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“Ricercatore” € unnno che cerca di scoprire etc... Tentar entender o mundo de hoje, ima-
e conoscere cio che fino a quel momento e ginar e talvez projetar o mundo de ama-
poco noto (o almeno dovrebBe) nha através da Histéria como longa dura-

(Asor Rosa, 2004). cao (Braudel, 1980), através das historias de

0 isad deri q vida, dos olhares das pessoas, das paisagens,
?esqu'sﬁ of, poderia Ser 0 havegadar, 0,4 acdes. A minha abordagem procura ser
aventureiro da nossa época. Que vai Sempre,, .- visao holistica.

a procura do desconhecido, sempre a procura Aquilo que leva a pesquisar s30 as pergun-

de algumq90|§a de novo, ou de antigo. A M- tas. Sem perguntas, sem duvidas, sem o de-
nhg experiencia em Portugal e no Brasil fo!, sejar conhecer, ndo € possivel pesquisar. Se
© a|nd~a © aguela ’de tentar conhe(_:er aquilop 4"y itas certezas ndo ha motivacéo do que-
que n&o esta, ou € pouco, conhecido, aPro-rer conhecer. A pesquisa vai ser prejudicada

}[/e|tan(_jo dg um outro ;),Ihfar, 0 C(j)lhar do es:- pelos preconceitos que tém fecundidade nas
rangeiro, de quem esta fora, de quem n&o . i-< certezas.

esta totalmente envolvido na realidade estu- Portanto, é a partir das davidas, das per-

dada. guntas que o meu trabalho surgiu e continua

O. desafio do pesqijlsaglor € tentar Ver,mudando. Algumas destas perguntas apre-
aquilo que os outros ndo véem mas que esti. . ntarei aqui para reflexao

la. Associagoes, relagoes € lagos entre pes- Quais as relacdes entre estas diferentes

soas, coisas, eventos, culturas, identidades o viqades? Quais as relacdes entre por-
*Pesquisadora italiana, formada com distingdo e tugueses, italianos e brasileiros? Quais 0s
louvor em Ciéncias da Comunicacdo pela Univer- |a(;os comunicativos? As re|ag(jes comuni-

sidade "La Sapienza’ de Roma. Defendeu uma atyaso O que os portugueses e os italia-
tese sobre o sistema das comunica¢gBes em Portugal.

Esta concluindo a P6s-graduagao em Comunicagao nal10S trouxeram para o Brasil e os brasileiros?

ECA — Escola de Comunicacéo e Artes —da Universi- O que 0S brasileiros trouxeram ou estao tra-
dade de S&o Paulo. Colabora com as Universidade dezendo para Portugal e para Italia? De onde
Roma e de Florenca. Esta comunicagéo foi publicada ggggg relacdes vieram? Como nasceram e

no CD do VI Lusocom "Ciéncias da Comunicagdo em ., 1,4 se desenvolveram ou vao se desenvol-
Congresso em Covilhd@”, 21-24 de Abril 2004. ,
ver ao longo deste século?

1“pesquisador” é quem tenta descobrir e conhecer
aquilo que até aquele momento esta pouco notado (ou
pelo menos deveria) traducao minha.
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S&o muitas perguntas, a maioria das quais portamentos e as expectativas dos

nao tém e nunca terdo uma resposta fixa, paises mais ricos. No entanto, no

cristalizada. Cada uma destas perguntas leva  campo das atividades criativas, na

a muitas outras. Cada uma leva a um conhe- capacidade econbmica, na forma-

cimento muito grande que néo tenho a pre- cao técnica, na forca competitiva,

tensdo de oferecer nem a presuncao de co- na criacao de riqueza e no talento

nhecer na sua complexidade. organizativo, a assimilacao € muito
A minha viagem comegou em Lisboa, mais lenta. (Barreto, 1996).

Portugal, em 2001. Ai tentei entender como
um pais tdo pouco “conhecido” a nivel eu- Ao longo dos séculos, os portugueses
ropeu tinha, na realidade, uma histéria, uma iam emigrando principlamente para a Africa,
cultura e uma identidade tdo rica. Um pais para os arquipélagos dos Acores, Madeira,
que s6 no fim dos anos oitenta, depois da Cabo Verde e para o Brasil. Eles leva-
entrada na Uni&o Européia (1986), comecou vam a prépria expériencia cultural contri-
um processo de desenvolvimento que o le- buindo, nesses outros paises, ewcontro
Vou a crescer em dez anos o que, em outrosentre-culturase a construcéo de novas iden-
paises, levou quarenta. Na sua identidade etidades hibridas.
na sua historia estdo as raizes de uma moder- E no fim da década dos setenta do seculo
nizagéo rapida e desequilibrada. XX, através dodluxosmediais, que Portu-
Identidades multiplas e contraditérias. A gal “descobriu” o mundo e uma outra vez o
partir da grande vis&o do Infante D. Henri- Brasil. Abriu-se aosontrafluxosculturais
que — filho do rei D. Jo&o | e da sua mulher, ou fluxos de voltade retornq através dos
a rainha D. Filipa de Lencaster, também se- meios de comunicacéo, através do radio, da
nhor da Covilhd — que foi um génio do mar e imprensa, mas sobretudo através da televi-
das descobertas, até a incapacidade, proprigé@o. Os portugueses comegam a encontrar o
de outros, regentes ou politicos, em aprovei- outro— além do movimento fisico no espago
tar dos mundos descobertos para abrir-se aogeografico — pelas viagens indiretas e pelas
outros trazendo folégo cultural para a popu- praticas simbdlicas e imaginarias na difuséo
lagdo que acabou sendo — s6 hoje comenca alas midias.
mudar — sempre muito homogénea. Portugal As narrativas comegaram a viajar (Buo-
sempre foi, apesar da expansao colonial, umnanno, 2003).Gabrielafoi a primeira tele-
pais fechado que n&o soube aproveitar cul-novela brasileira baseada no livro de Jorge
turalmente e socialmente a posicéo privilegi- AmadoGabriela, cravo e canelaque “via-
ada que teve para olhar o mundo. Antonio jou”. Apareceu na televisdo portuguesa em
Barreto, principal investigador do ndcleo ci- 1977, patrocinada pela TV Globo, acompa-
entifico do ISC — Instituto de Ciéncias So- nhhada por um espetaculo de MPB (Musica
ciais — da Universidade de Lisboa, escreveu Popular Brasileira) encabegado por Vinicius

em 1996 dos portugueses: de Morais.
Comecou um novo tipo de expériencias
assimilaram a cultura, a mo- de deslocamento, viagem sem partida, mi-
dernidade, as ambic¢des, os com- gracdes sem abandono do lugar de origem
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(Moores, 2000), viagens culturais (Clifford, Mas quem sdo portanto os imigrantes?
1997). Muitos estudos foram feitos, a maioria
Aqui esta uma das primeiras etapas da mi- olhando para um povo que fugiu da fome,
nha viagem que continua agora no Brasil pe- da miséria ou da guerra. Trabalhos de nu-
las trilhas lus6fonas e “italicas”. E no Brasil meros e historias, passaporte e malas de pa-
gue Portugal e Italia encontram-se criando peldo. Poucos desses trabalhos — pelo menos
novas comunidades, novas culturas, novasos que encontrei até agora — tentaram utilizar
identidades. as ferramentas das ciéncias sociais, da “cul-
Para quem quer conhecer o Brasil, surgiro turologia” aliadas a Historia. Entender o pa-
ira Sao Paulo pelo menos uma vez. Dar umapel que tiveram na constru¢cdo da moderna
volta de carro, de 6nibus e a pé. Trés diferen- identidade brasileira. Nas mudancas, no de-
tes formas de vé-la e conhecé-la. Sado Paulosenvolvimento de algumas regides, estados
€ uma cidade para ser vivida e ndo so6 olhada.e cidades, em particular da metropole pau-
Na Europa, infelizmente, na Italia sobre- lista. Como contribuiram? O qué levaram
tudo, é comum identificar o Brasil s6 com a na viagem, além das malas de papelédo, do
cidade do Rio de Janeiro — alids, Rio — como macarrdo, da pizza e da esperanca? Alguns
um icone do sexo, da transgressdo, das mu-estudos procuraram descobrir o conteudo fi-
Iheres, da praia, do sol e dos meninos de rua.sico das malas, a historia politica da Itélia
Algumas pessoas nem conhecem a existén-que estavam deixando, as razbes mais evi-
cia dessa gigantesca megalopole que é Saalentes, mais simples. Mas pouco se estudou
Paulo, de muitos milhdes de habitantes, a ter-as influéncias culturais, como a cultura “ita-
ceira maior cidade do mundo — segundo aslica” se integrou com os brasileiros e com a
estatisticas oficiais, a cidade tém 18 milhdes cidade. Por que os italianos tiveram tanta fa-
de pessoas, mas considerando a Grande Séaoilidade em se misturar, se abrir aotro?
Paulo alcanca os 24 milhdes. Como eles foram importantes para o desen-
Quando cheguei em Sao Paulo ndo acredi-volvimento, para o processo de urbanizacéo
tava na quantidade de icones que via e quee modernizacao de Sao Paulo, do Rio Grande
lembravam a Itélia. Vi letreiros em lojas, do Sul como de outras areas?
em restaurantes com nomes italianos, ban- Os italianos pertecem — também aqueles
deiras, que na ltalia raramente se véem. Eque vieram para o Brasil — a diferentes “ita-
s6 entrar em um taxi, comecar a falar com lias” caracterizadas prevalentemente por et-
0 motorista para descobrir que o sobrenomenias, geografias e historias diferentes, mas
dele é italiano e que a sua avé ou seu avdotambém pela cultura do trabalho com uma
ou bisavé/bisavd veio da Itélia, talvez ca- extensa configuracdo: marinheiros, pescado-
sada/casado com um portugués. .. res,mezzadre assalariadogastorie cam-
Mas nestes meses de pesquisa viajei pargponeses, comerciantes e artesaos.
outras cidades e até em pequenos “canti- Um elemento importante, que a longa e
nhos” do Brasil, ai também encontrei — vi intensa histdria da peninsula italica consti-
nos meus olhos — signos, simbolos de itali- tuiu em todos os italianos, € uma memoéria
anidade ou melhor de contaminacgéo de itali- articulada e rica de relagdes entre as clas-
anidade. ses e as populacdes, as culturas e as etnias.
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Nao existe o tipo italiano “puro”. O que aju- dores, aventureiros, bandoleiros, comercian-
dou os italianos a se misturar, a se integrar, tes, depois imigrantes, empresarios, turis-
mantendo um dos signos distintivos da pro- tas. .. Aberturas de caminhos, rotas para tro-
pria identidade — a coexisténcia das diversi- cas, convergéncias. Confluéncias entre cul-
dades e a pluralidade das culturas (Bechel-turas e identidades que criaram outras cul-
loni, 2003). turas e outras identidades. . . Em uma signifi-
N&o quero ser mal interpretada. Esta ndo cacao nao negativa do termo, os colonizados
pretende ser uma fala para exaltar os italia- viraram colonizadores e vice-versa.
nos e a cultura italiana. Quer ser um esti- As culturas se hibridam (Canclini, 1997),
mulo a procura das raizes do ser brasileiro mas o sujeito é fragmentado em diferentes
— ajudando também a entender melhor a Ita- identidades que convivem.
lia e os italianos de ontem como os de hoje
— que, sim, sdo diferentes: algumas raizes
mais antigas, que nao podem ser esquecidas,
mas também algumas mais “recentes”, como
a italiana, a portuguesa, a alema, que contri-
buiram a formacgéo da identidade brasileira.
Pertence a uma visdo muito limitada — que
ultimamente esta muito na moda — ir a pro-
cura sO das raizes indigenas pensando que A identificacdo nacional € importante e
sdo as Unicas verdadeiras raizes desse paiso homem deve ter uma nacionalidade as-
Sao importantes e ndo devem ser esquecidassim como deve ter um nariz e duas orelhas”
pelo contrario, tém de ser consideradas numa(Gellner, 1983). As identidades nacionais
relacdo complexa de racgas e identidades quendo sdo coisas com as quais ndés nascemos,
conviveram e convivem no Brasil de formas mas séo formadas e trasformadas. A italia-
diferentes. Tentar procurar a longa duracéo nidade ou a brasilidade sdo o que produzem
da histéria brasileira. Abrir um dialogo entre sentidos, significados, um sistema de repre-
0 passado e o presente. Parafraseando Brausentacdo cultural. As pessoas participam da
del: “o que é o Brasil? Mil coisas, mil cultu- idéia da nacdo tal como representada em sua
ras, mil identidades todas juntas”. cultura nacional. Uma nagéo € uma comuni-
dade simbdlica e a identidade nacional € uma
comunidade imaginadgAnderson, 1991).
Como a brasilidade e a italianidade podem
ser distinguidas no Brasil? Quais as percep-
¢Oes da italianidade de um brasileiro de ori-
gem e qual a sua brasilidade?
Como falei as perguntas sao muitas e con-
nossa volta e que nos cerca. [tra- . : : .
. tinuam surgindo. Precisam de mais espago e
duc&o minha] (Braudel, 1949) : i
de mais tempo para serem comentadas. Aqui
Fluxose contrafluxosda Europa as Amé-  s6 quis propor algumas reflexdes, sugestdes
ricas e das Américas a Europa. Navega- e rotas possiveis. Espero ter conseguido.

A condicdo de homem exige
que o individuo, embora exista e
aja como um ser autbnomo, faca
isso somente porque ele pode pri-
meiramente identificar a si mesmo
como algo mais amplo (...). (Ro-
ger Scruton in Hall, 1992).

A Histéria ndo é nada mais que
uma continla série de interroga-
¢Oes ao passado em nome dos pro-
blemas e das curiosidades — mas
também das inquietacdes e das an-
gustias — do presente que esta a
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Viajo em busca de um mais amplo e ainda
em desenvolvimento estudo das identidades
e das relagbes comunicativas que interligam
Portugal, Itélia e Brasil, para o qual remando

a futuros encontros e publicagdes.

No meu trabalho de pesquisa vou ter que

tura. Roma:Centro Studi Stampa Ro-
mana Francesco De Sanctis.

BARRETO, A. (org.) (1996)A situacéo so-
cial em Portugal, 1960-1995Lisboa:
Intituto de Ciéncias Sociais.

percorrer ainda muitas rotas, conhecer mui- BASSETTI P. (2001).Globali e locali! Ti-

tas pessoas, ver muitas coisas e ouvir mui-
tas historias e estorias. Estas sé@o as origens
do caminho em busca de uma histéria glo-

mori e speranze della seconda moder-
nita, Milano: Giampiero Casagrande
Editore.

bal, que possa nos ajudar a pensar o mundo
numa Otica cosmopolita que considera a co- BECHELLONI, B. (2001-2002). Identita

municag&do como elemento fundamental para

a compreensdo doutro, mas mais ainda, a
aceitacado doutro, do diferente de nos.
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