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1. Introducao

O estudo das praticas politicas no cenario midiatico nos permite interpre-
tar um campo de significagdes culturais em torno do imagindrio social e dos
comportamentos dos atores politicos envolvidos nas relagdes de poder que per-
meiam o universo tanto dos personagens e figuras puiblicas quanto dos indivi-
duos que com estes interagem através da experiéncia mididtica e do exercicio
da democracia. Esta centralidade da midia como palco privilegiado de atuacao
politica e eleitoral, permite a institui¢do e o fortalecimento dos processos de
espetacularizacdo, a personalizagdo de candidatos e a propagacdo de discursos
perpassados de elementos simbdlicos e miticos.

A produgdo de mitos na politica, na verdade, ndo carece dos meios de
comunicagdo de massa para tal, porém, entender a atuacio de um mito politico
na atualidade pressupde conceber a priori, a participacdo destes meios nesta
constituicio. E nosso intento na presente tese apreender como se efetiva esta
construcdo na contemporaneidade tendo como circunstancia principal a midia
impressa e eletronica enquanto veiculo disseminador dos discursos e narrativas
que cercam, apresentam e elaboram o mito politico. Este texto se constitui,
portanto, num ensaio sobre as diferentes abordagens e conceituagdes sobre o
mito politico enquanto temadtica central deste estudo.

Para tanto, é relevante, antes de tudo, esclarecer que mito politico ndo é
simplesmente um fendmeno, uma pessoa, um partido ou uma idéia, mas sim
a representacdo que se faz de determinados fendmenos, pessoas ou idéias. A
elaboracdo de um mito acontece sobremaneira a partir da continua repeticio e
reelaboracdo de uma imagem. Ou seja, quando se pretende compreendé-lo e
interpretd-lo, é a uma narrativa que se analisa. E a seqiiéncia de uma histéria
contada, repetida e reelaborada que vai dando corpo, substincia ao mito. Neste
sentido, a finalidade aqui ¢ entender e explicar como vem se dando a con-
stru¢do da imagem publica de Luis Indcio Lula da Silva a partir do aciona-
mento de elementos simbdlicos e miticos tendo como palco de atuacio desta
imagem o cendrio mididtico.

A escolha e definicdo do personagem justifica-se primeiro, pela particular-
idade de sua trajetéria: uma mesma personalidade, lider politico advindo da
classe operdria, sem formagao superior, concorrendo a0 mesmo cargo publico,
por cinco disputas seguidas, imerge com caracteristicas distintas em momen-
tos diferentes desencadeando na conversido de uma imagem publica totalmente
construida para transitar em meio aos cendrios criados pela midia; segundo,
pelo significado de sua vitéria em termos culturais tanto no que confere as
transformacgdes empreendidas em sua imagem para alcangar a vitdria, quanto
ao resultado final que expressou uma mudanga singular no comportamento
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do eleitor brasileiro com tradi¢do arraigada de ter como governantes figuras
profissionais como: Marechais, Generais, Promotores e Socidlogos, e ter-
ceiro, pela permanéncia desta imagem no cendrio politico apés o mandato de
2002, depois de um governo marcado por dentincias de corrup¢do com ampla
aceitacdo por parte do eleitorado que lhe confere a segunda vitdria, na reeleicao
em 2006.

Assim como a imagem de Lula transita na cena publica a mais de trés
décadas, passando por modificagdes, as praticas politicas e eleitorais também
se reconfiguraram e como a performance de uma imagem estd condicionada
ao cendrio em que atua, é imprescindivel entender tais transformacdes.

O que se observou no ambito politico nas dltimas décadas foi que no an-
seio de atingir as mais distintas camadas sociais, os discursos dos candidatos
aparecem esvaziados de conteidos e com programas de governo repetitivos,
seguem a linha do que Afonso de Albuquerque (1995) apontou como partidos
catch-all, terminologia americana utilizada para determinar os partidos que se
aproximam do centro politico do eixo ideoldgico no qual se encontra o maior
nimero de eleitores com a finalidade de conquistar a preferéncia da maio-
ria, e se a maioria ¢ de preferéncia indefinida, indefinidos também serdo os
programas de governo. Como os programas partiddrios apresentam-se muito
parecidos, os eleitores passam a buscar critérios de diferenciacdo de propostas
politicas no perfil dos candidatos apresentados.

A espetacularizacdo na politica cerceada pela personalizacao de candidatos
ndo constitui fendmeno recente, a prética é recorrente a lideres, reis, imper-
adores das mais remotas atuacdes ao longo da histéria, mas desde o século
passado € impossivel ignorar as transformacgdes advindas da onipresenga dos
veiculos de comunicacdo de massa, por meio da qual a atividade politica utiliza-
se da espetacularizagdo do social ' para, através de imagens que assumem a
forma do real, atingir as demandas dos imagindrios individual e coletivo em
meio aos cendrios produzidos pela midia.

Ja no século passado, o radio, despontou como importante instrumento
de propaganda politica, utilizado inclusive na dissemina¢do e instituicdo da
imagem de personalidades como Franklin Roosevelt, nos Estados Unidos e
Hitler, na Alemanha, considerados, cada um a sua maneira, como simbolos da
era do radio.

No Brasil, a pratica da constru¢do da imagem publica dos politicos se con-
cretizou com a utilizagio dos meios de radiodifusio ? incorporada sistematica-

! A expressio emerge na década de 60, particularmente com a obra de Guy Debord (1967)
A Sociedade do Espetdculo.

% Apesar de a primeira emissora de radio do Brasil ter sido inaugurada ja em 1923, no Rio
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mente a estratégia politica no periodo do primeiro governo getulista em 1930-
1945. Por meio da radiodifus@o, como “o pai dos pobres”, a imagem de Gettilio
Vargas foi elaborada com o actimulo de capital politico tradicional que refletia
o paternalismo tradicional. Sua postura mantinha as hierarquias, representava
0 povo, ‘junto ao povo’.

O populismo representava o paradoxo social vivenciado por um lado, pela
identificacdo pessoal entre lider e povo, e por outro lado, marcado pelo de-
senvolvimento industrial, pela urbanizacao e conseqiiente constituicdo de uma
massa de individuos cada vez mais isolados entre si, marcados pela individu-
alizacdo das grandes cidades industrializadas. Com a criagdo do DIP (Depar-
tamento de Imprensa e Propaganda), em 1939 e tendo como principal meio de
difusdo o radio, estava selada a unido entre a politica e os meios de comuni-
cacdo de massa no cendrio brasileiro.

Mas a constru¢ido da imagem publica de candidatos na atualidade é dis-
tinta da prética vigente na Era Vargas e na década de 60. O capital politico
de outrora, dava-se no momento em que vigorava a forma de paternalismo
tradicional, na qual crescia a face racional-legal do Estado, enquanto o capital
simbdlico acumulado na prética politica atual, o capital Imagético, é racional-
mente produzido para a exposicio e divulgacio mididtica’. Trata-se do acu-
mulo de um capital simbdlico, no qual a imagem prevalece como a face do
encantamento, como o cerne do “novo”, veiculo de exposicdo dos candidatos.
Existe o actimulo de capital politico tradicional e este foi e € relevante, porém,
a visibilidade publica e mididtica destaca-se a partir do capital simbdlico.

Estudos na area da cultura politica apontam para uma trajetéria prépria da
politica no cendrio eleitoral brasileiro,* apesar da influéncia do estilo amer-

de Janeiro, a radiodifus@o s6 foi regulamentada na Era Vargas através do Decreto 20.047, de
1931 e do Decreto 21.111, de 1932. A expansio do sistema de radiodifusdo se deu durante os
anos 30.

3 O conceito de capital politico, extraido da Sociologia de Pierre Bourdieu, indica o recon-
hecimento social que permite que alguns individuos, mais do que outros, sejam aceitos como
atores politicos e, portanto, capazes de agir politicamente. Um capital politico tradicional.
Entende-se por capital simbdlico, de maneira mais abrangente, o capital politico acumulado
e o Capital Imagético, embora seja uma forma de capital politico acumulado, apresenta suas
peculiaridades: € um tipo de carisma secular, racionalmente produzido e incorporado em uma
imagem publica construida diretamente para transitar de acordo com as transformagdes viven-
ciadas no campo politico. Para maiores esclarecimentos, consultar Bourdieu (1989) e Oliveira
(1992).

* Entre os quais destacamos: Afonso de Albuquerque (1995), Antdnio Fausto Neto (1990),
Antonio Albino Canelas Rubim (2000, 2002 e 2004), as publica¢des do CEBELA pelo IUPER]J,
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icano.’ Neste caso, é possivel identificar alguns fatores que historicamente
t&m incidido na configuracdo de um tipo de cultura politica, de carater hibrido
que mistura posturas favordveis a democracia e predisposicdes negativas em
relacdo as institui¢des politicas.® Um fator que ndo é conjuntural nem tem-
porério, mas, de cardter estrutural e definidor de uma cultura politica delin-
eada por uma trajetdria tortuosa que oscilou entre oligarquia (1889/1930), di-
tadura (1937/1945 e 1964/1985) e populismo (1946/1964), além de todo um
periodo de golpes ou tentativas constantes de golpes compreendidos entre 1930
a 1990, passando por um periodo de redemocratizagdo até chegar finalmente,
ao regime democritico.

A primeira elei¢do direta para Presidente da Republica em 1989, entre Fer-
nando Collor de Melo e Luis Inacio Lula da Silva, € um marco desta realidade.
O conjunto das elei¢cdes presidenciais, de 1989, 1994, 1998, 2002 e 2006 cada
uma com suas peculiaridades, constituem o referencial ou modelo da forma
atual de como se realizam as disputas eleitorais no Brasil. Marcadas por cam-
panhas eminentemente divulgadas pelos veiculos de comunicacdo de massa,
sobretudo pela televisdo, pelo préprio apoio direto de emissoras a candidatos,
com a utiliza¢do do marketing especializado, a préitica da personalizagdo e de-
mais artificios que a midia eletrdnica € capaz de disponibilizar. Neste cendrio
contendo a midia eletronica como palco de discursos politicos impregnados
de elementos simbdlicos, com especialistas em marketing e com a propria tra-
jetdria da politica no Brasil, é presumivel a atuagdo espetacular em campanhas
e a propagacdo de discursos miticos nas préticas eleitorais.

os artigos publicados na revista Comunicagdo e Cultura do Programa de Pés-Graduagdo em
comunicacdo da UFBA, dentre outros.

5 O conceito de americanizacio é utilizado para referir-se descritivamente a elementos e
técnicas das campanhas eleitorais e a atividade profissional conectada ao estilo de campan-
has abalizadas no marketing politico, na utilizagdo dos veiculos de comunica¢do de massa, na
utilizagdo de imagens, enfim, nos formatos das campanhas politicas desenvolvida a priori nos
Estados Unidos a partir da década de 50.

®Bernard Manin (1995) em “A metamorfoses do governo representativo”, explica as trans-
formacdes ocorridas na vida politica e partiddria. Para o autor vivemos em uma “Democracia
de piiblico” na qual as institui¢des politicas tradicionais como os partidos de massa, as filiagdes
e as manifestacdes partidarias estdo em declinio em detrimento de uma postura mais individual-
ista do eleitorado que hoje obtém as informagdes sobre os assuntos politicos através da midia e
ndo do acesso aos partidos. Estes eleitores escolhem seus candidatos por seus atributos e capaci-
dades pessoais e ndo pelos partidos. As campanhas eleitorais sdo caracterizadas pela estratégia
mercadoldgica, pelo grande investimento financeiro e pelo personalismo, e concentram-se cada
vez mais na projecdo de um homem em detrimento dos partidos politicos.
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Do outro lado deste processo de interacio estd o receptor, inserido numa
cultura politica determinante de suas escolhas e do grau de participacdo na
vida ptiblica. Um receptor distante das decisdes do poder e com baixo grau de
sofisticacdio politica’. Nio se trata de perceber o cidaddo eleitor como agente
completamente passivo, mas carente de um conhecimento mais critico sobre
a esfera politica e que tem como unica fonte de informacdo os noticidrios da
grande midia, uma vez que as clivagens tradicionais como filia¢do partidiria e
demais atividades convencionais se encontram em declinio.

Além desta conjuntura, como bem pondera Kédtia Mendonga (2007, p.14),
“quaisquer que sejam as condi¢des de exercicio do poder, elas nos revelam
que o homem € antes de tudo um ser simbdlico, € o mito, como uma forma
de linguagem, pode permear todas as esferas de sua vida”. Assim como o
imagindrio social € propenso ao consumo de mitos é também agente na criacio
dos mitos politicos.

Girardet (1987) afirma que a criacdo de mitos politicos é enfatizada em
momentos da histéria em que hd inquietagdes politicas. O autor chegou a essa
constatacdo ao perceber que as perturbagdes politicas ocorridas nos dois ulti-
mos séculos da histdria européia se fizeram acompanhar de uma considerdvel
efervescéncia mitoldgica.

De fato, no Brasil, as grandes transformac¢des em curso nesta esfera fiz-
eram vir a tona, figuras cercadas de elementos miticos como Getilio Vargas
e Juscelino Kubitschek. J4 na década de 80 com a luta pela democracia, in-
surgiu o mito do moderno na figura de Fernando Collor de Mello a partir da
irrup¢do do imagindrio, em uma época assentada na euforia de sentimentos
e comportamentos extremados como a liberdade, o desejo, a sexualidade e a
individualizacao.

Ja em 2002, a emblematica vitdria de Luis Indcio Lula da Silva revelou-se
um marco, apds uma campanha perpassada de elementos simbdlicos e discur-
sos que utilizavam toda sua trajetdria pessoal e politica para a apresentagdo de
um candidato ndo s6 ideal, mas predestinado aquele cargo ao qual teve uma
vida inteira dedicada — por alguns momentos de maneira inconsciente — com
devocgao e busca.

Tais personalidades geralmente apresentam uma trajetéria pessoal, profis-
sional e politica muitas vezes comum a qualquer cidaddao, mas em um determi-

7 Teoria, da qual compartilham, Castro (1994) e Dalton (1996), que afirmam, por exemplo,
que a decis@o do voto acontece de acordo com o grau o grau de sofisticag@o politica; este é
constituido a partir do somatdrio de quatro varidveis: o interesse por politica, o envolvimento
no processo eleitoral, a exposi¢do ao programa eleitoral gratuito na televisdo e o grau de infor-
magao a respeito dos candidatos.
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nado momento acontece uma ascensdo, uma iluminagdo que eleva sua saga a
um patamar superior e distinto, os tragos de sua personalidade se distinguem,
e uma narrativa mitologizada passa a ser veiculada e repercute, causa identi-
ficacdo, admiracdo, devocdo a um verdadeiro lider, sdbio, coerente e capaz,
mesmo que seja perseguido, reprimido ou derrotado, a saga de um her6i geral-
mente € marcada pela predestinacao, a partida em busca do almejado, e apesar
da perseguicdo, da conspiracdo que enfrenta, alcanga o retorno com a vitdria
ndo para si, mas para seus seguidores.

Lula enquanto figura politica apareceu na cena publica enquanto candidato
em suas tentativas eleitorais como o que Schwartzenberg denomina de o “homem
comum” o personagem apresentado como representante que encarna as Vir-
tudes comuns “por vezes de maneira magistralmente talentosa, o que o trans-
forma em estrela de primeira grandeza em seu registro mais modesto”. Para o
autor, “o homem ordindrio é, antes de tudo o ‘prazer da identidade’, para falar
como Roland Barthes. Existe para todos nés a possibilidade de plena identi-
ficacdo com esse homem do povo, saido das fileiras, com esse dirigente que
veio da base, com esse self-made-man que suscita a adesdo por identidade”.
(SCHWARTZENBER, 1978, p.43-44).

Mas a sua trajetéria singular ndo apenas encontrou espaco num pais gov-
ernado tradicionalmente por Marechais, Promotores, Generais, e Socidlogos,
como também se eleva a uma dimensdo simbdlica. Um operdrio sem for-
macao superior se elege revelando inclusive uma nova disposi¢do do eleitorado
brasileiro®. A problematica e relevancia desta pesquisa, reside exatamente nas
singularidades e significados da presenca e atuacio deste lider politico de out-
rora e agora estadista que superou discursos como o do medo e do preconceito,
dentncias de corrup¢do em seu primeiro mandato e consegue se reeleger e
manter altos indices de aceitag¢do e popularidade.

2. Afirmacao de um Lider Politico Carismatico

Existe algo de extraordindrio na imagem de Lula, seja pela peculiaridade
de sua trajetéria se comparada as histérias de outros lideres, em detrimento do
significado e representagdo de sua atuagao na conjuntura politica nacional, pelo

8 Ver os resultados obtidos na dissertacdo de Mestrado de minha autoria com o titulo: Midia
e Politica: Uma andlise da construcido da imagem publica de Lula nas elei¢cdes presidenciais
de 2002. Desenvolvida no Programa de P6s-Graduagdo em Sociologia da UFPB/UFCG, sob a
orientacdo da Prf. Dra. Elizabeth Christina de Andrade Lima e defendida em 05 de setembro
de 2006.

www.bocc.ubi.pt



8 Ada Kesea Guedes Bezerra, Elizabeth Christina de Andrade Lima

préprio discurso e imagens criados por sua equipe de marketing ou provavel-
mente por tudo isso em conjunto. O fato € que seu nome sempre aparecera em
destaque na histéria do pafs. As camadas populares seguiram Getiilio Vargas,
Juscelino Kubitschek e mesmo Fernando Collor de Mello, mas a represen-
tacdo popular se materializou de forma imprescindivel na trajetéria pessoal de
um representante advindo da mesma classe a que se propds representar.
Portanto, sustentamos a premissa de que a imagem publica de Lula transi-
tou em meio ao campo das subjetividades do imagindrio politico, das represen-
tagdes de lideranca, dos artificios empregados na identificagdo povo-lider, dos
sentimentos e das paixdes politicas. Desta forma, partimos da constatacio de
que a imagem publica de Lula foi paulatinamente se estabelecendo ao longo de
sua atuacgdo no cendrio politico brasileiro e no imagindrio social como person-
agem construido a partir do acionamento de contetidos simbdlicos e miticos,
apresentado ao publico-eleitor pela midia, que serviu nao apenas como veiculo
de exposicao desta imagem, mas também como participante na sua elaboracao.

A partir da campanha eleitoral de 2002, um cendrio se instalava para sua
atuacdo. Vimos que as imagens do Herdi, do chefe salvador, ou conquistador
de uma nova grandeza e unido coletiva, dentre outras, foram postas em fun-
cionamento. Passava a existir um cendrio propicio para a atuag¢do do discurso
mitico. Se na década de 80 o cendrio social e politico da época instigavam
sentimentos relacionados a individualizacdo, a expressao dos sentimentos e
desejos e a liberdade, o que favoreceu a ascensao de Fernando Collor de Mello
pode-se dizer que a partir da década de 90, o pais vivencia a formacdo de um
momento no qual se clama por igualdade e solidariedade.

As diferentes camadas sociais ansiavam por seguranga e oportunidade,
mesmo a classe mais abastada se sentiu atingida pelo flagelo da desigualdade
social, com a violéncia, na inseguranca de sair as ruas, de usufruir uma melhor
condicdo por medo de ser assaltada, de ser agredido por quem estaria vivendo
a “margem da sociedade”. O discurso de Lula, a proposta do “pacto social”
em prol de uma melhor qualidade de vida para todos e mesmo seu posiciona-
mento como lider e candidato de esquerda, corroboraram com a aceitacdo de
sua imagem como alternativa para a mudanga, seu discurso estava em sintonia
com o Cendrio de Representacdo Politica vigente. Por fim, sua trajetéria pes-
soal marcada pela “biografia de faltas” surgiu como atestado de compromisso
com a mudanca®.

° Estas afirmacdes nio sdo empregadas como explicacdes tinicas da vitéria de 2002, é evi-
dente que uma série de fatores influenciaram nos resultados da elei¢do, como por exemplo, as
aliancas politicas estabelecidas pelo PT com outros partidos, como o PMDB, dentre outros.
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Ap6s transitar na cena publica enfrentando ora a aceitacdo, ora a rejeicdo
popular, as condi¢des que lhes foram impostas, os discursos do medo e do
preconceito dos adversdrios e da imprensa, a imagem de Lula foi capaz de se
recompor, de se refazer e ascender a vitéria obtendo a aceitacdo e a aclamacao
até mesmo dos que o enfrentaram e renegaram.

Neste contexto, partimos de uma segunda hipdtese de que ao longo deste
periodo de atuagdo, sua imagem fora mitologizada sendo apresentada na cena
publica a partir do que Girardet (1987, p. 15) menciona como mito politico
presente na contemporaneidade.

Os mitos politicos de nossas sociedades contemporaneas niao
se diferenciam muito, dos grandes mitos sagrados das sociedades
tradicionais. A mesma e essencial fluidez os caracteriza, a0 mesmo
tempo que a imprecisao de seus respectivos contornos. Imbricam-
se, interpenetram-se, perdem-se por vezes um no outro. Uma rede
ao mesmo tempo sutil e poderosa de liames de complementari-
dade ndo cessa de manter entre eles passagens, transi¢des e infer-
éncias. A nostalgia das idades de ouro findas desemboca geral-
mente na espera € na pregacdo profética de sua ressurreicao.

A cada campanha eleitoral Lula ressurgia como candidato, mas enquanto
politico continuava na cena publica como acontecera apds a primeira derrota,
em 1993, com o chamado governo paralelo, viajando e conhecendo as mais
remotas e esquecidas cidades do pais com o projeto da “Caravana da Cidada-
nia”. Nos periodos eleitorais era apresentado a cada pleito com alteracdes em
seu discurso e mesmo sua postura enquanto politico. Mudangas que foram em
alguns momentos interpretadas como falta de consisténcia, € mesmo de con-
trariedade ideoldgica. Mas acreditamos que esta encontrava-se em constante
transformacao.

J4 em 2002, uma durea, um clima presente na campanha indicava o mo-
mento de gldria e da tdo almejada vitéria de Lula como uma espécie de “pre-
destinado”. A repercussdo da vitdria e a expectativa sobre seu governo, sé
ndo superaram a repercussao dos acontecimentos que sucederam durante sua
gestdo. Uma série de escandalos e dentincias de corrup¢do envolvendo mem-
bros da alta ctipula do Partido dos Trabalhadores e os principais ministros do
governo perpassaram a administragio do atual Presidente.!?

19 Dia 15 de maio de 2003, diretor do Correio é afastado por deniincias de corrupgio e é
aberto inquérito para apurar o caso. Dia 06 de junho, o Deputado Roberto Jefferson dentincia
a “compra” de deputados. O escandalo foi denominado de ‘mensaldo’. Dia 08 de junho, o
tesoureiro do PT Deltibio Soares é acusado de assessorar a compra de deputados. Dia 16 de
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Durante a sucessao de dentncias, sua imagem oscilava entre a aceitagdo e a
rejeicdo do publico-eleitor diante do impasse da possibilidade de deu envolvi-
mento com a sucessdo de dendncias. Ao final de vdrios inquéritos, o nome de
Lula aparece na midia como isento de envolvimento com os acontecimentos
escusos que circulavam nos setores e salas do Planalto, mas sua imagem foi
maculada pela divida: o Presidente da Republica sabia ou ndo dos atos ilicitos
realizados na sua gestdo pelos principais membros de seu governo?

O impasse subsistiu do inicio das dentincias, repercutiu com maior fatu-
idade no momento da defini¢do das candidaturas para as eleicdes presidenciais
de 2006, contornou toda a campanha eleitoral se fazendo presente tanto no
discurso de seus adversarios quanto no discurso mididtico e atingiu uma am-
plitude ainda maior com o surgimento de uma nova dentincia: a compra de um
dossié falso encomendado por petistas que seria usado contra o seu principal
adversdrio, Geraldo Alkimin (PSDB).

Apesar do novo escandalo, o Presidente se manteve, chega a frente ao se-
gundo turno e cresce progressivamente nas pesquisas de inteng¢do de voto e
consegue vencer a eleicdo de 2006. Com base neste quadro de acontecimen-
tos, nos instiga entenderpor queecomo o Presidente conseguiu, em condi¢des
tao adversas, manter a aceitacio de sua imagem durante seu mandato e ainda
reeleger-se ao final da campanha. Neste sentido, cabem as seguintes inda-
gacdes: qual o significado de sua atuag@o como representante de uma nacao?
Quais simbolos e mitologias politicas foram acionados para a elaboragdo e
afirmacdo de sua imagem no cendrio politico? E por fim, qual o papel que
ele préprio desempenhou, enquanto sujeito/individuo, na institui¢do de sua
prépria imagem enquanto narrativa mitica? Essas sdo algumas das questdes
que pretendemos responder ao longo desta pesquisa tomando como recorte
0os momentos cruciais de exposi¢cdo mididtica como as campanhas eleitorais,
de 1989 a 2006 e o periodo de gestdo de seu primeiro mandato marcado por
dentncias de corrupg¢ao.

Entender como um politico pode ter sua imagem mitologizada na e para a
cena publica pressupde adotar como categorias centrais, a espetacularizacio da
politica, o carisma, imagens e imagindrio e principalmente o mito e as mitolo-
gias politicas sendo estas tltimas abordadas neste texto como ponto de partida
para as demais ponderagdes tedricas necessdrias a elaboracio da tese.

junho, José Dirceu deixa a casa civil, por estar também envolvido com o escandalo. Dia 02
de junho José Genuino e Marcos Valério também t€ém seus nomes envolvidos no escandalo.
Dia 08 de julho, assessor petista é preso com dinheiro na cueca. Dia 11 de julho, o deputado
federal Jodo Batista (PFL-SP) detido com 7 malas de dinheiro num jatinho da Igreja Universal
em Brasilia. Dia 1° de dezembro José Dirceu é cassado. Fonte: Revista Veja - edi¢do on-line
http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/corrupcao_cronologia/index_cronologia.html
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3. Perspectivas sobre o Conceito de Mito e Mitologias
Politicas

Pensar sobre mitos e mitologias politicas na contemporaneidade constitui
tarefa dificil, pois pressupde considerar uma pluralidade de propostas tedricas
que sustentam e apontam diferentes abordagens sobre o que vem a ser mito.
Abordagens para ndo dizer conceito, uma vez que tais discussdes ndo encerram
em um conceito delimitado e definido. Qualquer tentativa neste sentido desen-
cadearia em lacunas, em versdes empobrecidas e destituidas da complexidade
e riqueza que cerceiam o tema.

Por outro lado, a expressdo “mito politico” é por vezes usada a partir de
diferentes perspectivas, exatamente por isso se torna preciso entender a histéria
do mito para entdo estabelecer de maneira operacional constru¢des conceitu-
ais para a compreensdo do mito politico na atualidade. J4 este dltimo ndo deve
ser apreendido aleatoriamente, mas situado em um contexto histérico. Raoul
Girardet (1987, p. 81) ja destacara a marca da histéria ao mencionar que “o
mito politico jamais deixa de enraizar-se em uma certa forma de realidade
histdrica”. Para o autor, assim como o mito nio pode deixar de conservar a
marca do personagem em torno do qual ele se constrdi, “ndo pode deixar de
depender, ele préprio, em sua forma como em seu conteido, das circunstan-
cias, historicamente delimitadas, nas quais € elaborado”.

Nesta perspectiva, o ponto de partida € a priori, um percurso pelas prin-
cipais abordagens, de maneira a estabelecer pontos de interpretagdo sobre o
mito como a de Mircea Eliade, que o concebe como narrativas de histérias
sagradas, do fabuloso nas sociedades primitivas, o qual possui valor explicativo
de fatos, fendmenos e de formas de organizacdo social, ditas ainda, narrativas
de origem, que através de uma reatualizacdo periddica, buscam interromper o
fluxo do tempo histdrico; a abordagem de Roland Barthes sobre as mitologias
contemporaneas, para quem o mito constitui uma fala despolitizada, detentor
de um cardter imperativo, interpelador e que culmina com a transformagao da
histéria em natureza; a idéia de Georges Sorel que anuncia o mito politico
em sua funcdo de animacdo criadora, como apelo ao movimento e a acio e
de carater mobilizador por exceléncia; e por ultimo as concepcdes de Raoul
Girardet, sob as quais nos deteremos com maior atencdo, para quem as for-
mulagdes anteriores corresponde a alguns dos aspectos do mito politico, como
este se inscreve na histéria de nosso tempo, mas sugere de maneira mais alu-
siva, a concep¢do do mito como um “revelador ideolégico, o reflexo de um
sistema de valores ou de um tipo de mentalidade”.
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Vale contemplar ainda ao longo deste percurso tedrico, outros autores que
pontuaram diferentes propostas de interpretacdo, algumas destas teorizagdes
contribuem sobremaneira para entender como € visto o mito politico nas so-
ciedades modernas. A vertente funcionalista tem como representantes neste
aspecto Murray Edelman, Lasswell e Kaplan. J4 Ernest Cassirer colabora
ao criticar a defesa da racionalidade absoluta na producgao e atuagdo do mito
politico, idéia defendida por vérios autores, principalmente os da corrente in-
strumentalista. Mas ainda é de Raoul Girardet as contribui¢des mais determi-
nantes para a andlise em questdo.

Uma vez apreendidas tais abordagens e considerando a relagdo intrinseca
entre 0 mito e o contexto histérico em que este surge e atua, é igualmente
importante analisar os fendmenos e fatos atuais da sociedade contemporinea
palco desta atuag@o. Neste sentido, os elementos miticos sdo hoje veiculados
nos discursos politicos, sejam estes verbais ou ndo verbais, sdo entdo publi-
cizados através da imprensa, da grande midia impressa e eletronica. Eis que
se configura um cendrio especifico, propicio ao surgimento e performance de
figuras e discursos mitologizados na forma do que conhecemos por espetaculo.
Personagens que podem emergir de diferentes classes e diversas configuragdes
de ideologias, propostas e discursos. Porque o mito no discurso politico ndo
segue uma regra tedrica, mas é também fabulacio ou interpretac@o de aspectos
do real. Uma ligag@o ocorre entre o discurso mitico, aqueles que o assimilam
e seu tempo, como descreve Raoul Girardet (1987, p.11-12).

Entdo é em toda sua autonomia que se impde 0 mito, con-
stituindo ele préprio um sistema de crenca coerente e completo.
Ele ja ndo invoca, nessas condi¢des, nenhuma outra legitimidade
que ndo a de sua simples afirmacdo, nenhuma outra légica que
ndo a de seu livre desenvolvimento. E sem ddvida, qualquer que
seja o caso, a experiéncia mostra que cada uma dessas “conste-
lagdes” mitoldgicas pode surgir dos pontos mais opostos do hor-

izonte politico, pode ser classificada a “direita” e a “esquerda”,
segundo a oportunidade do momento.

Os meios de comunicagcdo de massa apenas constitui espaco privilegiado
de enunciacdo de discursos, uma vez que a sociedade atual encontra-se ‘“‘es-
truturada e ambientada pela comunicacao” (Rubim 2000,p.29). Estruturada,
porque na denominada “Idade Midia” os veiculos de comunicagdo adquirem
um cardter empresarial, marcando uma atuagao significante na manutencao do
sistema capitalista, pois em seu atual formato constituem os melhores meios
de exposi¢do de servicos e produtos, contribuindo de forma decisiva para o
fluxo de informagdes ligadas ao capital e as financas.
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J4 a ambientacdo da sociedade pela comunicagdo € descrita por autores
como Manuel Castells (1996) e Milton Santos (1996) como a assimilacio
tedrica da sociedade em rede, uma interligagdo complexa entre comunicagao e
contemporaneidade. O fluxo, a troca e a velocidade de informagdes, capazes
de interligar nacoes e civiliza¢des de diferentes culturas, proporcionam a in-
teracdo entre as pessoas sem a necessidade da presenca fisica.

E neste contexto que serd pensada a atuacdo de um mito politico lem-
brando, como adverte Claude Lévi-Strauss, de evitar aplicar neste estudo o
método de andlise cartesiana, com os principios da decomposicao e divisio
exaustiva em partes e enumeracio de fendmenos, o que seria ignorar a na-
tureza da realidade mitica. “Nao existe limite, para a andlise mitica, unidade
secreta que se possa apreender ao cabo do trabalho da decomposicdo”. Sob
este aspecto, ndo é demais lembrar Raoul Girardet, ao enfatizar que os mitos
politicos de nossa sociedade nao se diferenciam dos grandes mitos sagrados
das sociedades tradicionais ‘“um mesmo mito € suscetivel de oferecer muilti-
plas ressonincias e ndo menos numerosas significacdes.” (GIRARDET, 1987,
p. 15). Este deve entdo ser lido, observado e interpretado em sua totalidade e
esséncia.

Por outro lado, apesar da ambivaléncia e fluidez vale destacar uma forma
l6gica inerente ao discurso mitico que faz aparecer certas repeti¢des € associ-
acdes como afirma Girardet (1987, p. 17):

Se o mito € polimorfo, se constitui uma realidade ambigua
e movente, ele reencontra o equivalente de sua caminhada. Esta
pode ser representada e apresenta-se efetivamente como uma sucessao
ou uma combinag¢do de imagens. Mas nem essa sucessao nem essa
combinagdo escapam a uma certa forma de ordenacao orgénica.

O que no estruturalismo Lévistraussiano é concebido como agrupamentos
de séries que se repetem estruturadas em associagdes permanentes dos ele-
mentos que compdem a narrativa mitica, como o tema do salvador, do chefe
providencial, que se agregam a simbolos de purificacdo, ou seja, o her6i que
liberta, livra os perseguidos e promete banir os que os assolam, estes sdo acom-
panhados sempre de imagens como a luz, o sol, o brilho, a montanha, o jardim,
a cruz, dentre outras imagens que reforcam a narrativa.

Assim, certas estruturas se repetem independentes de época e conjuntura,
a idéia do Salvador, do homem providencial; A Idade de Ouro com os tempos
dureos; A Unidade, ou seja, a idéia de uma sociedade coesa feliz e igualitaria;
jé no outro extremo, A Conspiragdo, os que perseguem e afligem, constituem
o que se pode chamar de “temas de exame” ou referéncias tematicas que sio
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chamadas a compor as narrativas miticas para dialogar com o imagindrio social
preexistente.

Esta no¢do de que certas estruturas miticas se sobrepdem a todas as for-
mas de narrativa foi sugerida por Joseph Campbell, a partir da obra de Carl
G. Jung, na qual se visualiza a idéia da existéncia de uma histéria da mente,
pelo estudo dos simbolos. Nesta teoria, a psique conservaria vestigios de eta-
pas passadas do desenvolvimento humano, denominado Inconsciente Coletivo,
que seria mais precisamente uma heranca psicolégica compartilhada por toda
a humanidade, onde se encontram todos os simbolos, arquétipos € mitos. A
partir de entdo, percebe-se a recorréncia de determinadas imagens, conflitos e
situagOes representadas pelos mitos arcaicos, na produgdo simbdlica moderna.
Neste sentido, os mitos teriam um papel determinante na psicologia humana,
tanto na formacdo do individuo, quanto no modo pelo qual um corpo social
assume uma identidade coletiva.

4. O Mito como Narrativa de Origem e a Dessacraliza-
¢ao nas Sociedades Modernas

A idéia do mito como algo falso ou mentiroso pertence aos primérdios da
antropologia, essa nocao ha tempos superada para este campo, permanece, no
entanto, para o conhecimento popular. Mas o mito nfo constitui simplesmente
uma mentira, ndo nega algo, ele é capaz de transformar ou forjar, mas nao de
omitir a existéncia de uma realidade.

A palavra origina-se do grego mytho, que deriva do verbo mytheyo, sig-
nifica narrar, contar algo para os outros, ja o termo mytheyo quer dizer nomear,
conversar. Para os gregos a legitimidade do mito nfo reside em provas empiri-
cas, mas na credibilidade de quem o narra, pois este € geralmente revelado por
alguém confidvel e que tem autoridade e, portanto deve ser incontestavel por
quem ouve.

Mas os estudos sobre o mito sdo redimensionados a partir dos anos 1940
particularmente com os textos de Mircea Eliade, Claude Lévi-Satrauss e Gas-
ton Bachelard. Destes autores, tomaremos como referéncia para este estudo, a
concepg¢do de Mircea Eliade sobre o mito como narrativa de origem. Em “Mito
e Realidade”, o autor explica o mito enquanto relato de como algo surgiu, con-
stitui uma fonte de explicacdo sobre o surgimento dos fendmenos humanos e
culturais, o que favorece o entendimento de como estes fendmenos chegaram
a ser como sdo hoje;
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O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um aconteci-
mento ocorrido no tempo primordial, o tempo fabuloso do “princi-
pio”. E sempre, portanto, a narrativa de uma “criacio: ele relata
de que modo algo foi produzido e comegou a ser. O mito fala
apenas do que realmente ocorreu, do que se manifestou plena-
mente. [...]. Os mitos revelam, portanto, sua atividade criadora e
desvendam a sacralidade (ou simplesmente a “sobrenaturalidade’)
de suas obras. Em suma os mitos descrevem, as diversas e algu-
mas vezes dramdticas, irrup¢des do sagrado (ou do sobrenatural)
no Mundo. E essa irrup¢io do sagrado que realmente fundamenta
o mundo e o converte no que € hoje. E mais: € em razdo das in-
tervengdes dos Entes Sobrenaturais que o homem € o que € hoje,
um ser mortal, sexuado e cultural. (ELIADE, 1972, p. 11).

7

Para o autor, o “sagrado” ¢ a verdadeira realidade, a vida plena, desprovida
de interferéncia, mas a compreensdo do mito como uma narrativa de origem
no entanto, prescinde desta idéia advinda do mundo das formas de Platao, pois
quando Eliade menciona “o mito fala apenas do que realmente aconteceu”, ele
quer de fato falar da realidade concreta.

Eliade garante ainda que o homem ao “recitar os mitos reintegra-se aquele
tempo fabuloso e a pessoa torna-se, conseqiientemente, contemporanea, de
certo modo, dos eventos evocados, compartilha da presenca dos Deuses ou
dos Her6is”. Acrescenta que viver “os mitos implica, pois, uma experiéncia
verdadeiramente “religiosa”, pois esta se distingue da experiéncia ordindria da
vida cotidiana.” E um pouco mais adiante explica que o “...individuo evoca
a presenca dos personagens dos mitos e torna-se contemporaneo deles. Isso
implica igualmente que ele deixa de viver no tempo cronoldgico, passando a
viver no Tempo primordial, no Tempo em que o evento teve lugar pela primeira
vez.” O que deixa evidente a idéia de irrup¢do do tempo histdrico.

E este principio fabuloso geralmente se faz presente nos mitos politicos
contemporaneos. Luis Felipe Miguel (1997, p. 25) adequadamente destaca
que os préprios republicanos brasileiros de 1889 sentiram a importancia da
disseminacdo de mitos de origem como fator de estabilidade para um regime
politico. “A aura mitica que envolve a figura de Tiradentes foi deliberadamente
construida a partir desse periodo, quando o mdrtir mineiro foi convocado para
suprir a falta de élan heréico dos proclamadores do 15 de novembro”.

E comum, o relato do passado e mesmo do surgimento do mito na cena
politica, a origem € perpassada por episédios emblematicos e espetaculares.
Elementos como a predestinacdo, ou a influéncia espiritual ou herdica, por
exemplo, sdo chamados a compor a narrativa.
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Mas o que se torna igualmente relevante para o entendimento do discurso
politico, nesta obra de Eliade (apesar de o mesmo ndo abordar o discurso
politico propriamente dito) é quando pontua que “a partir de um certo mo-
mento, a origem ndo se encontra mais apenas num passado mitico, mas tam-
bém num futuro fabuloso”: é a “mobilidade da origem”. O discurso politico
tem como referéncia principal o passado para seu desdobramento, para a avali-
acdo do mundo a partir da qual se projeta a imagem do mundo como tendo
um futuro melhor do que o atual. Mas é na representacdo de um futuro que se
coaduna tal discurso. E sempre uma proposta de futuro fabuloso que respalda
uma argumentacio em disputas politicas e justifica um programa de governo.

Figueiredo et al. (1998) explicam bem a natureza da argumentacao politica.
Para estes autores esta argumentacio é de natureza ficcional baseada em in-
terpretacdes do mundo, ou seja, no debate eleitoral, visando convencer os
eleitores, os atores politicos constroem em seu discurso um mundo atual pos-
sivel, igual ou pouco diferente do mundo atual real, e com base nele, projetam
um novo e bom mundo futuro, possivel enquanto proposta. A realidade pode
ter mais de uma interpretacao politica, ou seja, a estrutura dessa argumentacao
tem duas vertentes: a primeira é da oposicao, “o mundo atual estd ruim, mas
ficard bom” e a segunda que € a da situagcdo: “o mundo atual estd bom e ficard
ainda melhor”. Apesar da possibilidade de mais de uma interpretacio politica,
aretdrica deve guardar verossimilhanga com dados da realidade, caso contrario
o discurso perde a credibilidade.

Virios episddios da vida publica de Luis Inicio Lula da Silva podem ilus-
trar a dissonancia de um discurso baseado numa argumentacio destoante, seja
essa dissonéncia real ou pelo menos aceita amplamente como real. Para citar
0 mais préximo, em 1998, em sua terceira candidatura, Lula enfrentava no-
vamente Fernando Henrique Cardoso, candidato a reeleicdo. Neste pleito, a
disputa pela interpretacio da realidade e pela imposicao da imagem, ocorreu a
sombra dos meios mididticos. O considerado sucesso do plano Real precisava
ter continuidade e encontrou amplo espaco na sociedade e na fala da prépria
imprensa relegando ao discurso do petista a incoeréncia e o deslocamento de
sua interpretacdo da realidade.

O discurso politico comumente expde uma representacdo do futuro, ao
conservar ou renegar acdes, ao propor a continuidade ou alteragdes de préticas
e projetos sociais, ele projeta a imagem da sociedade que estd por vir. Uma
projecdo por vezes fabulosa.

Contudo, vale ressaltar que o mito ao qual Mircea Eliade se refere ndo é
o mito politico e sim aquele das sociedades primitivas, sobretudo existentes
na relacdo entre o sagrado e o profano, mas esta alternativa de interpretacao
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contribui para uma compreensdo do mito nas sociedades atuais, lembrando
que ndo esgota nem pode ser deslocado de maneira simpldria para o campo
politico, mas como visto, apresenta questdes de interesse para a elaboracdo de
um conceito pelo menos operacional do mito politico.

A tltima dessas questdes a pontuar aqui € exatamente a dessacralizacio do
pensamento e do cotidiano do homem moderno. Na sociedade atual, o homem
sai da durea do sagrado e habita em uma sociedade dessacralizada, mas mesmo
assim descende do “homo religiosus”. E esta origem, para o autor encontra-
se na base, por um lado, da conservagdo do pensamento mitico na sociedade
moderna, e por outro, da forma degradada que o mito entdo adquire. Na ver-
dade, todo o imagindrio moderno é perpassado por esta degradacdo, mesmo
assim o homem néo vive sem uma dimensdo do simbélico e do sagrado, bus-
cando formas miticas em meio a sociedade em que vive. Eliade denomina
como “refugos mitoldgicos”, os poucos redutos do sagrado, e o mito politico
constitui um desses redutos onde transitam algumas “constelacdes miticas”
abarcadas de caracteristicas fundamentais recorrentes tal como ocorre nas so-
ciedades arcaicas.

5. Mito e Historia

O que € discutivel na obra de Eliade como embasamento para este tema é
o pensamento da tentativa de interrup¢do do tempo histérico. De onde igual-
mente advém o “consolo”, a resignacdo perante os acontecimentos histéricos
nas sociedades primitivas. Para Eliade, somente a imersao no tempo mitico al-
cancaria a realidade através da repeti¢do, isto projetaria o homem para um
tempo a-histérico, mitico, enfim, para a rejeicdo da histéria. Mas, o mito
hoje, por outro lado, apesar de requerer elementos e temas recorrentes das so-
ciedades arcaicas, sdo produzidos racionalmente e paralelamente a perenidade
das imagens, surgem e se desgastam, suscitando constantemente novos mitos.
Como sintetiza Katia Mendonca (2002, p. 229):

Apesar de, em seu sentido original, o mito remeter ao in-
temporal, em seu aspecto moderno, especialmente no campo do
politico, ele também & dotado de historicidade. Se os mitos cos-
mogonicos eram resisténcias do homem primitivo ao tempo e a
histdria, os mitos modernos, ao contrdrio, sdo histéricos, ocultos
sob o manto da razdo, embora remetam a imagens primordiais,
nao-historicas.
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Da compreensao do mito a partir das sociedades primitivas e da histéria
das religides de Mircea Eliade partimos para uma leitura dos mitos moder-
nos da “cultura dita de massa”, a andlise de Roland Barthes (1957) sobre as
mitologias presentes na imprensa, na publicidade e nas producdes artisticas
da Franca dos anos 50, este autor jd concebia o mito relacionado a histéria
de forma intrinseca, pelo menos em seu conceito, ou seja na apropriacdo do
fato histérico. “A histdria condiciona o mito em dois pontos: na sua forma,
que € apenas relativamente motivada, e no seu conceito, que € histérico por
natureza”. (BARTHES, 2007, p. 229). E acrescenta:

O que o mundo fornece ao mito é um real histérico, definido,
por mais longe que se recue no tempo, pela maneira como os
homens o produziram ou utilizaram; e o que o mito restitui € uma
imagem natural desse real. E, do mesmo modo que a ideologia
burguesa se define pela desercdo do nome burgués, o mito é con-
stituido pela eliminacdo da qualidade histérica das coisas; nele as
coisas perdem a lembranca da sua producdo. O mundo penetra
na linguagem como uma relagdo dialética de atividades e atos hu-
manos; sai do mito como um quadro harmonioso de esséncias.
(BARTHES, 2007, p. 234).

O autor tem como questdo central de suas andlises a afirmativa de que “o
mito quando fala sobre um objeto, despoja-o de toda histéria” fundamentando-
0 em natureza a fim de interpelar o “consumidor” de mito desprovido de per-
cepg¢do da contingéncia histérica do real;

Passando da histéria a natureza, o mito faz uma economia:
abole a complexidade dos atos humanos confere-lhes a simpli-
cidade das esséncias, suprime toda e qualquer dialética, qualquer
elevacdo para 14 do visivel imediato, organiza um mundo sem con-
tradi¢des, porque sem profundeza, um mundo plano se ostenta em
sua evidéncia, e cria uma afortunada clareza: as coisas sozinhas
parecem significar por elas proprias. (BARTHES, 2007, p. 235).

Tal pensamento revela outra caracteristica do mito para o autor, o carter
imperativo e interpelador. Para ele o mito € “uma fala definida pela sua in-
tencdo”. Pensar o discurso politico atual a partir desta perspectiva permite
perceber como fontes importantes de andlises, artificios diversos como discur-
sos, gestos, fotografias, videos, dentre outros artefatos materiais que fomentam
a elaboracao de discursos e possibilita perceber como estes elementos podem

ser manuseados a partir de uma intencao especifica.
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Raoul Girardet (1987, p. 81) igualmente abordou a marca da histéria em
relacdo ao mito politico contemporaneo assinalando a diferenca entre aqueles
das sociedades primitivas ou uma figura lendéria das artes e um mito advindo
da esfera politica com uma personalidade, com uma trajetéria definida;

Tratando-se, todavia, de pessoas humanas, muito concreta-
mente e muito precisamente inseridas em um certo espago ge-
ografico e em uma certa fase do tempo, ndo é muito concebivel
que a narrativa em quest@o escape a marca da histdria, nao teste-
munhe, de uma maneira ou de outra, a presenca da histéria. Aos
grandes herdis imagindrios, prot6tipos eternos propostos ao sonho
e 2 meditagdo de sucessivas gerac¢des, Edipo, Fausto, Don Juan, a
literatura como a pintura pode atribuir rostos os mais diversos.
Eles ndo dependem de nenhuma cronologia, de nenhum contexto
fatual. Podem ser e foram incessantemente reinventados, reinter-
pretados; cada um de nés tem a liberdade de reconstruir a vontade
seus personagens. Com toda evidéncia, tal ndo pode ser o caso de
um ser de carne e 0sso, historicamente definivel, e cujo processo
de heroificacdo ndo poderia fazer esquecer os tragos particulares
que sdo os de uma personalidade e de um destino.

O autor destaca a ligacdo entre a lenda, a narrativa mitica com o0s tracos e
caracteristicas pessoais e especificas da figura legenddria e com a conjuntura
histérica em que viveu o personagem. Pontua de forma clara que tais car-
acteristicas biograficas pertence ao dominio do imagindrio mitolégico e que
quanto maior € o tempo de existéncia do mito mais estes tracos tendem a ser
reforcados ao mesmo tempo em que reforca também sua permanéncia no imag-
inario coletivo;

Quanto mais o mito ganha amplitude, mais se estende por um
largo espago cronoldgico e se prolonga na memoria coletiva, mais
se deve esperar, alids, ver os detalhes biograficos, as caracteris-
ticas fisicas ganhar importancia. A altura do general de Gaulle,
o tom zombeteiro de sua voz, suas férmulas, suas tiradas e suas
insoléncias — sua lenda seria hoje a mesma se nao tivesse conser-
vado a memdria desses tragcos? (GIRARDET, 1989, 82).

Tais imagens apresentam significados, como bem define Barthes (1957,

p- 219), “a significacdo mitica, nunca é completamente arbitrdria como na
lingua, sendo sempre em parte motivada e contendo fatalmente uma parte de
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analogia”. Estes simbolos sdo motivados e remetem a intengdes e a represen-
tacdes. No cendrio politico atual, onde os discursos tendem a se aproximar
do centro ideoldgico, onde ndo se torna tdo nitida a separagdo esquerda vs.
direita e mesmo as atuagdes partidarias, os atributos pessoais dos politicos se
tornaram cruciais na persuasdo do voto.

Se pensarmos os politicos brasileiros, € possivel perceber imediatamente
a exacerbacdo da personificacdo, através de atributos e mesmo de rotulagdes
simplistas como, Getulio Vargas — lider populista, “o pai dos pobres”; Juscelino
Kubistschek — o arrojado e moderno, “um homem a frente do seu tempo”;
Fernando Collor de Mello — a representacdo da juventude e modernidade, “o
cacador de marajas”; Fernando Henrique Cardoso — homem académico, int-
electual, “o principe da sociologia”; Luis Indcio Lula da Silva; sindicalista,
homem do povo, sem formacao superior, “o candidato dos trabalhadores”.

Caracteristicas que sio refor¢adas através dos mais singelos gestos particu-
lares, um gosto, uma atividade de lazer, uma atitude, o tom de voz, o vestuario
e até expressoOes gestuais e corporais sio evidenciadas para sugerir um ou outro
atributo, sobretudo, aqueles reivindicados pelo poder politico. Algo que revele
ou simbolize honestidade, perseveranca, autoridade e capacidade, para citar os
mais comuns do universo da politica. Alguns destes atributos sdo suscitados
em detrimento do contexto vigente, pois diante de uma determinada situacio
histdrica e socioecondmica, certos valores sdo necessdrios em um lider para
que este seja capaz de dar um rumo adequado a certos impasses e questoes
sociais.

Enquanto candidato, Luis Inacio Lula da Silva foi apresentado a partir de
atributos diversos em cada disputa eleitoral. A imagem radical de 1989 foi
substituida pela imagem de um Lula mais “light”. A composicao “Lulinha paz
e amor”’, circulou na imprensa adquirindo por vezes uma conotagdo pejora-
tiva, particularmente em 1994 e 1998, concebendo as mudancas na campanha
petista, como mera estratégia eleitoral ou mesmo falta de ideologia. Mas para
o PT e para a equipe de comunicacio, a radicalidade de Lula provinha de um
momento de enfrentamento social, de rupturas societdrias e politicas, de luta de
classes, de mudancas bruscas. Duda Mendonca, publicitirio responsavel pela
campanha, em entrevista declarou em relacdo a questdo dos ideais de Lula,
que: “Na verdade, o Lula mudou porque o PT mudou”.

Ja em 2002, a campanha publicitaria procurou concatenar fatos do passado
com o presente no intento de justificar as alteragdes no discurso e aliancas
politicas realizadas. Os programas para o HGPE foram conduzidos, por um
lado, por uma perspectiva humanista, centrada em questdes do cotidiano do
cidaddao comum, como trabalhador, o pai de familia, individuo em busca de as-
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censdo e melhor condi¢do de vida, com destaque para a exposi¢do de solugdes
técnicas para os problemas sociais e por outro lado, evidenciando a ascensio
do Lula negociador, compondo a imagem de um politico menos radical, mais
emotivo e com capacidade de didlogo. O propdsito nesta disputa era manter a
coeréncia e a credibilidade, & imagem de Lula que por transitar como politico
atuante por mais de trés décadas no cendrio politico brasileiro enfrentou mo-
mentos de inadequag@o a conjuntura social e politica do pais. Por vezes seu
discurso apareceu deslocado da realidade social se comparado aos discursos
de seus adversérios.

A solugdo encontrada para a mudanga na postura, nas propostas, no dis-
curso ¢ mesmo na atuacdo como candidato foi exatamente concatenar fatos do
passado com o presente e reforgar a idéia de tempos diferentes. Para justificar
as aliangas partiddrias, por exemplo, a idéia foi remeter a imagem de negoci-
ador a um outro momento histérico em que ndo se mencionava tal atributo, o
periodo em que atuou como sindicalista. A finalidade era imprimir esta marca
no presente, mas defendendo uma existéncia anterior e mesmo apresentando
as dimensdes de articulador e negociador como caracteristicas inatas de sua
personalidade.

E possivel perceber, desta forma, na trajetéria de Lula, outro aspecto do
mito politico moderno, enfatizado por Girardet (1987, p. 86) que destaca: “por
pouco que se aceite recolocd-lo em uma periodizacio suficientemente ampla,
€ preciso reconhecer, por outro lado, no desenvolvimento histérico de todo
mito politico, a existéncia de tempos fortes e tempos fracos, de momentos de
efervescéncia e de periodos de remissdo”. Durante sua trajetéria, Luis Indcio
Lula da Silva liderou uma luta por uma categoria, a fundacdo de um partido
e enfrentou cinco candidaturas, ao longo de mais de trés décadas. Periodo no
qual enfrentou momentos de aceitacio e rejeicao.

Mas sua imagem também suscitou seguidores e despertou paixdes. Suas
candidaturas foram perpassadas de apelo & mudanca e a sentimentos como
esperanca, luta, perseveranca e otimismo, apresentado como homem comum,
sem formacao superior, sua trajetéria marcada por uma “biografia de faltas”
foi o atestado de compromisso com a classe menos favorecida. Se em determi-
nado momento, este personagem politico foi renegado em favor de um politico
tradicional, intelectual, por exemplo, é porque de alguma maneira o anseio so-
cial era por este perfil de lideranga. Ou seja, o lider, o heréi é chamado como
uma resposta a uma certa forma de expectativa de anseio coletivo, sobretudo
em uma sociedade marcada pelo regime democratico, onde o representante é
indicado através de eleicdes diretas, do voto livre.
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Desta forma, é possivel perceber, por um lado, a caracteristica do mito
como revelador ideolégico que Girardet (1987, p. 83) acrescenta com pro-
priedade sobre o mito politico. “Marcado, condicionado pelo contexto factual
em que se desenvolve, o mito pode assim aparecer, e de maneira mais suges-
tiva ainda, como uma espécie de revelador ideoldgico, o reflexo de um sistema
de valores ou de um tipo de mentalidade”. E por outro lado, percebe-se tam-
bém a aceitagdo do mito politico moderno como construto racionalizado, mas
canalizador de emog¢des, sentimentos e subjetividade.

6. Racionalidade e Emocoes na Politica — de Georges
Sorel a Ernest Cassirer

A primeira tentativa de elaborag¢do de um conceito especifico do mito politico
data de 1908 e tem como precursor Georges Sorel'!. O autor de “Reflexions
sur la Violence”, pensou o mito politico em seu cariter revoluciondrio, repre-
sentando um instrumento de acdo coletiva que a partir do poder de provocar
emocdes necessarias ao agir politico, era capaz de guiar o proletariado a rev-
olugdo. Para o autor, este mito consistia num conjunto de “imagens capazes
de evocar em bloco e somente pela intui¢do, antes de qualquer andlise refletida
a massa de sentimentos” capazes de incitar a luta politica. (SOREL, 1950, p.
12).

Vale destacar que o autor formula seu conceito a partir de um objeto definido
que € a luta politica do proletariado francés a partir da categoria do mito,
definindo este ultimo como for¢a motriz bésica de incitagdo ao movimento
operdrio. O mito aqui € portanto revoluciondrio, apesar do autor ndo fazer
referéncia a violéncia, mas no poder que o mito politico tem de mobilizacio
coletiva.

E possivel apreender desta primeira tentativa de conceituacdo, por um lado,
o carater de forca motriz presente no mito politico e por outro, uma rejeicao
a razdo, pois diferente do pensamento de Barthes, que identifica o mito com
a mistifica¢do publicitdria capaz de naturalizar um certo fato histérico na ten-

' Georges Sorel tem uma trajetéria politica controvérsia. Marxista heterodoxo, ligado ao
sindicalismo revoluciondrio de extrema esquerda, teve suas idéias aceitas tanto pelo Fascismo
Italiano (Mussolini) quanto pelos comunistas franceses (Antonio Gramsci). Sua incoeréncia
politica fora o mote para criticas a suas obras e para observagdes sobre sua ojeriza ao parla-
mentarismo burgués, fato este que supostamente o inclinaria tanto para o fascismo quanto para
o comunismo. Seu pensamento fora bastante criticado, o que nao desqualifica sua contribui¢do
para estudos sobre mitos, sobretudo por ser o primeiro autor a tragar um conceito sobre o mito
politico.
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tativa de ludibriar a razdo, Sorel o concebe como um conjunto de imagens
compreendidas a partir do irracional defendendo ainda que “o entendimento
freia a acdo”. Para Sorel, o mito € a for¢a motriz impulsionadora fundamental
de qualquer grande movimento histérico, sem a qual ndo ha como partir para
o principio da acdo politica.

A partir das idéias de Sorel surgem diferentes abordagens sobre o mito
politico. Uma de relevancia e de certa forma contréria a negacdo da racional-
idade proposta por Sorel € a de Murray Edelman (1985). De caréter instru-
mental, a perspectiva deste autor sobre uma fabricagdo consciente de mitos
politicos é caracteristica da modernidade. Essa elaboracdo tem como funda-
mento interesses materiais ou simbdlicos de grupos sociais e, portanto nio
pode ser entendida como uma produgdo irracional, mas como um processo de
construcdo sistematicamente racionalizada.

Tal perspectiva tem como foco central as nuances que cercam o poder,
como legitimidade, beneficios para alguns e subserviéncia, pois o autor destaca
ainda que as produgdes simbdlicas encarnam o que as massas necessitam crer
sobre o Estado enquanto centro de poder, ou seja, seriam as esperancas e an-
seios dos homens que determinariam os significados, e estes teriam entdo a
capacidade de produzir beneficios para certos grupos especificos.

Essa perspectiva prega também a existéncia de dois mundos: o das pessoas
que temem e aclamam as imagens e aqueles que detém e conduzem o poder.
Contudo, apesar de perceber claramente este aspecto da esfera politica, € pre-
ciso superar uma abordagem que concebe o mito apenas como instrumento e
fendmeno exclusivamente racionalizado e associado a necessidade de legitim-
idade do poder, mas perceber a existéncia de uma realidade mais complexa na
qual reside também um componente psicolégico coletivo irracional. Os atores
politicos sdao dotados de racionalidade, mas tem igualmente suas escolhas in-
seridas em uma dimensao simbdlica e também inconsciente.

Sob o mesmo fundamento funcionalista e instrumental, Kaplan e Lasswell,
apresentam um viés diferente de Murray Edelman, ao destacarem que a pro-
paganda ndo constréi opinides advindas do nada, mas atua sobre determinadas
“predisposi¢des” preexistentes na sociedade e que existe limites para sua efica-
cia.

Mas €, contudo, Ernst Cassirer em “O mito do Estado” (1992), que vem
destacar o predominio do pensamento mitico em detrimento da racionalidade
em algumas sociedades modernas. Busca na teoria do mito enquanto forma
primdria de se relacionar com o mundo, mas diferencia o mito politico mod-
erno por destacar que este € fabricado como arma técnica e com fung¢ao definida,
mas sem descartar seu elemento irracional.
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O autor tem como objeto de andlise, o fascismo e o nazismo enquanto
sistemas politicos modernos. Sob estes sistemas observou o predominio do
pensamento mitico sobre o racional como “fundo emocional em que ele se
erige e sobre o qual se sustenta ou desaparece”. Para Cassirer, existe uma
relacdo entre crise e mito politico pontuando que nos momentos criticos da
vida social, o homem se vé crente em mitos, uma vez que as forcas racionais
perdem espacgo nao servindo em seu valor explicativo, entdo o mito que nio
fora realmente e completamente vencido e subjugado, retorna a fazer parte do
pensamento social, valendo-se de sua fungdo explicativa.

Cassirer admite entdo a clivagem entre racionalidade e irracionalidade pre-
sente no mito que por sua vez adota a linguagem do novo, da emogdo e das
paixdes e revela ainda, ao contrario de seus colegas funcionalistas, outro ponto
central dos mitos politicos modernos, ao afirmar que estes buscam a aceitacio
através da seducdo antes de buscar impor-se pelo poder.

De fato, pensar a atividade politica em geral desprovida de qualquer emo-
tividade seria ndo perceber o fascinio e paixdo que esta desperta nos homens.
Elementos irracionais estdo presentes em todas as relagdes sociais e igualmente
no campo politico. O que também ndo justifica a aceitacdo de qualquer mani-
festagc@o do irracional no universo da politica como sendo uma criacdo mitica.

O homem é um ser simbdlico, seja ele moderno ou aquele das sociedades
arcaicas. A subjetividade das imagens e do imagindrio sempre permearam
suas a¢des. De forma que, assim como os simbolos sdo manipulados racional-
mente, envolvendo também a subjetividade humana pode ser capaz de deter-
minar agdes, o individuo é capaz igualmente de inferir na constituicao destes
mitos e simbolos.

7. O Mito Politico como Revelador Ideol6gico

Dentre outros aspectos, a partir destas leituras fica evidente a percep¢do
do mito politico enquanto imagem, praticamente todos os pensadores sobre o
tema o concebem em seu contelido imagético. Sejam estas imagens capazes de
“evocar pela intui¢do, a massa de sentimentos capazes de incitar a luta politica”
como afirma Georges Sorel; seja “porque é a expressdo de uma emocao. A ex-
pressdo de um sentimento ndo é o préprio sentimento, é a emog¢do tornada
imagem”, a qual se refere Ernst Cassirer; ou enquanto “constelacdes de im-
agens” assim cita Gilbert Durand ou ainda como “sintaxe de imagens” como
propde Girardet.

Esta repeti¢do se faz presente também na relacdo entre o mito politico e
o homem enquanto agente consumidor e ao mesmo tempo influenciador da
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composicdo e instituicdo do mito. Girardet (1987, p. 83) destaca com pri-
mazia o mito em sua funcido de revelador ideolégico, “o reflexo de um sis-
tema de valores ou de um tipo de mentalidade”. Em sua observagdo sobre os
grandes herdis imagindrios e reais menciona os varios exemplos conhecidos
da sociedade francesa;

Basta acompanhar o destino pdstumo da lenda napolednica
para perceber no Napoledo dos romanticos, no dos homens de
1848 e no da juventude literdria do final do século uma das im-
agens privilegiadas em torno da qual vém cristalizar-se, em sua
diversidade e também em suas contradicdes, as ambig¢des, 0s im-
pulsos, os fantasmas e as certezas de cada geracdo.

Mais adiante conclui enquanto proposta de observacdo destes na atuali-
dade: “é igualmente permitido pensar que, para toda sociedade, um estudo um
pouco atento da imagem de seus herdis salvadores e de seu legendario histérico
faria aparecer com evidente nitidez os ‘modelos de autoridade’ inerentes a essa
sociedade e caracteristicos dela”. (GIRARDET, 1987, p. 84).

Personagens e figuras politicas que apresentem as caracteristicas capazes
de atender as “necessidades” e resolver os impasses de uma cidade ou de uma
nacdo. E se o mito politico é “chamado” ou tem seu espaco garantido por
periodos de crise ou circunstancias adversas, entdo o personagem herdi aparece
revestido exatamente dos elementos capazes de suprir os anseios tanto concre-
tos como imagindrios de seus seguidores;

Nao hd nenhum dos sistemas mitoldgicos de que tentamos
definir as estruturas que ndo se ligue muito diretamente a feno-
menos de crise: aceleracao brutal do processo de evolugdo histdrica,
rupturas repentinas do meio cultural, ou social, desagregacdo dos
mecanismos de solidariedade e de complementaridade que orde-
nam a vida coletiva. Nenhum que nio se relacione a situacdes
de vacuidade, de inquietacdo, de angustia, ou de contestagdo. De
maneira constante, a andlise tende a nos reconduzir a nog¢ao dur-
kheiniana de anomia, ou mais geralmente talvez, a velha distin¢ao,
cara a escola socioldgica francesa do século XIX, entre, “periodos
criticos” e “periodos orginicos”: € nos periodos criticos que os
mitos politicos afirmam-se com mais nitidez, impde-se com mais
intensidade, exercem com mais violéncia seu poder de atrag@o.
(GIRARDET, 1987, p. 180).
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O autor destaca ainda como questdo relevante o fato de que estes en-
contram seu “impulso motriz” justamente no interior de grupos minoritarios,
oprimidos que ndo se identificam com o sistema ou a representacdo vigente.
Sao geralmente aqueles que se sentem ameacados ou esquecidos que alimen-
tam e ddo forga a figura do herdi;

Esses grupos aparecem, no mais das vezes, em uma situagdo
instdvel em relacdo a sociedade global, de distor¢cdo em relagdo ao
sistema estabelecido ou em via de instaura¢do. Quer essa situacao
pareca depender prioritariamente de fatores de ordem econdmica-
social (deterioracdo das condic¢des de existéncia, reducdo ao es-
tado proletario, rejei¢do para fora dos quadros sociais tradicionais)
ou de fatores de ordem cultural (recusa da modernidade, desagre-
gacdo das crencas, contestacdo dos valores comumente admiti-
dos), o problema ndo apresenta, no caso, sendao uma importancia
afinal secundéria. O essencial estd no fato de que a efervescén-
cia mitica comeca a desenvolver-se a partir do momento em que
se opera na consciéncia coletiva o que se pode considerar como
um fendmeno de ndo-identificacdo. A ordem estabelecida parece
subitamente estranha, suspeita ou hostil. Os modelos propostos
de vida comunitdria parecem esvaziar-se de toda significacdo, de
toda legitimidade. (GIRARDET, 1987, p. 180-181).

Quando um lider politico encarna o papel de salvador, o que € comumente
praticado, o processo de heroificacdo implica mesmo numa certa adequacio
entre a figura do salvador virtual e os anseios de uma sociedade em um deter-
minado momento histérico. Tal fato reflete inclusive da fun¢do maior geral-
mente atribuida ao herdi que surge como uma resposta as expectativas enunci-
adas ou latentes. Esta imagem vai variar de acordo com o momento vigente,
ou seja, se uma lideranca € legitimada e aclamada, ela certamente encarna as
caracteristicas capazes de responder as expectativas de seus seguidores.

8. Consideracoes Finais

A partir do exposto, parece-nos que fica evidente que o conceito de mito
politico que consideramos aqui, é na verdade um construto de diferentes abor-
dagens e fez-se em parte a partir das percepcdes primeiras de autores como,
Mircea Eliade, Claude Lévi-Satrauss e Joseph Campbell, sobre a dimensao da
imagem e o mito para as sociedades primitivas.
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Na esfera politica, contribuem apontamentos tendo como precursor Georges
Sorel, que com ressalvas as criticas, trouxe, de maneira vélida, a idéia do mito
politico como for¢a motriz para a agdo politica, os autores que o sucederam
a partir de outras consideracdes relevantes, como foram aqui mencionadas e
culmina no pensamento advindo da corrente da Nova Histéria'? tendo como
representantes para estes estudos, Bronislaw Baszko e Raoul Girardet que con-
cebem o Estado moderno e suas expressdes politicas como esfera racional, mas
que ndo deixa de se vincular ao irracional, ao intuitivo e ao inconsciente.

Roland Barthes, para além da percepg¢ao de sua teoria como idéia de falsea-
mento, contribui ao apresentar os mitos e mitologias na contemporaneidade
como elementos dotados de significados a partir de uma finalidade especifica
de interpelar e convencer.

Mas é Raoul Girardet a partir das idéias de Gilbert Durand, que constitui
a referéncia principal no tocante ao embasamento tedrico e quanto a proposta
metodolégica. No primeiro caso, o autor possibilita uma percep¢do mais am-
pla do mito politico ao apresentd-lo como narrativa, como fonte explicativa ca-
paz de dar legitimidade e racionalidade ao passado, como a¢do mobilizadora
e enquanto revelador ideolégico. Quanto a inspiragdo para o procedimento
metodoldgico, o autor em suas andlises propde observacdes dos mitos a partir
de temas “de exames”, de estruturas que se repetem e se articulam em torno
de um eixo central. Gilbert Durand (1987, p. 20) denomina “constelagdes mi-
toldgicas”, “os conjuntos de constru¢des miticas sob o dominio de um mesmo
tema reunidas em torno de um nucleo central”, idéia compartilhada e adotada
por Girardet.

Neste sentido, o mito politico é apreendido neste estudo como instrumento
de reconquista de uma identidade comprometida. Serve para dar legitimidade
e racionalidade ao passado, e ainda constitui mecanismo de interpretacdo da
realidade, servindo como chave de explicagdo para um determinado tempo
histdrico. Pode aparecer como uma espécie de revelador ideoldgico, por ser
justamente reconhecido socialmente e percebido subjetivamente. E racional-
mente “produzido”, mas agrega fatores irracionais e emocionais. Tem capaci-
dade de mobilizacdo social e aparece sempre relacionado e caracteristico de
seu tempo histérico.

12 A Nova Histéria é um termo que expressa uma nova tendéncia da historiografia francesa
contrdria a dominacdo do positivismo enquanto escola de pensamento. Tem como referéncia a
Revista “Les Annales” que deu voz a estes historiadores durante os anos 1930 que se expres-
savam de maneira mais discreta ji nos anos de 1920. Como destaques, Lucien Febvre e Marc
Bloch fundaram a revista com a finalidade de promover a pluridisciplinaridade, a unido das
ciéncias humanas em detrimento da especialidade do conhecimento.
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Entender como um politico pode ter sua imagem mitologizada pode forne-
cer elementos importantes para apreender sobre o imagindrio social e sobre a
cultura politica vigente no pais. Pode elucidar aspectos que fazem do cidadao
eleitor um verdadeiro consumidor de mitos e evidenciar as modifica¢des ocor-
ridas na pratica politica e eleitoral brasileira. E capaz por fim, de explicar
como uma mesma figura publica pode transitar no cendrio politico por mais de
trés décadas, a partir de imagens diferentes, em momentos distintos sendo ora
aceita ora rejeitada, pode ser reconfigurada de tal maneira que culminou com
sua aceitagdo e afirmacdo mesmo perante os mais fortes discursos de negacdo.
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