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Resumo

O artigo proposto tem como objetivo
tomar como base fundamentagdes tedricas
dos lingiiistas Eni Orlandi, que trata so-
bre a andlise de discursos e ideologias, e
Patrick Charaudeau, que tem como foco a
andlise do discurso politico, a fim de anal-
isar algumas pecas publicitdrias que com-
pdoem a propaganda politica do presidente
eleito Barack Obama, nas elei¢des presiden-
ciais norte-americanas. Ndo somente serdo
tomadas como objetos de estudo as pro-
pagandas elaboradas pelo comité do presi-
dente, mas também aquelas que foram pro-
duzidas por entidade ou individuos que o
apoiaram.

1. Introducdo

Tomando como referencial os tltimos
acontecimentos no cendrio politico mundial,
a campanha politica elaborada pelo can-
didato recém eleito dos Estados Unidos,
Barack Hussein Obama, serd utilizada, para,
assim, fazer uma andlise discursiva de sua
propaganda publicitdria. Uma das principais
caracteristicas das elei¢des norte-americanas
em 2008 foi a grande inovacdo através do
uso de diversas midias, com o objetivo de
propagar os ideais permeados na esséncia
de sua campanha. Com isso, também serdao
abordados os efeitos da grande midia como
forma de interferéncia e formagao da opinido
publica, a qual € necessdria para fortale-
cer o discurso de uma campanha, discurso
esse que serd sustentado através de uma con-
strucdo da imagem do candidato perante a
sociedade. A midia terd um papel de suma
importancia nesta argumentacdo devido ao
seu cardter persuasivo, coercitivo e formador
da opinido publica, que coloca na balanca o
sucesso de uma campanha, também sendo
capaz de construir ou destruir a reputacdo
de um candidato, em diversas esferas soci-
ais. A fim de realizar esta analise, foram
utilizadas as pecas publicitdrias produzidas
pelo comité eleitoral de Obama, como tam-
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bém pecas de individuos que apoiavam a
sua campanha, numa tentativa de que mais
pessoas pudessem aderir a sua causa. Para
isso, estudos feitos por Eni Orlandi e Patrick
Charaudeau sdo tomados como base tedrica
dessa argumentagao.

2. Fundamentacdo Teodrica

A andlise do discurso se constitui como
uma proposta de interpretar novos métodos
de leitura, estabelecendo um conflito en-
tre as diferentes idéias contidas num texto,
problematizando-as. Ela tem como ob-
jetivo despertar no leitor uma capacidade
de desvendar as diversas probabilidades de
leitura e interpretacdo num texto. Convém
destacar, também, que ndo existe um texto
desprovido de discurso, pois meras palavras
por si ndo sdo capazes de garantir signifi-
cacdo em um contexto.

A fim de possibilitar uma maior com-
preensdo, € necessdria a defini¢do das difer-
entes modalidades textuais. Desprendendo-
se da idéia de texto como, simplesmente,
uma associagdo progressiva de palavras reg-
istradas numa superficie, e passando a
compreendé-lo como toda e qualquer estru-
tura de transmissdo de discurso (fotos, ima-
gens, partituras, entre outros).

Segundo Orlandi (2005, p.74), um dis-
curso “corresponde [ao] dominio analitico
do ‘texto’, constituido pela relacdo da lin-
gua com a exterioridade”, significando dizer
que cada idéia contida num texto se relaciona
com tudo que j4 foi anteriormente produzido
numa mesma drea de conhecimento. Como
conseqiiéncia disso, os termos e vocdbulos
utilizados na producio de um texto ndo tém
o seu significado necessariamente explicita-
dos naquele enunciado, uma vez que o léxico

ganha significacdo prépria para aquela drea
em cada novo texto produzido.

Através dessa linha de estudo, a Andlise
do Discurso, que permeia diversas areas de
conhecimento, um distanciamento do texto
se torna possivel, dando liberdade a uma
maior interpretacdo ndo s daquilo que é
dito, como também daquilo que ndo foi ex-
plicitado nesta produ¢do em andlise. Sendo
assim, ndo s6 um resultado desse processo,
mas também um instrumento por ele uti-
lizado, a interagdo entre diversos enunciados
que sdo materializados em um mesmo con-
texto:

[...] € impossivel analisar um discurso
como um texto, isto é, como uma seqii€n-
cia lingiifstica fechada sobre ela mesma,
mas ¢ necessdrio referi-lo ao conjunto
de discursos possiveis a partir de um
estado definido das condicdes de pro-
duciol[...]. (PECHEUX, 1969, p.16 apud
ORLANDI, 2005, p.85).

O discurso encontra lugar de fala dentro
do texto como forma de materializar-se. Na
prdtica, o discurso passa a ser tomado como
algo concreto e material a partir do momento
em que se encontra explicitado num texto,
podendo assim ser compreendido, analisado
e questionado.

Uma vez registrado na forma de texto, um
discurso vira objeto de estudo de sua re-
lagdo com a exterioridade e principalmente,
da histéria, do apanhado remissivo de out-
ras producdes textuais que defendem ou
negam o supra-citado discurso, ou ainda, de
outros discursos que se relacionam com o
primeiro. Dessa andlise com o exterior, surge
a defini¢do de interdiscurso.

Para possibilitar um entendimento tao pro-
fundo de um texto quanto propde a Andlise
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do Discurso, toma-se como base a defini¢do
de que texto ndo € um objeto meramente
lingiiistico, mas também um objeto sdcio-
histdrico, sendo a lingiiistica um pressuposto
para a compreensao.

Dessa forma, o texto deixa de ser um
conjunto de enuncia¢des dotadas de signifi-
cados, mas sim um processo, uma vez que
o texto ja ndo é mais uma unidade fechada
de significacdes, mas sim uma relacdo, seja
com outros textos (concretos ou ndo), com as
condi¢des na qual foi produzido, com o inter-
discurso e principalmente com a memdria do
dizer, conceito que explicita o fato da palavra
ndo ter significacdo propria, e sim ganhd-la
ao longo do seu percurso entre textos e dis-
cursos.

Esse percurso das palavras fica visivel no
estudo da historicidade de um texto, ndo
se referindo ao contexto histdrico exterior a
ele, mas ao processo de acoplamento de sig-
nificagdes ao 1éxico utilizado num discurso,
ou no proprio discurso em si. Como re-
sultado desse processo ‘histérico’ de con-
strucdo de sentidos, pode-se dizer que o texto
€ atravessado por vdrias formacdes discursi-
vas, cabendo a andlise o papel de compreen-
der como se constroem os sentidos nele con-
tidos.

A andlise do discurso é, portanto, o es-
tudo do processo pelo qual o texto foi conce-
bido, a percepcao de sua historicidade. Anal-
isar um texto significa distanciar-se de sua
forma pronta e terminada e buscar nas en-
trelinhas dele o acesso ao discurso implic-
ito nele. E percorrer o caminho pelo qual
o discurso se materializa na estruturagdo do
texto. Durante esse percurso, € feita constan-
temente uma andlise interpretativa, uma de-
codificacdo dos sinais e simbolos utilizados
no mesmo, na constru¢do do mesmo e que
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perpassam o texto. Sendo assim, o texto nao
¢ inicio nem fim enquanto objeto da anélise,
¢ um lugar no percurso onde se observam
pontos decisivos na constru¢ao do sentido
daquele discurso.

Como resultado de todo o processo
analitico, atinge-se uma compreensao mais
profunda nido do texto, mas do discurso.
Uma vez atingida essa compreensao, o texto,
ou os textos utilizados para fundamentar a
andlise, deixam de ser referéncia para dar lu-
gar a um objeto de estudo maior, do qual eles
sdo parte. Na andlise do discurso eles sdo um
meio, um objeto efémero de estudo.

Dentro das mais diversas utilizagdes do
texto como uma forma de materializagao dis-
cursiva, Charaudeau (2005) defende a uti-
lizacdo de recursos politicos e mididticos
como forma de interferir na opinido publica.
Um dos objetivos da politica se constitui
na argumentacdo de idéias, expondo-as a
fim de que eleitores possam formar uma
opinido individual e assegurar o voto para
um candidato. E através dessas opinides
formadas, que conceitos politicos comecam
a ser veiculados na sociedade. De acordo
com Charaudeau (ibid.), € através de proces-
sos de essencializacdo e fragmentacdo que
¢ possivel se formar uma opinido publica.
A essencializagdo € responsdvel pela con-
versao de uma opinido relativa, cujos val-
ores sdo passiveis de discussdo, em uma
opinido absoluta, a fim de sustentar uma
causa identitdria. O processo de frag-
mentacdo ocorre quando existem diversas
opinides publicas que entram em conflito,
criando antagonismos, sendo estes uma es-
pécie de “combustivel” que alimenta uma
discussio ideoldgica. E de grande importan-
cia destacar que, por si, essas ideologias nao
teriam tamanho alcance quanto a conquista
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de novos partiddrios em uma causa. A midia
€ responsdvel por alavancar essas discussdes
ideoldgicas através de comentdrios jornalis-
ticos, os quais se utilizam de recursos que
levam os telespectadores a concordarem com
eles pelo uso da emocao.

Nao convém afirmar que apenas existe
uma opinido publica na sociedade, pois se
assim fosse, ndo haveria espagco para que
fosse possivel existirem discussdes politi-
cas. Charaudeau (ibid., p.254) pensa ser
“melhor falar de opinides publicas, cada
uma acreditando ser a tnica verdadeira”. E
através destas que existem correntes politi-
cas diferentes, sejam elas de esquerda, dire-
ita, ou extremistas, que também servem para
causar uma identificacdo ideoldgica com in-
dividuos defensores de uma opinido publica.
Por muitas vezes, somos confrontados com
aqueles individuos “indecisos”, que ainda
ndo tém uma defini¢cdo quanto a identidade
que desejam formar politicamente, pois ex-
iste uma grande atragdo de imagem entre
os diferentes campos politicos, gerando uma
indecisdo, ou até mesmo um deslocamento
para um partido extremista, através de um
“voto de protesto”.

Dessa maneira, as diversas ideologias
sdo apresentadas através de discursos pub-
licitarios, que sdo responsdveis por torna-
los “atrativos” para os individuos. O dis-
curso publicitario faz com que os individuos
creiam que sdo capazes de mudar uma re-
alidade e, através de seus feitos, preencher
um vazio. Tudo o que precisam fazer é
contribuir para a vitéria de um candidato,
que futuramente serd o seu “auxilio magico”.
Da mesma forma que um produto é ven-
dido, através de apelos publicitdrios, embal-
agem e efeitos visuais, um candidato tam-
bém € “vendido” ao eleitor, manipulando seu

discurso de maneira mais conveniente, uti-
lizando recursos graficos que o tornem mais
convincentes, e at€é mesmo, modificando as-
pectos de sua aparéncia, os quais podem
tornd-lo mais “agradavel” para a sociedade.

As midias, no campo politico, t¢ém um pa-
pel de grande importancia porque elas ex-
ercem influéncia direta sobre os cidaddos,
por serem uma pec¢a fundamental para o fun-
cionamento de uma estratégia de comuni-
cacdo dos politicos. Atualmente, com a
existéncia de diferentes suportes comunica-
tivos, — como o radio, televisdo, internet,
midia alternativa — € possivel atingir um
publico que estd cada vez mais segmentado
em areas de interesse, fazendo com que seja
efetuada uma interagdo mais direta entre o
politico e o eleitor. Para efetuar essa comu-
nicacdo politica, ndo se deve apenas ter um
cardter jornalistico, no qual os fatos sdo re-
latados da maneira como realmente aconte-
ceram, sendo o jornalista uma mera ‘“teste-
munha ocular”. E necessario selecionar os
fatos, definir suas prioridades de atencao,
contando-os de maneira mais confortdvel a
um dado interesse, sendo as noticias, as-
sim, apresentadas de modo verossimil. Se-
gundo Charaudeau, (ibid., p.283) “é preciso
seduzir o publico” para captar um maior
ndmero de pessoas. Apesar de presenciar-
mos uma crescente segmentacdo do publico,
deve-se procurar um denominador comum
para que as informagdes tenham uma boa re-
cepcao, sendo, para isso, utilizados discursos
passiveis da atenc@o de muitos.

Uma estratégia utilizada no marketing
politico € a publiciza¢do da intimidade, na
qual o espago publico e privado de um can-
didato sofrem uma fusdo. Primeiramente, se
¢é exposta a vida privada do candidato, a fim
de provar que ele também possui algo em co-
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mum com o eleitor. Com isso, acontece um
fendmeno de familiaridade publica, no qual
os candidatos s3o expostos a perguntas so-
bre sua vida privada, sendo alegado, por ex-
emplo, por produtores de programas de tele-
visdo, que estas situagdes permitem que se-
jam mostradas as verdadeiras identidades de
um candidato.

Nesse sentido, é a midia responsével pelas
condi¢des de visibilidade que sdo criadas em
torno do candidato. Fazendo relacdo com
o conceito de publicizaciao da intimidade, o
politico é levado a desempenhar um “triplo
papel de ator, de personagem e de pessoa”,
@ibid., p. 287) no qual sua imagem, seu
carisma, sua ‘“humanidade” sdo postas em
jogo, a fim de que o espectador crie seu jul-
gamento, sua concepg¢do, sua imagem acerca
do politico.

3. Analise dos Dados

Dentro do ambito politico, optamos por
analisar a campanha do presidente eleito
Barack Obama, a luz dos estudos realizados
por Orlandi e Charaudeau. Como foi dito
anteriormente, nao apenas foram feitas cam-
panhas produzidas pelo comité partiddrio do
Democrata, como também foram veiculadas
pecas publicitirias de sua campanha pro-
duzidas por individuos que apoiavam sua
candidatura.

No conjunto de pecgas produzidas por
eleitores, houve destaque para o slogan
Change we Can' , evocando o principio de
que o futuro de um pais melhor estd nas
maos de seus eleitores. Também houve um
incentivo para o movimento intitulado gOb-
ama, que representa a jungdo do verbo go e

'N6s podemos mudar (tradugéio nossa)
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Figura 1: Peca "For As Long As I Live, I will
Never Forget That in no Other Country on
Earth is my Story Even Possible"(Enquanto
eu viver, eu nunca esquecerei de que em nen-
hum pais na Terra a minha histéria serd se-
quer possivel. (Traducao nossa)).

Obama, incitando a populacdo a fazer uma
associagdo comparativa implicita da corrida
presidencial a um grande jogo, onde na cul-
tura norte-americana, a utilizagdo do supra-
citado verbo € comum nas ocasides de incen-
tivo ao esporte.

Na peca selecionada abaixo (Figura 1),
pode-se analisar diversos aspectos quanto ao
discurso comum que permeia a campanha
do democrata. Dentro do slogan Change
We Can, estd implicito um aspecto no qual
a nagdo estd numa situacdo desfavoravel ao
cotidiano dos habitantes e que uma nova
histéria podera ser escrita através do voto
consciente em Obama.

E encontrado nessa peca, um dos temas
mais utilizados ao longo dos discursos politi-
cos: confissdo, desejo de um progresso capaz
de tornar a sociedade mais justa e igualitaria,
e assim, expressando um desejo de elimi-
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Figura 2: Peca “Hope”

nar os problemas encontrados no cotidiano.
(ibid., p.264). Dessa maneira, o discurso
publicitario busca convencer o eleitor através
da emoc¢do. Estd implicito nesta peca, que
agora, com a vitéria de Obama, um senti-
mento de esperanca estard inundando todo
o0 pais, e coisas maravilhosas poderdo acon-
tecer. Pode-se também fazer uma leitura
do atual governo do presidente George W.
Bush, que durante os seus dois mandatos,
foi responsdvel pelo incentivo a guerras, in-
vasOes, e através desses atos, muitos sol-
dados deixaram seus lares para combater
na guerra. Com isso, a histéria de muitos
cidaddos americanos deixou de ser escrita,
ou tornou-se incompleta, pela incerteza de
sobrevivéncia numa situacdo atipica da nor-
malidade cotidiana.

Utilizando-se do apelo grifico da ex-
pressdo corporal, essa imagem (Figura 2) ex-
plora uma postura de resignacdo e reflexao
e sugere, na andlise mais superficial pos-
sivel, que existe uma preocupagdo por parte
do agora presidente em relacdao ao seu fu-

turo governo. A forma como o candidato
parece lucubrar sobre a responsabilidade que
ele se propde a assumir, permite uma leitura
herédica desse personagem.

A fim de heroificar, porém mostrar real,
um personagem, no caso, um candidato, a
midia tem um papel de suma importancia,
preocupando-se em promover uma aproxi-
macao entre o publico e o personagem. De
forma sutil, a midia sugere ao politico uma
postura igual a da maioria da populacao: pre-
tende que ele se confunda com seus eleitores,
tendo em comum ndo s6 o jeito de pensar em
questdes sociais e politicas, mas principal-
mente agregando a ele parametros de rotina e
padrdo de vida muito parecidos com aqueles
que o candidato procura atingir em relagdo a
sua maioria votante.

Na campanha deste candidato em particu-
lar foi possivel acompanhar com certa prox-
imidade e intimidade a rotina de sua esposa
e filhos, o que tem como primeira conse-
qiiéncia a valoriza¢do da instituicdo famil-
iar, que atinge em primeira instancia o mod-
elo padrao de estrutura, numa casa da dita
“classe média”, grande maioria nos Estados
Unidos, fazendo relacdo com o fendmeno da
publicizag¢do da intimidade.

Havendo esse reconhecimento da popu-
lagdo com o candidato, fica implicita a asso-
ciacdo com o her6i, uma vez que este, “saiu
de uma casa qualquer, num bairro qualquer e
faz parte de uma minoria quantitativa e efeti-
vamente participativa na politica, a etnia ne-
gra americana’”, e estd prestes a governar o
pais.

A grande inovagdo ocorrida na campanha
presidencial do democrata Barack Obama
em 2008 foi o uso intensivo de novas tec-
nologias de informacdo. A midia, enquanto
propagadora de contetidos e informacgdes,
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possuia restricdes apenas no que diz respeito
ao publico receptor. No caso da televisao,
por exemplo, a informacdo € levada para
um publico cada vez mais heterogéneo, tor-
nando dificil manter um direcionamento a
um publico especifico, uma vez que esferas
sociais diferentes, com expectativas também
diferentes em relagdo ao candidato, estardao
consumindo concomitantemente 0 mesmo
pacote de informagdes.

Com a crescente utilizacdo de ferramen-
tas midiaticas através da internet, a citada
questdo da problemdtica em se dirigir especi-
ficamente a cada grupo social, se utilizando
de linguagem e temadtica especificas estd es-
clarecida. E possivel através dela segmen-
tar uma campanha publicitdria qualquer em
diferentes ramos que atinjam publicos es-
pecificos. No caso da campanha politica,
esse € um grande recurso, ja que existe uma
série de diferenciacOes possiveis entre 0s
eleitores de um mesmo candidato, sejam elas
a idade, o padrdo social de vida, a condicao
trabalhista, entre outros.

Como exemplo dessa segmentacdo da
publicidade, é possivel observar na cam-
panha em andlise uma inovacdo gréfica e
lingiiistica. Ndo s6 as palavras foram reduzi-
das a0 médximo, caracteristica observada em
pecas publicitarias muito modernas e jovens,
onde se considera ser grande a capacidade
cognitiva e abstrativa do receptor, ou seja,
uma facilidade em decodificar a mensagem
com o minimo de elementos implicitos pos-
sivel, como também € notavel o uso de um
design moderno, graficamente a campanha
foi destinada a um publico que vive a inter-
feréncia da arte moderna (pop art, arte con-
temporanea, street art).
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Com a transformacdo dos meios de co-
municagdo, assistem-se a novas formas
de apelo além dos ajuntamentos|...] e
outras manifestacdes. E assim que se
viu o efeito multiplicador da internet, que
permitiu aos americanos [...] reunirem-se
e manifestarem-se em massa, [...] ape-
sar da “auséncia de cobertura [...] pelas
grandes midias”. (ibid., p.275).

Como exemplo de uso da internet, a fim
de conquistar mais adeptos para a sua causa,
o site You Tube foi essencial para o sucesso
da estratégia de comunicagdo de Obama.
Pelo fato de ser uma ferramenta de uso
livre, na qual diversos usudrios, além de
espectadores, se tornam produtores, a con-
quista de uma parcela especifica de eleitores
americanos foi efetuada. O préprio slogan?
do website sugere que os individuos sejam
participantes dessa grande “enciclopédia vi-
sual”, na qual existe uma grande variedade
de assuntos e temas abordados. Além de
videos publicados pelo democrata, nos quais
ele relatava detalhes de sua campanha e ide-
ologia, diversos artistas e eleitores também
veicularam suas mensagens de apoio ao can-
didato, promovendo uma maior adesdo ao
seu ideal.

4. Conclusao

As conclusdes levantadas através dessa ar-
gumentacdo foram de grande importancia
para a formagdo de um conhecimento ac-
erca dos fundamentos da andlise de um dis-
curso politico. Tendo por base as nogdes
de anélise do discurso e ideologias, proposta
por Orlandi, e o processo de formagdo e

’Do inglés Broadcast Yourself, que significa
Divulque-se (tradug@o nossa).
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recep¢do de um discurso politico, estudado CHARAUDEAU, Patrick. Discurso
por Charaudeau, foi possivel, através desses Politico. Sao Paulo: Ed. Contexto,
textos, formular questdes acerca da candi- 2005. p. 249-304.

datura do presidente norte-americano Barack
Obama, e também, levantar hipdteses sobre o
que realmente estava sendo abordado em sua
campanha publicitdria.

A midia teve um papel de grande destaque
nessa andlise, devido ao seu poder formador
de opinido, e a sua influéncia direta sobre

o comportamento da sociedade. Com o ad- ORLANDIL Eni P O Estatuto do Texto
vento de diversas midias, como a internet, na Hi;,téria da Reflexio sobre a Lin-

foi possivel que uma nova parcela da pop- guagem. In: Discurso e Texto:

ulacdo fosse atingida, sendo um fator de in- Formulagdo ¢ Circulagio dos Sentidos.
fluéncia direta nos resultados vistos no final 2. ed. Campinas, SP: Pontes, 2005. p

das eleicoes. 73-98.

O momento politico-econdmico atual se
constitui como uma transi¢do entre um mod-
elo de governo que se mostra decisivo para
delimitar os novos rumos das diversas dreas
estruturais no mundo. A responsabilidade
posta sobre os ombros de Barack Obama ¢é
evidente, haja vista a situacdo em que se
encontram os Estados Unidos. Portanto, é
importante que, através de uma campanha
politica bem estruturada, capaz de atrair as
diferentes parcelas da sociedade, sejam pro-
postos valores concisos, e suficientemente
capazes de estabelecer uma unido no pais, e
promover uma resolucao dos diversos prob-
lemas que sdo encontrados, trazendo assim,
como foi proposto em sua campanha, um
sentimento de esperanca e mudanca para os
Estados Unidos.

EVASION (Strasburg). Designers for
Barack Obama: a selection of 50
posters design. Disponivel em:
www.evasion.cc/blog/comments/designer-

obama-poster/.
Acesso em: 01 dez. 2008.
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