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Resumo
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[...] nosso gosto [...] nada mais é sendo a vantagem de descobrir com
sutileza e presteza a medida de prazer que cada coisa deve dar as pessoas.
(Montesquieu)!  Todos dizem que o gosto é anterior a todas as regras; poucos
sabem o porqué. O gosto, o bom gosto é tdo velho quanto o mundo, o homem
e a virtude; os séculos apenas o aperfeicoaram. (Diderot)?

N6s, homens modernos, somos os herdeiros da vivisseccdo de conscién-
cia e auto-sevicia de milénios: nisso temos nosso mais longo exercicio, nossa
aptidao artistica talvez, em todo caso nosso refinamento, nossa perversao do
gosto. (Nietzsche)?

O trabalho ndo € bom, ninguém pode duvidar / Trabalhar, sé obrigado, por
gosto ninguém vai 14 (Noel Rosa e Ismael Silva)*

0 MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O Gosto. Sao Paulo: Iluminuras,
2005, p. 12.

2 DIDEROT, “Peensées Détachées sur la peinture, la sculpture, I’architecture et la poésie
pour servir de suite aux salons”, in Oeuvres completes de Diderot, 12, Paris: Garnier Freres,
librairies-Editeurs, 1876, p. 76. Esta e as demais citagdes de originais em lingua estrangeira ao
longo desta tese foram traduzidas pelo seu autor.

3 NIETZSCHE, Obras incompletas, in Os Pensadores. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1996, p.
355.

4 Cangdo “O que serd de mim”.

www.bocc.ubi.pt



Capitulo 2

Resumo

O objetivo desta pesquisa € demonstrar a contibui¢do que o conceito gosto —
cuja origem, em diversas linguas, revela uma intima relagdo entre as nogdes
sabor e saber — pode trazer para a compreensdo e para o desmonte dos dis-
positivos objetivos e subjetivos mediante os quais se opera a subordinagdo das
pessoas ao capital, processo em meio ao qual a comunicagdo de massa de-
sempenha um papel relevante. Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa
tedrica — tecnicamente, de uma pesquisa bibliografica —, que articula reflexdes
sobre o gosto nos terrenos da filosofia, da estética e da sociologia com o debate
politico e epistemoldgico mais amplo em torno do marxismo, e com o debate
politico e epistemoldgico mais especifico no campo da comunicagdo. O re-
sultado pretendido com o trabalho € a fundamentagdo tedrica de um alerta
veemente quanto a urgéncia de se criar alternativas para o potencial catas-
tréfico da situacdo social planetdria. Neste sentido s@o apresentadas algumas
sugestdes praticas, com destaque para uma nova educacio, calcada nas nogdes
de autonomia e sabor, oposta a instrumentalidade dominante.

Palavras-chave: gosto; marxismo; comunica¢do de massa; inconsciéncia
de classe; educacio.



Abstract

The goal of this research is to demonstrate the contribution that the concept
taste — which origin, in many languages, reveals an inner relation between the
notions flavour and knowledge — can bring to the understanding and the dis-
assembling of the objective and subjective devices through which operates the
subordination of people to capital, a process within which mass-communication
performs an important role. Methodologically, it is a theoretical research —
technicaly, a bibliographicone —, that articulates reflexions about taste in the
fields of philosophy, aesthetics and sociology with the political and epistemo-
logical wider debate around marxism, and with the political and epistemologi-
cal specific debate in the field of communication. The result of the work should
be the theoretical foundation of a vehement alert about the urgency to create
alternatives for the catastrophic potencial of the contemporary global social
reality. Following this direction, there are a few practical proposals, specially
for a new education, based on the notions autonomy and flavour, opposed to
the dominant intrumentality.

Key-words: taste; marxism; mass-communication; class-unconsciousness;
education.



Capitulo 3

Introducao

E impossivel controlar o modo estabelecido de reprodugao so-
cietdria sem entender a relacdo entre os fatores objetivos e subje-
tivos pelos quais o capital afirma seu dominio. (Mészdros)!

O conceito gosto, do qual pouco se tem falado ultimamente, merece mais
atencdo, a comecar por sua importancia pratica vital. Que importancia € essa?
Ora, viver requer entre outras coisas a faculdade de o sujeito humano relacionar-
se com o mundo selecionando coisas, idéias e pessoas, conforme sua pro-
priedade, real ou aparente, de colaborarem para a satisfacdo de necessidades e
desejos, e para a realizacdo de projetos. Esta selecdo envolve uma hierarquiza-
cdo, em parte consciente, em parte inconsciente, de valores éticos, utilitarios,
intelectuais e sensiveis.

A inddstria cultural torna-se, cada vez mais, o agente hegemonico na dis-
posicao e no posicionamento dos elementos dessa sele¢cdo em meio ao universo
sociocultural atual: € a provedora de repertérios de praticas, idéias, objetos e
atributos, verdadeiros ou falsificados. O gosto € a bussola da selecio.

S6 que o gosto € um assunto muito complicado e cheio de contradicdes:
gosta-se ou ndo de alimentos, lugares, coisas, pessoas, idéias e obras de arte,
como se fossem entes da mesma natureza. Segundo Williams, Wordsworth
se indignava com aqueles que “conversariam gravemente conosco sobre um
gosto por poesia (...) como se fosse algo tdo indiferente quanto um gosto por
‘rope-dancing’, ou Frontiniac ou Sherry.” 2

! MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 933.

2 WILLIAMS, Raymond. Key words, p. 313. Esta e todas as outras citacdes diretas,
referentes a originais em lingua estrangeira, que constam no presente trabalho, foram traduzidas
pelo seu autor.
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Essa amplitude de aplicagdes do termo ja € em si um tema para reflexao,
cujo ponto de partida pode ser a hipdtese de que “o conceito do gosto € origi-
nariamente um conceito mais moral do que estético”, conforme sugere Gadamer.

Gadamer atribui ao espanhol Balthasar Gracian a primeira reflexdo mais
sistemdtica sobre o gosto, reflexdo por sinal muito instigante intelectualmente.*
Nos termos de Gadamer:

3

Gracian parte do principio de que o gosto, sensivel, o mais an-
imalesco e o mais intimo de nossos sentidos, ja contém o ponto
de partida da diferenciacdo que se realiza no julgamento espiri-
tual das coisas. O diferenciar do gosto, que é, de uma forma mais
imediata, o usufruir da receptividade e da rejeicdo, ndo é, pois,
na verdade, um mero instinto, mas ja mantém o meio termo entre
o instinto e a liberdade espiritual. O que justamente caracteriza
o gosto é que ele mesmo, com relacdo a isso, ganha a distincia
da escolha e do julgamento, o que pertence a exigéncia mais em-
inente da vida. E assim que Gracian vé no gosto uma “espiritual-
izagdo da animalidade” e indica, com razdo, que a formagao (cul-
tura) procede nao somente do espirito (ingenio) mas ja também do
gosto (gusto).

Mas isto ainda ndo explica por que o conceito do gosto, usualmente asso-
ciado a consideracdes de ordem estética, teria uma origem “moral”, a ndo ser
que possamos incluir um termo mediador entre a estética e a moral. Que termo
seria este? Um termo que € ainda mais usualmente associado ao gosto do que
a estética: a alimentacio.

Bourdieu nos ajuda a esclarecer este ponto: “A relagdo com o alimento — a
necessidade e o prazer primdrios [...] é a base de toda estetizacao da pratica e
de toda estética.” ©

Uma boa pista para compreendermos isto ainda melhor pode ser encon-
trada na seguinte ‘“notacdo” de Nietzsche, citado por Agamben, e que aponta
em um sentido um tanto diferente daquele identificado por Gadamer ao co-
mentar o pensamento de Gracian: “[...] a propésito da palavra grega sophos,

> GADAMER, Hans-Georg. Verdade e Método. Tragos fundamentais de uma hermenéu-
tica filosofica, p. 82.

* Outro autor que afirma o mesmo é Luc Ferry. Cf. FERRY, Luc. Homo Aestheticus. A
invencio do gosto na era democratica.

> GADAMER, Hans-Georg. Verdade e Método. Tracos fundamentais de uma hermenéu-
tica filoséfica, p. 82.

® BOURDIEU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p. 196.
Este ponto serd desenvolvido logo a seguir.

www.bocc.ubi.pt



10 Marco Schneider

‘sédbio’: ‘Etimologicamente, pertence a familia de sapio, degustar, sapiens, o
degustante, saphes, perceptivel ao gosto.” ’

Temos entdo que as nogdes de sabor e saber sdo mais intimas do que
supinhamos. Mas isso ndo é misterioso, se pensarmos bem, assim como o
fato de um termo que supostamente teria sua origem na moral ter se desdo-
brado para a estética e a alimentacdo, ou ainda que o que tenha ocorrido seja
exatamente o contrdrio, como é mais provavel: da alimentagcdo a moral, pas-
sando pela estética, aqui entendida ainda nao como a ciéncia ou teoria do belo,
mas como a percep¢io da medida e do tipo de prazer que as coisas podem nos
despertar.

Seja qual for o sentido correto da evolucdao do termo, se a moral vem de
algum lugar terrestre, o Bem e o Mal s6 podem ter vindo do bom e do ruim,
ainda que através de inumeraveis mediagées. E o bom e o ruim sdo certa-
mente resultantes do tato, do olfato e do paladar / gosto, antes de serem da
visdo e da audicdo, sentidos que se desenvolveram em uma etapa mais tardia
na evolucdo da vida. Entretanto, é na alimentacdo, matriz do gosto, que se
produzem e reproduzem as condi¢Oes necessdrias para a acdo dos outros sen-
tidos — incluindo o tato, o mais primitivo de todos — e do resto das atividades
humanas. Dai Gracian estar certo ao afirmar que o gosto “ja contém o ponto
de partida da diferenciag@o que se realiza no julgamento espiritual das coisas.”
8

Desses novos dados surge uma pergunta: por que se tornou “natural” que se
conceba sabor e saber como niveis distintos e até antagbnicos da experiéncia
vital? Por que se deu esta cisdo, que carrega o gosto de uma significacdo tao
nebulosa?

Outro conjunto de questdes surge da constatacdo de que embora o gosto
varie muito de pessoa para pessoa, hd padrdes que se repetem, no espaco e
no tempo, nas classes sociais e nos géneros, nas faixas etdrias e nas idiossin-
crasias, bem como transversalmente. O gosto tem assim um qué de singular
e ao mesmo tempo universal. Por esta razdo, Ferry chega mesmo a ponto de
dimensionar a discussd@o em torno do gosto como filosoficamente essencial,

” AGAMBEN, Giorgio. Gosto. In: Enciclopédia Einaudi. 25. Criatividade — Visdo, p. 139.
No mesmo artigo e na mesma pagina, Agamben ainda nos informa que, além do grego, “em
latim e nas linguas modernas que deles derivam, hd um vocdbulo etimoldgica e semanticamente
ligado a esfera do gosto que designa o ato do conhecimento”. Por fim, na pdg. 156, é men-
cionado um tratado indiano de poética que aponta na mesma dire¢do. Além disso, a palavra
hebraica ta’am, traduzida por gosto, remete igualmente as nogdes de sabor e de significado.
Poder-se-ia aventar a hipétese de uma constante antropoldgica?

8 A propésito, “na varidvel angolana da lingua portuguesa, a aproximagdo é muito grande.
Diz-se: ‘isso sabe a doce de coco’, ou seja, isso tem o sabor, o gosto do doce de coco”, conforme
anotacgdo de Baccega por ocasido da orientacdo do presente trabalho.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 11

partindo do principio metodolégico de que a estética é um locus privilegiado
para a observagdo de uma caracteristica central da modernidade, que ele chama
de “subjetivacdo do mundo”: “[...] a estética € por exceléncia o campo den-
tro do qual os problemas levantados pela subjetivacdo do mundo, caracteris-
tica dos Tempos Modernos, podem ser observados, por assim dizer, em estado
quimicamente puro.” °

Tal “subjetivacdo do mundo” teria sua primeira grande expressio no cog-
ito cartesiano, isto é, no momento em que a verdade passa a depender nao
mais da doutrina ou da autoridade, mas do juizo questionador de um individuo
racional, de um sujeito, de uma subjetividade, que deve ser capaz de compat-
ibilizar a particularidade de seu raciocinio singular com a universalidade da
razdo. Essa tensdo dialética entre particular, singular e universal encontraria
sua forma mais pura na questdo do belo:

Se o objeto belo € concebido como puramente subjetivo, num
paradoxo que mal ousamos formular, tanto se parece com uma
contradicdo logica, se apenas pode ser apreendido por essa facul-
dade inapreensivel que é o gosto, como seria possivel obter con-
senso sobre a beleza de uma obra de arte ou da natureza? No en-
tanto, numerosos sdo os que amam as “belas paisagens”, as obras
de Homero e de Shakespeare, os pintores italianos...'

Ou seja, o problema do consenso em torno da beleza traz em seu bojo
um outro mais abrangente, de ordem filoséfica e politica, centrado na tensio
dialética entre a subjetividade e a objetividade, e entre o individuo e a coletivi-
dade, que seria para Ferry “o problema central da modernidade™:

A investigacdo sobre os critérios do belo (do gosto), que car-
acterizou toda estética moderna, mostra-se ainda mais essencial:
pois é em seu nivel que se coloca de modo mais dificil, mais deci-
sivo, o problema central da modernidade em geral: como funda-
mentar a verdade na subjetividade, a transcendéncia na imanén-
cia? Em outros termos: como pensar o liame (social, é claro,
mas nao somente social) numa sociedade que pretende partir dos
individuos para reconstruir o coletivo? (...) € no dominio da es-
tética que se 1€ essa questdo em estado puro, porque nela é mais
forte a tensdo entre o individual e o coletivo, entre o subjetivo
e o objetivo. O belo é a0 mesmo tempo o que nos redine mais

° FERRY, Luc. Homo Aestheticus. A invencio do gosto na era democritica, pp. 17-8.
19 Idem ibidem, p. 43.

www.bocc.ubi.pt



12 Marco Schneider

facilmente e mais misteriosamente. Contrariamente a tudo que
podiamos esperar, o consenso em torno das grandes obras de arte
é tdo amplo quanto em qualquer outro dominio. Parodiando um
argumento de Hume, poder-se-ia dizer que ha menos desacordo
quanto a grandeza de um Bach ou de um Shakespeare do que so-
bre a validade da fisica de Einstein (para ndo mencionar a fisica de
Newton). No entanto, estamos no proprio cerne da mais intensa,
da mais confessa subjetividade.!!

Retomando o gosto a luz dessas reflexdes, cabe acrescentar que ele é tam-
bém, e simultaneamente, espontaneo e cultivado, marca distintiva da nossa in-
dividualidade e (hoje) efeito massificado da impregnante repeticdo mididtica.
Por essas razdes, pode ser entendido como expressdo da contradi¢do entre o in-
dividuo autdénomo e o individuo autémato, ou melhor, entre as préprias nogdes
de autonomia e automatismo, ou ainda entre o carater automatico da autonomia
individual, que a nega, e o cardter autdbnomo do automatismo, que o disfarca
precisamente quando o fortalece — na aparente liberdade do gosto dos con-
sumidores — que “ndo se discute”, dada a sua suposta legitimidade intrinseca,
natural.

A propésito desse suposto cardter inato dos gostos, Bourdieu denuncia,
com ironia, o que ele tem de ideoldégico:

A ideologia do gosto inato deve sua plausibilidade e eficdcia
ao fato de que, como todas as estratégias geradas na luta de classes
do dia a dia, ela naturaliza diferencas reais, convertendo as difer-
encas no modo de aquisicdo da cultura em diferencas da natureza;
ela s6 reconhece como legitima a relagdo com a cultura (ou a lin-
guagem) que menos se aproxima das marcas visiveis de sua gé-
nese, que ndo tenha nada de “académico” [...], mas que manifeste,
por sua desenvoltura e naturalidade, que cultura verdadeira é na-
tureza — um novo mistério da imaculada concepgio.'?

O gosto, portanto, é necessariamente resultado de cultivo, de educagdo, de
um entre indmeros modos possiveis “de aquisicdo da cultura”. Escamotear
este fato é pressupor que, paralelamente ao que se considera bom ou mau
gosto, haveria pessoas naturalmente superiores e inferiores,'> o que por si s6

! Idem ibidem, p. 45.

12 BOURDIELU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p.68.

13 “Ofende mais o nosso orgulho ataques aos nossos gostos do que a nossas opinides.” La
Rochefoucauld, apud Bourdieu, Distinction, p. 257.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 13

legitimaria a dominagdo de classe. Outro efeito ideoldgico dessa mistificacdo
€ que serve de justificacdo pseudodemocratica para que se negue automatica-
mente legitimidade a qualquer critica negativa dirigida a um produto que venda
muito, como se a escolha de amplos contingentes da populacdo por um filme
ou uma cangdo fosse decisivo quanto ao seu valor estético, dado que a escolha
seria natural, espontanea, e nao o resultado da formagao do publico associada
a velha estratégia da repeti¢do, além de outros fatores motivacionais envolvi-
dos.!'* Assim, qualquer critica a determinado produto mididtico de grande pop-
ularidade soa como arrogante, elitista, antipopular. Isso pode, de fato, ocorrer,
mas ndo necessariamente.

Isso tudo merece investigacdo, a comecar pela prépria forma como esta
devera ser realizada — e o capitulo 2 da presente pesquisa trata precisamente
de questdes metodologicas, com énfase em uma reflexdo sobre epistemologia,
ética, dialética e marxismo. No capitulo 3, a partir de uma discussdo cen-
tral do marxismo contemporaneo — a integracdo ou nao da classe operdria e o
problema da estratégia revoluciondria —, é assumida uma posicao tedrica que
deve servir de fundamento para uma abordagem marxista atual nos estudos
em comunicac¢do. Essa abordagem serd desenvolvida no quarto capitulo, em
polémica com algumas tendéncias tedricas em voga; no capitulo 5, busca-se
desvelar em detalhe a complexidade do gosto e de seu papel politicamente de-
cisivo, e no ultimo, por fim, a comunicagdo € articulada a educacdo em termos
critico-propositivos.

Em um nivel menos abstrato, trata-se de estudar a dimensado politica do
gosto num tempo em que a comunicacio adquire uma capilaridade social in-
édita, seja no sentido de contribuir para a sobrevida do capitalismo tardio,
seja para a elaboracdo de alternativas “sociometabdlicas” (Mészaros) ao cap-
ital, que ndo cresce e se concentra cada vez mais — com todas as conhecidas
conseqiiéncias destrutivas implicadas no processo — porque as pessoas gostam
daquilo que ele faz produzir; as pessoas gostam daquilo que ele faz produzir
porque /) gostar, como foi sucintamente demonstrado, é necessdrio a vida, é
inevitdvel; 2) s6 se pode gostar de algo que existe, ainda que em sonho; 3) s
existe o que € produzido; 4) sob o comando do capital, que estd em toda parte,
s6 se produz o que possa estar direta ou indiretamente relacionado com seu
préprio crescimento e concentragdo (mesmo os sonhos), o que significa cada
vez mais lidar com escalas exorbitantes. Deste modo, o gosto das pessoas, ou
melhor, as pessoas inteiras tornam-se reféns dessas escalas exorbitantes de pro-

4 Por outro lado, a singularidade de cada individuo deve exercer algum papel na formacio
dos gostos. Esta €, por exemplo, a posicdo de Hume. Cf. HUME, David. Of the Standard
of taste. Documento eletronico: http://www.utm.edu/research/hume/wri/essays/standard.htm
Acesso em: mai 2005.

www.bocc.ubi.pt
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dugdo e venda lucrativa. Tornam-se triplamente reféns: enquanto produtoras,
enquanto consumidoras e enquanto excluidas do processo.

Alguém poderia levantar aqui uma velha objecdo ao que foi dito acima,
tirando da cartola o “poder” do consumidor, sua liberdade de escolha etc. —
passe de mégica que desconsidera o fato de determinada demanda sé influ-
enciar a qualidade e a quantidade de determinada oferta na medida em que
for solvente — e a solvéncia ndo depende das disposicdes psicoculturais do
consumidor — e que permitir ao capital investido neste ciclo particular de pro-
dugdo e circulacdo expandir-se, ou seja, se os compradores devolverem aos
produtores e vendedores, no tempo mais curto possivel, mais dinheiro do que
aquele investido neste ciclo (ou em outro negécio), permitindo a realizacio
monetdria da parte da mais-valia a que se chama lucro,!? isto é, reconvertendo
em dinheiro o capital — constante e varidvel'® — investido, acrescido do valor
monetério correspondente a parte ndo paga do saldrio dos trabalhadores que
o valor do produto contém. Em outras palavras, haja a demanda que houver,
s6 serd atendida se atender a esse imperativo. Assim, muitas coisas nao serao
produzidas, ndo devido a uma auséncia de demanda ou a uma impossibilidade
técnica, de idéias, sentimentos ou recursos produtivos, mas ao fato de ndo pos-
sibilitarem a conversao 6tima de capital em mais capital. Ao longo do tempo,
¢ somente o conjunto de produtos e servigos que atende a esse imperativo que
se torna a unica referéncia possivel da demanda. O mesmo, € claro, vale para
a producdo de bens simbdlicos em escala industrial, que é o que nos interessa
em particular.

Sobre esta nog¢ao, “bem simbdlico”, tdo importante para os estudos de co-
municac¢do, cabe aqui questionarmos sua “transparéncia”: a antropologia en-
sina que fodos os bens sdo simbdlicos, sejam ou ndo “materiais”, pois sé assim
sd0 bens. Mas a verdade dessa afirmacao traz o risco de indiferenciar uma série
de caracteristicas distintivas dos bens, como seu cardter vital ou acessorio — ali-

15 A mais valia consiste basicamente no fato de o valor do saldrio conter apenas uma parte
do valor da forga de trabalho transferida para os produtos, sendo a parte restante, ndo paga aos
trabalhadores, a mais valia. O lucro € o resultado da subtracdo de parte da mais valia para
despesas com juros sobre empréstimos, impostos, publicidade etc..

160 capital constante divide-se em fixo e circulante. O primeiro diz respeito as instalacdes
industriais; o segundo, a maquinaria, as ferramentas (instrumentos de trabalho) e a matéria
prima (objetos de trabalho) empregada. Esta tltima é totalmente consumida no processo pro-
dutivo, se incorporando na totalidade ao produto, de forma transformada. Os trés primeiros
elementos do capital constante (fixo e circulante) sdo apenas parcialmente consumidos em cada
ciclo produtivo de modo diferenciado. Ja capital variavel corresponde a forga de trabalho (na
forma de energia humana) e aos saldrios (na forma monetdria) trocados por dispéndio de forca
de trabalho.
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mentos ou artigos de luxo, para utilizar um exemplo extremo —,'” ou ainda suas

propriedades materiais e os diversos modos, mais diretos ou indiretos, como
essas propriedades contribuem para fazer de algo um bem. Em outras palavras,
sem desprezar a importante contribuicdo da antropologia para o nosso estudo,
que consiste, resumidamente, em suas inimeras e convincentes demonstragdes
do carater simbélico (ou “cultural”) de qualquer bem,'® propomos a seguinte
distin¢do conceitual: bens materiais sdo aqueles cuja principal utilidade reside
diretamente, imediatamente, primariamente em sua propria materialidade, ou
melhor, na propriedade de esta materialidade em si mesma suprir algum tipo de
necessidade ou desejo, mesmo que abstraidas as suas fun¢des simbdlicas — ex:
roupa / vestir; alimento / alimentar; adorno / enfeitar; tinta / colorir etc. Que
essas necessidades ou desejos sejam culturalmente mediados em nada altera
essa relacdo imediata entre a materialidade desses bens e sua utilidade. Bens
simbdlicos, por sua vez, sdo aqueles bens cuja propriedade de suprir algum
tipo de necessidade ou desejo ndo reside diretamente em sua materialidade,
mas é por ela mediada: bandeira branca (tecido pintado de branco preso a
uma haste de madeira) / declaragdo de paz; véu negro cobrindo a face de uma
mulher (tecido pintado de preto) / demonstrag@o de luto; livro (papel e tinta) /
leitura. Por economia, analisemos somente o dltimo exemplo: a histéria lida
ndo é propriedade do papel nem da tinta, embora seja mediada por essas sub-
stincias. Aqui, abstraida a funcio simbdlica do “bem”, a materialidade que
resta nem ao menos § ttil. !’

Tendo isto em conta, e considerando a complexidade da produgdo “sim-
bdlica”, bem como sua centralidade em meio a totalidade das atividades econOmi-
cas (e extra-econdmicas) na atualidade, incluindo suas especificidades tec-

7' A este propésito, Marx define “produto de luxo” como “todo aquele que nio é necessario
a reprodugdo da forca de trabalho”. Ver MARX, Karl. O Capital. Livro III, p. 118. Essa
nocdo de “necessidade”, contudo, ndo é essencialista, mas histérica: “Lembremos que esta
quantidade de valor (o saldrio) necessario para a reprodugao da forga de trabalho ndo estd apenas
determinado pelas necessidades [bioldgicas] (...), mas também por um minimo histérico (Marx
assinalava: os operdrios ingleses precisam de cerveja e os operdrios franceses de vinho) e,
portanto, historicamente varidvel. Lembremos também que esse minimo € duplamente histérico
enquanto ndo estd definido pelas necessidades histéricas da classe operdria reconhecidas pela
classe capitalista, mas por necessidades histéricas impostas pela luta da classe operdria (dupla
Iuta de classes: contra o aumento da jornada de trabalho e contra a diminui¢ao dos salérios).”
Cf. ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideolégicos de Estado, pp. 56, 57.

8 Ver, por exemplo, Lévi-Strauss (1992 e 1996), Geertz (1978) e Sahlins (2003).

19 Temos ainda casos intermedidrios ou hibridos, como o caviar: materialmente, ovas de
esturjao, que servem, ndo necessariamente nessa ordem, como alimentacio, como fruicio gas-
trondmica e como signo de status; roupa de grife — vestimenta, “elegincia” e signo de status etc.
Tendemos a crer que o que predomina nesses casos € a fungdo simbdlica, mas isso € somente
uma hipétese.
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noldgicas, administrativas, politicas e sociais, entenderemos a base concreta
do rico conceito “infotelecomunicacio”, de Dé&nis do Moraes:

Podemos unir os prefixos dos trés setores convergentes (in-
formatica, telecomunicagdes e comunicagdo) em uma sé palavra,
que designa a conjun¢do de poderes estratégicos relacionados ao
macrocampo multimidia: infotelecomunicacdo. Ela comporta as
reciprocidades e interdependéncias entre os suportes técnicos, bem
como as agdes coordenadas para a concorréncia sem fronteiras.
O paradigma infotelecomunicacional constitui vetor decisivo para
a expansdo transnacional dos impérios medidticos, tendo por es-
copo a comercializagdo de uma diversidade de produtos e servicos
com tecnologias avancadas. Os conglomerados reconfiguram-se
como arquipélagos transcontinentais, cujos pardmetros sao a pro-
dutividade, a competitividade, a lucratividade e a racionalidade
gerencial. Para tanto, buscam conferir escala a seus produtos, por
intermédio de aliancas e parcerias entre si € com grupos region-
ais; absorvem firmas menores ou concorrentes, diversificam in-
vestimentos em dreas conexas. O cendrio daf resultante nao pode-
ria ser outro: uma brutal concentracdo de atividades nas maos de
poucas companhias (quase todas baseadas nos Estados Unidos da
América) e uma aglomeracdo de patrimonios e ativos sem prece-
dentes.?”

Originalmente, as tecnologias e empresas de informética lidavam com o
processamento de dados, ou signos; as de telecomunicacdes, com a transmis-
sdo destes dados ou signos a distincia; e as de comunicagdes, as industrias
culturais, com a producéo dos dados, ou signos, a serem comunicados. Hoje,
gragas a revolugdo digital, esses dispositivos tecnolégicos, praticas produtivas
e estruturas empresariais até entao distintos se fundiram em um tnico e gigan-
tesco complexo tecno-empresarial, cuja centralidade econdmica e ideoldgica
supera a de seus elementos constitutivos, quando tomados isoladamente.?!

Podemos agora, em uma primeira aproximagao, formular o objetivo geral
desta pesquisa como sendo demonstrar a importancia tedrica e politica do es-
tudo do conceito gosto para a compreensdo e para uma eventual superacdo da
subordinacdo das pessoas ao capital, processo em meio ao qual as infoteleco-
municacdes (doravante ITCs) desempenham um papel destacado. O papel das

2 MORAES, Dénis de. A Comunicacio sob dominio dos impérios multimidias. In: DOW-
BOR, Ladislau et al.: Desafios da comunicacao. Petrépolis-RJ: Vozes, 2000, pp. 13-4.

21 Sobre este assunto, ver também RAMONET, Ignacio. O Poder midiatico. In: MORAES,
Dénis de (org.). Por uma outra comunicacio.
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ITCs neste processo € assim o objeto da pesquisa, cujo estudo articula reflexdes
mais gerais em torno do marxismo com outras mais especificas dos subcam-
pos da economia politica da comunicagdo e da epistemologia da comunicagao,
partindo de uma associacdo do gosto — encruzilhada onde se encontram e se
debatem a sensibilidade e a razdo dos sujeitos, divididos no universo maior do
patrimonio econdmico e simbdlico comum — com a categoria econdmica valor
de uso, isto é, de um entendimento do gosto como expressdo e medida do
valor de uso dos bens materiais e simbdlicos (ainda que abstraido o seu caréter
mercantil), definivel unicamente a partir de sua propriedade de satisfazer ne-
cessidades humanas, “do estdmago ou da fantasia”,?* expressdo gradualmente
subordinada, ao longo da conquista da hegemonia global pelo capital, a se-
gunda propriedade dos bens quando convertidos em mercadorias, seu valor de
troca.

Tal conversdo gera uma outra, a do gosto, em substrato sensivel da ideolo-
gia?® hegemonica, aquela que em tltima andlise legitima o sistema do trabalho
assalariado voltado para a producio e a troca de mercadorias, que € a base da
reproducdo ampliada do capital. Nas palavras de Gramsci, “(...) uma econo-
mia de troca modifica também os hébitos fisioldgicos e a escala psicolégica
dos gostos e dos graus finais de utilidade, que, desta forma, surgem como ‘su-
perestruturas’ e nio como dados econdmicos primdrios (...)”.%*

A mais grave conseqiiéncia desse processo ¢ a reificacdo e a internalizacdo
da dominacdo de classe por parte dos trabalhadores, devido ao afastamento
entre a producdo material e seu controle, conforme demonstra Mészaros ao
comparar o capitalismo com modos de producio anteriores:

As unidades bdsicas das formas antigas de controle sociometabdlico
eram caracterizadas por um grau elevado de auto-suficiéncia no
relacionamento entre a producdo material e seu controle. [...] Ao
se livrar das restri¢des subjetivas e objetivas da auto-suficiéncia, o

22 “A mercadoria é, antes de mais nada, um objeto externo, uma coisa que, por suas pro-
priedades, satisfaz necessidades humanas, seja qual for a natureza, a origem delas, provenham
do estdmago ou da fantasia.” (MARX, Karl. O Capital. Livro I, v. 1, p. 41).

2 Dada a variedade de significados que a nog¢io de “ideologia” adquiriu através dos tem-
pos, sua utilizagdo deve ser feita com cautela, tendo-se o cuidado de discernir o que estamos
querendo dizer em cada caso. Neste momento, empregamos o termo no sentido neutro, nao
valorativo, de “visdo de mundo”. Lowy (1985), por exemplo, em uma formulagdo original,
distingue ideologias, enquanto visdes sociais de mundo conservadoras, de utopias, enquanto
visdes sociais de mundo subversivas, sendo ambas produzidas pelas classes sociais (p. 29).
O problema da distingdo ¢ desconsiderar a existéncia de utopias conservadoras. Ou estas mu-
dariam de nome e se tornariam ideologias? Seja como for, esse é s6 um exemplo do cardter
polissémico do conceito, tema que retomaremos no local apropriado.

2 GRAMSCI, Anténio. Concepcio dialética da histéria, p. 308.
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capital se transforma no mais dindmico e no mais competente ex-
trator do trabalho excedente em toda a historia. Além do mais, as
restrigdes subjetivas e objetivas da auto-suficiéncia sao eliminadas
de uma forma inteiramente reificada, com todas as mistificacdes
inerentes a nocao de “trabalho livre contratual”. Ao contrdrio da
escraviddo e da servidao, esta no¢do aparentemente absolve o cap-
ital do peso da dominagdo forcada, j4 que a “escravidao assalari-
ada” € internalizada pelos sujeitos trabalhadores e ndo tem de
ser imposta e constantemente reimposta externamente a eles sob
a forma de dominacgdo politica, a ndo ser em situagdes de grave
crise.?

Em outras palavras, quando ndo se trata de violéncia pura e simples, a
“escravidao assalariada” € “internalizada’ pelos sujeitos trabalhadores”. Como
isto se d4? Menos através do convencimento racional do que da captura do
gosto, mediante a qual a ordem do capital se inscreve no corpo e na mente,
na sensibilidade e no juizo, no estdbmago e na fantasia das pessoas.?® Hoje, as
ITCs ocupam uma posi¢do privilegiada nesta captura. Porém, como a ordem
do capital nao esta isenta de conflitos e contradi¢des — muito pelo contrario —,
0 gosto pode a0 mesmo tempo tornar-se o substrato sensivel de praxis contra-
hegemonicas. E as ITCs podem, em tese, ser instrumentalizadas nesse sentido.

Se essas idéias, que formam o conjunto central de hipdteses da presente
pesquisa, possuem fundamento, é por si s6 evidente a importancia das questdes
suscitadas para os estudos de comunicacdo, na medida em que demandam
solugdes tedricas e praticas vitais, e porque a busca dessas solucdes deve con-
duzir a um exame critico do instrumental epistemoldgico, teérico e metodoldgico
disponivel, se ndo em sua totalidade, o que nio € tecnicamente possivel em
uma Unica tese, a0 menos de parte relevante.

2 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, 2002, pp. 101-2.

% Tsto ndo é o mesmo que identificar a captura do gosto com a captura do desejo, através da
seducdo, como se o convencimento racional ndo desempenhasse af nenhuma fung¢do. Por isso
frisamos que a inscri¢do da ordem do capital no corpo e na mente se d4 através da captura desse
fugidio ponto de tangéncia entre sensibilidade e razdo, que é o gosto, o qual, por sua vez, é
elemento mediador entre o desejo e seu objeto, tdpico que serd desenvolvido mais adiante.
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Capitulo 4

FUNDAMENTACAO
METODOLOGICA

O ecletismo é uma autofrustracdo, nio porque haja somente
uma direcdo a percorrer com proveito, mas porque ha muitas: é
necessario escolher. (Geertz)!

O esforco de se desenvolver um questionamento cientificamente rigoroso
acerca do papel das ITCs na subordinagdo das pessoas ao capital mediante
a captura do gosto, bem como do potencial emancipatério do gosto e das
préprias ITCs, sé faz algum sentido se admitirmos — em carater hipotético,
por ora — que o gosto é um principio norteador das atividades humanas em
geral, conforme exposto sumariamente acima. Nietzsche, que ao que tudo in-
dica teria concordado com isso, chegou mesmo a escrever: “E vés me dizeis,
amigos, que de gostos e sabores ndo se discute? Mas a vida inteira € uma
discussdo de gostos e sabores! O gosto: €, a0 mesmo tempo, peso, balanca e
pesador; e ai de todo vivente que quisesse viver sem discutir de peso e balanca
e pesadores!” 2

Mas para discutir o gosto, precisamos primeiro conhecer sua natureza, na-
tureza eminentemente cultural, isto &, social e histérica; e precisamos elabo-
rar uma conceituagdo que permita pensar o gosto em sua complexidade nao
aparente. Essa conceituacdo, todavia, ndo deve ser formulada no inicio da re-
flexdo, mas somente em sua conclusio. Parafraseando o que nos diz Bakhtin,
sobre suas pesquisas em lingiiistica:

! GEERTZ, Clifford. A Interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Zahar, 1978, p. 15.
2 NIETZSCHE, Friedrich. Assim Falou Zaratustra. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
1986, p. 129.
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[...] oqueé alinguagem? O que é a palavra? Nao se trata,
evidentemente, de formular perfeitas defini¢des desses conceitos
de base. Uma tal formulagdo s6 poderia mesmo ser realizada no
fim da pesquisa (supondo-se que uma defini¢ao cientifica possa al-
guma vez ser considerada como perfeita). No inicio de nosso itin-
erario, convém propor, ao invés de defini¢des, diretrizes metodolog-
icas: ¢ indispensdvel, antes de mais nada, conquistar o objeto real
de nossa pesquisa, € indispensavel isold-lo de seu contexto e de-
limitar previamente suas fronteiras.’

Tendo isto em conta, a diretriz metodolégica que orienta a busca, ou mel-
hor, a producdo de um conhecimento do gosto, esse “conceito de base” da
presente pesquisa, parte da identificacdo do papel central das ITCs em sua
constituigao.

Ainda dialogando com as reflexdes metodoldgicas de Bakhtin,

Algumas vezes € extremamente importante expor um fend-
meno bem conhecido e aparentemente bem estudado a uma luz
nova, reformulando-o como problema, isto €, iluminando novos
aspectos dele através de uma série de questdes bem orientadas.
Isso € particularmente til nos dominios em que a pesquisa desaba
sob o peso de uma massa de descri¢des e de classificagdes metic-
ulosas e detalhadas, mas destituidas de qualquer orientagdo. Uma
problematizag¢do renovada pode colocar em evidéncia um caso
aparentemente limitado e de interesse secunddrio como um feno-
meno cuja importancia é fundamental para todo o campo de es-
tudo. Pode-se assim, gracas a um problema bem colocado, trazer
a luz um potencial metodolégico oculto.*

De qual “fendmeno” se trata aqui? Do papel educacional das ITCs, ou,
empregando a terminologia de Bourdieu e Passeron, de sua agdo pedagogica,
enquanto agente formador de habitus, isto €, de “um sistema de esquemas de
percepgio, de pensamento, de apreciagio e de agdo [...]".>

3 BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem, p. 69.

4 Idem ibidem, p. 142.

5 “Habitus” é um conceito denso de Bourdieu, que possui mais do que uma definicdo
possivel. A que foi reproduzida acima estd em A Reproducdo (Cf. BOURDIEU, Pierre,
PASSERON, Claude. A Reproducio, p. 47) e é nesse sentido que o termo é empregado ao
longo do presente trabalho. Esse esclarecimento é necessdrio pois, por exemplo, em uma pas-
sagem de outra obra, Bourdieu define “as capacidades que definem o habitus” nos seguintes
termos: “E na relacio entre as duas capacidades que definem o habitus, a capacidade de pro-
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A agdo pedagogica em questio possui duas peculiaridades que merecem
destaque: /) é efetuada insidiosamente em meio a praticas que nao se mostram
como pedagdgicas, priticas na maioria das vezes aparentemente livres e in-
ocentes, nas diversas modalidades de consumo infotelecomunicacional; 2) a
ilusdo de liberdade dos praticantes oculta o cardter fundamentalmente opres-
sor da acdo pedagdgica que se efetua nessas préticas, ilusao tornada verossimil
mediante a captura do gosto dos praticantes, como veremos a seguir.

4.1 Uma Pedagogia da opressao

Em A Reproducdo, Bourdieu e Passeron questionam a centralidade da inddstria
cultural na formacdo do habitus, atribuindo primeiro a familia e em seguida a
escola uma posi¢cdo de antecedéncia determinante naquilo que pouco depois
viria a ser chamado de recep¢@o mididtica:

Constata-se [...] a ingenuidade que hd em colocar o problema
da eficiéncia diferencial das diferentes instincias de violéncia sim-
bélica (por exemplo, familia, escola, meios de comunicagdo mod-
ernos etc.) abstraindo, como os servidores do culto de toda a
autoridade da Escola ou os profetas da onipoténcia das “comu-
nicacdes de massa”, o fato da irreversibilidade dos processos de
aprendizagem, que faz com que o habitus adquirido na familia es-
teja no principio da recepg¢ao e da assimilacdo da mensagem esco-
lar, e que o hébito adquirido na escola esteja no principio do nivel
de recepg¢ao e do grau de assimilacdo das mensagens produzidas e
difundidas pela inddstria cultural [...].6

Mais ou menos na mesma época, Marcuse — que poderia ter sido um pos-
sivel alvo do tratamento irénico empregado por Bourdieu e Passeron em re-
lacdo aos “profetas da onipoténcia das comunicagdes de massa”, devido a sua
critica implacdvel a inddstria cultural enquanto fazedora de um “homem uni-
dimensional” — dizia porém mais ou menos o mesmo que eles sobre a nio
centralidade da midia enquanto agente de “controle social”:

duzir praticas e obras classificdveis, e a capacidade de diferenciar e avaliar essas préticas e
produtos (gosto), que o mundo social representado, isto é, o espaco do estilo de vida, é consti-
tuido.” BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 170. Nao é exatamente o mesmo que a defini¢ao
anterior. Além disso, a titulo de curiosidade, no modelo da pdg. seguinte (171), Bourdieu define
0 gosto, entre aspas, como “‘sistema de esquemas de percepcao e apreciacdo”. Fica a questdo: o
gosto ¢ uma capacidade e a0 mesmo tempo um sistema?

¢ BOURDIEU, Pierre, PASSERON, Claude. A Reproducio, p. 54.
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A nossa insisténcia na profundidade e eficicia desses con-
troles € passivel da objecdo de que superestimamos grandemente
o poder de doutrinacdo dos “meios de informacdo” e de que as
pessoas sentiriam e satisfariam por si as necessidades que lhes
sdo agora impostas. A objecdo foge ao amago da questdo. O pre-
condicionamento ndo comega com a producdo em massa de radio
e televisdo e com a centralizagdo de seu controle. As criaturas
entram nessa fase ja sendo de hd muito recepticulos precondi-
cionados [...]”

O que mais importa reter aqui da posi¢do do autor alemdo é o fato de
Marcuse, sem reproduzir a caricatura dos que pensam a industria cultural em
termos de “onipoténcia”, enfatizar e denunciar com veeméncia a fun¢ao ide-
olégica da “igualacdo das distin¢des de classe” operada pelos “meios de infor-
macao”:

[...] adiferenca decisiva estd no aplanamento do contraste (ou
conflito) entre as necessidades dadas e as possiveis, entre as satis-
feitas e as insatisfeitas. Af, a chamada igualacdo das distincdes de
classe revela sua funcdo ideoldgica. Se o trabalhador e seu patrdo
assistem ao mesmo programa de televisdo e visitam 0s mesmos
pontos pitorescos, se a datilégrafa se apresenta tao atraentemente
pintada quanto a filha do patrio, se o negro possui um Cadillac, se
todos 1€em o mesmo jornal, essa assimilagdo ndo indica o desa-
parecimento de classes, mas a extensdo com que as necessidades e
satisfacdes que servem a preservacdo do Estabelecimento é com-
partilhada pela populagio subjacente.’

E oportuno retomar essa rica reflexdo de Marcuse, resgatando o que ela
teria de valido para os dias de hoje, ou seja, a descri¢do correta e a dentincia
necessdria de um modo sutil e insidioso de controle social, que opera sob a
aparéncia da mais ampla liberdade.® Mais importante do que isso, contudo, é
o fato de ele identificar a especificidade decisiva da agcdo pedagdgica opressora

" MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional,
pp- 28-9.

¥ Idem ibidem.

® Além disso, ainda que a expressdo “recepticulos precondicionados” seja totalmente in-
aceitdvel a luz do que de melhor se produziu no campo dos estudos de recep¢do, para ndo
mencionar a questionavel legitimidade cientifica da nocdo de condicionamento, ao dizer que as
pessoas sé se expdem aos meios quando ja estdo “precondicionadas”, Marcuse corrobora a tese
de Bourdieu e Passeron sobre a ndo centralidade da IC na formag@o dos habitus.
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da IC'9, a saber, no sentido de efetuar no imaginario social um “aplanamento
do contraste (ou conflito) entre as necessidades dadas e as possiveis, entre as
satisfeitas e as insatisfeitas”, demonstrando que € ai que “a chamada igualag¢ao
das distin¢des de classe revela sua funcio ideolégica”, na “extensdo com que
as necessidades e satisfagdes que servem a preservacdo do Estabelecimento
¢ compartilhada pela populacdo subjacente.” Em outros termos, trata-se da
captura do gosto das classes dominadas pelas classes dominantes.

Esse tltimo ponto nos remete a polémica tese “frankfurtiana” da infe-
gragdo da classe operdria, (e do papel supostamente decisivo e 100% eficaz
dos “meios de informagdo” ou da “IC” nesse sentido), enfaticamente denun-
ciada por Mészaros como “um truismo ou um absurdo”.!! O argumento de
Meészaros parte do principio de que, sob o regime do capital, uma integragao
parcial da classe operaria é inevitavel, pois tanto o capital necessita de uma
determinada quantidade de trabalho para existir, quanto os trabalhadores s6
podem se reproduzir na condicdo de trabalhadores. Ao mesmo tempo, uma
integracdo plena do proletariado é tecnicamente impraticdvel, dado o antago-
nismo estrutural entre capital e trabalho:

Dizer [...] que a classe trabalhadora é “integrada” € um truismo
ou um absurdo. E um truismo porque a classe trabalhadora é nec-
essariamente “integrada”, visto que nao pode deixar de ser parte
essencial da sociedade na qual, em qualquer época (e lugar) ela
deve se reproduzir a0 mesmo tempo em que produz e reproduz as
condicdes de existéncia da referida sociedade como um todo. E é
um absurdo porque a categoria geral do trabalho, enquanto oposto
e antagonista estrutural do capital, refere-se a totalidade do tra-
balho, do qual s6 partes especificas podem ser eventualmente “in-
tegradas” em uma sociedade particular em um determinado ponto
da histéria.'?

19 Nio utilizamos nesse momento o conceito infotelecomunicacdes simplesmente pelo fato
de ter sido criado bem depois de Bourdieu, Passeron ou Marcuse terem desenvolvido as idéias
acima expostas. A tese aqui defendida postula que as infotelecomunicagdes, que envolvem
e remodelam as industrias culturais convencionais, aprofundam e intensificam o processo do
que denominamos captura do gosto, anteriormente operado, em escala comparativamente mais
modesta, pelas dltimas.

""Em O Poder da Ideologia e em outras obras, Mészdros denuncia o equivoco de Adorno,
Horkheimer, Marcuse e Habermas no sentido de terem generalizado no tempo e no espago
um fendmeno — “a integracdo da classe operdria” — que seria limitado no tempo — ao curto
periodo de bonanga capitalista do pés-guerra (dos anos 50 aos anos 70) — e no espaco — Europa
Ocidental, EUA, Japao e Austrilia.

12 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 235. Acrescentamos que a “no-
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Naio obstante, a eficdcia relativa da IC no sentido de contribuir para uma in-
tegracdo expressiva — ainda que parcial e datada — das massas é inquestionavel,
de modo que a pergunta que se poderia fazer hoje a argumentagdo de Bour-
dieu e Passeron, na medida em que subestimam o papel das “comunicacdes de
massa” em relagdo a prioridade, ou antecedéncia, da familia e, em seguida, da
escola na formacgao do habitus, é: o mesmo vale para uma situagdo na qual a
IC, convertida em segmento das ITCs, estd mais presente e comeca a atuar
mais cedo na histdria de vida de cada um do que nos anos 1960 e 70?

A resposta é negativa, pois a influéncia das ITCs sobre a familia e so-
bre a escola se torna decisiva, convertendo-se estas tltimas, gradualmente, em
elos de transmissdo secunddrios da acdo pedagdgica opressora do capital.!?
Esta, por sua vez, é primariamente mediada pelas ITCs, cuja razdo de fundo
€ contribuir nos planos ideolégico, psiquico (afetivo, emocional) e econdmico
para a reproducgdo ampliada do capital, seja diretamente, mediante o estimulo
ao consumo em geral, ¢ a venda de bens simbdlicos e suportes para o seu
consumo, seja indiretamente, enquanto “aparelho ideolégico” e formador dos
gostos. Vivemos, enfim, em uma época na qual as sociedades humanas, glob-
almente interconectadas, tém suas atividades vitais — econdmicas, cientificas,
educacionais, militares, lddicas etc. — visceralmente vinculadas as I'TCs, pre-
sentes virtualmente em todas as partes, na forma de informacao, espeticulo,
publicidade, jogos, sistemas de armazenamento, busca e transmissao de dados
etc.

Nesse caso, poderiamos encarar a acdo pedagdgica opressora do capi-
tal, primariamente mediada pelas ITCs, do mesmo modo como Bourdieu e
Passeron se referem a acdo pedagdgica “andénima e difusa” que era respon-
savel pela “formacao do habitus cristdo na Idade-Média”, cuja eficicia se de-
via sobretudo ao fato de os sujeitos envolvidos ndo perceberem o que estava
acontecendo, pois o trabalho pedagégico ai ndo se mostrava como tal a sua
consciéncia:

Um TP [trabalho pedagdgico] é tanto mais tradicional quanto
ele € (1) menos delimitado como pratica especifica e autonoma
e (2) quanto € exercido por instincias nas fungdes mais totais e
indiferenciadas, isto é, quando se reduz mais completamente a

integracdo” diria respeito, por um lado, ao desemprego estrutural e conjuntural, varidveis em
intensidade no tempo e no espaco, mas essencialmente inevitdveis sob o capitalismo, e, por
outro, a ndo aceitagdo da “escraviddo assalariada”, de forma menos ou mais consciente e ativa,
por parte da classe operdria.

13 Ou nio é verdade que, no fundo, familia e escola vém se convertendo cada vez mais em
agéncias de formag@o para o mercado de trabalho?
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um processo de familiarizacdo no qual o mestre transmite incon-
scientemente pela conduta exemplar principios que ele ndo dom-
ina conscientemente a um receptor que os interioriza inconscien-
temente. Ao termo, como se vé nas sociedades tradicionais, todo o
grupo e todo o meio ambiente como sistema das condi¢des materi-
ais de existéncias, enquanto sdo dotados de significagdo simbdlica
que lhes confere um poder de imposi¢do, exercem sem agentes es-
pecializados nem momentos especificados uma AP [acdo pedagdg-
ica] anonima e difusa (por exemplo, formacao do habitus cristdo,
na Idade Média, através do calenddrio das festas como catecismo e
a organizacdo do espago cotidiano ou os objetos simbdlicos como
o livro de piedade).'*

Ou seja, dada a magnitude e capilaridade social das ITCs, poderiamos hoje
falar em uma acao pedagdgica opressora “andnima e difusa”, responsdvel pela
formacdo de gostos que contribuem, direta ou indiretamente, para a repro-
dugdo continua da subordinacdo do trabalho ao capital, de modo a viabilizar
a reproducdo ampliada do dltimo. Essa magnitude e essa capilaridade sdo tao
abrangentes que Canelas Rubim chega a afirmar que vivemos em uma “Idade
Midia”, fazendo um trocadilho com a nog¢do historiografica de “Idade Média”.
Para demonstrar a verossimilhanca da expressdo, Canelas Rubim enumera as
seguintes varidveis, em uma ordem ndo hierdrquica, refletindo sobre as mes-
mas com o objetivo de indicar os requisitos que permitiriam “definir a so-
ciedade como estruturada e ambientada pela comunica¢do”, a ponto de “tornar
possivel a caracterizagdo de uma sociabilidade como Idade Midia™:

1. Expansdo quantitativa da comunicagdo, principalmente em sua modal-
idade midiatizada [...] facilmente constatada através de dados sobre
nimeros dos meios disponiveis, tais como: quantidade das tiragens e
audiéncias, quantidade e dimensdo de redes em operagdo etc; 2. Diver-
sidade e novidade das modalidades de midias [...] e da histdria recente
de sua proliferacdo e diversificacio; 3. Papel desempenhado pela comu-
nicacio midiatizada como modo (crescente e até majoritario) de expe-
rienciar e conhecer a vida [...], retido através de dispositivos e procedi-
mentos, qualitativos e quantitativos, a exemplo do nimero de horas que
0s meios ocupam no cotidiano das pessoas; 4. Presenca e abrangéncia
das culturas mididticas como circuito cultural, o qual organiza e difunde

4 Ibid, p. 58. AP [acdo pedagbgica] distingue-se de TP [trabalho pedagdgico] na medida
em que a primeira tem um sentido mais geral e abstrato, enquanto o tltimo refere-se a praticas
especificas.
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socialmente comportamentos, percepcdes, sentimentos, idéias, valores
etc.; a domindncia e sobrepujamento da cultura midiatizada sobre os
outros circuitos culturais existentes, a exemplo do escolar-universitério,
do popular etc.;'> 5. Ressonancias sociais da comunicacdo mediatizada
sobre a producgdo da significagdo (intelectiva) e da sensibilidade (afe-
tiva), sociais e individuais;'® 6. Prevaléncia da midia como esfera de
publicizacdo (hegemonica) [...] dentre os diferenciados “espacos publi-
cos” socialmente existentes, articulados e concorrentes. Tal prevaléncia
pode ser constatada através de estudos acerca das modalidades de publi-
cizacdo e suas eficdcias; 7. Mutacdes espaciais e temporais provocadas
pelas redes mididticas, na perspectiva de forjar uma vida planetdria e em
tempo real; 8. Aumento com os gastos com o item comunicacdes no
or¢amento doméstico [...]; 9. Crescimento vertiginoso dos setores volta-
dos para a producio, circulacdo, difusdao e consumo de bens simbdlicos;
e 10. Ampliagdo (percentual) dos trabalhadores da informagéo e da pro-
dugio simbélica no conjunto da populagio economicamente ativa.!”

A presente pesquisa ndo vai tdo longe a ponto de defender a tese de que
vivemos em uma “sociedade estruturada e ambientada pela midia”, mas a fac-
ticidade dos dados elencados demonstra de modo inquestiondvel o papel cres-
cente desempenhado pelas ITCs em uma sociedade (ainda) ambientada pelo
capital, “ambientacdo” esta que tem na captura do gosto das massas um de
seus principais fundamentos.

4.2 A Estética e a fome

A incompreensao da importancia politica decisiva do gosto talvez seja a razao
de seu estudo permanecer em geral restrito, quando muito, a estética. A es-
tética, ou uma certa erudi¢do na estética do iluminismo, tornou-se assim uma
espécie de refiigio do conceito gosto.'® O problema do gosto, porém, é atual e

15 Esse tltimo ponto j4 havia sido pioneiramente (creio) destacado por Edgar Morin, ainda
nos anos 1960. Cf. MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX.

16 Este sexto item é aquele que mais se aproxima do objeto desta tese.

17 RUBIM, Ant6nio Albino Canelas. Comunicacio e politica, pp. 35-6.

18 Entre os autores que dedicaram péginas importantes ao tema, estio “somente” Mon-
tesquieu (O Gosto), Voltaire (verbete Goiit, no Dictionnaire Philosophique), Diderot (Peensées
Détachées sur la peinture, la sculpture, ’architecture et la poésie pour servir de suite aux sa-
lons e Recherches Philosophiques sur L’Origine et la Nature du Beau), Hume (Of the delicacy
of taste and passion e Of the Standard of taste) e Kant (Critica da faculdade de juizo). Ver
também Agamben (1992), Auroux (1990) e Ferry (1994).
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transcende o campo da estética, embora, de fato, cada discurso em estética,!®

restrinja-se ou ndo a obras de arte, seja necessariamente uma racionalizacio
do gosto do esteta, uma mediag¢do particular de uma experiéncia singular (a
fruicdo estética, que tem o seu hic et nunc) — mediada anteriormente pela for-
macao e pelas disposi¢des adquiridas do esteta — e uma pretensao universal
(o cardter normativo do discurso). E claro que isso, por si s6, ndo invalida
o discurso estético, mas o obscurecimento da singularidade da experiéncia o
empobrece, o mutila.?? Sobre esta “mutilagio”, Teixeira Coelho, comentando
o breve ensaio de Montesquieu sobre o gosto para a Encyclopédie, de Diderot
e D’ Alembert, nos informa que as “épocas posteriores a Montesquieu [...] ten-
deram a esquecer-se, no campo da reflexdo embora ndo da prética da arte, do
componente sensivel, do gosto e da sensibilidade, por ele posto em destaque,
e apostaram tudo no componente intelectual [...].” %!

Caberia, pois, reincorporar a reflexao estética a singularidade da experién-
cia fruitiva, que tem a ver com a no¢ao de prazer. Para fazé-lo, é necessario
percorrer um caminho que passa ao largo de uma estética “pura”, autocentrada,
no sentido de desenvolver um discurso particular capaz de mediar a relacio
entre a singularidade de cada experiéncia fruitiva e a universalidade do gosto
enquanto conceito,?? universalidade que se revela no cardter social dos gostos
particulares. Em outras palavras, trata-se de desenvolver uma sociologia do
gosto,”> enquanto parte de uma critica da economia-politica da comunicagao.

19 Refiro-me agora a discursos em estética, nio sobre estética, isto &, a discursos que emitem
juizos estéticos sobre algo da natureza ou das artes, e ndo a reflexdes sobre a prépria estética.

2 Do mesmo modo, o enclausuramento da nogio do gosto no campo de uma estética “velha”
impede que se aprecie adequadamente o seu valor heuristico.

2l COELHO, Teixeira, (posfacio). In: MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O
Gosto, p. 115.

22 Esse discurso ndo pode, por uma questio de coeréncia, ter propésitos normativos de or-
dem puramente estética, ndo pode pretender impor, através de malabarismos intelectuais, a
“universalidade” daquilo que sempre advém de um gosto singular; deve, ao contrario, sustentar
a preocupacdo em /) investigar e demonstrar o universal em cada singular, 2) ser diddtico e
3) assumir uma posi¢ao politica. Nesse sentido, a prépria no¢do de uma ciéncia estética de-
veria ser atualizada, em termos de se produzir um tipo de reflexdo cientifica que articulasse,
de uma perspectiva histérica, uma /) fisiologia da percepcdo, uma 2) sociologia da producio,
da circulag@o e do consumo de bens reconhecidos como possuidores de valor estético, 3) uma
descricdo das especificidades técnicas (em sentido semidtico e material) desses bens e 4) um
estudo do cardter politico-ideoldgico desses bens enquanto significantes, bem como dos mo-
mentos de produgdo/criagdo e consumo/recep¢do, sendo que o dltimo item pode ser entendido
como um aspecto do segundo. Essa tarefa, porém, extrapola os objetivos da presente pesquisa,
ficando registrada somente como proposta a ser eventualmente desenvolvida a partir dos resul-
tados obtidos.

23 Concordando, todavia, com o pensamento estético de Lukécs, na medida em que “descar-
tava sem hesitar a interpretacdo puramente ‘socioldgica’. Sua preocupacdo central era eviden-
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Colocamos as coisas nesses termos por trés razdes: /) ndo se trata de uma
proposta meramente descritiva, mas reflexiva, critica e programatica; 2) por
esta tese defender a idéia de que as determinacdes econdmicas sdo, em dltima
instancia,”* decisivas na formagio dos gostos; e 3) pela centralidade das ITCs
nas sociedades atuais.

Esta critica da economia-politica da comunicacio, focada em uma sociolo-
gia do gosto, parte do principio ontoldgico de que o gosto, além, ou antes, de
ser a expressdo de um juizo estético, expressa uma escolha alimentar, acep¢ao
ainda mais corrente do termo, e isso pela razdo 6bvia de que para se ocu-
par, em acdo e pensamento, com a arte, boa ou md, certamente foi (e é)
necessario ocupar-se e pensar primeiro em como obter boa comida, de prefer-
éncia saborosa. E é nesse ponto que a estética, a alimentacdo e as demais
situacdes onde se usa empregar a nogdo de gosto, se tocam — no prazer, es-
tando a alimentacao na génese do gosto, aqui entendido como o juiz dos praz-
eres, como a faculdade de avalid-los, de julga-los, de estabelecer hierarquias
de prazeres etc.

Essa idéia se aproxima da seguinte hipétese defendida por Bourdieu em
seu Distinction, resultado de uma vasta pesquisa tedrica e empirica sobre o
gosto:

[...] é provavelmente nos gostos alimentares que se pode en-
contrar a marca mais forte e indelével do aprendizado infantil,
as li¢gdes que por mais tempo resistem a distdncia ou ao colapso
do mundo nativo e mais duradouramente conservam nostalgia por

ciar, por meio de suas andlises, a forma como uma experiéncia vivida, condicionada pelo hic
e nunc histdricos, se interiorizava e se decantava através de miiltiplas mediagdes, até atingir o
nivel profundo da subjetividade em que ressoa uma vox humana de porte universal”. Ver TER-
TULIAN, Nicolas. Lukacs Hoje, in: PINASSI, Maria Orlanda e LESSA, Sérgio (orgs.) Lukacs
e a atualidade do marxismo, p. 44.

24 Esse ponto serd amplamente debatido ao longo deste trabalho. Por ora, com o objetivo de
introduzir a posicdo a ser defendida, cabe reproduzir as esclarecedoras palavras de Mészaros
sobre o assunto: “Como se sabe, os criticos burgueses de Marx nunca deixaram de o acusar de
‘determinismo econdmico’. Porém, nada poderia estar mais distante da verdade. Isto porque o
programa marxiano é formulado exatamente como uma emancipagdo da agdo humana do poder
das implacdveis determinagdes econdmicas.

Quando Marx demonstrou que a for¢a bruta do determinismo econdmico, desencadeada pelas
desumanizadoras necessidades da produgéo do capital, impera sobre todos os aspectos da vida
humana, demonstrando a0 mesmo tempo o cardter inerentemente histdrico — ou seja, neces-
sariamente transitorio — do modo de reprodu¢do predominante, ele tocou a ferida da ideologia
burguesa: o vazio de sua crenga metafisica na ‘lei natural’ da permanéncia das relagdes de
producdo vigentes. E, ao revelar as contradi¢des inerentes a este modo de reproducio, ele
demonstrou a necessdria ruptura de seu determinismo econdmico.” Cf. MESZAROS, Istvan.
Para além do capital, p. 1009.
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ele. O mundo nativo é, sobretudo, o0 mundo materno, o mundo
dos gostos primordiais e alimentos basicos, da relacdo arquetipica
com o bem cultural arquetipico, no qual o dar-prazer é uma parte
integral do prazer e da disposicdo seletiva rumo ao prazer que é
adquirida através do prazer.?

Temos entdo que a origem do gosto — e da no¢@o de gosto — estd na fome,
ou melhor, em sua satisfacio. E também da fome que nasce sua dimensdo
politica. Vejamos.

A primeira fome, na histéria de cada individuo, € satisfeita mediante a
succ¢do do leite no seio materno. A primeira satisfagdo do estdbmago €, portanto,
ao mesmo tempo, a primeira satisfacdo afetiva e a ocasido onde comeca a
emergir a propria sociabilidade, gradualmente mediada pela “fantasia”, isto
€, 1) pela cultura em si, objetiva, exterior ao individuo; 2) pela interiorizacao
psiquicamente estruturante da cultura; e 3) pelo imagindrio, entendido tanto em
sua dimensao subjetiva, psiquica, quanto na sua qualidade de produto social,
cujo repertorio de figuras é fornecido ou mediado pela cultura.

O afeto e a sociabilidade, a partir das sensagdes de bom e ruim, e das
nog¢des de sim e ndo, ja se encontram intimamente ligados ao gosto desde a
sua génese.”® Por isso, mais tarde, gosta-se ou nio das pessoas, das idéias e
das coisas, na medida em que, num primeiro momento, parecam capazes de
satisfazer, de um modo ou de outro, nossas necessidades afetivas, sejam elas
quais forem, seja qual for o universo simbdlico no qual estejamos inseridos,
que fornecerd por assim dizer o molde e o arcabougo de mediag¢des que lhes
dard sua forma cultural especifica.

Um movimento andlogo reproduz a fome?’ como fator primordial na orga-
niza¢do das sociedades humanas, como matriz das diversas formas possiveis
de relacdo das pessoas umas com as outras € com a natureza ndo humana,
a partir das atividades necessdrias e pensadas de coleta, de caga e pesca, do
desenvolvimento da agricultura e da pecudria, do preparo de alimentos, de
sua conservacdo e distribui¢do etc. — a base daquilo que Marx denominava
“metabolismo do homem com a natureza”, fundamento comum das diversas

7

2> BOURDIEU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p. 79.

26 Os “talvez”, “como?”, “porqué” etc. derivam do “sim” e “ndo” elementares.

" Fome, aqui, vale tanto para a fome propriamente dita quanto para a sede. E conhecida
a importincia econdmica e politica dos rios e pogos d’dgua na formacdo das civilizagdes, im-
portancia esta que vem, alids, infelizmente, voltando a pauta nos dltimos anos.
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formas possiveis de sociabilidade, isto é, de aliancas e antagonismos entre as
pessoas.?

Com a inser¢io do individuo biolégico (o bebé&) na ordem simbélica,? sob
um prisma, e com a complexificacio (da divisdo do trabalho) das sociedades,
sob outro, se passa a gostar ou ndo das pessoas e das coisas (objetos, ocasides,
lugares, idéias etc.), sem deixar de lado o efeito afetivo que provocam, con-
forme sua propriedade (real ou aparente) de satisfazer gostos — juizos sintéti-
cos de desejos mediados socialmente —, de modo a se integrarem organica-
mente em uma estrutura significante qualquer que esteja disponivel em um
dado tempo-espaco histdrico.

Fome de comida, fome de afeto, fome de sentido. Esta é a constitui¢do
genética do gosto. Satisfeita sua primeira exigéncia (a do estbmago, que vem
de amago, e aqui representa metonimicamente o corpo), as demais passam
gradualmente a se emaranhar, sem que uma possa reivindicar o estatuto de
instancia dominante sobre a outra.

E porisso que o gosto talvez seja um bom conceito para se pensar o fugidio
€ a0 mesmo tempo tenso ponto de encontro entre sensibilidade e razao, entre
corpo e mente, ou, para sermos contemporineos, entre natureza e cultura,*”
que € onde se constitui, tanto em termos individuais quanto coletivos, nossa

9

2 0 que pressupde necessariamente alguma forma de divisdo do trabalho, divisdo técnica
(real) e hierdrquica (formal), o que, por sua vez, implica no risco da propriedade privada dos
meios de producdo, bem como na possibilidade de sua superacio.

» “F apenas no processo de aquisicio de uma lingua estrangeira que a consciéncia jd con-
stituida — gragas a lingua materna — se confronta com uma lingua toda pronta, que sé lhe resta
assimilar. Os sujeitos ndo ‘adquirem’ sua lingua materna; € nela e por meio dela que ocorre o
primeiro despertar da consciéncia.” Bakhtin, op. cit., p. 108.

3% Sobre os conceitos “natureza” e “natureza humana” no pensamento de Marx, cf. Schmidt,
1976. Sumariamente, se trata de uma concepgdo dindmica, que pode ser resumida na nogéo de
que a natureza humana consiste em fazer-se e refazer-se através da histéria, ndo sendo, portanto,
algo dado e acabado. Uma tal concepg¢@o, a0 mesmo tempo em que rompe com a visdo de matiz
hobbesiano, com sinal negativo, ou rousseauista, com sinal positivo, da continuidade a visao
renascentista de Pico Della Mirandola, o qual afirma: “Os animais, desde o nascer, jd trazem em
si [...] o que irdo possuir depois [...] No homem, todavia, quando este estava por desabrochar, o
Pai infundiu todo tipo de semente, de tal sorte que tivesse toda e qualquer variedade de vida. As
que cada um cultivasse, essas cresceriam e produziriam nele os seus frutos. [...] ele se forja a
si mesmo [...]”.PICO DELLA MIRANDOLA, Giovanni. A Dignidade do homem. S3o Paulo:
Escala, s/data, pp. 40-41. Kosik, tratando da nogdo de prdxis, formula uma idéia bastante
similar: “A prdxis na sua esséncia e universalidade € a revelacdo do segredo do homem como
ser ontocriativo, como ser que cria a realidade (humano-social) e que, portanto, compreende
a realidade (humana e ndo-humana, a realidade na sua totalidade). A prdxis do homem no é
atividade pratica contraposta a teoria; é determinacéio da existéncia humana como elaboragdo
da realidade.” KOSIK, Karel. Dialética do concreto. Siao Paulo: Paz e Terra, 2002, p. 222.
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especificidade em meio as demais espécies, ndo s6 no universo simbdlico, mas
em sua totalidade.
Passemos mais uma vez a palavra a Bourdieu:

[...] as disposi¢des que governam as escolhas entre os bens da
cultura legitima ndo podem ser plenamente compreendidas [...] se
a “cultura”, no sentido restrito, normativo de seu uso ordindrio,
ndo for reinserida na ‘“cultura” em sentido antropoldégico, mais
amplo, e se o gosto sofisticado pelos objetos mais refinados nao
for relacionado com o gosto elementar pelos sabores dos alimen-
tos. O duplo sentido da palavra “gosto”, que usualmente serve
para justificar a ilusdo de geracdo espontinea que a disposi¢cdo
cultivada tende a provocar, ao apresentar-se como uma disposi¢ao
inata, deveria servir para nos lembrar que o gosto no sentido de
“faculdade de julgar valores estéticos imediata e intuitivamente” é
insepardvel do gosto no sentido de capacidade de discernir os sa-
bores dos alimentos, que implica em uma preferéncia por alguns
deles.?!

Dito de outro modo, o gosto tanto € mediado pelo intercAmbio material do
corpo humano com a natureza exterior quanto culturalmente, principalmente
considerando que este mesmo intercambio €, desde priscas eras, culturalmente
mediado. S3o media¢des dialeticamente articuladas, que culminam no gosto,
juizo sintético — para o qual contribuem a percep¢ao, a sensibilidade e a razio
— de uma disposicdo integral (de um habitus), o qual, salvo limites externos,
ou mesmo diante destes, orienta a acdo, a praxis.

Esses processos, entretanto, ndo ocorrem no vazio ou na pura abstracdo,
mas no mundo real, em meio ao qual, hoje, a comunicacido pode ser enten-
dida como “um novo ambiente”, uma nova “‘camada geo-tecno-social” (Ru-
bim, 2000b), chamada de telerrealidade (Muniz Sodré, apud Rubim, 2000a),
ciberespago (Lévy, 2003), realidade virtual etc., cuja base material, ou “su-
porte” (Breton e Proulx, 2002), € a infra-estrutura infotelecomunicacional, que
sustenta o que Castells (2003) denomina “sociedade em rede”.

E nesse novo “ambiente”, desdobrado dos territérios geo-sociais conven-
cionais e sobre eles refluindo — irrigando-os —, que se forma a maior parte da
“fantasia”, a qual, embora ndo possa existir sem um “estdmago” que a sus-
tente, possui uma notdvel influéncia sobre ele. E é também nesse ambiente

3 BOURDIEU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p. 9. Este
argumento lembra o cerne do pensamento de Gracian, exposto acima.
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que as decisdes, o dinheiro, as informagdes, a logistica da producio, da circu-
lacdo e do consumo dos objetos de satisfacdo do “estdmago”, da comida aos
remédios, transitam, possuindo uma influéncia a0 menos igualmente notavel
sobre a “fantasia”.

O problema é que para que se possa sobreviver sob o capitalismo da “Idade
Midia”, apesar da fartura de comida e de todas as possibilidades de “6cio
criativo” abertas pelo avanco tecnoldgico produzido pela humanidade (mas
s6 acessivel a uma infima minoria), morre-se de fome ou come-se mal, se é
obrigado a trabalhar no que nio se gosta e se é educado a gostar de uma série
de coisas — produtos, idéias, atitudes, praticas, pessoas — que legitimam a per-
petuagdo do desgosto, enquanto o pensamento critico € banido do imaginario
coletivo para os nichos de “radicais”.

A superagdo dessa situacdo exige uma reflexdo tedrica rigorosa sobre o
problema do gosto, reflexdo que deve reconhecer a centralidade das ITCs na
producdo e reproducdo dos gostos sociais concretos. Essa reflexdo, por sua
vez, deve ser desenvolvida a partir de uma base metodoldgica consistente.

E disso que trataremos agora.

4.3 O Modelo metodologico de Lopes

Conforme o modelo metodolégico de Lopes®2, o planejamento e a execugio
de uma pesquisa académica devem levar em conta o fluxo interativo entre
os niveis e as fases da pesquisa, a saber, os niveis epistemoldgico, tedrico,
metddico e técnico, e as fases da definicdo do objeto, da observacdo, da de-
scricdo, da interpretacdo e da conclusao.

Em termos metddicos, dado que esta € uma pesquisa tedrica,” exclusi-
vamente bibliogrifica, é importante que se tenha uma clara consciéncia, em
primeiro lugar, da natureza e da utilidade desse tipo de pesquisa. Estas dizem
respeito sobretudo ao maior dominio possivel do conhecimento existente em
determinada 4rea de conhecimento, que deve servir de base para o desenvolvi-
mento de um discernimento critico acurado a seu respeito, bem como para a

33

32 Cf. LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, pp. 113-163.

33 E importante fazer a defesa da pesquisa tedrica no Brasil, contra a idéia de que se trataria
de um luxo para pafses ricos, restando a nds as pesquisas descritivas ou aplicadas. Essa ultima
atitude sé serve para reforcar nossa posi¢ao dependente na produgdo global de conhecimento.
Sem teoria, ndo se explica nada. Produzir teoria é produzir o que Born Steinberger, em outro
contexto, denomina “autonomia cognitiva”. Cf. BORN STEINBERGER, Margarethe. A Etica
do jornalismo latino-americano na geopolitica da pés-modernidade. In: DOWBOR, Ladislau
et al.: Desafios da comunicacio, p. 176.
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elaboracdo de novas hip6teses sobre um determinado conjunto de problemas,
ou mesmo para a sua reformulacdo. Nos termos de Koche:

Na pesquisa bibliogrifica o investigador ird levantar o con-
hecimento disponivel na drea, identificando as teorias produzidas
e avaliando sua contribui¢do para auxiliar a compreender ou ex-
plicar o problema objeto da investigacdo [...] Pode-se utilizar a
pesquisa bibliografica para dominar o conhecimento disponivel e
utilizd-lo como base ou fundamentacio na constru¢cdo de um mod-
elo tedrico explicativo de um problema, isto €, como instrumento
auxiliar para a construcio e fundamentacdo das hipéteses [...]>*

Neste sentido, os textos com os quais dialogamos no decorrer de todo
o trabalho constituem o objeto empirico da pesquisa, seu corpus; tecni-
camente, sua selecdo, bem como a justificacdo desta selecdo, pertencem a
fase de definicdo do objeto (empirico); sua leitura, a fase de observagio; seu
fichamento, a coleta e classificacdo de dados; sua andlise e discussdo, a fase
de interpretacdo. A conclusio da pesquisa e sua redacdo final (o relatério de
pesquisa, a tese propriamente dita) deverdo ter verificado até que ponto as
hipéteses elaboradas a partir da confrontagdo do objeto tedrico da pesquisa
com o material bibliogrifico pesquisado possuem ou ndao fundamento, e em
que grau os objetivos propostos terdo sido atingidos.

Metodologicamente, trata-se aqui de explorar os limites de uma perspec-
tiva critica das ITCs, entendidas como o porta-voz das contradi¢des do cap-
ital e instancia destacada de seu processo de reprodugdo ampliada; em outras
palavras, trata-se de cruzar dois niveis de estudo das ITCs: /) o ideoldgico, isto
é, as ITCs enquanto instdncia mediadora socialmente hegemonica de visdes de
mundo, ndo sé no nivel discursivo mas também naquele sensivel, referente as
simpatias e aversdes que, somadas aos discursos de aprovacao ou negacao (jui-
zos de gosto), constituem os gostos; € 2) o econdmico, ou as ITCs enquanto
sistema produtor de mercadorias e de consumidores. Nos termos de Dénis de
Moraes:

[...] as organizagdes de midia projetam-se, a um sé tempo,
como agentes discursivos, com uma proposta de coesio ideolog-
ica em torno da globalizacdo, e como agentes econdmicos proem-
inentes nos mercados mundiais, vendendo os produtos e intensifi-

3 KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica. Teoria da ciéncia e
prética da pesquisa, p. 121.

www.bocc.ubi.pt



34 Marco Schneider

cando a visibilidade de seus anunciantes.’® Evidenciar esse duplo
papel e suas interfaces parece-me fundamental para entendermos
a sua forte incidéncia na atualidade.3¢

Buscando dar conta desses problemas, esta pesquisa articula duas instan-
cias, uma que denomino profética e outra epistemoldgica. A “instancia profética”
ndo diz respeito a nenhum exercicio mistico de previsdo do futuro, mas a di-
mensao politica da prética discursiva no campo da Comunicagdo (quicd, no de-
bate social mais amplo), considerando que “[...] o &xito da acdo de imposicao
simbdlica do profeta é funcdo do grau em que ele consegue explicitar e sis-
tematizar os principios que o grupo ao qual ele se endereca detém ja no estado
pratico.” 37 Que principios seriam esses? Aqueles que dizem respeito 4 dimen-
sdo politica do gosto e ao papel das ITCs em sua realizagdo (atual e potencial)
ou recalque, a serem abordados a partir de uma re-problematizacdo de certos
aspectos epistemoldgicos do marxismo, com destaque /) para o seu cardter
revoluciondrio, de instrumento de critica e transformacao radical da ordem do
capital e de seus aparatos ideoldgicos, o que implica necessariamente na re-
jeicdo da “neutralidade axiolégica”, expressdo epistemologicamente falaciosa
de um complexo ideoldgico que favorece a conservagao dessa mesma ordem;
e 2) para a nogdo de “determinag@o em ultima instancia” da ordem econdmica
sobre as demais atividades humanas, idéias abandonadas ou rejeitadas por boa
parte dos estudos atuais de Comunicag@o. Alids, tanto a instancia denominada
profética quanto a epistemoldgica, interagindo todo o tempo, como deve ser na
prética cientifica nao positivista, envolvem também uma reflexdo critica deste
abandono e desta rejeigao.

Tecnicamente, a pesquisa tedrica (bibliogréfica) é o método mais adequado
para a obtencdo dos objetivos aqui propostos, na medida em que s6 ela pode
fundamentar o dominio epistemoldgico necessdrio para sustentar e delimi-
tar o alcance da abordagem aqui defendida de estudo do gosto e das ITCs,
bem como para eventualmente confrontd-la com aquelas de filiagdo teérica
e metodoldgica distintas, que parecem interessar-se pelo universo cultural ou
simbdlico como um campo que possui autonomia plena, ou quase isso. A este
propésito, cabe aqui citar José Paulo Netto:

35 A este propésito, vale lembrar com Oswaldo Leén, que “a midia comercial mede seus
lucros em dois sentidos: os que resultam da venda do produto a audiéncias e os que resultam da
venda de audiéncias aos anunciantes [...]” Cf. LEON, Oswaldo. Para Uma Agenda social em
comunicacdo. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunicacao, p. 406.

3% MORAES, Dénis de. O Capital da midia na Iégica da globalizagdo. In: MORAES, Dénis
de (org.). Por uma outra comunicacao, p. 191.

3" BOURDIEU, Pierre, PASSERON, Claude. A Reproducio, p. 57.
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[...] arealidade objetiva [...] tende a ser algo minimalista [...]
uma vez que sua objetividade € reduzida a dimensdes simbdlicas,
ocorrendo uma semiologizacdo inclusive dos seus niveis materiais
—areificacdo do imagindrio sinaliza otimamente esse processo de
desontologizacio da realidade.®®

A participagdo nesse debate requer um estudo preliminar e aprofundado da
dialética de Marx (que envolve um complexo quadro conceitual, cujas catego-
rias chave sdo capital e trabalho, das quais derivam todas as demais, inclusive
valor e fetiche, luta de classes, ideologia etc.), o que foi realizado mediante
a leitura (e releitura) o mais completa possivel de sua obra e de algumas das
principais contribui¢des de autores marxistas sobre o tema, classicos e con-
temporaneos, que serdo citados e debatidos ao longo deste trabalho.

Por que estudar a obra de Marx? Entre outros motivos, a serem abordados
logo adiante, pelas discrepancias entre 0os marxistas; ndo propriamente para de-
scobrir algo como “o verdadeiro Marx”, mas para recorrer a fonte primdria de
um pensamento vigoroso que, além de ajudar a entender o mundo para muda-lo
(o que € cada vez mais urgente), tanta divergéncia causou entre seus simpati-
zantes e detratores. Assim, metodologicamente, trata-se de aplicar a andlise da
contribuicdo que Marx e alguns autores marxistas podem trazer para os estu-
dos contemporaneos de comunicagdo, sobretudo em termos epistemoldgicos,
o primeiro dos principios do método de Descartes: a divida sistemdtica, a
saudavel desconfianca da autoridade intelectual, que traz consigo a exigéncia
de se pensar por conta prépria. Nao obstante, ndo se pode perder de vista,
como ensina Lopes, que “[...] ndo se trata de ‘dominar tudo’, mas de se fazer
um ‘uso dtil’ de teorias e conceitos de diversas procedéncias, um uso que seja
sobretudo bem fundamentado e pertinente a construgdo do objeto teérico.” 3°
Ou seja, a pesquisa ndo tem a pretensdo delirante do dominio de todo o con-

38 PAULO NETTO, José. Georg Lukdcs: um exilio na pés-modernidade. In: Pinassi e Lessa
[orgs.]. Lukacs e a atualidade do marxismo, pp. 95-6. A esta passagem, vem acoplada a
ilustrativa nota de rodapé: “E candnica, aqui, a formulacdo de Gianni Vattimo [de En forno a
la posmodernidad]: ‘De fato, intensificar as possibilidades de informagdo acerca da realidade
em seus mais variados aspectos torna sempre menos concebivel a prépria idéia de uma reali-
dade. No mundo dos meios de comunicagdo, talvez se efetive uma ‘profecia’ de Nietzsche: o
mundo real, no fim das contas, converte-se em fabula. [...] A realidade, para nds, é, sobretudo,
o resultado do cruzamento e da ‘contaminac@o’ [...] das miltiplas imagens, interpretacdes, re-
construgdes divulgadas pelos meios de comunicacdo.’ [...] Nesse terreno, sdo fundamentais as
contribuicdes de J. Baudrillard e de boa parte dos tedricos franceses da Nova Histdria, aos quais
nao € estranha a influéncia de Foucault [...]”

% LOPES, Maria Immacolata V. La Investigacién de la comunicacién: cuestiones episte-
moldgicas, tedricas y metodoldgicas. In: Didlogos de la Comunicacion, n.56. Lima, Peru:
1999. p. 21.
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hecimento existente sobre o marxismo, os métodos das ciéncias sociais € seus
desdobramentos nos estudos de comunicagao — tarefa que, além de inexeqiiivel
no espaco de tempo de um doutorado, extrapola seus objetivos —, mas um con-
hecimento consistente do método dialético e das obras seminais do pensamento
ndo dialético, bem como de suas principais ramificagdes tedricas nos estudos
de comunicago no Brasil hoje.*

Fora do marxismo, a pesquisa bibliografica mostrou-se também uma fer-
ramenta produtiva para a obten¢do do dominio teérico necessario para uma
discussdo das diversas acepc¢des do termo “gosto” nos campos da filosofia, da
estética e da sociologia. Nesse sentido, nosso ponto de partida foi o ensaio de
Agamben, “Gosto”, que mencionamos acima, o qual por sua vez parte de um
texto de Nietzsche, que aponta para uma aproximagao entre as nocdes de sa-
bor e saber em diversas linguas e culturas. Diversas outras obras nos campos
da filosofia e da estética, que trouxeram contribuicdes importantes para a pre-
sente pesquisa, serdo citadas ao longo do trabalho. Um livro recente de Muniz
Sodré, Estratégias Sensiveis, embora ndo trate diretamente do gosto, oferece
preciosas contribuicdes para este estudo, na medida em que problematiza um
conhecimento calcado exclusivamente no logos, retracando o desenvolvimento
histdrico e epistemoldgico da prépria nocdo de razdo e de seu “outro”, que ele
denomina afeto, propondo uma nova abordagem tedrica para se pensar as no-
vas sociabilidades que tém nos media um elemento decisivo. Por fim, o livro
Distinction, de Bourdieu, é o trabalho que mais se aproxima de nossa pro-
posta, pois a sua sociologia do gosto concede grande destaque a questdes de
ordem econdmica, metodolégica e epistemoldgica, com a marcada presenca
de uma das categorias marxianas fundamentais, a luta de classes, ao longo de
todo o seu desenvolvimento. Além disso, a no¢do de “unidade inconsciente
de classe”, como veremos no momento oportuno, ¢ uma contribuicao seminal
desta obra para a presente pesquisa.

40 Sobre o estruturalismo, a reflexio metodolégica de Lévi-Strauss encontra-se suficiente-
mente esclarecida no seu Antropologia Estrutural (I e II). Uma interessante e, por assim dizer,
“civilizado” debate entre estruturalismo e marxismo encontra-se em Sahlins (Cultura e Razdo
Prdtica). Um pequeno estudo, escrito no calor dos anos 60, mais agressivo em relagcdo ao
estruturalismo, mas nem por isso menos util para se pensar o tema, é O Estruturalismo de
Lévi-Strauss. O Marxismo de Louis Althusser, de Caio Prado Jr. No que diz respeito ao pds-
estruturalismo, nos detivemos em A Arqueologia do Saber, de Foucault. Quanto aos estudos
especificos em comunicagio, efetuamos um mapeamento da bibliografia utilizada nas tltimas
publicacdes da Intercom e da Compds, e também nas disciplinas relacionadas com Metodolo-
gia e Teoria da Comunica¢@o nos cursos de pés-graduacdo em comunicacio das duas principais
Universidades do pais, a saber, USP e UFRJ, onde se destacam autores como Bakhtin, Barthes,
Benjamin, Bourdieu, Canclini, de Certeau, Eco, Hall, Lévi, Lopes, Martin-Barbero, Mattelard
(Armand e Michele), Morin, Sodré, Vattimo, Wallerstein etc.
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Encerrando as consideracdes sobre o modelo de Lopes, suas exigéncias
sd0 aqui atendidas:

e a) no nivel epistemoldgico, através da vigilancia epistemolégica con-
stante, com destaque para o momento da construcio do objeto da pesquisa;

e b) no nivel tedrico, pela busca de rigor nas definicdes conceituais, evi-
tando as armadilhas da “transparéncia” que a linguagem comum pode
trazer para o discurso cientifico, e também pelo seu posicionamento em
um quadro tedrico de referéncias minuciosamente definido;

e ¢) nos niveis metédico e técnico, pela fundamentacao tedrica e pela ex-
plicitacado objetiva dos procedimentos adotados, bem como por sua ade-
quacdo ao objeto e aos objetivos da pesquisa; e, last but not least,

e d) na medida em que os niveis e fases dessa pesquisa compdem um
todo organico e dindmico, devidamente situado em seu contexto social, o
qual, alids, no que diz respeito ao “tempo histérico” da pesquisa, fornece
a motivagdo central para a sua execugdo, sobretudo devido ao papel de-
sempenhado pelas I'TCs na e diante da crise econdmica global, que nio
s6 gera desgosto sem precedentes como ameaca a propria sobrevivéncia
da espécie.

4.4 Epistemologia e filosofia da ciéncia: contra a neu-
tralidade axioldgica

Conforme sustenta Thiollent,*! Bourdieu, em A Profissdo de Socidlogo, critica
o fato de o debate em torno da neutralidade axiolégica eventualmente encobrir
um outro a seu ver mais importante, aquele sobre a neutralidade metodolégica.
A critica é importante, na medida em que enfatiza uma discussao usualmente
deixada de lado, a saber, a de que métodos e mesmo técnicas de pesquisa nao
sd0 neutros, isto €, estdo necessariamente, saiba o pesquisador ou ndo, artic-
ulados com teorias e epistemologias, e a vigiladncia epistemoldgica nido pode
permitir que essas articulagdes ocorram sem que o pesquisador tenha conscién-
cia do fato. Mészaros diz algo muito parecido: “Em parte alguma o mito da
neutralidade ideoldégica — a autoproclamada Wertfreiheit, ou neutralidade axi-
oldgica, da chamada ‘ciéncia social rigorosa’ — € mais forte do que no campo
da metodologia.” 4>

4 Cf. THIOLLENT, Michel J. M. Critica metodolégica, investigaciio social e enquete
operaria
2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia. Sio Paulo: Boitempo, 2004, p. 301.

www.bocc.ubi.pt



38 Marco Schneider

Isso, porém, ndo invalida o debate sobre a neutralidade axioldgica em
geral; pelo contrario, o enriquece, sobretudo quando sabemos que as filiagdes
tedricas e epistemoldgicas das quais sao derivados os métodos e técnicas de
pesquisa sdo fruto de decisdes éticas e politicas, que derivam por sua vez de
uma ou outra concep¢do do ser, do real, isto é, derivam de uma ontologia, a
qual, sob uma perspectiva marxista-lukacsiana, traz em si, necessariamente, de
modo consciente ou nao, um ponto de vista de classe.

Sob esse prisma, quando Martino* propde que discussdes de cunho ético,
por pertencerem a competéncia da filosofia da ciéncia, sejam excluidas do de-
bate epistemoldgico, o qual deveria se ater a questdes relacionadas a classifi-
cacdo e a relagdo entre as disciplinas,** ao “exame da linguagem da ciéncia” e
a “[...], sondar os principios ontoldgicos, metodolégicos e 16gicos da ciéncia”,
se esquece que discussdes de cunho ético — ou sua auséncia — t€m influéncia
decisiva na sondagem proposta, e que uma ontologia implica em uma ética, em
relacdo a qual, seja ela qual for, nenhum método pode ser, na prética, imune.

Que a epistemologia seja uma drea do conhecimento menos abrangente
que a filosofia da ciéncia, que seja uma parte desta, como Martino propde, ou
mesmo um ramo da ciéncia, inspirado na filosofia mas relativamente indepen-
dente de suas questdes mais abrangentes, estd correto, na medida em que cabe a
filosofia da ciéncia discutir, entre outras coisas, a propria possibilidade de con-
stituicdo de um saber cientifico, problema que, caso a epistemologia tivesse de
se deter com ele, estaria pondo em questdo sua propria razdo de ser e, enfim,
perdendo tempo. Martino tem assim razdo ao afirmar que uma epistemologia
qualquer s6 € concebivel partindo da premissa de que € possivel a produgado de
um conhecimento de tipo cientifico,* e em defender a posi¢do de que o de-
bate epistemolégico em comunicagio, para avangar, dever estabelecer antes de
mais nada os préprios limites do que venha a ser um debate epistemoldgico.
Porém, a linha demarcatéria que ele traca entre epistemologia e filosofia da
ciéncia (e teoria do conhecimento, sociologia do conhecimento etc.) faz um
desvio a nosso ver perigoso ao excluir da primeira a reflexao ética e, em dltima

4 MARTINO, Luiz C. As Epistemologias Contemporaneas e o Lugar da Comunicacdo. In:
LOPES, Maria Immacolata V. (org.): Epistemologia da Comunicacao, pp. 69-101.

4 Isso ndo seria uma questdo a ser no minimo compartilhada com a sociologia da ciéncia ou
com a histdria da ciéncia? O excelente texto intitulado “Para Abrir as ciéncias sociais”, assi-
nado pela Comissdo Calouste Gulbekian para a Reestruturagdo das Ciéncias Sociais, presidida
por Wallerstein, demonstra que a disciplinariza¢@o atual é fruto menos de questdes de cunho
epistemolégico do que politico-académico.

45 «A discussdo epistemolégica pressupde [...] um certo posicionamento em relacdo a alguns
problemas filoséficos de fundo, justamente como o real e a objetividade.” MARTINO, Luiz C.
Op. Cit., pp. 70-1.
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andlise, politica. Afinal, ndo confundir uma coisa com a outra, o que é correto,
ndo nos autoriza a esquecer o fato de que sio interdependentes.*®

Ilyenkov, ao descrever criticamente a trajetdria histérica do préprio termo
“epistemologia”, nos dé excelentes subsidios para o desenvolvimento do de-
bate:

[...] oisolamento de uma série de velhos problemas filosofi-
cos em uma ciéncia filoséfica especial*’ (tanto faz se a reconhece-
mos como a Unica forma de filosofia cientifica ou somente como
uma das muitas divisdes da filosofia) ¢ um fato de origem recente.
O termo em si s6 passou a ser empregado com mais freqiiéncia
na ultima metade do século XIX, como designacdo de uma cién-
cia especial, de um campo especial de investigacdo que de modo
algum havia sido claramente distinguido nos sistemas filoséficos
classicos, nem constituido uma ciéncia especial ou mesmo uma
divisdo especial, embora seja um erro, € claro, afirmar que o con-
hecimento em geral e o conhecimento cientifico em particular s6
tenham se tornado objeto de uma atenc@o mais detida com o de-
senvolvimento da “epistemologia”.

O estabelecimento da epistemologia como uma ciéncia espe-
cial, esteve associado historicamente e essencialmente a ampla di-
fusdo do neokantianismo, que se tornou, durante o dltimo terco do
século XIX, a mais influente tendéncia do pensamento filoséfico
burgués na Europa, sendo convertido na escola oficialmente re-
conhecida de filosofia académica, universitdria [...]*3

4 Quanto a distingdo que Martino defende entre epistemologia e sociologia da ciéncia,
Lopes, na trilha de Foucault e Bourdieu, parece pensar diferente: “A producdo da ciéncia de-
pende intrinsecamente das suas condi¢des de producdo. Essas sdo dadas pelo contexto discur-
sivo que define as condicdes epistémicas de producdo do conhecimento e pelo contexto social
que define as condi¢des institucionais e sociopoliticas dessa produg¢do. A autonomia relativa
do ‘tempo 16gico’ da ciéncia em relagdo ao ‘tempo histérico’ é que faz da sociologia da cién-
cia um instrumento imprescindivel para ‘dar forca e forma a critica epistemoldgica ou critica
do conhecimento, pois permite revelar os supostos inconscientes e as peticdes de principio de
uma tradi¢do tedrica’ (Bourdieu, 1975:99)” LOPES, Maria Immacolata V. Sobre o Estatuto
disciplinar do campo da comunicacédo. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.) Epistemologia
da Comunicacio, pp. 278-9 (a ultima citagdo, entre aspas simples, de Bourdieu, refere-se a:
BOURDIEU, Pierre. El oficio de sociélogo. México: Siglo XXI.).

4T Ilyenkov emprega as expressdes teoria do conhecimento ou epistemologia indiferenciada-
mente. Nesse caso, as ponderacdes de Martino a propésito de suas diferencas sdo importantes.

48 ILYENKOV, Dialectical Logic. Documento eletronico:
http://marx.org/archive/ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: jun. 2006.
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Assim, a mera possibilidade, justificada historicamente, de entendermos
a epistemologia, ou melhor, sua difuséo e legitimagdo académica, como fruto
da “mais influente tendéncia do pensamento filoséfico burgués”, se ndo a in-
valida enquanto parte ou subcampo digno de atenc¢éo da filosofia da ciéncia —
e, de fato, isso ndo deve ocorrer —, proibe qualquer neutralidade axioldgica na
maneira de aborda-la, caso ndo se queira correr o risco, sob a aparéncia de rigor
cientifico, de se contrabandear para o campo epistemoldégico uma atitude po-
liticamente conservadora ou reaciondria. Essa adverténcia € particularmente
importante para o presente trabalho, pois, como diz Zizek, “[...] no instante
em que alguém questiona seriamente o atual consenso liberal, é acusado de
abandonar a objetividade cientifica por posi¢des ideoldgicas ultrapassadas.”
49 Ou seja: cumpre que o cariter necessariamente ideoldgico da ciéncia seja
consciente, conforme defende Mészaros, pois “a questdo ndo € opor a ciéncia
a ideologia numa dicotomia positivista, mas estabelecer sua unidade pratica-
mente vidvel a partir do novo ponto de vista histérico do projeto socialista.” 3°
Ou, numa formulacido mais elaborada:

Naturalmente, ninguém deseja negar que a “légica” do de-
senvolvimento cientifico tem um aspecto relativamente autéonomo
como um momento importante do complexo geral das intermedi-
acoes dialéticas. Entretanto, esse reconhecimento nio pode chegar
a ponto de tornar absoluta a 16gica imanente do desenvolvimento
cientifico, com a eliminagdo, de modo ideologicamente tenden-
cioso, das importantes e muitas vezes problemaéticas determinagdes
socio-histdricas. Defender a absoluta imanéncia do progresso cien-
tifico e de seu impacto sobre os desenvolvimentos sociais s6 pode
servir aos propésitos da apologia social.>!

Afinal, diria Zizek, “este € o ponto sobre o qual ndo se pode fazer con-
cessoes: hoje, a atual liberdade de pensamento ou significa a liberdade de
questionar o consenso ‘pds-ideolégico’ democratico-liberal — ou ndo significa
nada.” 2

4 ZIZEK, Slavoj. Have Michael Hardt and Antonio Negri Rewritten the Communist man-
ifesto for the Twenty-First Century? In: Rethinking Marxism, no. 3/4, 2001. Documento
eletrénico: http://lacan.com/zizek—empire.htm. Acessoem: dez. 2006.

0 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 68. A nocio de “ideologia” que empre-
garemos a partir de agora, salvo indicagdo em contrdrio, é a de Mészdros: consciéncia pratica
necessdria em uma sociedade dividida em classes antagdnicas.

5! Idem ibidem, p. 254.

52 ZIZEK, Slavoj. Repeating Lenin. Documento eletrénico. http: //www.lacan.com/
replenin.htm. Acesso em: jun. 2006. A este propodsito, pondera Mészdros: “Uma vez
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Temos entdo a defesa de um posicionamento politico inseparavel do fazer
cientifico, o que aproxima o debate epistemoldgico do debate politico. Isto,
porém, ndo € o mesmo que confundi-los, dado que cada um possui as suas
especificidades. Ainda assim, pode-se perguntar: essa posi¢cdo ndo contraria
a exigéncia epistemoldgica da “objetividade” cientifica? A resposta € ndo, se
pensarmos dialeticamente, como, alids, faz Martino na seguinte passagem:

Hibrido de ciéncia e filosofia, a epistemologia guarda uma im-
portante caracteristica dessa dltima: nenhum panorama da filosofia,
nenhuma tentativa de levantar e discutir as tradi¢des de pensa-
mento que se formam em torno de certos problemas fundadores,
pode dar conta de realizar essa tarefa sem imediatamente inscrever-
se nesse quadro. Em outras palavras, uma visdo sobre o con-
junto da filosofia ndo pode ser alcangada a partir da exterioridade
da tradicdo filosdfica, pois ndo hd visdo da filosofia sem ser ela
mesma filoséfica, entdo, parte integrante dessa tradicdo e de uma
corrente de pensamento. Toda discussdo e visdo do campo filosé-
fico significa uma tomada de posicdo em relacdo as outras cor-
rentes que compdem a tradi¢do filoséfica.>> De modo que toda
doutrina é simultaneamente a parte e o todo da reflexao filoséfica.
Ela é parte porque nao é, nem pode ser, o Uinico posicionamento
possivel; ela é parte porque s6 pode inserir-se de modo parcial
(tomando partido por certos principios e verdades iniciais, sele-

que a estrutura parlamentar [...] € aceita como o horizonte limitador de toda intervengdo politica
admissivel, a definicdo marxiana do objetivo socialista basico como a “emancipac¢do econdmica
do trabalho” (a qual as estratégias historicamente mutdveis da agdo politica devem estar sub-
ordinadas na qualidade de meios) é necessariamente descartada. Isto por que a ‘emancipagdo
econdmica do trabalho’, em seu sentido marxiano, e a politica que a ela corresponde, sdo radi-
calmente incompativeis com uma estrutura politica reguladora acriticamente aceita, que estipula
como critério de ‘legitimidade’ e ‘constitucionalidade’ a observancia estrita de regras que fa-
vorecem a perpetuacao das relacdes de propriedade estabelecidas, isto €, o continuo dominio do
capital sobre a sociedade.” Cf. O Poder da Ideologia, p. 416.

33 A partir desta reflexdo de Martino, torna-se talvez possivel defender a nogio de “aposta”
quanto a essa tomada de posigdo, dado que, em fun¢io do acimulo de conhecimento (cientifico,
filoséfico, histdrico etc.) que um tedrico contemporaneo tem ao seu dispor, € rigorosamente im-
possivel dominar em profundidade todas as “correntes existentes”, o que inviabiliza a aplica¢do
integral de um dos principios metodoldgicos de Descartes, a saber, aquele que defende a im-
portancia de se conhecer tudo o que existe sobre o tema para s6 entdo se tomar uma posi¢ao
baseada no préprio raciocinio. Conhecer tudo, ainda que sobre um sé tema, ndo é possivel, a
ndo ser que se trate de um tema de dimensdes insignificantes. E as apostas nesta ou naquela
corrente de pensamento se devem, basicamente, a trés fatores: /) o maior ou menor acesso
do sujeito a um dado repertério de conhecimento, 2) o que ele considera racionalmente mais
realista e 3) seu gosto, isto é, seu juizo calcado em seus interesses (ethos) e simpatias (pathos).
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cionando seus problemas, fazendo suas opg¢des por certos proced-
imentos de resolucdo dos problemas etc.) Mas nenhuma delas
pode realmente se posicionar sem produzir um conhecimento do
todo, de modo que a filosofia s6 existe a partir de um posiciona-
mento e o todo da filosofia sé pode aparecer a partir de uma de
suas partes, ou seja, a partir de uma de suas correntes.>*

Morin, por sua vez, em Ciéncia com Consciéncia,” historiciza e recon-
hece a importancia que o ethos do conhecimento objetivo enquanto fim em si
mesmo exerceu para a libertacdo da ciéncia da tutela da Igreja e para os seus
avangos; ao mesmo tempo, identifica com clareza os riscos que um tal ethos
passou a acarretar a partir do momento em que a ci€ncia torna-se subordinada a
politica e a economia. Porém, sua proposta de uma reflexdo ética por parte dos
cientistas como maneira de contornar tais riscos permanece impotente, na me-
dida em que a esta “politica” e a esta “economia” nao sdo atribuidos os devidos
nomes: economia de mercado e politica de Estado capitalistas.’® Nio se trata
somente de um problema terminolégico, mas conceitual, que traz implicagcdes
profundas para a justa compreensdo das verdadeiras causas da subordinacio
da prética cientifica a economia e a politica, bem como para a elaboracdo de
estratégias que possam viabilizar a superac¢do deste quadro. Pois, na realidade,
o problema central aqui ndo € propriamente a subordinacdo da ciéncia, en-
quanto conhecimento objetivamente rigoroso e logicamente fundamentado, a
economia em Si e a politica em si, entendidas em termos abstratos. Se tomar-
mos o termo “politica” na acepcio que Aristételes lhe atribui na Etica a Nico-
maco, como a arte de administrar a polis para o bem geral,>’ que mal haveria
na subordinacdo da ciéncia ao bem geral? Quanto a “economia”, entendida
como utilizacdo 6tima dos recursos disponiveis para atender a necessidades
humanas, como oposto de desperdicio, que mal haveria em a ciéncia submeter-
se a economia? O problema € sua subordinagdo a légica perduldria do capital,
que submete todo o conjunto das atividades humanas (ndo sé a ci€ncia, mas as
artes, os costumes, inclusive a politica e a economia) ao seu imperativo cego
de auto-expansio, o que tem conduzido a conseqiiéncias extremamente destru-

3 MARTINO, Luiz C. As Epistemologias contemporineas e o lugar da comunicacio. In:
LOPES, Maria Immacolata V. (org.) Epistemologia da Comunicacao, pp. 72-3. Desse
raciocinio de Martino, em si correto, ndo deve porém ser inferido que todas as correntes se
equivalem. Retomaremos esse ponto logo adiante.

3 Cf. MORIN, Edgar. Ciéncia com consciéncia. Lisboa: Europa/América, 1982.

% Ou do capital, se quisermos, utilizando a terminologia proposta por Mészaros em Para
Além do Capital, dar conta das experiéncias fracassadas do “socialismo realmente existente”.

7 Cf. ARISTOTELES. Nicomachean Ethics. Documento eletrnico: http://www.sacred-
texts.com/cla/ari/nico/nico002.htm. Acesso em: jul. 2005.
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tivas, sobretudo a partir do pds-guerra, com o crescimento brutal do complexo
industrial militar nas nagdes mais ricas (e ndo sé nelas), complexo este, alids,
que financia a maior parte da pesquisa académica nos EUA e na Inglaterra.>®

Einstein, lembra Mészaros, identificou com mais clareza tais riscos, cujas
causas principais ele teria situado com precisdo, ndo na “inconsciéncia” dos
cientistas (embora tenha apelado a sua consciéncia), mas na anarquia do mer-
cado, para cuja solugdo ele ndo hesitava em dar um nome: socialismo. Mas é
o proprio Mészdros quem, a nosso ver, oferece a mais refinada orientagdo para
a reflexdo em torno dessa relagdo entre ci€ncia e capital:

Nao existe [...] nada na natureza da ciéncia e da tecnologia de
onde se possa derivar a subordinagdo estrutural do valor de uso ao
valor de troca, com todas as suas conseqiiéncias destrutivas, em
dltima instancia, inevitdveis. Em contraste, a articulacdo histérica
da ciéncia e da tecnologia, o modo como elas moldam nossas vi-
das hoje em dia, € totalmente ininteligivel sem o reconhecimento
de sua profunda insercdo nas determinagdes socioecondmicas do
capital, tanto na escala temporal quanto em relacdo as estruturas
contemporaneas dominantes. Sem querer negar a dialética das
interacdes reciprocas e a inevitavel realimentacdo, o fato é que,
no relacionamento entre a ci€ncia e a tecnologia, por um lado, e
os determinantes socioecondmicos — com o papel estruturalmente
dominante do valor de troca —, por outro, o iibergreifendes Mo-

ment>® sdo estes dltimos.®°

Além disso, independente da tecnologia, para articularmos a relagdo entre
ciéncia e capitalismo com a questdo da neutralidade axiolégica, e dando um
passo adiante da historiciza¢do do problema efetuada por Morin, bem como da
identificag¢do de Einstein do potencial destrutivo da ciéncia com a anarquia do
mercado, ambas corretas, mas ainda um tanto abstratas, cabe eleva-las a sua
concreticidade,®! a partir da compreensio do processo histérico de alienagdo e

38 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, pp. 243-300.
¥ “jibergreifendes Moment” — momento de importincia fundamental, momento decisivo.

80 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 269. Ricardo Antunes, retomando a
critica de Mészaros a Habermas sobre a idéia de a ciéncia ter se convertido na mais importante
forca produtiva em detrimento do trabalho, desenvolve a contraposi¢do do autor hingaro (tec-
nologizagdo da ciéncia) a nogao habermasiana de cientifizacdo da tecnologia. Cf. ANTUNES,
Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a negacao do trabalho, pp.
135-165.

8 A nocio de concreticidade, em Kosik, diz respeito 2 totalidade do real enquanto articulago
dialética da empiria — do fenoménico, do existente — com as leis dindmicas que a regem —
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divisdo do trabalho capitalistas, que fazem da ilusdo de neutralidade da ciéncia
uma ilusdo necessdria. E o que faz Mészaros, ao argumentar:

[...] ailusdo da autodeterminagdo “nio-ideolégica” e da corre-
spondente “neutralidade” da ciéncia é, em si, o resultado do pro-
cesso histérico da alienacdo e da divisdo do trabalho capitalistas.
Nao € um “erro” ou uma “confusdo” que possam ser eliminados
pelo “iluminismo filoséfico”, como pretendem os positivistas 16gi-
cos e os filosofos analiticos. Antes, € uma ilusdo necessdria, com
suas raizes firmemente plantadas no solo social da produgdo de
mercadorias e que se reproduz constantemente sobre essa base,
dentro do quadro estrutural das “mediacdes de segunda ordem”
alienadas. Em conseqiiéncia da divisdo social do trabalho, a cién-
cia estd de fato alienada (e privada) da determinacdo social dos
objetivos de sua propria atividade, que ela recebe “pronta”, sob
a forma de ditames materiais e objetivos de producdo, do 6rgdo
reificado de controle do metabolismo social como um todo, ou
seja, do capital.?

Em suma, € rigorosamente ilégico pensar no quadro de uma epistemolo-
gia de matriz marxiana%? evitando-se uma critica radical da ordem do capital,
mesmo tendo em conta o fracasso das experiéncias do chamado “socialismo
realmente existente”. Este fracasso, por sinal, apresenta novos e imensos de-
safios para a reflexdo tedrica e para a pratica politica, mas tais desafios devem
ser enfrentados, a ndo ser que nos conformemos com a perspectiva da destru-
icdo da espécie, ou que acreditemos seriamente na mao invisivel do mercado
ou em milagres. Nao sendo este o caso, ndo se pode falar em marxismo sem
que se proponha um modelo alternativo a ordem do capital enquanto sistema

a “esséncia”. Esta concreticidade é cognoscivel gracas a mediac@o ativa da prdxis humana,
embora nunca seja imediata, integral e definitivamente cognoscivel de uma forma acabada. Cf.
KOSIK, Karel. Dialética do concreto.

2 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 270. Essa reflexdo é importante,
pois nos lembra, mais uma vez, que para a solucéio dos graves problemas mencionados, ndo
basta esclarecimento (iluminismo), mas uma transformacao radical das relagdes de produgao.
No que diz respeito a presente pesquisa, isso delimita e precisa seu raio de ag¢do tedrico e
programdtico: o nivel ideoldgico do problema, ao qual alids a questdo do gosto encontra-se
intimamente vinculada, ndo pode ser resolvido exclusivamente no nivel da ideologia e do gosto,
embora estes tenham o seu peso.

8 Se nio explicitamente desenvolvida, certamente indicada em seus contornos gerais ao
longo da obra de Marx e (em forma geralmente — mas nem sempre — polémica) de varios
autores marxistas.
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“sociometabdlico” (Mészdros). Este modelo alternativo tem dois nomes pos-
siveis: socialismo ou comunismo. Nao se inventou ainda uma outra perspec-
tiva historicamente concebivel que disponha da mesma consisténcia tedrica.
E a “necessidade de sua implementacdo nao resulta de ponderacdes tedricas
abstratas, mas da crise estrutural cada vez mais profunda do sistema do capital
global.” %4

Além da “neutralidade axioldgica”, outra armadilha que se deve evitar é
a das modas intelectuais, em relacdo as quais, no campo da comunicacdo, me
parece legitimo aplicar a orientacdo de Bourdieu para o “espirito socioldgico”,
uma espécie de ma vontade cultivada contra a pretensdo de identificacdo au-
tomatica dos discursos dominantes com o que seria uma forma tacita e au-
toritdria de bom gosto:

Um meio tao fortemente integrado faz pesar sobre os que af se
realizam ou, talvez ainda mais, sobre os que, como os estudantes,
aspiram a entrar nele, um sistema de exigéncias tanto mais efi-
cazes na medida em que se apresentam como as regras implicitas
de bom tom e bom gosto. Para resistir as insinua¢des malévolas e
as persuasoes clandestinas de um consensus intelectual que se dis-
simula sob as aparéncias do dissensus [...] ndo se deve ter medo
de encorajar, contra uma representagdo ingénua da neutralidade
ética como benevoléncia universal, a opinido preconcebida de lu-
tar contra todos os preconceitos da moda e transformar o mau
humor contra a atmosfera ambiente numa regra para orientar o
espirito sociol6gico.5?

Aceitando este conselho, mais ou menos consciente de seus riscos, penso
que cabe aqui defender a seguinte posicdo epistemoldgica: dado que uma ver-
dade é sempre postulada por um sujeito histérico, inscrito em um determinado
campo “epistémico” e em uma determinada ordem sécio-econdmica, no caso
em que esta € cindida em classes antagdnicas, e é dentro dela que ele pensa
e elabora discursos, a verdade é necessariamente parcial, mas de uma par-
cialidade especifica,®® especificidade esta derivada do fato necessario de ser
em torno dos poélos dessa cisdo constitutiva do seu momento histérico que

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 50.

% BOURDIEU, Pierre et. Al. A Profissio de Sociélogo, 1999, p. 93.

% Pparcialidade relacionada, direta ou indiretamente, de modo mais, ou menos, consciente,
a ponto de vista de classe, a este particular; em sociedades ndo divididas em classes antagdni-
cas, a parcialidade seria de outra natureza. Neste caso, porém, haveria menos dificuldades de
se atingir um universal compartilhado, dada a auséncia de contradi¢cdes substantivas entre os
postulantes. E claro que tudo isso s6 se aplica a objetos de discussio passiveis de entendimento
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as diversas correntes cientificas e filos6ficas orbitam, ainda que ocorram con-
vergéncias logicas entre os discursos dos representantes — conscientes ou in-
conscientes — das classes antagdnicas, pois embora o sejam, compartilham o
mesmo tempo-espago histdrico real, bem como tangéncias 16gico-discursivas.
Essa parcialidade necessdria pode vir camuflada sob uma falsa objetividade
universal (abstrata) ou pode estar explicita, sendo neste tiltimo caso politica e
teoricamente assumida em sua perspectiva particular da totalidade.
Vejamos um exemplo tedrico concreto da segunda posicao:

O problema do pés-colonialismo é indubitavelmente crucial;
entretanto, os “estudos pds-coloniais” tendem a traduzi-lo para a
problematica multiculturalista do direito das minorias colonizadas
de narrarem suas experiéncias de vitimas dos poderosos mecanis-
mos que reprimem a “alteridade”, de modo que, ao fim do dia,
aprendemos que a causa da explorac¢do pds-colonial € a nossa in-
tolerancia perante o Outro, e, mais ainda, que essa intolerancia é
para com o “Estrangeiro em Nds mesmos”, é nossa inabilidade
para confrontar o que reprimimos em nés mesmos e de ndés mes-
mos. A luta politico-econdmica é entdo imperceptivelmente trans-
formada em um drama pseudopsicanalitico do sujeito incapaz de
confrontar seus traumas interiores.%’

Do que se trata aqui? Numa chave marxiana “ortodoxa”, Zizek identi-
fica a centralidade da “luta politico-econdmica” nos problemas pds-coloniais,
que sido entdo “despsicologizados”.%® Por “luta politico-econdmica” podemos
entender a luta de classes, que “ndo é o horizonte tltimo da significacdo, o
significado ultimo de todo fendmeno social, mas a matriz formal que produz
os diferentes horizontes ideolégicos de entendimento.” ®

oposto em funcdo de interesses de classe divergentes. A este respeito, como dizia o Lukécs
de “Histéria e Consciéncia de Classe”, a parcialidade do ponto de vista da burguesia é neces-
sariamente incapaz de atingir a totalidade, devido a parcialidade de seus interesses e condi¢des
de existéncia, calcados na exploragdo do homem pelo homem. J4 a parcialidade do ponto de
vista do proletariado, porém, tende a universalidade, a totalidade, pois sua humanidade sé pode
realizar-se plenamente abolindo a explora¢do do homem pelo homem.

87 ZIZEK, Slavoj. Have Michael Hardt and Antonio Negri Rewritten the Communist man-
ifesto for the Twenty-First Century? In: Rethinking Marxism, no. 3/4, 2001. Documento
eletrénico: http://lacan.com/zizek—empire.htm. Acessoem: jun. 2006.

% Sob este prisma, o “direito das minorias colonizadas de narrarem suas experiéncias de viti-
mas” revela-se um dado secunddrio, ou mesmo uma armadilha, para a compreenséo e resolu¢ao
da questdo pés-colonial.

8 ZIZEK, Slavoj. Repeating Lenin. Documento eletrdnico: http://www.lacan.
com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004. Aqui, a nocdo de “ideologia” parece ser
a mesma de Mészdros: “consciéncia (pratica) necessdria de classe”.
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Tendo em conta as observagdes precedentes, € possivel agora afirmar cate-
goricamente que nenhum campo de conhecimento (seja comunicagdo, econo-
mia, antropologia etc.) que pretenda trabalhar a partir do horizonte do marx-
ismo pode perder de vista o seu cardter ndo somente ndo contemplativo, mas
revoluciondrio, sob o risco de esvaziar o que essa “corrente filoséfica”, para
utilizarmos a terminologia de Martino, tem de mais vigoroso em termos “ax-
iolégicos”: sua perspectiva, ou melhor, sua exigéncia emancipatéria. E em
nome desta exigéncia, ainda que esteja fora de moda, que o rigor cientifico
deve ser exercido, ou que ndo se fale em marxismo.

Neste sentido, cabe aqui lembrar a cldssica formulacao de Luk&cs:

A dialética materialista € uma dialética revoluciondria. Essa
determinacdo € tdo importante e de um peso tdo decisivo para a
compreensdo de sua esséncia, que, antes mesmo de discorrermos
sobre o método dialético em si, temos de entendé-la para abordar-
mos o problema de forma correta.””

E chegado o momento de refletirmos sobre a prépria razdo de ser dessa
“dialética revoluciondria”.

Sabemos que se faz ciéncia para se compreender melhor o real, e que o real
ndo se esgota nas aparéncias. Tal compreensao, contudo, ndo pode mais ser um
fim em si mesma, nao pode mais ser meramente contemplativa, nem tampouco
subordinada ao capital, sob o risco de destrui¢do de suas préprias condigcdes
de realizagdo futura, a comecar pela prépria vida na Terra; urge, assim, que a
ciéncia se torne praxis emancipatoria.

Sabemos também que o conhecimento é uma producao social, um patrimdnio
da humanidade — pois para o seu desenvolvimento ndo foram e sdo necessarios
somente os “génios criadores”, mas geracdes de sujeitos andnimos que per-
mitiram e permitem a esses “génios” trabalhar. Deve, portanto, servir a todos,
constituindo-se em instrumento de libertagdo e melhoria da vida de todos. Este
¢ o fundamento légico e histérico da parcialidade axiolégica aqui defendida.
Além disso, se Bourdieu esta correto ao afirmar que mesmo o nivel técnico da
prética cientifica estd impregnado, consciente ou inconscientemente, das teo-
rias que o fundamentam, as quais, por sua vez, sdo desdobramentos l6gicos
consciente ou inconscientemente desenvolvidos a partir de uma ontologia e de
uma concepg¢do da histéria e da sociedade contidos no campo epistémico ou

" LUKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe. Sio Paulo: Martins Fontes, 2003,
pp. 64-5.
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paradigmético dos quais se desdobram, como € que a neutralidade axioldg-
ica pode ser efetivamente neutra, seja na totalidade de uma pesquisa, como
propde em outros termos o positivismo, seja somente em seu desenvolvimento,
segundo a solugdo de Weber? No dizer de Mészaros: “A dimensio ideolog-
ica envolve tanto a formulacdo dos problemas em si quanto a elaboracdo de
determinadas solucdes para eles [...].” 71

Em outras palavras, de um ponto de vista marxista, a ciéncia deve ser en-
tendida como um permanente processo de desvelamento emancipatério das
contradi¢des opressivas do real-histdrico e do real-16gico. Essa concepg¢do nio
¢ fruto de um imperativo ético abstrato. Ao contrario, o imperativo ético con-
creto da solidariedade socialista é logicamente inferido do ponto de vista marx-
ista. Pois o homem, enquanto “ser genérico” (Marx), s6 se faz plenamente
humano sendo o sujeito consciente do seu proprio destino, de sua vida. Para
viver, precisa trabalhar, isto €, produzir e reproduzir, a partir de necessidades
e projetos, suas condicdes — materiais e espirituais — de existéncia. O homem
enquanto ser genérico se faz humano, portanto, sendo sujeito consciente do
seu trabalho.

Com a complexificacdo da divisdo do trabalho, que acarreta o desenvolvi-
mento das necessidades para além daquelas estritamente naturais, a satisfacao
das necessidades de cada um depende cada vez mais do trabalho dos outros.
A partir de um dado estdgio, ninguém mais € capaz de suprir o conjunto de
suas necessidades individuais, diretamente, com o proprio trabalho: a satis-
facdo das necessidades de cada um depende, assim, de trabalho social. Como
o homem sé pode viver em sociedade, o conjunto dos homens s6 se faz ple-
namente humano quando todos os homens tornam-se sujeitos conscientes do
trabalho social, isto €, o planejam e executam conforme suas préoprias decisoes,
conscientes e comuns. Deste modo, negar a um tnico individuo que seja a pos-
sibilidade de exercer sua humanidade enquanto sujeito consciente, em colab-
oracdo com outros sujeitos conscientes, negar-lhe o poder de participar con-
scientemente da definicdo da forma e dos objetivos desse trabalho social, é
negar-lhe a humanidade de que € potencialmente possuidor, transformando-o
de sujeito em objeto de um mecanismo estranho e opressor, que atende at-
ualmente pelo eufemismo “mercado”. E por isso que Marx afirmou que a
humanidade ainda vive na pré-historia.

Entretanto, ao tomar conta do mundo, o “mercado”, isto €, o capital, aos
poucos transfere sua composicao classista original, ainda que sob formas di-
versas, para o resto do planeta, convertendo, sob matizes variados, todas as

"I MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, p. 52. Nesta mesma obra, ver
a contundente critica de Mészaros a Weber.
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classes hegemonicas em burguesia, e todas as classes exploradas em prole-
tariado (muitas vezes sob a condi¢do de “exército de reserva”), globalizando
assim as contradi¢cdes de classe que lhe sdo inerentes, e isto, para além das
diferencas étnicas, culturais etc.. E isso, alids, o que finalmente permite pen-
sar na realizacdo das condi¢cdes necessdrias para a unificagc@o internacional do
trabalho em sua luta contra o capital.

A comunicagdo, na teoria e na pritica, tem uma importante tarefa a de-
sempenhar nessa luta, tendo em conta o seu ndo desprezivel papel (atual e
potencial) na formacgdo dos gostos e desgostos, sobretudo diante da percepcao
de que as formas mais brutais de desgosto — fome, violéncia, carestia etc. —
sdo intimamente dependentes da captura dos gostos, hegemonicamente efe-
tuada pelas ITCs a servico do capital, o que remonta a relevancia tedrica e
politica de nosso objeto de pesquisa.

H4 ainda quem diga que ndo hd alternativa ao capital, e ndo sdo poucos.
E certo que ndo hd nenhuma alternativa certa. Mas é igualmente certo que
a colaboragdo entre as pessoas ¢ uma marca tdo forte na histéria quanto a
competicdo e o conflito, e, mesmo que assim nao fosse, a exigéncia ética da
solidariedade socialista — que, para realizar-se, parte do movimento dialético
que articula a colaboragdo de classe em meio ao conflito / luta de classes —
ndo se sustenta somente em termos de imperativos politicos € morais externos
ao debate epistemoldgico, mas de questdes internas — pois, como visto, essas
questdes interferem, e isso € inevitavel, na formulacdo do objeto, na orien-
tacdo metodoldgica etc. Como lembra corretamente Ilyenkov: “A solugdo do
problema corresponde a sua formulagio.” 7>

A exigéncia ética da solidariedade socialista, além disso, € realista, por
ser cultivada pelo préprio individualismo reinante sob o regime do capital.
Pois dado que o individuo ndo quer ter sua individualidade diminuida ou de-
struida, fatalmente deve concluir que a solidariedade € a culminéncia racional
do individualismo, sua realizacdo radical, enquanto o egoismo € o estigio in-
fantil da individualidade — € ignorancia, ressentimento ou covardia. Porque,
ainda que houvesse uma “natureza humana” supra-histérica e essencialmente
egoista, conforme a posicao de Hobbes e muitos outros, o imperativo da vida
em sociedade e o atual estado de desenvolvimento da ciéncia e das tecnolo-
gias (em termos positivos), bem como os riscos entrépicos que o capitalismo
produz em escala cada vez maior (em termos negativos), tornam o socialismo
enquanto sistema politico e a solidariedade enquanto principio ético perspec-
tivas racionais e mesmo necessdrias, ndo s6 para uma maior racionalidade

7 Ct. ILYENKOV. Dialectical Logic. Documento  eletrdnico:
http://marx.org/archive/ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: set. 2006.
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econdmica em termos gerais, mas igualmente para uma maior satisfacdo de
prazeres e ambig¢des radicalmente individuais de sujeitos realistas que tenham
ultrapassado o egoismo infantil, ressentido e covarde da consciéncia burguesa
espontanea.

Se isso estd correto, ndo se trata, pois, da defesa de imperativos éticos que
nada tenham a ver com a ciéncia, mas de uma encruzilhada histérica diante da
qual a ciéncia e, portanto, o debate epistemoldgico, geral e em comunicacao,
ndo deveria se abster de ao menos considerar com seriedade.

Essa idéia encontra-se sintetizada no seguinte desafio proposto por Emir
Sader:

Trata-se, pelo trabalho intelectual, de decifrar o enigma do
mundo contemporaneo entre uma capacidade tecnolégica que per-
mite aos homens fazer coisas cada vez mais incriveis e uma grande
massa da humanidade que ndo consegue ter acesso sequer a bens
bésicos para sua subsisténcia. Decifrar o enigma entre o potencial
de transformacdes do mundo que a ciéncia e a tecnologia colo-
cam a disposicdo da humanidade e o sentimento de impoténcia
total que as pessoas sentem.”?

A comunicacdo poderia contribuir positivamente para reverter esse senti-
mento de impoténcia, ou a0 menos para acelerar essa reversdo tao necessdria,
pois uma transformagao profunda da sociedade é impensdvel sem a mobiliza-
cdo das massas, sem que elas tomem gosto por essa possibilidade. E as massas
s6 podem ser mobilizadas se for possivel demonstrar — racionalmente e emo-
cionalmente — que uma tal transformacao € desejavel e vidvel.

O universo discursivo das ITCs, porém, ndo somente desconsidera a per-
spectiva socialista, como também o risco de entropia sociometabdlica a qual
o capital nos conduz, limitando-se a dramatizar, quando o faz, apenas um de
seus aspectos, o ecoldgico, e mesmo assim sem ir a fundo em suas causas: o
problema ecoldgico s6 pode ser resolvido em conjunto com o problema social,
isto é, com o problema econdmico de fundo, a subordinagdo do trabalho ao
capital e seu imperativo cego de reproducio ampliada.

E preciso que as pessoas saibam disso e sintam essa urgéncia, é preciso
que tomem conhecimento de que ha condigbes técnicas e materiais para se
resolver a maior parte dos males que afligem a humanidade e a vida no planeta
em geral. A realidade atual, em si mesma, contribui para isso negativamente,
na medida em que se torna cada vez mais 6bvia a inviabilidade insuportdvel

3 SADER, Emir. Intelectuais na globalizacdo. Jornal do Brasil. Sébado, 19 / 02 / 2005.
Documento eletronico: http://jbonline.terra.com.br. Acesso em: fev. 2005.
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do modelo vigente. Mas isso ndo basta. E € af que se mostra mais uma vez a
dimensao politica do gosto e o importante papel mediador da comunicacao.

Por outro lado, se € um equivoco menosprezar a poténcia conservadora
ou revoluciondria do fator ideolégico, por outro ndo devemos superestimar
essas poténcias a despeito de suas bases materiais. Tendo isto em conta, e
considerando a viabilidade da emergéncia de um movimento de massas rev-
oluciondrio, José Paulo Netto’* vislumbra que ele “catalisard protagonistas
que haverdo de se confrontar [...] com algo mais que representacdes simboli-
cas” e “colocard em cena exigéncias sociopoliticas que obrigardo diretamente
ao reconhecimento dos referentes materiais das estruturas discursivas”,”> bem
como deverd provocar a mudanca de posi¢cao de “um segmento expressivo de
intelectuais pds-modernos”, que atravessard “a zona que separa a producio do
discurso da transformacao da vida”.

Em suma, a orientacio epistemoldgica da presente pesquisa entende que
uma epistemologia marxista coerente, rigorosa e politicamente revoluciondria
deveria consistir na suprasungio dialética’® do que seriam, conforme Eagle-
ton,”” duas epistemologias de matriz marxista distintas. A primeira parte de
uma concepcdo do marxismo entendido como “a andlise cientifica das for-
magdes sociais”;’® na segunda, o marxismo seria pensado como “idéias em
luta ativa”.” Eagleton argumenta que essas duas concepgdes do marxismo
conduzem a duas epistemologias diferentes. A primeira seria mais contempla-
tiva e “cientifica”’, no sentido usual do termo, a ciéncia entdo entendida como a
correspondéncia o mais adequada possivel entre a consciéncia e o objeto. J4 na
segunda, “a consciéncia € [...] parte da realidade social, uma forca dinamica
de sua transformacdo potencial.” 80 Isso, todavia, nio pode significar que
as “idéias em luta ativa”, enquanto “forca dindmica” de “transformacdo po-
tencial” da “realidade social”, possam prescindir de uma “mdxima acuidade
possivel de cognicdo”, isto €, de cientificidade. Esta, por sua vez, ndo pode ser

™ PAULO NETTO, José. Georg Lukécs: um exilio na pés-modernidade. In: Pinassi e Lessa
[orgs.]. Lukacs e a atualidade do marxismo, pp. 100-1.

5 Nesse ponto, o autor insere uma nota de rodapé que vale a pena reproduzir: “Com sua
britanica ironia, T. Eagleton (...) observou que ‘(...) nem os financistas nem os semiélogos tém
grandes simpatias pelos referentes materiais’.”

7 Do alemdo aufhebung — suspender, no triplo sentido de conservar, negar, elevar; o termo
é por vezes traduzida como “superagdo dialética”.

7 EAGLETON, Terry. A Ideologia e suas vicissitudes no marxismo ocidental, in: ZIZEK,
Slavoj (org.). Um Mapa da ideologia, p. 179.

78 Idem, ibidem.

7 Idem, ibidem.

80 1dem, ibidem.
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meramente contemplativa. Veremos agora mais detidamente como nasceu e se
consolidou essa posi¢ao.

4.5 A Historia de uma logica revolucionaria

Consideragdes como as desenvolvidas no capitulo anterior, por si s6s, nao re-
solvem os problemas légicos da prética cientifica, mas estes s6 podem ser
resolvidos, e ainda assim sempre parcialmente, através da autocritica e do
proprio debate entre os pares, pois nao faz sentido uma exposi¢do particular
desdobrar-se em um metadiscurso que tente justificar o quao légica ela mesma
€. Sua logicidade geral — isto €, sua coeréncia interna e seu poder explica-
tivo, desvelador, em relagdao ao objeto estudado — deverd emergir da prépria
exposicdo. Além disso, a logicidade metodoldgica (ou seja, a coeréncia in-
terna e o poder explicativo de uma estratégia de pesquisa e de seus momentos
/ procedimentos articulados) ndo pode ser apresentada, a ndo ser em termos
muito genéricos, de modo descritivo e esquemdtico na forma diddtica de uma
“férmula cientifica”.

Por essas razdes,® ao invés de se tentar demonstrar o quao légica a pre-
sente pesquisa é, optou-se por situd-la no contexto mais amplo do debate epis-
temoldgico em torno da prépria no¢do do que venha a ser “légica”. Essa ad-
verténcia € necessdria, pois, além do fato de pouco se tocar no assunto, ao
menos no campo da comunicacdo, “légica” é um conceito cuja transparéncia
deve ser desmistificada, para o seu proprio bem. Deste modo, mesmo con-
siderando que discutir mais detidamente o que seria “A” l6gica extrapole os
objetivos deste trabalho, cabe desfazer a transparéncia do conceito e, além
disso, precisar em que sentido est4 sendo utilizado.??

Tomemos por referéncia o excelente Dialectical Logic, de Ilyenkov, que
traca uma historia critica da 16gica ao longo do desenvolvimento da ciéncia
e da filosofia modernas, de Descartes a meados do século XX, com destaque

81

81 E também pelo fato desta pesquisa estar originalmente vinculada institucionalmente a uma
linha de pesquisa que tem a epistemologia como um tépico central.

82 Na maioria das vezes, os adjetivos Idgico ou cientifico sdo empregados sem maiores es-
clarecimentos como sindnimos de verdadeiro. Mas o assunto € mais complexo. Hegel, por ex-
emplo, propde que a légica seja dividida em trés secdes ou aspectos: 1. o abstrato ou racional; 2.
o dialético ou que faz sentido negativamente (“negatively reasonable”, nos termos de Ilyenkov);
e 3. o especulativo ou que faz sentido positivamente (“positively reasonable”). Ilyenkov faz a
ressalva de que para Hegel esses trés aspectos ndo devem ser entendidos como partes sepa-
radas da 16gica, mas como momentos que compdem “qualquer conceito ou verdade em geral”.
(HEGEL apud ILYENKOV, op. cit.). Temos ainda a 16gica de inspira¢do matemadtica, a cldssica
silogistica aristotélica e outras acepg¢des possiveis, como veremos agora.
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para a obra de Marx. A seguinte passagem desta obra nos fornece um excelente
ponto de partida para pensarmos o assunto:

[...] o que é hoje chamado de l16gica s@o doutrinas que diferem
consideravelmente em sua compreensdo dos limites dessa ciéncia.
Cada uma delas, € claro, ndo sé se confere o titulo como o direito
de ser considerada o tinico estagio moderno no desenvolvimento
mundial do pensamento 16gico.’?

Ou seja, “logica” € um conceito polissémico. Ilyenkov, em uma per-
spectiva histérica, demonstra a validade dessa assertiva cotejando diferentes
acepgOes do que viria a ser a logica, concebidas por ilustres representantes
da filosofia cldssica alemd. Por exemplo, para Kant, “a esfera da logica é
delimitada com bastante precisdo: sé lhe compete fornecer uma exaustiva ex-
posi¢io e uma prova estrita das regras formais de todo pensamento.” 8 J4 para
Schelling, a 16gica ndo seria “um esquema para produzir conhecimento”, mas
um meio para comunicd-lo “através de um sistema de termos rigorosamente
definidos e nio-contraditérios”. 83

Com Hegel, a matéria de estudo da légica é radicalmente redimension-
ada. Nio consiste mais nas regras formais de todo o pensamento, nem em um
sistema terminolégico rigoroso, mas na “histéria da ciéncia e da técnica®® co-
letivamente criadas pelas pessoas, um processo praticamente independente da
vontade e da consciéncia dos individuos separados, embora concebido a cada
uma de suas etapas precisamente na atividade consciente dos individuos.’¥” A
isto, Ilyenkov acrescenta:

Este processo, de acordo com Hegel, também envolvia, como
uma fase, o ato de conceber o pensamento na atividade objetiva,
e através da atividade na forma de coisas e eventos externos a
consciéncia. Nisto, nos termos de Lenin, ele “chegou bem perto

do materialismo”.%8

Ainda na chave hegeliana, categorias légicas sdo “etapas no processo de
diferenciacdo do mundo, ou seja, de seu conhecimento, e pontos nodais auxil-
iando a conhecé-lo e domina-lo.” %

83 ILYENKOV. Dialectical Logic. Documento eletrdnico:
http://marx.org/archive/ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: set. 2006.

% Idem ibidem.

% Idem ibidem.

8 Grifos de Ilyenkov.

*7 Idem ibidem.

8 Tdem ibidem. Acrescentamos que o conceito de préxis ja estd contido af, em germe.

* Idem ibidem.
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As anotacdes de Lenin (citadas por Ilyenkov) a este respeito sdo bastante
instrutivas. Nestas, 1&-se que “na seqiiéncia geral de desenvolvimento das cat-
egorias légicas”, antes de tudo o mais surgem as “impressdes”; entdo sdo de-
senvolvidos os conceitos de qualidade e quantidade. Em seguida, emergem
as nogoes de identidade, diferenca, grau, esséncia versus fenémeno e causali-
dade. Esses “momentos [...] da cogni¢do se movem [...] do sujeito ao objeto,
sendo testados na pratica e chegando através deste teste a verdade.”

Temos entdo que:

Categorias logicas sdo estagios (passos) na cogni¢do, desen-
volvendo o objeto em sua necessidade, na seqiiéncia natural das
fases de sua prépria formacao, e de modo algum dispositivos téc-
nicos do homem impostos ao tema, como se fossem um balde de
brinquedo com o qual as criangas fazem bolos de areia.”

A logica, assim, seria ndo um conjunto de regras formais do pensamento
(aplicéveis especulativamente ao bel prazer do pensador), nem um sistema de
classificacdo terminoldgica rigoroso para a comunica¢io do pensamento, mas
a ciéncia cujo objeto é o proprio pensamento em sua relacdo com o mundo e
consigo mesmo, o que envolve a percepgao e a pratica. A logica seria, portanto,
a ciéncia do conhecimento, e a dialética, seu método, a expressdo formal ou
metddica do desenvolvimento do conhecimento, podendo portanto ser enten-
dida como o bom método do pensamento sobre 0 pensamento em Seu processo
de conhecer o real, que envolve a si proprio mas nfo se esgota em si.

Uma definicdo complementar de dialética:

A dialética, de acordo com Hegel, era a forma (ou método ou
esquema) do pensamento que envolvia tanto o processo de eluci-
dar contradi¢des quanto o de soluciond-las concretamente no cor-
pus de um estdgio mais elevado e profundo de conhecimento do
mesmo objeto, rumo a uma investigagio da esséncia do assunto.”!

Mas como aplicar este método? Caio Prado Jr.”? ensina que o que difer-
encia essencialmente o pensamento dialético do metafisico é, além da maior
importancia atribuida ao movimento e ao devir do que ao ser, a anterioridade
determinante da categoria relacdo para com a identidade. Em outras palavras,
o que é, é constituido em seu devir e em suas multiplas relagdes com o que

% 1dem ibidem.
! Idem ibidem.
2 Cf. PRADO Jr. Caio. Dialética do Conhecimento.
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ndo é. Além disso, no processo (movimento) de conhecimento, a relagdo do
sujeito com a esséncia do objeto € sempre mediada por sua aparéncia. Nos ter-
mos de Hegel: “Eu tenho a certeza por meio de um outro, a saber: da Coisa; e
essa estd igualmente na certeza mediante um outro, a saber, mediante o Eu.” 93
Deste modo, “nosso objeto € [...] o silogismo que tem por extremos o interior
das coisas e o entendimento, e por meio termo, o fendmeno. Pois o movi-
mento desse silogismo d4 a ulterior determinacao daquilo que o entendimento
divisa através desse meio termo [...]”°* Essa “determinacgdo ulterior” que o

z

“entendimento” apenas “divisa através desse meio termo” é o conceito, € “o
que importa no estudo da ciéncia é assumir o esforco tenso do conceito”.”
Além disso, a compreensdo da relagdo entre objetos diferentes é sempre
mediada por um terceiro elemento que ndo é nem o objeto A nem o objeto
B, mas algo que lhes é comum. Ilyenkov ilustra esse processo da seguinte

maneira:

Nao faz sentido comparar [...] o gosto de um bife e a diagonal
de um quadrado [...] Quando queremos estabelecer algum tipo de
relacdo entre dois objetos, nunca comparamos as qualidades “es-
pecificas” que fazem de um objeto a “silaba A” e de outro uma
“mesa”, um “bife” ou um “quadrado”, mas somente aquelas pro-
priedades que expressam um “terceiro” algo, diferente de sua ex-
isténcia como coisas enumeradas. As coisas comparadas sdo vis-
tas como diferentes modificacdes desta “terceira” propriedade co-
mum a todas elas [...] Entdo, se ndo ha um “terceiro” na natureza
de duas coisas, comum a ambas, mesmo as diferencas entre elas
se tornam sem sentido.”

Em que medida essas reflexdes nos podem ser uteis? Na medida em que
esclarecem alguns aspectos basicos da 16gica dialética,”” de grande importan-
cia para um estudo do gosto. Vejamos: a dialética considera o perceber e
a pratica como momentos do conhecimento; estabelece a anterioridade das
nogdes de relagdo e de movimento para com a nocdo de identidade; demonstra
que a relacdo entre esséncia e entendimento ¢ mediada pelo fenémeno, pela
aparéncia. Em uma primeira aproximacio, pensemos o gosto nessa chave:

3 HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte L. Petrpolis-RJ: Vozes, 1997, p. 74.
4 Idem ibidem, p. 103.

%5 Idem ibidem, p. 53.

% Tlyenkov, op. cit.

%7 Das categorias “totalidade” e “contradi¢io” trataremos mais adiante.

8 Essa “dialética do gosto” serd retomada e desenvolvida no capitulo 5.
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para comecar, o gosto é usualmente tido como algo relacionado com a “per-
sonalidade”, isto €, com a identidade mais intima de cada individuo, como se
fosse algo inato, acabado, fechado. Na realidade, é o contrdrio que ocorre,
isto €, essa “personalidade” s6 pode ser entendida através do que a relaciona
— ou ndo — com o que (quem) ela ndo é, com algum objeto (alguém) externo
a ela, porque é o conjunto de suas relacdes com o que (quem) ela ndo é que
a constitui. Essas relacdes, além de dindmicas, sdo extremamente complexas,
podendo mesmo ser de apreco ou de desapreco com o mesmo objeto em difer-
entes momentos; nesse caso, cada momento € um elemento mediador da re-
lagdo constitutiva da identidade (ja que falamos nisso).

Como sabemos, o proprio conceito gosto traz em sua origem etimoldgica
uma cisdo interna, entre as nocdes de sabor e saber, tornados estranhos um ao
outro. Além disso, s6 pode ser compreendido a luz da relacdo do sujeito (cin-
dido em sujeito sensivel e cognoscente) com o objeto degustdvel, relagdo esta
mediada por um “novo” terceiro elemento, aquele precisamente que cria no
primeiro a propensio para o segundo, € que cria o segundo para o primeiro: a
“camada geo-tecno-social” onde ambos, sujeito e objeto, se situam, base mate-
rial da cultura mediante a qual surgem as disposi¢des do primeiro e a existéncia
do ultimo, cultura esta que, por sua vez, so € realisticamente compreensivel a
luz de certas condi¢des sociohistdricas de emergéncia e continuidade; estas
envolvem um complexo de fatores, com destaque, em termos histéricos, para
as determinacdes da troca ou do uso, dialeticamente articuladas, com a pre-
dominancia da primeira a partir da hegemonia do capital, sendo o uso subor-
dinado a troca mediado pelo gosto anteriormente produzido e pela reproducao
ou transformacdo das condi¢des técnicas de produzi-lo (ao gosto e ao objeto),
o que envolve uma série infinddvel de relagdes dindmicas e, com freqiiéncia,
antagonicas e contraditorias. O mesmo se dd com o desenvolvimento dos con-
ceitos — que s6 podem ser adequadamente compreendidos a luz de sua relacao
muitas vezes antagdnica e contraditéria com o universo conceitual no qual
fazem sentido e com o real extraconceitual, bem como com outros conceitos
especificos, e, é claro, consigo mesmos. Em todas essas relacdes, a mediacao
de um terceiro elemento € sempre necessdria para uma adequada compreensao
de sua natureza / identidade dindmica e para a superagao de eventuais antino-
mias internas ou externas (de um conceito consigo mesmo, entre um conceito e
outro conceito, entre um conceito € um universo conceitual ou entre conceitos
e fatores extraconceituais).
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Essa “lei” dialética se encontra implicita na teoria do valor de Marx, % na

qual ele identifica o trabalho como sendo essa “terceira propriedade” comum
a duas coisas diferentes — casa e cama, no exemplo de O Capital —, na auséncia
do qual ndo seria possivel comensuréa-las.

Nesse ponto, nos deparamos com uma questao metodoldégica decisiva, essen-
cial para que o método dialético seja fértil e realista, para que ndo se perca em
especulagdes vazias: a que “terceira propriedade” recorrer, dada a infinidade
de escolhas possiveis? No caso de Marx, por que o trabalho, ao invés de out-
ras mediagdes concebiveis, como a materialidade de ambas, a “substancia”
madeira, que é comum a mesa e cama, a “propriedade” de ambas serem uteis
ou o que for? Porque o trabalho €, em sua facticidade, a condi¢do tltima, sem
a qual h4 madeira, mas ndo cama ou casa, portanto nada a ser usado. Porque
o trabalho € a interacdo humana teleolégica com a natureza, visando a criacio
de um valor de uso, ou seja, ele tem como pressupostos o objetivo subjetiva-
mente elaborado, que é o uso em poténcia, o material, que é a madeira, e a
acdo necessdria para converter o material em algo efetivamente ttil.

Isso responde a questdo metodoldgica da hierarquia das mediacdes (que
sdo potencialmente infinitas), a ser estabelecida no processo de producdo do
conhecimento: sua ordem de necessidade para que algo exista e seja com-
preensivel.

Bem antes de desenvolver sua teoria do valor, porém, Marx se viu diante
de um dilema teérico, de cuja resolu¢do dependeria toda a evolugdo de sua
obra ulterior, a saber: como conciliar em uma sintese superior a dialética “ide-
alista objetiva” de Hegel com a critica que lhe era dirigida pelo materialismo
“contemplativo” de Feuerbach?!%

Sabemos que desde Engels,'?! esse tépico tem sido exaustivamente visto
e revisto, o que torna desnecessario retomd-lo mais exaustivamente. Nao ob-
stante, € conveniente aborda-lo agora, de modo breve, ja que teria sido a partir

9 “Ao desvendar o segredo da auto-expansdo do valor, ou seja, o segredo da producio e
da acumulacdo de mais-valia, no Capital, Marx empregou (e nio por acaso, mas deliberada e
conscientemente) o conjunto da terminologia da l6gica hegeliana [...] e de sua concepgdo do
pensamento.” Cf. ILYENKOV. Op. Cit.

10 Nzo pretendemos aqui dizer que Marx tenha formulado a questdo precisamente nesses
termos, somente que € disso que se tratou. Sampaio e Celso Frederico, por exemplo, situam na
“contestacdo feuerbachiana a Hegel”, “uma encruzilhada decisiva na evolugdo do pensamento
marxiano”, a partir da qual Marx iria desenvolver o conceito de praxis. Cf. SAMPAIO, Bene-
dicto Arthur e Celso Frederico. Dialética e materialismo: Marx entre Hegel e Feuerbach, p.
57.

101 cf. ENGELS, Friedrich. Ludwig Feuerbach e o fim da filosofia classica alema.
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de sua confrontagiio com a critica de Feuerbach a Hegel,'%? que Marx introduz

a categoria de prdxis, cuja importancia seminal seria enriquecer o pensamento
materialista, permitindo que se efetuasse um resgate logicamente coerente das
nocdes de totalidade e de racionalidade histérica, categorias fundamentais da
dialética hegeliana, a0 mesmo tempo em que fornecia a essas categorias uma
solida base materialista, depurando-as dos exageros e fantasias advindos de
seu cardter abstratamente especulativo, bem como de suas conseqiiéncias po-
liticamente conciliatérias e conservadoras.

A categoria de préxis, enquanto “media¢io material ativa”,'% d4 assim
nova vida ao método de Hegel, articulando-o com um materialismo agora nao
mais contemplativo, como o de Feuerbach, mas que a0 mesmo tempo se man-
tém fiel a correta critica deste ultimo ao lado idealista e especulativo da di-
alética hegeliana. E por isso que Sampaio e Celso Frederico argumentam, com
elegincia, que:

Nem Hegel, do fundo obscuro de suas metamorfoses ideais,
nem Feuerbach, da superficie clara de suas constata¢des empiri-
cas, jamais poderiam alcancar a no¢ao de uma mediacdo material
ativa, como a contida no conceito revoluciondrio de praxis. E é
justamente ai que se vai introduzir o nicleo racional de uma di-
alética “desmistificada”, que se vai propor um materialismo racional
[..]104

Marx, a partir deste movimento, pensando “a totalidade hegeliana no mundo
da matéria”, terd estabelecido a base de “um novo materialismo, nao mais em-
pirico como o precedente, mas dialético.” 19 E revoluciondrio.

4.6 Diretrizes para uma critica da economia politica
da comunicacao

Podemos agora, sem desconsiderar eventuais contribui¢des de outras matrizes
tedricas, comecar a demonstrar de que modo uma critica da economia politica
da comunicacdo pode auxiliar na elaboragdo de uma andlise mais consistente
do papel das ITCs na perpetuacdo da fome de comida, afeto e sentido que

192 Que consistia, entre outras coisas, em Feuerbach negar o valor explicativo das “mediacdes”

especulativas de Hegel.
103 Idem, ibidem.
1% Idem, ibidem.
195 Tdem ibidem, pp. 59-60.
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geram tanto desgosto, apesar do espetidculo. Ao mesmo tempo, estaremos
também em condi¢des de pensar sua contribui¢cdo potencial no sentido da su-
peracdo dessa miséria intolerdvel, estipida e contingente, razio pela qual uma
tal superacdo ¢ historicamente concebivel — mas s6 o é de modo realista para
além do capital.

Diante dessas premissas, surge a questao metodoldgica “de fundo” da pre-
sente pesquisa, que s6 agora pode ser adequadamente formulada: de que modo
0 marxismo, em especial a dialética materialista contida no pensamento eco-
ndmico maduro de Marx, pode ser util para se pensar o gosto € a comunicacao
na atualidade?

Em primeiro lugar, considerando o gigantismo das ITCs a luz da lei di-
alética da transformac¢do de mudancas quantitativas em qualitativas. Como
dizia Debord, “o espetaculo € o capital a um tal grau de acumulacio que se
toma imagem.”!%6

O capital se tornar imagem significa dizer que a espetaculariza¢ao midiética
tornou-se uma das metamorfoses necessdrias do capital em seu processo de re-
producdo ampliada, a tal ponto que hoje, em geral, se investe muito mais na
imagem dos produtos e em sua difusdo do que em sua producdo. Essa idéia é
amplamente confirmada pelos seguintes dados e argumentos de Dowbor:

No final das contas, considerando que uma consideravel aliquota
do preco da maioria dos produtos anunciados e consumidos, com
freqiiéncia a maior parte do seu preco, deve-se aos custos com
publicidade, no final das contas quem paga pelas atra¢des “gratu-
itas” é o conjunto dos consumidores dos produtos anunciados nos
intervalos comerciais, classificados ou sejam quais forem os es-
pacos publicitarios da midia em questdo. Um exemplo concreto,
ja ‘classico’, nos é fornecido pela Nike, que vende por precos que
oscilam entre 70 e 130 ddlares um par de ténis cujo custo fisico
de producio é da ordem de 10 délares. Perguntada como con-
seguia vender a 100 délares um produto de menos de 10 ddlares,
a Nike, que apenas coordena o ciclo econdmico, e nao produz té-
nis nenhum, respondeu simplesmente: ‘Nés ndo vendemos ténis,
vendemos emocdes’. A Nike gasta fortunas com publicidade, o
que permite associar o t€nis produzido por jovens mal-pagas na
Asia, com os poderosos miisculos de Michael Jordan. [...]

A publicidade deixa, assim, de ter uma dimensdo dominante-
mente informativa. Torna-se um elemento de valorizacao cultural,

106 HDEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo, tese 34. Documento eletronico:
http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/. Acesso em: jun. 2005.
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de reconstrucdo de identidade para uma sociedade de identidade
cada vez mais perdida. O elemento cultural deixa de ser supere-
strutural e torna-se o processo central da reproducido econdmica,
o locus privilegiado de geracio de lucro.'?

Para entendermos isto melhor, devemos partir de trés dados empiricos: a
escala operacional global das ITCs, a velocidade que imprimem aos fluxos in-
formacionais e materiais, € sua pregnancia social inédita. Esses trés fatores,
em conjunto, por sua vez, geram dois efeitos principais: /) ganho de escala,
devido tanto a minimizacdo do custo unitdrio das mercadorias, resultante nao
s6 da escala operacional, mas também da informatizacdo de grande parte dos
processos produtivos — alterando a composicio organica do capital no sen-
tido previsto por Marx, de substitui¢do crescente de trabalho vivo por trabalho
morto — e da diminui¢do do tempo das rotagdes do capital, possibilitada pela
aceleracdo dos fluxos informacionais e materiais; e 2) posi¢do hegemonica das
ITCs em meio as demais instancias de reproducdo ideoldgica (religido, escola
etc.)!%® e de formacio dos gostos.

Relacionando entdo o gigantismo das ITCs e de seus efeitos com o gosto
enquanto expressao e medida dos valores de uso, temos a tendéncia da subor-
dinacdo do valor de uso ao valor de troca levada a um tal extremo que o gosto
torna-se mais do que nunca refém do imperativo da reproducdo ampliada do
capital. Nos termos de Mészaros:

As mais variadas qualidades do valor de uso devem ser sub-
sumidas a quantidades determinadas de valor de troca, antes que
possam adquirir legitimidade prépria para serem produzidas; e de-
vem constantemente provar a sua viabilidade — ndo em relacdo

197 DOWBOR, Ladislau. Economia da Comunicagdo. In Dowbor, Ladislau et al (orgs.):
Desafios da Comunicacdo, pp. 50-51. O importante argumento contido na tdltima sentenga
serd retomado no capitulo 5.

108 Aqui, empregamos a nogio de ideologia em uma acepgdo neutra, que corresponde a uma
visdo de mundo ndo-cientifica, mas ndo necessariamente “errada”, com ampla penetracdo pop-
ular. E diferente do emprego que Marx e Engels, na maioria das vezes, faziam do termo, em
uma acepgdo negativa. Nesta, s6 seriam ideoldgicas especificamente aquelas idéias que susten-
tassem e legitimassem a dominac¢@o classista, direta ou indiretamente, mas ndo necessariamente
o conjunto das idéias dominantes de uma época. Assim, ao atribuirmos o adjetivo “ideolégico”,
em sua acep¢do negativa, a um pensamento dado, estamos considerando que este pensamento de
um modo ou de outro legitima a subordina¢do do trabalho ao capital. Este ponto serd estudado
mais detidamente no capitulo 5 deste trabalho. Para um desenvolvimento dessa problematica,
cf. LARRAIN, Jorge. Stuart Hall and the marxist concept of ideology. In: Stuart Hall: Di-
alogues in Cultural Studies. Ver também SCHNEIDER, Marco. Midia, Politica e Ideologia.
In: Revista Fronteiras, pp. 54-61.
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as necessidades humanas qualitativamente diferentes, mas sob os
critérios estritamente quantitativos da troca de mercadorias.!?’

Sem utilizar diretamente o conceito gosto, Marx, em diversas passagens
de sua obra, antecipa essa tendéncia, que consiste mesmo na contradi¢io cen-
tral do capitalismo. H4 uma formulacio do Capitulo VI (inédito) do Capital
na qual isso fica particularmente claro. Nela, Marx destaca a importancia da
escala da producdo e do imperativo da reprodug¢do ampliada no processo em
meio ao qual o cardter de mercadoria, “como forma universalmente necessdria
do produto”, faz a propriedade deste dltimo de satisfazer necessidades hu-
manas aparecer ‘‘como algo inteiramente fortuito, indiferente e ndo essencial”:

Este produto massivo terd que se realizar como valor de troca,
sofrer a metamorfose da mercadoria ndo s6 como uma necessi-
dade para a subsisténcia do produtor que produz como capitalista,
mas também como necessidade para a renovacao e continuidade
do préprio processo. !9

A questdo da escala é importante para compreendermos a amplitude e a
intensidade das mudangas em curso. Numa producdo em pequena escala,
pode-se perfeitamente conceber a prioridade do consumo sobre a produgdo,
ou do valor de uso sobre o valor de troca, desde que, claro, a producdo seja
econdmica e tecnicamente vidvel. E o que acontecia nas oficinas de artesdos
medievais € mesmo nos primérdios do capitalismo. Ocorre que a partir do
momento em que a escala operacional se agiganta, isto comeca a se inverter.
Emblematico, nesse sentido, ¢ o momento fordista, quando eram fabricadas
milhdes de copias do mesmo modelo de automével. Percebeu-se, em seguida,
que pequenas variagdes seriam possiveis, e 0 modelo dnico foi superado por
uma variedade de modelos que, ndo obstante, como qualquer crianca poderia
perceber, no dizer de Adorno e Horkheimer,!!! eram praticamente os mesmos.
O mesmo se deu no conjunto da producao capitalista, seja de roupas, alimen-
tos, filmes ou cancdes.'!?

109 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 946-7.

' MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de producio
imediata. Sdo Paulo: Moraes, s/data, p. 145.

"' Cf. ADORNO, Theodor W. e Max Horkheimer. Dialética do esclarecimento. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

2 Ccf. SCHNEIDER, Marco. 2003. Misica e capital midiatico: introducio a
uma critica da economia politica do gosto. Rio de Janeiro, RJ. Dissertacdo (Mestrado
em Comunica¢do e Cultura). Escola de Comunicac¢do, Universidade Federal do Rio de
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Hoje, esse processo se globalizou, atingindo inclusive “produtos” que até
bem pouco tempo atrds eram caracteristicamente regionais, marcados mesmo
por um forte bairrismo, como os times de futebol, alguns dos quais chegam
a conquistar torcedores de outras cidades e mesmo paises. Nao é necessario
dizer que isto ocorre precisamente com aqueles clubes que mais investem cap-
ital em jogadores, os quais se convertem em imagem espetacular. Esses jo-
gadores, assim, atuam como uma mediacdo necessdria do capital na etapa es-
petacular de suas metamorfoses.

Tudo isso ocorre porque a necessidade do capital de crescer, a despeito das
conseqiiéncias catastréficas ja tornadas dbvias deste crescimento, impde-se ao
conjunto da humanidade com uma tal forca que os gostos, maledaveis como as
subjetividades individuais nas quais se formam e que sdo em parte por eles
formadas, devem se adaptar a ela e ndo o contrario. Ou seja, o capital se
converteu em uma poténcia universal, que se confronta com cada individuo
numa disparidade de forcas absurda.

Por outro lado, uma mudancga nos gostos seria um duro golpe no capital,
se esta mudanca vier associada a uma tomada de consciéncia de classe'!® por
parte dos produtores. J4 na esfera do consumo, uma paralisia deliberada e cal-
culada nas compras ou uma reorientagdo consciente certamente provocariam
abalos considerdveis no sistema. Os gostos, entretanto, s6 poderiam mudar em
escala substantiva com o auxilio das ITCs. Para isso, porém, estas t€m que
deixar de ser um instrumento do capital.

Uma outra contribui¢cdo do marxismo nesse sentido estd no fato de o marx-
ismo trazer em seu bojo uma concepg¢ao da ciéncia (uma epistemologia), da
sociedade e da histéria (uma ontologia) fundamentalmente dindmicas, realis-
tas e rigorosamente logicas, ndo se limitando a buscar “compreender” o real
histdrico — incluindo as superestruturas — como uma atividade que tem seu fim
em si mesma, mas articulando teoria e pratica em uma praxis, calcada em
uma parcialidade axioldgica critica para com o presente € generosa para com
o futuro. Isto torna o marxismo ndo s6 atraente como necessdrio em uma
época catastrofica, sobretudo se considerarmos nosso lugar de fala, a América
Latina, o Brasil e, mais especificamente, o eixo Rio-Sdo Paulo. Aqui, hoje,
talvez ndo interessem tanto, em si mesmas, as sutilezas volitivas das agdes
sociais, tampouco as func¢des ou estruturas dos fatos sociais ou dos discursos
polissémicos, como algo a ser meramente compreendido contemplativamente
e, quando for o caso, ajustado por agdes politicas pontuais, mas a busca do

Janeiro, e A Sociogénese do capital midiatico através da miisica. Documento eletronico:
http://www.cubaliteraria.com/premio/contracorriente/esp/premio_7.htm. Acesso em:  jun.
2006.

'3 Retomaremos esse tema adiante.
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ponto arquimedeano dessa realidade violenta e cadtica,!' ponto através do
qual a inflexdo da ciéncia na politica e desta nas massas — a¢do em meio a qual
a comunicag¢do tem um papel decisivo a desempenhar — poderia alavancar sua
suprasun¢do. Deste modo, uma outra contribui¢cdo tedrica de peso do marx-
ismo para os problemas apresentados, desta vez em um registro menos geral e
mais préximo da comunicag@o, encontra-se na célebre sentenca de Marx sobre
a “arma da critica”. Nesta passagem, Marx se refere ao poder transformador
da teoria. Esta, embora por si s6 ndo baste para transformar a realidade mate-
rial, a qual s6 pode ser materialmente transformada por forgcas materiais, “se
transforma em uma forca material no momento em que domina as massas.”'">
Trata-se entdo de atualizar esta reflexdo marxiana a luz da configuragdo
atual das ITCs. Uma boa orientagdo para esta tarefa pode ser encarar o seguinte
desafio apresentado por Ramonet: “(...) ndo podemos fazer contra-informacao
com um discurso efetivamente infantilizante. E a dificuldade estd em construir
um discurso de contra-informagdo que apresente também caracteristicas de
sedugdo, ou seja, que ndo se dirija a uma pequena minoria, mas que possa
dirigir-se também as massas [...]”.116 Ramonet ainda argumenta, em defesa
desta idéia, que ndo basta possuir “a verdade”,'!” é necessario comunicé-la.
Meészaros, por seu turno, nos fornece mais alguns subsidios tedricos es-
tratégicos para a investigacdo de nosso problema atual, com destaque para o
diagnéstico de que “[...] as ideologias dominantes da ordem social estabele-
cida desfrutam de uma importante posicdo privilegiada em relacdo a todas as
variedades de ‘contraconsciéncia’.” '8 Isto se dd porque as primeiras contam,
no debate ideol6gico, com o apoio econdmico, cultural e politico do sistema,

114 “Marx jamais deixou de insistir que o potencial fundamentalmente subversivo e transfor-

mador do processo histérico em desenvolvimento era o iibergreifendes Moment da dialética da
interagdo social” MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia. Sio Paulo: Boitempo, 2004, p.
252.

"5 MARX, Critica da Filosofia do Direito de Hegel, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da
Ideologia, pp. 169-70.

16 RAMONET, Ignacio. O Poder miditico. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma
outra comunicacio, p. 249. Pouco antes deste trecho, Ramonet havia caracterizado o discurso
hegemonico na grande midia como “infantilizante”, por ser construido de um modo similar a
fala que usualmente dirigimos 2s criangas: breve, superficial e calcada no apelo emocional. E
também importante acrescentar que, na seqiiéncia direta desta passagem, seu autor esclarece en-
faticamente que a contra-informacao nio deve tampouco consistir em “um discurso doutrindrio,
dogmatico”.

7 Néo cabe aqui entrarmos no mérito do debate filoséfico em torno da nogo de verdade. O
préprio Ramonet, em outra passagem do mesmo artigo, deixa claro que se refere a “verdades
factuais”, facilmente demonstrdveis, em oposi¢do a manipulagdo conservadoramente tenden-
ciosa de informag¢des predominante na grande midia.

118 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 233.
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o que lhes permite ditar as préprias condi¢cdes do debate, bem como estabele-
cer os critérios de validade dos argumentos envolvidos, o que “acaba trazendo
sérias conseqiiéncias para os intelectuais que tentam articular alguma forma de
contraconsciéncia, pois sdo obrigados a reagir as condicdes expostas, em um
terreno escolhido por seus adversarios.”!!”

Mais adiante, na mesma obra, Mészdros se aproxima ainda mais de Ra-
monet ao destacar como uma das principais armas a servigo da ideologia domi-
nante a mistificacdo, “‘por meio da qual as pessoas que sofrem as conseqiiéncias
da ordem estabelecida podem ser induzidas a endossar, ‘consensualmente’,
valores e politicas préticas que sio de fato absolutamente contrarios a seus in-
teresses vitais.” 120 A luta da contra-informagdo (ou da contra-consciéncia)
contra a ideologia dominante é portanto uma luta desigual também pelo fato de
que ‘“‘o poder da mistificacdo sobre o adversario é um privilégio da ideologia
dominante”.!?!

Eis alguns dos problemas que t€m de ser enfrentados no campo da comu-
nicacdo pelos “intelectuais que tentam articular alguma forma de contracon-
sciéncia”. O desafio ndo € facil, mas enfrentd-lo é necessdrio. E apesar de a
presente pesquisa ndo ter a pretensdo de apresentar uma solucdo definitiva para
ele, pode talvez contribuir para a sua solucdo, delineando os contornos do que
fazer e trazendo para o debate o importante papel do gosto na sedimentacio
das ideologias, no confronto ideoldgico e no coragdo da prépria economia.

Seguindo essa trilha, devemos entdo investigar a validade e os limites da
seguinte hipétese: serdo os imperativos politico-ideoldgicos, mas sobretudo
contdbeis, da esfera produtiva do sistema, que norteiam, no ambito das ITCs,
esta subordinagdo inconsciente do gosto, que permanece restrito a esfera do
consumo, a légica da reprodugdo ampliada do capital? A produgio entdo deter-
mina em Ultima instincia o consumo? A resposta s6 pode ser positiva, mas esta
afirmacgdo deve ser feita com uma certa cautela, pois, como j4 dizia Lukécs:

Trata-se de um lugar-comum a afirmacao de que, para a on-
tologia marxista do ser social, cabe a produ¢do uma importan-
cia prioritaria; mas, ndo obstante sua correcdo genérica, essa afir-
macao — precisamente por ter sido radicalizada nas formulacdes
vulgares — obstaculizou freqiientemente a compreensdo do autén-
tico método de Marx e levou a um falso caminho. Devemos ex-
aminar aqui [...] essa prioridade, e compreender melhor o con-

19 Tdem ibidem.

120 Tdem ibidem, p. 472.
12! Tdem ibidem.
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ceito marxiano de momento predominante no dmbito de inter-
acdes complexas.!??

Este ponto serd amplamente discutido no local apropriado. Por ora, cabe
antecipar a seguinte sentenga de Marx, a nosso ver decisiva sobre a relacio
essencial entre produg@o e consumo sob o regime do capital: “O volume das
massas de mercadorias produzidas pela producdo capitalista € estabelecido
pela escala dessa produgdo e pelo imperativo de expansao continua dela, e
ndo por uma Orbita predeterminada da oferta e da procura, das necessidades a
satisfazer.” 123

Se assim €, devemos concluir que as ITCs, em funcdo da concentracio
de capital intensiva de que sao fruto, resultado da convergéncia tecnolégica e
empresarial, possibilitadas pela revolucdo digital, efetivamente contribuem de
modo brutal para que a subordinacdo dos valores de uso dos bens simbdlicos
massivos aos seus valores de troca tenda a ser total na esfera da producdo e
da circulacdo, o que torna o consumo necessariamente subordinado aos im-
perativos do capital, no que pese a relativa importincia pratica e tedrica das
“recepcoes ativas”, das “reapropriacdes de sentido” etc.

Incorporando agora a reflexdo um novo tépico, imprescindivel para qual-
quer estudo de comunicacdo que se desenvolva a partir da chave tedrica aqui
adotada, ou seja, a relacdo entre a luta de classes e a “cultura de massa”, é
importante considerar a seguinte orientagdo metodoldgica geral: ““(...) haveria
que combinar na andlise tanto os problemas de dominacao politica e cultural,
pelos quais se constrdi e exerce a hegemonia de uma classe ou setor de classe,
com as diferentes realidades culturais vividas pelas classes em presenga.”'?*

Entretanto, diante da configuracdo geral que identificamos na correlagdo
de forcas entre produgdo e consumo, nos parece que “os problemas de dom-
inacdo politica e cultural”, junto as “fortes tendéncias de homogeneizagdo”,
constituem o iibergreifendes-Moment na dialética deste processo, na medida
em que contribuem para a manutencio do sistema em seu esfor¢co de subor-
dinar ou adaptar “as diferentes realidades culturais vividas pelas classes em

12 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 66.

12 MARX, Karl. O Capital. Livro II, p. 86. No que pese a importincia da famosa e sofisti-
cada dialética producdo / circulagdo / consumo desenvolvida nos Grundrisse, e que se refere a
esta relacdo em geral, valendo para todas as épocas, a passagem aqui citada do livro 2 do Capital
é conclusiva quanto a0 modo como a rela¢do produgdo / consumo se dd sob o capitalismo. Além
do mais, em todas as épocas, como praxis ou “mediacdo ativa” que ocupa ontologicamente uma
posicdo de antecedéncia necessdria em relagdo aos momentos da circulagdo e do consumo, a
producio € sempre o iibergreifendes-Moment de qualquer ciclo econdmico.

124 LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacdo, p. 18.
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presenca”’. Cumpre, assim, entender em que medida essas realidades culturais
contribuem para a reproducdo ou para a superagdo do sistema, amalgamando-
se confortavelmente, resistindo ou se opondo a ele, e ainda de que forma —
reaciondria, conservadora, progressista, revoluciondria. Isto ndo significa a de-
fesa da restri¢do dos estudos de comunicacgdo aos aspectos da dominagdo etc.,
apenas a énfase necessaria nesses aspectos, aliada a incorporagao das conquis-
tas dos estudos culturais, por exemplo, em uma perspectiva critica que nao
se limite a tentar entender como os pobres “se viram”, criam novos sentidos
no consumo etc., mas que auxilie na compreensao do efetivo poder dessas vi-
racdes e criacdes no sentido de minar o capital.

Encerrando aqui o debate metodolégico, podemos agora formular os ob-
jetivos especificos da presente pesquisa, nos seguintes termos: /) identificar
de que modo as ITCs s@o peca chave na subordinacdo dos gostos aos imper-
ativos politicos e contdbeis do capital; 2) demonstrar que essa subordinacdo é
necessdria ao capital e, conseqiientemente, que seu fim é necessario para a su-
peracdo do capital; 3) investigar como os estudos de comunicacao tém, direta
ou indiretamente, lidado com este problema; e 4) descobrir que lutas devem
ser prética e teoricamente travadas, em geral e no campo da comunicagdo, no
sentido de se reverter este quadro. O dltimo item corresponde ao “objetivo
pratico” da pesquisa.
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Capitulo 5

FETICHE DO VALOR E
LUTA DE CLASSES

Lutas politicas e socioeconémicas constituem uma unidade
dialética e conseqiientemente a negligéncia da dimensao socioe-
condmica despoja a politica de sua realidade. (Mészéros)!

Hoje, mais do que nunca, devemos retornar a Lénin: sim, a economia é o
dominio chave, a batalha serd decidida af [...] mas a interveng@o devera ser de
ordem politica, ndo econdmica. (Zizek)?

Para atingir os objetivos propostos, é importante nesse momento da ex-
posicao efetuarmos um pequeno desvio em relacdo ao nosso objeto, que serd
retomado em seguida. Esse desvio nos conduz ao debate em torno de um
tépico polémico da literatura marxista, a saber, o carater complementar de
duas categorias nucleares no pensamento de Marx: fetiche do valor e luta
de classes. A tese aqui defendida é que esta complementaridade, negada por
um importante autor marxista contemporaneo, Robert Kurz, é necessédria para
uma compreensdo correta das contradi¢des sociais do capitalismo, do papel
das ITCs nos dias de hoje, para a emergéncia de uma renovada consciéncia de
classe e, conseqiientemente, para a elaboracido de novas praxis para além do
capital.

Quanto ao tltimo ponto, hé cerca de duas décadas, Perry Anderson obser-
vou com acerto: “Mais do que uma ‘miséria da teoria’, o que 0 marxismo pos-
terior a0 marxismo ocidental continua a partilhar com seu predecessor € uma

! MESZAROS, Istvan. Para além do capital, 2002, p. 566.

% ZIZEK, Slavoj. Have Michael Hardt and Antonio Negri Rewritten the Communist man-
ifesto for the Twenty-First Century? In: Rethinking Marxism, no. 3/4, 2001. Documento
eletronico: http://lacan.com/zizek-empire.htm. Acesso em: jun 2006.
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>

‘miséria da estratégia’” 3 Ou seja, apesar da riqueza da fortuna tedrica do
“marxismo ocidental” nos campos da epistemologia, da estética e da filosofia,
haveria uma caréncia de reflexdes tedricas de cunho estratégico revoluciondrio.

Poucos anos antes de Anderson, o “velho” Lukacs, em entrevista a Le-
andro Konder, embora sem se dirigir propriamente ao “marxismo ocidental”,
toca nessa questdo ao criticar a heranca “taticista” de Stalin: “A teoria fica
reduzida a condicdo de escrava da prética e a prética perde sua profundidade
revoluciondria. Os efeitos de semelhante situacdo sdo catastréficos.” #

Ou seja, de um lado, um “desvio teoricista”, que ao reivindicar a atualidade
da critica marxiana ao fetiche do valor, reivindica ao mesmo tempo o abandono
da nocdo de luta de classes. E o caso de Robert Kurz. De outro, o “taticismo”
criticado por Lukdcs, que tem sido nas tltimas décadas a marca de boa parte
dos partidos de esquerda. O quadro resultante é uma auséncia de estratégias
revoluciondrias capazes de, a luz das vitdrias obtidas e fracassos sofridos ao
longo do século XX, oferecer alternativas realistas, isto €, factiveis e capazes
de mobilizar as massas.

Um dos objetivos da presente pesquisa, como anteriormente mencionado, é
contribuir, ainda que modestamente, para a elaboragdo desta estratégia, trazendo
para o debate o papel das I'TCs na subordinacio do gosto ao capital, bem como
o potencial revoluciondrio dos gostos, cuja atualizacdo depende em grande
parte de uma apropriacdo social das ITCs.

Neste ponto da investigagc@o, iremos estudar a hip6tese de esta “miséria da
estratégia” dever-se, a0 menos em parte, além de aos rumos no geral catastro-
ficos tomados pelo “marxismo oriental”,> a uma espécie de cisdo tedrica efe-
tuada por algumas das principais correntes do “marxismo ocidental”: de um
lado, o abandono da questao da “luta de classes”, presente na maior parte dos
principais autores da “Escola de Frankfurt” (Adorno, Horkheimer, Marcuse e
Habermas) e, hoje, em Robert Kurz, que em certa medida pode ser considerado
uma espécie de herdeiro heterodoxo seu; de outro, o abandono da problemética
do fetichismo da mercadoria, em Althusser e em sua “escola”, e da critica da

3 ANDERSON, Perry. A Crise da crise do marxismo. Sio Paulo: Brasiliense, 1985, p. 31.

4 Ver “A Autocritica do Marxismo”, entrevista concedida a Leandro Konder e publicada no
Jornal do Brasil, em 24-25 de agosto de 1969. In: PINASSI, Maria Orlanda e LESSA, Sérgio
(orgs.) Lukécs e a atualidade do marxismo, p. 126.

3 O processo em curso na China de hoje, por si s6, mereceria uma série de estudos especifi-
cos. Infelizmente, tal tarefa foge aos objetivos deste trabalho e estd além da minha competéncia
atual. Para uma boa introdugdo ao tema, bem como para uma visdo alternativa a nogdo de
catastrofe referente aos destinos do modelo soviético, ver LOSURDO, Domenico. Fuga da
Histéria?
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economia politica em geral, nos estudos neo-gramscianos de teor culturalista,
que tém tido, ultimamente, maior influéncia no campo da comunicago.®

No primeiro caso, a adesdo de grande parte do movimento operério alemao
ao nazi-fascismo e, posteriormente, a politicas reformistas de cunho social-
democrata € o que justificou o esvaziamento da crenca dos intelectuais liga-
dos a escola de Frankfurt e, provavelmente, de outros, no potencial revolu-
ciondrio do proletariado. Em todos os casos, a desilusdo com os destinos da
URSS e com sua orientacdo hegemonica dos PCs do mundo contribuiu para
a cisdo. Como uma das conseqii€ncias desses fendmenos, questdes de ordem
econdmica ou politico-estratégica cederam lugar a tematicas de cunho epis-
temoldgico, estético etc.. E o campo de acdo de boa parte dos intelectuais
marxistas deslocou-se dos partidos em diregio 2 academia.’

Diante desta “miséria da estratégia”, que tem marcado o pensamento marx-
ista nas dltimas décadas, talvez seja o momento de revermos a teoria de Marx
a partir dela propria, sem a pretensdo de uma interpretacdo original, mas com o
objetivo de resgatar uma idéia central: s6 se pode entender o fetiche do valor
a partir da luta de classes e s6 se pode entender a tltima a partir do primeiro,
tendo em vista as contradicdes entre forcas produtivas® e relacdes de pro-
ducio, que favorecem a gestacao, o desenvolvimento e o colapso dos diversos
modos de produciio’ através da histéria.'?

E sabido que Marx morreu antes de desenvolver uma andlise e uma ex-
posicdo mais sistemdticas da luta de classes e de suas conexdes profundas
com o fetiche do valor. Contudo, isso ndo significa que ndo tenha deixado im-
portantes indicagdes a este respeito ao longo de sua obra, especialmente em A
Guerra Civil na Franga, A Luta de Classes na Franga e no 18 Brumdrio, sem
falar no Manifesto Comunista e no préprio Capital.

Parte dessas indicacdes ird mediar a discussd@o que segue, confrontando
alguns principios do marxismo “ortodoxo” de Lukdcs, um dos fundadores do
“marxismo ocidental”, com a “heterodoxia” de Kurz, um importante pensador
marxista “ocidental” na atualidade.

Luk4cs, jd nos primeiros ensaios de Historia e Consciéncia de Classe, mais
voltados para questdes de método, destaca a heranca hegeliana, na figura da

® Sobre a histéria das linhas teéricas dominantes nos estudos de comunicagdo no Brasil
desde a década de 50, ver LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, pp. 52-
70.

7 Sobre uma analise mais extensa e aprofundada deste processo, e do préprio “marxismo
ocidental”, ver ANDERSON, Perry. Consideracoes sobre o marxismo ocidental.

8 Forgas produtivas = ciéncia + meios de produgio (instrumentos e objetos de trabalho) +
forca de trabalho (ndo necessariamente nesta ordem).

® Modo de producio = forgas produtivas + relagdes de produgio.

10°Cf. MARX, Karl. Contribuigéo 4 critica da economia politica, pp. 24-5.
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categoria dialética da totalidade, como o elemento central da esséncia revolu-
ciondria da “ciéncia marxista”, em detrimento dos motivos econdmicos. Kurz,
por sua vez, ao longo de sua obra, insiste que o “marxismo do movimento op-
erario”, teoricamente orientado pelo “Marx da luta de classes”, estaria histori-
camente superado, enquanto o “outro Marx”, o da critica ao fetiche do valor,
seria mais atual do que nunca: “O Marx dos operdrios e da luta de classes cai
em desgraca, mas o critico radical do fetichismo e da forma-valor continua de
pé e s6 agora passa a ser efetivo.” !!

Acreditamos que Lukécs estivesse errado a0 minimizar a importancia dos
motivos econdmicos em Marx,'? e Kurz ao abandonar a problemitica da luta
de classes no quadro de uma critica ao capitalismo contemporaneo. E o que se
tentard demonstrar agora, partindo da idéia de que ndo se pode perder de vista a
necessidade de repensarmos as no¢des de fetiche do valor e de luta de classes
para além do economicismo e do sociologismo, reintegrando-as numa perspec-
tiva dialética totalizante e materialista, que seria a do proprio Marx. Antes,
porém, julgamos necessdrio alguns esclarecimentos de ordem conceitual, so-
bre as principais categorias da critica da economia politica marxiana.'?

5.1 O Valor

Comecemos pela nocao de fetiche do valor. Fetiche do valor é tanto um con-
ceito tedrico, que busca explicar de modo critico um fendmeno especifico do
capitalismo, quanto o nome atribuido por Marx ao préprio fenémeno. E, por-
tanto, uma expressdo que possui ao mesmo tempo um valor explicativo e um
descritivo.

Trata-se, em uma primeira aproximacdo, de um principio de socializagdo
invertido, que converte as pessoas em meros suportes para a produgédo e per-

' KURZ, Robert. A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletrnico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acessoem: dez 2004.

12 Como ele préprio viria a admitir diretamente no prefécio a uma edicdo de 1967 da mesma
obra, conforme veremos a seguir, e indiretamente, na Ontologia do Ser Social. Como nos
informa Carlos Nelson Coutinho: “[...] o velho Lukdcs estava plenamente consciente da im-
portancia da critica da economia politica na constituicio do método filoséfico de Marx, o que
ndo lhe aparecia de modo to claro em Historia e Consciéncia de Classe.” Ver Lukdcs, a Ontolo-
gia e a Politica. In: ANTUNES, Ricardo e DOMINGUES LEAO REGO, Walquiria. Lukdcs.
Um Galileu no século XX, p. 17.

13 As definicBes que seguem podem parecer desnecessarias para o leitor mais familiarizado
com as categorias da critica da economia politica marxianas. Optou-se por inclui-las neste
momento da exposi¢do por razdes diddticas, seguros de que um eventual prejuizo na fluéncia
da leitura daqueles que ja dominam essas questdes € compensado pelo esclarecimento prestado
aqueles que ndo as dominam.
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muta de mercadorias, com o fim de transformar valor em mais valor, de modo
que o capital, em suas diversas encarnagdes — dinheiro, meios de producio,
mercadorias —, se torna o verdadeiro sujeito social, cuja tGnica meta € crescer,
e as pessoas, objetos desse crescimento.

A mercadoria ¢ uma coisa produzida pelo homem. Possui a propriedade
de satisfazer necessidades humanas (seu valor de uso) e uma expressdo de
valor (seu valor de troca) que permite equipard-la ao valor de outras mer-
cadorias em funcio da permuta.'* Mas nem todas as coisas tteis produzidas
pelo homem s3o mercadorias: uma coisa s se torna mercadoria a partir do
momento em que € produzida nio para o uso, mas para a troca, e isto sé ocorre
quando deixa de ser til para o seu produtor e permanece ttil para outra pes-
soa, que por sua vez deve dispor de uma outra mercadoria para trocar, que
ndo lhe seja 1til mas que o seja para o primeiro elemento da permuta. A mer-
cadoria € portanto uma coisa social, ou a materializacdo de trabalho humano
em um valor de uso passivel de permuta por outras mercadorias. Embora a
troca de mercadorias tenha existido antes do capitalismo, o capitalismo é o
primeiro modo de producdo na histéria onde a quase totalidade das atividades
produtivas € destinada a producio de mercadorias.

O dinheiro, por sua vez, também € uma mercadoria. Seu valor de uso
primdrio € sua propriedade social de equivalente universal, ou seja, de meio
de circulacdo (ou troca), mercadoria “liquida”, passivel de ser permutada por
qualquer quantidade de qualquer outra mercadoria de valor equivalente ao seu.

Assim como a forma mercadoria, o dinheiro existia antes do capitalismo.
Mas s6 se transforma em capital, transcendendo sua natureza original de meio
de circulacio, quando trocado pelas mercadorias meios de produgio'” e forca
de trabalho (na forma de saldrio) com o objetivo de se multiplicar, sendo a
for¢a de trabalho a tnica mercadoria capaz de efetuar esse milagre de mul-
tiplicacdo, ja que transfere ao produto um valor superior ao seu proprio, que
corresponde, como alids o valor de qualquer mercadoria, ao valor do conjunto
de mercadorias necessdrias a sua producio e reproducdo: alimentos, roupas,
habitagdo etc. J4 os meios de produgdo ndo geram, somente transferem valor.

Mas o que, afinal, é o valor? Como mensuré-lo?

O valor €, a principio, uma referéncia para a troca: isto vale tanto daquilo.
O dinheiro, os meios de produgdo e as mercadorias, enquanto encarnacdes do

4 0 prego das mercadorias é a expressdo monetdria do seu valor, embora geralmente nio
lhe corresponda exatamente em magnitude, devido a fatores cuja explanag@o escapa dos limites
deste trabalho. Sobre este ponto, ver Marx, O Capital, capitulo III: O dinheiro ou a circulagdo
das mercadorias.

15 Recursos naturais, instrumentos de producdo (instalacdes, maquinas e ferramentas) e ob-
jetos de produgd@o (matérias primas).
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capital, sdo formas materiais do valor. Sua substincia é o trabalho humano
abstrato, trabalho qualitativamente indiferenciado e quantitativamente mensu-
ravel. Sua magnitude é determinada pelo tempo de trabalho médio social-
mente necessario.

Trabalho abstrato ¢ o trabalho enquanto dispéndio de energia humana
que todas as mercadorias t€m em comum, independente da natureza do tra-
balho e da mercadoria; é uma abstracdo das propriedades concretas das di-
versas formas de trabalho humano, igualando-as enquanto substancia do valor.
Trabalho concreto, em oposicdo a trabalho abstrato, € a atividade humana efe-
tiva, que produz valores de uso, isto €, coisas tteis. Nao pode haver trabalho
abstrato sem trabalho concreto, embora possa haver trabalho concreto sem tra-
balho abstrato, no caso de algo ndo ser produzido para a troca. Assim, ndo sao
as propriedades concretas do trabalho e do produto que diferenciam as nogdes
de trabalho concreto e trabalho abstrato, mas sua funcio social. Se eu assar
um pao para comé-lo, ndo ha ai um atomo de trabalho abstrato nem de valor.
Mas se o mesmo fruto da minha atividade de padeiro, um pao integralmente
idéntico ao primeiro, tiver sua existéncia destinada a venda, isto &, a troca pela
mercadoria dinheiro, ai o pao terd valor, fruto do cardter abstrato do trabalho
empregado em sua produg¢do. A mercadoria, assim, enquanto valor de uso, é
fruto de trabalho concreto; enquanto valor, de trabalho abstrato. Deste modo,
o cardter abstrato do trabalho humano, cuja centralidade econdmica é especi-
fica do modo de producgio capitalista, produz valor, mas ndo valores de uso,
enquanto seu cardter concreto produz valores de uso mas ndo produz valor.

Ja o tempo de trabalho médio socialmente necessario, que determina a
magnitude do valor das mercadorias, ¢ nem mais nem menos do que o tempo
normalmente requerido para a producdo de mercadorias em um dado esta-
gio de desenvolvimento das forcas produtivas em um determinado universo
econdmico. Nao importa se um produtor individual contrai este tempo, ou,
se pelo contrério, o dilata: o valor da mercadoria continua o0 mesmo. Por ex-
emplo, se o tempo de trabalho médio socialmente necessario para a producio
de duas camisas e de duas cadeiras for de uma hora, o valor de duas camisas
e de duas cadeiras, expresso em seu valor de troca (duas camisas valem duas
cadeiras ou x dinheiro), serd equivalente. J4 se um trabalhador produzir duas
camisas e outro, duas cadeiras, na metade do tempo, terdo produzido o dobro
de valor total, pois produziram quatro camisas e quatro cadeiras no tempo em
que normalmente se produz duas. Se forem vendé-los no mercado, seu lucro
serd acima da média, devido ao fato de o preco neste caso poder ser superior
ao valor. Mas isso em nada ird alterar o valor unitdrio de cada camisa e de cada
cadeira. No extremo oposto, se levarem o dobro do tempo para produzir as
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mesmas camisas e as mesmas cadeiras, terdo produzido a metade do valor to-
tal, sem alterar o valor unitario de cada produto. Se forem vendé-los no mesmo
mercado, terdo prejuizo e assim por diante.'6

O tempo de trabalho médio socialmente necessdrio é alterado periodica-
mente pelo desenvolvimento das forcas produtivas, isto €, quando a média
de tempo socialmente necessario para a producdo de determinada mercadoria
diminui, em fun¢do do desenvolvimento de novas tecnologias, das habilidades
do conjunto dos trabalhadores etc. Também pode ser retardado, em funcéo de
guerras ou desastres de amplas proporcdes.

O valor, como o capital, ndo é uma coisa, mas o principio norteador ab-
strato da forma como os homens produzem e reproduzem sua vida em so-
ciedade sob o modo de produgdo capitalista. Ele sé adquire essa funcdo a
partir da transformac@o da forga de trabalho humana em mercadoria e das pes-
soas em mdquinas de trabalho abstrato, no circuito da producdo de coisas tteis
mutuamente permutdveis, ou seja, mercadorias. Isto requer um determinado
nivel de desenvolvimento das forcas produtivas e das relacdes de produgao,
calcadas na alienag@o dos produtores dos meios de producdo.

O valor, portanto, ndo se torna um fetiche somente por ser um principio
abstrato, mas na medida em que organiza o conjunto das relacdes sociais, sub-
ordinando o homem ao imperativo de sua expansdo continua, a despeito de
tudo e de todos. E o coragdo e a alma do capital, encarnado ora em dinheiro,
ora em meios de produgdo, ora em mercadorias.

O capitalismo, enfim, é o sistema social do capital, onde as pessoas nao
produzem para consumir, mas sdo consumidas para produzir mais valor, onde
a producdo e o consumo humanos convertem-se de fins em meios para a trans-
formacdo de valor em mais valor, ou de capital em mais capital, acima de
quaisquer outros critérios.!” Esta transformagio é a finalidade que orienta o
conjunto das atividades humanas sob o capitalismo.'® Por isto diversos autores
(Rubin, Kurz etc.) consideram a nocdo de fetiche do valor (ou fetichismo da
mercadoria) o cerne da teoria econdmica de Marx.'® Esta, porém, é a0 mesmo

16 Nesses exemplos, para uma maior clareza da exposicio, os trabalhadores sio proprietérios
dos instrumentos e objetos de produgdo necessdrios a producdo das cadeiras e camisas, nao
havendo aliena¢do de mais-valia. Na realidade, néo € isso que ocorre.

17 A prépria utilidade das coisas, seu valor de uso, torna-se refém de seu valor: em linguagem
comum, as coisas sé sdo produzidas se a produgdo for mais lucrativa que a de outras coisas, o
que faz da satisfac@o de necessidades humanas um fator secundério e subordinado do processo.
Isto acaba determinando, em grande medida, ao longo do tempo, a prépria nogao social do que
€ ou ndo util.

18 Segundo Kurz, também sob o “socialismo de caserna”. Ver KURZ, Robert. O Colapso da
modernizacao.

!9 Rubin chega mesmo a afirmar que a

113

teoria do fetichismo da mercadoria’ [...] poderia ser
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tempo uma teoria histérica e social, centrada na anélise critica do capital, mas
que ndo se restringe a ele. Neste sentido, a economia, entendida em sentido
geral, significando o modo como os homens produzem e reproduzem coletiva-
mente suas condicdes de vida, ocupa uma posi¢do metodoldgica de destaque
na andlise marxiana da sociedade e da histéria como um todo.

Com o objetivo de desfazer mal-entendidos resultantes de uma ma leitura
deste principio metodoldgico, ou mesmo de uma boa leitura feita de m4 fé, ja
esclarecia Engels:

De acordo com a concep¢do materialista da histéria, o ele-
mento finalmente determinante € a producdo e a reprodugdo da
vida social. Nem Marx nem eu asseveramos mais do que isso.
Logo, se alguém torce isso, dizendo que o elemento econdmico é
o0 tinico determinante, ele transforma aquela proposi¢do em uma
frase sem sentido, abstrata e tola.?”

Ou, na formulacio de Kosik:

A economia ndo é apenas produgdo dos bens materiais: € a
totalidade do processo de produgdo e reproducao do homem como
ser humano-social. A economia ndo é apenas producdo de bens
materiais; € a0 mesmo tempo producdo das relacdes sociais dentro
das quais esta producdo se realiza.?!

Esta nocdo geral de economia refere-se ao conjunto das forgas produtivas e
das relagdes de producgdo que compde qualquer modo de producdo. J4 a teoria
do fetiche do valor, partindo da nocéo geral, desvela a forma especifica como
se dd a “producdo e a reprodugdo da vida social” sob 0 modo de producio capi-
talista. Por outro lado, embora o fetiche do valor (ou fetichismo da mercadoria)
seja uma especificidade do sistema do capital, o fetichismo em geral — enten-
dido como o processo ndo consciente mediante o qual as pessoas atribuem a
algo ou alguém exterior a elas poderes sobre si préprias, poderes esses que,
na realidade, sdo elas que possuem — atravessa toda a nossa “pré-histéria”, >

assumindo em cada época expressdes variadas:

chamada, com maior exatiddo, de teoria geral das relacdes de produc@o na economia mercantil-
capitalista.” RUBIN, Isaak Illich. A Teoria marxista do valor, p. 16.

2 ENGELS, apud FERNANDES, Florestan (org.). Marx-Engels, p. 132.

21 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 191.

22 Para Marx, a modernidade ainda faz parte de nossa pré-histéria. A verdadeira histéria
humana, de sociedades livres e conscientes, ainda ndo comecou.
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Nos modos de producdo asidticos, o Filho do Céu ou Imper-
ador Divino assume essa funcdo, e no feudalismo, o solo. O din-
heiro, como uma das muitas formas do fetichismo, existe em todas
essas sociedades, mas ainda ndo possui a fungdo geral de represen-
tar a socializagio inconsciente, que adota outras formas. >

Nesse sentido, “fetichismo” se converte praticamente em sindnimo de reifi-
cacdo (coisificagdo), termo caro a Lukécs, que significa a desistoricizag¢do, ou
naturalizagdo, das relacdes sociais, convertendo os sujeitos em objetos (coisas)
de forcas sociais que escapam ao seu controle. E, alids, a partir do conceito de
reificacdo que Lukdcs problematiza a consciéncia de classe como necessaria
para a praxis revoluciondria, Unica atividade capaz de superar a reificacdo das
relacdes sociais, conforme veremos mais detidamente adiante. O marxismo
¢ entdo entendido como o fundamento tedrico ou cientifico necessdrio dessa
consciéncia e dessa praxis. Mas o que exatamente municia o marxismo desta
capacidade, desta poténcia? E neste ponto que a articulagio da nogéo de fetiche
do valor com a de luta de classes enquanto “motor da histéria” (Manifesto Co-
munista) revela todo o seu vigor tedrico e politico, pois o primeiro s6 pode ser
superado pela acdo consciente de um sujeito social revoluciondrio, a0 mesmo
tempo em que cria as condi¢des para a sua emergéncia. E por isso que uma
critica ao fetiche do valor, por mais acurada que seja, que abandone a questio
da luta de classes, revela-se uma critica impotente.

5.2 O Principio da totalidade, a economia e o sujeito
social

Para Lukécs, em Historia e Consciéncia de Classe, o que faz do marxismo uma
ciéncia revoluciondria €, mais do que sua énfase metodoldgica na economia, o
ponto de vista da totalidade:

A ciéncia proletdria € revoluciondria ndo somente pelo fato de
contrapor a sociedade burguesa contetidos revoluciondrios, mas,
em primeiro lugar, devido a esséncia revolucionaria do seu método.
O dominio da categoria da totalidade é o portador do sentido
revoluciondrio na ciéncia. [...] com Marx a dialética hegeliana

tornou-se [...] uma “dlgebra da revolu¢io”.>*

2 Cf. KURZ, Robert. Pequeno Glossério. In: KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio.
Séao Paulo: Paz e Terra, 1993.
2 LUKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe, pp. 105-6.
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O ponto de vista da totalidade, além disso, s6 seria acessivel a um sujeito
social, a uma classe que fosse ela mesma uma totalidade, cujo interesse repre-
sentasse o interesse universal da humanidade, a classe operdria.

Lukacs chega mesmo a afirmar que “todo o sistema do marxismo se desfaz
com o principio de que a revolugdo é o resultado de um ponto de vista em que
a categoria da totalidade é dominante.”>

Mas por que atribuir a categoria da totalidade do método dialético esta
centralidade revoluciondria em detrimento da critica da economia politica? Se
assim fosse, 0 marxismo ndo seria necessdrio, restando Hegel suficiente. Como
diz Kosik:

[...] atotalidade como meio conceitual para compreender os
fendmenos sociais permanece abstrata se ndo se pde em evidén-
cia que tal totalidade é totalidade de base e superestrutura, bem
como de seu movimento, desenvolvimento e relagcdes reciprocas,
embora cabendo a base um papel determinante. 2°

Lowy € ainda mais especifico, quando afirma categoricamente que “a difer-
enga entre a dialética materialista de Marx e a dialética idealista de Hegel estd
na importancia determinante da economia no desenvolvimento histérico da
obra de Marx”.%’

O proprio Lukdcs, no prefacio de 1967 de Histéria e Consciéncia de Classe
(que ndo consistiu em mais uma “autocritica” sob coagdo), reconhece o fato e
“corrige” essa dessimetria — minimizar a importancia da economia em relacio

a uma hipertrofia da “totalidade”:

[...] surgia em mim um exagero hegeliano, porquanto op-
unha a posi¢do metodoldgica central da totalidade a prioridade da
economia: “Nao é o predominio de motivos econdmicos na expli-
cacdo da histéria que distingue de maneira decisiva o marxismo da
ciéncia burguesa, mas o ponto de vista da totalidade.” Esse para-
doxo metodolégico acentua-se ainda mais porque a totalidade era
vista como a portadora categorial do principio revolucionério da
ciéncia [...]*8

Tal “exagero”, porém, era em parte justificivel, tendo em vista a necessi-
dade conjuntural de se combater o reducionismo economicista, de coloracio

% Idem ibidem p. 109.

26 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p- 60.

27 Cf. LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais, p. 17.
2 LUKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe, p. 21.
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positivista, de boa parte da II Internacional. Mas como Marx inequivocamente
pde em primeiro plano a andlise econdmica para a compreensao tanto da com-
posicao da luta de classes quanto das transformacgdes sociais e da mediacao
das idéias de cada época (a “matéria prima” da consciéncia de classe), episte-
moldgica e politicamente nenhuma “ortodoxia” marxista deveria relevar este
ponto, sintetizado na célebre passagem da Contribuicdo a critica da econo-
mia politica, na qual Marx demonstra que ¢ sobre a estrutura econdmica da
sociedade que se eleva a superestrutura, que o “modo de produgdo da vida
material condiciona o desenvolvimento da vida social, politica e intelectual
em geral”, 2 que contradicdes entre forcas produtivas e relacdes de producio
gestam periodos revoluciondrios etc.

Diversas outras passagens de Marx ou Engels poderiam ilustrar esse ponto:
ndo € possivel pensar o marxismo desconsiderando a questio da determinagdo
em tultima instdncia da economia, enquanto ibergreifendes-Moment de um
modo de producio, sobre as demais instancias de cada totalidade sdcio-histérica.

Robert Kurz sabe disso, e este me parece o seu grande mérito:

O conceito de “economismo”, aqui, estd longe de designar um
modo defeituoso ou insuficiente de reflexdo tedrica social, que
porventura descure outras dreas da vida, complexos causais e con-
textos motivacionais — o que tem vindo a tornar-se um f4cil argu-
mento para todo o servico de ignorantes liberais, tanto da esquerda
como da direita, que apenas aspiram a poder continuar a pensar
nas categorias em vigor e, de tanta suposta multicausalidade e
contingéncia, etc. ja ndo querem percepcionar o nicleo 16gico
do sistema. Antes é precisamente esse nicleo duro que ¢ ani-
mado por um economismo nao apenas subjetivo ou tedrico, mas
objetivo e pratico, como sua esséncia estruturante: simplesmente
um “economismo real” de critérios capitalistas intransigentes que,
na sua unidimensionalidade, sistematicamente toma conta de to-
das as outras “légicas setoriais” que relegou para o seu exterior,
acabando por cilindri-las — e que se vai infiltrando em todos os
contextos motivacionais a todos os niveis.>

Kurz, porém, em sua defesa de que o essencial (e o atual) em Marx é
sua critica ao fetiche do valor, comete o equivoco de afirmar que nao ha nen-
hum sujeito social enquanto totalidade além do préprio capital, o “sujeito au-
tomdtico”. Quanto as classes sociais, para ele sdo um “fendmeno secundario”:

¥ Cf. MARX, Karl. Contribuicéo a critica da economia politica, pp. 24-5.
3 KURZ, Robert. Os Fantasmas reais da crise mundial. Documento eletrdnico:
http://obeco.no.sapo.pt/rkurz175.htm. Acesso em: dez 2004.
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No lugar de um conceito da forma do sistema produtor de mer-
cadorias e de sua condicionalidade histérica aparece [...] um con-
ceito reduzido das “classes lutadoras”, como a suposta razao ul-
tima da socializacdo; o constitutum tornou-se constituens, o feno-
meno secundario das classes sociais foi transformado num fato
inquestionavel.’!

Se Kurz pode ter alguma razdo ao condenar a redugdo do complexo tedrico
elaborado por Marx a um mero conflito entre “classes lutadoras”, entre “explo-
radores e explorados”, equivoca-se tanto em termos histéricos quanto légicos
em sua defini¢cdo das classes sociais como “fendmeno secundario”, pois:

A relagdo de capital apenas surge durante o processo de pro-
ducgdo porque ela ja existe no ato de circulacdo, nas condicdes
econdmicas fundamentalmente diversas em que se defrontam com-
prador e vendedor, em sua relagdo de classe. Nao € o dinheiro
que, por sua natureza, estabelece essa relagdo; € antes a existéncia
dessa relacdo que pode transmutar uma simples funcao monetaria
numa funcéo de capital.>?

Vejamos uma outra formulag@o de Marx a propdsito da mesma questao:

O homem pode viver na medida apenas em que produz os seus
meios de subsisténcia, e sé pode produzi-los na medida em que se
encontre na posse de meios de producao, na posse das condicdes
objetivas de trabalho. Compreende-se assim que se o operdrio
for despojado dos meios de producio, também ficard privado dos
meios de subsisténcia e, inversamente, ndo pode criar nenhum
meio de produgdo. Por conseguinte, o que no primeiro processo,
antes de o dinheiro e a mercadoria se terem transformado real-
mente em capital, lhes imprime desde o inicio o cardter de cap-
ital ndo é nem sua condicdo de dinheiro nem a sua condicdo de
mercadoria, nem o valor de uso material destas mercadorias, que
consiste em servirem como meios de subsisténcia e de produgao,
mas sim o fato de que este dinheiro e esta mercadoria, estes meios
de producgdo e meios de subsisténcia, se defrontam com a capaci-
dade de trabalho — despojada de toda a riqueza objetiva — como

31 KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1993, p. 48. Cf.
também, do mesmo autor, A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletrdnico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acessoem: dez. 2004.

32 MARX, Karl. O Capital. Livro II, p. 45.
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poderes autonomos personificados nos seus possuidores; o fato de
que, portanto, as condi¢des materiais necessarias para a realizagao
do trabalho estdo alienadas (entfremdet. Al.) do préprio operario,
ou, mais precisamente, se apresentam como fetiches dotados de
uma vontade e alma proprias; o fato de as mercadorias figurarem
como compradores de pessoas. [...] Nao é o operdrio que compra
meios de subsisténcia e meios de producdo: sdo os meios de sub-
sisténcia que compram o operdrio para o incorporarem nos meios
de produgio.®?

Ou seja, o “sujeito automdtico” nao vem do céu, nem da pura lgica interna
da teoria, mas é o resultado histérico das formas como as relacdes sociais
fetichistas vém se desenvolvendo e objetificando, desde o fim do “comunismo
primitivo”, através da luta de classes.

Em sua critica ao “marxismo operdrio”, Kurz também argumenta que este
ndo teria atingido a compreensao do problema do valor, limitando-se a denun-
ciar a exploragdo da mais-valia. Ora, a exploracdo da mais-valia é a princi-
pal manifestacdo fenoménica do fetiche do valor, que s6 se tornou o ntcleo
do capitalismo na medida em que constitui a estrutura (pseudo) légica para a
apropriag@o de mais-valia por parte da burguesia (ou da burocracia). Sem esta
apropria¢do, ndo haveria capitalismo, tampouco fetiche do valor. Que este pro-
cesso de apropriacdo seja mais ou menos consciente, em nada altera o fato de
que € o que move o capitalismo. Assim, ainda que o “marxismo operario” nao
domine plenamente a teoria, o que seria de fato um problema, nao faz sentido
descolar a critica ao valor em si da critica a expropriacdo de mais-valia, ou
seja, do motor da luta de classes sob o capitalismo.

Kurz também sugere que nao se trata mais, em nome do fim do trabalho e
do capital, portanto das classes, de opor o trabalhador ao capitalista, ou mesmo
o trabalho ao capital, ja que sdo os dois lados da mesma moeda fetichista, mas
de mobilizar todos aqueles para quem o fetichismo € intolerdvel; s6 que esses
sdo necessariamente os subordinados ao trabalho ou a exclusdo do mesmo.
E por isso que Antunes, mesmo reconhecendo a relevéncia teérica de Kurz,
condena sua posicdo com respeito a luta de classes, lamentando que

um autor tdo instigante e responsavel por uma das mais con-
tundentes criticas ao capital e seu sentido destrutivo, se mostre
obliterado para compreender as novas configuragoes da luta de
classes, que ndo sdo os dltimos combates,”* mas as formas de

3 Cf. MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de pro-
ducdo imediata, pp. 70-71.
3* Alusio ao titulo de uma coletanea de artigos de Kurz.
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confrontacdo entre a fotalidade do trabalho e o capital social to-
tal, entre a classe trabalhadora em suas mais diversas clivagens e
as personificacdes do capital. >

Se isso estd correto, a nocao de fetichismo nao pode ser contraposta a de
luta de classes em uma perspectiva emancipatdria, pois ndo é possivel conceber
a superacgdo do capital sem articular economia e politica. Jogar fora a luta de
classes € jogar fora o elemento politico do marxismo.

A este prop6sito, hd uma reflexdo de Zizek que sintetiza de modo brilhante
o método desenvolvido (embora ndo sistematizado) por Marx para se desvelar
essa articulacdo complexa:

A luta de classes “politica” ocorre em pleno centro da econo-
mia [...] enquanto, a0 mesmo tempo, o dominio da economia
serve como a chave que nos permite decodificar as batalhas politi-
cas. [...] primeiro, devemos avangar do espetaculo politico para
sua infra-estrutura econdmica; depois, num segundo passo, de-
vemos confrontar a dimensao irredutivel da batalha politica em
pleno coracio da economia.?¢

Mas esta formulacdo, embora verdadeira, ainda permanece em um plano
muito geral. Como, a partir dai, desenvolver a andlise concreta das situacdes
concretas, como diria Lenin, de modo a orientar a praxis revoluciondria hoje?

5.3 A Esfinge

O desafio estratégico mencionado acima, do qual aparentemente nenhum marx-
ista contemporaneo tem podido dar conta com a necessaria competéncia, foi
identificado com precisdo por Anderson:

O problema dessa estratégia permanece ainda hoje, como ha
cinqiienta anos, como a Esfinge a defrontar o marxismo no Oci-
dente. E evidente que a liberdade da democracia capitalista, ma-
gra mas real com sua cédula e carta de direitos, s6 pode ceder
a forca de uma liberdade qualitativamente maior da democracia
socialista, exercida sobre o trabalho e a riqueza, a economia e

3 Cf. ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacéo e a
negacio do trabalho, p. 164, nota 76.

% ZIZEK, Slavoj. Repeating  Lenin. Documento  eletronico:
http://www.lacan.com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.
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a familia, bem como sobre a sociedade organizada. Mas como
dominar as estruturas flexiveis e durdveis do Estado burgués, in-
finitamente eldsticas ao se ajustarem a acordos sobre os quais ele
imediatamente repousa, e infinitamente rigidas em preservarem a
coer¢do da qual ele depende finalmente? Que bloco de forcas so-
ciais pode ser mobilizado, por que meios, sempre se encarregando
dos riscos de desconectar o ciclo das acumulagdes de capital nas
nossas economias de mercado intrinsecamente interligadas? Sao
questdes que nos lembram constantemente que o problema da es-
trutura e do sujeito — estruturas do poder econdmico e politico
operativo, sujeitos de alguma insurgéncia calculdvel contra elas —
¢ um problema nao apenas para a teoria critica, mas também para
a mais concreta de todas as praticas.’’

Kurz, que considera o capitalismo a beira do colapso, provavelmente atribuiria
a dificuldade do marxismo em resolver os dilemas propostos por esta “esfinge”
a incapacidade dos marxistas, em seu apego a luta de classes, de superarem
teoricamente o fetiche do trabalho e do valor, embora reconhe¢a que tal niao
teria sido possivel no periodo “cldssico” da revolucdo de outubro, muito menos
no de Marx, pois as forcas produtivas ainda ndo estariam maduras para o co-
lapso sistémico. Assim, fizeram mais ou menos o que se podia esperar, e bem
mais que isto, no caso do génio de Marx.

Hoje, porém, este amadurecimento teria ocorrido. Mas serd que o prob-
lema é mesmo o apego dos marxistas ao “Marx da luta de classes”? O préprio
Kurz, sempre que questionado sobre propostas de agdo concretas, esquiva-se
com a evasiva (justa) de que nenhum tedrico individual € capaz de encon-
trar solucdes para problemas de tal magnitude, devendo contudo estimular a
reflexdo dos movimentos sociais, os Unicos capazes de transformagdes efeti-
vas, nesse sentido. Em outras ocasides, o mesmo Kurz propde que a reflexio
tedrica se volte para a questdo do desenvolvimento de formas embriondrias de
sociabilidade ndo capitalistas dentro do capitalismo, que serviriam de modelos
ou laboratérios para sua efetivacdo em escala mais ampla, para além do capi-
tal. Mas ndo se detém neste tema. Mais recentemente, ele tem insistido em se
evitar comprometer o rigor critico da teoria com solugdes imediatistas.

Bem, nesse ponto, é importante voltarmos a Lenin, como propde Zizek,
ndo no sentido de repetirmos suas estratégias (datadas, em parte), mas no de
retomarmos a necessaria conexao entre teoria critica e acdo coletiva, ou seja, a
préaxis revoluciondria, como o que de mais importante hd a fazer. Mas de que
forma? E qual o papel da comunica¢io e do gosto nessa histdéria?

37 ANDERSON, Perry. A Crise da crise do marxismo, pp. 93-4.

www.bocc.ubi.pt



82 Marco Schneider

Antes de retomarmos essas questdes, € importante nos determos um pouco
mais no presente debate com Kurz. Em dado momento,?® ele desenvolve uma
importante distingdo entre, de um lado, a no¢do de classes sociais “mistifi-
cadas como meta-sujeitos sociais” e, por outro lado, enquanto categoria social
analitica. Cabe perguntar: a critica (alids correta) a “mistificacdo” invalida a
“categoria social analitica”, ou mesmo prova de modo conclusivo a inexistén-
cia ou faléncia das classes enquanto algo mais do que uma mistificacdo? Kurz
ndo chega propriamente a afirmar isto, mas tal idéia € insinuada ao longo de
grande parte de sua obra, o que a converte em uma bela teoria desprovida de
qualquer base social de agao.

Sobre a importancia desta base social para o sucesso da implementagdo de
uma alternativa sociometabdlica ao capital, que lhe seja superior, Mészaros é
contundente:

[...] o resultado positivo ndo depende de reconhecerem os int-
electuais que a justificagao histdrica do sistema do capital estd su-
perada, mas da for¢a material de um sujeito social consciente ca-
paz de erradicar o capital do processo sociometabdlico, superando
desse modo a dominagdo da “riqueza estranha” sobre a sociedade.
Se tal sujeito provar ser inferior a tarefa, ndo pode haver esperanca
para o projeto socialista. Mas, neste caso, ndo haverd esperanca
de sobrevivéncia para a humanidade.®

Por outro lado, se Kurz estiver certo ao afirmar que a terceira revolugdo
industrial (microeletrénica) conduz o capitalismo ao seu limite 16gico — pois
eliminando o trabalho abstrato elimina sua prépria “substincia geradora de
valor” —, o conseqiiente esvaziamento da classe operdria torna invidvel, queira-
se ou ndo, sua possibilidade de acdo transformadora. Mas, sendo assim, o
que resta para uma perspectiva emancipatéria concreta? Kurz dé a resposta:
a elaboracdo de uma nova teoria radical que possa orientar os movimentos
sociais. Certo, mas quais ‘“‘movimentos sociais”?

O que tornava a classe trabalhadora do século XIX, ou melhor, o proletari-
ado industrial urbano, uma classe revoluciondria era o fato de ser a produtora
da parte mais substancial da riqueza social e a0 mesmo tempo ser alienada
desta mesma riqueza; era o seu nimero; era a especificidade de a prépria or-
ganizacdo coletiva da producdo industrial agrupar os operarios na forma de
verdadeiros exércitos de producdo, o que facilitava sua conversdo em exérci-
tos revoluciondrios. Esvaziado o proletariado em sua conformacao “clédssica”,

38 KURZ, Robert. O Colapso da modernizaco, p. 48.
3 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 942.
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inviabilizada a perspectiva de tomada violenta do aparelho de Estado, este
mesmo enfraquecido diante das contradi¢des internas e externas de uma econo-
mia globalizada, a guais movimentos sociais dirigir-se, e com qual perspectiva
de acdo revoluciondria?

Como esta questdo permanece sem resposta, € nem mesmo € formulada
com a mesma insisténcia e rigor de outros momentos de seu pensamento, a
proposta de Kurz de se elaborar uma nova teoria radical que possa orientar os
movimentos sociais converte-se, malgrado seu autor, em idealismo.

Portanto, se se tem por objetivo ndo somente uma feoria emancipatoria,
mas acdes emancipatorias, e ja que € ponto pacifico que a superagdo do mod-
erno sistema produtor de mercadorias s6 pode ser fruto de prdxis coletivas, faz-
se necessdrio, junto a critica fundamental a mistificagdo das classes enquanto
meta-sujeitos sociais, conservar a categoria social analitica ‘““classe social” de
modo a identificar, nos “movimentos sociais” atuais, aqueles aos quais, por
seus interesses concretos de classe, ainda que nao conscientes, € por sua forca
organizacional e numérica concreta, ainda que potencial, a teoria deveria ser
apresentada enquanto orientacao critica da acao.

Se das tdticas de acdo de Marx para o século de XIX pode-se dizer que
ja cumpriram sua missdo histérica, nem por isso deixa de ser urgente, caso se
queira conservar e operacionalizar sua critica ao fetiche do valor, o desenvolvi-
mento de um projeto positivo de acdo, caso contrdrio fica-se enclausurado em
um idealismo criticista impotente.

Pode-se também perguntar: a critica de Kurz ao Marx do movimento op-
erario vale para “luta de classes” somente no que se refere ao proletariado
industrial atual como sujeito social, como o sujeito histdrico da revolucdo, ou
também enquanto categoria de andlise mais ampla e objeto de organizacao
politica?®® Ou seja, serd que junto ao projeto da revolucio operdria cléssica,
também teria “vencido a validade” da tarefa de se buscar entender e superar
contradi¢des sociais a luz da idéia de que os “sujeitos-mercadoria”, como quer
Kurz, o sdo de formas variadas e conflitantes, tenham disso consciéncia ou
ndo, de acordo com a posi¢do que ocupam em meio as relacdes de produgdo?

Como, afinal, superar a “forma comum”, o “sujeito automéatico”, o capital?
No séc. XIX, Marx acreditava que através de uma

[...] declaracdo da revolucio permanente, da ditadura de
classe do proletariado como ponto necessdrio de transicdo para
a supressdo das diferencas de classe em geral, para a supressao
de todas as relacdes de producdo em que estas repousam, para

4 Em O Colapso da Modernizacdo, o préprio Kurz destaca a importante distingdo entre
classe social como categoria de andlise e sujeito histdrico.
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a supressdo de todas as relagdes sociais que correspondem a es-
sas relagdes de producgdo, para a subversdo de todas as idéias que
brotam dessas relagdes sociais.*!

Talvez seja uma solucdo estrategicamente datada. Mas devemos deliber-
adamente nos esquivar, mesmo dentro dos limites do campo tedrico, do esforco
de elaborar uma estratégia de acdo atual que vd além da teoria? E se a resposta
€ negativa, a nogdo de luta de classes deveria ser abandonada? Também ndo,
pois “[...] aquestdo da critica radical é insepardvel daquela de um agente social
em relacdo ao qual € possivel vislumbrar uma alternativa estrutural a ordem
social dada.” #?

Nao se pode negar que a posicdo de Kurz é coerente com sua leitura de
Marx. Epistemologicamente, para ele, o que permanece vivo do pensamento
de Marx néo € o seu cardter revoluciondrio propositivo, enquanto fundamento
tedrico para o desmantelamento da sociedade capitalista e a construcao da so-
cialista, mas seu carater critico radical e sua profundidade analitica:

A obra de Marx, de acordo com o seu significado atual, rep-
resenta antes uma feoria negativa do colapso do que uma teoria
positiva do “desenvolvimento socialista”, embora tenha sido ex-
plorada pelas ditaduras burocrdticas para a legitimagdo do social-
ismo de estado. Por isso, o arcabouco 16gico e analitico do marx-
ismo € a projecdo tedrica do capitalismo e de seu desenvolvimento
até o seu futuro estado maduro de crise.*3

E por ver as coisas deste modo que Kurz propde, em diversos textos,** a

distincdo entre o Marx da critica ao fetiche do valor e o da luta de classes.
Considerando mais de perto a obra de Marx, entretanto, a distincdo se mostra
simplesmente invidvel. Ou seja, ainda que no plano estritamente tedrico, é

4 MARX, Karl. Las luchas de clases en Francia de 1848 a 1850. Docu-
mento eletrdnico: http://www.marxists.org/espanol/m-e/1850s/francia/
index.htm. Acesso em: jun 2004. Os bolcheviques e aqueles que seguiram seu modelo,
viram na ditadura do partido comunista a encarnagio da ditadura do proletariado. Esta, porém,
enquanto transicéio para a supressdo do capital, jamais ocorreu.

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 234.

4 KURZ, Robert. Marx 2000. Documento eletrdnico:  http://www.exit-
online.org/textanz1.php?tabelle=transnationales&index=1&posnr=678&backtext1=text1.php.
Acesso em: jul. 2006.

* 0 tema é recorrente, como pode ser constatado de modo inquestiondvel em uma entrevista
relativamente recente. Cf. KURZ, Robert. Entrevista a Sonia Montafio. In. Revista IHU On-
Line, no. 188, 10.07,2006. Universidade do Vale do Rio dos Sinos, S.Leopoldo, Porto Alegre,
RS. Documento eletronico: http://obeco.planetaclix.pt/rkurz234.htm. Acesso em: jul. 2006.
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logicamente impossivel insistir na critica ao fetiche do valor abandonando a
nocao de luta de classes. Vejamos.

Kurz chega a afirmar que “a tentativa marxiana de transcender o capital
por meio de uma mera absolutizacdo da ‘classe operaria’ [...] foi sempre uma
construcio enviesada, pois assim se intentava alcangar em totalidade o que era
um momento particular, imanente ao préprio capital.” *°

Serd mesmo? Vejamos: ‘“Proletariado e riqueza sdo antiteses. E nessa
condi¢@o formam um todo. Ambos sdo formas do mundo da propriedade pri-
vada. Do que aqui se trata é da posi¢do que um e outra ocupam na antitese.
Nio basta esclarecé-los como os dois lados — ou extremos — de um todo.**

Nesta passagem, Marx e Engels parecem refutar a critica de Kurz, exata-
mente por lhe darem razdo. Ou seja, se trocarmos o conceito “propriedade
privada” por “capital”, como alids o préprio Marx viria a fazer mais tarde,
percebemos uma antecipagdo do raciocinio de Kurz sobre o capital constituir
a Unica totalidade. O que se perde em Kurz, porém, sdo os pélos positivo e
negativo desta totalidade, as classes em disputa, a antitese constitutiva e po-
tencialmente supra-sunsora; o proletariado sé € a classe universal na medida
em que seu interesse particular em se libertar do capital s6 pode ser efeti-
vado na pratica mediante a libertacdo universal de toda a humanidade. Em
termos dialéticos, € uma particularidade atual que carrega em si uma poténcia
universal, a qual sé se atualiza no momento em que seu ser social de classe
se desvanece, carregando consigo as demais classes e a propria sociedade de
classes. Por outro lado, como demonstra Mészéros sobre a atuacdo concreta da
burguesia na manutengdo do sistema, ““a capacidade do capital de deslocar suas
contradi¢des opera por meio da atividade e da prética mediadora da classe que
positivamente identifica seus interesses com os limites objetivos deste sistema
de controle sociometabdlico.” 4’

E verdade que ao chamar de “falsa imediatez sociologista” a expectativa
marxiana (e marxista) de ver na classe operdria do séc. XIX e inicio do XX
“0” sujeito histérico da superacdo do capitalismo, Kurz certamente tem razao.
Mas quando ele joga fora, junto a este sociologismo imediatista, a categoria
analitica luta de classes e a praxis revoluciondria potencial nela calcada, per-
manentemente atualizada enquanto a sociedade permanece dividida em classes

4 KURZ, Robert. A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletronico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acesso em: dez. 2004.

% MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. A Sagrada Familia. Sio Paulo: Boitempo, 2003a,
pp. 47-9.

4T MESZAROS, Istvan. Para além do capital. S3o Paulo e Campinas: Boitempo e Editora
da Unicamp, 2002, p. 466.
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antagonicas, enfraquece sua propria critica enquanto prética tedrica emanci-
patoria.

Afinal, como disse Marx em uma outra circunstancia: “alguns dos cidaddos
que intervieram em nosso debate, ao intentarem atenuar as propor¢des das
coisas e apresentar esta relacdo fundamental entre o empregador capitalista e
0 operario como uma questio secund4ria, cometeram [...] um erro.” 43

Ou, como diria, hoje, Mészdros:

Acreditar, como dizem, que as contradi¢des do capital e do tra-
balho ndo existem, ou que nunca serdo reconhecidas e que jamais
sofrerdo a acdo daqueles que mais sentem seus impactos devasta-
dores, exige que também se acredite que o povo nada mais é do
que cegos idiotas para sempre hipnotizados pelas promessas da
“circulag@o econdmica” universalmente benéfica do capital, em-
bora os fracassos monstruosos do sistema afetem diretamente a
vida de bilhdes de pessoas. A avaliacdo feita por Marx do de-
senvolvimento da consciéncia social é muito mais plausivel, ao
enfatizar que “o reconhecimento do produto como algo seu, e a
consciéncia de que sua separagcdo das condicdes de realizacdo é
uma injustica — wuma relagdo imposta pela forca — é um enorme
avanco da consciéncia, ela propria o produto do modo de pro-
dugio capitalista e também o ANUNCIO DO SEU DESTINO, tal
como a consciéncia do escravo de que ele ndo poderia ser a pro-
priedade de outro reduziu a escravidao a uma existéncia artificial,
hesitante, e tornou impossivel para ela continuar a prover as bases
da produgio”.*

Kurz poderia argumentar que, efetivamente, as circunstancias eram outras
e que, hoje, o desemprego estrutural promovido pela revolu¢do microeletronica
— que aumenta de forma brutal a parte constante do capital em relacdo a var-
idvel em sua composicao organica — e a auséncia da geracdo de novos merca-
dos de massa compensatérios tém tornado o préprio trabalho abstrato obsoleto
como substincia do valor (conseqiientemente 0 movimento operirio), o que
representa um curto-circuito no sistema, mas ndo propriamente uma alterna-
tiva de socializagdo superior.

B Cf. Salario, Preco e Lucro. Documento eletronico. Disponivel em:
http://www.marxists.org/portugues/marx/1865/06/salario/index.htm. Acesso em: jul 2004.

4 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 716-7. As citacdes de Marx desta
passagem sdo atribuidas por Mészdros ao titulo “Economic-works: 1861-1864", p. 246. As
reflexdes de Marx sobre o papel econdmico da consciéncia do escravo sdo de uma importancia
decisiva para a presente pesquisa.

www.bocc.ubi.pt


http://www.marxists.org/portugues/marx/1865/06/salario/index.htm

A Comunicagdo e o Gosto 87

Ainda assim, a acumulacdo de capital — que ocorre gracas a uma gigan-
tesca taxa de mais valia relativa — e sua concentragdo em cada vez menos
maos conduzem a formacgdo de uma espécie de superburguesia transnacional e
a uma pauperizagdo crescente das demais classes e fracdes de classes em es-
cala global (demos a estas 0 nome que quisermos), que a ela podem se opor e,
de fato, se opde, mesmo que ainda ndo sob a forma de movimentos conscientes
de classe, nem de modo eficaz numa perspectiva para além do capital enquanto
“forma comum”.

Todavia, este cardter ndo conscientemente classista®® dos movimentos so-
ciais de resisténcia da atualidade ndo deveria nos surpreender, muito menos a
Kurz, que sabe muito bem que:

Uma organizagdo social nunca desaparece antes que se desen-
volvam todas as forgas produtivas que ela € capaz de conter; nunca
relacdes de producdo superiores se lhe substituem antes que as
condicdes materiais de existéncia destas relacdes se produzam no
préprio seio da velha sociedade. !

Ou, numa formulag@o de nossos dias que aproxima a questdo um pouco
mais do objeto da presente pesquisa: “Mesmo as palavras mais emotivas e elo-
qiientes de exortacdo ideoldgica sdo impotentes caso ndo estejam sustentadas
por forcas materiais dinAmicas e tendéncias objetivas de desenvolvimento.” 32

Ora, se essas “tendéncias objetivas de desenvolvimento” dizem respeito so-
bretudo ao fato de a superacao total do capital s6 poder concretamente realizar-
se quando todo o mundo estiver a ele subordinado, numa economia global-
mente integrada, o inicio do dominio completo da burguesia (transnacional)
ndo poderia ser representado pela “guerra total” de Bush? Afinal, serd que
a “pura expressdo politica” da dominagdo burguesa era mesmo o Estado na-
cional? Ou este foi necessario somente em seus primeiros estagios?

Se essa hipdtese estiver correta, o problema da luta de classes ndo teria
realmente chegado ao fim; pelo contrario, parafraseando Kurz contra Kurz,
“continua de pé e s6 agora passa a ser efetivo”. Talvez o que tenha acabado,
em 1989, ndo seja “a luta de classes”, “o Manifesto”, como propde Kurz, mas
simplesmente a praxis da Terceira Internacional, com toda a sua carga de re-
ducionismo politicista, taticista, que caracterizou a legitimacao ideolégica do
Leste e do sul “comunistas”. Por isso, mais do que falar em um Marx da critica
ao fetiche do valor e em um “outro”, da luta de classes, é preciso distinguir uma

%% Que é um dado fundamental para esta tese.
Sl MARX, Karl. Contribuicio a critica da economia politica, pp. 24-5.
2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 426.
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epistemologia marxiana ainda insuperada de uma politica datada, e sobretudo
elaborar novas préxis.>>

Nesse sentido, retomando Luk4cs, e aceitando o postulado de Kurz de que
0 movimento operdrio “classico” teria atuado ndo para além, mas para dentro
do capital, poderiamos concluir que o proletariado ainda nio se fez sujeito
histdrico, isto é, sujeito consciente de seu proprio destino — por que, em esta-
gios anteriores de desenvolvimento do capitalismo, isto simplesmente nao era
possivel.

5.4 A Luta de classes hoje

Podemos agora afirmar que é na compreensdao do conceito modo de pro-
ducio como totalidade histérica que as nogdes de fetiche do valor e luta de
classes tornam-se fecundas em sua complementaridade dialética, compondo o
arcabouco tedrico para uma andlise marxista rigorosa do conjunto das ativi-
dades humanas, para além de qualquer economicismo ou sociologismo.

Nesta linha de raciocinio, ao invés de descartarmos a nocdo de luta de
classes, seria talvez 0 momento de repenséd-la em um outro patamar, para além
dos Estados nacionais e das formas convencionais de organizagado (sindicatos
e partidos), retomando em novas bases o internacionalismo original do movi-
mento operdrio. Os féruns sociais internacionais e acdes similares podem rep-
resentar um esbo¢o nessa direcdo, ndo como manifestagdes do proletariado
fabril em sua expressio cldssica, mas como a confluéncia organizada>* dos

3 E é nesse ponto, como veremos adiante, que a presente discussdo, embora extensa, se
mostra relevante e mesmo indispensdvel para a compreensdo da dialética interna do gosto,
entre sabor/prazer e saber/conhecimento, e de sua dialética externa, de complexo atualmente
determinado pela economia mercantil, mediante a atuacio das ITCs, mas potencialmente de-
terminante de uma economia humanizada, passagem para a qual essas mesmas ITCs poderiam
ser instrumentalizadas, dentro de uma luta politica mais ampla, para a qual, entre outros fatores,
seria importante que fosse de algum modo recriado “o pathos dos primeiros movimentos da
classe trabalhadora”, na expressdo de Lukécs. Cf. LUKACS, apud MESZAROS, Istvan. Para
além do capital, p. 494.

5% Organizacio esta, diga-se de passagem, que tem nas novas tecnologias da comunicagdo
um suporte fundamental.
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ndo-proprietarios dos meios de producio® de todo o mundo num sentido niti-
damente antiburgués:

[...] a transcendéncia do Estado e quem a desencadeia, o pro-
letariado (ou, para utilizar um termo teoricamente mais preciso:
o trabalho, o antagonista estrutural do capital), estdo inseparavel-
mente ligados e constituem o ponto central da teoria politica de
Marx. Nio ha qualquer romantismo em sublinhar sua importan-
cia desse modo: apenas um alerta destinado aqueles que querem
expurga-lo da estrutura conceitual de Marx, que deveriam perce-
ber quanta coisa mais — de fato, quase todo o resto — teria que ser
jogado ao mar junto com eles.>®

Ou seja, como vimos, a prépria critica ao fetiche do valor s6 € pensdvel
no quadro de uma sociedade dividida em classes antagdnicas, mais especifi-
camente em capitalistas e proletdrios, entendidos ndo somente como subje-
tividades empiricas, mas igualmente enquanto personificacdes das categorias
econdmicas capital e trabalho.

O fetiche do valor, forma hegemonica de socializa¢do sob o regime do
capital, reproduz as classes em luta e € por elas produzido. Como pensar sua
superacdo sem a superagdo das classes? E como pensar esta superagdo se
as eliminamos da reflexdo critica? E possivel pensar as classes como “meta-
sujeitos histéricos”, sem cair na mistificag@o idealista ou em um “reducionismo
sociologista” qualquer; € possivel conservar seu cardter de abstragcdo tedrica
essencial; pois € “a divisdo social do trabalho” o que “constitui o fundamento
geral de toda producdo de mercadorias”,”’ e as classes sdo a causa e o efeito
desta divisdo.

Kurz, como € sabido, pensa diferente.

55 Sabemos que, hoje, com a pulverizagdo aciondria da propriedade dos meios de produgcio,
e com a hegemonia do capital financeiro na economia global, faz pouco sentido insistirmos na
figura do capitalista do século XIX enquanto “o burgués”. A burguesia, porém, é hoje consti-
tuida por aqueles que detém o controle mais substantivo da terra, dos meios de producdo (os
principais acionistas e as “encarnac¢des” do proprietario na forma de executivos) e dos aparatos
— repressivos e ideoldgicos — de Estado (a burguesia gerencial e financeira e seus representantes
politicos), determinando, de maneira menos ou mais consciente, o destino da esmagadora maio-
ria das pessoas, sob o imperativo cego da valorizagdo do valor, nos limites da coagdo da concor-
réncia e das lutas intraclassistas e entre as classes. O pequeno-burgués, por sua vez, continua a
ser basicamente o pequeno proprietdrio. E quem € o proletariado de hoje? A “classe que vive
do trabalho”, conceito proposto por Ricardo Antunes. Ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos
do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a negacido do trabalho.

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 571.

" MARX, Karl. O Capital. Livro I, v. 1, p. 406.
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Em artigo recente, refletindo sobre uma possivel retomada na luta de classes,
na Alemanha de hoje, e concluindo por sua improbabilidade, o autor alemao,
embora reconhega a importincia da greve, pondera, com razdo, que sozinha
ela s6 pode ser ineficaz, sendo necessario o desenvolvimento de outras formas
de combate ao capital agregadas a ela, pois:

janao se pode continuar a falar do “braco forte” que faz parar
todas as rodas. Os empregados estio enfraquecidos e estilhacados
pelo outsourcing.®® Antes de mais nada [...] domina na “consti-
tuicdo organica do capital” (Marx), hd muito tempo e cada vez
mais, o emprego dos meios materiais cientificizados. Os precos
destes quase nao sdo rebaixdveis através de pressoes, ao contririo
do preco do bem mao-de-obra. [...] A verdadeira “classe que cria
mais valia” estd a encolher, € nisso que consiste o limite intrinseco
da acumulacdo. E € por isso que esta base se tornou demasiado
estreita para uma resisténcia social com forca convincente.>

Em linhas gerais, o raciocinio € irretocdvel, a ndo ser por um ponto: serd o
operario de fabrica realmente a tnica “classe que cria mais valia”? N&o. Pois
j4 no capitalismo embriondrio do século XIX, Marx podia afirmar que:

Ha [...] ramos industriais autdnomos em que o resultado do
processo de producio nio € nenhum produto, nenhuma mercado-
ria. Entre eles, o Unico setor importante, do ponto de vista econdmico,
é o de transportes e comunicac¢do, que abrange tanto o transporte
de mercadorias e pessoas quanto a transmissao de noticias, servigo
postal etc.%0

E o que dizer das diversas novas formas de trabalho produtivo (do ponto de
vista do capital, isto é, geradores de mais-valia) do capitalismo contemporineo
ao redor do planeta?%!

38 “Qutsourcing”: externalizagdo de custos, terceirizagio de atividades.

% KURZ, Robert. O Caso estd a ficar sério. Documento eletrénico: http://obeco.
planetaclix.pt/rkurz169.htm. Acessoem: jul 2007.

8 1sso porque o valor que o dispéndio de forga de trabalho envolvido nesses meios acrescenta
ao produto consiste em lhe proporcionar deslocamento espacial, além de acelerar a circulagéo,
conseqiientemente os ciclos do capital, e portanto a realizagdo da mais-valia e da reproducdo
ampliada. E desnecessério mencionar o gigantesco crescimento desses setores do tempo de
Marx aos dias de hoje, tanto em termos absolutos quanto relativos. Cf. MARX, Karl. O
Capital. Livro II, p. 64.

8! Para um estudo mais aprofundado dessa questio, ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos
do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a negacido do trabalho.
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Resta, em meio a este quadro, o desafio de se localizar o sujeito social
revoluciondrio nos dias de hoje. Neste sentido, Mészaros nos fornece duas
indica¢des metodoldgicas fundamentais. A primeira refere-se a necessidade
de se identificar sua configuracdo socioldgica e aos critérios que devem ser
considerados nessa identificagao:

O sujeito da emancipag@o ndo pode ser arbitréria e voluntari-
amente predefinido. Ele s6 estard apto para criar as condicdes de
sucesso se abranger a totalidade dos grupos socioldgicos capazes
de se aglutinar em uma forg¢a transformadora efetiva no ambito de
um quadro de orientagdo estratégica adequado. O denominador
comum ou o nucleo estratégico de todos esses grupos nao pode ser
o “trabalho industrial”, tenha ele colarinho branco ou azul, mas o
trabalho como antagonista estrutural o capital. Isto € o que com-
bina objetivamente os interesses variados e historicamente pro-
duzidos da grande multiplicidade de grupos sociais que estdo do
lado emancipador da linha diviséria das classes no interesse co-
mum da alternativa hegemonica do trabalho a ordem social do
capital %2

Esse argumento é muito importante, pois ndo é somente, nem principal-
mente, o niimero dos membros de uma massa (embora ndo seja um fator de-
sprezivel) o que lhe confere um potencial revoluciondrio, mas a posi¢do es-
tratégica que seus integrantes ocupam em meio as relagdes de producao de um
dado modo de producdo em um determinado momento histérico — e a univer-
salidade de suas reivindicagdes.

Sobre esta questao, Marx nos diz algo fundamental, tomando como objeto
de andlise o campesinato francés por ocasido do 18 Brumadrio:

Na medida em que milhdes de familias camponesas vivem em
condicdes econdmicas que as separam umas das outras, e opdem
o seu modo de vida, os seus interesses e sua cultura aos das outras
classes da sociedade, estes milhdes constituem uma classe. Mas
na medida em que existe entre 0s pequenos camponeses apenas
uma ligacdo local e em que a similitude de seus interesses nao cria
entre eles comunidade alguma, ligacdo nacional alguma, nem or-
ganizagdo politica, nessa exata medida ndo constituem uma classe.

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, 51.
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Sao, conseqiientemente, incapazes de fazer valer seu interesse de
classe em seu préprio nome [...]%

Temos também, nesta passagem, um excelente exemplo do modo como
Marx articulava em suas andlises a dimensdo politica com a econdmica da
nocdo de classe, além de uma expressiva ilustracdo da razdo pela qual o mero
nimero e a subordinacio comum ndo bastam para a formacdo de uma con-
sciéncia e para a implementacio de uma agao revoluciondria, questao que nos
remete a segunda indicacdo metodoldgica de Mészaros mencionada acima,
aquela que diz respeito ao papel “vital da ideologia socialista’:

O papel vital da ideologia socialista, como negacao radical da
ordem estabelecida, consiste precisamente em identificar e ajudar
a ativar, através de sua orienta¢do abrangente, todas aquelas me-
diagdes potencialmente libertadoras e que tenham a capacidade
de transcender essa ordem, mediagdes que, sem sua ativa inter-
vengdo, permaneceriam adormecidas e dominadas pelo poder do
isolamento da imediaticidade, gerenciada e manipulada pela ide-
ologia dominante.®

Tendo isto em conta, se por um lado Kurz parece estar certo ao afirmar
que a luta do movimento operdrio “cldssico”, que ocorreu num estigio pouco
desenvolvido do capitalismo, era voltada ndo contra o capital, mas contra resi-
duos pré-capitalistas nas relacdes de trabalho e na organizacdo da sociedade
como um todo, esta verdade é limitada na medida em que, por outro lado,
esta era uma etapa necessdria na luta contra o capital, ainda que nem todos
os combatentes, ou mesmo a sua maioria, soubessem disso.> Além disso,
sua alternativa de transformacao social a partir da conscientizagdo de “grandes

% MARX, Karl. MARX, Karl. O 18 brumério de Luiz Bonaparte. Documento eletronico:
http://www.marxists.org. Acesso em: mar. 2006. Vemos aqui a diferenca entre classe enquanto
sujeito econdmico e classe enquanto sujeito politico, o que Lukécs, em termos hegelianos,
definiria mais tarde como a diferenca entre “classe-em-si”’ e “classe-para-si”’. A passagem de
uma a outra se d4 mediante a emergéncia da consciéncia de classe, a qual, porém, ndo surge
por geragdo espontanea, mas em meio a propria luta de classes, seja mediante a atuacdo dos
intelectuais marxistas junto ao proletariado, seja pela propria pressio das contradi¢des acirradas
no desenvolvimento do capitalismo. O fato € que essa questdo merecia ser trazida de volta ao
debate de hoje.

8 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 239. Mészdros refere-se a importantes
movimentos de conteddo libertdrio mais particulares, isto é, sem apelo universal: negros, mul-
heres, imigrantes, gays etc.

8 O que nos remete 2 relevancia da formulagdo de Lukdcs, sobre uma consciéncia de classe
possivel, na passagem da consciéncia em si a consciéncia para si.
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movimentos de massa”, sem um lastro classista, é vaga e idealista, pois: 1)
conceitualmente, “massa” € uma ma alternativa para “classe”, ainda que a 1l-
tima categoria possa suscitar confusoes, e 2) ao contrdrio do antigo proletari-
ado fabril, as “massas” atuais, embora permanecam sob o jugo do trabalho
abstrato e do capital, seja na forma do emprego, do subemprego ou do desem-
prego, nio dispdem de nenhuma organizacdo estratégica;®® tampouco sio, en-
quanto massas, diretamente responsaveis pela producdo de riqueza na forma de
mercadorias, o que as torna, do ponto de vista do “sujeito automdtico”, mais ou
menos descartdveis conforme sejam mais ou menos produtivas e solventes.®’
Ou seja, na prética, nao ha coacgdes concretas que favorecam sua organizacao,
nada indica que razdes subjetivas apontem nesse sentido e, por fim, servem
cada vez menos para o capital, por isso sdo sistematicamente eliminadas.

Assim, € teoricamente necessario que se investigue, em meio a complexa
rede de cooperagdo e conflitos entre as classes e fracdes de classe atuais, quais
deveriam ser apoiadas, estimuladas ou combatidas no sentido de se evitar o
“aniquilamento das [...] classes em confronto”,*® que hoje traria consigo, mais
do que a barbdrie, a prépria entropia sociometabdlica.

Uma leitura do Manifesto a luz do 18 Brumdrio nos ajudaria nessa in-
vestigacdo, nos permitiria enxergar que a nocao bipolar de duas classes em
confronto — a burguesia e o proletariado industrial do século XIX — ¢ tanto
uma esquematizacao simplificada, datada e didatica/motivacional (trata-se de
um manifesto) sobre um processo muito mais complexo e dindmico — que en-
volve, em meio a luta entre as duas principais classes antagonicas, as lutas e

8 Com excecdo dos movimentos sociais, cujo estudo, necessério e pertinente ao tema deste
trabalho, extrapola nosso tempo e conhecimentos atuais. Podemos porém constatar que, na
medida em que estdo organizadas em movimentos sociais, perdem a qualidade de massas e,
na medida em que se opde, com graus variados de consciéncia, a burguesia enquanto “person-
ificacdo de categorias econdmicas”, adquirem no mesmo grau a qualidade de movimentos de
classe.

70 que, sem diivida, representa um “tiro no pé” do préprio “sujeito automético”, ja que,
em face da superprodutividade atual, cai o valor unitdrio de cada mercadoria, e ndo havendo
uma demanda solvente — devido sobretudo ao “desemprego estrutural” (Kurz) crescente ger-
ado pela revolugdo microeletrdnica —, a gigantesca mais-valia relativa gerada na producéo ndo
tem mais como se realizar na esfera da circulacéio, e o capital perde aos poucos sua capaci-
dade fantasmagdrica de completar novos ciclos e “rotagdes” (Marx, O Capital, livro 2) em seu
processo de reprodugdo ampliada, de se expandir continuamente, o que conduz fatalmente ao
desmoronamento do edificio capitalista, adiado ultimamente pela queima de excedentes através
das guerras e pela especulacdo nos mercados financeiros — dispositivos extremos que por si sO
atestam a anormalidade do andamento normal das coisas, € que ndo tém como funcionar para
sempre. Mas o que brotard dos escombros se nada eficaz for feito para “aliviar as dores do
parto”?

% MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. Manifesto do Partido Comunista, pp. 23-4.
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aliangas internas e externas que envolvem diversas fracées de classe — quanto

uma abstragio teérica fundamental. Nos termos de Lukdacs:®

sdo corretas as férmulas de Marx, que se baseiam no fun-
damento de uma hipé6tese metodologicamente isolante de uma
sociedade composta apenas de capitalistas e proletdrios? Qual
a melhor maneira de interpreta-las? Os criticos ignoravam por
completo o fato de que essa hipdtese, em Marx, era apenas uma
hipétese metodoldgica para compreender o problema de maneira
mais clara, antes de avancar para a questdo mais abrangente, que
situava o problema em relacio 2 totalidade da sociedade. 7°

Resta, hoje, a questio: a que fragdes de classe, e ndo a que massas, deveria
a “conscientiza¢do” se dirigir? Em outros termos, é o que se pergunta Zizek:

O que fazer a propdsito da importincia crescente da “producio
imaterial” hoje (ciber-trabalhadores)? Devemos insistir que so-
mente aqueles envolvidos na produgdo material “real” constituem
a classe trabalhadora, ou damos o passo final e decidimos aceitar
que os “trabalhadores simbdlicos” sdo os (verdadeiros) proletarios
de hoje? Deve-se resistir a dar este passo, por que isto mas-
cara a DIVISAO entre produgio imaterial e material, a CISAO
na classe operdria (em regra geograficamente delimitada) entre
ciber-trabalhadores e trabalhadores materiais (programadores nos
EUA e na India, sweat shops’! na China ou na Indonésia).”?

Temos af a divisdo entre produ¢do imaterial e material correspondendo re-
spectivamente a uma elite operdria e a uma massa operdria menos qualificada,
distribuidas pelo planeta de maneira bem delineada. Na seqiiéncia desta pas-
sagem, Zizek acrescenta:

Talvez, a figura do DESEMPREGADO seja aquela na qual
melhor se encaixa o proletdrio puro de hoje: a determinacdo sub-
stancial do desempregado permanece a de um trabalhador, mas
eles estdao impedidos de atualizd-la OU de renunciar a ela, de

% Nesta passagem, Lukécs critica alguns criticos de Rosa Luxemburgo.

0 LUKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe, pp. 111-2.

" Locais onde se trabalha sob condicdes degradantes, ndo obstante estarem vinculados a
grandes corporagdes transnacionais. Um exemplo tipico s@o as fabricas da Nike na Indonésia.

2 ZIZEK, Slavoj. Repeating Lenin. Documento eletrnico: http://www.lacan.
com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.
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modo que permanecem suspensos na potencialidade de trabal-
hadores que niio podem trabalhar.”?

Esta € certamente uma proposta temerdria, pois os “desempregados croni-
cos” sdo tao desarticulados quanto os camponeses estudados por Marx no /8
Brumdrio e tdo “revoluciondrios” quanto o lumpesinato, por quem ele ndo
nutria maiores simpatias.”* Nio obstante, é o esboco de uma andlise, ndo im-
porta por ora se correta ou equivocada, das sociedades contemporaneas sob o
prisma da luta de classes. E esforcos neste sentido sdo fundamentais, pois, se
estamos todos subordinados ao capital, isto se d4 de forma diferenciada, difer-
enca esta mediada, sim, por “categorias sociais” 75 de cunho etério, étnico, de
género etc., mas, sobretudo, pela divisdao de CLASSE — hoje integralmente de-
terminada pela divisdo internacional do trabalho. Por isso, “uma vez negada a
realidade da luta de classes, todas as pretensdes de radicalismo acabam junto
com esta negagio.”

Assim, se uma “economia totalitdria” (Kurz) faz com que as pessoas sé
sejam sujeitos de direito pela sua propriedade de vender ou comprar forga de
trabalho, ainda que esta esteja se tornando, conforme sustenta Kurz, cada vez
menos venddvel, é a posicao que cada um ocupa em meio a divisdo social
do trabalho, as relacdes de produgdo, isto é, sua posicdo de CLASSE, que
determina seu “ser social”; € verdade que se trata de um processo fetichista,
mas real, e “existente”, se quisermos ser hegelianos. Pois é a forma empirica,
fenoménica, como se dd a objetificacdo dos sujeitos enquanto proprietarios dos
meios de produgdo, latifundidrios, rentistas nas mais diversas escalas, ou pro-
dutores de mercadorias (e servigos), ou ainda no papel de excluidos da prépria
reproducdo da vida, que os diferencia enquanto sujeitos de CLASSE, menos
ou mais conscientes. Isto faz com que todos, a despeito de estarem presos,
como sustenta Kurz, na mesma imanéncia fetichista, possuam interesses an-
tagonicos. E a este antagonismo e a seu potencial revolucionario que Marx se
refere quando menciona o processo de alienag¢do do proprio trabalho a que esta
submetida a classe trabalhadora (‘o operario”), em oposi¢do e complementari-
dade ao capital (“o capitalista”):

Aqui o operério estd logo de inicio num plano superior ao do
capitalista, porquanto este tltimo criou raizes nesse processo de

73 Idem, ibidem.

7+ No que, ao que tudo indica, ele tinha razdo, se considerarmos os acontecimentos narrados
e analisados no /8 Brumadrio, para nio falarmos dos pogromistas russos ou do nazifascismo.

5 Cf. LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais.

7 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 163.
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alienacdo e nele encontra a sua satisfacdo absoluta, ao passo que,
na sua condi¢@o de vitima do processo, o operario se acha de ime-
diato numa situacdo de rebeldia e o sente como um processo de
sujeicdo. [...] A autovalorizag¢do do capital — a criacdo de mais-
valia — € [...] objetivo determinante, predominante e avassalador
do capitalista, impulso e contetido absoluto de suas a¢des; na re-
alidade, ndo € outra coisa sendo o afi e a finalidade racionalizados
do entesourador. Contetido absolutamente mesquinho e abstrato,
que, sob certo ponto de vista, faz o capitalista aparecer como que
submetido a uma serviddao para com a relagdo do capital que
igual, embora também de outra maneira, a do seu pdlo oposto,
do operério.”’

[¢N

N

o

Sendo assim, € inaceitdvel a idéia de que, para que se possa desenvolver
préaxis para além do “moderno sistema produtor de mercadorias” (Kurz), tenha
se tornado inutil considerar esses antagonismos.

A luz dessas consideracdes, chegou 0 momento de nos reaproximarmos de
nosso objeto.

" MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de produgio
imediata, p. 56.
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Capitulo 6

CRITICA DA ECONOMIA
POLITICA DA
COMUNICACAO

Nunca é demais enfatizar que a mistifica¢ao politico-ideolégica
nao se alimenta de si mesma (se assim fosse, seria relativamente
facil suplantd-la), mas de uma contradi¢do objetiva da base so-
cioecondmica. (Mészdros)'

Se uma abordagem marxista da comunicacdo ndo pode consistir em uma
mera apologia metodoldgica da determinacdo em ultima instincia da econo-
mia sobre a superestrutura, a cultura, o universo simbdlico ou como se queira
chamar, tampouco deve deixar de reconhecer a efetividade contraditéria dessa
determinacdo, mantendo sempre atual a andlise critica de seu cardter fetichista,
voltada para a sua superagdo.

Para compreender bem isso, devemos entender “economia” em um duplo
sentido, ou melhor, em dois niveis de abstracdo: no primeiro, o termo remete,
como vimos, a “producdo e reproducgdo da vida social”, sejam quais forem as
circunstancias; no segundo, aos diversos modos de producdo que existiram e
foram superados por outros.

No primeiro sentido, a “determinacdo em ultima instncia” € insuperavel;
no segundo, passivel de superagdo. Em outras palavras, é impossivel haver
histdria sem que se dé alguma forma de producdo e reprodugdo da vida social,
mas os homens s6 fazem histéria na medida em que o conjunto de suas ativi-

! MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 1026.
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dades fisicas e intelectuais dirige-se no sentido de conservar ou transformar
um modo de producdo dado, tenham eles consciéncia disto ou ndo.

Assim, metodologicamente, no que diz respeito aos temas superestruturais
com os quais os estudos de comunicagdo sido usualmente identificados — nao
importa aqui em qual chave tedrica, fale-se em ideologias, discursos, proces-
sos semidticos, praticas intersubjetivas ou o que for —, 0 marxismo consiste
ndo em reduzir a superestrutura a mero reflexo da estrutura produtiva, mas
em estudar a totalidade de cada formacao social, a partir dos limites e poten-
cialidades materiais e espirituais que a estrutura favorece ou bloqueia, em seu
dinamismo, em sua complexidade, buscando, em meio aos aspectos contra-
ditérios da totalidade concreta, o motor, ou, mais precisamente, a alavanca de
sua superag¢do — pois um motor € um autdmato e a alavanca revoluciondria em
acdo pressupde um sujeito autdnomo alavancador. E, alids, por esta razio que
Kosik, ao refletir sobre a categoria da totalidade, destaca o cardter concreto da
acdo criadora do homem:

[...] atotalidade de base e superestrutura permanece abstrata
se nao se demonstra que € o homem, como sujeito historico real,
que no processo social de producdo e reproducdo cria a base e
a superestrutura, forma a realidade social como totalidade de re-
lagdes sociais, instituicdes e idéias; e nesta criagdo da realidade
social objetiva cria a0 mesmo tempo a si proprio, como ser histérico
e social, dotado de sentidos e potencialidades humanas, e realiza

o infinito processo de “humanizacio do homem”.?

A esta “humanizacdo do homem”, porém, se opde em grande medida o
regime do capital, que tem por imperativo dltimo subordinar o conjunto da
vida sobre a Terra, o que envolve os “produtos do espirito”, ao principio da
valorizacdo do valor, ou da reproducio ampliada do capital. E por esta razio
que, a nosso ver, no campo dos estudos de comunicagdo, ainda nio surgiram
alternativas satisfatérias a tese central do pensamento frankfurtiano, a saber,
uma critica implacdvel a subordinagdo da producdo cultural (ou simbdlica)
2 légica da mercadoria.> Pode-se perfeitamente discordar das consideracdes
estéticas de Adorno, de seu “aristocratismo”, de seu pessimismo, o que for,
mas € um grave equivoco passar ao largo de sua principal contribuicao teérica
para o campo da comunicagdo: a critica a2 mercantilizacio da cultura.

2 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p- 60.

3 Alids, ndo se pode compreender adequadamente a extensdo da critica dos tedricos de
Frankfurt a mercantilizagdo da cultura sem um conhecimento adequado da critica marxiana
ao fetichismo da mercadoria.
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Esta critica, contudo, sozinha, ndo da conta das diversas formas de resistén-
cia das audiéncias — menos ou mais conscientes — a dominacao do capital, que
ocorrem no momento da recep¢do — ou da “decodificagdo” (Hall). Essas re-
sisténcias, por sua vez, no que elas possuem de politicamente relevante, sao
a expressao, direta ou indireta, da luta de classes, assim como a auséncia de
uma reflexdo mais acurada a seu respeito por parte de Adorno, Horkheimer,
Marcuse ou Habermas relaciona-se com sua ilusdo a respeito da “integracio
da classe operaria”.

E neste sentido que a contribui¢io dos Estudos Culturais é bem vinda ao
campo da Comunicagao, conforme veremos agora, buscando igualmente iden-
tificar os seus limites.

6.1 Estudos Culturais na Sociedade do Espetaculo

Em comunicagdo, outrora, investigava-se de que forma e até que ponto os
meios de comunica¢do de massa influenciavam as pessoas; hoje se discute
de que forma e até que ponto essa influéncia dos meios de comunicagdo é
mediada por fatores culturais de matriz ndo mididtica, fatores estes que favore-
cem leituras diferenciadas de um mesmo discurso, abalando assim as velhas
teses sobre o poder manipulador uniformizante da industria cultural em escala
massiva.

Essa mudanga, promovida pelos Estudos Culturais, foi importante, no sen-
tido de equilibrar os exageros daqueles que, a esquerda e a direita, viam nos
meios de comunicacdo um poder independente e total, praticamente negando
inteligéncia 4s massas.* Seu coroldrio é a nogio de recepgdo ativa.

Em um merecido reconhecimento a contribui¢do de Gramsci e de Bakhtin
para o marxismo, incluindo a incorporacdo de seu pensamento pelo que de
melhor se produziu no campo dos estudos culturais, é oportuno lembrar aqui
uma carta de Engels, que nos deixou uma indicacdo reveladora sobre uma
deficiéncia que ele reconhecia em sua obra e na de Marx, obra, como sabemos,
em boa parte comum. E precisamente esta deficiéncia que Gramsci, Bakhtin
e, posteriormente, os Estudos culturais tentaram resolver.

Engels disse que faltou que ele e Marx definissem a forma como se dava a
passagem do econdmico para o ideoldgico, por terem se limitado a descrever
o contetido do processo global:

No6s todos colocamos inicialmente — e tinhamos de fazé-lo
— a énfase principal, antes de mais nada, em derivar dos fatos

4 Cf. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados.
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econdmicos basicos as concepgdes politicas, juridicas e demais
concepgdes ideoldgicas, bem como os atos mediados através de-
las. Com isso negligenciamos o lado formal em fun¢do do con-
tetido: 0 modo e a maneira como essas concepgdes etc. surgem.
Isso deu aos adversdrios um belo pretexto para erros e deformacdes

[..J°

Hoje, definir a centralidade das ITCs, articulada aos demais fatores que de-
terminam a forma desta passagem, isto é, a estrutura de suas mediagdes, bem
como, partindo do simbdlico, o sentido oposto e, enfim, sua dialética, é o que
cumpre fazer em uma perspectiva marxista, ou materialista-dialética, da comu-
nicag¢do, pois, como ensina Kosik:

A dialética materialista como método de explicitagdo cienti-
fica da realidade humano-social ndo significa [...] emparelhamento
dos fendmenos de cultura aos equivalentes econdmicos [...], nem
reducdo da cultura a fator econdmico. A dialética ndo é o método
da reducdo: é o método da reproducdo espiritual e intelectual
da realidade, é o método do desenvolvimento e da explicitagdo
dos fendmenos culturais partindo da atividade pratica objetiva do
homem histérico.®

Assim, dado o atual momento de desenvolvimento desta pesquisa, o objeto
geral’ de uma ciéncia marxista da Comunicacdo poderia ser formulado nos

5 Na seqiiéncia, Engels esclarece um mal entendido recorrente e defende um ponto de vista
metodolégico importante: “Relacionada com isso existe uma estipida concepcao dos idedlogos:
j4 que negamos um desenvolvimento histdrico independente as diversas esferas ideoldgicas que
desempenham um papel na histéria, negarfamos também qualquer eficdcia historia delas. Aqui
estd subjacente a concepcao vulgar, ndo-dialética, de causa e efeito como pélos opostos de modo
rigido, com o esquecimento absoluto da interagdo. Esses Senhores esquecem com freqiiéncia e
quase deliberadamente que um elemento histérico, uma vez posto no mundo através de outras
causas, econdmicas no final das contas, agora também reage sobre a sua circunstincia e pode
retroagir até mesmo sobre as suas préprias causas.” ENGELS, apud FERNANDES, Carta a F.
Mehring, de Londres, em 14 de julho de 1893. In: FERNANDES, Florestan (org.). Marx-
Engels, pp. 465-466. Sobre a hipétese de um desenvolvimento autdnomo das idéias, Mészaros,
na mesma linha de raciocinio de Engels, a refuta categoricamente: “[...] as vdrias ideologias
e formas de consciéncia a elas correspondentes ndo possuem historia prépria, ndo t€m uma
dindmica independente de desenvolvimento, devendo ser entendidas como ligadas do modo
mais {ntimo com os processos de desenvolvimento da vida material dos individuos reais.” Cf.
MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 110.

® Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 39.

7 Martino distingue o objeto de uma determinada pesquisa do objeto geral de uma disciplina
ou ciéncia nos seguintes termos: “O objeto de um certo trabalho de investigacdo € [...] a matéria
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seguintes termos: o papel das ITCs na dialética das mediacoes entre base e
superestrutura nas sociedades de classe contempordneas, mediagdes estas que
tém na economia, até segunda ordem (ordem histdrica), seu iibergreifendes-
Moment.3

Essa perspectiva nos afasta um pouco dos Estudos Culturais, embora haja
pontos de convergéncia entre ambas as abordagens. Em nosso caso, as diversas
formas como se opera a influéncia culturalmente mediada das ITCs sobre as
pessoas ndo € o problema em si, mas o modo e o grau com que essa influéncia
colabora ou ndo para a subordinagdo das pessoas ao capital. E o que ndo se
pode perder de vista, assim como a possibilidade, em termos positivos, de um
outro uso dos meios.

Sob este prisma, o estudo das formas como as pessoas “ressignificam” os
discursos mididticos permanece valido na medida em que produz dados rel-
evantes para que se compreenda concretamente como se dd a recepcdo dos
meios em estratos definidos da populagdo. Porém, ao se deixar de lado a
andlise critica do conteddo ideolégico desses discursos, que € dindmico, es-
corregadio, cheio de sutilezas e ndo se deixa capturar tdo facilmente, e ao se
“antropologizar” em demasia 0 consumo — como se N0 momento em que nos
damos conta do fato de as mercadorias exercerem a funcdo de “indexadores
simbdlicos”,” elas por um passe de médgica deixassem de ser “codgulos de tra-
balho” (Marx) —, corre-se o risco de se camuflar as graves conseqiiéncias da
mercantilizacdo da cultura, com destaque para o fato de as ITCs serem funda-
mentalmente conservadoras, muitas vezes reaciondrias — com freqiiéncia, onde
menos se espera.

intelectual que ele manipula e que sé aparece nas elaboracdes tedricas pelas quais os fendmenos
se apresentam a investigacdo cientifica [...] Por sua vez, o objeto de uma disciplina deve ser
compreendido como o ponto de vista mais geral, responsavel pelo recorte e pela abordagem por
meio da qual o fendmeno se apresenta ao trabalho de teorizacdo. Ele funciona simultaneamente
como um pano de fundo de onde se destacam as teorias e como principio de diferenca e de
unidade do campo.” MARTINO, Luiz C. As Epistemologias contemporineas e o lugar da
comunicac¢do. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.) Epistemologia da Comunicacio, p.
87.

8 Como visto, momento de importancia fundamental, momento em tltima instincia pre-
dominante, mas ndo tnico, ndo imune a influéncias freqiientemente fortes e eventualmente
decisivas de fatores de outra ordem — cultural, politica, juridica etc. E a énfase na economia
como o iibergreifendes-Moment do processo que diferencia a posi¢do aqui defendida daquela
apresentada por Martin-Barbero em “Dos Meios as Mediag¢des”, obra que, no que pese uma
moderagdo politica a nosso ver excessiva, aliada a um excesso de culturalismo, é sob outros
aspectos, sobretudo aqueles histdricos, bastante interessante.

? Ver ROCHA, Everardo e BARROS, Carla. Cultura, mercado e bens simbélicos: notas para
uma interpretacdo antropoldgica do consumo. In: TRAVANCAS, Isabel e FARIAS, Patricia
(orgs.) Antropologia e comunicacio, pp. 181-208.
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Isso pode ser facilmente demonstrado: seja no jornalismo, na publicidade,
na dramaturgia ou nas demais formas de distracdo, os problemas catastréfi-
cos da realidade social jamais sdao apresentados como estruturais, como ex-
pressdes necessdrias do capital, mas sempre como algo remedidvel sem que
se altere substancialmente nada no que diz respeito a subsun¢do do trabalho
ao capital'® e dos valores de uso aos valores de troca. Assim, por exemplo,
podemos nos deparar, em uma telenovela, em uma matéria jornalistica etc.,
com a dramatizac@o ou a informacdo referente a um empresario mau caréter
ou a um saldrio ruim, mas o problema permanece sempre no nivel do adjetivo,
do predicado, jamais nos proprios substantivos “empresdrio” e “saldrio”, que
expressam por si s6s uma relacdo de exploracgao.

A realidade “normal” das rela¢des capital / trabalho, deste modo, é apre-
sentada como efetivamente normal, como nio-problemadtica em termos estru-
turais, ou seja, é re-legitimada, desta vez no plano do imagindrio, no jornal-
ismo, na publicidade etc. Temos entdo que as relagdes sociais sob o capital, o
trabalho assalariado, a empresa privada, o Estado, o “mercado”, os pregos, o
dinheiro e todo o resto, além de sua legitimacdo primdria no direito burgués,
recebem por assim dizer um refor¢o na esfera do imagindrio espetacular: em-
presas, empresarios, empregos, saldrios, precos etc. nao sdo somente reais na
vivéncia ordindria do dia a dia, mas hiper-reais em sua existéncia espetacular,
na tele ou cinedramaturgia, no “secondlife”, na publicidade.

Fazendo uso das categorias de Peirce, isso ocorre tanto no registro do dis-
curso verbal/simbdlico quanto do imagético/iconico, e é neste ultimo, con-
forme sustenta Stuart Hall em outros termos,'! que o aspecto ideolégico rea-
cionario da semiose se mostra mais insidioso, dado o efeito de naturalidade
derivado da aparéncia de realismo que o signo icdnico pode provocar em um
grau, em geral, superior ao do discurso verbal.

10 Cabe aqui esclarecer, de modo sumario, duas nogdes muito importantes no pensamento de
Marx, a subsuncgio formal e a subsungdo real do trabalho ao capital. A subsungdo formal refere-
se ao processo histérico de alienac@o (no sentido juridico de expropriagdo, que € o utilizado por
Marx) do produtor dos meios de produgdo (instrumentos de trabalho — ferramentas e maquinas
— e objetos de trabalho — matérias primas) e da obra produzida, que ocorreu nos primérdios da
revolucdo industrial, em funcdo da divisdo social (vertical, hierdrquica) do trabalho, possibili-
tada pela acumulag@o primitiva de capital nas maos da burguesia emergente. Ja subsungdo real
diz respeito a desqualifica¢@o das habilidades criativas do trabalhador como conseqtiéncia da di-
visdo técnica (horizontal) do trabalho. Ambas sdo condi¢des necessdrias para que se estabelega
o fetichismo da mercadoria Cf. MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados
do processo de produgdo imediata, da pag. 72 em diante.

' Cf. HAAL, Stuart. Codificagio/Decodificagio. In: SOVIK, Liv (org.). Da Dispora,, pp.
392-3. Adiante, esse tépico serd examinado mais extensamente.
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E por essas razdes que uma leitura excessivamente culturalista da recepgio
mididtica torna-se problemadtica. Pois se é verdade que “o trabalhador nio
se produz a si préprio, [...] produz um poder independente”, '? a recepg¢io
mididtica é, a despeito de seu cardter ativo e altamente mediado, a forma
como “o sucesso desta produgdo, a sua abundancia, regressa ao produtor como
abundédncia da despossessdo”, '3 é o processo mediante o qual “as préprias
forcas que nos escaparam mostram-se-nos em todo o seu poderio.” 4

Em termos menos abstratos, € a parte da mais-valia investida em publici-
dade e a parte do salério investido no consumo ordindrio que sustentam o luxo
extraordindrio das imagens e sons que o trabalhador pode consumir semiot-
icamente, com os olhos e os ouvidos, mas ndo com o resto do corpo: sdo as
trabalhadoras pobres que pagam pela beleza do vestido de luxo, da maquiagem
cara e até da forma fisica da modelo que elas admiram (ou desprezam, aqui
tanto faz) “de graca”. Pagam duplamente: ao produzirem o vestido de luxo
e a mais-valia que custeia sua publicidade, no caso das costureiras, e ao con-
sumirem os produtos baratos de massa, no caso das costureiras e dos demais
trabalhadores, permitindo que a mais-valia gerada nas unidades produtivas dos
produtos baratos de massa se realize em sua forma monetdria, de modo que
as donas ou acionistas dessas fabricas, ou as esposas ou filhas ou amantes dos
donos, comprem os vestidos de luxo anunciados, assegurando por sua vez a
realizacdo monetdria da mais-valia produzida pelas costureiras, que ird custear
a publicidade do vestido...

Ou seja, ainda que os produtos sejam “indexadores simbélicos”, ndo deixam
por isso de ser “codgulos de trabalho” (Marx) — e este €, por assim dizer, seu
iibergreifendes-Moment. Quanto a espetacularizacio desses produtos, esta tem
por objetivo primdrio, além de acelerar a circulagdo do capital, esconder este
fato. Nos termos de Debord:

O espetdculo [...] € ao mesmo tempo o resultado e o projeto
do modo de produgdo existente. Ele ndo é um suplemento ao
mundo real, a sua decoracdo readicionada. E o coracdo da irre-
alidade da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares,
informacao ou propaganda, publicidade ou consumo direto de di-
vertimentos, o espetaculo constitui o modelo presente da vida so-
cialmente dominante. Ele ¢ a afirmacdo onipresente da escolha jd
feita na producdo, e o seu corolario o consumo. Forma e contetido

2 DEBORD, Guy. A Sociedade do Espeticulo, tese 31. Documento eletrénico:
http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/. Acesso em: jun. 2005.

** Idem, ibidem.

4 Tdem, ibidem.
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do espetdculo sdo identicamente a justificacdo total das condicdes
e dos fins do sistema existente. O espetdculo é também a pre-
senca permanente desta justificacdo, enquanto ocupagdo da parte
principal do tempo vivido fora da produg¢io moderna. '3

Se isso estiver correto, enquanto a cultura mediada pelas ITCs, assuma a
forma que assumir, permanecer subordinada ao capital, é necessdrio insistir
na perspectiva de uma critica da economia politica da comunica¢do. Por isso,
todo e qualquer recepcionismo, ainda que marxista, ainda que levante dados de
cunho etnogréfico relevantes, permanece no terreno dos efeitos derivados da
l6gica dominante do “sujeito automatico” — e, até segunda ordem, totalizante
—, 0 capital.

Nunca é demais lembrar: o marxismo ou € critica radical ao capitalismo e
préxis para além do capital, ou é uma teoria emasculada. E o préprio Stuart
Hall, ilustre representante marxista da “Nova Esquerda” e dos Estudos Cultur-
ais, buscando demonstrar as complexas e assimétricas relagdes entre cultura
popular e classes sociais, quem afirma isso:

A cultura popular € um dos locais onde a luta a favor ou con-
tra a cultura dos poderosos € engajada; é também o prémio a ser
conquistado ou perdido nessa luta. E a arena do consentimento e
da resisténcia. Nao é a esfera onde o socialismo ou uma cultura
socialista — ja formada — pode simplesmente ser “expressa’. Mas
é um dos locais onde o socialismo pode ser constituido. E por isso
que a cultura popular importa. No mais, para falar a verdade, eu
nio ligo a minima para ela.'®

Gramsci, cuja influéncia nos Estudos Culturais é notéria,!” gracas sobre-
tudo a sua acurada percepgdo da complexidade da relacio classe / cultura e as
importantes pistas metodoldgicas que deixou no sentido de se estudar as cul-
turas populares, Gramsci, ¢ bom lembrar, além de ter sido um “tedrico da cul-
tura”, foi um lider revoluciondrio. E como ndo se pode falar de marxismo, in-
clusive em uma linha gramsciana, desconsiderando seu caréter revoluciondrio,

15 Idem ibidem, tese no. 6.

1 HALL, Stuart. Notas para uma desconstrucio do popular. In: SOVIK, Liv (org.). Da Digs-
pora, p. 262. Vale frisar que, neste artigo, Hall ndo discute a cultura popular em termos de juizo
estético. Ou seja, esse “eu ndo ligo a minima para ela” ndo é uma consideracao estética, mas
uma afirmagao de cardter metodolégico sobre a importancia de se estudar o popular, no espectro
do marxismo, estar relacionada necessariamente ao objetivo da constru¢io do socialismo.

17 Ver Hall, Da Didspora, diversos artigos; ver também Lopes, Pesquisa em Comunicaciio,
subcapitulo A Perspectiva gramsciana, pp. 63-70.
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sob o risco de aburguesé-lo, isto €, de esterilizd-lo enquanto préxis emanci-
patéria, ndo podemos deixar de lado, no campo da comunicacio, a critica da
economia politica.

Esse lembrete € necessario, se a tendéncia que Silas de Paula identificou ja
ha dez anos permanecer influente: “a abordagem neogramsciana foi [...] redi-
recionada para o que se tornou uma concepc¢do acritica do consumo cultural
[...] exemplificada pelo viés da audiéncia ativa, que, apesar das evidentes van-
tagens, negligencia os aspectos econdomicos, tecnolégicos e politicos da cultura
televisual.'®

Lopes dizia, na mesma época, mais ou menos o mesmo, em forma de
alerta:

A fim de que os estudos da linha gramsciana em Comunicagao
nio se esgotem em mais uma “onda” ou “moda” é necessdrio
apontar os riscos de alguns erros trazidos pela politizacdo da in-
vestigacdo em que este linha necessariamente redunda. Em primeiro
lugar estd o risco de se privilegiar exclusivamente os modos de
reelaboracdo/resisténcia/refuncionalizagdo dos contetdos cultur-
ais pelas classes subalternas, outorgando escassa importancia tedrica
aos modos de presencga das ideologias dominantes nos conteddos
e préticas dessas classes.'”

Como exemplo desses “riscos”, tomemos a seguinte passagem de um grande
expoente dos estudos-culturais latino-americanos: “[...] neles [0os meios de co-
munica¢do] ndo apenas se reproduzem ideologias, mas também se faz e refaz
a cultura das maiorias, ndo somente se comercializam formatos, mas recriam-
se as narrativas nas quais se entrelaca o imagindrio mercantil com a memoéria
coletiva.” 20

Quando o autor nos diz isto dos meios de comunicagdo, a elegincia do
texto e a provavelmente sincera indignacdo de Martin-Barbero com as maze-
las sociais da América Latina nao suprimem o fato deste “entrelacamento”,
predominantemente favordvel ao capital, ndo ser ao menos apontado como tal,
muito menos denunciado como algo escandaloso.?!

'8 SILAS DE PAULA. Estudos Culturais e Receptor Ativo. In: RUBIM, Antnio Albino
canelas et al. (orgs.) Producéo e Recepcao dos Sentidos Midiaticos, pp. 131-2.

19 LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, p. 70, nota 36.

2 MARTIN-BARBERO, Jesus. Globalizagio comunicacional e transformacio cultural. In:
MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunicacio, p. 63.

2l Embora ndo deva ser descartada a hipétese de, em alguns casos, o imagindrio mercantil,
diante de certas memorias populares de tipo marcadamente obscurantista, xenéfobo, racista,
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Na realidade, o papel exercido pelas ITCs enquanto elemento socializador
ou mediador hegemonico de parte do repertério simbdlico existente mistura
o repertério das diversas classes de acordo com o interesse daquelas mais fa-
vorecidas. E este, quase sempre, o vetor mais forte.

Stuart Hall sabe bem disto, e por isso afirma: “h4d uma luta continua e
necessariamente irregular e desigual, por parte da cultura dominante, no sen-
tido de desorganizar e reorganizar constantemente a cultura popular [...]"
A cultura dominante consegue fazer isto porque as industrias culturais, con-
centradas em poucas maos, “tém de fato o poder de retrabalhar e remodelar
constantemente aquilo que representam; e, pela repeticdo e selecdo, impor e
implantar tais definicdes de n6s mesmos de forma a ajusta-las mais facilmente
as descri¢des da cultura dominante ou preferencial.” >3 E verdade que “es-
sas defini¢cdes ndo tém o poder de encampar nossas mentes [...] Contudo, elas
invadem e retrabalham as contradi¢cdes internas dos sentimentos e percepgdes
das classes dominadas.” 24

Assim, parafraseando Martin-Barbero, talvez fosse mais realista dizer que
nos meios de comunicagcdo ndo apenas se faz e refaz a cultura das maiorias,
mas que isto ocorre sob o vetor predominante da reproducgdo ideoldgica; nao
somente recriam-se as narrativas nas quais se entrelaga o imagindrio mercantil
com a memoria coletiva: esse “entrelacamento” representa a subordinacdo da
“memoria coletiva” ao imagindrio mercantil, condicio para a comercializacio
de formatos etc.

Nio se trata de uma mera inversdo da ordem de importancia dos fatores,
sem maiores conseqiiéncias, mas da énfase metodologicamente necessaria nos
elementos mais problemadticos da realidade discutida, que requerem uma critica
e uma transformacdo — sem, contudo, perder de vista a complexidade do pro-
cesso, que fica clara, bem como a importancia dos estudos de recepc¢do, na
seguinte passagem de Baccega:

A recepcdo € outro tema importante. Entendida como ativi-
dade inerente ao sujeito enunciatdrio, € ela que nos da pistas do
impacto social que uma campanha publicitaria, por exemplo, tem
nas mentes e coracdes. Através de seu estudo podemos descobrir
quais sao os processos que resultam do encontro dos discursos dos
meios de comunicagdo apropriados (transitoriamente) ou incor-

sexista, homofébico, anti-semita etc., poder mediar o que Marx chamava de “missao civiliza-
téria” do capital. Nao parece, contudo, que Martin-Barbero esteja se referindo a isso.

22 Hall, op. cit., pp. 254-5.

* Idem, ibidem.

** Idem, ibidem.
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porados (com permanéncia na cultura) pelos sujeitos-receptores
imersos em suas praticas culturais.?’

Isto tem relevancia inclusive para se compreender a configuracdo atual da
luta de classes, pois, conforme argumenta Bourdieu, “uma classe é definida
tanto [...] pelo seu consumo [...] quanto por sua posi¢do em meio as relagdes
de producdo (mesmo que seja verdade que as tltimas governem o primeiro)”.
26

Por outro lado, no dizer de Turner, “[...] o péndulo alcangou o ponto mais
proximo possivel da audiéncia [...]. Talvez seja o momento de se retornar
a uma postura de leitura mais politizada da midia, do seu papel de ‘agenda-
setter’ ideoldgica e de indistria capitalista chave neste mundo internacional-
mente corporatizado.” 27

Em outras palavras, sem desconsiderar as contribuicdes mais importantes
dos Estudos Culturais, talvez seja a hora de se dedicar um pouco mais de
atencdo a economia politica da comunicagio, cuja critica deve partir, a nosso
ver, de uma reflexdo cuidadosa da prépria nocéo de economia: sob o capital,
em geral e no projeto socialista.

6.2 A Economia e o gosto

Um bom ponto de partida para uma critica da economia politica da comuni-
cacdo € a identificacdo do cardter fetichista da produg@o de bens simbdlicos
quando subsumida ao capital,?® produgdo esta hoje operada predominante-
mente pelas ITCs. O termo fetichismo, aqui, deve ser entendido em sua mais
ampla acepcdo, a saber, enquanto processo histdrico de subsuncdo da cultura
ao principio da valorizagdo do valor e ao mesmo tempo de reprodugdo ide-
ologica, processo funcional duplo que busca — com considerdvel sucesso — ad-
equar o imagindrio e a sensibilidade coletivos as necessidades de reproducéo
ampliada do capital, contribuindo decisivamente na formagdo e no estimulo
dos gostos, isto €, em sua captura pelo capital, de modo a assegurar que a
massa de mercadorias produzida, de todos os tipos, circule o mais rdpido pos-
sivel e que as pessoas percebam as relacdes de capital como normais.

2 BACCEGA, Maria Aparecida. O Impacto da publicidade no campo comunicacio /
educacdo. In cadernos de Pesquisa ESPM, ano 1, n.3, (setembro/outubro 2005). Sdo Paulo:
ESPM, 2005, p. 15.

26 BOURDIEU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p. 483.

27 TURNER, apud Silas de Paula. Estudos Culturais e Receptor Ativo. In: RUBIM, Antonio
Albino canelas et al. (orgs.) Producéo e Recepc¢io dos Sentidos Midiaticos. Petrépolis / RJ:
Vozes, 1998, pp. 140.

2 0 estudo de formas pregressas de fetichismo foge dos objetivos desta pesquisa.
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E claro que isso ndo se dd apenas mediante a captura do gosto, mas tam-
bém devido a aceleracdo que a informatica implementou nos processos produ-
tivos e nos mecanismos de circulacio de capital financeiro e mercadorias. Isso
nos remete a razao pela qual se optou aqui em utilizar o termo infotelecomuni-
cagoes ao invés de indiistria cultural: para dar conta tanto desta tltima quanto
daquilo que no complexo das comunicacdes contemporaneas nio diz respeito
diretamente a subsunc¢do da cultura ao capital ou a reproduc¢do ideoldgica, mas
as mediagdes tecnoldgicas e empresariais do conjunto das atividades produti-
vas e improdutivas sob o comando do capital, para além da industria cultural.

Esta abordagem traz implicita uma recusa a positividade da categoria valor
economico, entendido aqui ndo como um dado neutro, a ser apreendido em sua
pretensa materialidade por uma supostamente objetiva ciéncia econdomica, mas
como uma abstracdo funcional destrutiva, que constitui o cerne das relagdes
sociais regidas pelos imperativos do capital, conforme demonstramos pouco
acima. Devemos, portanto, evitar o “abandono da critica da economia politica,
substituida por uma simples economia entendida como ciéncia no sentido bur-
gués”, no dizer de Lukécs.?

O valor, assim, se revela em sua vacuidade substancial, em sua materiali-
dade de sintoma histérico de um dado modo de producao, e ndo como categoria
suprahistérica que somente expressaria determinadas quantidades de trabalho,
nem como um predicado, uma qualidade intrinseca as coisas. Trata-se antes
de um conceito tedrico e de uma nocao pratica do universo de permuta de mer-
cadorias, conceito e nocio resultantes de uma forma historicamente especifica
de extracdo de trabalho excedente enquanto fim em si mesma. Serve como
critério de comensurabilidade para a permuta de mercadorias, abstraidas as
suas propriedades materiais, a despeito de seu valor de uso e das necessidades
humanas,?® e serve para se pensar o processo, embora nio possua existéncia
empirica.’!

¥ LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 35.

30 Mais uma vez, vale aqui lembrar que a distingdo conceitual de Marx entre valor e preco é
fundamental para que se entenda corretamente sua teoria econdmica. A demanda tem influéncia
direta nos prec¢os, nio nos valores. Quanto a estes, a demanda s6 os pode influenciar indireta-
mente, por exemplo no caso de um aumento de demanda que estimule o desenvolvimento de
novas tecnologias, as quais aumentam a produtividade daquele ramo produtivo, reduzindo assim
o valor unitdrio de cada produto mediante um acréscimo na extracdo de mais valia relativa.

31 Isso interessa diretamente a uma critica da economia politica da comunicacio sobretudo na
medida em que a escala de socializacdo dos bens simbdlicos, conseqiientemente do repertério
de valores e referéncias culturais de uma sociedade, ird depender da propriedade desses bens de
valorizarem valor, acima de quaisquer outros critérios.
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Por outro lado, economia, em sentido estrito — abstraido o cardter predom-
inantemente mercantil que as relagdes econdmicas e a prépria nocido de econo-
mia adquiriram sob o sistema do capital —, significa o oposto de desperdicio.
Eo que nos lembra Mészaros, destacando a relevancia politica decisiva desta
nog¢do: “o sucesso de qualquer modo de produgdo, inclusive o socialista, € in-
concebivel sem um sistema de administracdo de recursos racional e eficiente.
O significado essencial do termo “economia” €, precisamente, o resumo desta
proposi¢io em uma palavra.” 32

Essa dimensio politica®® da nogio de economia remete ao cardter propria-
mente humano das atividades econdmicas, ou seja, a idéia de que se deve fazer
o melhor uso possivel dos meios para que se atinja determinado fim. Remete
igualmente a discussdo dos fins: quais sdo? Quem os determinou? A que
gostos atendem?

E af que se revela a diferenca essencial entre a economia burguesa e o
projeto de uma economia verdadeiramente socialista: na primeira, os setores
administrativos do sistema tratam coisas e pessoas indiscriminadamente, do
modo mais eficiente possivel, >* visando a valorizagio do valor, restando a
satisfacdo dos gostos restrita ao consumo e dependente do objetivo econdmico
fetichista visado; no segundo, as pessoas devem administrar as coisas e a si
mesmas distintamente, de modo eficiente, autbnomo e colaborativo, visando a
satisfacdo dos gostos, no consumo, é 6bvio, mas também na producio, tanto
quanto possivel.

Numa acep¢io mais dilatada, economia refere-se ao conjunto dos proces-
sos de produgdo, circulagcdo e consumo de bens, ou seja, de coisas tteis. Esse
processo ocorre, como nao poderia deixar de ser, em algum territério, fisico
ou virtual, cujos contornos vao da cidade ao planeta. Trata-se porém, como
ja sabiam os cldssicos, de contornos nio sé geograficos, mas politicos.®> A
economia €, assim, necessariamente economia politica. A exclusido do se-
gundo termo da expressdo, que atribui uma autonomia fantasmética aos pro-
cessos econdmicos, € simplesmente um absurdo, ainda que sob a justificativa
(duvidosa) de um “recorte metodolégico”, e mesmo sabendo que os processos
econdmicos se tornaram praticamente autobnomos sob o capital.

32 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 512.

33 “Politica”, aqui, no sentido empregado por Aristételes em Efica a Nicomaco, como visto
no segundo capitulo desta pesquisa.

3 “Bficiéncia” que contraditoriamente resulta, cada vez mais, em desperdicio, ndo s6 de
gente, mas até de coisas. Em sua andlise critica desta tendéncia alarmante, Mészaros desen-
volveu o conceito de “taxa de utilizacio decrescente”. Ver MESZAROS, Istvan. Para além do
capital, pp. 634-700.

35 Aqui, “politica” congrega as nogdes de unidade territorial e administrativa.
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E por Marx saber muito bem que os processos econdmicos tanto determi-
nam quanto sdo determinados por processos extra-econdmicos, com 0s quais
se articulam dialeticamente, que Lukdcs lhe dirige os seguintes elogios: “[...]
por mais audaciosas que sejam as abstracdes que ele desenvolve nesse campo,
[...] permanece sempre presente e ativa — nos problemas tedricos abstratos
— a vivificante interacdo entre economia propriamente dita e realidade extra-
econdmica no quadro da totalidade do ser social.” 3¢

Em nosso caso, enfatizar a relevancia de momentos extra-econdémico em
interacdo com a economia, com destaque para o momento politico, ou mel-
hor, para o cardter imperativamente politico da economia, significa assumir um
posicionamento metodolégico que pde em primeiro plano o fato de a economia
compor um conjunto de atividades concretas, mais ou menos conscientemente
orientadas®’ a partir de op¢des politicas de pessoas reais, o que por sua vez im-
plica em levar em conta o conteddo classista do objeto da andlise econdmica.
Isso € fundamental para nés, na medida em que a questao do controle politico
das atividades economicas traz ao centro do debate o gosto e a comunicacao,
em sua atualidade conservadora e em sua poténcia revoluciondria — potén-
cia concreta, pois embora o controle consciente do conjunto das atividades
econdmicas, sob quaisquer circunstincias atualmente concebiveis, talvez sé
possa ser parcial, isso ndo significa que estejamos eternamente condenados aos
imperativos cadticos da economia capitalista, ja que esta carrega em si desde
o inicio as contradi¢cdes que permitiram que fosse concebida a sua superacio
efetiva. A este propdsito, propde Mészaros:

O ethos positivo da nova sociedade apenas poderia ser encon-
trado na auto-atividade emancipada dos seus membros € nos com-
plexos institucionais e instrumentais correspondentes que respon-
dem de forma flexivel as necessidades dos individuos sociais, em
vez de os opor por meio de sua propria — predeterminada — inér-
cia material. Apenas em tal moldura institucional e instrumental

3¢ LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 43. Para Lukdcs, essa articulacio possibilita a compreensdo de aspectos da prépria
economia e da realidade extra-econdmica que, de outro modo, permaneceriam incompreen-
siveis.

37 A orientacdo dessas atividades é “mais ou menos conscientemente orientada” porque a
complexidade das inter-relacdes entre as diversas atividades e agentes econdmicos, sobretudo
se considerarmos o cardter cadtico da economia capitalista globalizada, torna a possibilidade de
um controle plenamente consciente (por quem?) uma impossibilidade pratica, como alids foi
tragicamente demonstrado pelas malfadadas experiéncias do chamado “socialismo realmente
existente”, o qual nem chegou perto de arranhar o nicleo duro do sistema: o fetiche do valor.
Isto foi demonstrado de forma magistral por Kurz (1993) e Mészaros (2002).
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pode-se levar a sério a categoria da totalizacao coletiva consciente
— isto é: a complexa harmonizag¢do cooperativa — dos objetivos
livremente escolhidos dos individuos sociais, em agudo contraste
com o sistema regido pela ‘mao invisivel’ do mercado, pois este
dltimo se caracteriza pela absoluta totalizacdo inconsciente que
faz com que os objetivos préprios do capital prevalecam por trés
do individuos particulares [..].38

Temos insistido que todos os esfor¢os direcionados no sentido da imple-
mentagdo de uma ordem econdmica mais humana, isto €, conscientemente ori-
entada, na medida técnica possivel, pelo conjunto dos agentes econdémicos,
em nome da satisfacdo dos gostos de todos e ndo da valorizacdo do valor,
requer desde o principio do seu empreendimento uma critica radical da econo-
mia politica, capaz de desmistificar seus pressupostos, categorias e orientacao
classista. A razdo desta insisténcia é que, como é sabido, a prépria economia
politica é uma ciéncia que se desenvolveu em grande parte como discurso ide-
oldgico apologético da burguesia em seu momento de conquista da hegemonia
social. Perder isto de vista € perder-se no emaranhado dos efeitos da economia
capitalista sem atingir suas causas, € ndo atingir o ponto de vista da totalidade,
ou seja, € ndo enxergar a dindmica estrutural que a sustenta, cuja for¢ca motriz é
o principio cego da valorizacdo do valor, o que dificulta a busca dos caminhos
tedricos e préticos para superd-la.

Por tudo isso, e ndo por uma questdo meramente retérica ou ideoldgica,
deve-se ter o cuidado de distinguir o cardter positivo (embora pretensamente
neutro) da economia politica enquanto ciéncia burguesa, da negatividade da
critica da economia politica fundada por Marx, a qual impde ao estudo da
economia o elemento histérico e revoluciondrio. Quero crer que 0 mesmo
cuidado é bem vindo no universo dos estudos em economia politica da comu-
nicacdo, ainda mais se considerarmos que uma instrumentaliza¢do dos disposi-
tivos das ITCs € condi¢do necessdria para a viabilizacdo do controle consciente
do conjunto das atividades econdmicas pelos produtores associados.

Nesse ponto, Robert Kurz se mostra de acordo conosco:

[...] o que até agora foi forma inconsciente da sociabilidade
terd de ser extinto e substituido pela comunicacdo direta entre os
homens, numa forma muito mais organizada e ligada em rede. A
“forma” inconscientemente reguladora serd substituida pela “acdo
comunicativa” (Habermas) dos homens, que refletirdo consciente-

3% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 453-4.
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mente sua propria sociabilidade e as suas agdes sociais, organizando-
as com base nisso.®

Essa passagem de Kurz pode servir como uma boa defini¢do do objetivo
geral positivo de uma critica da economia politica da comunica¢do, enquanto
o conjunto das atividades de producdo, circulagdo e consumo de bens simboli-
cos, tal qual se da na realidade, constitui o objeto desta critica, sendo que o
momento econdmico € o que diz respeito aos meios e o politico, aos fins —
embora, em uma realidade invertida, seja o oposto que ocorra.

Recapitulando, na trilha aberta por Marx, é na articulacio entre as catego-
rias forgas produtivas e relagoes de produgdo, que compde a nog¢ao mais geral
de modo de produgdo, que esta contido o vinculo dindmico e por assim dizer
visceral entre economia e politica. E a partir da anélise deste vinculo que se
desenvolve a critica da economia politica de Marx, a qual situa no fetiche do
valor tanto a fonte de sua coesdo sob o regime do capital quanto da dissolucao
potencial deste regime. Essa dissolu¢do, porém, nfo se dard sozinha na econo-
mia, sendo necessdrias intervencdes no campo da politica para “aliviar as dores
do parto” da mudanca histdrica, conforme a conhecida passagem do prefacio
do Capital.

A comunicagdo — conjunto de dispositivos técnicos e campo de batalha ide-
olégico — deve ser um dos objetos dessas intervencdes e a0 mesmo tempo um
dos agentes interventores. O gosto, por sua vez, deve ser pensado neste con-
texto também como objeto dessas intervencdes, no sentido de que as pessoas
tomem gosto por elas, mas também como a sua razdo de ser, ja que o objetivo
maior das proprias intervengdes consiste, em ultima andlise, na satisfacdo do
gosto de todos os que ndo obstarem a satisfacdo do gosto de todos.

6.3 Necessidade e consumo (ou a jibédia)

Iremos agora discutir um outro topico bastante atual e, a nosso ver, polémico
nos estudos de comunicagdo, a questdo do consumo. O que € o consumo hu-
mano?*® Primariamente, e em termos mais gerais, é o ato de o ser humano
suprir alguma caréncia ou necessidade,*! incorporando a si algo que lhe era
exterior. Essa incorporacdo pode se dar na esfera estritamente material — o

3 KURZ, Robert. Dominacdo Sem Sujeito. Documento eletronico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz86.htm. Acesso em: mai. 2005.

40 Nio nos referimos aqui ao consumo produtivo fabril, quando matérias primas, energia e
trabalho s@o consumidos na producio de mercadorias.

41 Para uma maior clareza na exposicio, iremos agora abstrair da nogdo de gosto enquanto
conceito que articula a no¢io de necessidade bioldgica e desejo socialmente mediado. Partire-
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consumo involuntdrio de oxigénio, por exemplo, de carga simbdlica zero; em
uma esfera material e simbolica — consumo de algo de algum modo carregado
de pregnancia simbdlica, mas cuja razdo de ser pertence a ordem das necessi-
dades materiais: um sanduiche Big Bob, quando a fome e nio a sociabilidade
predomina no ato do consumo; simbdlica e material — consumo de algo cuja
corporeidade possua em si mesma um valor de uso, apesar de seu consumo ser
orientado predominantemente por seu cardter simbdlico: caviar / luxo; estrita-
mente simbdlica — consumo de algo cujo valor de uso pertenga exclusivamente
a ordem simbélica, mas que possua algum residuo corpéreo: livro, cd etc.*?

Em um sentido econdmico, em termos estritamente capitalistas, o consumo
estd relacionado a operacdo de compra de um determinado servigo ou produto
— em todos os casos, estd relacionado a apropriagdo e ao uso, que devem
atender alguma caréncia ou necessidade humana.*3

Marcuse, partindo do reconhecimento de cardter sécio-histérico dessas ne-
cessidades, propde uma distin¢ao entre as verdadeiras e as falsas:

“Falsas” sdo aquelas superimpostas ao individuo por inter-
esses sociais particulares ao reprimi-lo: as necessidades que per-
petuam a labuta, a agressividade, a miséria e a injustica. Sua sat-
isfacdo pode ser assaz agradavel ao individuo, mas a felicidade
deste ndo € uma condicdo que tem de ser mantida e protegida caso
sirva para coibir o desenvolvimento da aptiddo (dele e de outros)
para reconhecer a moléstia do todo e aproveitar as oportunidades
de cura. Entdo, o resultado é euforia na infelicidade. A maioria
das necessidades comuns de descansar, distrair-se, comportar-se
e consumir de acordo com os andncios, amar e odiar o que os
outros amam e odeiam, pertence a essa categoria de falsas neces-
sidades.**

Debord apresenta o problema em termos parecidos:

mos, assim, da necessidade para retomamos adiante o gosto, mas desta vez tendo agregado a
sua significagdo novos elementos.

42 Essa classificagdo pode ser lida como um desdobramento, no plano do consumo, da dis-
tingdo efetuada na Introducgdo da presente pesquisa, entre bens materiais e simboélicos.

4 Nio confundir a nogdo de “uso” com um utilitarismo mais rasteiro. Ao afirmarmos que
o consumo supre alguma necessidade ou caréncia, incluimos af a necessidade humana de que
as coisas facam algum sentido, e o proprio ato do consumo é co-responsdvel, junto a outros
fatores, pela produgdo de sentido. Por exemplo, ler (“consumir”) um livro é sempre, em algum
grau, interpretd-lo, julga-lo, fazer associacdes, tecer consideragdes etc.

“ MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional, p.
26.
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Sem divida, a pseudonecessidade imposta no consumo mod-
erno ndo pode ser oposta a nenhuma necessidade ou desejo autén-
tico, que ndo seja, ele proprio, modelado pela sociedade e sua
histéria. Mas a mercadoria abundante estd 14 como a ruptura abso-
luta de um desenvolvimento orgéanico das necessidades sociais. A
sua acumulacdo mecanica liberta um artificial ilimitado, perante
o qual o desejo vivo fica desarmado. A poténcia cumulativa de
um artificial independente conduz, em toda parte, a falsificacdo
da vida social. ¥

Se substituirmos o termo falsificagdo por fetichizacdo, talvez possamos
abrir um novo horizonte tedrico para o debate, ou melhor, resgatar uma per-
spectiva critica extremamente vigorosa e equivocadamente tida por superada.
Qual a diferenca? E que a fetichizacdo da vida social ndo diz respeito a uma
falsificagdo qualquer, mas a uma forma especifica, contingente e funcional de
falsificacdo, necessdria a sobrevida do sistema.

Afinal, se as pessoas s6 podem consumir de acordo com o dinheiro que
possuem (cuja origem, para a maioria, é o salario)*® e com seu repertério
simbdlico, e se este € por sua vez estruturado pela sua cultura (entendida aqui
como conjunto de cédigos indexadores do mundo, de que as pessoas dispdem
e sdo herdeiras e reprodutoras, resultado de sua formagdo e do espaco social
que ocupam), na medida em que essa cultura é em grande parte alimentada,
ou retroalimentada, pelas ITCs, estas acabam determinando em grande parte
o proprio consumo, na medida em que atuam reorganizando de acordo com
seus proprios fins politicos e contdbeis o conjunto dos demais elementos que
compdem a cultura dos sujeitos (haja a recepcdo ativa que houver), sujeitos
estes que ocupam uma posicdo de classe, isto €, uma posi¢do concreta em
meio as relagdes de producdo — uma posi¢ao econdmica, portanto, e é esta, em
dltima instincia, que determina a fatia que lhes cabe do capital econdmico e
simbdlico global disponivel, e, conseqiientemente, seu gosto e seu consumo.
Na formulagdo sintética de Bourdieu: “Se tudo leva a crer na existéncia de
uma relagdo direta entre rendimento e consumo, € porque o gosto é sempre o
produto de condi¢des econdmicas idénticas aquelas nas quais ele atua”. +’

4> DEBORD, Guy. A sociedade do espeticulo, tese 68. Documento eletronico. Acesso em:
julho de 2003. http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/

4 Eis uma defini¢io do saldrio em sua esséncia sécio-material: “[...] o saldrio é apenas uma
parte do produto constantemente criado pelo operdrio, a parte que se transforma em meios de
subsisténcia e portanto em meios para a conservagdo e o aumento da capacidade de trabalho
necessdrio ao capital para a sua autovalorizagdo, para o seu processo vital”. Cf. MARX, Karl.
Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de produgdo imediata, p. 135.

47 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 375.
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Ora, se o vetor que norteia a producdo das ITCs é a acumulacdo de cap-
ital e a manutencdo da hegemonia politica de determinados setores da classe
dominante, é necessariamente isto que todos temos que engolir sob a forma de
espetaculo.

Quanto a problemdtica especifica das praticas de resisténcia “populares”,
vejamos uma perspicaz ponderacdo de Jameson:

Toda politica cultural se confronta necessariamente com uma
alternncia retdrica entre o orgulho desmedido da afirmagdo da
forca do grupo cultural e a diminui¢do estratégica dessa forca,
e isso por razdes politicas. Pois essa politica pode ressaltar [...]
imagens inspiradoras de heroismo do subalterno [...] a fim de en-
corajar o publico alvo; ou pode insistir na miséria do grupo [...]
para tornar a situacdo dos oprimidos mais conhecida [...] Mas
essas estratégias de representagdo sdo necessdrias na arte politica
e ndo podem ser conciliadas. Talvez correspondam a diferentes
momentos histéricos de luta [...]*8

Ou seja, pode ser que o tratamento retdrico das classes subalternas (ou das
chamadas minorias) enquanto oprimidas, perca de foco sua forga e sua capaci-
dade de resisténcia, fragilizando-as em termos de auto-representacio e incen-
tivo a luta, mas nao é absolutamente seguro afirmar que a representacdo do sub-
alterno enquanto resistente efetivamente o incentive a luta, e, com certeza, nao
fragiliza em nada a forca hegemdnica para além de alguns setores da retérica
académica. E, ainda que seja o caso de se optar por uma entre essas duas
estratégias de representacdo, enquanto “arte politica”, o momento histdrico
exige que se enxergue, no minimo com perplexidade, o esmagamento gradual
de qualquer perspectiva emancipatdria coletiva séria e estrategicamente efi-
caz, e que a maioria das praticas coletivas resistentes em curso, ao que tudo
indica, ndo sdo mais que espetaculares, ou paliativas, ou acomadatdrias, ou
reacionarias, ou histéricas, ou ainda suicidas. Vivemos um vazio de “resistén-
cias” efetivamente capazes de transformar as relacdes de forca vigentes. E isto
€ muito sério — e mais urgente do que ficar buscando cabelo em ovo.

Como teria dito Napoledo, o paladar humano pode, com o tempo, acostumar-
se a qualquer coisa. Ora, admirar e estudar a criatividade das minorias, dos ex-
cluidos, em sua capacidade de se acostumar com “qualquer coisa”, enquanto
necessidade de, adaptando-se e recriando-se, lidar com situagdes adversas e in-
evitdveis, € um gesto bastante louvavel e cientificamente fecundo. Mas trans-

48 JAMESON, Fredric. A Cultura do dinheiro; ensaios sobe a globalizacio, p. 21.
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formar a necessidade em virtude, e pretender esgotar neste ponto a discussao,
tolerando o intoleravel, é indefensavel.

E nessa perspectiva que lemos um discurso como o que segue, de Michel
de Certeau:

[...] diante de uma producéo racionalizada, expansionista, cen-
tralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma produgao de tipo
totalmente diverso, qualificada como consumo, que tem como car-
acteristica suas astucias, seu esfarelamento em conformidade com
as ocasides, suas ‘piratarias’, sua clandestinidade, seu murmurio
incansdvel, em suma, uma quase-invisibilidade, pois ela quase ndao
se faz notar por produtos préprios (onde teria o seu lugar?) mas
por uma arte de utilizar aqueles que lhe sdo impostos.

Ja faz muito tempo que se vem estudando em outras sociedades
as inversdes discretas e no entanto fundamentais ali provocadas
pelo consumo. Assim o espetacular sucesso da colonizacdo es-
panhola no seio das etnias indigenas foi alterado pelo uso que dela
se fazia:** mesmo subjugados, ou até consentindo, esses indige-
nas usavam as leis, as préticas ou as representacdes que lhes eram
impostas pela for¢ca ou pela seducdo, para outros fins que nao os
dos conquistadores. Faziam com elas outras coisas: subvertiam-
nas a partir de dentro — ndo rejeitando-as ou transformando-as
(isto acontecia também), mas por cem maneiras de emprega-las
a servigo de regras, costumes ou convic¢des estranhas a coloniza-
¢do da qual ndo podiam fugir.>®

49 <[] o espetacular sucesso da coloniza¢io espanhola no seio das etnias indigenas foi alter-

ado pelo uso que dela se fazia”? Foi mesmo? Substancialmente? Onde isto ocorreu? Quando?
O que centenas de milhdes de indigenas humilhados, massacrados, estropiados, desencarnados
diriam disto? A prata de Potosi ndo ficou em Potosi, nem as almas. A idéia de Michel de
Certeau s6 comecard a fazer algum sentido relevante se 0 movimento de massas capitaneado
por Evo Morales conseguir melhorar de fato a vida daquela gente.

%0 CERTEAU, Michel de. A invenciio do cotidiano, pp. 94-5. Poucas paginas antes, tratando
da questdo do “trabalho cientifico sobre as culturas populares”, de Certeau faz mencéo a uma
“urgéncia”: “Sem voltar a insistir sobre as implicagdes sécio-econdmicas do /ugar onde se pro-
duz um estudo etnoldgico ou histérico, nem sobre a politica que, desde as origens da pesquisa
contemporanea, inscreveu o conceito popular numa problemadtica de repressdo, é necessario
levar em conta uma urgéncia: caso ndo se fique esperando que venha uma revolucio trans-
formar as leis da histdéria, como vencer hoje a hierarquizac¢do social que organiza o trabalho
cientifico sobre as culturas populares e ali se repete?” (idem ibidem, p. 87) Ora, sem entrar no
mérito especifico da questdo, a forma como € feita a mengdo a se ficar “esperando que venha
uma revolugao transformar as leis da histéria” sugere que a prépria idéia desta revolugao esteja
fora de questdo. E, de fato, se assim é, estamos na mesma situacéo dos indigenas colonizados
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O problema € que se os indigenas colonizados pelos espan-
héis “ndo podiam fugir da colonizacio”, e s6 lhes restava inven-
tar “asticias” etc. no “consumo”’, esse ndo é o caso das massas
contemporaneas. Ou ndo ha saida para a fissura social, para a
exploragdo de classe? Se ndo houver, ok, e que o mundo ex-
ploda, enquanto etndélogos, secretarias municipais de turismo, a
indudstria cultural e as mafias locais (trafico, milicias, bicheiros
etc.) do terceiro mundo descobrem / revelam “‘astiicias” popu-
lares e investem em livros e espetdculos folcldricos, ou contem-
poréneos, ou ainda “hibridos” para os turistas e a burguesia local
deixarem em troca alguns ddlares ou reais, de modo que uma in-
fima parte dos marginalizados seja integrada na “cidadania” do
consumo econdmico mediante sua participacdo em grupos de per-
cussdo ou de circo. E o espetdculo da esmola pés-moderna na
forma de ciéncia e “inclusdo social”.

Isto, € claro, ndo desmerece o empenho de tantos tedricos e
ativistas sociais sinceros, apenas delimita de modo realista a ca-
pacidade desse tipo de teoria e de acdo, quando desvinculada de
uma perspectiva de transformagdo mais radical, no sentido de pro-
mover efetivamente inclusdo social.

Neste sentido, o gosto social solvente ou em ato (no consumo)
oculta o gosto potencial recalcado socialmente pela pré-selecdo de
bens disponibilizados no mercado, determinada pela necessidade
capitalista de assegurar a reproducdo ideoldgica e a valorizagdo
do valor. Como bem disse Kurz, “o mandamento da sensibilidade,
por parte do consumo, ja é a priori desmentido pela obrigacdo a
insensibilidade da produgio do trabalho abstrato”, 3! no que pe-
sem as “astiicias” dos consumidores.

A idéia de um consumo astucioso, resistente etc. parece desconsiderar um
fato muito grave e que nio deveria ser desconsiderado por intelectuais efetiva-
mente preocupados com as mazelas sociais, fato este que Marx ja diagnosti-
cava e denunciava hd mais de cento e cingiienta anos:

pelos espanhdis, cuja sina feliz € promover “inversdes discretas e no entanto fundamentais”
na colonizagdo, “pelo consumo” — na realidade, estamos pior, posto que a urgéncia atual diz
respeito ndo sé a projetos cientificos, mas ao risco de destruicdo da civilizagdo e da prépria
biosfera, que s6 pode ser enfrentado de modo radicalmente realista a partir de uma perspectiva
revoluciondria.

3 KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio, p. 144.
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[...] assim como a industria especula com o refinamento das
caréncias, especula da mesma forma com sua crueza, mas sobre
a sua crueza artificialmente gerada, cuja verdadeira fruicdo &, por
iss0, a autonarcose, esta aparente satisfacio da caréncia, esta civ-
ilizacdo no interior da crua barbarie da caréncia.>?

Apesar disso, diz-se que as massas socialmente marginalizadas de recep-
tores, que muitas vezes vivem diante de esgotos a céu aberto e em meio a
enxames de tiros, interpretam as mensagens mididticas de maneira ativa, e
mesmo, eventualmente, se apropriam dos sentidos hegemonicos, atribuindo-
lhes significados imprevistos, criativos etc. Perfeitamente. Mas estudar isto
s0 importa na medida em que contribui para a compreensdo da configuragdo
atual da luta de classes, compreensio esta que deve orientar a praxis no sen-
tido de uma alterac@o desta configuracio, a favor da emancipacao do trabalho.
Caso contrario, citando Hall, “ndo interessa”.

Em outras palavras: é sabido que para exercer o seu dominio, o capital
faz concessdes ao trabalho; a hegemonia, como queria Gramsci, € o resultado
de uma disputa dindmica. Nao obstante, ¢ uma disputa entre forcas desiguais,
e superestimar a capacidade de resisténcia semidtica do oprimido, por assim
dizer, a despeito das boas inten¢des de quem o faz, ndo contribui para efetiva-
mente fortalecer sua posicao e reverter o quadro, criando uma nova hegemonia
etc. Além disso, € tal atitude que justifica uma critica como a seguinte: “Es-
tudiosos da abordagem culturalista comecaram a procurar sinais de energia
oposicional na cultura popular que eles ndo conseguiam encontrar na atividade
politica em sentido estrito”.>3

Vejamos uma outra maneira de se pensar a mercantilizacdo da produgdo
simbdlica, ainda sob um certo viés antropoldgico relativamente influente nos
estudos de comunicacio contemporaneos:

Parto da idéia de que a cultura de massa é paradoxalmente uni-
versal nas sociedades integradas ao modo de producao capitalista,
ou mundo globalizado, mas extremamente diversificada em forma
e conteidos. Existem expressdes musicais de diversas ordens, e
sua especificidade ndo se anula em fun¢do da equivaléncia fun-
dada no valor de troca. Isto €, musica na cultura de massa ndo se
reduz ao estatuto de mercadoria; mas enquanto mercadoria, além
de ser produto de trabalho, de interacdes sociais especificas, é po-

32 MARX, Karl. Manuscritos Econdmico-filoséficos, p. 144.
53 GITLIN, apud SILAS DE PAULA, op. cit., p. 131.
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tencialmente um continente de significados coletivamente atribui-
dos.>

Tudo o que autora diz é verdade, mas hd um problema gravissimo nesta
verdade: realmente, nas sociedades capitalistas, “a cultura de massa € [...] ex-
tremamente diversificada em forma e contetidos” e a especificidade das vari-
adas expressdes musicais ‘“ndo se anula em fun¢do da equivaléncia fundada no
valor de troca”, e ainda bem que € assim, mas o simples fato de alguém ter de
dizer isto significa que a tendéncia historicamente crescente a equivaléncia nao
sO existe mas € imperativa. Se hd diversidade nos produtos da industria cul-
tural, e mesmo “potencialmente um continente de significados coletivamente
atribuidos”, isso ocorre apesar de sua légica interna, ndo gragas a ela; ocorre
porque produtores e consumidores, afinal, sdo bilhdes e estdo vivos, pensam,
sentem e, de alguma maneira, interagem. Mas suas vidas, pensamentos e senti-
mentos sdo impossibilitados de se desenvolverem em toda a sua poténcia, sdo
coagidos a infantilidade, sdo cooptados pelo conformismo mercantil: tudo é
permitido, desde que venda muito ou ndo prejudique as vendas.

Neste sentido, a variedade e a elasticidade cultural das sociedades humanas
ndo formam um obstaculo, sdo um “prato feito” para o capital, as vezes literal-
mente, conforme demonstra Barber:

2

A cultura mundial americana — a cultura McWorld — é menos
hostil do que indiferente a democracia: seu objetivo é uma so-
ciedade universal de consumo que ndo seria composta nem por
tribos nem por cidaddos, todos maus clientes potenciais, mas so-
mente por essa nova raca de homens e mulheres que sdo os con-
sumidores. [...] Tal qual a jibéia, McWorld fantasia-se um instante
com as cores das culturas que ingurgita: a pop music, enriquecida
pelos ritmos latinos e pelo reggae nos bairros de Los Angeles; os
Big Mac, servidos com cerveja francesa em Paris ou fabricados
com carne Biilgara na Europa do Leste [...]>

A imagem da jibdia, que adquire por um tempo a forma daquilo que de-
vora, € uma excelente ilustracdo da captura do gosto pelo capital.

3 VIANA, Leticia C.R. Movimentos musicais e identidades sociais no contexto da cultura
de massa no Brasil: uma reflexdo caleidoscdpica. In: TRAVANCAS, Isabel e FARIAS, Patricia
(orgs.). Antropologia e Comunicacio, p. 71.

> BARBER, Benjamin R. Cultura McWorld. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra
comunicacio, pp. 41-2.
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6.4 Solvéncia e consumo cidadao

Canclini, por outro lado, identifica consumo e cidadania: “Lembrar que nés
cidadaos também somos consumidores leva a descobrir na diversificacdo dos
gostos uma das bases estéticas que justificam a concep¢do democratica da
cidadania.” > Para ele, entdo, o fato de a jib6ia ter assumido a forma do sapo
que devora demonstra o quao democratica a jibdia €. S6 pode ser isto, pois,
se no mundo atual consumo pressupde mercado, associar consumo a cidadania
implica em associar mercado a democracia. E exatamente essa a posi¢io do
neoliberalismo. Como acusa Barber:

Os advogados da privatizagdo propugnam que os mercados
sd0, em esséncia, democréticos. E, uma vez mais, confundir as
escolhas particulares do consumidor com os direitos civicos do
cidaddo. A liberdade de escolha entre 27 variedades de aspirina
e a liberdade de optar por um sistema de saide universal ndo sdao
comparaveis. Mas a pretensa autonomia dos consumidores per-
mite que os mercados mantenham um discurso populista: se vocé
ndo gosta da homogeneidade do McWorls, ndo culpe os seus cri-
adores, mas seus consumidores.

Como se os cerca de US$ 200 bilhdes despendidos nos Es-
tados Unidos em publicidade fossem apenas decoracdo! Como
se os gostos dos consumidores fossem criados a partir de nada!
Como se os desejos e as necessidades sobre as quais prosperam
os mercados ndo fossem, eles mesmos, engendrados e moldados
por estes mesmos mercado!>’

Nos termos de Mészaros:

[...] as condicdes reais pelas quais a esmagadora maioria da
sociedade € excluida, de forma estruturalmente prejulgada e legal-
mente protegida, da possibilidade de controlar o processo socioe-
condmico de reproducdo — inclusive, naturalmente, os critérios
de regulacdo da distribui¢do e do consumo — sdo ficcionalizados
como “soberania do consumidor” individual.>®

5 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadios, p- 34.
ST BARBER, op. cit., p.50.
38 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 109.
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Em um nivel mais alto de abstracdo, Kurz discute o consumo a partir do
carater contraditério da constitui¢do do sujeito moderno cindido em produ-
tor e consumidor, cariter este determinado por uma estrutura de divisdo do
trabalho na qual os pdlos da producdo e do consumo, necessariamente medi-
ados pela circulagdo, se afastam cada vez mais, tornando-se independentes e
mesmo opostos. Em outras palavras, o sujeito, que € necessariamente produtor
e consumidor, torna-se uma auto-contradi¢do, pois enquanto produtor é levado
a posicionar-se em relacdo ao produto de uma forma diametralmente oposta
aquela que ele assume enquanto consumidor:

Como produtor, o sujeito-mercadoria ou sujeito da troca nio
estd interessado no valor de uso de seus produtos [...] pois ndo se
produz para o consumo préprio, mas sim para o mercado andn-
imo, e a finalidade do processo ndo € a satisfacdo de necessi-
dades concretas, mas sim a transformacao do trabalho em dinheiro
(salario e lucro). [...]

Como outro lado de sua existéncia a maneira de Dr. Jekyll e
Mr. Hyde, no entanto, cada produtor, em seu alter ego de consum-
idor, tem também um interesse exatamente oposto, pois, no papel
de consumidor, estd naturalmente muito interessado naquele valor
de uso material que, em principio, nada importa para ele no papel
de produtor. Isso aplica-se tanto aos individuos como as empresas.
[...] como individuos que comem, bebem, moram e se vestem, 0s
homens t&m que ser sensiveis em pontos que, no papel de produ-
tores, exigem sua insensibilidade.

Encontram-se, portanto, como produtores e consumidores, numa
oposi¢ao reciproca constante. Assim, o produtor de gas téxico ou
macarrdo contaminado cospe enojado seu vinho de glicol (ou tenta
suicidar-se com ele), o gerente que fica desesperado com pecas
de reserva defeituosas ou fornecidas contrarias ao contrato, tenta
vender, sem escripulos, mercadoria de péssima qualidade como
se fosse de primeira, de modo que todos estdo constantemente
montando armadilhas uns para os outros, nas quais, em virtude do
entrelacamento social universal, acabam por cair eles mesmos.>’

Outra grave conseqii€ncia desta divisdo € o convivio perverso de um super-
consumo minoritdrio com um subconsumo massivo:

5 KURZ, Robert. O Dilema Estrutural dos Mercados Planejados. Documento eletronico.
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz145.htm. Acesso em: mar. 2004.
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[...] aprodugdo e o consumo adquirem uma independéncia e
uma existéncia separada extremamente problematicas, de modo
que, no final, o “excesso de consumo” mais absurdamente manip-
ulado e desperdicador, encontre seu coroldrio macabro na mais
desumana negacdo das necessidades elementares de incontdveis
milhdes de pessoas.®®

Se Barber, Kurz e Mészdros estio certos, € espantoso o que se I€ jd na
quarta capa da tradugdo brasileira de Invengdes do Cotidiano: “[...] a multidao
sem qualidades ndo é obediente e passiva, mas abre seu préprio caminho no
uso dos produtos impostos, numa ampla liberdade em que cada um procura
viver do melhor modo possivel a ordem social e a violéncia das coisas.” !

Cada um procurar “viver do melhor modo possivel a ordem social e a vio-
Iéncia das coisas” equivale, aqui, a uma “ampla liberdade”! Na realidade:

[...] a escraviddo da sociedade burguesa é, em aparéncia, a
maior liberdade, por ser a independéncia aparentemente perfeita
do individuo, que toma o movimento desenfreado dos elementos
estranhados de sua vida [...] por sua prépria liberdade, quando na
verdade €, muito antes, sua serviddo e sua falta de humanidade
completas e acabadas.®?

Ninguém, enfim, ha de discordar que as coisas s6 podem ser consumi-
das ap6s terem sido produzidas; para tanto, esta producdo tem que ser antes
de mais nada vidvel; a viabilidade de uma producio depende primeiramente
da disponibilidade de recursos naturais ¢ humanos (matérias primas, pessoas,
projetos e instrumentos produzidos por pessoas a partir dos recursos naturais),
mas igualmente da forma como um dado modo de producio estabelece as re-
lagdes de produgdo, isto é, a forma como serdo distribuidas e consumidas as
forgas produtivas e os préprios produtos. Em outras palavras, /) sé se pode
consumir (comida, férmula 1 ou musica dodecaf6nica) o que é produzido, 2)
s6 se pode produzir se houver recursos humanos e materiais para tanto, e 3)
se esta producdo atender aos imperativos mais ou menos conscientes da logica
econdmica de um modo de produgio dado. ¢

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p.105.

! CERTEAU, Michel de. A invenciio do cotidiano, quarta capa. Citar um trecho de uma
quarta capa pode ndo parecer muito rigoroso, mas se justifica aqui na medida em que a cita¢do
expressa um aspecto marcante do pensamento do autor, corretamente identificado pela editora,
que decidiu destacé-lo.

2 MARX, Karl e ENGELS, Friedrich, p. 135.

83 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 429.
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Ocorre que, embora todos os modos de produgado, até hoje, tenham sido
“automaticos”, e por isso geraram diversas formas de fetichismo, é especifico
do capital “abandonar [...] a dominancia do valor de uso caracteristica de sis-
temas auto-suficientes”.%

As conseqiiéncias deste “abandono” sdo muito graves:

O que agora conta como “necessidade” ndo € a necessidade
humana dos produtores, mas os imperativos da prépria valoriza-
¢do e reproducdo do capital. Os valores de uso se legitimam em
relacdo (e em estrita subordinacdo) ao ultimo. Sendo assim, o
trabalhador somente pode obter acesso a uma determinada classe
e quantidade de valores de uso — correspondendo ela ou ndo as
suas necessidades reais — enquanto o capital [...] os legitima como
vidveis e lucrativos no interior da estrutura da homogeneizagao
corrente. Por essa via o trabalhador internaliza as necessidades
e os imperativos do capital como seus proprios, como insepa-
raveis da relacdo de troca, e por isso aceita a imposicao dos val-
ores de uso capitalisticamente vidveis como se emanassem de
suas préprias necessidades.®> E, pior do que isso, simultanea-
mente o trabalhador também se acorrenta a sorte do sistema pro-
dutivo dominante pela internalizagcdo do que ele aceita serem suas
proprias necessidades “legitimas”. De tal modo que, no devido
tempo, sob as condicdes do “capitalismo de consumidores” inter-
nalizado, o trabalhador, se ousar desafiar a ordem estabelecida,

tem de fato muito mais a perder que seus “grilhées externos”.%

Mesmo no que diz respeito a sociedades pré-capitalistas, na quais a pro-
dugdo de bens estava relacionada a razdes extra-econdmicas, nem por isso é
sensato supor que algo jamais tenha sido produzido para além dos limites de
uma dada capacidade produtiva, limitada ndo s6 pelos recursos disponiveis
mas também pela dindmica cultural da sociedade em questdo, ancorada nas re-
lagdes de produgdo do modo de produgdo vigente, ou melhor, em sua estrutura
econdémica. Como ensina Kosik:

A objecdo apresentada pela critica, de que a teoria materialista
da Historia s6 seria vdlida para a época capitalista — porque nesta

4 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 109.

85 Neste ponto, Mészéros propde, em uma nota que convém reproduzir: “Comparar o mito
apologético da ‘soberania do consumidor’ com a realidade de tais transformagdes.”

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 628.
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€ o interesse material que predomina e a economia conquista a
autonomia, enquanto ao contrario na Idade Média predominava o
catolicismo e na Antiguidade, a politica — equivale a uma evidente
incompreensdo da teoria de Marx. A predominancia da politica na
Antiguidade, do catolicismo na Idade Média e da economia e dos
interesses materiais na época moderna € explicdvel exatamente
com base na teoria materialista, através da exegese da estrutura
econémica de cada uma das sociedades citadas.5”

Enfim, é somente a partir desse conjunto de premissas que faz sentido pen-
sar em consumo, tanto em geral como no caso especificamente capitalista, ou,
para sermos ainda mais precisos, na “Idade Midia” em que vivemos: sé se pode
consumir o que existe e se o consumo for efetivamente “autorizado” pelos im-
perativos do modo de producdo vigente. Hoje, o que “autoriza” o consumo
€ a solvéncia. Ja dizia Marx: “A diferenca da demanda efetiva, baseada no
dinheiro, e da carente de efeito, baseada na minha caréncia, minha paixao,
meu desejo etc., é a diferenca entre ser e pensar, entre a pura representacao
existindo em mim e a representacgdo tal como ela é para mim enquanto objeto
efetivo fora de mim.” 68

Quer dizer, s6 se pode consumir efetivamente os produtos existentes se
se puder pagar por eles; € verdade que boa parte do consumo mididtico é
aparentemente gratuita. Efetivamente, isso ndo € verdade. Para assistir a uma
telenovela “de graca” na tv aberta a pessoa deve ao menos dispor de um apar-
elho de tv, de corrente elétrica e, € 6bvio, de uma habitacdo, prépria ou alugada,
ou viver com alguém que disponha dessas coisas. Além disso, sabemos muito
bem que € a publicidade quem financia a programacio “gratuita”. E quem fi-
nancia a publicidade? A mais-valia extraida dos trabalhadores das empresas
anunciantes e o saldrio dos consumidores dos produtos anunciados.

Para consumir, portanto, hd que se pagar, ainda que o pagamento ndo es-
teja imediatamente ligado a um consumo especifico, como no caso da tv aberta.
Al, o pagamento é mediado por casa, corrente elétrica, aparelho de tv, além da
compra de parte dos produtos e servicos anunciados. Seja como for, de um
modo ou de outro, chega a conta. Para pagd-la, é necessdrio possuir algum
meio de circulacdo; para tanto, a maioria de nds precisa trabalhar;®® em out-

67 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 113-4.

% MARX, Karl. Manuscritos Econdmico-filoséficos, pp. 160-1.

% Se o que assegura o consumo moderno é a solvéncia, se o sistema é sustentado pela trans-
formac@o de dinheiro em mais dinheiro através da exploracdo do trabalho, e se o trabalho se
torna supérfluo, o saldrio também se torna, o que faz do consumo uma prética tendencialmente
impossivel, assim como a circulag@o de mercadorias e a prépria realizagdo de mais-valia, apesar
da superprodutividade e de uma gigantesca demanda (insolvente).
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ras épocas, o consumo dependia de fatores referentes a hierarquias sociais de
ordem extra-econdmica,’’ mas que nem por isso “flutuavam” acima de deter-
minadas relacdes sociais concretas, ancoradas em um dado modo de producao
(embora a funcdo monetdria fosse em geral inexistente ou periférica). Ou seja,
s6 se pode consumir o que foi produzido, e conforme os limites estabelecidos
pela posi¢do que se ocupa em meio as relacdes de produgao, sejam estes limites
de ordem diretamente econdmica (solvéncia) ou cultural (formacdo, ideologia
etc.). A producdo e o consumo simbdlicos em escala social ndo fogem a regra.

Pode-se entdo perceber, em uma abordagem do consumo calcada na critica
da economia politica da comunicacio, que se trata de uma questdo mais con-
traditdéria e prenhe de conseqiiéncias desagradaveis do que parecia até entao,
quando a aborddvamos de um viés antropolégico.

Ao mesmo tempo, € mais promissora:

o estado saudavel ou “disfuncional” da economia capitalista
€, ao fim e ao cabo, determinado com fundamento nesta identi-
dade estrutural [...] entre trabalho e “massa consumidora”, o que
confere ao trabalho, em ambas as situagdes, uma posi¢ao estratég-
ica objetiva no sistema como um todo, mesmo que as pessoas en-
volvidas ndo estejam ainda conscientes das potencialidades eman-
cipadoras inerentes a esta posicio.’!

Tendo isto em conta, nunca é demais insistir no carater historico de um
dado modo de producdo, que traz em si, na base e na superestrutura, tanto
tendéncias dominantes quanto resquicios de modos de produgdo passados e
potencialidades de modos de produg@o ainda por nascer. As contradicdes re-
sultantes da convivéncia conflituosa entre “universos simbélicos” do passado,
do presente e do futuro (isto €, concretamente potenciais), bem como aquelas
diretamente associadas a luta de classes atual, permanecem, deste modo, si-
multaneamente, limitadas e possibilitadas pelas tendéncias dominantes de um
dado modo de produ¢do em um dado periodo histérico. S6é podem, portanto,
ser concretamente superadas junto a superagdo do modo de producdo que as
limita (positiva e negativamente), e ndo através de discursos de fumaga como
“consumo cidadao”.

Iremos agora dar mais alguns passos no sentido de pensar o papel es-
tratégico da comunicagdo nesta superacdo (e no seu adiamento), tratando das
complexas relacdes dos seus niveis discursivo e extradiscursivo, entre si € com
as subjetividades objetivamente envolvidas no processo comunicacional.

" Ainda depende, em parte, mas s6 como fator secunddrio a solvéncia.
"I MESZAROS, Istvan. Para além do capital. Sdo Paulo e Campinas: Boitempo e Editora
da Unicamp, 2002, pp. 672-3.
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6.5 Representacao, realidade e comunicacao

Uma critica da economia politica da comunicacio deve também confrontar as
representacoes coletivas mediadas pelas ITCs e a realidade extradiscursiva,
tanto nos aspectos e momentos desta dltima aos quais se referem os discursos
mididticos mediadores das representacdes coletivas, quanto naqueles aos quais
os mesmos discursos midiaticos deixam de se referir, visando reconhecer seus
efeitos ideoldgicos e identificar os interesses concretos (quais e de quem) em
jogo, bem como a correlacdo de forcas envolvida.

Um exemplo aproximado de como isso pode ser feito na pratica pode ser
encontrado em um trabalho de Maia e Franca. A proposta das autoras, que
reflete uma atitude relativamente difundida hoje — com a qual, alids, simpati-
zamos —, defende que a especificidade da comunicacao consiste precisamente
no fato de que, para dar conta de seu objeto, ndo pode prescindir de alguma
articulagdo entre as ciéncias sociais e as ciéncias da linguagem, as quais,
tomadas isoladamente, ndo seriam suficientes.

Maia e Franca partem de uma posicao epistemoldgica similar a nossa, a
saber, que embora o conhecimento do real (discursivo e extradiscursivo) seja
necessariamente mediado pela dimensao simbdlica, pelo discurso (ainda que
interior), o real ndo se esgota no discurso: “Existe um ‘fora do texto’ que, em
nossos estudos, requer um olhar talvez mais especifico e, de fato, para além do
texto. O sujeito da comunicacdo € o sujeito da linguagem — mas € mais; € um
sujeito social, um sujeito em relacdo. E tal relagdo é mediada pelo texto, mas
nio se resume a ele.” ’

Para exemplificar de que modo um estudo de comunicacdo pode articu-
lar as ciéncias sociais e as da linguagem, elas descrevem em linhas gerais
uma pesquisa em comunicagio sobre eleicdes recentes no Brasil, da qual par-
ticiparam, destacando as diferencas no tratamento dado ao mesmo tema por
cientistas politicos, por sociélogos e por pesquisadores que adotam um “viés
comunicacional”. Assim, apds apresentarem a abordagem dos cientistas politi-
cos, voltadas a questdes como “o atual quadro partidario no Brasil, a expressao
ideoldgica das forcas em disputa”, e a dos socidlogos, que discutem “o quadro
de desemprego, violéncia, descrencga na politica tradicional, o novo perfil dos
movimentos sociais” etc., as autoras questionam:

E o viés comunicacional, como e por onde se constréi? Na
apreensao de como [...] essas forcas e valores se fazem discurso;

2 MAIA, Rousiley C.M. e FRANCA, Vera V. A Comunidade e a conformacio de uma
abordagem comunicacional dos fendmenos. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.): Episte-
mologia da Comunicacio, p. 199.
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na identificagdo dos interlocutores e lugares de fala; nos movi-
mentos que as diferentes interveng¢des vieram provocando no posi-
cionamento dos atores, na caracterizacdo do papel das diferentes
midias (do uso da Internet as novas cores do PT.) 73

Essas observagdes possuem uma grande importincia metodoldgica e politica,
na medida em que remetem a dimensdo ideoldgica das formas especificas
como a objetividade sécio-histdrica € articulada discursivamente, na forma
de “verdades” que orientam a acdo das massas ao impregnarem O Senso co-
mum, em certa medida compondo e regendo as subjetividades, a ponto de se
converterem com freqiiéncia em uma espécie de dogmatismo ticito, incon-
sciente — que seria um outro modo de se definir “reificacio”. E o que nos
ensina Hegel sobre o “dogmatismo”, que “ndo € outra coisa sendo a opinido de
que o verdadeiro consiste numa proposi¢ao que € um resultado fixo, ou ainda,
que é imediatamente conhecida.” 7 Marcuse diz algo similar, ao argumen-
tar que o “conceito ritualizado é tornado imune a contradicdo” por “poderes
que moldam o respectivo universo da locucdo”: “Assim, o fato de a forma
existente de liberdade ser serviddo e de a forma existente de igualdade ser
desigualdade [...] ¢ impedido de ser expresso pela definicdo fechada desses
conceitos [...].” 73 Tlyenkov, por sua vez, partindo da distingio hegeliana entre
universal-concreto e generalidade-abstrata,’® tece uma andlise critica contun-
dente do que ele denomina “pensar abstratamente”, uma forma de pensamento
que se expressa somente por meio de frases feitas e clichés:

Pensar abstratamente significava ser escravizado pela forca
de frases feitas e clichés correntes, por definicdes unilaterais e
vazias; significava enxergar nas coisas reais, intuidas, somente
uma parte insignificante de seu contetido real, somente aquelas de-
terminagdes suas que ja estavam “amalgamadas” [jelled] na con-
sciéncia e funcionavam af como estereétipos pré-fabricados. Dai a
“forca magica” das frases feitas e expressdes correntes, que impe-

” Idem, p. 200.

* HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I, p. 42.

> MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional, p.
96.

6 “Hegel distinguia claramente a universalidade, que dialeticamente continha em si e em
suas determinagdes toda a riqueza do particular e do singular, da simples generalidade abstrata
[...] de todos os objetos singulares de um mesmo tipo. [...] A tarefa do pensamento néo estava
limitada a registrar empiricamente atributos comuns. O conceito central da 16gica de Hegel era
entdo o universal-concreto [...]” Cf. ILYENKOV. Op. cit.
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dem o acesso da pessoa pensante a realidade, ao invés de servirem
como uma forma de expressa-la.”’

Trata-se agora de se retomar a velha questdo filoséfica da relagcdo entre
realidade e representacdo no arcabougo teérico do marxismo, isto €, em bases
histéricas concretas, dedicando uma atengdo especial a mediacio das ITCs na
producdo das subjetividades e das representagdes coletivas que orientam a acao
das massas.

Vimos, com Hegel, o cariter fixo e fechado do dogmatismo. Ja Mar-
cuse demonstrou a fungdo politicamente conservadora do conceito ritualizado.
Ilyenkov, por fim, ensinou de que modo as frases feitas “impedem o acesso da
pessoa pensante a realidade”. Estamos aqui no préprio coragdo da dimensao
politica da subjetividade, e da intersubjetividade, tendo em vista o forte papel
da linguagem e das comunicagdes na subjetivacio de certas representacdes da
realidade, isto €, na sua incorpora¢do ao “mapa cognitivo” (Jameson) das mas-
sas.”® E na capacidade de efetuar essa incorporagio, junto a captura do gosto,
que reside a poténcia conservadora ou revoluciondria das ITCs.

Avancando um pouco mais nessa linha de investigacao, Bourdieu nos fornece
uma boa explicacdo para o cariter claramente classista das formas de subjeti-
vagdo possiveis, na medida em que “a relagc@o entre realidade e representacio
¢ estabelecida através das disposicdes que sio a forma internalizada das proba-
bilidades associadas a uma dada posicdo na divisdo do trabalho.” 7 Ou seja, a
realidade da posi¢do que o sujeito ocupa em meio as relagdes de producio (ou a
divisdo de trabalho), mediante disposi¢des internalizadas, cuja forma possivel
¢ delimitada por essa posicao, estabelece a relagdo entre realidade e represen-
tacdo que ele poderd desenvolver. Temos assim descrito o processo através
do qual a posicao de classe objetiva, mediada por disposi¢des subjetivas, cujo
campo de possibilidades é por esta posicdo de classe delimitado, estabelece a
relacdo entre realidade e representacgao.

Ora, na medida em que a representacdo que se faz da realidade orienta a
acdo sobre essa mesma realidade, somos remetidos a uma outra relagio igual-
mente importante, a saber, entre objetividade, subjetividade e praxis. A investi-
gacdo dessa relacio se mostra nesse momento necessaria para uma compreen-
sd0 mais acurada da primeira. Iremos, portanto, abandonar por um instante o
tema da representacio e investigar um pouco mais esta dltima.

77 Idem ibidem.

78 Jameson defende que a tarefa do intelectual é realizar um “mapeamento cognitivo” da
época, empregando o conceito como “um cédigo para ‘consciéncia de classe’ [...] de um tipo
novo”. Cf. JAMESON, Fredric. Pés-Modernismo. A Légica cultural do capitalismo tardio,
p. 413.

" BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 409.
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Lukécs, por exemplo, destaca o papel potencialmente revoluciondrio do
“fator subjetivo” na histéria, poténcia esta determinada pelo desenvolvimento
econdmico (objetivo) apenas na medida em que este cria as condi¢des para a
sua atualizacgdo:

[...] o desenvolvimento econdmico pode certamente criar situ-
acodes objetivamente revoluciondrias, mas nao produz de fato ao
mesmo tempo o fator subjetivo que nos fatos e na préatica é deter-
minante. [...] O fator subjetivo na histéria, portanto, é certamente
em ultima andlise, mas apenas em ultima andlise, o produto do de-
senvolvimento econdmico, enquanto as alternativas frente as quais
¢ posto sdo provocadas por este processo, e todavia agem de modo
relativamente livre, j4 que o seu sim ou ndo esté ligado a ele so-
mente pela possibilidade. Daif a grande importancia da atividade
histérica do fator subjetivo (e com ele a ideologia).?”

Em outras palavras, o desenvolvimento econdmico determina as condi¢des
de emergéncia de alternativas objetivas de acdo, mas a escolha de uma das
alternativas possiveis, isto €, a op¢ao por uma delas, é sempre o resultado direto
de uma decisdo subjetiva. Entretanto, se aceitarmos a tese de Bourdieu sobre
o cardter classista das disposi¢des subjetivas, perceberemos que Lukics deixa
de considerar um fato importante: o desenvolvimento econdmico determina
ndo sé as condi¢gdes de emergéncia de alternativas objetivas de ag¢do, mas as
préprias disposicdes subjetivas de acdo, embora ndo o ato subjetivo da escolha
de uma das alternativas objetivamente disponiveis de acdo. Ou seja, a propria
subjetividade € objetivamente determinada pelo desenvolvimento econdmico —
0 que este ndo pode determinar, sendo muito indiretamente, somente em dltima
instancia, na medida em que “somente” estabelece o campo de possibilidades
objetivas de acdo e de disposi¢des subjetivas para a acdo, € a op¢do por uma
ou outra alternativa objetiva de acdo, o ato em sua singularidade. Este, sim, é
fruto direto de uma decisdo subjetiva.

Zizek, em um ensaio sobre Lukacs e a “Escola de Frankfurt”, nos fornece
mais alguns elementos para desenvolvermos essa questao: “O ponto realmente
importante niio é a objetividade,’! mas a ‘totalidade’, entendida como processo

% 1 UKACS, apud LESSA, Sérgio. Lukdcs: direito e politica. In: PINASSI, Maria Orlanda
e LESSA, Sérgio (orgs.) Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 113.
81 Zizek refere-se nesta passagem as condigdes objetivas para um ato revoluciondrio.
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global de ‘mediacdo’ entre o aspecto subjetivo e o objetivo. [...] o Ato nunca
pode ser reduzido ao reflexo de condi¢des objetivas.” 82

Ora, pode-se ir mais longe: o momento decisivo, “o Ato”, é e s6 pode
ser subjetivo, pois, falando em “hegelianés”, a objetividade enquanto exterior
(tanto como ser-outro-em-si — exterior, independente da subjetividade — ou ser-
outro-para-si da subjetividade — exterior mas contemplada ou compreendida
pela subjetividade) é mais ou menos burra e cega, embora relativamente pre-
visivel (enquanto para-nds — sujeitos do discurso filoséfico, ou, no caso, cienti-
fico), dados alguns padrdes observdveis — na natureza e na sociedade/historia,
que ndo sio “entidades” independentes, mas conceitos dialetizaveis. Porém,
a propria emergéncia, do ventre da subjetividade, de uma a¢do decisiva, e de
sua maior ou menor possibilidade de sucesso, embora a acdo nunca possa ser
reduzida “ao reflexo de condic¢des objetivas”, dependem de condi¢cdes objeti-
vas, pois nao € concebivel qualquer subjetividade fora do concreto, do mundo,
exterior (em si) ou interiorizado (para nds) — isto é, ndo representado ou rep-
resentado — a ndo ser para os espiritas, crentes etc. —, embora seja plenamente
concebivel uma objetividade (burra e cega, ndo teleolégica mas com alto grau
de sistematicidade e previsibilidade, ativa e aleatoriamente impregnante) inde-
pendente de qualquer subjetividade, discurso, universo simbdlico.

Que tais possibilidades ou impossibilidades de concepg¢do se déem no nivel
do simbdlico, da linguagem, ndo altera em nada as conclusdes légicas a que se
chegou, permanecendo meras tautologias: s6 se concebe concebendo. E claro
que o fato de sé se conceber concebendo ndo pode ser deixado de lado, pois,
como ensina Bourdieu:

E este o erro do objetivismo, que se esquece de incluir na
definicdo completa do objeto a representacdo do objeto que ele
teve que destruir de modo a atingir a defini¢do “objetiva”; que se
esquece de efetuar a reducgdo final de sua redugdo, indispensdvel
para agarrar a verdade objetiva dos fatos sociais, objetos cujo ser
também consiste em serem percebidos.

No que pese a corre¢do do argumento de Bourdieu, uma critica parecida,
embora aparentemente invertida, pode ser dirigida ao relativismo e ao subje-
tivismo: a realidade objetiva dos fatos sociais também consiste naquilo que sao
aquém ou além da representacdo. Nos termos de Kosik:

82 Cf. ZIZEK, Slavoj. De Histéria e Consciéncia de Classe a Dialética do Esclarecimento,
e volta. Documento eletronico: http://www.antivalor.cjb.net/. Acesso em: jun.
2006.

8 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p- 256.
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A teoria materialista distingue um duplo contexto de fatos: o
contexto da realidade, no qual os fatos existem origindria e pri-
mordialmente, e o contexto da teoria, em que os fatos sdo, em um
segundo tempo, mediatamente ordenados, depois de terem sido
precedentemente arrancados do contexto originario do real. Como
¢é possivel, porém, falar do contexto real, em que os fatos exis-
tem de maneira primordial e origindria, se tal contexto so pode
ser conhecido pela mediacdo de fatos que foram arrancados do
contexto real? O homem nao pode conhecer o contexto do real a
ndo ser arrancando os fatos do contexto, isolando-os e tornando-
os relativamente independentes. Eis aqui o fundamento de todo
conhecimento: a cisdo do todo. Todo conhecimento é uma cisdao
dialética [...] entre os fatos e o contexto (totalidade), cujo centro
ativamente mediador é o método da investigagio.?*

Em outras palavras, se a representacdo dos fatos é parte de sua realidade
objetiva, esta ndo se esgota naquela.®> O que significa que hd uma totalidade
concreta cognoscivel — que s6 € composta pelo conhecimento na medida em
que ela propria o compde —, nao um nivel fenoménico (Kant) ou existente
(Hegel) cognoscivel (Kant e Hegel) e um numénico (Kant) ou esséncia (Hegel)
incognoscivel (somente Kant), ou ainda varias realidades, conforme a vontade
e o gosto de cada fregués (Nietzsche) — e que sé € acessivel mediante o ato de
conhecer, que sobre ela incide como um raio que a revela, ndo que a distorce. E
por isso que Hegel, embora ndo tenha chegado a conceber o conceito de prixis
enquanto mediacdo ativa, tem razao quando se opde a concepcao que defende
que: “o absoluto esteja de um lado e o conhecer de outro lado — para si e
separado do absoluto — e mesmo assim seja algo real. Pressupde com isso que
o conhecimento, que, enquanto fora do absoluto, estd também fora da verdade,
seja verdadeiro”.

Se entendermos este “absoluto” hegeliano como sindénimo da totalidade
concreta do ser em seu devir, a disputa tedrica que se trava, a partir dai, é pela
representacdo cientifica conceitual “mais correta” do ser (questdo ontoldgica)
e de como elaboré-la (questdo metodoldgica), ou simplesmente pelo que é ou

8 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 57.

85 Sem mencionar o fato de que a representacdo ainda nio é o conceito, capaz de reproduzir
o real concreto, enquanto unidade do diverso, na mente.

% HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I, p. 64. Trata-se de uma critica
implicita a Kant e a qualquer teoria do conhecimento que advogue a impossibilidade de con-
hecermos o real — o que, por outro lado, ndo é o mesmo que reduzir a totalidade do existente ao
conhecimento.
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deixa de ser “cientifico” (questdo epistemoldgica). Esta posi¢do epistemoldg-
ica, se ndo garante por si s6 o melhor método para que se elabore tal represen-
tacdo, ao menos limpa o terreno de discussdes indteis, a0 mesmo tempo em
que conserva o carater aberto do conhecimento e evita as armadilhas de certos
dogmatismos entranhados no senso comum, que, eventualmente, insinuam-se
também no discurso cientifico.

Enfim, podemos dizer que néo se concebe s6 concepgdes, mas também ob-
jetividades, referentes, coisas, fendmenos extradiscursivos ou como se queira
chamar, e cumpre conceber tais existéncias e relacdes corretamente, isto é,
tais quais sdo em si, para que as subjetividades tomem as decisdes corretas,
no seu vir-a-ser de em-si (existentes mas sem noc¢ao de si mesmas) a para-si
(conscientes de sua propria existéncia), mediante o vir-a-ser do outro (obje-
tividade) em-si (exterior, independente das subjetividades) ao para-si das sub-
jetividades (compreendido pelas subjetividades) em sua objetividade.

Kosik formula esse ponto em termos da “dialética da atividade e da pas-
sividade do conhecimento humano”:

A dialética da atividade e da passividade do conhecimento hu-
mano manifesta-se sobretudo no fato de que o homem, para con-
hecer as coisas em si, deve primeiro transformd-las em coisas para
si; para conhecer as coisas como sao independentemente de si, tem
primeiro que submeté-las a propria prdxis: para poder constatar
como sdo elas quando ndo estdo em contato consigo mesmo, tem
primeiro de entrar em contato com elas. O conhecimento ndo é
contemplacdo. A contemplacdo do mundo se baseia nos resulta-
dos da prdxis humana. O homem sé conhece a realidade na me-
dida em que ele cria a realidade humana e se comporta antes de
tudo como ser pratico.?”

Ilyenkov, por sua vez, nos oferece mais alguns subsidios fundamentais para
uma compreensdo adequada desta importante questdo epistemoldgica, demon-
strando, de um modo bastante similar ao de Kosik, a relacdo que se d4 entre
contemplagdo e atividade no processo de conhecimento:

Na contemplagdo imediata (intuicao) os aspectos objetivos da
“natureza em si” estdo grudados nos aspectos e formas que foram
nela impressos pela atividade transformadora do homem, e to-
das as caracteristicas puramente objetivas da matéria natural, além
disso, se oferecem a contemplagdo através da imagem que a matéria

87 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 28.
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natural adquiriu durante e como um resultado das atividades sub-
jetivas do homem social. A contemplagao diz diretamente respeito
ndo ao objeto mas a atividade objetiva (ou seja, atividade sobre ob-
jetos), transformando-os, e aos resultados desta atividade (pratica)
subjetiva.

Um quadro da natureza puramente objetivo € entdo desvelado
ao homem ndo na contemplacdo, mas através da atividade e na
atividade do homem produzindo socialmente sua prépria vida.
[...] S6 a pratica, conseqlientemente, é capaz de resolver quais
aspectos do objeto dado a contemplacdo pertencem ao objeto da
natureza em si, e quais deles foram nele introduzidos pela ativi-
dade transformadora do homem, ou seja, pelo sujeito.®8

Em outras palavras, de um ponto de vista materialista, negar a transparén-
cia do real ndo pode significar reduzi-lo a mera representa¢do, de um lado, ou,
de outro, a uma qualquer exterioridade (ao pensamento) incognoscivel, mas
compreender a relacdo concreta entre representacdo e realidade, que tem na
préxis sua mediacdo ativa e no conceito sua possibilidade de solucdo discur-
siva.

Podemos agora retomar a questdo da relacdo entre representacdo e real-
idade, articulando essas considera¢des com uma reflexdo sobre os discursos
mididticos, aqui entendidos como os atuais mediadores hegemonicos do con-
hecimento coletivo, “falso” ou “verdadeiro”, do real.

Um bom ponto de partida para este movimento € o cldssico artigo “Codi-
ficacdo / Decodificagcdo”, onde Stuart Hall discorre sobre a relagdo entre o que
ele denomina “evento histérico bruto” e o “discurso televisivo”. Para Hall,
o fato de um evento ndo poder ser transmitido pela tv em sua forma bruta,
isto é, em sua singularidade fenoménica no tempo € no espago, mas somente
enquanto discurso (audiovisual, no caso da tv), faz como que o evento, con-
vertido em discurso, em uma “forma-mensagem”, torne-se “sujeito a toda a
complexidade das ‘regras’ formais pelas quais a linguagem significa”.%

Deste modo, um evento extradiscursivo ou extratextual sé pode ser coleti-
vamente conhecido ao converter-se em evento comunicativo; para tanto, deve
submeter-se as regras da linguagem. Isso demonstra a importancia das cié€ncias
da linguagem para os estudos de comunicag@o. Por outro lado, a “dominan-
cia” das regras da linguagem no evento comunicativo ndo pode anular a sin-

88 ILYENKOV. Op. cit. Sobre esse tema, ver a “Segunda Tese sobre Feuerbach”, de Marx, 4
qual, alias, Ilyenkov faz meng¢do na seqiiéncia da presente citacdo.

8 Cf. HALL, Stuart. Codificacio/Decodificacdo. In: SOVIK, Liv (org.). Da Didspora, pp.
388-9.
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gularidade extradiscursiva do evento, tampouco “as relacdes sociais nas quais
as regras [da linguagem] sdo postas em funcionamento ou as conseqiiéncias
politicas e sociais do evento terem sido significadas dessa maneira.”*® Temos
entdo a determinacao das relacdes sociais nas regras da linguagem que operam
a conversio do evento em “evento comunicativo”, numa “forma mensagem”
especifica, e a determinagdo desta forma sob a forma de “conseqiiéncias politi-
cas e sociais”.

Assim, n@o obstante as regras da linguagem ou do discurso serem, em ul-
tima instancia, subordinadas as “relacdes sociais” nas quais emergem e atuam,
sua relativa dominancia na conversdo do fato bruto em evento comunicativo —
que envolve, enquanto tal, sua codificagdo e suas possiveis decodificacdes —
nem por isso € desprezivel. Essas regras merecem, portanto, ser melhor com-
preendidas.

Para fazé-lo, acompanhemos um pouco mais o pensamento de Hall a re-
speito de algumas especificidades fundamentais da “forma-mensagem”, em es-
pecial em sua variante televisiva, pois esta favorece, talvez mais do que qual-
quer outra, a reificacdo, devido ao “realismo” de sua iconicidade: “O signo
televisivo € [...] um signo iconico, na terminologia de Peirce, porque ‘possui
algumas das propriedades da coisa representada’. [...] O cdo, no filme, pode
latir, mas niio consegue morder!” °!

O signo iconico, porém, como as demais modalidades de signos,”? s6 pode
significar dentro de um determinado c6digo, ou sistema de regras, menos ou
mais explicitas. Por esta razdo os signos iconicos também sio codificados,
“mesmo que aqui os cédigos trabalhem de forma diferente daquela de outros
signos.” %3 Assim, no caso do signo icdnico da imagem televisiva, “[...] a
aparente fidelidade da representagdo a coisa ou ao conceito representado — € o
resultado, o efeito, de uma certa articulagdo especifica da linguagem sobre o
‘real’. E o resultado de uma pratica discursiva.” **

Ora, se “ndo h4 discurso inteligivel sem a operacdo de um cddigo”, a
“aparente fidelidade da representacdo a coisa” na “forma mensagem” icOnica
ndo se deve a transparéncia do real ser ai reproduzida diretamente, mas as es-
pecificidades empiricas do signo icénico e ao cédigo no qual ele atua. A partir
desta concepg¢do, Hall desenvolve uma contundente critica ao risco de reifi-

% Idem, ibidem.

! Idem, ibidem pp. 392-3.

2 Na terminologia de Peirce, além dos signos iconicos, temos os indiciais (que sdo uma
marca do referente, como uma pegada) e simbdlicos (criados por convencdo arbitraria, como a
notacdo musical).

% Idem, ibidem.

% Idem, ibidem.
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cacdo a ser realizado pela televisdo, devido a atuagdo do que ele denomina
“c6digos naturalizados™:

Certos codigos podem [...] ser tdo amplamente distribuidos
em uma cultura ou comunidade de linguagem especifica, e serem
apreendidos tdo cedo, que aparentam nao terem sido construidos
[...] mas serem dados “naturalmente”. Nesse sentido, simples sig-
nos visuais parecem ter alcancado uma ‘“quase-universalidade”,
embora permanecam evidéncias de que até mesmo c6digos vi-
suais aparentemente ‘“naturais” sejam especificos de uma dada
cultura.® Isto nio significa que nenhum cédigo tenha interferido,
mas, antes, que os cddigos foram profundamente naturalizados.
A operacdo de codigos naturalizados revela ndo a transparéncia e
“naturalidade” da linguagem, mas a profundidade, o cardter habit-
ual e a quase-universalidade dos c6digos em uso. Eles produzem
reconhecimentos aparentemente “naturais”. Isso produz o efeito
(ideolégico) de encobrir as praticas de codificacio presentes.”®

Hall ainda propde, no mesmo artigo, uma nova compreensao das nogdes
de “denotacdo” e “conotacdo”. Recusando a idéia de um sentido literal para
a primeira, mas conservando-a enquanto sentido “fixo” (em um dado contexto
socio-historico), que parece natural, ele conclui que a disputa politica que se
trava no campo discursivo visa a hegemonia significante da denotagao.

Zizek diz algo bastante parecido, ao afirmar que a “[...] luta pela hegemo-
nia ideoldgica e politica é sempre a luta pela apropriacdo dos termos que siao
espontaneamente vivenciados como apoliticos [..]7.%7

Essa importancia atribuida a cddigos naturalizados, a sentidos denotativos
fixos, que parecem naturais, e a “apropria¢do de termos que s@o espontanea-
mente vivenciados como apoliticos” nos reconduz a dimensao politica do gosto,
da qual trataremos mais detidamente a partir de agora.

% A imagem de uma vaca, por exemplo, pode significar um animal sagrado, a nogdo de
bucolismo ou um valor de troca, conforme seja decodificada por um hindu, por um cidaddo de
uma grande cidade ou por um fazendeiro.

% Idem, ibidem. Toda esse conjunto de conceitos e argumentos desenvolvidos por Hall
poderia ser visto como o esbogo de uma teoria propriamente comunicacional da reificacéo, que
agrega a sua problemadtica central as contribui¢des conceituais e metodoldgicas da semidtica.
Neste ponto, os estudos culturais e a critica da economia politica da comunicagdo se encontram,
em um terreno comum aparentemente fértil.

7 ZIZEK, Slavoj, apud AIDAR PRADO, José Luiz, O Campo da comunicacio ¢ a comu-
nicacdo entre os campos na era da globalizacdo. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.):
Epistemologia da Comunicacdo, p. 148.
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Capitulo 7

A DIMENSAO POLITICA DO
GOSTO

E indispensdvel integrar a “vivéncia interior” na unidade da
vivéncia exterior objetiva. (Bakhtin)'

Vimos no inicio deste trabalho que o gosto estd envolvido nas decisdes que
orientam a a¢do, na medida de nossa autonomia ou liberdade de escolha, pois
nos diz o que parece ser, ou ndo, desejavel. Vimos também que as ITCs ex-
ercem atualmente a hegemonia em sua formacao, predominantemente voltada
para contribuir de algum modo com a reproducdo ampliada do capital.

Iremos agora desenvolver uma anélise critica de como o gosto participa
de nossas decisdes, de como as ITCs se ocupam de sua formacao e das con-
seqiiéncias politicas disso tudo, partindo da prépria génese do gosto. Isto re-
quer que articulemos o que descobrimos até agora com a seguinte reflexdo dos
Manuscritos de Marx, a qual, embora ndo trate diretamente do tema gosto, nos
fornece excelentes pistas para fazg-lo:

[...] a forca do meu ser é em si uma disposicdo subjetiva,
porque o sentido de um objeto para mim sé possui um sentido
para um sentido correspondente e vai tdo longe quanto meu sen-
tido; € por isto que os sentidos do homem social sdo diferentes dos
do homem que nio vive em sociedade; é somente através do des-
dobramento objetivo da riqueza do ser humano que a riqueza dos
sentidos humanos subjetivos, que um ouvido musical, um olho
sensivel a beleza das formas, em uma palavra, os sentidos capazes

! BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem, p. 48.
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de gozos humanos tornam-se os sentidos que se manifestam como
forca do ser humano e sio ou desenvolvidos ou produzidos. Pois
ndo se trata apenas dos cinco sentidos, mas também daqueles ditos
espirituais (vontade, amor etc...), em uma palavra, os sentidos hu-
manos, o cardter humano dos sentidos, que s6 se formam gragas
a existéncia de um objeto, através da natureza tornada humana.
A formac@o dos cinco sentidos € o trabalho de toda a histéria do
mundo até o dia de hoje.?

Na verdade, no que pese o alto nivel de abstracdo da passagem acima,
Marx embasou suas reflexdes sobre esse assunto na mais concreta educagdo
dos sentidos, que se da na praxis histérica. Kosik, partindo de Marx, depreende
dessa relacdo dialética entre sentidos subjetivos e objetivos os contornos de
uma auténtica teoria conhecimento:

[...] os dois elementos constitutivos de cada modo humano de
apropriagdo do mundo s@o o sentido subjetivo e o sentido obje-
tivo. Qual a intengdo, qual a visdo, qual o sentido que o homem
deve desenvolver, como deve “preparar-se” para compreender e
descobrir o sentido objetivo da coisa? O processo de captagcdo
e descobrimento do sentido da coisa é a0 mesmo tempo criagao,
no homem, do correspondente sentido, gracas ao qual ele pode
compreender o sentido da coisa. E possivel, portanto, compreen-
der o sentido objetivo da coisa se 0 homem cria para si mesmo
um sentido correspondente. Estes mesmos sentidos, por meio dos
quais o homem descobre a realidade e o sentido dela, coisa, sdo
um produto histérico-social.?

Ora, embora o gosto ndo diga respeito a compreensao racional do sentido
objetivo das coisas, ele possui uma fungao pratica tdo simples quanto decisiva
na relagdo do sujeito com o objeto: é ele quem atribui ao dltimo, de forma
pronta e imediata, a qualidade de qtil ou iniitil, belo ou feio, agradavel ou
desagraddvel. Ou seja, o gosto é o resultado de uma acdo qualquer do ob-
jeto sobre os sentidos, capaz de identificar e avaliar, na forma simples mais
vigorosa de um sim ou um nao, se o objeto possui o sentido objetivo de ser
desejdvel ou indesejavel para os sentidos subjetivos do sujeito. Porém, por
ndo dizer respeito a compreensao racional — embora ndo seja necessariamente

2 MARX, Karl e Friedrich Engels. Sur la litérature et ’art. Textes Choisis, pp. 171-2.
Trecho dos Manuscrits économiques et philosophiques, Oeuvres, t. 111, pp. 120-121, Mega.
3 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p- 29.
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incompativel com esta — o gosto pode estar errado, no caso de o sujeito nao
ter desenvolvido os sentidos adequados a correta apreensdo do sentido obje-
tivo do objeto. O desenvolvimento desses sentidos € fruto da experiéncia, ou
melhor, de um conjunto de experi€ncias singulares. A oportunidade de se ter
ou nao essas experiéncias, e com que freqiiéncia, e em qual contexto etc., sdo
fatores socialmente condicionados.

Trata-se entdo de pensar o gosto a partir da materialidade historica, isto
¢, em transformacio, dos sentidos humanos, tendo em conta o duplo sentido
da palavra sentidos: os sentidos, por assim dizer, semidticos e os sentidos
fisiolégicos, em uma dialética que passa longe de todo essencialismo de ordem
semidtica ou fisiolégica, bem como do racionalismo normativo dos estetas em
geral.

Por este caminho, a questdo do papel do gosto e das ITCs na reprodugdo
material e ideolégica da sociedade capitalista pode ser vista sob um novo an-
gulo.

No que tange exclusivamente a reprodu¢do material, a0 menos desde Sweezy
e Baran* se conhece o papel necessério das marcas para o capitalismo contem-
poraneo. Bem antes, Marx ji havia se dado conta de que o “principal meio
de abreviar o tempo de circulagdo [do capital] é o progresso dos transportes
€ comunica(;()es”.5 Mais recentemente, novas técnicas administrativas,® viabi-
lizadas pela revolugao digital, junto as as novas midias interativas, t€ém favore-
cido uma aceleragdo espetacular nas rotacdes do capital, agilizando os calcu-
los, os fluxos de informac@o e capital, poupando despesas de armazenamento e
minimizando o risco da superproducgio ou da obsolescéncia nao-planejada dos
produtos,’ o que reafirma, em novos termos, o importante papel da circulaciio
na reproducio ampliada do capital.®

Quanto a reproducio ideoldgica propriamente dita,” em meio a qual as
ITCs também t&m um papel decisivo, ndo se trata de um fendmeno restrito,

4 Cf. RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicacio e politica, pp. 30-1.

> MARX, Karl. O Capital. Livro IIL, p. 79.

® Cf. ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmaciio e a
negacao do trabalho.

" E, como era de se esperar, aumentando o desemprego, ndo tempo livre para a fruicdo.
Sobre a nogdo de “obsolescéncia planejada”, ver MESZAROS, Istvan. Para além do capital,
pp- 634-700.

8 Cf. MARX, Karl. O Capital. Livro II.

° Condigdo necesséria para a reprodugio material — a qual, por sua vez, em tltima instancia
a determina.
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de um lado, as idéias ou a cultura, nem, de outro, ao puro desejo lacunar!?

(ambos, em certa medida, capturdveis pela midia), mas um fendmeno que se
d4 precisamente na sintese da contradi¢do dialética entre esses dois polos, e
que tomamos a liberdade de denominar gosto.

Dissemos que o gosto € a sintese da contradi¢do dialética entre cultura e de-
sejo lacunar. Por qué? Porque, por um lado, € a cultura que fornece ao sujeito
o repertdrio de valores positivos e negativos sobre as coisas, que antecedem
sua experiéncia pessoal e, em grande medida, a orientam. E a cultura que de-
termina, de antemdo, o que é para ser gostado ou ndo.!! Por outro lado, é a
experiéncia do sujeito que ird ou ndo corroborar essas determinacdes culturais,
na medida em que a acdo assim orientada preencherd ou ndo, menos ou mais
satisfatoriamente, as demandas do desejo. O gosto € e ndo € culturalmente
determinado, assim como € e ndo € determinado pelas experi€ncias concre-
tas do sujeito. A questdo posta nesses termos, mostra-se contraditéria. Nao
se trata, porém, de uma contradicdo légica, mas de uma contradi¢do dialética
constitutiva do gosto em sua concreticidade.

Sobre a no¢ao de “contradicio dialética”, cabe aqui lembrar, com Ilyenkov:
“A contradi¢cdo enquanto a unidade concreta de opostos mutuamente exclu-
dentes € o nucleo real da dialética, sua categoria central. [...] A dialética
sempre obriga a enxergar, por detrds da relagdo de uma coisa com outra coisa,
sua propria relacdio consigo mesma, sua prépria relagdo interna.” 2

Nos termos de Hegel:

O botdo desaparece no desabrochar da flor, e poderia dizer-se
que a flor o refuta; do mesmo modo que o fruto faz a flor parecer
um falso ser-ai da planta, pondo-se como sua verdade em lugar
da flor: essas formas ndo s6 se distinguem, mas também se re-
pelem como incompativeis entre si. Porém, ao mesmo tempo, sua
natureza fluida faz delas momentos da unidade orgénica, na qual,
longe de se contradizerem, todos s@o igualmente necessarios. E
essa igual necessidade que constitui unicamente a vida do todo.
Mas a contradi¢do de um sistema filos6fico ndo costuma conceber-
se desse modo; além disso, a consciéncia que apreende essa con-
tradicdo ndo sabe geralmente libertd-la — ou manté-la livre — de

10 Para a psicandlise, o desejo humano é lacunar pois nio dispde de objetos de satisfacio
dados aprioristicamente na natureza. A natureza desses objetos seria sempre cultural, ou sim-
bdlica.

! Para uma maior clareza da exposi¢do, abstraimos aqui a importante relagio entre diferengas
culturais e as cisoes de classe — além das de género, étnicas, etdrias etc. Sobre essas questdes,
ver Gramsci (s/data), Bourdieu (2000) e Hall (2003 b).

12 ILYENKOV, op. cit.
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sua unilateralidade; nem sabe reconhecer no que aparece sob a
forma de luta e contradicdo contra si mesmo, momentos mutua-
mente necessarios. '3

Tratemos agora de pensar o gosto nessa chave metodoldgica.

7.1 A Dialética do gosto

O gosto diz respeito a decisdes praticas, orienta a a¢io do sujeito. E ao mesmo
tempo o resultado da acdo do objeto sobre o sujeito e a mediagdo entre o desejo
do sujeito e sua ag@o sobre o objeto. O objeto pode ainda ndo ser uma coisa ou
uma pessoa, mas uma nocao, pois o vazio do desejo € preenchido niao sé com
coisas, mas também com nogdes sobre a desejabilidade ou indesejabilidade das
coisas, das idéias, das pessoas. Essas nocdes sdo tanto oferecidas de antemao
ao sujeito, prontas, pela prépria cultura em meio a qual ele se faz sujeito,
quanto podem ser refutadas ou refeitas pelo sujeito a partir de sua experi€éncia
singular.

O gosto € a0 mesmo tempo uma percepgdo e um juizo: é um sentido, ndao
somente na dupla acep¢io do termo, como dito acima, mas em uma acepgao
tripla: a acepcio sensivel, a acepcao significante e a acepcio vetorial, esta ul-
tima designagdo entendida como sindnimo de dire¢io ou caminho a seguir. E
um sentido que se forma mediante sucessivas situagdes de satisfagdo de de-
sejos, a comegar pela succio do seio materno, e que se atualiza e reconfigura
conforme a natureza dos objetos dessas satisfagdes. Mas dizer que o gosto se
reconfigura implica reconhecer que o desejo se reconfigura, e assim é, pois a
satisfacdo do desejo depende do objeto. Desejo e objeto determinam-se mutu-
amente. E cada reconfiguracdo do desejo exige novos objetos, que por sua vez,
gracas a mediacao da saciedade, despertardo novos desejos e assim por diante.

O desejo em si, sem objeto, ao deparar-se com um possivel objeto de sua
satisfacdo, faz dele um objeto para si, transformando a si mesmo mediante o
contato com o objeto: a cisdo entre desejo e insatisfagdo foi suturada, seu vazio
foi preenchido e o gosto do sujeito comeca a ser formado, o que € 0 mesmo que
dizer que o préprio sujeito, enquanto identidade ou individualidade, comeca a
ser formado. Cada momento de saciedade tem um sabor préprio, e € o con-
hecimento, ou seja, o saber desses sabores que deverd orientar a acdo do in-
dividuo, na medida de sua autonomia. O saber dos sabores é o resultado da
saciedade, da suprasuncdo da contradi¢do entre o desejo insatisfeito em si e o
objeto externo de satisfacdo em si, e os sabores sdo os elementos mediadores.

3 HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I. Petrépolis-RJ: Vozes, 1997, p.22.
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Por outro lado, o saber dos sabores torna-se por sua vez o elemento mediador e
os sabores a suprasungdo da contradicdo entre o desejo insatisfeito e o objeto,
dado que o primeiro (saber dos sabores) orienta a acdo do sujeito visando os
ultimos (sabores). E o objeto, por fim, atua como elemento mediador entre a
insatisfacdo e a satisfacdo. O processo, enquanto hé vida, ndo tem fim, pois os
sabores e saberes da saciedade nunca bastam de uma vez por todas — a nega-
tividade da saciedade € sua finitude, e o vazio do desejo sempre retorna, mas
nao da mesma forma, ndo em sua forma primdria, dado que as saciedades que a
sucederam a cada vez o reconfiguram, convertendo-o de puro desejo em gosto,
e de gosto em novos gostos, embora alguns se repitam praticamente idénticos
até o fim. Nos termos de Marx:

Ser (sein) sensivel, isto €, ser efetivo, é ser objeto do sentido,
ser objeto sensivel, e, portanto, ter objetos sensiveis fora de si, ter
objetos de sua sensibilidade. Ser sensivel é ser padecente.

O homem enquanto ser objetivo sensivel é, por conseguinte,
um padecedor, e, porque € um ser que sente o seu tormento, um
ser apaixonado. A paixdo (Leidenschaft, Passion) é a forca hu-
mana essencial que caminha energicamente em dire¢do ao seu ob-
jeto.!4

O “tormento” que faz do homem “padecedor” advém do fato de que, por
ser sensivel, isto é, efetivo, o homem necessita de objetos externos para a sat-
isfacdo de suas necessidades e desejos. Tomemos o exemplo da fome, a qual,
como sabemos, estd na base da relevincia do gosto para a vida em todos os
seus desdobramentos: “A fome € uma caréncia natural; ela necessita, por con-
seguinte, de uma natureza fora de si, de um objeto fora de si, para se satisfazer,
para se saciar. A fome € a caréncia confessada de meu corpo por um objeto
existente (seienden) fora dele [...]”. 13

Ora, se a paixdo € a “forca humana essencial”’, que move o sujeito para os
objetos de desejo, o gosto &, por assim dizer, o senso de orientagdo da paixao
rumo a objetos determinados. Pois o gosto, que é a0 mesmo tempo saber dos
sabores e sabor dos saberes, é desejo lacunar (ou pulsdo) convertido em de-
sejo civilizado, consciente, que é o que orienta a praxis de cada um — ainda
que o desejo a ser satisfeito seja de uma ordem tao distante das necessidades
primdrias como aquele tipo, por exemplo, que se encontra em gestos de sacri-
ficio. Mas da mesma maneira que a negatividade da saciedade ¢ sua finitude,
a negatividade dos saberes é sua incompletude. O confronto da insatisfacio

14 MARX, Karl. Manuscritos Econdémico-filosoficos, p. 128.
15 Idem ibidem, p. 127.
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surgida dai com o j4 sabido e saboreado gera o desejo de uma nova satisfacao
e de um novo saber dos sabores, que conduz ao enriquecimento e a variedade
do desejo e do saber, isto €, do gosto, conseqiientemente dos objetos potenciais
de prazer, que sdo, enquanto meramente potenciais, 0 momento negativo deste
estdgio de desenvolvimento do gosto. Aqui, ele se vé obrigado a lidar com a
contradicdo entre os limites atuais do saber e 0s novos gostos, 0s novos desejos
conscientes criados, que demandam novos objetos, e a suprasuncao dessa neg-
atividade remete aos limites naturais da producgao consciente de velhos e novos
objetos de prazer, estando a poténcia de realizd-la no cardter sécio-histérico
dessa producio.
No dizer de Marx:

[...] nem os objetos humanos sdo os objetos naturais assim
como estes se oferecem imediatamente, nem o sentido humano,
tal como ¢ imediata e objetivamente, ¢ sensibilidade humana, ob-
jetividade humana. A natureza nfo estd, nem objetiva nem sub-
jetivamente, imediatamente disponivel ao ser humano de modo
adequado.

E como tudo que € natural tem que comegar, assim também o
homem tem como seu ato de génese a historia, que €, porém, para
ele, uma [histdria] sabida e, por isso, enquanto ato de génese com
consciéncia, € ato de gé€nese que se supra-sume (sich aufheben-
der Entstehungsakt). A histéria é a verdadeira historia natural do
homem.'®

Temos, enfim, no gosto, a expressdo de duas cisdes constitutivas do sujeito
humano: a mais simples e da qual vimos falando, entre sujeito (do desejo) e
objeto; e a segunda, de uma natureza mais complexa e contraditéria, que € a
esséncia da outra: entre o sujeito e ele proprio, entre o sujeito em si € o sujeito
para si, entre o sujeito do gosto cindido, sujeito ao vazio autoritdrio do desejo,
preenchido eventualmente por objetos estranhos que lhe sdo ofertados em troca
de trabalho for¢ado, sujeito sujeito aos saberes esclerosados, de um lado, e, de
outro, o sujeito do gosto suturado, o sujeito do saber dos sabores e do sabor
dos saberes em permanente processo de conscientizacio e enriquecimento.

Vimos falando em um individuo, em uma identidade individual, buscando
uma maior clareza na exposicdo. Na realidade, do que se trata todo o tempo é
da constitui¢do do gosto do sujeito social, cindido além de tudo em classes an-
tagdnicas, cujas identidades, em permanente construcao, sao fruto da histéria

16 Idem ibidem, p. 128.
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ao mesmo tempo em que a produzem. O gosto cindido, bem como seu poten-
cial de sutura, ocupam uma dimens@o politica fundamental nessa producao.

Em suma, o homem € o sujeito de um desejo lacunar que se confronta
com a exterioridade do objeto de desejo, o qual se reconforma de modo cul-
turalmente mediado conforme o telos humano, que ora corresponde, ora se
contrapde aos objetivos particulares das pessoas, na dialética da satisfacdo e
da insatisfagdo, no cardter aberto e produtivo da histdria.

Tendo em conta o aspecto empirico dessa producao como realizacao histérico-
social do gosto, como cisdo constitutiva e poténcia de sutura do sujeito social,
negada desta vez pelas contradi¢des sociais geradas no processo, que possi-
bilitam e obstaculizam a prixis emancipatéria como atualizacdo da poténcia
de sutura, podemos agora formular as seguintes questdes: para além da na-
tureza bruta, isto €, nas sociedades humanas, o que determina quais objetos
estardo disponiveis, e para quem — conseqiientemente, que desejos, que gos-
tos: que sensibilidades, significados e linhas de acdo? Por que certos gostos
se tornam comuns a certos segmentos sociais e ndo a outros? Por que alguns
gostos atravessam praticamente todos 0s segmentos sociais?

Propomos que a busca da resposta para essas questdes deve partir da seguinte
reflexdo de Marcuse:

Sob o jugo de um todo repressivo, a liberdade pode ser trans-
formada em poderoso instrumento de dominagdo. O alcance da
escolha aberta ao individuo ndo € o fator decisivo para a determi-
nacdo do grau de liberdade humana, mas o que pode ser escol-
hido e o que € escolhido pelo individuo. O critério para a livre
escolha jamais pode ser absoluto, mas tampouco € inteiramente
relativo. A eleigdo livre dos senhores nao abole os senhores ou os
escravos. A livre escolha entre ampla variedade de mercadorias
e servicos nao significa liberdade se esses servigos e mercadorias
sustém os controles sociais sobre uma vida de labuta e temor — isto
é, se sustém alienagdo. A reproducio espontinea, pelo individuo,
de necessidades superimpostas nao estabelece autonomia; apenas
testemunha a eficdcia dos controles.!”

Marcuse, aqui, denuncia com veeméncia como “a liberdade pode ser trans-
formada em poderoso instrumento de dominac¢do”. O problema da argumen-
tacdo de Marcuse € que se limita ao diagndstico e a dentincia — embora ambos
justos — do problema. Nao pode, porém, ir além, por ter perdido de vista a luta

7 MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional, p.
28.
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de classes. Ao reintroduzi-la na reflexdo, contudo, abrimos a possibilidade de
perceber o que € que a liberdade “da escolha aberta ao individuo”, isto €, a
liberdade dos gostos, tem a ver ndo s6 com o “controle social”’, mas também
com a sua contestacdo e potencial superacao.

Seguindo esta trilha, nos deparamos com a complicada questdo da con-
sciéncia de classe e de sua relacdo com o gosto. A hipdtese que iremos in-
vestigar a partir de agora é que os gostos sdo, a principio, um registro da in-
consciéncia de classe, registro que corresponde as disposi¢des “espontaneas”
das classes sociais, entendidas aqui em sentido estritamente econdmico.'® Nas
atuais circunstancias, isso faz do gosto, tendencialmente, como indicado na
introdugdo deste trabalho, o substrato sensivel da ideologia hegemonica.

Por outro lado, a compreensdo, por parte das classes subalternas, dos mecan-
ismos reais que determinam a sua prépria condicdo econdmica, e do carater
histérico e revogdvel dessas determinacdes, favorece a emergéncia da con-
sciéncia politica dessa condicdo econdmica, conseqilentemente a consciéncia
de sua posi¢do econdmica e politica de classe. Esta consciéncia é condicao
para a sua conversdo de classe social em sentido estritamente econdomico (classe
em si) a classe social em sentido também politico (classe para si). Tal conver-
sdo, contudo, para ser efetivamente eficaz no sentido de contribuir para a sua
emancipacio, e é neste ponto que pretendemos acrescentar algo novo ao de-
bate, deve resgatar os gostos do cativeiro do capital, visando fortalecer a orga-
nizacdo da classe tornada consciente de si para a acio transformadora, pois os
gostos, rearticulados com a consciéncia de classe, podem atuar como elemen-
tos integradores e motivacionais; como substrato sensivel de uma ideologia
contra-hegemonica, socialista, racional e ndo dogme’ltica;19 como paixdo, no
sentido empregado por Marx,?” ji que a paixdo é o gosto em alta voltagem.

18 Sobre a distingdo entre a nogdo de classe em sentido politico e em sentido econdmico, ver
acima, pp. 107-8, referéncia ao /8 Brumdrio, onde a distin¢@o ¢ explicitada.

19 0 gosto é aqui importante porque a consciéncia da exploragdo sem a correspondente mo-
tivacdio a agdo, sem o pathos revoluciondrio, conduz em ultima andlise ao niilismo; j4 a dis-
posicdo a acdo sem a consciéncia correta, conduz a mera rebeldia, que pode descambar em um
esquerdismo infantil, inconseqiiente e eventualmente perigoso, na medida em que favorece o
dogmatismo ou a reacdo; na pior das hipdteses, pode conduzir ao fascismo.

20 Ver passagem dos Manuscritos que reproduzimos pouco acima: “A paixio (Leidenschaft,
Passion) é a forca humana essencial que caminha energicamente em dire¢do ao seu objeto.”
MARZX, Karl. Manuscritos Econémico-filoséficos, p. 128.
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7.2 Gosto, ideologia e inconsciéncia de classe

A ““consciéncia de classe” é — ou foi —um dos tépicos mais debatidos do legado
marxiano, junto a problemética da ideologia, da “falsa consciéncia” etc. Numa
formulagdo controversa mas fundamental, Marx afirma: “Nao se trata do que
este ou aquele proletdrio, ou até mesmo do que o proletariado inteiro pode
imaginar de quando em vez como sua meta. Trata-se do que o proletariado é
e do que ele sera obrigado a fazer historicamente de acordo com o seu ser.” 2!

Uma leitura apressada desta passagem de A Sagrada Familia pode justi-
ficar as velhas criticas ao cardter fatalista da “missdo histérica” atribuida ao
proletariado pelo marxismo, que teria sido desmentida pela histdria etc. Tal
leitura, porém, pode ser evitada, considerando-se por exemplo que aquilo que
o proletariado “serd obrigado a fazer historicamente de acordo com o seu ser”
ainda nao pdde ser feito, ou talvez ndo dé certo, ou “ele” pode jamais se dar
conta da “obrigacdo” etc.

Além dessas hipéteses, outras passagens de Marx e Engels refutam a acusacao
de fatalismo, deixando menos margens a ddvidas ao apresentarem uma con-
cepgdo da acdo revoluciondria do proletariado como possibilidade real, como
uma tendéncia histdrica necessdria, como uma poténcia concreta do seu ser,
ndo como uma determinacao absoluta, garantida, irrevogédvel e cuja vitoria es-
teja assegurada de antemio.??

Tendo isto em conta, e partindo da hipdtese de que a substituicao do cap-
italismo por formas superiores de socializa¢do nio é de todo invidvel, mas
ao mesmo tempo sabendo que uma operacio de tal magnitude traz consigo a
exigéncia da acdo revoluciondria de um sujeito coletivo, cuja identidade cor-
responde a posi¢do que este ocupa em meio as relagdes de produgdo e, si-
multaneamente, em meio a luta de classes, a consciéncia de classe permanece
necessdria a agdo revoluciondria, ainda nos dias de hoje. Por isso é importante
atualizar o debate tedrico a seu respeito.

Mészaros, em um texto intitulado Consciéncia de classe necessdria e con-
sciéncia de classe contingente,?® inicia sua reflexdo comentando precisamente
a passagem acima citada de A Sagrada Familia, e confrontando-a com uma
outra, de Gramsci. Para Mészdros, ambas “ilustram, melhor que qualquer
outra coisa, o dilema central da teoria marxista das classes e da consciéncia

2l MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. A Sagrada Familia, p. 49.

22 Sobre a certeza da vitéria proletdria, vale lembrar, como mencionado acima, a passagem
dos primeiros pardgrafos do Manifesto Comunista, onde é aventado o risco do “aniquilamento
das classes em confronto”.

2 Cf. MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, pp. 75-119.
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bl

de classe.” 2* Por esta razdo, é pertinente conhecermos também o texto de

Gramsci:

Pode-se excluir a idéia de que, por si s0, as crises economicas
produzem diretamente eventos fundamentais; elas podem apenas
criar circunstdncias mais favordveis para a propagacao de certas
maneiras de pensar, de colocar e resolver questdes que envolvem
todo o desenvolvimento futuro da vida e do estado. O elemento
decisivo em toda a situacdo € a for¢ca, permanentemente organi-
zada e pré-ordenada por um longo periodo, que pode ser utilizada
quando se julgar que a situacdo é favoravel (e ela é favordvel ape-
nas até o ponto em que esta forca exista e seja plena de ardor
combatente);25 portanto, a tarefa essencial € a de atentar, paciente
e sistematicamente, para a formacio e o desenvolvimento dessa
forca, tornando-a até mesmo mais homogénea, compacta, con-
sciente de si mesma. *°

Na seqiiéncia, Mészaros esclarece que a contradi¢do entre a idéia de Marx
de que o proletariado serd “forcado a realizar sua tarefa histérica”, >’ e a de
Gramsci, que “insiste em que a prépria situagao histérica € favoravel somente
na medida em que o proletariado ja tiver conseguido desenvolver uma forca
organizada completamente consciente de si mesma”, é s6 aparente. 28 Porque
Marx e Gramsci estdo tratando de coisas diferentes: o primeiro refere-se ao ser
social do proletariado, isto é, aos “determinantes complexos de uma ontologia
social”, ndo a “crises econdmicas’ — termos da polémica de Gramsci contra o
‘economicismo vulgar’” 2° Ou seja, niio sdo posicdes antagdnicas, mas com-
plementares, pois as crises econdmicas sdo apenas um entre outros fatores que
podem favorecer a acdo revoluciondria das massas, embora ndo um dos menos
importantes. Para Gramsci, porém, ainda mais importante é a pré-existéncia,
em relagdo as crises econdmicas, de “uma forga organizada completamente
consciente de si mesma”, condi¢do para que essas crises se tornem, efetiva-
mente, um elemento desencadeador da acdo revoluciondria. Esta, por sua vez,

2# Idem ibidem, p. 75.

% 0 que é o mesmo que dizer plena de paixdo, de gosto em alta voltagem.

%6 GRAMSCI, Antonio. The Modern Prince and other writing, apud MESZAROS, ibidem,
p.76.

2 MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social. Ensaios de negacio e afir-
macao. Sao Paulo: Editora Ensaio, p. 76.

> Idem ibidem.

* Idem ibidem.
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também faz parte do ser social do proletariado enquanto poténcia, cuja at-
ualizacdo depende em grande parte ndo sé de crises econdmicas em termos
genéricos, mas mais especificamente do desenvolvimento das forcas produti-
vas entrar em contradi¢do com as relacdes de producdo e da emergéncia da
consciéncia de classe.

A questdo ainda ndo se encerra ai. Afinal, como se da esta “emergén-
cia” concretamente? A resposta para isso deve partir da constatacio de que “a
consciéncia de classe, de acordo com Marx, é inseparavel do reconhecimento
— sob forma de consciéncia ‘verdadeira’ ou ‘falsa’ — do interesse de classe,
baseado na posicao social objetiva das diferentes classes na estrutura vigente
da sociedade”” 3* Mas o que ha de efetivamente decisivo na relacio entre
“posicdo social objetiva” e consciéncia de classe “verdadeira” ou “falsa”? O
“conceito de subordinacdo estrutural necessaria do trabalho ao capital na so-
ciedade de mercadorias. [...] O interesse de classe do proletariado € definido
em termos de mudanca dessa subordinagio estrutural.” 3!

Dispomos entido de um fundamento tedrico sélido para o desenvolvimento
de nossa investigacdo em seu estado atual. Porém, dada a vastiddo de recur-
sos a disposicdo das forcas que se opdem a essa emergéncia, permanece O
problema de como a consciéncia “falsa” pode ser superada pela “verdadeira”,
ou como a consciéncia contingente, imediata, pode elevar-se a consciéncia
necessdria, que parte da posicdo econdmica de classe do proletariado mas é
mediada pelo conhecimento acerca da subordinagdo estrutural do trabalho ao
capital e do interesse (ainda predominantemente inconsciente) do trabalho de
suprasumir essa subordinacio estrutural. Marx denominou esta “contradi¢ao
entre a contingéncia sociolégica da classe [...] em um momento determinado
[...] e de seu ser como constituinte do antagonismo estrutural do capitalismo
[...] de contradigio entre o ser e a existéncia do trabalho”,*? considerando que
“o fator crucial na resolugdo dessa contradicdo € [...] o desenvolvimento de
uma consciéncia de classe adequada ao ser social do trabalho.” 3

Temos, entdo, que a consciéncia de classe necessdria nao brota espontanea-
mente do solo econdmico, a0 mesmo tempo em que certas condi¢des econdmi-
cas sdo necessdrias para o seu florescimento. Contudo, diante da hipdtese de
essas condicdes ja terem sido atingidas, o desafio presente € descobrir (ou in-
ventar) o que pode ser feito para estimular a emergéncia da consciéncia de
classe necessdria, articulada com um pathos que lhe corresponda, em uma es-

30 Idem ibidem, pp. 88-9.
3! Idem ibidem, p. 92.
32 Idem ibidem, p. 95.
33 Idem ibidem, p. 95.
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cala que torne a perspectiva revoluciondria efetivamente vidvel em um hori-
zonte de tempo calculdvel em algumas décadas. 3

Enfrentar este desafio requer, metodologicamente, o exame atento de um
determinado grupo de conceitos, que nos permita pensar adequadamente a
questdo, bem como uma revisao dos esfor¢os anteriores empreendidos no mesmo
sentido, ao menos daqueles mais relevantes, de modo a podermos identificar
sua eventual atualidade. O exame pode comecar pela controversa no¢do de
“falsa consciéncia”, sindnimo, as vezes, de consciéncia de classe contingente,
outras simplesmente de ideologia, um dos conceitos mais polissémicos das
ciéncias sociais.

O termo ideologia foi cunhado na passagem do século XVIII para o XIX,
por Cabnis e Destutt de Tracy, para denominar seu projeto de uma teoria das
idéias.>> Algumas décadas depois, adquiriu, com Marx e Engels, um novo
sentido, claramente negativo. ldeologia, entdo, passou a designar especifi-
camente as idéias que, de um modo ou de outro, legitimam a dominagédo de
classe, estejam essas idéias situadas no discurso religioso, filoséfico, juridico
ou econdmico. A ideologia, porém, ndo deve ser confundida com a superestru-
tura, pois esta tltima envolve também a ciéncia e as artes, as quais, para Marx
e Engels, ndo eram ideologias.

Um sentido mais genérico do termo ideologia, popularizado por Engels, é
expresso na nogio de “falsa consciéncia”.®® Aqui, é importante fazer alguns
esclarecimentos. Em primeiro lugar, falsa consciéncia ndo € necessariamente
0 mesmo que consciéncia contingente, dado que esta ultima pode, em um de-
terminado momento, corresponder a consciéncia necessdria. Assim, a falsa
consciéncia € a consciéncia contingente somente quando esta ndo corresponde
a consciéncia necessdria. Em segundo lugar, a no¢do de falsa consciéncia
pressupde, de fato, uma consciéncia verdadeira, mas esta ndo estd na cién-
cia, em termos genéricos, como pensa o positivismo, mas especificamente na
compreensdo da subordinagdo estrutural do trabalho ao capital. Assim, falsa

3% Dizemos “em algumas décadas” porque “ndo temos um cronograma tio folgado para a
necessdria transformacdo da potencialidade em realidade. Isto deve acontecer com a agravante
de uma enorme urgéncia”’ Cf. MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 267.

35 Cf. ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideoldgicos de Estado, p. 81: “Sabe-se que a
expressdo: ideologia, foi forjada por Cabnis, Destutt de Tracy e seus amigos, e que designava
por objeto a teoria (genérica) das idéias. Quando, 50 anos mais tarde, Marx retoma o termo,
ele lhe confere, desde as suas Obras da Juventude, um sentido totalmente distinto. A ideologia
é, ai, um sistema de idéias, de representacdes que domina o espirito de um homem ou de um
grupo social.” Ver também HALL, Stuart. O interior da ciéncia; ideologia e a “sociologia do
conhecimento”. In: Da Ideologia, e LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais.

36 Ver LARRAIN, Jorge. Stuart Hall and the marxist concept of ideology. In: Stuart Hall:
Dialogues in Cultural Studies.
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consciéncia nio é sindbnimo de uma ilusdo qualquer, mas de uma forma de-
terminada de ilusdo, necessdria a perpetuacdo do sistema e por ele mesmo
possibilitada. Em uma observa¢do no livro 3 do Capital, a respeito do seu
método, Marx nos ajuda a entender melhor essa questdo: “[...] as configu-
racdes do capital desenvolvidas neste livro abeiram-se gradualmente da forma
em que aparecem na superficie da sociedade, na interacdo dos diversos capi-
tais, na concorréncia e ainda na consciéncia normal®’ dos préprios agentes da
produgdo”” 38
Mais adiante, na mesma obra,ele aprofunda este ponto:

A relacdo entre uma por¢do de mais-valia, de renda monetéria
[...] com a terra é em si absurda e irracional; pois as magnitudes
que aqui sdo aferidas, uma em relacdo a outra, sdo incomensu-
rdveis — por um lado, um valor de uso particular, um pedaco de
terra de tantos metros quadrados, e, por outro, o valor, especial-
mente a mais-valia. Isso na verdade expressa apenas que, sob
determinadas condicdes, a propriedade de tantos metros quadra-
dos de terra permite ao proprietdrio conseguir a forca uma certa
quantidade de trabalho nio-remunerado, que o capital conseguiu
chafurdando nestes metros quadrados, como um porco em batatas.
Mas, ao que parece, a expressdo ¢ a mesma se alguém desejasse
falar da relacdo entre uma nota de cinco libras e o didmetro da
Terra.

Entretanto, a reconciliagdo das formas irracionais sob as quais
certas relacdes econdmicas aparecem e se afirmam na prdtica nao
diz respeito aos agentes ativos destas relacdes em sua vida cotidi-
ana. E, como estao acostumados a se movimentar em meio a tais
relacdes, ndo acham nada estranho ali. Uma absoluta contradi¢do
ndo lhes parece nem um pouco misteriosa. Sentem-se tdo a von-
tade quanto um peixe dentro dt’dgua, entre manifestacdes que es-
tdo separadas de suas conexdes internas e sdo absurdas quando
isoladas. O que Hegel diz em relacdo a certas formulas matemati-
cas se aplica aqui: o que parece irracional ao senso comum ¢é
racional, e o que lhe parece racional é irracional >

Isto ocorre porque, com o advento do capitalismo, radicaliza-se o processo
mediante o qual a consciéncia normal, imediata, contingente dos sujeitos ob-

37 Ou “contingente”.
3% MARX, Karl. O Capital. Livro III, p. 30. O grifo (itlico) é meu.
¥ MARX, O Capital, livro 3, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 478.
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jetificados passa a constituir-se em funcdo da posi¢do que ocupam enquanto
forgas produtivas (ou improdutivas) no circuito de produgdo e troca de mer-
cadorias, ou seja, a partir de sua posicdo de classe.*’ Para o marxismo, esta
consciéncia é consciéncia necessaria quando compreende o cardter fetichista
do processo e orienta a acdo dos sujeitos objetificados no sentido de sua su-
peracdo; € “falsa consciéncia” quando se rende a realidade “invertida”, quando
ndo compreende este cariter e ndo se empenha em superd-lo na pratica. Con-
tudo, essa inversdo ndo é uma espécie de “falha” fortuita do pensamento, mas
uma forma coerente de pensamento derivada de uma realidade invertida: “A
inversao ndo estd no pensamento acerca dos ‘objetos’ (mercadorias), mas nos
proprios ‘objetos’ (mercadorias), de modo que as representagdes ideoldgicas
sdo reflexos corretos de uma realidade por assim dizer ‘falsa’, e ndo espel-
hamentos falsos ou invertidos da realidade.” #!

Nessa mesma linha de raciocinio, Mészdros pensa a “falsa consciéncia”
como um momento subordinado da ideologia em um sentido mais amplo,*?
enquanto consciéncia prética (de classe) necessdria em uma sociedade dividida
em classes antagOnicas:

O reconhecimento das necessdrias limita¢des da ideologia —
originadas do papel que ela foi instada a desempenhar na preser-
vagdo de sociedades profundamente divididas — significava que
a questdo da emancipagdo humana radical ndo poderia ser vis-
lumbrada sem se considerar também a supressao final das formas
distorcidas de consciéncia social.*?

Além disso, e isto é muito importante, “[...] a ideologia ndo € ilusdo nem
supersti¢ao religiosa de individuos mal-orientados, mas uma forma especifica
de consciéncia social, materialistamente ancorada e sustentada.” ** E por isso
que:

[...] se as causas identificdveis de mistifica¢do ideoldgica fos-
sem primariamente ideoldgicas, elas poderiam ser contrapostas e

40 Nido que as consciéncias dos sujeitos sejam redutiveis a sua posicio de classe. O que
se quer dizer é que esta posicdo € o fator em ultima instincia determinante do complexo de
mediagdes que formam as consciéncias.

' MAAR, Wolfgang Leo, A Reificagdo como realidade social. Praxis, trabalho e critica
imanente em hcc, in: ANTUNES, Ricardo e DOMINGUES LEAO REGO, Walquiria. Lukacs.
Um Galileu no século XX, p. 45.

42 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 67.

4 Idem, p. 469.

# MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 65.
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revertidas na esfera da prépria ideologia. [...] o impacto macico
da ideologia dominante na vida social como um todo s6 pode ser
apreendido em termos da profunda afinidade estrutural existente
entre as mistificagdes e inversdes praticas, por um lado, e suas
conceituagdes intelectuais ideoldgicas, por outro.*

Nesse sentido, o pensamento de Mészdros aproxima-se e complementa o
do seu antigo mestre, o “velho” Lukdcs, de Ontologia do ser social:

[...] a correcdo ou falsidade [de uma ideag¢do] ndo bastam para
fazer de uma opinido uma ideologia. Nem uma opinido individual
correta ou errdnea, nem uma hipdtese, uma teoria etc., cientifica,
correta ou errdnea sao em si e por si uma ideologia: podem apenas
[...] tornar-se [uma ideologia]. Somente apds se tornar veiculo
tedrico ou pritico para combater os conflitos sociais, quaisquer
que sejam eles, grandes ou pequenos, episddicos ou decisivos para
o destino da humanidade, elas sio ideologia.*®

Essa compreensio do conceito, para Mészaros, € decisiva, pois “sem se
reconhecer a determinacgdo das ideologias pela época como a consciéncia so-
cial prdtica das sociedades de classe, a estrutura interna permanece completa-
mente ininteligivel”*’

Mészéros, assim, emprega o conceito em um sentido mais neutro, na linha
de Lénin, Gramsci e Lukdcs, diferente — mas ndo oposto — do sentido nega-
tivo popularizado por Marx e Engels.*® Nesta acep¢do neutra, ideologia cor-
responde aquelas idéias capazes de mobilizar amplos contingentes da popu-
lacdo, sejam falsas ou verdadeiras, permanecendo diretamente atrelada a luta
de classes. Neste registro, podemos tranqiiilamente falar em uma ideologia
socialista — o que para Marx e Engels nao faria sentido — e em uma ideologia
burguesa — o que para Marx e Engels seria uma redundancia. Em todos os ca-
sos, a ideologia ndo é uma mera ilusdo, correspondendo sempre, ainda que de
forma altamente mediada, a um determinado estdgio da articulacdo dialética
entre forcas produtivas e relacdes de produgdo, ou, em outras palavras, da luta
de classes.

* Idem ibidem, p. 479.

“ LUKACS, apud LESSA, Sérgio. Lukdcs: direito e politica. In: PINASSI, Maria Orlanda e
LESSA, Sérgio (orgs.) Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 108. A esta citacdo de Lukécs
segue o comentdrio de Lessa: “Néo é, portanto, o contetido gnosiolégico de uma ideac@o que a
torna ideologia, mas sim sua funcio social especifica: ser veiculo dos conflitos sociais (...)".

T MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 67.

4 Cf. WILLIAMS, Raymond. Key words, pp. 154-5.
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Agora podemos retomar a questdo da passagem da consciéncia de classe
contingente, enquanto falsa consciéncia, a consciéncia de classe necessaria.
Talvez tenha sido o “jovem” Lukdcs, em Historia e Consciéncia de Classe,
quem avangou mais nesse sentido, em seu esfor¢o de teorizar a ideologia a
partir da forma concreta como aquilo que ele denominava consciéncia “psi-
colégica” poderia elevar-se, na prética, 4 consciéncia “atribuida”. 4

Tratando das diferencas ideoldgicas (na acep¢do neutra, ndo faz mal lem-
brar) entre, de um lado, os operdrios empiricos, e de outro o proletariado en-
quanto “classe universal”, Lukdcs diferenciou a “consciéncia psicoldgica” dos
primeiros da “consciéncia atribuida” da tdltima, enxergando no partido comu-
nista bolchevique a mediacdo entre contingéncia e necessidade, por ser a in-
corporagdo atuante, a mediagdo ativa, o portador da verdadeira consciéncia de
classes do proletariado, a qual as massas operarias empiricas fatalmente teriam
que ascender.

A idéia do Partido como encarnacdo da consciéncia de classe “atribuida”
do proletariado, contudo, se pode ter feito algum sentido conjuntural, em ter-
mos tedricos e praticos, por ocasido da revolucdo de Outubro e até meados da
década de 20, revelou-se a longo prazo irrealista € mesmo trigica, dado que
o Partido, enquanto mediacdo singular entre o particular— o proletariado em-
pirico — e o universal — o proletariado enquanto “classe universal”, ao invés
de superar dialeticamente sua contradi¢do, efetuando sua conciliacio em um
nivel superior — a extincdo de todas as classes e a superacdo da sociedade de
classes —, por assim dizer estagnou a contradi¢do em um estagio a longo prazo
insustentavel, mediante a subordinacdo do particular e do universal concretos
ao “universal abstrato” encarnado na hipostasia do singular. Em termos menos
abstratos, o Partido converteu-se, de unidade organizacional revoluciondria,
em unidade gerencial de extragdo de trabalho excedente sob uma forma estati-
zada, ainda que em nome de uma quimérica “acumulagdo primitiva socialista”.
Como bem questionou Kurz (1993), acumulacido de qué? De capital! Acu-
mulacdo de recursos ou de riquezas a serem distribuidos, ainda que de modo
menos desigual do que nos estados capitalistas, como legitimacdo de uma “re-

4 As nogdes de consciéncia de classe psicoldgica e atribuida, em Lukécs, correspondem,
respectivamente, as nogdes de consciéncia contingente e necessdria, em Marx. Nos termos de
Mészaros: “[...] a famosa distingdo de Lukécs entre a consciéncia de classe ‘atribuida’ ou ‘im-
putada’ e a consciéncia ‘psicolégica’ tem sua origem na idéia marxiana que opde consciéncia de
classe verdadeira ou necessdria — ‘atribuida ao proletariado’ em virtude de ele ser ‘consciente
de sua tarefa historica’|...] — a contingéncia do ‘que este ou aquele proletdrio, ou mesmo todo
o proletariado, no momento, considera como sua meta’.” Cf. MESZAROS, Istvan. Filosofia,
ideologia e ciéncia social, p. 86

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 153

lacdo social” (Rubin, 1980) ainda calcada na extracdo de trabalho excedente
como fim em si mesmo, apesar dos discursos apologéticos.

Enfim, os rumos tomados pelo estalinismo e pelos demais PCs por ele
orientados desacreditaram, até segunda ordem, a elegante mas problemadtica
articulagdo entre método dialético e estratégia revoluciondria de Lukdcs, em
Histéria e Consciéncia de Classe® A esperanca de Rosa Luxemburgo de
que essa consciéncia emergiria quase que espontaneamente das massas, no
decorrer da prépria luta, mostrou-se igualmente irrealista.

Permanecemos, assim, com nosso dilema: como efetuar, na prixis, a pas-
sagem da consciéncia de classe contingente/psicoldgica a consciéncia de classe
necessdria/atribuida? Nao se pretende aqui resolver de uma vez por todas as
complicadas implica¢des dessa problemdtica. Mas talvez o projeto gramsciano
de composicdo gradual de um bloco histérico ndo putchista, que aproxime in-
telectuais e trabalhadores, visando a conquista da hegemonia ideolégica na
sociedade civil mais do que a conquista do estado, siga sendo a mais fértil para
se pensar a questdo nos dias de hoje.’! Para atualizar esse projeto, contudo, é
absolutamente necessdrio destacar a centralidade econdmica e ideoldgica que
as ITCs exercem na sociedade civil — e, em certa medida, no estado. O que
significa ocupd-las, aparelhd-las, conquistd-las, socializd-las.>>

H4 um argumento de Bourdieu que indica um caminho aparentemente
promissor para articular esse projeto com a abordagem aqui desenvolvida do
gosto: “uma aderéncia imediata, no nivel mais profundo do habitus, aos gostos
e desgostos, as simpatias e aversdes, as fantasias e fobias é o que forja, mais
do que opinides declaradas, a unidade inconsciente de uma classe.” >3

E a partir desta perspectiva que o gosto adquire uma dimenséo politica
merecedora de atencdo — a partir do momento em que é inserido na prob-
lemaética da (in)consciéncia de classe. Pois, como sabemos, o gosto ndo é
somente uma categoria estética e gastrondmica, mas também politica, na
medida em que disposicdes, simpatias, aversdes e indiferencas, ideoldgicas
ou personalistas, sdo politicamente decisivas, seja no jogo politico liberal da
democracia representativa, seja para o projeto socialista da democracia di-

%0 Nzo obstante, o esgotamento do papel histérico do partido comunista de inspiragdo
bolchevique (“marxista-leninista”) € um tema controverso. Sobre este tema, ver ZIZEK, Slavoj.
As Portas da revolucio ¢ Repeating Lenin. Ver também MAZZEQ, Antonio Carlos. Sinfo-
nia Inacabada. A Politica dos comunistas no Brasil.

3! Embora, ao que saibamos, Gramsci nio tenha colocado a questio em termos de consciéncia
de classe contingente ou necessaria.

52 Este ponto seré retomado adiante.

53 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 77. Em uma obra anterior, A Reprodugcdo, a expressdo
“inconsciéncia de classe” é mencionada, mas sé de passagem, na pdg. 194. Ao que me consta,
Bourdieu ndo teria desenvolvido essa idéia.
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reta;’>* e é também uma categoria econdmica, pois o gosto estd diretamente
ligado a questdo do valor de uso dos bens materiais ou simbdlicos, pelo papel
que desempenha imediatamente no consumo e mediatamente na producdo.

Iremos agora investigar a hip6tese de que, pelas razdes que fazem do gosto
uma categoria econdmica, talvez seja no terreno da economia que a dimen-
sd0 politica do gosto se mostre ainda mais decisiva que no préprio terreno da
politica.

7.3 O Valor de uso, o gosto e a cultura

Dissemos na introducéo deste trabalho que o gosto pode ser entendido como
expressdo e medida do valor de uso dos bens materiais e simbdlicos, tanto
considerando seu carater de mercadoria quanto dele abstraindo. Sabemos tam-
bém que os gostos, conseqiientemente os valores de uso, sdo econdmica e cul-
turalmente mediados. Desenvolveremos agora este ponto, partindo do seguinte
ensinamento de Rosdolsky sobre o pensamento econdomico de Marx:

[...] para julgar se o valor de uso tem significagdo econdmica
ou ndo, a referéncia € a relagao que ele estabelece com as relacdes
sociais de produg¢do. Na medida em que influi nessas relacdes
ou recebe sua influéncia, € uma categoria economica. Mas, fora
disso, em seu carater meramente “natural”, esta fora da esfera de
consideracdes da economia politica.>

Ou seja, um valor de uso tem significacdo econdmica somente na me-
dida em que sua materialidade influi nas relagdes sociais de produgdo ou é
por elas influenciada, seja na esfera do consumo, seja na esfera da producéo
— considerando-se, neste dltimo caso, o consumo produtivo na esfera da pro-
ducdo.’® Nem sua materialidade, tampouco sua propriedade de satisfazer ne-

% Alguém poderia levantar aqui a objecdo de que legitimamos a atuacio de elementos ir-
racionais na prdtica politica, inclusive em uma perspectiva socialista. Ocorre que o gosto nao
¢é necessariamente irracional, mas mais propriamente arracional, conceito que Morin (1982)
utiliza para referir-se a pura facticidade de certos aspectos da realidade, os quais, por ndo serem
exatamente “racionais”, nem por isso sdo “irracionais”’, como a dureza da madeira, a altura da
montanha, a paixdo humana etc. Creio que é a racionalidade nio aparente deste elemento “ar-
racional”’, enquanto motivagdo necessdria a acio, mesmo diante de circunstincias adversas, que
Gramsci (sem data) se referia com a célebre defesa do “otimismo da vontade” a despeito do
“pessimismo da razdo”.

5 ROSDOLSKY, Roman. Génese e estrutura de O Capital de Karl Marx, p. 79.

56 “Cometemos” a redagdo redundante — “consumo produtivo na esfera da produgdo” — para
evitar a confusdo entre a expressdo “consumo produtivo” enquanto categoria econdmica clds-
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cessidades humanas, tomadas em si mesmas, bastam para fazer dele uma cat-
egoria econdmica.

Pode-se aqui objetar que este ensinamento de Rosdolsky € tautoldgico,
pois, em tltima instancia, o valor de uso de qualquer coisa sempre possui al-
guma influéncia nas relagdes sociais de producao, ou € por elas, em alguma
medida, influenciado. Ocorre que esta influéncia pode ser tdo mediada ou in-
significante a ponto de ser tornar desprezivel. Por exemplo: o valor de uso de
uma manga, que eu colho para comer da tGnica mangueira existente no sitio
de um parente, encontra-se em sua propriedade de satisfazer o meu desejo
de comer manga. Mas isto ndo faz dele uma categoria econdmica, pois a in-
significancia do episddio para as relacdes sociais de produgdo € tanta — ndo é
nula, pois, mal ou bem, a manga contribui para a minha alimentagdo, portanto
para a reprodugdo da minha forca de trabalho —, assim como a influéncia das
relacdes sociais de produgdo no ato de eu colher a manga da drvore e comé-la —
minha viagem ao sitio durante as férias pressupde a propria nocéo de trabalho
e férias, a existéncia de estradas e meios de transporte etc. —, que podemos
desprezéa-la. O mesmo ndo acontece se me refiro a um sitio que tenha na pro-
dugdo de mangas para o comércio uma de suas atividades, ao qual me dirijo
com o intuito de compra-las para revendé-las, ou se pensarmos no valor de uso
de um alimento substancialmente necessdrio a saide e disponivel em quanti-
dade significativa para influir na reproducio da forca de trabalho de quem o
devora. Seu valor de uso, nesses dois casos, € uma categoria econdmica, sendo
que no dltimo assim permanece, ainda que fora do &mbito de uma economia
capitalista.

Diante dessas consideracdes, para compreendermos melhor a dimensdo
econdmica do valor de uso sem nos limitarmos aos seus aspectos mais 6bvios,
seria ttil redimensionar a prépria nog¢do de “uso” ou “utilidade”, para além do
utilitarismo vulgar, parta este de um essencialismo fisiolégico rasteiro, parta
da concep¢do do ser humano como um eterno calculista obsessivo, que s6
pensa em otimizar recursos e desempenhos, ao modo capitalista.

sica, referente ao consumo de matérias primas, ao desgaste da maquinaria etc. no processo pro-
dutivo, e a no¢do derivada de “consumo produtivo”, no¢do econdmica de origem mais recente
e presente em estudos de marketing e comunicagdo, que se referem a interagdo, ao feedback
entre consumidor e produtor viabilizado pelas novas tecnologias de comunicagdo interativas,
as quais possibilitam que o préprio ato do consumo em parte oriente a quantidade (escala) e a
qualidade (tipo) da produgdo, ou seja, que “a oferta” “conhega”, mais rapido e mais “de perto”,
“a demanda”, minimizando o risco de superproducio, suprimindo ou diminuindo custos de es-
tocagem, superando em certo grau o modelo fordista de produ¢do massificada, mas, acima de
tudo, como visto acima, favorecendo a acelerac@o dos ciclos e rotagdes do capital.
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Refutando esta nocdo, e a0 mesmo tempo conservando a atribuicdo de mo-
mento predominante ao “modo de produ¢do”, Lukacs nos recorda uma instru-
tiva reflexdo de Marx sobre as hordas mongdlicas, o roubo e a producio:

[...] quando Marx [...] atribui o papel de momento predomi-
nante ao modo de producio, isso ndo deve ser entendido no sen-
tido de um praticismo ou utilitarismo econdémicos. O modo de
agir determinado pela producgdo pode ter inclusive um caréter de-
strutivo, como Marx indica, dando como exemplo as devastacdes
das hordas mongdlicas na Ruissia. Mas até mesmo um tal modo de
agir resulta das relagdes de produgdo, da economia pastoril, cuja
condicdo fundamental era constituida pela existéncia de grandes
extensdes desabitadas. Logo apds, Marx se refere a rapina como
modo de vida de determinados povos primitivos. Todavia, ndo se
esquece de observar: ‘“Mas, para poder saquear, € necessario que
exista algo que saquear, isto é, produgdo.”

E evidente que a produgio, enquanto momento predominante,
é aqui entendida no sentido mais lato, no sentido ontolégico, como
producdo e reproducdo da vida humana, que até mesmo em seus
estdgios extremamente primitivos (a economia pastoril dos mongais)
vai muito além da mera conservacdo (bioldgica), nao podendo
portanto deixar de ter um acentuado cariter econdmico-social.
[...] o que estd em jogo aqui sdo os homens, cujas capacidades,
habitos etc., tornam possiveis determinados modos de producio;
essas capacidades, porém, sdo por seu turno geradas sobre a base
de modos de produgdo concretos. Essa constatagdo nos envia a
teoria geral de Marx, segundo a qual o desenvolvimento essencial
do homem ¢ determinado pela maneira como ele produz. Mesmo
o modo de produgdo mais barbaro ou mais alienado plasma os
homens de determinado modo, um modo que desempenha nas
inter-relacdes entre grupos humanos — ainda que essas possam
aparecer imediatamente como “extra-econdmicas” — o papel de-
cisivo em tltima instancia.’

Nos termos de Mészaros:

A adverténcia dialética sobre a natureza das determinagdes
econdmicas, que prevalecem “somente em ultima andlise”, tem

7 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, pp. 72-3.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 157

como objetivo enfatizar que, a0 mesmo tempo em que o conceito
das “condicdes materiais de vida” ocupa, estrutural e genetica-
mente, uma posicao essencial no sistema marxiano — isto €, tanto
em relacdo a génese historica das formas mais complexas de in-
tercambio humano, como diante do fato de que as condi¢des ma-
teriais constituam a pré-condicdo de vida humana estruturalmente
necessaria em fodas as formas concebiveis de sociedade —, tal con-
ceito ndo €, de forma alguma, capaz, por si s6, de explicar as com-
plexidades do préprio desenvolvimento social.”®

Portanto, ainda que concordando, por exemplo, com a critica de fundo da
antropologia estrutural ao funcionalismo e ao marxismo vulgar — a saber, que
a ordem simbdlica ndo pode ser reduzida a um mero reflexo automético de im-
pulsos bioldgicos inatos ou de um utilitarismo econémico rasteiro —, nenhum
antropdlogo sério hd de negar que as diversas ordens simbolicas estudadas por
eles mesmos ou por seus pares possui também algum sentido prético, util, que
assegure a “producio e a reproducio da vida social” (Marx), ainda que isto ndo
se dé€ de modo imediatamente biolégico ou dentro dos pardmetros de utilitarios
estreitos.

A este propdsito, Marshall Sahlins, que ocupa boa parte de seu excelente
livro “Cultura e Razdo Prética” tentando demonstrar que, nas sociedades hu-
manas, a cultura ndo ocupa um papel subordinado ao que ele chama de “razio
pratica”, tem certa hora que admitir, em outros termos, que “a natureza € sem-
pre suprema’”:

Mesmo em condi¢des materiais muito semelhantes, as ordens
e finalidades culturais podem ser muito diferentes. Porque as
condicdes materiais, se indispensdveis, sdo potencialmente “ob-
jetivas” e “necessarias” de muitas maneiras diferentes, de acordo
com a selecdo cultural pelas quais elas se tornam “forgas” efetivas.
Claro que, em um certo sentido, a natureza é sempre suprema.
Nenhuma sociedade pode viver de milagres, enganando-se com
ilusdes. Nenhuma sociedade pode deixar de prover meios para
a continuacdo bioldgica da populagdo ao determind-la cultural-
mente — ndo pode negligenciar a obten¢ao de abrigo na construgdo
de casas, ou de alimenta¢do ao distinguir comestiveis de ndo-
comestiveis.>

58 MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, p. 78.
% SAHLINS, Marshall. Cultura e razio pritica, p. 168.

www.bocc.ubi.pt



158 Marco Schneider

O que Sahlins parece nao ter compreendido, porém, é que a base econdmica
de um dado modo de producdo, sua infra-estrutura, ndo se limita as suas
“condi¢des materiais”, que sdo apenas uma parte sua, mas as formas como
as pessoas se organizam e atuam sobre essas condigoes. E dessas formas prati-
cas que derivam as superestruturas, a cultura, que a partir de entdo sobre elas
atua, contribuindo para a sua manutencio ou transformacgao e, conseqiiente-
mente, para a sua propria manutencio ou transformacdo, e assim por diante.
E, alids, ninguém menos que o préprio Lévi-Strauss quem afirma categorica-
mente; “[...] a andlise dos mitos de uma sociedade, ainda que formal, atesta o
primado das infra-estruturas.”

Em outras palavras, a no¢do de determinacdo em udltima instancia da infra-
estrutura econdmica sobre a superestrutura € outra forma de designar o fato de
o inevitdvel metabolismo do homem com a natureza®! ser a condicdo necessdria
para tudo o que se pensa, cré, concebe etc., enquanto a reciproca nio é ver-
dadeira, ou seja, embora, para que esse metabolismo (que € uma categoria uni-
versal) se dé, seja necessdrio algum tipo de pensamento, crenca, concepcao,
nenhum pensamento, crenga ou concepgdo singulares tem o direito de reivin-
dicar o estatuto de Unica condicio necessdria para que o metabolismo se dé.
Este, enquanto universal, é necessdrio; aqueles, enquanto singulares, sdo con-
tingentes. Por outro lado, para cada modo de produgdo particular, h4 partic-
ularidades infra-estruturais contingentes igualmente determinadas pelo princi-
pio universal de que pensamentos, crencas, concepgdes, ou seja, elementos
superestruturais, enquanto universais, sdo condi¢des necessirias para que o
metabolismo se dé em alguma forma singular. Porém, ainda assim, a universal-
idade do conceito e da facticidade do metabolismo do homem com a natureza
como condi¢do absolutamente necessaria da vida faz de ambos universais (em
nivel epistemoldgico, quanto ao conceito, e ontolégico, quanto a facticidade)
em ultima instincia determinantes de quaisquer outros, como pensamentos,
crengas, concepgdes etc., que s6 podem entdo existir no plural, na forma de
mediagcdes contingentes, enquanto singulares (inicas no tempo € no espaco)
ou particulares (tipicas, singulares conceitualmente), mas jamais como uma

0 1 EVI-STRAUSS, Claude. Antropologia Estrutural Dois, pp. 180-1, nota 41.

' Em meio ao qual o trabalho é a categoria principal. Nos termos de ITlyenkov (op. cit.):
“A concepc¢do materialista a esséncia do homem enxerga (em total acordo com o dados da
antropologia, etnologia e da arqueologia) a forma universal da vida humana no trabalho, na
transformag@o direta da natureza (tanto a exterior quanto a sua prépria) que o homem social
realiza com o auxilio de ferramentas feitas por ele mesmo. E por isso que Marx sentida tanta
simpatia pela famosa definicdo de Benjamin Franklin (citado em Life of Johnson, de Boswell)
sobre 0 homem como um animal fazedor-de-ferramentas: um animal fazedor-de-ferramentas e
s6 entdo um animal que também pensa, fala, compde musica, obedece a normas morais e assim
por diante.”
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particularidade universal na forma de O pensamento, A crenga, A concepgao,
etc., a ndo ser no terreno lamacento da teologia, enquanto podemos sem medo
de incorrer em desvios metafisicos falar nO metabolismo do homem com a
natureza, que ¢ um modo poético de se dizer Histéria, com aga maitsculo, que
envolve a primeira natureza — biolégica — e a segunda natureza — social. E uma
categoria social cuja universalidade ndo se deixa englobar por nenhuma outra
categoria social. E, portanto, o mais alto nivel de totaliza¢do social a que se
pode chegar, em meio ao qual podem ocorrer as mediagdes que forem, mas
sempre subordinadas a essa totalidade. Nos termos de Lukécs:

Quando atribuimos uma prioridade ontoldgica a determinada
categoria com relacdo a outra, entendemos simplesmente o seguinte:
a primeira pode existir sem a segunda, enquanto o inverso é onto-
logicamente impossivel. E algo semelhante 2 tese central de todo
materialismo, segundo a qual o ser tem prioridade ontoldgica em
relacdo a consciéncia. Do ponto de vista ontolégico, isso significa
simplesmente que pode existir o ser sem a consciéncia, enquanto
toda consciéncia deve ter como pressuposto, como fundamento,
algo que é. Mas disso ndo deriva nenhuma hierarquia de valor
entre ser e consciéncia [...] O mesmo vale, no plano ontoldgico,
para a prioridade da produgdo e da reprodugdo do ser humano em
relacdo a outras fun¢des. Quando Engels, no discurso pronunci-
ado junto a tumba de Marx, fala do “fato elementar [...] de que os
homens devem primeiro de tudo comer, beber, ter um teto e vestir-
se, antes de ocupar-se de politica, de ciéncia, de arte, de religido
etc.”, estd falando precisamente de uma relagdo de prioridade on-
tolégica. E o préprio Marx o afirma claramente, no prefacio a
Contribui¢do a Critica da Economia Politica. Onde € sobretudo
importante o fato de que ele considere “o conjunto das relacdes de
producdo” como a “base real” a partir da qual se explicita o con-
junto das formas de consciéncia; e como essas, por seu turno, sao
condicionadas pelo processo social, politico e espiritual da vida.®?

62 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 40-1. Pouco antes, na mesma obra (pp. 14-5), Lukdcs dizia , sobre os Manuscritos
Econémico Filosdficos, que “sua originalidade inovadora reside, ndo em ultimo lugar, no fato
de que, pela primeira vez na histdria da filosofia, as categorias econdmicas aparecem como as
categorias da producio e da reprodugdo da vida humana, tornando assim possivel uma descri¢ao
ontoldgica do ser social sobre bases materialistas. Mas o fato de que a economia seja o centro
da ontologia marxiana ndo significa, absolutamente, que sua imagem do mundo seja fundada
sobre o ‘economicismo’. (Isso surge apenas em seus epigonos, que perderam toda nog¢do do
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Ou, em uma outra formulacio bastante similar:

Para o materialismo, a prioridade do ser €, antes de mais nada,
a constatacdo de um fato: hd um ser sem consciéncia, mas nao
ha consciéncia sem ser. Disto, porém, nido se segue uma sub-
ordinacdo hierdrquica da consciéncia ao ser. Pelo contrdrio, so-
mente esta prioridade e o seu reconhecimento concreto, tedrico e
pratico, por parte da consciéncia, cria a possibilidade de dominar
realmente o ser com a consciéncia. O simples fato do trabalho
ilustra esta situagdio com meridiana evidéncia.%?

Ou seja, pense-se (ou creia-se ou conceba-se) 0 que se pensar, se nada
for feito, ou melhor, se certas atividades praticas absolutamente necessarias
e universais — alimentacdo, prote¢do contra as intempéries, cuidados com a
satide etc. — ndo forem realizadas de alguma forma eficaz, em pouco tempo
ndo havera mais pensamentos, crencas, concepgoes. Por outro lado, ndo € ver-
dadeira a reciproca “faca-se o que se fizer, se certos pensamentos (ou crencas
etc.) absolutamente necessarios nao forem pensados de forma eficaz, em pouco
tempo ndo haverd mais atividades préticas”, a ndo ser na medida em que
esses pensamentos sejam necessdrios a eficdcia dessas prdticas, ou seja, pen-
samentos s6 adquirem o estatuto de necessdrios e nao contingentes quando
necessarios a certas praticas necessarias, isto €, enquanto contingentes a prati-
cas necessdrias: quanto. Portanto, mesmo pensamentos necessarios sdo contin-
gentes, ou seja, determinados por uma necessidade pratica que os transcende.%*

Toda e qualquer ordem simbdlica €, assim, a seu modo, “dtil”, na medida
em que organiza as referéncias das acdes necessdrias — sem as quais as agoes
nao necessarias mas de algum modo desejadas, também ordenadas pela ordem
simbdlica, ndo seriam realizdveis —, e toda determina¢do emanada dessa or-
dem também o €, ainda que de forma nao aparente, imediata ou consciente. A

método filoséfico de Marx; um fato que contribuiu bastante para desorientar e comprometer o
marxismo no plano filoséfico).”

5 LUKACS, apud Oldrini. Em Busca das raizes da ontologia (marxista) de Lukécs. In:
PINASSE e LESSA (orgs.), Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 71.

8 E claro que tudo isso s6 faz algum sentido partindo do pressuposto de que a reproducdo da
vida e da vida humana em particular, em sua universalidade, é necessdria. Diante do pensamento
de que ndo o é, ou seja, diante do niilismo, o que foi exposto acima perderia o sentido, nao
fosse pelo fato de que o niilismo € uma posi¢do teoricamente indefensdvel, na medida em que
sé se legitima na pratica, seja a do suicidio, seja a do homicidio, e ndo é disso que se trata
aqui, pelo contrario, mas da vida, da emancipac¢do da vida humana de seu estdgio alienado,
estranhado do vivente, ainda que o suicidio ou mesmo o homicidio, conforme as “astiicias da
razdo”, eventualmente desempenhem seu papel na trama.
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utilidade de uma dada ordem simbélica ndo se limita a suas fun¢des econdmi-
cas diretas, de favorecer a producéo e reproducdo do ser humano, mas tam-
bém ao seu papel na satisfacdo dos gostos e paixdes. Combater o utilitarismo
mais rasteiro ndo deve portanto conduzir a defesa de alguma espécie de “inu-
tilitarismo™. Trata-se, entdo, de redimensionar a prépria nocdo de utilidade,
que ndo pode ser restringir a biologia, ao cilculo econdmico ou mesmo a um
pragmatismo rasteiro. Por exemplo, a poesia é util por causa das satisfacdes
intelectuais e afetivas que provoca.

Neste ponto, devemos refletir sobre um importante alerta metodoldgico de
Kosik, que nos lembra da centralidade das categorias prdxis e trabalho para
que o primado da economia na dialética materialista ndo seja confundido com
um economicismo qualquer. Kosik ilustra sua argumentacdo relacionando pre-
cisamente poesia e economia. Ele nos lembra, em primeiro lugar, que “a poesia
ndo é uma realidade de ordem inferior a economia: também ela é do mesmo
modo realidade humana, embora de género e de formas diversos, com tarefa e
significados diferentes”.%> Na seqiiéncia, acrescenta:

A economia ndo gera a poesia, nem direta nem indiretamente,
nem imediata nem mediatamente: é o homem que cria a economia
e a poesia como produtos da prdxis humana. [...] Somente sobre a
base desta determinacdo materialista do homem como sujeito ob-
jetivo — ou seja, como ser que, dos materiais da natureza e em har-
monia com as leis da natureza como pressuposto imprescindivel,
cria uma nova realidade, uma realidade social humana — pode-
mos explicar a economia como a estrutura fundamental da obje-
tivagao® humana, como a ossatura das relagdes humanas, como
a caracteristica elementar da objetivacdo humana, como o funda-
mento econdmico que determina a superestrutura. O primado da
economia nio decorre de um superior grau de realidade de alguns
produtos humanos, mas do significado central da prdxis e do tra-
balho na criagdo da realidade humana.%’

Nesse sentido, atrelar o problema do gosto ao valor de uso retém o que ha
de teoricamente fértil na no¢do econdmica de interesse ou necessidade, mas se

85 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 121.

% Nzo confundir objetivacdo com objetificacdo. O primeiro conceito diz respeito ao ato de
0 homem realizar sua humanidade materializando seus desejos e pensamentos subjetivos em
atos, situacdes e coisas objetivos, a partir da transformacdo de situacdes e coisas objetivas pré-
existentes, mediante a praxis e o trabalho. Ja objetificacdo diz respeito ao processo mediante o
qual o homem se converte de sujeito em objeto da praxis de outrem.

67 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 121-2.
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livra dos a priori biologistas ou utilitaristas mais rasteiros, dado que os inter-
esses ou necessidades podem ser os mais diversos; sdo sempre culturalmente
mediados, mas sdo também biologicamente mediados, em muitos aspectos de
modo inconsciente, as vezes de modo consciente e racional. Além disso, €
importante ndo se perder de vista que cultura, biologia e razdo ndo sdo en-
tidades abstratas, mas conceitos que pretendem expressar aspectos concretos
da préxis humana, cuja histéria ndo se desenrola somente no campo simbdlico,
mas também no mundo exterior as idéias.

Por isso, pode ser produtivo pensar o gosto enquanto categoria econdmica,
enquanto expressao do valor de uso dos bens materiais ou simbdlicos, relacio-
nando o valor de uso de um bem a sua propriedade de satisfazer o gosto, ao
invés de meramente atender a exigéncias bioldgicas ou a presumidos cdlculos
utilitaristas. Afinal, ao falarmos em gosto, falamos na selecdo de objetos de
satisfacdo sensivel e intelectual em um sentido mais amplo, sem desconsid-
erar o carater determinante do universo simbdlico ou cultural onde o processo
ocorre, mas ao mesmo tempo ndo reduzindo o processo a uma mera atual-
izacdo de “imperativos estruturais inconscientes e invaridveis” deste universo
simbdlico ou cultural — quando isto € tudo o que ocorre, quando a satisfacdo do
gosto ndo traz também consigo uma abertura sensivel e cognitiva em relacio
a estes imperativos, estamos no terreno do gosto enquanto substrato sensivel
da ideologia, em sua acep¢do negativa, no sentido de falsa consciéncia, de
ilusdo funcional do sistema — que €, como sabemos, um momento possivel da
noc¢do marxiana de consciéncia contingente. A superagdo da falsa consciéncia
s6 é possivel mediante a superacdo da subsuncdo do trabalho ao capital, base
operacional do fetiche do valor, encarnado no fetiche da mercadoria.

H4, entretanto, um autor que em apenas algumas poucas linhas refuta a
propria validade dos conceitos valor de uso, falsa consciéncia e fetiche da
mercadoria. Trata-se de Baudrillard, recentemente falecido. Por sua influéncia
nos estudos de comunicacio, nos parece ttil, agora, discutir alguns de seus
argumentos a este respeito.

7.4 Baudrillard e o fetiche do fetiche do fetiche

Caminhando em um sentido diametralmente oposto ao que vimos trilhando,
Baudrillard praticamente descarta alguns conceitos-chave da teoria social de
Marx, com os seguintes argumentos:

O que significa o conceito “fetichismo da mercadoria”, sendao
a idéia de uma ““falsa consciéncia”, de uma consciéncia dedicada
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ao culto do valor de troca [...] o que supde em alguma parte o
fantasma ideal de uma consciéncia ndo alienada, ou de um estatuto
objetivo “verdadeiro” do objeto: seu valor de uso?

Ele ndo percebe, entretanto, que a despeito de sua intencdo irénica (sug-
erida pelas aspas que envolvem o termo verdadeiro), a resposta da questio
formulada ja estd contida em sua prépria formulagdo: a verdade (sem aspas)
de um objeto encontra-se precisamente em seu valor de uso, isto é, em sua pro-
priedade de satisfazer o gosto. Se este gosto € orientado por fins utilitarios ime-
diatos ou por sensibilidades altamente mediadas, isso ndo muda nada quanto
a esta verdade simples. Pois a prépria contradi¢@o dialética do gosto faz com
que sua objetividade, sua efetividade, sua “verdade” consista na tensio entre
o cardter objetivo e o subjetivo de um valor de uso qualquer. Como vimos, a
solugdo desta contradi¢do reside no movimento de objetivagdo dessa subjetivi-
dade mediante a saciedade do desejo lacunar propiciada pela acdo do objeto
sobre o sujeito, seguida pela apropriacdo do objeto pelo sujeito. Esta apropri-
acdo pode se dar de tal modo que o objeto se desvanece ao tornar-se parte do
sujeito, como no caso da alimentagdo, ou permanece em si tal qual era, mas se
torna diferente para nds, como na diferenca que ha entre uma habitagdo vazia
e uma ocupada, ou entre um livro ndo lido e um livro lido.

Dito deste modo, parece que o pélo subjetivo e particular da contradi¢do
¢ o seu momento predominante. Mas isso s6 é verdadeiro na aparéncia. Pois
o universo dos objetos, em sua concreticidade, bem como as formas efetivas
de apropriacdo, sdo, em principio, universais, ja que sio comuns a todos.®
Essa universalidade objetiva dos objetos concretos, porém, € cindida em vérias
formas particulares, determinadas /) pelas diversas disposicdes dos sujeitos
singulares em meio a luta, mais aberta ou mais velada, entre as classes sociais
e suas fracdes; 2) pelas conseqiientes formas de fruicdo que lhes sdo ou nio
acessiveis (incentivadas, interditadas ou desestimuladas); e 3) pela disponibil-
idade de um repertério simbdlico (bens, cédigos e juizos de valor) especifico,
em um determinado estdgio do desenvolvimento histérico da sociedade. En-
tretanto, apesar do carater histérico de todos esses fatores, o “estatuto objetivo
verdadeiro do objeto”, além de suas propriedades fisicas, permanece e s6 pode
permanecer em seu valor de uso (onde mais buscé-lo?), potencialmente uni-

% BAUDRILLARD, Jean. Pour Une Critique de I’Economie Politique du Signe, p. 97.
Este livro de Baudrillard, alids, é citado algumas vezes por Sahlins em defesa da supremacia da
cultura sobre a “razdo pratica”. Nosso debate com Baudrillard se restringe as posi¢cdes a nosso
ver antimarxistas que ele defende nesse livro.

% Diferencas derivadas das singularidades individuais (inatas ou adquiridas) t8m pouca
relevancia, em escala social, na definicdo da utilidade das coisas.
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versal, efetivamente histdrico e parcial nas formas especificas de atualizacio
dessa poténcia, mas nem por isso falso.

Quanto a essa dialética entre poténcia universal e efetividade particular,
tomemos um exemplo empirico. Vamos admitir que seja verdadeira a idéia
amplamente difundida de que as classes cultas, modernas e contemporaneas,
tendem a privilegiar experiéncias de prazer mais mediatas, e as classes “popu-
lares” as mais imediatas. Novamente temos a impressdo de que o pdlo subje-
tivo e particular € o dominante. Porém, essas distingdes (particulares) aparente-
mente subjetivas sdo uma reproducio, no campo da estética, de formas de
distincdo classista bastante objetivas, que remetem ao universal cindido e se
manifestam nas oposi¢des raro/comum, nobrelvulgar, refinadolgrosseiro etc.,
identificdveis tanto no gosto artistico quanto na gastronomia, nas falas, nos
gestos, na decoragdo, no modo de se abrir a boca quando se ri, conforme
Bourdieu demonstra exaustivamente em seu Distinction. A prépria nocio de
distincdo de classe, alids, pode ser vista sob o prisma da poténcia universal
concreta do homem como ser genérico, cindida em efetividades particulares,
que sdo as classes. A concreticidade atual deste universal, ou totalidade, se
d4 na forma contraditéria da unidade do diverso. Tal contradi¢do, porém, nio
pode permanecer estdtica, dada a natureza especifica da relagdo entre esses
particulares, as classes, que é de antagonismo estrutural.

Dito isso, a verdade dos objetos permanece, sim, em seu valor de uso, mas
esta ndo € uma verdade do tipo matematico, é uma verdade histérica, determi-
nada pela luta de classes. Além disso, reconhecer o fato de ser do interesse das
pessoas que fazem as coisas em uma sociedade que essas coisas atendam as ne-
cessidades destas pessoas, sejam elas fisioldgicas ou simbdlicas, do estdmago
ou da fantasia, esse reconhecimento ndo é nenhum ‘“fantasma ideal”. Nao se
estd agora discutindo, quando falamos em fetiche ou alienag@o, se as necessi-
dades humanas bio-historicamente determinadas sdo falsas ou verdadeiras sob
um prisma universal-abstrato, somente que universalmente nao sdo levadas em
consideracdo, ou 0 s30 como mera contingéncia para a transformacao de capi-
tal em mais capital. E por isso que um dos maiores desafios para a efetivacio
do projeto socialista consiste em descobrir “como solapar o processo produ-
tivo capitalista constantemente renovado pela homogeneizagdo orientada para
a quantidade e o valor de troca e substitui-lo pelo processo qualitativo orien-
tado para a necessidade e o valor de uso?”"""

Baudrillard, todavia, ndo se limita a questionar a verdade do “valor de
uso”. No mesmo lance, ele também pde em divida o valor de uso dos con-
ceitos falsa consciéncia e fetichismo da mercadoria. Conforme a sua argu-

" MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 629.
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mentag¢do, ambos seriam praticamente sindnimos — 0 que estd rigorosamente
errado, pois a falsa consciéncia € um fendmeno derivado do fetichismo da mer-
cadoria. Este, por sua vez, nao consiste em nenhum “culto” ao valor de troca,
ao qual se oporia uma fantasmatica consciéncia ndo alienada como o seu outro
necessdrio, mas em um processo social bastante concreto, que pode ser corre-
tamente apreendido por qualquer consciéncia empirica, desde que interessada.

Na realidade, Baudrillard parece se ressentir da auséncia da semidtica no
préprio coracdo da teoria do valor de Marx, que € a teoria do fetichismo da
mercadoria (ou do valor). O problema é que a teoria do valor de Marx ndo
precisa da semidtica, pois o fato de o valor de uso estar carregado das mais
variadas significacdes simbdlicas em nada altera que se trata de propriedade
distinta do valor de troca, e é na supremacia desta propriedade sobre aquela,
caracteristica exclusiva do modo de producdo capitalista, que se da o carater
fetichista deste modo de produg¢do, no qual as coisas ndo sdo produzidas para
a satisfac@o de necessidades humanas (pelo seu valor de uso), mas por si mes-
mas como etapas da transformacao de trabalho em capital, convertendo-se o
valor de uso em propriedade derivada do valor econémico. Como esclarece
Mészéros:

Para tornar a producio de riqueza a finalidade da humanidade,
foi necessdrio separar o valor de uso do valor de troca, sob a
supremacia do dltimo. Esta caracteristica, na verdade, foi um dos
grandes segredos do sucesso da dindmica do capital, j4 que as lim-
itacoes das necessidades dadas ndo tolhiam seu desenvolvimento.
O capital estava orientado para a producdo e a reproduciao ampli-
ada do valor de troca, e portanto poderia se adiantar a demanda
existente por uma extensdo significativa e agir como um estimulo
poderoso para ela.”!

E ja& que Baudrillard mencionou fantasmagorias, embora as situando no
lugar errado, retomemos a passagem cldssica de Marx sobre o assunto:

Uma relacdo social definida, estabelecida entre os homens, as-
sume a forma fantasmagdrica de uma relacdo entre coisas. Para
encontrar um simile, temos de recorrer a regiao nebulosa da crenca.
Al, os produtos do cérebro humano parecem dotados de vida prépria,
figuras autdnomas que mantém relagdes entre si € com 0s seres
humanos. E o que ocorre com os produtos da mido humana, no
mundo das mercadorias. Chamo a isto de fetichismo, que estd

"I MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 606.
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sempre grudado aos produtos do trabalho, quando sdo gerados
como mercadorias. E insepardvel da producio de mercadorias.
Esse fetichismo do mundo das mercadorias decorre [...] do carater
social préprio do trabalho que produz mercadorias.”?

Um pouco adiante, Marx acrescenta: ‘“Para este [os participantes da troca],
a propria atividade social possui a forma de uma atividade das coisas sob cujo
controle se encontram, ao invés de as controlarem.””?

Portanto, quanto a questdo “de uma ‘falsa consciéncia’ [...] que supde
em alguma parte o fantasma ideal de uma consciéncia ndo alienada”, ndo ha
nenhum “fantasma ideal”, nem mistério: consciéncia ndo alienada, em Marx,
significa simplesmente a compreensao do processo capitalista concreto — e de
seus desdobramentos superestruturais —, como um modo de producdo histori-
camente dado, que expropria trabalho produzindo mais valia etc., e conscién-
cia alienada, falsa consciéncia, o desconhecimento deste processo, a crenga
em sua inevitabilidade, sua naturalizacdo, seu “direito”” de determinar todas as
atividades humanas, legitimado pela aparéncia de liberdade na superficie do
mercado (aparé€ncia esta, por sinal, que tanto tem deslumbrado antropélogos e
tedricos da comunicagdo recentemente). Consciéncia ndo alienada, em Marx,
ndo tem nada a ver com fantasmas ideais, mas com o simples reconhecimento
de que, no capitalismo, o trabalhador (que, no se deve esquecer, é também
consumidor, e seu consumo estd diretamente condicionado por sua condicio
de trabalhador, o que inclui o seu saldrio) ndo domina os meios de produgdo, a
ciéncia e os frutos do trabalho, mas € por eles dominado; ou seja, ndo € dono
do seu nariz; significa que as coisas nfo sdo produzidas pelo homem para sat-
isfazer suas necessidades, sejam elas fisiolégicas ou espirituais, mais apenas
para multiplicar capital; significa que o trabalho, na aparéncia “livre”, é tra-
balho forcado, e ocupa a maior parte do tempo de vida do sujeito em troca de
merda. Significa que, sob tais condicdes, a falsa consciéncia € a que reifica o
processo ao invés de compreendé-lo como estdgio histérico passivel de super-
acdo, conduzindo a agdo do sujeito neste sentido.

No desenvolvimento de sua critica a no¢do de fetiche, Baudrillard ilus-
tra sua posicdo com uma descricdo do efeito social benéfico do “mana”, um
elemento central no pensamento magico dos bantos. Ora, se 0 mana gera
resultados benéficos para os individuos e para o coletivo, ndo poderia com
justica ser pejorativamente designado de fetiche. A questdo, porém, ndo é
essa, pois Marx ndo utilizou o termo fetiche em estudos etnogrificos ou et-
nolégicos; além disso, o fato de a antropologia contemporanea té-lo descartado

2 MARX, Karl. O Capital. Livro L, v. 1, p. 81.
” Idem, p. 83.
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ndo € motivo para que ndo possa ter outras aplicacdes tedricas, como alegoria,
onde se mostre util. E como se Baudrillard, em sua defesa politicamente cor-
reta do “pensamento magico” des tribus bantous, de repente descobrisse que a
“forca difusa” do mana, ou melhor, seu fluxo, ndo mais fosse “desviado” para
o “proveito” do “individuo ou do grupo”, mas que, ao contrério, toda atividade
do individuo ou do grupo fosse desviada para o proveito do mana.

Retomando a questio do valor de uso, se a realidade positiva € a do fetiche,
s6 podemos conceber negativamente o “statut objectif ‘vrai’ de I’object” des-
fetichizado, para além da realidade imediata. Pois se o préprio uso, sob o
capital, permanece atrelado ao fetiche, na medida em que o reproduz, este é
o seu libergreifendes Moment sob o capital. S6 o objeto que seja fruto de tra-
balho ndo alienado, executado pelo homem livre para o homem livre, ndo para
o capital, estd imune ao fetichismo da mercadoria, que ndo é um problema
subjetivo, psicoldgico, dos consumidores: € uma dado objetivo da realidade
econdmica, facilmente perceptivel na contemplacdo do fato tdo banal de que
quase todos os objetos que possuem algum valor de uso “possuem” também
um preco em dinheiro, um valor de troca, como se este dltimo fizesse parte
de sua composicdo quimica. A naturalidade com que encaramos o fato de as
coisas terem um preco € o sintoma mais 6bvio da falsa consciéncia, expressao
do fetiche da mercadoria ou do fetiche do dinheiro.

Fetiche do dinheiro, fetiche da mercadoria, fetiche do valor: diversas ex-
pressdes particulares, articuladas entre si, de uma totalidade social fetichista:
se nem os meios de producdo, nem as mercadorias, nem o capital pertencem a
quem os produz, o sistema é fetichista; enquanto as coisas ndo sao feitas para
satisfazer necessidades humanas (sejam quais forem), ou melhor, o gosto, mas
os gostos sdo formados para que as coisas sejam feitas, como meros estagios
para a multiplicagdo do capital, para sua concentragdo e reproducio ampliada,
o sistema € fetichista; na medida em que os produtores nio s6 nao determinam
quanto ou o qué serd produzido, como também ndo tém suas necessidades
supridas e seus gostos satisfeitos a contento pelo que € produzido, o sistema
¢ fetichista, autbnomo, auto-reprodutor, sé se interessando pelas necessidades
de quem produz e de quem consome — que, alids, sdo as mesmas pessoas —
na exata proporcao em que lhe possam ser proveitosas em termos politicos e
contabeis. As coisas sdo, deste modo, tornadas fetiches. E seus valores de uso
refletem este processo.

O conceito de fetiche permanece, pois, ttil para compreender, denunciar e
combater um sistema onde, na pratica, ndo se produz para viver, mas se vive
para produzir; onde ndo se produz para se consumir, mas se ¢ consumido para
produzir; onde quem produz ndo determina a coisa que serd produzida, mas
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¢ pela coisa determinado. O ndo reconhecimento deste mecanismo € a alien-
acdo, a “fausse conscience” mencionada por Baudrillard, a qual ndo se opde
nenhuma consciéncia ideal, mas tdo somente a compreensio do e o combate
ao processo.

A sujei¢do do sujeito (o trabalho vivo) ao objeto (o trabalho morto) no
processo de valorizacdo do valor € a chave para a compreensao do fetichismo,
se ndo na antropologia ou na semidtica, na critica da economia politica de
Marx. Em seus proprios termos:

No processo de trabalho efetivo, o operario consome os meios
de trabalho como veiculo do seu trabalho e o objeto de trabalho
como a matéria na qual o seu trabalho se representa. E precisa-
mente por isto que transforma os meios de produgdo na forma,
adequada para um fim, do produto.

Do ponto de vista do processo de valorizacdo, contudo, as
coisas apresentam-se de maneira diferentes. Nao € o operario que
emprega os meios de produgdo, sdo os meios de producdo que
empregam o operario. Nao é o trabalho vivo que se realiza no tra-
balho material como seu 6rgdo objetivo; € o trabalho material que
se conserva e se acrescenta pela suc¢do do trabalho vivo, gracas
ao qual se converte num valor que se valoriza, em capital, e fun-
ciona como tal. Os meios de producdo aparecem ja unicamente
como sorvedouros do maior quantum possivel de trabalho vivo.”

Fetiche, portanto, é a expressdo conceitual da conversdo do trabalho vivo
— a Unica mercadoria capaz de produzir um valor superior ao seu proprio — a
condi¢do de principal mediacdo nas metamorfoses pelas quais passa, no curso
de sua reproducido ampliada, o verdadeiro sujeito do processo, o “sujeito au-
tomatico”, o capital, o Gnico “fantasma’ dessa histéria toda.

Mas a critica de Baudrillard nfo péra ai, estendendo-se praticamente a to-
dos os conceitos mais importantes da teoria social de Marx. Mais adiante, na
mesma obra, nosso autor relaciona o conceito de fetiche ao de produgdo ide-
olégica, propondo a superacio das categorias infra-estrutura e superestrutura,
sobre as quais ele afirma, com a ironia que lhe € peculiar, tratar-se de uma
“teoria fetiche”.”> Sugere por sua vez “uma teoria mais abrangente das forcas
produtivas, todas elas hoje estruturalmente implicadas no sistema do capital”.

" MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de producio
imediata, pp. 53-4.

5 “Teoria fetiche” é a de Baudrillard, pois chamar a teoria do fetiche de fetiche é que é
fetiche.
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Por que “uma teoria mais abrangente”? O fato de o pensamento ser produzido
pelo cérebro, que é corpo, desqualifica a filosofia ou a lingiiistica, por ex-
emplo, como disciplinas autonomas? A filosofia entdo nos permite conhecer
estruturalmente os mecanismos organicos do cérebro? Tanto quanto a neurolo-
gia nos diz algo de ttil sobre a validade epistemoldgica de certas idéias! Como
dizia Ilyenkov:

Os resultados exatos de uma investigacdo quimica sobre a com-
posicdo das cores empregadas na pintura da Madonna Sistina se
tornariam uma tremenda mentira a partir do momento em que o
quimico os visse como a tnica explicacdo cientifica da sintese sem
igual criada pelo pincel de Rafael.”®

Por outro viés, a industria metaldrgica ou petroquimica nao estdo direta-
mente vinculadas a produ¢do do pensamento pds-moderno de Baudrillard ou
da Igreja Universal do Reino de Deus. Poderiamos, talvez, pensar numa es-
trutura mais abrangente das forcas produtivas tomando como exemplo a tec-
nologia, que € ciéncia aplicada, é a0 mesmo tempo superestrutura e base. Mas
tal relacdo ja estd estabelecida nas nocdes de base e superestrutura e em sua
interacdo dialética, cuja importancia reside precisamente em enfatizar, ao con-
trdrio de todos os idealismos, o papel preponderante da estrutura econémica
em qualquer formacgao social, como condicdo necessdria e em tultima instan-
cia determinante das diversas manifestacdes da existéncia social. Se fizermos
uma leitura correta deste principio metodoldgico, entenderemos que a supere-
strutura ndo € um epifendmeno reflexo da base, mas a expressdo do conjunto
de possibilidades de simboliza¢do que esta tltima, enquanto responsavel pelas
condicdes da prépria existéncia, viabiliza; a base, a infra-estrutura é o que
estabelece aquilo que Rappaport, citado por Sahlins,”’ chama de “limites de
viabilidade”. A dialética do método desenvolvido por Marx estd em identificar
e esclarecer como base e superestrutura se relacionam e transformam histori-
camente, sendo a énfase metodoldgica atribuida a base a0 mesmo tempo uma
reacdo ao idealismo vigente quando de sua formulagdo e expressdo cientifica
do principio materialista elementar de que o ser antecede a consciéncia: para
haver simbolos (vivos), alguém deve estar vivo para poder simbolizar.”® Como
alguém pode estar vivo sem producdo material?

6 ILYENKOV. Op cit.

" SAHLINS. Op. cit., p. 168.

8 Ainda que alguém “opte” por morrer de fome, conforme alguma interpelago cultural, tem
que estar vivo para poder morrer, tem que estar alimentado para realizar seu projeto. E, de toda
forma, uma civilizag@o cuja coletividade fosse marcada por esse tipo de pratica ndo teria vida
longa.

www.bocc.ubi.pt



170 Marco Schneider

Isto, porém, de forma alguma significa afirmar que pode haver producdo
material, portanto vida humana, sem cultura, ou que a cultura é secundaria no
processo. Metodologicamente, enfim, ndo se trata de estabelecer abstratamente
quem determina o qué, mas de desvendar, em meio a dialética de um complexo
de determinagdes, em cada situacdo concreta com a qual se estd lidando, os fa-
tores que devem ser estudados, a base ou superestrutura, e, principalmente,
suas conexdes. E o que, a seu modo, faz Foucault (que ndo pode ser corre-
tamente acusado de marxismo ortodoxo) em sua “Arqueologia do Saber”, ao
relacionar as formagdes discursivas (o saber, as epistemes) a suas “condi¢des
de emergéncia”, digamos, empiricas ou histéricas (base), e 16gicas (superestru-
turas), sem que uma prevaleca sobre a outra (embora, em Foucault, também
haja uma certa “queda” pela tltima).

Por outro lado, a proposta de Baudrillard, “de uma teoria mais abrangente
das forcas produtivas”, faz sentido, desde que nao tomemos as for¢as produti-
vas em geral, mas somente o conjunto de forcas produtivas onde, efetivamente,
estrutura e superestrutura tornaram-se uma s € a mesma coisa: a inddstria
cultural capitalista, ou melhor, as ITCs, o conjunto de meios de producgao (e
circulagdo e reproducdo) de signos, dispositivo principal para a reproducio
ampliada de capital hoje em dia, bem como dos discursos de legitimagao. Nas
palavras de Rubim:

Ao invés da antiga localiza¢do “superestrutural — recorrente
inclusive em autores ndo-marxistas —, a comunicagdo e sua derivada
cultura mididtica passam a ocupar também um estatuto [...] de
componente “infra-estrutural”, porque imprescindivel a realiza-
¢ilo e reproducio (inclusive econdmica) do capitalismo.”®

Desconsiderando as ITCs, porém, ndo faz sentido afirmar que os conceitos
estrutura e superestrutura ndo tenham relevancia tedrica atual, ou que sejam
uma coisa s6, pois possuem qualidades e padrdes operacionais distintos, inde-
pendentemente da afeccio reciproca.’ Afinal, ainda hoje, a produgdo mate-
rial é predominante e caracteristicamente industrial, enquanto a produgdo sim-
bélica, com excecdo daquela advinda do universo das ITCs, é em grande parte,

7 RUBIM, Anténio Albino Canelas. Contemporaneidade, (idade) midia e democracia. In:
DOWBOR, Ladislau et al.: Desafios da comunicacio, p. 31.

80 Baudrillard, por todo o livro, parece melindrado com o que ele chama de “marxismo
hereditario”, por este tender a tomar seu objeto, os signos, como uma dimensao reflexa, supere-
strutural do sistema. Dai sua implicancia com a divisdo conceitual de estrutura e superestrutura.
O problema é que o seu ataque ao “marxismo hereditdrio”, que deve querer dizer marxismo
vulgar, acaba sendo um ataque a algumas categorias chave do mais auténtico marxismo. E,
diga-se de passagem, um ataque fraco, como tentamos demonstrar aqui.
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por assim dizer, artesanal, pré-capitalista, seja qual for sua coloragado politica
ou estética. E inclusive gracas a este fato que ainda resta alguma autonomia
ao que Bourdieu define como campo de producdo simbdlica, do qual Bau-
drillard, recentemente falecido, fazia parte e sem o qual ndo poderia ter escrito
seus livros com tanta originalidade. Esse campo, cuja socializag¢do de sua pro-
ducdo é em parte mediada pela inddstria cultural, consiste, materialmente, nas
academias, nos produtores simbdlicos independentes (escritores, compositores
etc.), nas institui¢des juridicas, religiosas e politicas: na superestrutura.

Poder-se-ia objetar que esta distin¢do tornou-se obsoleta, em funcio da
crescente importancia do “trabalho imaterial” em todos os setores da econo-
mia, ou seja, na infra-estrutura. Mas a incorporagdo em larga escala da pro-
ducido simbdlica ao trabalho assalariado ndo invalida a divisdo conceitual entre
base/estrutura/infra-estrutura e superestrutura, apenas reforca o fato de que sob
o capitalismo a totalidade das atividades humanas € gradualmente incorporada
a sua légica econdmica, é absorvida pela infra-estrutura.

Ricardo Antunes, ao debater o que denomina “nova polissemia” ou “nova
morfologia do trabalho”, contrariando a no¢do corrente de “fim do trabalho”,
afirma que, de fato,

[...] o mundo do trabalho hoje é caracterizado também pela
ampliacdo do que Marx chamou de trabalho imaterial, realizado
nas esferas da comunicacdo, publicidade e marketing, que sdo
préprias da sociedade do logos, da marca, do simbélico, do in-
volucral e do supérfluo. E o que o discurso empresarial chama de

“sociedade do conhecimento” 8!

E acrescenta:

[...] é preciso [...] partir de uma concepg¢ao ampliada do tra-
balho, abarcando a totalidade dos assalariados, homens e mul-
heres que vivem da venda de sua forca de trabalho e nio se re-
stringindo aos trabalhadores manuais diretos; devemos incorporar

81 ANTUNES, Ricardo. “Afinal, quem é a classe trabalhadora hoje?”. In: Margem Esquerda,
no. 7, 2006, p. 59. Vale destacar que, no mesmo artigo, pouco antes, Antunes, a0 comentar
sobre a obsolescéncia de se “tratar de modo independente os trés setores tradicionais da econo-
mia (inddstria, agricultura e servigos), dada a enorme interpenetrago entre essas atividades” (p.
57), faz a seguinte ressalva: “Vale aqui o registro, até pelas conseqiiéncias politicas: reconhecer
a interdependéncia setorial € muito diferente de falar em sociedade pds-industrial, concepgao
carregada de significac@o politica”. (p.57). Sobre a no¢do de “sociedade da informacdo”, ver
Mattelart, Armand, “Rumo a que ‘nova ordem da informag@o?””’. In: Tramonte et al. (orgs.), A
Comunicacdo na Aldeia global, pp. 237-245.
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a totalidade do trabalho social e coletivo, que vende sua forca de
trabalho como mercadoria, seja ela material ou imaterial, em troca
de saldrio.®?

Além disso, a divis@o da producdo em material (estrutural) e simbdlica
(superestrutural), aqui nio importa se dentro ou fora do ambito das ITCs,
continua realizando na prética social o principio radicalizado pelo capitalismo
da divisdo do trabalho entre manual e intelectual, cujas graves conseqiiéncias
chamaram a ateng¢do de Marx:

A manufatura [...] deforma o trabalhador monstruosamente
levando-o artificialmente a desenvolver uma habilidade parcial, a
custa da repressd@o de um mundo de instintos e capacidades pro-
dutivas [...] As forcas intelectuais da producao sé se desenvolvem
num sentido, por ficarem inibidas em relagdo a tudo que nao se
enquadre em sua unilateralidade. O que perdem os trabalhadores
parciais, concentra-se no capital que se confronta com eles.®> A
divisdo manufatureira do trabalho opde-lhes as forcas intelectuais
do processo material de producdo como propriedade de outrem e
como poder que os domina. [...] Esse processo desenvolve-se na
manufatura, que mutila o trabalhador, reduzindo-o a uma fragcao
de si mesmo, e completa-se na inddstria moderna, que faz da cién-
cia uma for¢a produtiva independente de trabalho, recrutando-a
para servir ao capital.3*

A essas observacdes, Marx acrescenta, em nota de pé de pagina, a seguinte
citacdo:

O homem de saber e o trabalhador produtivo se separam com-
pletamente um do outro, e a ciéncia em vez de permanecer em
poder do trabalho, em miaos do trabalhador, para aumentar suas
forgas produtivas em seu beneficio, colocou-se contra Ele em quase
toda parte [...] O conhecimento torna-se um instrumento que pode
separar-se do trabalho e opor-se a ele.®

8 1dem, p. 61.

8 Essa “transferéncia de forcas intelectuais” do produtor simbdlico para o capital é o que
chamo de acumulagdo de capital mididtico, que é a prépria base operacional e a razdo de ser da
inddstria cultural, atingindo sua médxima poténcia social na producio de gosto social mididtico,
pois néo s6 o produtor ¢ alienado de suas forgas intelectuais, mas o consumidor também.

84 Marx, Karl, O Capital, Livro 1, volume I, pp. 412-414.

% MARX, Karl. O Capital, Livro 1, volume 1. Cf W. Thompson, An inquiry into the
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O mesmo nao valeria em parte para a subsuncao da producdo simbdlica ao
capital?

De todo modo, fora da esfera das ITCs, o trabalho intelectual conserva
ainda uma forma pré-capitalista, ndo industrial (embora seja aplicado na indus-
tria, ndo é produzido de forma industrial), e sobrevive com relativa autonomia
em relacdo ao capital nas academias, na politica, nas artes etc., como super-
estrutura, enquanto o trabalho material pertence a ordem da infra-estrutura.
O unico espago social onde ambas as instancias encontram-se concretamente
imbricadas, pode-se dizer fundidas, é nas ITCs.8¢ Fora delas (embora o en-
sino esteja, em parte, caminhando na mesma dire¢do), ndo faz sentido abolir
a divisdo tedrica base / superestrutura, que ndo ¢ nenhuma “teoria fetiche” se
corretamente compreendida, permanecendo uma ferramenta critica e analitica
poderosa.

7.5 O Cavalo de Troia do cavalo de Troia

Cabe agora investigar a seguinte hipdtese: caso permaneca produtivo o em-
prego dos conceitos valor de uso, falsa consciéncia, fetiche, junto ao par con-
ceitual base e superestrutura, tanto para os estudos sociais em sentido mais
geral, quanto para aqueles mais especificos, como os do campo da Comuni-
cacdo Social, essa verdade traz consigo uma espécie de bifurcacdo metodoldg-
ica: ou se dedica atencdo especial as inimeras mediacdes de ordem extra-
econdmica que atuam no ambito das ITCs, assumindo-se a posi¢cdo de que os
interesses politicos e econdmicos envolvidos sdo somente dois fatores a mais
entre tantos outros, de peso equivalente; ou se admite que, embora as medi-
acdes extra-econdmicas, envolvidas nos processos de producdo, circulacio e
consumo das ITCs, ndo devam ser deixadas de lado, publicidade, entreteni-
mento e informag@o vém se convertendo, de forma cada vez mais abrangente,
no cavalo de tréia de determinados interesses politicos e econdmicos, cujo peso
¢ decisivo para uma compreensao adequada desses mesmos processos e de seu
papel predominantemente conservador.
Nos termos de Ramonet:

Principle of the Distribution of Wealth, Londres, 1824, p. 274. Para uma visdo contemporanea
do tema, ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a
negacio do trabalho.

8 Cabe aqui uma ressalva: mesmo no dmbito das ITCs, a divisdo entre trabalho material
e imaterial estd presente. O que se quer destacar é a crescente relevincia econdmica, infra-
estrutural, das ITCs, que s@o ao mesmo tempo um conjunto de dispositivos tecnolégicos de
busca, transmissdo, processamento e armazenamento de dados, e um conjunto de dispositivos
de producio/codificagdo e recepgdo/decodificagdo de sentidos.
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Antes podiamos dizer que uma empresa jornalistica vendia
informacao aos cidadaos, enquanto hoje uma empresa mididtica
vende consumidores a seus anunciantes. Quer dizer, a AOL-Time
Warner, por exemplo, vende a seus anunciantes — Nike, Ford, Gen-
eral Motors — o nimero de consumidores que possui. Essa é a
relacio dominante.”

Desdobrando esse raciocinio, logo percebemos que as ITCs exercem um
triplo papel nas sociedades contemporaneas: 1) enquanto dispositivo de pro-
dugdo, circulacdo e consumo de bens materiais e simbdélicos, constituem um
setor econdmico de ponta; 2) enquanto dispositivo de sedugdo, participam ati-
vamente na geracao da demanda pelos bens materiais e simbolicos existentes,
sejam aqueles diretamente produzidos por elas (produtos da inddstria cultural e
equipamentos necessarios ao seu consumo), aqueles nos quais elas participam
na producdo (tudo que envolva informdtica e telecomunicagdes) e aqueles que
elas simplesmente anunciam (qualquer mercadoria); e 3) enquanto dispositivo
de (in)formagdo, socializa, em diversas escalas, um determinado repertério de
representacdes do real, que incluem os bens materiais e simbdlicos, junto a
sistemas classificatérios,®® ou cédigos de valorativos, que dispdem esses bens
e representacdes, uns em relacdo aos outros, em hierarquias entrecruzadas,
menos ou mais complexas, dependendo do caso.®’

Este € um dos lados da moeda, o lado mais forte atualmente, o lado da
hegemonia. Nao obstante, o fato de os interesses hegemodnicos serem em
grande parte contraditérios, entre si e, sobretudo, com os interesses da maio-
ria das pessoas — que vivem do trabalho e compdem a massa consumidora —,
mesmo que estas Ultimas ndo tenham clara consciéncia desses interesses, esse
simples fato representa uma espécie de cavalo de tréia do cavalo de tréia.

Um exemplo dessa contradicao estd no jornalismo, principalmente no tele-
jornalismo. Seu objetivo dltimo é cativar imensas audiéncias para os anun-

87 Cf. RAMONET, Ignacio. O Poder midiitico. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma
outra comunicacio, p. 248.

88 Poder-se-ia aqui objetar que as ITCs somente reproduzem alguns dos sistemas classifi-
catdrios preexistentes, contribuindo para que se tornem hegemonicos. Isso foi verdade em seus
primérdios. Hoje, sdo as pessoas que reproduzem os sistemas tornados hegemonicos pelas
ITCs; as variedades de opinides existentes, as divergéncias de gostos etc., derivam do simples
fato de as pessoas serem diversas e de estarem vivas, e por isso serem capazes, em parte, de
alterar esses sistemas.

8 Isso estd na moda, aquilo é popular, a outra coisa é chique, fulano é radical, sicrano
¢ realista, certo ambiente é clean, um outro é carregado, tal projeto é vidvel ou utépico etc.
Sobre um estudo da forma como esses e outros atributos, das coisas, pessoas e situacdes, sao
vivenciados pelas diversas classes e fragdes de classe, ver BOURDIEU, Pierre. Distinction.
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ciantes dos intervalos comerciais. Mas para fazé-lo, é necessédrio que os pro-
gramas possuam e conservem credibilidade junto a populacdo, o que requer
que estejam minimamente comprometidos com a verdade factual, ainda que
a divulgacdo desta verdade entre em choque com os interesses particulares da
empresa de comunicacio que produz o telejornal ou de setores mais amplos do
capital dos quais ela € aliada. Além disso, hd, entre os jornalistas, muitos que
ndo pensam “como o patrdo”, que possuem, em graus variados, consciéncia de
classe, além de uma relativa autonomia produtiva.

No campo da musica, do cinema e até da teledramaturgia, ¢ inegavel que,
apesar de todas as tendéncias dominantes, cangdes, filmes e programas efeti-
vamente inventivos e auténticos conseguem, aqui ou ali, aparecer no universo
das ITCs.*°

No caso da publicidade: para ser convincente, deve agradar. Assim, na
busca da atencdo da audiéncia, a despeito dos apelos grosseiros mais 6bvios
e de seu contetdo ideoldgico fatalmente integrado, ela ndo deixa também de
eventualmente socializar experiéncias formais que, de outro modo, talvez per-
manecessem restritas aos nichos de vanguarda, ou a culturas distantes, con-
tribuindo assim para uma maior abertura no repertdrio de referéncias culturais
e na sensibilidade estética das audiéncias.”!

Nesse ponto, Adorno entra em rota de colisdo conosco, ji que, para ele,
“os padrdes estéticos inconscientes das massas sdo precisamente aqueles de
que a sociedade necessita para se perpetuar e perpetuar seu dominio sobre as
massas.” 2

E uma sentenca intrigante, mas com a qual nio podemos concordar inte-
gralmente. Porque se Adorno acerta na defini¢do de um dos aspectos consti-
tutivos do controle social, talvez mesmo do aspecto predominante nos tltimos
tempos, por outro lado ndo se d4 conta que o momento revoluciondrio, que ex-
iste em estado latente como poténcia concreta, igualmente pressupde “padrdes
estéticos inconscientes”, mas de uma natureza ndo integrada, ndo mimética,
que podem ser identificados no gosto das massas por alguns produtos das ITCs,
ou por alguns elementos de fodos eles, para ndo falar de formas estéticas de

% Ver MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX. O Espirito do tempo. Ver também
ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados, principalmente o subcapitulo intitulado Cahiers
de Doléances.

o1 Além disso, é possivel supor que o aspecto atraente dos produtos oferecidos, bem como
sua quantidade, podem sem querer contribuir para a emergéncia da consciéncia de classe, se as
pessoas puderem sentir que ha algo errado no fato de tudo aquilo existir e estar disponivel, mas
ndo para elas.

2 Cf. ADORNO, Aesthetic Theory, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p.
157, nota 35.
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resisténcia ou hibridas / experimentais, no campo da producio simbdlica extra
mididtica.

Ha um importante artigo de Fredric Jameson que aponta nessa direcdo,
cujo norte é, sem perder o gume critico em relacdo as mercadorias culturais
da inddstria cultural e de sua importancia politica e econdmica, distinguir o
cavalo de Tréia do cavalo de Tréia, o grdo revoluciondrio na cultura de massa,
mesmo em produtos cujo cardter ideologicamente reaciondrio € mais ou menos
6bvio. Nas palavras de Jameson:

[...] as obras de cultura de massa ndo podem ser ideoldgi-
cas sem serem, em certo ponto e a0 mesmo tempo, implicita ou
explicitamente utdpicas: ndo podem manipular a menos que ofer-
ecam um grao genuino de contetido, como paga ao publico prestes
a ser tdo manipulado. Mesmo a “falsa consciéncia” de um feno-
meno monstruoso como 0 nazismo nutriu-se de imagindrios co-
letivos de tipo utdpico, sob roupagem tanto socialista como na-
cionalista. [...] as obras de cultura de massa, mesmo que sua
funcdo se encontre na legitimagdo da ordem existente — ou de
outra ainda pior — ndo podem cumprir sua tarefa sem desviar a
favor dessa dltima as mais profundas e fundamentais esperancas e
fantasias da coletividade, ndo importa se de forma distorcida.”

Mais adiante, o autor sintetiza este ponto da seguinte maneira:

Em meio a uma sociedade privatizada e psicologizada, obcecada
pelas mercadorias e bombardeada pelos slogans ideolégicos dos
grandes negdcios, trata-se de reacender algum sentido do inerradicdvel
impulso na direcdo da coletividade, que pode ser detectado, ndo
importa qudo vaga e debilmente, nas mais degradadas obras da
cultura de massa, tdo certo como nos cldssicos do modernismo.

Eis a indispensdvel precondi¢do de qualquer intervengdo marxista
significativa na cultura contemporanea.’*

%3 JAMESON, Fredric. Reificacio e utopia na cultura de massa. In: As Marcas do visivel,
p- 30. O trecho refere-se a uma andlise empreendida pelo autor do filme “Tubardo”, na qual
Jameson demonstra que produtos como esse sé obtém sucesso na medida em que, de alguma
forma, trazem em si um “potencial utdpico e transcendente”. Jameson também coteja o livro
e o filme “Tubardo”, o primeiro escrito por Peter Blanchley e o segundo dirigido por Steven
Spilberg, em 1975 — ambos obtiveram enorme sucesso comercial.

% Idem ibidem, pp. 34-5.
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Essa hip6tese de Jameson é muito importante no sentido de ndo se perder
de vista o cardter contraditorio interno da cultura de massa, reflexo das con-
tradi¢des sociais mais amplas, e para que nio se caia no pessimismo imobi-
lizante de Adorno.

Cabe entdo desvendar o que pode haver no gosto das massas de substrato
sensivel da ideologia, ndo s6 enquanto “falsa consciéncia” ou “generalidade
abstrata”, mas também enquanto consciéncia de classe necessdria (Marx) ou
atribuida (Lukécs), isto é, revolucionaria. Esse desvendamento é necessario
para que se possa pensar em deslocar o gosto da esfera passiva do consumo a
esfera ativa da produgao, reorientando a producio social — material e simbdlica
— no sentido da satisfacdo de gostos ndo cooptados pelas formas integradoras
do capital.

Recapitulemos. Dado que a dimensao politica decisiva do gosto estd em
sua prépria dimensdo econdmica, quando Bourdieu menciona uma “unidade
inconsciente de classe”, forjada no “nivel mais profundo dos habitus etc.”, ele
oferece um excelente ponto de partida para se enfrentar o conjunto de questdes
acima proposto, no quadro de uma atualizagdo da problemaética da consciéncia
de classe e da ideologia.

Trata-se, primeiro, de pensar a no¢do de gosto cindido em prazer e con-
hecimento, a qual, por sua vez, remete a negatividade dialética da inconscién-
cia de classe, dado que, se esta é positivamente, imediatamente, atualmente,
fator constituinte da classe-em-si, negativamente, mediatamente ou potencial-
mente o é da classe-para-si, capaz de extinguir a si mesma e a todas as classes,
portanto a sociedade de classes, promovendo a sutura no gosto em prazer e
conhecimento, articulados em um nivel superior. Ou seja, a nog¢ao de incon-
sciéncia de classe deve ser entendida, a0 mesmo tempo, /) como tensao entre
sua positividade de nao-reflexdo atual e sua negatividade de reflexdo potencial,
e 2) como identidade de classe inconsciente, pulsional, passivel de simboliza-
cdo, de exteriorizagdo, de objetivacdo na praxis, de incorporacio a consciéncia
portanto, convertendo nesse momento a consciéncia em si em consciéncia para
si, através dessa préxis transformadora.

O gosto, este saber dos sabores e vice-versa, € o substrato sensivel de ide-
ologias e prdxis hegemodnicas somente em sua positividade atual, passiva e
imediata. Sua negatividade dialética, ativa e mediata, consiste em sua potén-
cia concreta de despertar praxis contra-hegemonicas. Ou seja, o gosto cindido,
em um primeiro momento, nao diz respeito diretamente, imediatamente, a con-
sciéncia de classe necessdria, mas mediatamente, isto é, enquanto momento de
uma mediacgdo possivel da consciéncia de classe contingente & necessdria. Diz,
assim, respeito ao momento que Lukdcs denominava consciéncia de classe
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possivel, na passagem da consciéncia em si a consciéncia para si. Porque o
gosto cindido traz em si um pathos revoluciondrio recalcado sob as mil man-
ifestacoes do ethos conformista da ideologia hegemonica. Em um segundo
momento, porém, diante de circunstincias objetivas mais favoraveis, a tensao
entre esse pathos e esse ethos pode resultar em sutura, em uma unidade supe-
rior de sensibilidade e consciéncia, a qual devera servir imediatamente como
sustentacdo psicoldgica e motivacional da consciéncia de classe necessdria.

Uma idéia parecida com essa estd implicita nas esperancosas palavras de
Muniz Sodré: “[...] no bojo das novas condi¢des de existéncia geradas pela
ciéncia e pela tecnologia, a forca ético-politica da paixdo de viver poderia im-
pedir que a integracdo harmonica da méquina seja equivalente a assimilacio
do capital como ‘natureza’ A consciéncia do homem”.%>

Quanto a ideologia, no recorte proposto, ela, em qualquer acepcido que
se queira, é sempre uma formulagdo do gostos. Estes, por sua vez, ndo sdo
varidveis reflexas de estruturas inconscientes invaridveis, mas estruturagdes
historicamente varidveis das subjetividades e das préticas intersubjetivas, am-
bas determinadas positiva e negativamente, em dltima instancia, pelos vetores
econdmicos contraditérios de cada formagdo social; em outras palavras, lim-
itadas em suas possibilidades de objetivacdo pelas contradi¢cdes entre 0 modo
de producio hegemonico, os resquicios de sua pré-histdria e de seus estagios
passados, e as possibilidades de superacdo de si que em si carrega. “Modo de
producao” € a forma como as pessoas produzem e reproduzem em sociedade
suas condicdes de vida. Se essas formas nio sdo determinadas pela vontade dos
sujeitos, mas por imperativos cegos, os gostos como todo o resto permanecem
limitados por estes imperativos. E necessario liberta-los.

7.6 Lenin e a Microsoft

O gosto € a inconsciéncia sensivel da ideologia e na ideologia; dela provém e
ao mesmo tempo a sustenta; é sua inscricdo no corpo. E a assimilacdo reifi-
cante dos gostos ao modo de vida capitalista foi a Unica forma, além da violén-
cia, de minimizar as contradi¢des de seu desenvolvimento, e € a Unica forma
de assegurar sua sobrevida insana e destrutiva. As ideologias s6 “colam” se
seduzirem os gostos.

O gosto s6 se torna restrito a esfera do consumo a partir do momento em

que é subordinado aos imperativos do capital na esfera da producdo.”® O fim

% SODRE, Muniz. Estratégias Sensiveis, p. 71.
% Raymond Williams nota, a propésito, “que a idéia do gosto ndo pode hoje ser separada da
idéia do CONSUMIDOR.” (Cf. Key Words, pp. 314-15.)
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dessa subordinagdo constitui talvez o objetivo principal do projeto socialista.
Nos termos de Marx, “em uma sociedade futura, na qual o antagonismo de
classe tenha deixado de existir, na qual ndo haverd mais classes, o #so ndo mais
serd determinado pelo tempo minimo de producdo; mas o tempo de produgao
serd determinado pelo grau de sua utilidade social”’ °’

Assim, para além dos limites do fetiche do valor (em um nivel mais alto de
abstracdo) ou da solvéncia monetdria (em um nivel mais imediato), se € o gosto
que efetivamente orienta o consumo, ele passaria a constituir ndo somente a
Unica meta da producdo, mas carregaria a propria producdo de inspiragdo, no
sentido empregado por Abraham Kook (1865-1935)*8 e seus comentadores:*’

As érvores que dao o fruto [...] se tornaram matéria inferior e perderam
seu gosto. Esta € a queda da ‘Terra’, em funcdo da qual esta foi amaldicoada,
quando Adao foi igualmente amaldi¢coado por seu pecado. Mas todo defeito é
destinado a ser corrigido. Assim, estamos seguros que chegard o dia em que
a criacdo retornard ao seu estado original, quando o gosto da drvore serd o
mesmo que o do fruto. A ‘Terra’ se arrependerd de seu pecado e os caminhos
da vida prética ndo mais obstruirdo o deleite do ideal, que € sustentado pelos
degraus intermedidrios apropriados em seu caminho rumo a realizacio, e ird
estimular sua emergéncia de poténcia em ato.

A prépria peniténcia, que ativa o espirito interior submerso nas profun-
dezas do caético e do antitético 2 meta ideal,!*° possibilitard que a aspiracio

9T MARX, A Miséria da Filosofia, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 176.

%8 Segundo Gershom Scholem, o tdltimo grande cabalista.

% Fazendo a ressalva de que obviamente o teor mistico das citacdes a seguir deve ser ab-
straido para que sua inser¢ao nesta tese faca sentido, tomo a liberdade de reproduzir uma pas-
sagem de minha dissertagdo de mestrado (Cf. Schneider, 2003), que ilustra com uma bela ale-
goria essa importante relagdo entre gosto, inspiracdo, produgdo e consumo. O texto que segue,
em corpo reduzido e recuo igual ao das demais citacdes diretas ao longo deste trabalho, é da
autoria de Abraham Kook (The Lights of Penitence, The Moral Principles, Lights of Holiness,
Essays, Letters and Poems). Os comentdrios em itdlico sobre o Rav Kook foram conseguidos
através da Internet junto a Yeshivat Har Etzion — Virtual Beit Midrash — e-mail: yhe@jer1.co.il
ou office@etzion.org.il, por intermédio de Ezra Bick — ebick@etzion.org.il, em 2002. Os co-
mentdrios sdo de Rav Hillel Rachmani.

100 Esta passagem sobre a “peniténcia” adquire um significado materialista extraordindrio se
lida a luz do seguinte trecho de A Sagrada Familia (p. 49), de Marx e Engels, citado acima:
“[...] o homem se perdeu a si mesmo no proletariado, mas a0 mesmo tempo ganhou com
isso ndo apenas a consciéncia tedrica dessa perda, como também, sob a acdo de uma peniiria
absolutamente imperiosa — a expressdo prética da necessidade —, que ja ndo pode mais ser
evitada nem embelezada, foi obrigado a revolta contra essas desumanidades; por causa disso
o proletariado pode e deve libertar-se a si mesmo. Mas ele ndo pode libertar-se a si mesmo
sem supra-sumir suas proprias condi¢des de vida. Ele ndo pode supra-sumir suas proprias
condi¢des de vida sem supra-sumir fodas as condi¢des de vida desumana da sociedade atual,
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do ideal penetre em todas as influéncias condicionantes, e em todas elas serd
degustado o esplendor da meta ideal. Ela o fard alargando a extensdo da acéo
para o ideal de justica. O homem nao mais sofrerd a desgraca da indoléncia no
caminho para a vida verdadeira.'?!

Nesta passagem, Rav Kook lida com o famoso midras
“pecado da Terra durante os Seis Dias da Criacdo”. No terceiro dia, Deus
ordenou a Terra que “produza ARVORES FRUTIFERAS que déem frutos”.
A Terra desviou-se do comando original e limita-se a produzir “drvores que
ddo frutos”. Aos olhos dos Sabios, a Terra pecou por ndo produzir “drvores
frutiferas”, isto é, drvores cujos troncos e galhos tenham o gosto do fruto. Ao
invés disso, temos somente o exterior marrom usado para fogueiras, enquanto
somente o fruto possui um gosto bom. [...] Rav Kook explica este midrash
como uma pardbola: fruto = os fins; gosto [ta’am]'?® = a inspiracdo; drvore =
0s meios para que se atinja os fins. [...] Originalmente os meios para se atingir
os fins deveriam estar plenos do mesmo sentimento de prazer e inspiracdo que
resulta dos fins. A satisfacdo dos fins penetraria o processo dos meios. Porém,
o pecado da Terra deixou toda a inspiragdo nos fins, restando os meios sem
gosto.[...]

A Terra, pois, “pecou” (isto &, falhou), ja que os troncos e galhos das ar-
vores nao possuem o gosto dos frutos. Se os troncos e galhos simbolizam os
meios para se atingir a meta (o fruto), e deveriam ser da mesma ordem de in-
spiracdo (de gosto, sabor/saber) que os fins, ndo o sdo porque a Terra falhou. E
aqui, pois, um problema ontoldgico da matéria (da imanéncia). Por outro lado,
a missdo do homem seria redimir o pecado da Terra (e o seu préprio, pois a
raiz da palavra hebraica que designa o primeiro homem, Adam, é a mesma de
Adamd, a Terra) e restaurar a ordem “divina”, tornando os meios de se atingir
um fim tio inspiradores (saborosos e plenos de significado) quanto este.'%*

Esté dito af que, através de sua prética, a principio penosa, o homem deve
transcender o “pecado original da Terra”, redimindo-a e redimindo-se, e es-

h'92 concernente ao

que se resumem em sua propria situa¢dio. Nao é por acaso que ele passa pela escola do trabalho,
que ¢é dura mas forja resisténcia.”

19" KOOK, Abraham Isaac. The Lights of penitence; the moral principles, lights of holiness,
essays, letters and poems, 1978, pp. 59-60. Na p. 121 da mesma obra, o tema é retomado: “A
propria Terra tinha medo e ndo fez crescer a drvore em sua perfei¢do, de modo que seu gosto
fosse 0 mesmo que o do seu fruto [...] A humanidade tem medo dos luminosos e exaltados
valores da liberdade; este mundo teme a emergéncia do mundo que vira...”

102 T6pico narrativo da tradicdo oral talmiidica judaica, que inclui também suas interpretacdes.

1030 termo hebraico “ta’am”, gosto, também relaciona as no¢des de sabor e significado.

104 Afinal, como pergunta Abraham Kook, em verso: “Por que desperdigar sua substincia no
que ndo alimenta / e o seu labor no que nio satisfaz?” “Radiante is the world soul”. In: KOOK,
Abraham Isaac. Op. cit., p. 376.
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tabelecer aquela ordenada por Deus, segundo a qual os meios t€ém que ser
inspiradores e sagrados, isto é, plenos de sabor e significado.

Mas, em termos materialistas, no que consiste o “pecado da Terra”? Na
auséncia de gosto (sabor, significado e inspiracdo) nos meios de se obter satis-
facdo, devido a escassez, a brutalidade dos elementos e das feras, a resisténcia,
com freqiiéncia extrema, da natureza face ao homem, fatores com os quais ele,
“ser padecente”, tem de lidar em busca mesmo da satisfacdo das necessidades
mais elementares, o que gera, além de desgosto, medo, dor e trabalho pesado.
Este ultimo, no entanto, é a condi¢do de sua propria superacdo: se todos os
meios para que se atinja qualquer fim poderiam ser simplesmente chamados
de trabalho, a “condenacdo divina” que pesa sobre o homem — ganhards teu
pdo com o suor de tua face — reproduz, de modo invertido,'% uma condenagio
real, mas historicamente superavel a partir de sua prépria contradicao interna:
a auséncia de gosto — de sabor, de significado e de inspiragdo — no trabalho
ndo-livre, em todas as suas formas historicas.

Um dos principais objetivos do projeto socialista ndo € a extin¢do do tra-
balho ndo-livre em sua forma atual, ou seja, o fim da escravidao assalariada,
carente de sabor e de significado? E disso que se trata quando falamos de res-
gatar o gosto cooptado pelo capital da esfera do consumo e inseri-lo na esfera
da produg¢do, como inspiragdo, na execu¢do, da forma menos penosa que se
puder, de tarefas coletivamente determinadas por pessoas livres e conscientes.

As ITCs podem ser instrumentalizadas no sentido de solucionar este prob-
lema. E Zizek, partindo de Lénin, que nos dd uma pista de como isso pode ser
efetivamente posto em pratica:

As idéias de Lenin sobre como a estrada para o socialismo
corre através do terreno do capitalismo monopolista podem pare-
cer perigosamente ingé€nuas hoje: “O capitalismo criou um aparato
contdbil na forma de bancos, sindicatos, correios, associagdes de
consumidores e organizagdes de empregados de escritério. Sem

195 Cabe aqui reproduzir uma célebre reflexdo de Marx — tio citada quanto descontextualizada
e, por isso, mal interpretada, restando seu significado, conforme Mészdros, “tendenciosamente
ignorado” — sobre a religido como o “6pio do povo™: “A miséria religiosa é a0 mesmo tempo
a expressdo da miséria real e um profesto contra essa miséria real. A religido é o suspiro dos
oprimidos, o cora¢do de um mundo sem corag¢do, o espirito de um mundo sem espirito. A
religido € o 6pio do povo. [...] A exigéncia de se abandonar as ilusdes sobre o presente estado
de coisas € a exigéncia de se abandonar um estado de coisas que necessita de ilusdes. Portanto,
a critica da religido €, em estado embriondrio, a critica do vale de ldgrimas cujo halo € a religido
[...]. Assim, a critica do céu se transforma na critica da terra, a critica da religido na critica do
direito e a critica da teologia na critica da politica” MARX, Contribuicdo a critica da filosofia
do direito de Hegel, apud MESZAROS, o Poder da Ideologia, p. 469, nota 22.
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grandes bancos o socialismo seria impossivel. [...] nossa tarefa
agora ¢ meramente podar aquilo que capitalisticamente mutila
esse excelente aparato, torni-lo ainda maior, ainda mais democratico,
ainda mais inclusivo. [...] seria [...] algo como o esqueleto da
sociedade socialista.” [...] E se alguém substituisse o (obvia-
mente datado) exemplo do banco central pela World Wide Web
[...]1? Dorothy Sayers sustentou que a Poética de Aristételes é efe-
tivamente a teoria das histdrias de detetive avant la lettrem — como
o pobre Aristételes ainda nio conhecia as historias de detetive,
ele teve que fazer mencao aos Unicos exemplos que lhe estavam
disponiveis, as tragédias... Nessa mesma linha de raciocinio,
Lenin estaria efetivamente desenvolvendo a teoria do papel da
World Wide Web, porém, dado que ele ndo conhecia a WWW, ele
teve que fazer meng¢ao aos desafortunados bancos centrais. Conse-
qlientemente, alguém pode também dizer que “sem a World Wide
Web o socialismo seria impossivel. [...] nossa tarefa agora é mer-
amente podar aquilo que capitalisticamente mutila esse excelente
aparato, tornd-lo ainda maior, ainda mais democrético, ainda mais
inclusivo” [...] Nao haveria na World Wide Web um potencial ex-
plosivo também para o préprio capitalismo? A li¢do do monopdlio
da Microsoft ndo seria precisamente a de Lenin: ao invés de com-
bater o seu monopdlio através do aparato do estado (recorde-se
a divisdo da Micrsoft Corporation por decisdo judicial), ndo se-
ria mais “16gico” simplesmente SOCIALIZA-LA, tornando-a gra-
tuitamente acessivel?!%

Isto &, as ITCs, em meio as quais a Microsoft Corporation ocupa um dos
papéis mais ilustres, podem e devem ser instrumentalizadas em termos nao sé
ideolégicos mas, considerando-se a sua centralidade no conjunto da economia,
administrativos e logisticos. Esta operacdo é absolutamente fundamental pois,
como bem lembra Mészaros:

Nao basta [...] argumentar a favor de uma nova orienta¢io
ideolégico-politica caso se mantenham tal como hoje as formas
institucionais e organizacionais relevantes. Se, em sua resposta
por inércia as circunstincias histéricas que ji ndo sdo as mes-
mas, a desorientacdo corrente ¢ a manifestacdo combinada dos
fatores prético-institucional e ideoldgico, seria ingénuo esperar

106 7IZEK, Slavoj. Repeating  Lenin. Documento  eletronico:
http://www.lacan.com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.
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uma solucdo no que muitos gostam de descrever como “clarifi-
cacdo ideoldgica”. De fato, enquanto os dois devem desenvolver-
se juntos nessa reciprocidade dialética, o “ubergreifendes Mo-
ment” (momento predominante) na conjuntura atual é a estrutura
prético/institucional da estratégia socialista, que precisa reestruturar-
se de acordo com as novas condigdes. "’

E por esta razdo, ndo somente por uma questio de método, que temos in-
sistido na defesa da nocao de “determinacdo em tltima instancia” da economia
sobre o conjunto das atividades humanas (incluindo a formacao dos gostos),
conseqiientemente na pertinéncia atual de se pensar a comunicac¢io nesses ter-
mos. Isso, como visto, implica entre outras coisas em conservar a classica
relacdo dialética entre base e superestrutura. Nessa linha de raciocinio, e bus-
cando efetuar uma “andlise concreta da situa¢do concreta”, identificamos nas
ITCs atuais um momento no qual a produgdo simbdlica é absorvida pela base,
ndo o contrdrio, como apregoam os defensores da “sociedade da informacgao”.
A disputa ideoldgica contra a ideologia hegemonica, portanto, para ter alguma
chance de sucesso, deve ser articulada com um disputa politico-juridica pela
socializac¢do da propriedade das ITCs.

7.7 Por Uma Pedagogia da autonomia

O que se tentou fazer ao longo da presente pesquisa foi demonstrar em detalhe
que a subsungdo formal do trabalho de produgdo simbdlica ao capital (a sub-
suncdo real ainda nfo se efetivou plenamente) € o que determina, em udltima
instincia, a natureza da producdo mididtica, conseqiientemente da parte mais
abundante do repertério cultural socializado, assim como dos gostos que sio
por ela educados. Chegou o momento de retomarmos a questdo da educagao,
abordada no inicio deste trabalho.

A funcdo essencial da educacdo, mais do que transmitir conteidos, €, ou
deveria ser, estimular o desejo de se adquirir conhecimento. Por isso toda ed-
ucacio € necessariamente uma educacdo do gosto, pois 0 gosto é a0 mesmo
tempo expressdo de sabor (prazer ou desprazer) e saber (conhecimento ou ig-
norancia). Nos termos de Montesquieu:

17 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 787-8. Por outro lado, em funcio da
brutal capacidade de exercicio da violéncia nas méos do capital, Mészdros argumenta: “A vi-
oléncia pode ser usada seletivamente, contra grupos limitados do trabalho, mas ndo contra a
organizacdo de um movimento de massa revoluciondrio. Por isso € tdo importante o desenvolvi-
mento da ‘consciéncia comunista de massa’ (para usar a expressao de Marx), em contraste com
a vulnerabilidade da orientacdo sectdria estreita.” (Idem ibidem, p. 846).

www.bocc.ubi.pt



184 Marco Schneider

A definicdo mais geral do gosto, sem considerar se se trata
de um bom gosto ou de um mau gosto, um gosto adequado ou
ndo, € que gosto € aquilo que nos liga a uma coisa por meio do
sentimento, o que nao impede que ele possa aplicar-se as coisas
do intelecto, cujo conhecimento dé tanto prazer a alma que essa
€ mesmo a unica felicidade que certos fil6sofos conseguem com-
preender. A alma conhece por meio das idéias e dos sentimentos;
ela sente prazer por meio das idéias e dos sentimentos, pois, emb-
ora possamos estabelecer uma oposicdo entre idéia e sentimento,
quando a alma v€ uma coisa ela a sente, e ndo ha coisas tao in-
telectuais que ela ndo possa ver ou que acredite nio ver e, por
conseguinte, que nio sinta.'%

Sociedades divididas em classes, porém, fazem com que o acesso dos su-
jeitos aos objetos e formas disponiveis de conhecimento e prazer se dé, apesar
da proclamada “igualdade de oportunidades”, ndo s6 de um modo socialmente
desigual'® mas também como uma experiéncia de niveis distintos, cindidos e
até antagoénicos da vida. Em outras palavras, além de o acesso ao conheci-
mento e ao prazer ser desigualmente socializado, em fungdo de determinacdes
classistas, conhecimento e prazer parecem a muitos vivéncias antagdnicas.

A tradi¢do autoritdria — ainda que “liberal”, na aparéncia — da educagdo
formal nas sociedades contemporéneas, por sua vez, reproduz e reforga tanto a
cisdo das diversas classes sociais como esta outra, entre prazer e conhecimento,
opondo o tltimo ao primeiro e idolatrando-o somente em sua variante positiva,
instrumental,''? acritica, como qualificacéo profissional para o mercado, isto
¢, subordinagdo do trabalho ao capital.

1% MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O Gosto, p. 17.

109 «“Baran e Sweezy enfatizaram esse aspecto: ‘O igualitarismo da ideologia capitalista é uma
de suas forgas, que ndo se deve descartar levianamente. Desde a mais tenra infancia as pessoas
aprendem por todos os meios concebiveis que todos t€m oportunidades iguais e que as de-
sigualdades com que se deparam ndo sio o resultado de institui¢des injustas, mas de seus dotes
naturais superiores ou inferiores’. Portanto, assegurar a manutengao da gritante desigualdade e
dos privilégios na educagdo, por exemplo, € algo que ‘se deve buscar indiretamente, garantindo
amplos recursos para a subsisténcia da parte do sistema que atende a oligarquia, deixando, ao
mesmo tempo, faminta a parte que atende as classes baixas e aos trabalhadores. Isto garante a
desigualdade geral que € o coracdo e a esséncia de todo o sistema’. Assim, € possivel sustentar
a mitologia da igualdade — pelo menos na forma da proclamada ‘igualdade de oportunidades’ —
e perpetuar seu oposto diametral na ordem vigente sob o dominio do capital.” Cf. MESZAROS,
Istvan. Para além do capital, pp. 273-4. As citagcdes de Baran e Sweezy, entre aspas simples,
sdo do livro Monopoly Capital.

10 Cf. PARO, Victor Henrique. Administracéo escolar. Introduco critica.
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Temos entdo, no conjunto, além de uma apropriagdo socialmente desigual
dos objetos degustdveis, a reproducdo da cis@o entre sabor e saber, e ainda
uma desqualificacdo das formas de prazer desvinculadas do consumo, bem
como das variantes ndo instrumentais do conhecimento. O prazer €, assim,
banido para a esfera do “tempo livre” — fora do ensino e fora do trabalho,
que, portanto, nao sdo livres — do qual se ocupa, como um agente ou aparelho
classificador, legislador, (auto) legitimador, indutor, a inddstria cultural — o
que levou Adorno e Horkheimer, na trilha de Marx, a se questionarem o quao
“livre” o “tempo livre” é.

Por outro lado, entendida a educag@o nao somente como formagdo profis-
sional para o mercado de trabalho, mas como o processo através do qual o
individuo bioldgico se constitui enquanto sujeito social e cultural, tornando-
se apto a se apropriar da parte que quiser ou puder do patrimdnio simbdlico
produzido e acumulado pela humanidade, portanto de humanizar-se o mais
plenamente possivel, surge uma nova série de questdes: como educar quem
muitas vezes ndo tem interesse consciente em nada disso, ou prazer em fazé-
lo? Como educar quem foi educado a nao gostar de ser educado? Como es-
timular a emergéncia dessa consciéncia e desse prazer, ou seja, desse gosto?
Como fazer para que o aluno perceba que “[...] aqueles que apreciam com
gosto as obras do espirito tém uma infinidade de sensac¢des que os demais nao
conhecem”?'!'! Como contribuir para a emergéncia de autonomias cognitivas
sedentas de saborear saberes? Como desenvolver uma pedagogia dialdgica
com quem entende liberdade como a faculdade de seguir os impulsos ime-
diatos ou de moldar-se conforme os ditames do jogo aparentemente livre do
mercado? Como escapar “[...] da estreita instrumentalidade e determinagdes
fetichistas das praticas educacionais dominantes, administradas em subordi-
nacio as necessidades de expansdo do capital (que, como j sabemos, precisam
ser internalizadas pelos individuos como ‘suas préprias necessidades’).” 112

Se tomarmos a liberdade de estender o conceito de educagdo — entendida
como a prépria constituicdo do sujeito, em sua humanidade degustante, isto
é, de sujeito do prazer e do conhecimento, através de sua insercio em uma
determinada cultura — para além dos muros da escola, podemos afirmar que as
ITCs vém ocupando cada vez mais um papel destacado nesse processo. Afinal,
parece ndo haver dividas que a cultura hegemodnica das ultimas décadas é a
chamada cultura de massa.'!3

1T MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O Gosto, p. 49.

12 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, pp. 48-9.

'3 Cf. MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX; o espirito do tempo. Caso pareca
contraditério o emprego alternado dos termos cultura de massa e indistria cultural, dado que
Adorno e Horkheimer cunharam o dltimo precisamente em oposi¢do a no¢do de uma cultura de
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O objetivo aqui, porém, ndo foi analisar em detalhe as especificidades
dessa cultura em sua empiria, mas seu fundamento econdémico totalitdrio, bus-
cando atualizar a perspectiva critica fundada por Adorno e Horkheimer na Di-
alética do Esclarecimento,'** onde foi cunhado o termo indiistria cultural e
se comecou a problematizar as conseqiiéncias sociais da mercantilizacdo da
cultura, sob um viés marxista.

A idéia chave desta problemdtica estd contida no conceito reificacdo, o
qual, além de remeter a objetificacio (coisificacdo) dos sujeitos, também diz
respeito ao ato de se representar e legitimar como natural, necessdrio (no sen-
tido de inevitdvel), o que é contingente, passivel de critica e transformacao
mediante a praxis humana. O fundamento moderno da reificagdo (ou das for-
mas modernas de reificacdo), como € sabido, € o fetichismo da mercadoria,
expressdao material do fetiche do valor, da subordinag¢do da atividade humana
ao imperativo cego de auto-expansdo do capital.

Aplicando a nog¢do de subsuncdo do trabalho ao capital a produgdo sim-
bélica, vemos como suas conseqiiéncias politicas sdo profundas, tanto no que
tange a forma e conteido das mercadorias em geral, e da mercadoria cultural
em particular, quanto na formacdo do gosto, na educagdo dos receptores tor-
nados consumidores.

E necessdrio combater esse estado de coisas, mediante a implementacao,
nas escolas e nas ITCs, de uma verdadeira pedagogia da autonomia, que fa-
voreca a sutura do sujeito cindido em produtor e consumidor, de modo que
as pessoas, em conjunto, conforme seus préprios gostos conscientes, decidam
ndo mais o que querem consumir no “tempo livre”, de acordo com a oferta do
mercado e com seus saldrios, mas decidam o que querem consumir mediante
o controle comum dos meios de producdo, das formas de se trabalhar e do
tempo.

massa, que supostamente brotaria espontaneamente das massas, acredito que se possa escapar
desta armadilha entendendo a cultura de massa como uma expressdo equivocada, mas util,
posto que consagrada, para o conjunto da produc¢do da industria cultural.

14 Cf. n———\DORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do
esclarecimento.
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Capitulo 8

CONSIDERACOES FINAIS

A produgdo simbdlica foi atirada das nuvens macias da superestrutura para a
terra dura da estrutura econdmica, que passa a determinar sua qualidade e sua
quantidade, de acordo com sua propriedade de valorizar valor. Conseqiien-
temente, a educacdo do gosto em escala social € igualmente determinada por
esse imperativo. Mas isto ndo elimina o papel desempenhado por esses pro-
dutos em nivel superestrutural, isto é, enquanto juizos ideoldgicos: sua funcio
conservadora, ai, € reificar afetos e mundivisdes adequados (ou inofensivos)
aos imperativos econdmicos e politicos hegeménicos. !

Tendo isto em conta, um estudo de comunicacido de matriz marxista ndo
pode se esquecer, como temos insistido, que:

O marxismo nao ¢ uma filosofia de gabinete que pode ser prat-
icada independentemente das condi¢des predominantes no movi-
mento socialista internacional. Ao contrario, € uma visao de mundo
que, desde o inicio, rejeitou conscientemente a idéia de uma mera
interpretagdo do mundo e se comprometeu com a luta drdua para
modificd-lo: tarefa cuja realizacdo é inconcebivel sem a imple-
mentagdo bem-sucedida de estratégias politicas adequadas. Por-
tanto, o estado real dos instrumentos estratégicos necessirios ao

! Dado que as ITCs sdo, em tltima andlise, um elo fundamental na fase contemporanea de
reprodugdo ampliada do capital, a tnica explicacéo plausivel para a existéncia de discursos nas
ITCs que se oponham a este processo é serem elas, como as demais instancias sociais, atraves-
sadas pela luta de classes, expressdo maior do conjunto de antagonismos e contradi¢cdes carac-
teristicos do modo de producido capitalista. Em outras palavras, nas ITCs o trabalho também
faz valer a sua voz, embora ndo predominantemente. Além disso, se um discurso ideologica-
mente discordante € eficiente midiaticamente enquanto suporte da valorizagdo do valor, ou nao
a prejudica, ele passa, até segunda ordem.
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movimento da classe trabalhadora ndo pode ser uma questdo in-
diferente para a teoria marxiana.’

Além disso,

[...] se deve insistir, com Rosa Luxemburgo, que “o socialismo
[...] deve ser criado pelas massas, deve ser realizado por todo
proletério”.

Evidentemente, tais objetivos ndo podem ser obtidos sem o
trabalho da ideologia emancipadora, através da qual a estrutura de
motivacdo necessdria para a transformacao de “toda a maneira de
ser” dos individuos sociais € definida e constantemente redefinida.
Nao de cima, mas por uma atividade propria conscientemente bus-
cada.’

Sob este prisma, o debate contemporaneo sobre a comunicacao tem diante
de si algumas tarefas fundamentais: 1) a disputa politica pela democratiza-
¢do das ITCs e pela ndo instrumentalizacdo dos cursos de comunicagdo em
um sentido estritamente técnico-profissionalizante; 2) a produgdo de contra-
informagdo, efetivamente comprometida com os interesses da “classe que vive
do trabalho”, em oposicdo as préticas correntes do jornalismo hegemonico;
3) a propaganda das alternativas direta ou indiretamente voltadas para a con-
strugdo de formas societais contra-hegemonicas, onde quer que se manifestem,
seja na politica representativa convencional (partidos e sindicatos), nas artes,
nos movimentos sociais, nas midias etc.; 4) a educacdo, no sentido mais amplo
do termo, ou seja, enquanto humanizacao do individuo bioldgico mediante sua
inser¢cdo em um universo simbdlico no qual ele se constitui enquanto sujeito;
5) a defesa e a divulgacdo de toda arte de popular auténtica, autenticidade
esta que, a principio, infelizmente, sé pode ser definida em termos negativos
e muito gerais: arte nio mercantil, vinculada a coletividades organicas;* 6) a
popularizagao das diversas variedades das artes eruditas.

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 110.

3 Idem, p. 329.

4 «[...] a criacdo cultural auténtica depende para sua existéncia de vida coletiva auténtica,
da vitalidade do grupo social ‘orgdnico’, qualquer que seja sua forma (e tais grupos podem
abranger da pdlis cldssica a aldeia camponesa, da comunidade do gueto aos valores comuns de
uma aguerrida burguesia pré-revoluciondria). O capitalismo sistematicamente dissolve o tecido
de todo grupo social coeso, sem excecdo, inclusive a sua propria classe dominante e, desse
modo, problematiza a producao estética e a invenc¢do lingiifstica cuja fonte estd na vida grupal.
O resultado [...] € a fiss@o dialética da antiga expressdo estética em dois modos, modernismo e
cultura de massa, igualmente dissociados da praxis grupal. Ambos os modos atingiram um nivel
admirdvel de virtuosismo técnico; mas € sonhar acordado esperar que qualquer dessas estruturas
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Todas essas tarefas envolvem questdes mais pontuais, entre as quais pode-
se destacar, ndo necessariamente nesta ordem: 1. a luta pela inclusdo digital
universal; 2. a intensificagdo da militancia virtual; 3. o apoio a implementagado
de tvs e radios publicas; 4. a énfase (titica e ndo de principios) no pluralismo
de contetidos;®> 5. a popularizagio da importante distingdo conceitual entre
censura e controle social dos contetidos midiaticos; 6. o incentivo a prolifer-
acdo de midias independentes; 7. a proposta de cria¢do de disciplinas voltadas
a leitura critica das ITCs e dos seus produtos, no ensino médio, nas comu-
nidades carentes, nos sindicatos e onde mais for possivel; 8. um maior em-
penho no sentido de se estimular a articulagdo dos movimentos voltados para
a democratiza¢do da comunicagdo — FNDC, Cris Brasil, Nicleo Piratininga de
Comunicacio, Intervozes etc. — entre si e com os demais ‘“novos” e “velhos”
movimentos sociais; 9. a mobilizacdo para a emergéncia de um movimento
massivo de pressdo no sentido de se criar mecanismos legais que assegurem
um maior rigor, sob controle social, na cessao e renovagdo de concessdes de
canais a empresas privadas.

A importancia dessas tarefas aponta no sentido de uma compreensdo da
importancia decisiva das ITCs enquanto base material para a produgdo de uma

semidticas possa ser retransformada, por fé, milagre ou mero talento, naquilo que poderia ser
chamado, na sua forma forte, de arte politica, ou, num sentido mais geral, essa cultura auténtica
e viva da qual virtualmente perdemos a memdria, tdo rara se tornou a experiéncia. [...] A tnica
producio cultural auténtica de hoje parece ser aquela que pode recorrer a experiéncia coletiva
dos bolsdes marginais da vida social do sistema mundial: a literatura e blues negros, o rock
da classe trabalhadora inglesa, a literatura da mulher, a literatura gay, o roman québécois, a
literatura do Terceiro Mundo; e essa producdo € possivel apenas até onde tais formas de vida
ou solidariedade coletivas ndo tenham sido totalmente penetradas pelo mercado e pelo sistema
de mercadorias. Esse ndo € necessariamente um progndstico negativo, a menos que se acredite
num sistema total crescentemente abrangente; o que estilhaca tal sistema — que, inquestion-
avelmente, tem sido montado por toda parte desde o desenvolvimento do capitalismo industrial
— ¢, porém, muito precisamente a prética coletiva ou, para pronunciar seu nome tradicional e
nio menciondvel, a luta de classes. No entanto, a relagdo entre luta de classes e produgdo cul-
tural ndo € imediata; ndo se reinventa um acesso a arte politica e a produgdo cultural auténtica
crivando o discurso artistico individual de signos politicos e de classe. Em vez disso, a luta de
classes e o vagaroso e intermitente desenvolvimento da genuina consciéncia de classe sdo eles
proprios o processo através do qual um grupo novo e orgdnico constitui a si mesmo, por meio
do qual o coletivo abre caminho na atomizagao reificada (Sartre a chama “serialidade”) da vida
social capitalista.”” Cf. JAMESON, Fredric. Reificacdo e utopia na cultura de massa. In: As
Marcas do visivel, pp. 23-4.

5 Em principio, a nogio pura e simples de “pluralismo” néo basta; tudo vale? Nio é disso
que se trata aqui, mas de, sob essa palavra de ordem, articular diversos agentes que se opdem
ao cardter oligopolista das midias, para o desenvolvimento de ag¢des contra-hegemonicas neste
setor.
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“estrutura de motivagdo necessaria” da “ideologia emancipadora”, cuja eficd-
cia depende de sua capacidade de formar e mobilizar os gostos.
Nos termos de Mészéros:

[...] temos de enfrentar a pressdo de determinagées objetivas
que se tornam “internalizadas” — e, portanto, também transfor-
madas em motivos, sem por isso perder seu cardter de determi-
nacoes objetivas [...] A internalizacdo desarmante das restri¢des
objetivas encontradas talvez seja a fungdo mais importante da ide-
ologia dominante. Ela se realiza — na forma de fusdo e confusao
[...] de coercdo externa com motivagdo interna — pregando a
sabedoria acomodadora do “ndo h4 alternativa” [...] a necessi-
dade brutal de se submeter ao poder da competicdo coerciva é
mistificadoramente metamorfoseada em algo que pode reclamar
para si o elevado status de motivacdo interna consciente e livre-
mente adotada, o que nenhum ser racional poderia (ou deveria)
questionar mesmo em seus pensamentos, € muito menos a ela se
opor ativamente.

Compreensivelmente, portanto, a ideologia socialista de ini-
cio ndo poderia ser outra sendo a “contraconsciéncia’, para ser
capaz de negar as praticas materiais e ideolégicas dominantes da
ordem estabelecida. Nas circunstancias de hegemonia ideolégica
do capital, as premissas fundamentais da alternativa socialista ndo
podem deixar de ser articuladas como uma contraconsciéncia que
desafia a coercitividade internalizada e como uma rejeicdo clara
— ainda que necessariamente limitada — do poder das restri¢des,
sdcio-historicamente contingentes, que sdo elevadas a um status
absoluto para negar toda alternativa; e esta rejeicdo deve se dar
ndo importa quéo reais tais restricdes possam ser dentro de seus
préprios termos de referéncia.®

O que Mészaros chama aqui de “coercitividade internalizada” é o que
temos denominado captura do gosto pelo capital. E necessério resgatar o
gosto. Para tanto, os meios de producdo e irradiacdo de cultura teriam que
ser desconectados do imperativo da valorizagao do valor.

Cumpre, assim, socializar todo o aparato tecnoldgico e logistico das ITCs
em uma légica operacional diferente daquela calcada na reproducao ampliada
do capital. Isso ndo serd obtido sem luta, em meio a qual a ocupacao juridica

® MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, pp. 530-2.
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e ideologica do vasto territério das infotelecomunicagdes € decisiva. Resu-
mindo:

1. gostar ou ndo de algo pressupde a decodificacdo intelectual e/ou sen-
sivel do objeto (seu enquadramento em um cédigo simbdlico ou em um
padrio sinestésico, ou ambos) e a experiéncia de prazer ou desprazer
resultante;’

2. essa experiéncia é sempre o resultado de uma comparagio predominan-
temente inconsciente deste objeto com outros anteriormente “degusta-
dos”;

3. essa experiéncia, portanto, é fruto dos momentos singulares da histéria
de vida de cada sujeito particular, embora essa histéria de vida seja
sdcio-historicamente — universalmente — determinada;

4. cada configuracdo / totalidade s6cio-histérica é o resultado de um dado
estdgio de desenvolvimento de um determinado modo de producio;

5. cada modo de produgdo produz necessidades especificas, e meios, menos
ou mais eficazes, de satisfazé-las;

6. s6 se pode gostar ou ndo do que existe;® para que algo exista, sdo necessarias
certas condi¢des prévias;

7. essas condig¢des sdo, sempre, 0s recursos naturais, humanos e tecnolégi-
cos disponiveis, e, na atualidade, a forma como s@o operacionalizados
segundo as leis econdmicas que regem o modo de produgao capitalista;

8. essas leis podem ser resumidas no principio de “valorizagdo do valor”
ou da “reproducdo ampliada” do capital;

9. a valorizacdo do valor comeca cada um de seus ciclos com a producio
de mais-valia e o encerra com sua realiza¢do, mediante a venda da mer-
cadoria (cujo valor é superior ao dos seus componentes originais, na
medida em que contém trabalho excedente — ndo pago);

7 «[...] primeiramente, para que uma vontade se forme é necessério que esteja presente uma
representagdo de prazer e de desprazer. Em segundo lugar: que uma excitag@o violenta produza
uma sensagdo de prazer ou de desprazer, € assunto do intelecto interpretador, que, por sinal, na
maior parte do tempo, opera sem que o saibamos. Em terceiro lugar: ndo hd prazer, desprazer
e vontade a ndo ser nos seres intelectuais; a enorme maioridade dos organismos os ignora.”
NIETZCHE, Friedrich. Le gai savoir, p. 173.

8 «[...] acredita-se que a necessidade cria a coisa; mas é a coisa, com freqiiéncia, que cria
a necessidade.” Idem ibidem, p. 203. Aqui, as palavras de Nietzsche soam curiosamente
marxistas.
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10

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.
19.

. para que haja venda, deve haver demanda solvente;

para que haja demanda solvente, é necessario que haja renda, lucro ou
saldrio; renda, lucro e saldrio sfo as expressdes econdmicas das classes
sociais em conflito;

para que haja demanda solvente, é necessario que haja alguma necessi-
dade a ser satisfeita; a satisfacdo das necessidades s6 importa na medida
em que contribui para a valorizag¢do do valor;

para haver necessidades, é necessdrio que haja vida; para haver vida
humana, é necessdrio que os homens estejam organizados em sociedade,
0 que pressupde algum tipo de cultura e, nos estdgios mais avangados,
de divisao do trabalho;

cada tipo de cultura ird modelar as necessidades, para além daquelas
estritamente bioldgicas; a divisdo de trabalho, ou de classes, quando
atinge um grau elevado de complexidade, traz consigo uma distribuicao
desigual do patrimonio cultural, conseqiientemente “necessidades™ as
vezes distintas nas distintas classes sociais;

a cultura hegemdnica das sociedades contempordneas é ancorada no
principio da valorizacdo do valor, ou seja, praticamente tudo é permi-
tido desde que atenda a esse principio;

a conseqiiéncia atual deste principio é a abundancia de mercadorias e
a pauperizagdo crescente das massas; a despeito disso, adequar os gos-
tos (“necessidades”), de todas as formas possiveis, aos imperativos de
reproducdo ampliada do capital € vital para o capitalismo;

¢ esta a principal funcdo das ITCs, seja legitimando o sistema, seja es-
timulando o consumo; as ITCs, em sua materialidade, também fornecem
a base operacional do sistema;

0s gostos ndo podem ser totalmente cooptados; e podem ser resgatados;

as ITCs sdao um excelente aparato.
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Sabemos que se faz ciéncia para se compreender melhor o real, e que o
real ndo se esgota nas aparéncias. Tal compreensdo, contudo, ndo pode
mais ser um fim em si mesma, nao pode mais ser meramente contempla-
tiva, nem tampouco subordinada ao capital, sob o risco de destruicdo de
suas proprias condi¢des de realizacdo futura, a comecar pela prépria vida
na Terra; urge, assim, que a ciéncia se torne praxis emancipatéria.

Sabemos também que o conhecimento ¢ uma producao social, um patrimdnio
da humanidade — pois para o seu desenvolvimento nio foram e sdo necessarios
somente os “gé€nios criadores”, mas geracdes de sujeitos andnimos que
permitiram e permitem a esses “génios” trabalhar. Deve, portanto, servir
a todos, constituindo-se em instrumento de libertagdo e melhoria da vida
de todos. Este é o fundamento 16gico e histérico da parcialidade axiolég-
ica aqui defendida. Além disso, se Bourdieu esta correto ao afirmar que
mesmo o nivel técnico da prética cientifica estd impregnado, consciente
ou inconscientemente, das teorias que o fundamentam, as quais, por sua
vez, sao desdobramentos 16gicos consciente ou inconscientemente desen-
volvidos a partir de uma ontologia e de uma concepg¢ao da histéria e da
sociedade contidos no campo epistémico ou paradigmético dos quais se
desdobram, como € que a neutralidade axioldgica pode ser efetivamente
neutra, seja na totalidade de uma pesquisa, como propde em outros termos
0 positivismo, seja somente em seu desenvolvimento, segundo a solugdo
de Weber? No dizer de Mészéros: “A dimensdo ideoldgica envolve tanto
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a formulagdo dos problemas em si quanto a elaboracdo de determinadas
solucdes para eles [...].” !

Em outras palavras, de um ponto de vista marxista, a ci€éncia deve ser en-
tendida como um permanente processo de desvelamento emancipatdrio
das contradi¢des opressivas do real-histérico e do real-16gico. Essa con-
cepgdo ndo é fruto de um imperativo ético abstrato. Ao contrrio, o imper-
ativo ético concreto da solidariedade socialista é logicamente inferido do
ponto de vista marxista. Pois o homem, enquanto “ser genérico” (Marx),
s6 se faz plenamente humano sendo o sujeito consciente do seu proprio
destino, de sua vida. Para viver, precisa trabalhar, isto &, produzir e re-
produzir, a partir de necessidades e projetos, suas condi¢des — materiais
e espirituais — de existéncia. O homem enquanto ser genérico se faz hu-
mano, portanto, sendo sujeito consciente do seu trabalho.

Com a complexificacao da divis@o do trabalho, que acarreta o desenvolvi-
mento das necessidades para além daquelas estritamente naturais, a sat-
isfacdo das necessidades de cada um depende cada vez mais do trabalho
dos outros. A partir de um dado estdgio, ninguém mais é capaz de suprir
o conjunto de suas necessidades individuais, diretamente, com o préprio
trabalho: a satisfacdo das necessidades de cada um depende, assim, de
trabalho social. Como o homem s6 pode viver em sociedade, o con-
junto dos homens s6 se faz plenamente humano quando todos os homens
tornam-se sujeitos conscientes do trabalho social, isto é, o planejam e ex-
ecutam conforme suas proprias decisdes, conscientes e comuns. Deste
modo, negar a um Unico individuo que seja a possibilidade de exercer
sua humanidade enquanto sujeito consciente, em colaboragdo com out-
ros sujeitos conscientes, negar-lhe o poder de participar conscientemente
da definicdo da forma e dos objetivos desse trabalho social, é negar-lhe
a humanidade de que é potencialmente possuidor, transformando-o de
sujeito em objeto de um mecanismo estranho e opressor, que atende at-
ualmente pelo eufemismo “mercado”. E por isso que Marx afirmou que
a humanidade ainda vive na pré-histdria.

Entretanto, ao tomar conta do mundo, o “mercado”, isto é, o capital, aos
poucos transfere sua composicao classista original, ainda que sob formas
diversas, para o resto do planeta, convertendo, sob matizes variados, to-
das as classes hegemonicas em burguesia, e todas as classes exploradas
em proletariado (muitas vezes sob a condi¢do de “exército de reserva”),

' MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, p. 52. Nesta mesma obra, ver
a contundente critica de Mészaros a Weber.
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globalizando assim as contradi¢des de classe que lhe sdo inerentes, e isto,
para além das diferencas étnicas, culturais etc.. E isso, alids, o que fi-
nalmente permite pensar na realiza¢do das condi¢des necessdrias para a
unificacdo internacional do trabalho em sua luta contra o capital.

A comunicacdo, na teoria e na pratica, tem uma importante tarefa a de-
sempenhar nessa luta, tendo em conta o seu ndo desprezivel papel (at-
ual e potencial) na formacgao dos gostos e desgostos, sobretudo diante da
percepcao de que as formas mais brutais de desgosto — fome, violéncia,
carestia etc. — sdo intimamente dependentes da captura dos gostos, hege-
monicamente efetuada pelas ITCs a servico do capital, o que remonta a
relevancia tedrica e politica de nosso objeto de pesquisa.

~

H4 ainda quem diga que ndo h4 alternativa ao capital, e ndo sio poucos. E
certo que ndo hd nenhuma alternativa certa. Mas ¢ igualmente certo que a
colaboragdo entre as pessoas ¢ uma marca tio forte na histéria quanto a
competicao e o conflito, e, mesmo que assim ndo fosse, a exigéncia ética
da solidariedade socialista — que, para realizar-se, parte do movimento
dialético que articula a colaboracio de classe em meio ao conflito / luta
de classes — ndo se sustenta somente em termos de imperativos politicos
e morais externos ao debate epistemoldgico, mas de questdes internas —
pois, como Vvisto, essas questdes interferem, e isso € inevitdvel, na formu-
lagdo do objeto, na orientacdo metodoldgica etc. Como lembra correta-

mente Ilyenkov: “A solugd@o do problema corresponde a sua formulacio.”
2

A exigéncia ética da solidariedade socialista, além disso, € realista, por
ser cultivada pelo préprio individualismo reinante sob o regime do cap-
ital. Pois dado que o individuo ndo quer ter sua individualidade dimin-
uida ou destruida, fatalmente deve concluir que a solidariedade € a cul-
mindncia racional do individualismo, sua realizac¢do radical, enquanto o
egoismo € o estdgio infantil da individualidade — € ignorancia, ressenti-
mento ou covardia. Porque, ainda que houvesse uma “natureza humana”
supra-historica e essencialmente egoista, conforme a posi¢cdo de Hobbes
e muitos outros, o imperativo da vida em sociedade e o atual estado
de desenvolvimento da ciéncia e das tecnologias (em termos positivos),
bem como os riscos entrépicos que o capitalismo produz em escala cada
vez maior (em termos negativos), tornam o socialismo enquanto sistema
politico e a solidariedade enquanto principio ético perspectivas racionais e

2

Cf. ILYENKOV. Dialectical Logic. Documento  eletronico:

http://marx.org/archive/ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: set. 2006.
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mesmo necessdrias, ndo s para uma maior racionalidade econémica em
termos gerais, mas igualmente para uma maior satisfacdo de prazeres e
ambicdes radicalmente individuais de sujeitos realistas que tenham ultra-
passado o egoismo infantil, ressentido e covarde da consciéncia burguesa
espontanea.

Se isso esta correto, ndo se trata, pois, da defesa de imperativos éticos que
nada tenham a ver com a ciéncia, mas de uma encruzilhada histdrica di-
ante da qual a ciéncia e, portanto, o debate epistemoldgico, geral e em co-
municag¢do, ndo deveria se abster de a0 menos considerar com seriedade.

Essa idéia encontra-se sintetizada no seguinte desafio proposto por Emir
Sader:

Trata-se, pelo trabalho intelectual, de decifrar o enigma do
mundo contemporaneo entre uma capacidade tecnoldgica que
permite aos homens fazer coisas cada vez mais incriveis e uma
grande massa da humanidade que nio consegue ter acesso se-
quer a bens bdsicos para sua subsisténcia. Decifrar o enigma
entre o potencial de transformagdes do mundo que a ciéncia
e a tecnologia colocam a disposi¢ao da humanidade e o senti-
mento de impoténcia total que as pessoas sentem.>

A comunicag¢do poderia contribuir positivamente para reverter esse senti-
mento de impoténcia, ou a0 menos para acelerar essa reversao tao necessaria,
pois uma transformacao profunda da sociedade é impensdvel sem a mo-
bilizacdo das massas, sem que elas tomem gosto por essa possibilidade. E
as massas s6 podem ser mobilizadas se for possivel demonstrar — racional-
mente e emocionalmente — que uma tal transformacao € desejavel e vidvel.

O universo discursivo das ITCs, porém, ndo somente desconsidera a per-
spectiva socialista, como também o risco de entropia sociometabdlica a
qual o capital nos conduz, limitando-se a dramatizar, quando o faz, ape-
nas um de seus aspectos, o ecoldgico, e mesmo assim sem ir a fundo
em suas causas: o problema ecoldgico s6 pode ser resolvido em conjunto
com o problema social, isto €, com o problema econémico de fundo, a
subordinacdo do trabalho ao capital e seu imperativo cego de reprodugdo
ampliada.

E preciso que as pessoas saibam disso e sintam essa urgéncia, é preciso
que tomem conhecimento de que hd condi¢des técnicas e materiais para

3 SADER, Emir. Intelectuais na globalizacdo. Jornal do Brasil. Sébado, 19 / 02 / 2005.
Documento eletronico: http://jbonline.terra.com.br. Acesso em: fev. 2005.
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se resolver a maior parte dos males que afligem a humanidade e a vida
no planeta em geral. A realidade atual, em si mesma, contribui para isso
negativamente, na medida em que se torna cada vez mais 6bvia a inviabil-
idade insuportavel do modelo vigente. Mas isso ndo basta. E é ai que se
mostra mais uma vez a dimensao politica do gosto e o importante papel
mediador da comunicagio.

Por outro lado, se € um equivoco menosprezar a poté€ncia conservadora
ou revoluciondria do fator ideoldgico, por outro ndo devemos superesti-
mar essas poténcias a despeito de suas bases materiais. Tendo isto em
conta, e considerando a viabilidade da emergéncia de um movimento de
massas revoluciondrio, José Paulo Netto* vislumbra que ele “catalisard
protagonistas que haverdo de se confrontar [...] com algo mais que repre-
sentacdes simbdlicas” e “colocard em cena exigéncias sociopoliticas que
obrigardo diretamente ao reconhecimento dos referentes materiais das es-
truturas discursivas”,’ bem como deverd provocar a mudanca de posicio
de “um segmento expressivo de intelectuais pés-modernos”, que atrav-
essard “a zona que separa a producdo do discurso da transformacio da
vida”.

Em suma, a orientacdo epistemoldgica da presente pesquisa entende que
uma epistemologia marxista coerente, rigorosa e politicamente revolu-
ciondria deveria consistir na suprasuncio dialética® do que seriam, con-
forme Eagleton,” duas epistemologias de matriz marxista distintas. A
primeira parte de uma concepgdo do marxismo entendido como “a andlise
cientifica das formagdes sociais”;® na segunda, o marxismo seria pensado
como “idéias em luta ativa”.” Eagleton argumenta que essas duas con-
cep¢des do marxismo conduzem a duas epistemologias diferentes. A
primeira seria mais contemplativa e “cientifica”’, no sentido usual do
termo, a ciéncia entdo entendida como a correspondéncia o mais ade-
quada possivel entre a consciéncia e o objeto. J4 na segunda, “a con-

4 PAULO NETTO, José. Georg Lukécs: um exilio na pés-modernidade. In: Pinassi e Lessa
[orgs.]. Lukacs e a atualidade do marxismo, pp. 100-1.

5 Nesse ponto, o autor insere uma nota de rodapé que vale a pena reproduzir: “Com sua
britanica ironia, T. Eagleton (...) observou que ‘(...) nem os financistas nem os semi6logos tém
grandes simpatias pelos referentes materiais’.”

® Do alemio aufhebung — suspender, no triplo sentido de conservar, negar, elevar; o termo
é por vezes traduzida como “superagdo dialética”.

7 EAGLETON, Terry. A Ideologia e suas vicissitudes no marxismo ocidental, in: ZIZEK,
Slavoj (org.). Um Mapa da ideologia, p. 179.

¥ Idem, ibidem.

? Idem, ibidem.
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sciéncia é [...] parte da realidade social, uma for¢a dindmica de sua trans-
formacdo potencial.” '° Isso, todavia, nio pode significar que as “idéias
em luta ativa”, enquanto “for¢ca dindmica” de “transformacgdo potencial”
da “realidade social”, possam prescindir de uma “maxima acuidade pos-
sivel de cogni¢do”, isto é, de cientificidade. Esta, por sua vez, ndo pode
ser meramente contemplativa. Veremos agora mais detidamente como
nasceu e se consolidou essa posicao.

9.1 A Histoéria de uma légica revolucionaria

Consideragdes como as desenvolvidas no capitulo anterior, por si s6s, ndo
resolvem os problemas 16gicos da pratica cientifica, mas estes s6 podem
ser resolvidos, e ainda assim sempre parcialmente, através da autocritica
e do préprio debate entre os pares, pois ndo faz sentido uma exposi¢ao
particular desdobrar-se em um metadiscurso que tente justificar o quio
16gica ela mesma é. Sua logicidade geral — isto €, sua coeréncia interna e
seu poder explicativo, desvelador, em relagdo ao objeto estudado — devera
emergir da prépria exposi¢do. Além disso, a logicidade metodolégica
(ou seja, a coeréncia interna e o poder explicativo de uma estratégia de
pesquisa e de seus momentos / procedimentos articulados) ndo pode ser
apresentada, a ndo ser em termos muito genéricos, de modo descritivo e
esquemadtico na forma didética de uma “férmula cientifica”.

Por essas razdes,'! ao invés de se tentar demonstrar o quio 16gica a pre-

sente pesquisa €, optou-se por situd-la no contexto mais amplo do debate
epistemoldgico em torno da prépria no¢do do que venha a ser “logica”.
Essa adverténcia é necessaria, pois, além do fato de pouco se tocar no
assunto, ao menos no campo da comunicacdo, “légica” é um conceito
cuja transparéncia deve ser desmistificada, para o seu proprio bem. Deste
modo, mesmo considerando que discutir mais detidamente o que seria “A”
16gica extrapole os objetivos deste trabalho, cabe desfazer a transparéncia
do conceito e, além disso, precisar em que sentido esta sendo utilizado.!?

10 1dem, ibidem.

'"'E também pelo fato desta pesquisa estar originalmente vinculada institucionalmente a uma
linha de pesquisa que tem a epistemologia como um tépico central.

12 Na maioria das vezes, os adjetivos légico ou cientifico sio empregados sem maiores es-
clarecimentos como sindnimos de verdadeiro. Mas o assunto é mais complexo. Hegel, por ex-
emplo, propde que a légica seja dividida em trés secdes ou aspectos: 1. o abstrato ou racional; 2.
o dialético ou que faz sentido negativamente (‘“‘negatively reasonable”, nos termos de Ilyenkov);
e 3. o especulativo ou que faz sentido positivamente (“positively reasonable”). Ilyenkov faz a
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Tomemos por referéncia o excelente Dialectical Logic, de Ilyenkov, que
traca uma histdria critica da 16gica ao longo do desenvolvimento da cién-
cia e da filosofia modernas, de Descartes a meados do século XX, com
destaque para a obra de Marx. A seguinte passagem desta obra nos
fornece um excelente ponto de partida para pensarmos 0 assunto:

[...] o que é hoje chamado de l6gica sdo doutrinas que
diferem consideravelmente em sua compreensdo dos limites
dessa ciéncia. Cada uma delas, é claro, ndo sé se confere o
titulo como o direito de ser considerada o tnico estagio mod-
erno no desenvolvimento mundial do pensamento légico. '3

Ou seja, “légica” é um conceito poliss€mico. Ilyenkov, em uma perspec-
tiva histérica, demonstra a validade dessa assertiva cotejando diferentes
acepgoes do que viria a ser a 16gica, concebidas por ilustres representantes
da filosofia classica alema. Por exemplo, para Kant, “a esfera da l6gica é
delimitada com bastante precisdo: s6 lhe compete fornecer uma exaustiva
exposicdo e uma prova estrita das regras formais de todo pensamento.”
14 J4 para Schelling, a 16gica nio seria “um esquema para produzir con-
hecimento”, mas um meio para comunica-lo “através de um sistema de
termos rigorosamente definidos e ndo-contraditérios”. 1>

Com Hegel, a matéria de estudo da l6gica € radicalmente redimension-
ada. Nao consiste mais nas regras formais de todo o pensamento, nem
em um sistema terminolégico rigoroso, mas na “histéria da ciéncia e da
técnica'® coletivamente criadas pelas pessoas, um processo praticamente
independente da vontade e da consciéncia dos individuos separados, em-
bora concebido a cada uma de suas etapas precisamente na atividade con-
sciente dos individuos.”!” A isto, Ilyenkov acrescenta:

Este processo, de acordo com Hegel, também envolvia,
como uma fase, o ato de conceber o pensamento na atividade

ressalva de que para Hegel esses trés aspectos ndo devem ser entendidos como partes sepa-
radas da légica, mas como momentos que compdem “qualquer conceito ou verdade em geral”.
(HEGEL apud ILYENKOYV, op. cit.). Temos ainda a 16gica de inspira¢do matemadtica, a cldssica
silogistica aristotélica e outras acepg¢des possiveis, como veremos agora.

13 ILYENKOV. Dialectical Logic. Documento eletronico:
http://marx.org/archive/ilyenkov/works/essays/index.htm. Acesso em: set. 2006.

' Idem ibidem.

** Idem ibidem.

16 Grifos de Ilyenkov.

"7 Idem ibidem.
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objetiva, e através da atividade na forma de coisas e even-
tos externos a consciéncia. Nisto, nos termos de Lenin, ele

“chegou bem perto do materialismo”.!'8

Ainda na chave hegeliana, categorias 16gicas sdo “etapas no processo de
diferenciacdo do mundo, ou seja, de seu conhecimento, e pontos nodais
auxiliando a conhecé-lo e domind-lo.” 1°

As anotagdes de Lenin (citadas por Ilyenkov) a este respeito sdo bastante
instrutivas. Nestas, 1€-se que “na seqiiéncia geral de desenvolvimento das
categorias l6gicas”, antes de tudo o mais surgem as “impressdes”; entdo
sdo desenvolvidos os conceitos de qualidade e quantidade. Em seguida,
emergem as no¢oes de identidade, diferenca, grau, esséncia versus feno-
meno e causalidade. Esses “momentos [...] da cognicdo se movem [...]
do sujeito ao objeto, sendo testados na prética e chegando através deste
teste a verdade.”

Temos entdo que:

Categorias logicas sdo estdgios (passos) na cognicdo, de-
senvolvendo o objeto em sua necessidade, na seqii€ncia natural
das fases de sua prépria formacao, e de modo algum dispos-
itivos técnicos do homem impostos ao tema, como se fossem
um balde de brinquedo com o qual as criancas fazem bolos de
areia.?”

A ldgica, assim, seria ndo um conjunto de regras formais do pensamento
(aplicédveis especulativamente ao bel prazer do pensador), nem um sis-
tema de classifica¢do terminoldgica rigoroso para a comunicagio do pen-
samento, mas a ciéncia cujo objeto é o préprio pensamento em sua re-
lagdo com o mundo e consigo mesmo, o que envolve a percep¢do e a
prética. A légica seria, portanto, a ciéncia do conhecimento, e a dialética,
seu método, a expressao formal ou metddica do desenvolvimento do con-
hecimento, podendo portanto ser entendida como o bom método do pen-
samento sobre o pensamento em seu processo de conhecer o real, que
envolve a si proprio mas nao se esgota em Si.

Uma definicdo complementar de dialética:

18 Idem ibidem. Acrescentamos que o conceito de praxis jd estd contido ai, em germe.
'° Idem ibidem.
*0 Idem ibidem.
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A dialética, de acordo com Hegel, era a forma (ou método
ou esquema) do pensamento que envolvia tanto o processo de
elucidar contradi¢des quanto o de soluciond-las concretamente
no corpus de um estdgio mais elevado e profundo de conheci-
mento do mesmo objeto, rumo a uma investigacio da esséncia
do assunto.”!

Mas como aplicar este método? Caio Prado Jr.?? ensina que o que diferen-
cia essencialmente o pensamento dialético do metafisico €, além da maior
importancia atribuida ao movimento e ao devir do que ao ser, a anteriori-
dade determinante da categoria relagdo para com a identidade. Em outras
palavras, o que é, € constituido em seu devir e em suas multiplas relacdes
com o que nao é. Além disso, no processo (movimento) de conhecimento,
a relacdo do sujeito com a esséncia do objeto é sempre mediada por sua
aparéncia. Nos termos de Hegel: “Eu tenho a certeza por meio de um
outro, a saber: da Coisa; e essa estd igualmente na certeza mediante um
outro, a saber, mediante o Eu”” 23 Deste modo, “nosso objeto é [...] o
silogismo que tem por extremos o interior das coisas e o entendimento,
e por meio termo, o fendmeno. Pois o movimento desse silogismo da
a ulterior determinacdo daquilo que o entendimento divisa através desse
meio termo [...]”%* Essa “determinagdo ulterior” que o “entendimento”
apenas “divisa através desse meio termo” € o conceito, € “0 que importa

no estudo da ciéncia é assumir o esforco tenso do conceito”.?

Além disso, a compreensdo da relacdo entre objetos diferentes é sempre
mediada por um terceiro elemento que nio € nem o objeto A nem o objeto
B, mas algo que lhes € comum. Ilyenkov ilustra esse processo da seguinte
maneira:

Nao faz sentido comparar [...] o gosto de um bife e a di-
agonal de um quadrado [...] Quando queremos estabelecer al-
gum tipo de relacdo entre dois objetos, nunca comparamos as
qualidades “especificas” que fazem de um objeto a “silaba A”
e de outro uma “mesa”, um “bife” ou um “quadrado”, mas
somente aquelas propriedades que expressam um ‘“terceiro”
algo, diferente de sua existéncia como coisas enumeradas. As

2! 1dem ibidem.

22 Cf. PRADO Jr. Caio. Dialética do Conhecimento.

» HEGEL, G.W.E. Fenomenologia do espirito. Parte L. Petrépolis-RJ: Vozes, 1997, p. 74.
?* Idem ibidem, p. 103.

% Idem ibidem, p. 53.
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coisas comparadas sdo vistas como diferentes modificacdes
desta “terceira” propriedade comum a todas elas [...] Entdo,
se ndo ha um “terceiro” na natureza de duas coisas, comum
a ambas, mesmo as diferengas entre elas se tornam sem sen-
tido.?®

Em que medida essas reflexdes nos podem ser tteis? Na medida em que
esclarecem alguns aspectos bdsicos da l6gica dialética,?’ de grande im-
portancia para um estudo do gosto. Vejamos: a dialética considera o
perceber e a pratica como momentos do conhecimento; estabelece a an-
terioridade das noc¢des de relagdo e de movimento para com a nogdo de
identidade; demonstra que a relaco entre esséncia e entendimento é me-
diada pelo fenémeno, pela aparéncia. Em uma primeira aproximacio,
pensemos o gosto nessa chave:”® para comecar, o gosto é usualmente
tido como algo relacionado com a “personalidade”, isto é, com a identi-
dade mais intima de cada individuo, como se fosse algo inato, acabado,
fechado. Na realidade, é o contrdrio que ocorre, isto é, essa “personali-
dade” s6 pode ser entendida através do que a relaciona — ou ndo — com o
que (quem) ela ndo é, com algum objeto (alguém) externo a ela, porque
¢ o conjunto de suas relagdes com o que (quem) ela ndo € que a con-
stitui. Essas relagdes, além de dindmicas, sdo extremamente complexas,
podendo mesmo ser de apreco ou de desapreco com 0 mesmo objeto em
diferentes momentos; nesse caso, cada momento € um elemento mediador
da relacdo constitutiva da identidade (j4 que falamos nisso).

Como sabemos, o proprio conceito gosto traz em sua origem etimoldgica
uma cisdo interna, entre as no¢des de sabor e saber, tornados estranhos
um ao outro. Além disso, s6 pode ser compreendido a luz da relacio
do sujeito (cindido em sujeito sensivel e cognoscente) com o objeto de-
gustdvel, relacdo esta mediada por um “novo” terceiro elemento, aquele
precisamente que cria no primeiro a propensao para o segundo, e que cria
o segundo para o primeiro: a “camada geo-tecno-social” onde ambos, su-
jeito e objeto, se situam, base material da cultura mediante a qual surgem
as disposicdes do primeiro e a existéncia do dltimo, cultura esta que, por
sua vez, s6 é realisticamente compreensivel a luz de certas condi¢des so-
ciohistéricas de emergéncia e continuidade; estas envolvem um complexo
de fatores, com destaque, em termos histdricos, para as determinagdes

28 Tlyenkov, op. cit.
%7 Das categorias “totalidade” e “contradi¢do” trataremos mais adiante.
28 Essa “dialética do gosto” serd retomada e desenvolvida no capitulo 5.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 213

da troca ou do uso, dialeticamente articuladas, com a predominéncia da
primeira a partir da hegemonia do capital, sendo o uso subordinado a troca
mediado pelo gosto anteriormente produzido e pela reprodugdo ou trans-
formacao das condi¢des técnicas de produzi-lo (ao gosto e ao objeto), o
que envolve uma série infindavel de relacdes dindmicas e, com freqiién-
cia, antagonicas e contraditorias. O mesmo se d4 com o desenvolvimento
dos conceitos — que s6 podem ser adequadamente compreendidos a luz de
sua relacdo muitas vezes antagdnica e contraditéria com o universo con-
ceitual no qual fazem sentido e com o real extraconceitual, bem como
com outros conceitos especificos, e, é claro, consigo mesmos. Em todas
essas relacdes, a media¢do de um terceiro elemento € sempre necessaria
para uma adequada compreensio de sua natureza / identidade dindmica
e para a superacdo de eventuais antinomias internas ou externas (de um
conceito consigo mesmo, entre um conceito e outro conceito, entre um
conceito e um universo conceitual ou entre conceitos e fatores extracon-
ceituais).

Essa “lei” dialética se encontra implicita na teoria do valor de Marx,

na qual ele identifica o trabalho como sendo essa “terceira propriedade”
comum a duas coisas diferentes — casa e cama, no exemplo de O Capital
—, na auséncia do qual ndo seria possivel comensura-las.

Nesse ponto, nos deparamos com uma questdo metodoldgica decisiva,
essencial para que o método dialético seja fértil e realista, para que ndo
se perca em especulacdes vazias: a que “terceira propriedade” recorrer,
dada a infinidade de escolhas possiveis? No caso de Marx, por que o tra-
balho, ao invés de outras mediacdes concebiveis, como a materialidade
de ambas, a “substincia” madeira, que ¢ comum a mesa e cama, a “pro-
priedade” de ambas serem tteis ou o que for? Porque o trabalho €, em sua
facticidade, a condicdo ultima, sem a qual hd madeira, mas ndo cama ou
casa, portanto nada a ser usado. Porque o trabalho € a interacdo humana
teleoldgica com a natureza, visando a criacao de um valor de uso, ou seja,
ele tem como pressupostos o objetivo subjetivamente elaborado, que € o
uso em poténcia, o material, que é a madeira, e a acdo necessdria para
converter o material em algo efetivamente ttil.

Isso responde a questdo metodolégica da hierarquia das mediacées (que
sdo potencialmente infinitas), a ser estabelecida no processo de producio

» “Ao desvendar o segredo da auto-expansdo do valor, ou seja, o segredo da producio e
da acumulagdo de mais-valia, no Capital, Marx empregou (e ndo por acaso, mas deliberada e
conscientemente) o conjunto da terminologia da 16gica hegeliana [...] e de sua concepgdo do
pensamento.” Cf. ILYENKOV. Op. Cit.
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do conhecimento: sua ordem de necessidade para que algo exista e seja
compreensivel.

Bem antes de desenvolver sua teoria do valor, porém, Marx se viu diante
de um dilema tedrico, de cuja resolucdo dependeria toda a evolugédo de
sua obra ulterior, a saber: como conciliar em uma sintese superior a di-
alética “idealista objetiva” de Hegel com a critica que lhe era dirigida pelo
materialismo “contemplativo” de Feuerbach?3°

Sabemos que desde Engels,?! esse tépico tem sido exaustivamente visto
e revisto, o que torna desnecessario retomd-lo mais exaustivamente. Nao
obstante, é conveniente abordi-lo agora, de modo breve, ja que teria
sido a partir de sua confrontacio com a critica de Feuerbach a Hegel,??
que Marx introduz a categoria de prdxis, cuja importancia seminal se-
ria enriquecer o pensamento materialista, permitindo que se efetuasse
um resgate logicamente coerente das no¢des de totalidade e de racionali-
dade historica, categorias fundamentais da dialética hegeliana, a0 mesmo
tempo em que fornecia a essas categorias uma sélida base materialista,
depurando-as dos exageros e fantasias advindos de seu cardter abstrata-
mente especulativo, bem como de suas conseqii€ncias politicamente con-
ciliatérias e conservadoras.

A categoria de praxis, enquanto “mediacdo material ativa”,>> d4 assim
nova vida ao método de Hegel, articulando-o com um materialismo agora
nao mais contemplativo, como o de Feuerbach, mas que ao mesmo tempo
se mantém fiel a correta critica deste dltimo ao lado idealista e especu-
lativo da dialética hegeliana. E por isso que Sampaio e Celso Frederico
argumentam, com elegéncia, que:

Nem Hegel, do fundo obscuro de suas metamorfoses ideais,
nem Feuerbach, da superficie clara de suas constatacdes em-
piricas, jamais poderiam alcancar a nocdo de uma mediagdo
material ativa, como a contida no conceito revolucionario de

39 Nzo pretendemos aqui dizer que Marx tenha formulado a questio precisamente nesses
termos, somente que € disso que se tratou. Sampaio e Celso Frederico, por exemplo, situam na
“contestacdo feuerbachiana a Hegel”, “uma encruzilhada decisiva na evolugdo do pensamento
marxiano”, a partir da qual Marx iria desenvolver o conceito de prixis. Cf. SAMPAIO, Bene-
dicto Arthur e Celso Frederico. Dialética e materialismo: Marx entre Hegel e Feuerbach, p.

57

31 Cf. ENGELS, Friedrich. Ludwig Feuerbach e o fim da filosofia clssica alema.

32 Que consistia, entre outras coisas, em Feuerbach negar o valor explicativo das “mediagdes”
especulativas de Hegel.

3 1dem, ibidem.
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praxis. E é justamente af que se vai introduzir o nicleo racional
de uma dialética “desmistificada”, que se vai propor um mate-
rialismo racional [...]>*

Marx, a partir deste movimento, pensando “a totalidade hegeliana no
mundo da matéria”, terd estabelecido a base de “um novo materialismo,
nio mais empirico como o precedente, mas dialético” ¥ E revolu-
ciondrio.

9.2 Diretrizes para uma critica da economia politica
da comunicacao

Podemos agora, sem desconsiderar eventuais contribui¢des de outras ma-
trizes tedricas, comecar a demonstrar de que modo uma critica da econo-
mia politica da comunica¢o pode auxiliar na elaboracdo de uma andlise
mais consistente do papel das ITCs na perpetuagdo da fome de comida,
afeto e sentido que geram tanto desgosto, apesar do espetdculo. Ao mesmo
tempo, estaremos também em condi¢des de pensar sua contribui¢do po-
tencial no sentido da superacdo dessa miséria intoleravel, estiipida e con-
tingente, razio pela qual uma tal superacdo € historicamente concebivel —
mas s6 o é de modo realista para além do capital.

Diante dessas premissas, surge a questdo metodoldgica “de fundo” da
presente pesquisa, que sé agora pode ser adequadamente formulada: de
que modo o marxismo, em especial a dialética materialista contida no
pensamento econdmico maduro de Marx, pode ser util para se pensar o
gosto e a comunicacio na atualidade?

Em primeiro lugar, considerando o gigantismo das ITCs a luz da lei di-
alética da transformacao de mudangas quantitativas em qualitativas. Como
dizia Debord, “o espetaculo € o capirtal a um tal grau de acumulacdo que
se toma imagem.”3°

O capital se tornar imagem significa dizer que a espetaculariza¢do mididtica
tornou-se uma das metamorfoses necessdrias do capital em seu processo
de reproducdo ampliada, a tal ponto que hoje, em geral, se investe muito

3* Idem, ibidem.

35 Idem ibidem, pp. 59-60.

3% DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo, tese 34. Documento eletronico:
http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/. Acesso em: jun. 2005.
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mais na imagem dos produtos e em sua difusdo do que em sua producio.
Essa idéia € amplamente confirmada pelos seguintes dados e argumentos
de Dowbor:

No final das contas, considerando que uma consideravel
aliquota do preco da maioria dos produtos anunciados e con-
sumidos, com freqii€éncia a maior parte do seu prego, deve-se
aos custos com publicidade, no final das contas quem paga
pelas atracdes “gratuitas” é o conjunto dos consumidores dos
produtos anunciados nos intervalos comerciais, classificados
ou sejam quais forem os espacos publicitdrios da midia em
questdo. Um exemplo concreto, ja ‘classico’, nos é fornecido
pela Nike, que vende por precos que oscilam entre 70 e 130
délares um par de ténis cujo custo fisico de producao é da or-
dem de 10 dodlares. Perguntada como conseguia vender a 100
délares um produto de menos de 10 ddlares, a Nike, que ape-
nas coordena o ciclo econdmico, € ndo produz ténis nenhum,
respondeu simplesmente: ‘Nés ndao vendemos té€nis, vendemos
emocdes’. A Nike gasta fortunas com publicidade, o que per-
mite associar o ténis produzido por jovens mal-pagas na Asia,
com os poderosos musculos de Michael Jordan. [...]

A publicidade deixa, assim, de ter uma dimensdo domi-
nantemente informativa. Torna-se um elemento de valorizacao
cultural, de reconstru¢@o de identidade para uma sociedade de
identidade cada vez mais perdida. O elemento cultural deixa
de ser superestrutural e torna-se o processo central da repro-
ducdo econdmica, o locus privilegiado de geracdo de lucro.’’

Para entendermos isto melhor, devemos partir de tré€s dados empiricos:
a escala operacional global das ITCs, a velocidade que imprimem aos
fluxos informacionais e materiais, e sua pregnancia social inédita. Esses
trés fatores, em conjunto, por sua vez, geram dois efeitos principais:
1) ganho de escala, devido tanto a minimizacdo do custo unitdrio das
mercadorias, resultante ndo s6 da escala operacional, mas também da
informatizacdo de grande parte dos processos produtivos — alterando a
composicio organica do capital no sentido previsto por Marx, de substi-
tuicdo crescente de trabalho vivo por trabalho morto — e da diminuicio

37 DOWBOR, Ladislau. Economia da Comunicacdo. In Dowbor, Ladislau et al (orgs.):
Desafios da Comunicacdo, pp. 50-51. O importante argumento contido na tltima sentenga
serd retomado no capitulo 5.
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do tempo das rotacdes do capital, possibilitada pela aceleracdo dos fluxos
informacionais e materiais; e 2) posicdo hegemodnica das ITCs em meio
as demais instancias de reproducio ideolégica (religido, escola etc.)®® e
de formacao dos gostos.

Relacionando entdo o gigantismo das ITCs e de seus efeitos com o gosto
enquanto expressao e medida dos valores de uso, temos a tendéncia da
subordinacdo do valor de uso ao valor de troca levada a um tal extremo
que o gosto torna-se mais do que nunca refém do imperativo da repro-
ducdo ampliada do capital. Nos termos de Mészaros:

As mais variadas qualidades do valor de uso devem ser
subsumidas a quantidades determinadas de valor de troca, antes
que possam adquirir legitimidade prépria para serem produzi-
das; e devem constantemente provar a sua viabilidade — ndo
em relacdo as necessidades humanas qualitativamente difer-
entes, mas sob os critérios estritamente quantitativos da troca
de mercadorias.>

Sem utilizar diretamente o conceito gosto, Marx, em diversas passagens
de sua obra, antecipa essa tendéncia, que consiste mesmo na contradi¢do
central do capitalismo. H4a uma formulacdo do Capitulo VI (inédito) do
Capital na qual isso fica particularmente claro. Nela, Marx destaca a im-
portancia da escala da produgdo e do imperativo da reproducdo ampliada
no processo em meio ao qual o cardter de mercadoria, “como forma uni-
versalmente necessdria do produto”, faz a propriedade deste dltimo de
satisfazer necessidades humanas aparecer “como algo inteiramente fortu-
ito, indiferente e ndo essencial”:

38 Aqui, empregamos 2 nogdo de ideologia em uma acepgdo neutra, que corresponde a uma
visdo de mundo ndo-cientifica, mas ndo necessariamente “errada”, com ampla penetracio pop-
ular. E diferente do emprego que Marx e Engels, na maioria das vezes, faziam do termo, em
uma acepg¢do negativa. Nesta, s6 seriam ideoldgicas especificamente aquelas idéias que susten-
tassem e legitimassem a dominag@o classista, direta ou indiretamente, mas ndo necessariamente
o conjunto das idéias dominantes de uma €poca. Assim, ao atribuirmos o adjetivo “ideoldgico”,
em sua acep¢do negativa, a um pensamento dado, estamos considerando que este pensamento de
um modo ou de outro legitima a subordinag@o do trabalho ao capital. Este ponto serd estudado
mais detidamente no capitulo 5 deste trabalho. Para um desenvolvimento dessa problematica,
cf. LARRAIN, Jorge. Stuart Hall and the marxist concept of ideology. In: Stuart Hall: Di-
alogues in Cultural Studies. Ver também SCHNEIDER, Marco. Midia, Politica e Ideologia.
In: Revista Fronteiras, pp. 54-61.

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 946-7.
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Este produto massivo terd que se realizar como valor de
troca, sofrer a metamorfose da mercadoria ndo s6 como uma
necessidade para a subsisténcia do produtor que produz como
capitalista, mas também como necessidade para a renovacao e
continuidade do préprio processo.*’

A questdo da escala é importante para compreendermos a amplitude e
a intensidade das mudangas em curso. Numa produgdo em pequena es-
cala, pode-se perfeitamente conceber a prioridade do consumo sobre a
produgdo, ou do valor de uso sobre o valor de troca, desde que, claro, a
producio seja econdmica e tecnicamente vidvel. E o que acontecia nas
oficinas de artesdos medievais € mesmo nos primoérdios do capitalismo.
Ocorre que a partir do momento em que a escala operacional se agiganta,
isto comeca a se inverter. Emblemadtico, nesse sentido, € o momento
fordista, quando eram fabricadas milhdes de cépias do mesmo modelo
de automével. Percebeu-se, em seguida, que pequenas variagdes seriam
possiveis, e 0 modelo dnico foi superado por uma variedade de modelos
que, ndo obstante, como qualquer crianga poderia perceber, no dizer de
Adorno e Horkheimer,*' eram praticamente os mesmos. O mesmo se deu
no conjunto da producio capitalista, seja de roupas, alimentos, filmes ou
cangﬁes.42

Hoje, esse processo se globalizou, atingindo inclusive “produtos” que
até bem pouco tempo atrds eram caracteristicamente regionais, marca-
dos mesmo por um forte bairrismo, como os times de futebol, alguns dos
quais chegam a conquistar torcedores de outras cidades e mesmo paises.
Nao € necessario dizer que isto ocorre precisamente com aqueles clubes
que mais investem capital em jogadores, os quais se convertem em im-
agem espetacular. Esses jogadores, assim, atuam como uma mediagao
necessdria do capital na etapa espetacular de suas metamorfoses.

Tudo isso ocorre porque a necessidade do capital de crescer, a despeito
das conseqiiéncias catastrdficas ja tornadas ébvias deste crescimento, impde-

% MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de produgio
imediata. Sdo Paulo: Moraes, s/data, p. 145.

41 Cf. ADORNO, Theodor W. e Max Horkheimer. Dialética do esclarecimento. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

4 Cf. SCHNEIDER, Marco. 2003. Musica e capital mididtico: introduciio a
uma critica da economia politica do gosto. Rio de Janeiro, RJ. Dissertacdo (Mestrado
em Comunica¢do e Cultura). Escola de Comunica¢do, Universidade Federal do Rio de
Janeiro, e A Sociogénese do capital midiatico através da miisica. Documento eletronico:
http://www.cubaliteraria.com/premio/contracorriente/esp/premio_7.htm. Acesso em:  jun.
2006.
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se ao conjunto da humanidade com uma tal forca que os gostos, maledveis
como as subjetividades individuais nas quais se formam e que sdo em
parte por eles formadas, devem se adaptar a ela e ndo o contrario. Ou
seja, o capital se converteu em uma poténcia universal, que se confronta
com cada individuo numa disparidade de forgas absurda.

Por outro lado, uma mudanca nos gostos seria um duro golpe no capital,
se esta mudanca vier associada a uma tomada de consciéncia de classe*’
por parte dos produtores. J4 na esfera do consumo, uma paralisia deliber-
ada e calculada nas compras ou uma reorientagdo consciente certamente
provocariam abalos considerdveis no sistema. Os gostos, entretanto, s6
poderiam mudar em escala substantiva com o auxilio das ITCs. Para isso,
porém, estas t€ém que deixar de ser um instrumento do capital.

Uma outra contribuicdo do marxismo nesse sentido estd no fato de o
marxismo trazer em seu bojo uma concepcio da ci€ncia (uma episte-
mologia), da sociedade e da histéria (uma ontologia) fundamentalmente
dindmicas, realistas e rigorosamente 16gicas, ndo se limitando a buscar
“compreender” o real histérico — incluindo as superestruturas — como
uma atividade que tem seu fim em si mesma, mas articulando teoria e
pritica em uma préaxis, calcada em uma parcialidade axioldgica critica
para com o presente e generosa para com o futuro. Isto torna o marxismo
ndo sé atraente como necessdrio em uma época catastréfica, sobretudo
se considerarmos nosso lugar de fala, a América Latina, o Brasil e, mais
especificamente, o eixo Rio-Sdo Paulo. Aqui, hoje, talvez ndo interessem
tanto, em si mesmas, as sutilezas volitivas das ac¢des sociais, tampouco
as fungdes ou estruturas dos fatos sociais ou dos discursos polissémicos,
como algo a ser meramente compreendido contemplativamente e, quando
for o caso, ajustado por acdes politicas pontuais, mas a busca do ponto
arquimedeano dessa realidade violenta e cadtica,** ponto através do qual
a inflexdo da ciéncia na politica e desta nas massas — a¢do em meio a qual
a comunicacao tem um papel decisivo a desempenhar — poderia alavan-
car sua suprasun¢do. Deste modo, uma outra contribui¢do tedrica de peso
do marxismo para os problemas apresentados, desta vez em um registro
menos geral e mais préximo da comunicagao, encontra-se na célebre sen-
tenca de Marx sobre a “arma da critica”. Nesta passagem, Marx se refere

43 Retomaremos esse tema adiante.

4 “Marx jamais deixou de insistir que o potencial fundamentalmente subversivo e transfor-
mador do processo histérico em desenvolvimento era o iibergreifendes Moment da dialética da
interacdo social”” MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia. Sdo Paulo: Boitempo, 2004, p.
252.
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ao poder transformador da teoria. Esta, embora por si s6 ndo baste para
transformar a realidade material, a qual s6 pode ser materialmente trans-
formada por forgas materiais, “se transforma em uma forca material no
momento em que domina as massas.’®

Trata-se entdo de atualizar esta reflexdo marxiana a luz da configuragao
atual das ITCs. Uma boa orientacdo para esta tarefa pode ser encarar
o seguinte desafio apresentado por Ramonet: “(...) ndo podemos fazer
contra-informacao com um discurso efetivamente infantilizante. E a di-
ficuldade estd em construir um discurso de contra-informag@o que apre-
sente também caracteristicas de seducdo, ou seja, que ndo se dirija a uma
pequena minoria, mas que possa dirigir-se também as massas [...]”.*® Ra-
monet ainda argumenta, em defesa desta idéia, que ndo basta possuir “a
verdade”,*’ é necessério comunici-la.

Meészaros, por seu turno, nos fornece mais alguns subsidios tedricos es-
tratégicos para a investigacao de nosso problema atual, com destaque para
o diagnéstico de que “[...] as ideologias dominantes da ordem social es-
tabelecida desfrutam de uma importante posi¢do privilegiada em relacio
a todas as variedades de ‘contraconsciéncia’” “® Isto se d4 porque as
primeiras contam, no debate ideoldgico, com o apoio econdmico, cul-
tural e politico do sistema, o que lhes permite ditar as préprias condi¢des
do debate, bem como estabelecer os critérios de validade dos argumentos
envolvidos, o que “acaba trazendo sérias conseqiiéncias para os intelec-
tuais que tentam articular alguma forma de contraconsciéncia, pois sdo
obrigados a reagir as condigdes expostas, em um terreno escolhido por
seus adversarios.”*

* MARX, Critica da Filosofia do Direito de Hegel, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da
Ideologia, pp. 169-70.

4 RAMONET, Ignacio. O Poder mididtico. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma
outra comunicacio, p. 249. Pouco antes deste trecho, Ramonet havia caracterizado o discurso
hegemonico na grande midia como “infantilizante”, por ser construido de um modo similar a
fala que usualmente dirigimos 2s criangas: breve, superficial e calcada no apelo emocional. E
também importante acrescentar que, na seqiiéncia direta desta passagem, seu autor esclarece en-
faticamente que a contra-informacao nio deve tampouco consistir em “um discurso doutrindrio,
dogmatico”.

47 Nao cabe aqui entrarmos no mérito do debate filoséfico em torno da nogdo de verdade. O
préprio Ramonet, em outra passagem do mesmo artigo, deixa claro que se refere a “verdades
factuais”, facilmente demonstrdveis, em oposi¢do a manipulagdo conservadoramente tenden-
ciosa de informag¢des predominante na grande midia.

* MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 233.

* Idem ibidem.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 221

Mais adiante, na mesma obra, Mészdros se aproxima ainda mais de Ra-
monet ao destacar como uma das principais armas a servi¢o da ideologia
dominante a mistificacdo, “por meio da qual as pessoas que sofrem as
conseqiiéncias da ordem estabelecida podem ser induzidas a endossar,
‘consensualmente’, valores e politicas priticas que sao de fato absoluta-
mente contrarios a seus interesses vitais.” >° A luta da contra-informagado
(ou da contra-consciéncia) contra a ideologia dominante é portanto uma
luta desigual também pelo fato de que “o poder da mistificagdo sobre o

adversério é um privilégio da ideologia dominante”.>!

Eis alguns dos problemas que t€m de ser enfrentados no campo da comu-
nicagdo pelos “intelectuais que tentam articular alguma forma de contra-
consciéncia”. O desafio ndo € ficil, mas enfrentd-lo é necessdrio. E ape-
sar de a presente pesquisa ndo ter a pretensio de apresentar uma solugéo
definitiva para ele, pode talvez contribuir para a sua solugdo, delineando
os contornos do que fazer e trazendo para o debate o importante papel
do gosto na sedimentacdo das ideologias, no confronto ideolégico e no
coragdo da prépria economia.

Seguindo essa trilha, devemos entdo investigar a validade e os limites da
seguinte hipdtese: serdo os imperativos politico-ideolégicos, mas sobre-
tudo contdbeis, da esfera produtiva do sistema, que norteiam, no ambito
das ITCs, esta subordinacdo inconsciente do gosto, que permanece re-
strito a esfera do consumo, a légica da reproduc¢do ampliada do capital?
A produgdo entdo determina em udltima instancia o consumo? A resposta
s6 pode ser positiva, mas esta afirmacdo deve ser feita com uma certa
cautela, pois, como ja dizia Lukécs:

Trata-se de um lugar-comum a afirmagao de que, para a on-
tologia marxista do ser social, cabe & produg¢dao uma importan-
cia prioritdria; mas, ndo obstante sua correcdo genérica, essa
afirmacgdo — precisamente por ter sido radicalizada nas formu-
lagdes vulgares — obstaculizou freqlientemente a compreensao
do auténtico método de Marx e levou a um falso caminho. De-
vemos examinar aqui [...] essa prioridade, e compreender mel-
hor o conceito marxiano de momento predominante no &mbito
de interacdes complexas.>?

%0 Idem ibidem, p. 472.
51 Idem ibidem.

32 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 66.
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Este ponto serd amplamente discutido no local apropriado. Por ora, cabe
antecipar a seguinte sentenca de Marx, a nosso ver decisiva sobre a re-
lacdo essencial entre producdo e consumo sob o regime do capital: “O
volume das massas de mercadorias produzidas pela producgao capitalista
¢ estabelecido pela escala dessa producio e pelo imperativo de expansao
continua dela, e ndo por uma 6rbita predeterminada da oferta e da procura,
das necessidades a satisfazer.” >3

Se assim €, devemos concluir que as ITCs, em funcio da concentragdo
de capital intensiva de que sdo fruto, resultado da convergéncia tecnolog-
ica e empresarial, possibilitadas pela revolugao digital, efetivamente con-
tribuem de modo brutal para que a subordinagdo dos valores de uso dos
bens simbdlicos massivos aos seus valores de troca tenda a ser total na es-
fera da produc@o e da circulagfo, o que torna o consumo necessariamente
subordinado aos imperativos do capital, no que pese a relativa importancia
prética e tedrica das “recepcdes ativas”, das “reapropriacdes de sentido”
etc.

Incorporando agora a reflexdo um novo tépico, imprescindivel para qual-
quer estudo de comunicacdo que se desenvolva a partir da chave tedrica
aqui adotada, ou seja, a relacdo entre a luta de classes e a “cultura
de massa”, é importante considerar a seguinte orientacdo metodoldgica
geral: “(...) haveria que combinar na anélise tanto os problemas de dom-
inacdo politica e cultural, pelos quais se constréi e exerce a hegemonia
de uma classe ou setor de classe, com as diferentes realidades culturais
vividas pelas classes em presenca.”>*

Entretanto, diante da configuracio geral que identificamos na correlacio
de forgas entre producdo e consumo, nos parece que “os problemas de
dominagao politica e cultural”, junto as “fortes tendéncias de homogeneiza-
¢do”, constituem o iibergreifendes-Moment na dialética deste processo, na
medida em que contribuem para a manutencao do sistema em seu esfor¢o
de subordinar ou adaptar “as diferentes realidades culturais vividas pelas
classes em presenca”’. Cumpre, assim, entender em que medida essas re-
alidades culturais contribuem para a reprodug@o ou para a superacao do

33 MARX, Karl. O Capital. Livro II, p. 86. No que pese a importancia da famosa e sofisti-
cada dialética producdo / circulagdo / consumo desenvolvida nos Grundrisse, e que se refere a
esta relacdo em geral, valendo para todas as épocas, a passagem aqui citada do livro 2 do Capital
¢ conclusiva quanto ao modo como a relagdo produgéo / consumo se da sob o capitalismo. Além
do mais, em todas as épocas, como praxis ou “mediacdo ativa” que ocupa ontologicamente uma
posicdo de antecedéncia necessdria em relagdo aos momentos da circulagdo e do consumo, a
producio é sempre o iibergreifendes-Moment de qualquer ciclo econdmico.

% LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, p. 18.
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sistema, amalgamando-se confortavelmente, resistindo ou se opondo a
ele, e ainda de que forma — reaciondria, conservadora, progressista, rev-
oluciondria. Isto ndo significa a defesa da restri¢do dos estudos de comu-
nicacio aos aspectos da dominacao etc., apenas a énfase necessaria nesses
aspectos, aliada a incorporacdo das conquistas dos estudos culturais, por
exemplo, em uma perspectiva critica que nao se limite a tentar entender
como 0s pobres ‘“se viram”, criam novos sentidos no consumo etc., mas
que auxilie na compreensdo do efetivo poder dessas viracdes e criagdes
no sentido de minar o capital.

Encerrando aqui o debate metodoldgico, podemos agora formular os ob-
jetivos especificos da presente pesquisa, nos seguintes termos: /) iden-
tificar de que modo as ITCs sdo peca chave na subordina¢do dos gostos
aos imperativos politicos e contdbeis do capital; 2) demonstrar que essa
subordinacdo € necessdria ao capital e, conseqiientemente, que seu fim
¢ necessdrio para a superacdo do capital; 3) investigar como os estudos
de comunicagdo t&m, direta ou indiretamente, lidado com este problema;
e 4) descobrir que lutas devem ser prética e teoricamente travadas, em
geral e no campo da comunicagdo, no sentido de se reverter este quadro.
O dltimo item corresponde ao “objetivo pratico” da pesquisa.
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Capitulo 10

FETICHE DO VALOR E
LUTA DE CLASSES

Lutas politicas e socioecondmicas constituem uma unidade
dialética e conseqiientemente a negligéncia da dimensio so-
cioecondmica despoja a politica de sua realidade. (Mészaros)'

Hoje, mais do que nunca, devemos retornar a Lénin: sim, a economia € o
dominio chave, a batalha serd decidida af [...] mas a intervencdo devera
ser de ordem politica, ndo econdmica. (Zizek)>

Para atingir os objetivos propostos, é importante nesse momento da ex-
posicao efetuarmos um pequeno desvio em relacdo ao nosso objeto, que
serd retomado em seguida. Esse desvio nos conduz ao debate em torno
de um tépico polémico da literatura marxista, a saber, o carater comple-
mentar de duas categorias nucleares no pensamento de Marx: fetiche do
valor e luta de classes. A tese aqui defendida € que esta complementari-
dade, negada por um importante autor marxista contemporaneo, Robert
Kurz, € necessdria para uma compreensdo correta das contradi¢gdes soci-
ais do capitalismo, do papel das ITCs nos dias de hoje, para a emergéncia
de uma renovada consciéncia de classe e, conseqiientemente, para a elab-
oragdo de novas praxis para além do capital.

Quanto ao ultimo ponto, ha cerca de duas décadas, Perry Anderson obser-
vou com acerto: “Mais do que uma ‘miséria da teoria’, 0 que 0 marxismo

! MESZAROS, Istvan. Para além do capital, 2002, p. 566.

2 ZIZEK, Slavoj. Have Michael Hardt and Antonio Negri Rewritten the Communist man-
ifesto for the Twenty-First Century? In: Rethinking Marxism, no. 3/4, 2001. Documento
eletronico: http://lacan.com/zizek-empire.htm. Acesso em: jun 2006.
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posterior ao marxismo ocidental continua a partilhar com seu predecessor
é uma ‘miséria da estratégia’”” > Ou seja, apesar da riqueza da fortuna
tedrica do “marxismo ocidental” nos campos da epistemologia, da es-
tética e da filosofia, haveria uma caréncia de reflexdes tedricas de cunho

estratégico revoluciondrio.

Poucos anos antes de Anderson, o “velho” Lukdcs, em entrevista a Le-
andro Konder, embora sem se dirigir propriamente ao “marxismo oci-
dental”, toca nessa questdo ao criticar a heranca “taticista” de Stalin: “A
teoria fica reduzida a condicdo de escrava da pratica e a pratica perde
sua profundidade revoluciondria. Os efeitos de semelhante situacio sdo
catastréficos.” 4

Ou seja, de um lado, um “desvio teoricista”, que ao reivindicar a atuali-
dade da critica marxiana ao fetiche do valor, reivindica a0 mesmo tempo
o abandono da nogéo de luta de classes. E o caso de Robert Kurz. De
outro, o “taticismo” criticado por Luk4cs, que tem sido nas dltimas dé-
cadas a marca de boa parte dos partidos de esquerda. O quadro resul-
tante ¢ uma auséncia de estratégias revoluciondrias capazes de, a luz das
vitdérias obtidas e fracassos sofridos ao longo do século XX, oferecer al-
ternativas realistas, isto €, factiveis e capazes de mobilizar as massas.

Um dos objetivos da presente pesquisa, como anteriormente mencionado,
¢ contribuir, ainda que modestamente, para a elaborag@o desta estratégia,
trazendo para o debate o papel das ITCs na subordinagdo do gosto ao
capital, bem como o potencial revoluciondrio dos gostos, cuja atualizacd@o
depende em grande parte de uma apropriacao social das ITCs.

Neste ponto da investigacdo, iremos estudar a hipétese de esta “miséria
da estratégia” dever-se, a0 menos em parte, além de aos rumos no geral
catastréficos tomados pelo “marxismo oriental”,’ a uma espécie de cisio
tedrica efetuada por algumas das principais correntes do “marxismo oci-
dental”: de um lado, o abandono da questdo da “luta de classes”, presente
na maior parte dos principais autores da “Escola de Frankfurt” (Adorno,

3 ANDERSON, Perry. A Crise da crise do marxismo. Sio Paulo: Brasiliense, 1985, p. 31.

4 Ver “A Autocritica do Marxismo”, entrevista concedida a Leandro Konder e publicada no
Jornal do Brasil, em 24-25 de agosto de 1969. In: PINASSI, Maria Orlanda e LESSA, Sérgio
(orgs.) Lukécs e a atualidade do marxismo, p. 126.

3> O processo em curso na China de hoje, por si s6, mereceria uma série de estudos especifi-
cos. Infelizmente, tal tarefa foge aos objetivos deste trabalho e estd além da minha competéncia
atual. Para uma boa introdugdo ao tema, bem como para uma visdo alternativa a nogdo de
catastrofe referente aos destinos do modelo soviético, ver LOSURDO, Domenico. Fuga da
Histéria?
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Horkheimer, Marcuse e Habermas) e, hoje, em Robert Kurz, que em certa
medida pode ser considerado uma espécie de herdeiro heterodoxo seu; de
outro, o abandono da problemdtica do fetichismo da mercadoria, em Al-
thusser e em sua “escola”, e da critica da economia politica em geral, nos
estudos neo-gramscianos de teor culturalista, que tém tido, ultimamente,
maior influéncia no campo da comunicago.®

No primeiro caso, a ades@o de grande parte do movimento operario alemao
ao nazi-fascismo e, posteriormente, a politicas reformistas de cunho social-
democrata é o que justificou o esvaziamento da crenca dos intelectuais

ligados a escola de Frankfurt e, provavelmente, de outros, no potencial

revoluciondrio do proletariado. Em todos os casos, a desilusdo com os

destinos da URSS e com sua orientagdo hegemonica dos PCs do mundo

contribuiu para a cisdo. Como uma das conseqii€ncias desses fendmenos,

questdes de ordem econdmica ou politico-estratégica cederam lugar a

temadticas de cunho epistemoldgico, estético etc.. E o campo de acdo de

boa parte dos intelectuais marxistas deslocou-se dos partidos em direcéo

3 academia.’

Diante desta “miséria da estratégia”, que tem marcado o pensamento
marxista nas tltimas décadas, talvez seja 0 momento de revermos a teo-
ria de Marx a partir dela prépria, sem a pretensdo de uma interpretagao
original, mas com o objetivo de resgatar uma idéia central: sé se pode
entender o fetiche do valor a partir da luta de classes e s6 se pode en-
tender a tltima a partir do primeiro, tendo em vista as contradi¢cdes entre
forcas produtivas® e relacées de produciio, que favorecem a gestacio, o
desenvolvimento e o colapso dos diversos modos de produciio’ através
da histéria.!”

E sabido que Marx morreu antes de desenvolver uma andlise e uma ex-
posicdo mais sistemdticas da luta de classes e de suas conexdes profun-
das com o fetiche do valor. Contudo, isso ndo significa que ndo tenha
deixado importantes indicacdes a este respeito ao longo de sua obra, es-

% Sobre a histéria das linhas teéricas dominantes nos estudos de comunicagio no Brasil
desde a década de 50, ver LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, pp. 52-

70.

7 Sobre uma anglise mais extensa e aprofundada deste processo, e do préprio “marxismo
ocidental”, ver ANDERSON, Perry. Consideracoes sobre o marxismo ocidental.

8 Forgas produtivas = ciéncia + meios de produgio (instrumentos e objetos de trabalho) +
forca de trabalho (ndo necessariamente nesta ordem).

® Modo de producio = forgas produtivas + relages de produgio.

10 Cf. MARX, Karl. Contribuicio i critica da economia politica, pp. 24-5.
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pecialmente em A Guerra Civil na Franga, A Luta de Classes na Franga e
no 18 Brumdrio, sem falar no Manifesto Comunista e no préprio Capital.

Parte dessas indicacdes ird mediar a discussd@o que segue, confrontando
alguns principios do marxismo “ortodoxo” de Lukécs, um dos fundadores
do “marxismo ocidental”, com a “heterodoxia” de Kurz, um importante
pensador marxista “ocidental” na atualidade.

Lukécs, ja nos primeiros ensaios de Historia e Consciéncia de Classe,
mais voltados para questdes de método, destaca a heranga hegeliana, na
figura da categoria dialética da totalidade, como o elemento central da es-
séncia revolucionaria da “ciéncia marxista”’, em detrimento dos motivos
econdmicos. Kurz, por sua vez, ao longo de sua obra, insiste que o “marx-
ismo do movimento operario”, teoricamente orientado pelo “Marx da luta
de classes”, estaria historicamente superado, enquanto o “outro Marx”, o
da critica ao fetiche do valor, seria mais atual do que nunca: “O Marx
dos operdrios e da luta de classes cai em desgraca, mas o critico radi-
cal do fetichismo e da forma-valor continua de pé e s6 agora passa a ser
efetivo.” !!

Acreditamos que Lukécs estivesse errado ao minimizar a importancia dos
motivos econdmicos em Marx,'? e Kurz ao abandonar a problemadtica da
luta de classes no quadro de uma critica ao capitalismo contemporineo.
E o que se tentard demonstrar agora, partindo da idéia de que nio se
pode perder de vista a necessidade de repensarmos as no¢des de fetiche
do valor e de luta de classes para além do economicismo e do sociol-
ogismo, reintegrando-as numa perspectiva dialética totalizante e materi-
alista, que seria a do proprio Marx. Antes, porém, julgamos necessario
alguns esclarecimentos de ordem conceitual, sobre as principais catego-
rias da critica da economia politica marxiana.'3

' KURZ, Robert. A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletronico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acesso em: dez 2004.

12 Como ele préprio viria a admitir diretamente no prefacio a uma edicdo de 1967 da mesma
obra, conforme veremos a seguir, e indiretamente, na Ontologia do Ser Social. Como nos
informa Carlos Nelson Coutinho: “[...] o velho Lukdcs estava plenamente consciente da im-
portancia da critica da economia politica na constitui¢do do método filoséfico de Marx, o que
ndo lhe aparecia de modo tdo claro em Histdria e Consciéncia de Classe.” Ver Lukdcs, a Ontolo-
gia e a Politica. In: ANTUNES, Ricardo e DOMINGUES LEAO REGO, Walquiria. Lukécs.
Um Galileu no século XX, p. 17.

13 As definicGes que seguem podem parecer desnecessarias para o leitor mais familiarizado
com as categorias da critica da economia politica marxianas. Optou-se por inclui-las neste
momento da exposi¢do por razdes didaticas, seguros de que um eventual prejuizo na fluéncia
da leitura daqueles que ja dominam essas questdes é compensado pelo esclarecimento prestado
aqueles que ndo as dominam.
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10.1 O Valor

Comecemos pela nocdo de fetiche do valor. Fetiche do valor é tanto
um conceito tedrico, que busca explicar de modo critico um fendmeno
especifico do capitalismo, quanto o nome atribuido por Marx ao préprio
fendmeno. E, portanto, uma expressio que possui a0 mesmo tempo um
valor explicativo e um descritivo.

Trata-se, em uma primeira aproximacao, de um principio de socializacio
invertido, que converte as pessoas em meros suportes para a produgdo e
permuta de mercadorias, com o fim de transformar valor em mais valor,
de modo que o capital, em suas diversas encarnacdes — dinheiro, meios de
produgdo, mercadorias —, se torna o verdadeiro sujeito social, cuja tinica
meta é crescer, € as pessoas, objetos desse crescimento.

A mercadoria ¢ uma coisa produzida pelo homem. Possui a propriedade
de satisfazer necessidades humanas (seu valor de uso) e uma expressao
de valor (seu valor de troca) que permite equipara-la ao valor de outras
mercadorias em fungio da permuta.'* Mas nem todas as coisas titeis pro-
duzidas pelo homem sao mercadorias: uma coisa s6 se torna mercadoria
a partir do momento em que € produzida nao para o uso, mas para a troca,
e isto s6 ocorre quando deixa de ser Util para o seu produtor e permanece
util para outra pessoa, que por sua vez deve dispor de uma outra mer-
cadoria para trocar, que ndo lhe seja ttil mas que o seja para o primeiro
elemento da permuta. A mercadoria é portanto uma coisa social, ou a ma-
terializac@o de trabalho humano em um valor de uso passivel de permuta
por outras mercadorias. Embora a troca de mercadorias tenha existido
antes do capitalismo, o capitalismo é o primeiro modo de producdo na
histéria onde a quase totalidade das atividades produtivas €é destinada a
produgdo de mercadorias.

O dinheiro, por sua vez, também é uma mercadoria. Seu valor de uso
primério € sua propriedade social de equivalente universal, ou seja, de
meio de circulacio (ou troca), mercadoria “liquida”, passivel de ser per-
mutada por qualquer quantidade de qualquer outra mercadoria de valor
equivalente ao seu.

140 prego das mercadorias é a expressdo monetaria do seu valor, embora geralmente nio
lhe corresponda exatamente em magnitude, devido a fatores cuja explanagdo escapa dos limites
deste trabalho. Sobre este ponto, ver Marx, O Capital, capitulo III: O dinheiro ou a circulagio
das mercadorias.
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Assim como a forma mercadoria, o dinheiro existia antes do capitalismo.
Mas s6 se transforma em capital, transcendendo sua natureza original de
meio de circulacdo, quando trocado pelas mercadorias meios de pro-
duciio” e forca de trabalho (na forma de saldrio) com o objetivo de
se multiplicar, sendo a forca de trabalho a tinica mercadoria capaz de efe-
tuar esse milagre de multiplicacdo, ja que transfere ao produto um valor
superior ao seu proprio, que corresponde, como alids o valor de qualquer
mercadoria, ao valor do conjunto de mercadorias necessdrias a sua pro-
ducdo e reprodugdo: alimentos, roupas, habitacdo etc. J4 os meios de
producgdo ndo geram, somente transferem valor.

Mas o que, afinal, é o valor? Como mensuré-lo?

O valor é, a principio, uma referéncia para a troca: isto vale tanto daquilo.
O dinheiro, os meios de producio e as mercadorias, enquanto encarnagdes
do capital, sdo formas materiais do valor. Sua substancia é o trabalho
humano abstrato, trabalho qualitativamente indiferenciado e quantitativa-
mente mensurdvel. Sua magnitude é determinada pelo tempo de trabalho
médio socialmente necessario.

Trabalho abstrato é o trabalho enquanto dispéndio de energia humana
que todas as mercadorias t€m em comum, independente da natureza do
trabalho e da mercadoria; € uma abstracdo das propriedades concretas das
diversas formas de trabalho humano, igualando-as enquanto substancia do
valor. Trabalho concreto, em oposi¢do a trabalho abstrato, € a atividade
humana efetiva, que produz valores de uso, isto &, coisas tteis. Nao pode
haver trabalho abstrato sem trabalho concreto, embora possa haver tra-
balho concreto sem trabalho abstrato, no caso de algo ndo ser produzido
para a troca. Assim, ndo sdo as propriedades concretas do trabalho e do
produto que diferenciam as no¢des de trabalho concreto e trabalho ab-
strato, mas sua fungdo social. Se eu assar um pao para comé-lo, ndo ha
af um atomo de trabalho abstrato nem de valor. Mas se o mesmo fruto da
minha atividade de padeiro, um pao integralmente idéntico ao primeiro,
tiver sua existéncia destinada a venda, isto é, a troca pela mercadoria din-
heiro, ai o pao terd valor, fruto do caréter abstrato do trabalho empregado
em sua producdo. A mercadoria, assim, enquanto valor de uso, é fruto
de trabalho concreto; enquanto valor, de trabalho abstrato. Deste modo,
o cardter abstrato do trabalho humano, cuja centralidade econdmica é es-
pecifica do modo de producdo capitalista, produz valor, mas nfo valores

15 Recursos naturais, instrumentos de produco (instalagdes, maquinas e ferramentas) e ob-
jetos de produgdo (matérias primas).
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de uso, enquanto seu cardter concreto produz valores de uso mas nao pro-
duz valor.

Ja o tempo de trabalho médio socialmente necessario, que determina
a magnitude do valor das mercadorias, ¢ nem mais nem menos do que
o tempo normalmente requerido para a producdo de mercadorias em um
dado estdgio de desenvolvimento das forcas produtivas em um determi-
nado universo econdmico. Nao importa se um produtor individual contrai
este tempo, ou, se pelo contrdrio, o dilata: o valor da mercadoria con-
tinua o mesmo. Por exemplo, se o tempo de trabalho médio socialmente
necessdrio para a producdo de duas camisas e de duas cadeiras for de uma
hora, o valor de duas camisas e de duas cadeiras, expresso em seu valor
de troca (duas camisas valem duas cadeiras ou x dinheiro), serd equiva-
lente. Ja se um trabalhador produzir duas camisas e outro, duas cadeiras,
na metade do tempo, terdo produzido o dobro de valor total, pois produzi-
ram quatro camisas e quatro cadeiras no tempo em que normalmente se
produz duas. Se forem vendé-los no mercado, seu lucro serd acima da
média, devido ao fato de o preco neste caso poder ser superior ao valor.
Mas isso em nada ird alterar o valor unitdrio de cada camisa e de cada
cadeira. No extremo oposto, se levarem o dobro do tempo para produzir
as mesmas camisas e as mesmas cadeiras, terdo produzido a metade do
valor total, sem alterar o valor unitério de cada produto. Se forem vendé-
los no mesmo mercado, terdo prejuizo e assim por diante.'®

O tempo de trabalho médio socialmente necessario ¢ alterado periodica-
mente pelo desenvolvimento das forcas produtivas, isto é, quando a média
de tempo socialmente necessdrio para a produgdo de determinada mer-
cadoria diminui, em funcdo do desenvolvimento de novas tecnologias,
das habilidades do conjunto dos trabalhadores etc. Também pode ser re-
tardado, em fun¢do de guerras ou desastres de amplas propor¢des.

O valor, como o capital, ndo é uma coisa, mas o principio norteador
abstrato da forma como os homens produzem e reproduzem sua vida em
sociedade sob o0 modo de producio capitalista. Ele s6 adquire essa fun¢éo
a partir da transformacdo da forca de trabalho humana em mercadoria e
das pessoas em mdquinas de trabalho abstrato, no circuito da produgdo de
coisas Uteis mutuamente permutdveis, ou seja, mercadorias. Isto requer
um determinado nivel de desenvolvimento das forcas produtivas e das

16 Nesses exemplos, para uma maior clareza da exposicdo, os trabalhadores sio proprietarios
dos instrumentos e objetos de produgdo necessdrios a produgdo das cadeiras e camisas, nao
havendo alienagdo de mais-valia. Na realidade, ndo € isso que ocorre.
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relacdes de producio, calcadas na alienacdo dos produtores dos meios de
producio.

O valor, portanto, ndo se torna um fetiche somente por ser um principio
abstrato, mas na medida em que organiza o conjunto das relacdes soci-
ais, subordinando o homem ao imperativo de sua expansdo continua, a
despeito de tudo e de todos. E o coragido e a alma do capital, encarnado
ora em dinheiro, ora em meios de producdo, ora em mercadorias.

O capitalismo, enfim, é o sistema social do capital, onde as pessoas ndo
produzem para consumir, mas sdo consumidas para produzir mais valor,
onde a produgdo e o consumo humanos convertem-se de fins em meios
para a transformacdo de valor em mais valor, ou de capital em mais cap-
ital, acima de quaisquer outros critérios.!” Esta transformacio ¢ a finali-
dade que orienta o conjunto das atividades humanas sob o capitalismo.!®
Por isto diversos autores (Rubin, Kurz etc.) consideram a no¢ao de fetiche
do valor (ou fetichismo da mercadoria) o cerne da teoria econdmica de
Marx.! Esta, porém, é ao mesmo tempo uma teoria histérica e social,
centrada na anélise critica do capital, mas que ndo se restringe a ele. Neste
sentido, a economia, entendida em sentido geral, significando o modo
como os homens produzem e reproduzem coletivamente suas condi¢des
de vida, ocupa uma posi¢cdo metodoldgica de destaque na andlise marxi-
ana da sociedade e da histéria como um todo.

Com o objetivo de desfazer mal-entendidos resultantes de uma ma leitura
deste principio metodolégico, ou mesmo de uma boa leitura feita de ma
fé, ja esclarecia Engels:

De acordo com a concepc¢do materialista da histéria, o el-
emento finalmente determinante € a produgdo e a reprodugdo
da vida social. Nem Marx nem eu asseveramos mais do que
isso. Logo, se alguém torce isso, dizendo que o elemento

17 A prépria utilidade das coisas, seu valor de uso, torna-se refém de seu valor: em linguagem
comum, as coisas sé sdo produzidas se a produ¢do for mais lucrativa que a de outras coisas, 0
que faz da satisfacdo de necessidades humanas um fator secundario e subordinado do processo.
Isto acaba determinando, em grande medida, ao longo do tempo, a prépria nogdo social do que
é ou nio util.

18 Segundo Kurz, também sob o “socialismo de caserna”. Ver KURZ, Robert. O Colapso da
modernizacao.

19 Rubin chega mesmo a afirmar que a ““teoria do fetichismo da mercadoria’ [...] poderia ser
chamada, com maior exatiddo, de teoria geral das relacdes de produc@o na economia mercantil-
capitalista.” RUBIN, Isaak Illich. A Teoria marxista do valor, p. 16.

e
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econdmico é o #inico determinante, ele transforma aquela proposicao
em uma frase sem sentido, abstrata e tola.2’

Ou, na formulacdo de Kosik:

A economia ndo é apenas producdo dos bens materiais: é
a totalidade do processo de produgio e reproducdo do homem
como ser humano-social. A economia ndo é apenas produgdo
de bens materiais; € a0 mesmo tempo producdo das relacdes
sociais dentro das quais esta producio se realiza.’!

Esta nogéo geral de economia refere-se ao conjunto das forgas produti-
vas e das relacdes de producido que compde qualquer modo de producio.
Ja a teoria do fetiche do valor, partindo da nogdo geral, desvela a forma
especifica como se dd a “producdo e a reproducdo da vida social” sob o
modo de produgao capitalista. Por outro lado, embora o fetiche do valor
(ou fetichismo da mercadoria) seja uma especificidade do sistema do cap-
ital, o fetichismo em geral — entendido como o processo nao consciente
mediante o qual as pessoas atribuem a algo ou alguém exterior a elas
poderes sobre si proprias, poderes esses que, na realidade, sdo elas que
possuem — atravessa toda a nossa “pré-histéria”,?? assumindo em cada
época expressdes variadas:

Nos modos de produgao asidticos, o Filho do Céu ou Im-
perador Divino assume essa funcdo, e no feudalismo, o solo.
O dinheiro, como uma das muitas formas do fetichismo, ex-
iste em todas essas sociedades, mas ainda nao possui a funcio
geral de representar a socializagdo inconsciente, que adota out-
ras formas. 23

Nesse sentido, “fetichismo™ se converte praticamente em sindénimo de
reificacdo (coisificacdo), termo caro a Lukdcs, que significa a desistori-
cizacdo, ou naturalizacdo, das relagdes sociais, convertendo os sujeitos
em objetos (coisas) de forcas sociais que escapam ao seu controle. E, al-
ias, a partir do conceito de reificacdo que Luk4cs problematiza a conscién-
cia de classe como necessdria para a praxis revoluciondria, Unica atividade

2 ENGELS, apud FERNANDES, Florestan (org.). Marx-Engels, p. 132.

21 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 191.

22 Para Marx, a modernidade ainda faz parte de nossa pré-histéria. A verdadeira histéria
humana, de sociedades livres e conscientes, ainda ndo comegou.

2 Cf. KURZ, Robert. Pequeno Glossério. In: KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio.
Sao Paulo: Paz e Terra, 1993.
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capaz de superar a reificag@o das relacdes sociais, conforme veremos mais
detidamente adiante. O marxismo € entdo entendido como o fundamento
tedrico ou cientifico necessdrio dessa consciéncia e dessa prixis. Mas o
que exatamente municia o marxismo desta capacidade, desta poténcia? E
neste ponto que a articulagdo da nocéo de fetiche do valor com a de luta de
classes enquanto “motor da histéria” (Manifesto Comunista) revela todo
0 seu vigor tedrico e politico, pois o primeiro s6 pode ser superado pela
acdo consciente de um sujeito social revoluciondrio, a0 mesmo tempo em
que cria as condi¢des para a sua emergéncia. E por isso que uma critica
ao fetiche do valor, por mais acurada que seja, que abandone a questao da
luta de classes, revela-se uma critica impotente.

10.2 O Principio da totalidade, a economia e o su-
jeito social

Para Lukdcs, em Historia e Consciéncia de Classe, o que faz do marxismo
uma ciéncia revoluciondria €, mais do que sua énfase metodoldgica na
economia, o ponto de vista da totalidade:

A ciéncia proletaria é revoluciondria ndo somente pelo fato
de contrapor a sociedade burguesa contedidos revoluciondrios,
mas, em primeiro lugar, devido a esséncia revoluciondria do
seu método. O dominio da categoria da totalidade é o porta-
dor do sentido revoluciondrio na ciéncia. [...] com Marx a di-

alética hegeliana tornou-se [...] uma “dlgebra da revolugio”.?*

O ponto de vista da totalidade, além disso, s6 seria acessivel a um sujeito
social, a uma classe que fosse ela mesma uma totalidade, cujo interesse
representasse o interesse universal da humanidade, a classe operdria.

Lukécs chega mesmo a afirmar que “todo o sistema do marxismo se des-
faz com o principio de que a revolugao € o resultado de um ponto de vista
em que a categoria da totalidade é dominante.”?>

Mas por que atribuir a categoria da totalidade do método dialético esta
centralidade revoluciondria em detrimento da critica da economia politica?
Se assim fosse, o marxismo ndo seria necessario, restando Hegel sufi-
ciente. Como diz Kosik:

2 LUKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe, pp. 105-6.
% Idem ibidem p. 109.
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[...] a totalidade como meio conceitual para compreen-
der os fendmenos sociais permanece abstrata se ndo se poe
em evidéncia que tal totalidade € totalidade de base e super-
estrutura, bem como de seu movimento, desenvolvimento e
relacdes reciprocas, embora cabendo a base um papel deter-
minante. 26

Lowy € ainda mais especifico, quando afirma categoricamente que “a
diferenca entre a dialética materialista de Marx e a dialética idealista de
Hegel estd na importancia determinante da economia no desenvolvimento

histérico da obra de Marx”.%’

O préprio Lukdcs, no preficio de 1967 de Histéria e Consciéncia de
Classe (que ndo consistiu em mais uma “autocritica” sob coacio), re-
conhece o fato e “corrige” essa dessimetria — minimizar a importancia da
economia em relacdo a uma hipertrofia da “totalidade”:

[...] surgia em mim um exagero hegeliano, porquanto op-
unha a posi¢ao metodoldgica central da totalidade a prioridade
da economia: “Nao é o predominio de motivos econdmicos
na explicacdo da histdria que distingue de maneira decisiva o
marxismo da ciéncia burguesa, mas o ponto de vista da to-
talidade.” Esse paradoxo metodoldgico acentua-se ainda mais
porque a totalidade era vista como a portadora categorial do
principio revolucionario da ciéncia [...]?

Tal “exagero”, porém, era em parte justificivel, tendo em vista a ne-
cessidade conjuntural de se combater o reducionismo economicista, de
coloracdo positivista, de boa parte da II Internacional. Mas como Marx
inequivocamente pde em primeiro plano a andlise econdmica para a com-
preensdo tanto da composicdo da luta de classes quanto das transfor-
magdes sociais e da mediacdo das idéias de cada época (a “matéria prima”
da consciéncia de classe), epistemoldgica e politicamente nenhuma “orto-
doxia” marxista deveria relevar este ponto, sintetizado na célebre pas-
sagem da Contribuicdo a critica da economia politica, na qual Marx
demonstra que é sobre a estrutura econdmica da sociedade que se eleva
a superestrutura, que o “modo de produ¢do da vida material condiciona

26 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p- 60.
21 Cf. LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais, p. 17.
28 LUKACS, Georg. Historia e consciéncia de classe, p. 21.
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o desenvolvimento da vida social, politica e intelectual em geral”, 2° que
contradi¢des entre forcas produtivas e relagdes de producdo gestam perio-
dos revoluciondrios etc.

Diversas outras passagens de Marx ou Engels poderiam ilustrar esse ponto:
ndo € possivel pensar o marxismo desconsiderando a questio da determi-
nagdo em tiltima instancia da economia, enquanto iibergreifendes-Moment
de um modo de producio, sobre as demais instancias de cada totalidade
sOcio-histdrica.

Robert Kurz sabe disso, e este me parece o seu grande mérito:

O conceito de “economismo”, aqui, estd longe de desig-
nar um modo defeituoso ou insuficiente de reflexdo tedrica so-
cial, que porventura descure outras dreas da vida, complexos
causais e contextos motivacionais — o que tem vindo a tornar-
se um fécil argumento para todo o servico de ignorantes lib-
erais, tanto da esquerda como da direita, que apenas aspiram
a poder continuar a pensar nas categorias em vigor e, de tanta
suposta multicausalidade e contingéncia, etc. ja ndo querem
percepcionar o nicleo l6gico do sistema. Antes é precisamente
esse nicleo duro que é animado por um economismo nao ape-
nas subjetivo ou tedrico, mas objetivo e pratico, como sua es-
séncia estruturante: simplesmente um “economismo real” de
critérios capitalistas intransigentes que, na sua unidimension-
alidade, sistematicamente toma conta de todas as outras “log-
icas setoriais” que relegou para o seu exterior, acabando por
cilindré-las — e que se vai infiltrando em todos os contextos
motivacionais a todos os niveis.’

Kurz, porém, em sua defesa de que o essencial (e o atual) em Marx é
sua critica ao fetiche do valor, comete o equivoco de afirmar que ndo ha
nenhum sujeito social enquanto totalidade além do préprio capital, o “su-
jeito automadtico”. Quanto as classes sociais, para ele sdo um “fendmeno
secunddrio”:

No lugar de um conceito da forma do sistema produtor
de mercadorias e de sua condicionalidade histérica aparece

¥ Cf. MARX, Karl. Contribuicfio a critica da economia politica, pp. 24-5.
3 KURZ, Robert. Os Fantasmas reais da crise mundial. Documento eletrdnico:
http://obeco.no.sapo.pt/rkurz175.htm. Acesso em: dez 2004.
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[...] um conceito reduzido das “classes lutadoras”, como a
suposta razdo ultima da socializacdo; o constitutum tornou-
se constituens, o fendmeno secundario das classes sociais foi
transformado num fato inquestiondvel 3!

Se Kurz pode ter alguma razao ao condenar a redug@o do complexo tedrico
elaborado por Marx a um mero conflito entre “classes lutadoras”, en-
tre “exploradores e explorados”, equivoca-se tanto em termos histéricos
quanto 16gicos em sua defini¢do das classes sociais como “fendmeno se-
cundério”, pois:

A relacdo de capital apenas surge durante o processo de
producdo porque ela ja existe no ato de circulacio, nas condicdes
econdmicas fundamentalmente diversas em que se defrontam
comprador e vendedor, em sua relacdo de classe. Nao € o din-
heiro que, por sua natureza, estabelece essa relagdo; é antes
a existéncia dessa relacdo que pode transmutar uma simples
fungio monetaria numa fungio de capital.’?

Vejamos uma outra formulagdo de Marx a propdsito da mesma questdo:

O homem pode viver na medida apenas em que produz os
seus meios de subsisténcia, e s6 pode produzi-los na medida
em que se encontre na posse de meios de producio, na posse
das condigdes objetivas de trabalho. Compreende-se assim
que se o operdrio for despojado dos meios de produgdo, tam-
bém ficard privado dos meios de subsisténcia e, inversamente,
ndo pode criar nenhum meio de producdo. Por conseguinte,
0 que no primeiro processo, antes de o dinheiro e a mercado-
ria se terem transformado realmente em capital, lhes imprime
desde o inicio o cardter de capital ndo é nem sua condi¢do
de dinheiro nem a sua condi¢do de mercadoria, nem o valor
de uso material destas mercadorias, que consiste em servirem
como meios de subsisténcia e de produgdo, mas sim o fato de
que este dinheiro e esta mercadoria, estes meios de producdo e
meios de subsisténcia, se defrontam com a capacidade de tra-
balho — despojada de toda a riqueza objetiva — como poderes

31 KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1993, p. 48. Cf.
também, do mesmo autor, A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletrdnico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acessoem: dez. 2004.

32 MARX, Karl. O Capital. Livro II, p. 45.
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auténomos personificados nos seus possuidores; o fato de que,
portanto, as condi¢des materiais necessarias para a realizacio
do trabalho estdo alienadas (entfremdet. Al.) do préprio op-
erario, ou, mais precisamente, se apresentam como fetiches
dotados de uma vontade e alma préprias; o fato de as mer-
cadorias figurarem como compradores de pessoas. [...] Nao é
o operdrio que compra meios de subsisténcia e meios de pro-
ducdo: sdo os meios de subsisténcia que compram o operario
para o incorporarem nos meios de produgio.>?

Ou seja, o “sujeito automdtico” ndo vem do céu, nem da pura légica in-
terna da teoria, mas é o resultado histérico das formas como as relagdes
sociais fetichistas vém se desenvolvendo e objetificando, desde o fim do
“comunismo primitivo”, através da luta de classes.

Em sua critica ao “marxismo operario”, Kurz também argumenta que este
ndo teria atingido a compreensdo do problema do valor, limitando-se a
denunciar a explora¢do da mais-valia. Ora, a explora¢do da mais-valia é
a principal manifestacao fenoménica do fetiche do valor, que s6 se tornou
o nucleo do capitalismo na medida em que constitui a estrutura (pseudo)
l6gica para a apropriacdo de mais-valia por parte da burguesia (ou da
burocracia). Sem esta apropriagdo, ndo haveria capitalismo, tampouco
fetiche do valor. Que este processo de apropriacio seja mais ou menos
consciente, em nada altera o fato de que € o que move o capitalismo.
Assim, ainda que o “marxismo operario” ndo domine plenamente a teoria,
o que seria de fato um problema, ndo faz sentido descolar a critica ao valor
em si da critica a expropriacdo de mais-valia, ou seja, do motor da luta de
classes sob o capitalismo.

Kurz também sugere que ndo se trata mais, em nome do fim do trabalho
e do capital, portanto das classes, de opor o trabalhador ao capitalista, ou
mesmo o trabalho ao capital, ja que sdo os dois lados da mesma moeda
fetichista, mas de mobilizar todos aqueles para quem o fetichismo é in-
tolerdvel; s6 que esses sdo necessariamente os subordinados ao trabalho
ou a exclusdo do mesmo. E por isso que Antunes, mesmo reconhecendo
a relevancia tedrica de Kurz, condena sua posicao com respeito a luta de
classes, lamentando que

33 Cf. MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de pro-
ducédo imediata, pp. 70-71.
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um autor tdo instigante e responsdvel por uma das mais
contundentes criticas ao capital e seu sentido destrutivo, se
mostre obliterado para compreender as novas configuragoes
da luta de classes, que ndo sdo os ultimos combates,* mas
as formas de confrontacio entre a fotalidade do trabalho e o
capital social total, entre a classe trabalhadora em suas mais

diversas clivagens e as personificacées do capital. 3

Se isso estd correto, a nogdo de fetichismo ndo pode ser contraposta a
de luta de classes em uma perspectiva emancipatdria, pois nao € possivel
conceber a superacdo do capital sem articular economia e politica. Jogar
fora a luta de classes € jogar fora o elemento politico do marxismo.

A este propdsito, ha uma reflexdo de Zizek que sintetiza de modo bril-
hante o método desenvolvido (embora nao sistematizado) por Marx para
se desvelar essa articulagdo complexa:

A luta de classes “politica” ocorre em pleno centro da econo-
mia [...] enquanto, a0 mesmo tempo, o dominio da econo-
mia serve como a chave que nos permite decodificar as batal-
has politicas. [...] primeiro, devemos avancar do espeticulo
politico para sua infra-estrutura econdmica; depois, num se-
gundo passo, devemos confrontar a dimensao irredutivel da
batalha politica em pleno coragdo da economia.>®

Mas esta formulacdo, embora verdadeira, ainda permanece em um plano
muito geral. Como, a partir daf, desenvolver a andlise concreta das situ-
acoes concretas, como diria Lenin, de modo a orientar a prixis revolu-
ciondria hoje?

10.3 A Esfinge

O desafio estratégico mencionado acima, do qual aparentemente nenhum
marxista contemporineo tem podido dar conta com a necessdria com-
peténcia, foi identificado com precisao por Anderson:

3% Alusdo ao titulo de uma coletanea de artigos de Kurz.

35 Cf. ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a
negacio do trabalho, p. 164, nota 76.

% ZIZEK, Slavoj. Repeating  Lenin. Documento  eletronico:
http://www.lacan.com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.

www.bocc.ubi.pt


http://www.lacan.com/replenin.htm

A Comunicagdo e o Gosto 239

O problema dessa estratégia permanece ainda hoje, como
ha cinqiienta anos, como a Esfinge a defrontar o marxismo
no Ocidente. E evidente que a liberdade da democracia capi-
talista, magra mas real com sua cédula e carta de direitos, s6
pode ceder a forca de uma liberdade qualitativamente maior da
democracia socialista, exercida sobre o trabalho e a riqueza, a
economia e a familia, bem como sobre a sociedade organi-
zada. Mas como dominar as estruturas flexiveis e durdveis do
Estado burgués, infinitamente eldsticas ao se ajustarem a acor-
dos sobre os quais ele imediatamente repousa, e infinitamente
rigidas em preservarem a coer¢do da qual ele depende final-
mente? Que bloco de forcas sociais pode ser mobilizado, por
que meios, sempre se encarregando dos riscos de desconec-
tar o ciclo das acumulagdes de capital nas nossas economias
de mercado intrinsecamente interligadas? Sao questdes que
nos lembram constantemente que o problema da estrutura e do
sujeito — estruturas do poder econdmico e politico operativo,
sujeitos de alguma insurgéncia calculdvel contra elas — € um
problema nio apenas para a teoria critica, mas também para a
mais concreta de todas as praticas.®’

Kurz, que considera o capitalismo a beira do colapso, provavelmente
atribuiria a dificuldade do marxismo em resolver os dilemas propostos
por esta “esfinge” a incapacidade dos marxistas, em seu apego a luta de
classes, de superarem teoricamente o fetiche do trabalho e do valor, em-
bora reconheca que tal ndo teria sido possivel no periodo “cldssico” da
revolucdo de outubro, muito menos no de Marx, pois as forcas produti-
vas ainda ndo estariam maduras para o colapso sistémico. Assim, fizeram
mais ou menos o que se podia esperar, € bem mais que isto, no caso do

génio de Marx.

Hoje, porém, este amadurecimento teria ocorrido. Mas serd que o prob-
lema é mesmo o apego dos marxistas ao “Marx da luta de classes”? O
préprio Kurz, sempre que questionado sobre propostas de agdo concretas,
esquiva-se com a evasiva (justa) de que nenhum tedrico individual é capaz
de encontrar solu¢des para problemas de tal magnitude, devendo contudo
estimular a reflexdo dos movimentos sociais, os Unicos capazes de trans-
formacdes efetivas, nesse sentido. Em outras ocasides, o mesmo Kurz
propde que a reflexdo tedrica se volte para a questdo do desenvolvimento

37 ANDERSON, Perry. A Crise da crise do marxismo, pp. 93-4.
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de formas embriondrias de sociabilidade ndo capitalistas dentro do capi-
talismo, que serviriam de modelos ou laboratdrios para sua efetivagdo em
escala mais ampla, para além do capital. Mas nio se detém neste tema.
Mais recentemente, ele tem insistido em se evitar comprometer o rigor
critico da teoria com solu¢des imediatistas.

Bem, nesse ponto, € importante voltarmos a Lenin, como propde Zizek,
nao no sentido de repetirmos suas estratégias (datadas, em parte), mas no
de retomarmos a necessdria conexao entre teoria critica e agao coletiva,
ou seja, a praxis revoluciondria, como o que de mais importante hd a
fazer. Mas de que forma? E qual o papel da comunicacdo e do gosto
nessa histéria?

Antes de retomarmos essas questoes, ¢ importante nos determos um pouco
mais no presente debate com Kurz. Em dado momento,*® ele desenvolve
uma importante distin¢do entre, de um lado, a nocdo de classes sociais
“mistificadas como meta-sujeitos sociais” e, por outro lado, enquanto cat-
egoria social analitica. Cabe perguntar: a critica (alids correta) a “misti-
ficacdo” invalida a “categoria social analitica”, ou mesmo prova de modo
conclusivo a inexisténcia ou faléncia das classes enquanto algo mais do
que uma mistificagdo? Kurz ndo chega propriamente a afirmar isto, mas
tal idéia é insinuada ao longo de grande parte de sua obra, o que a converte
em uma bela teoria desprovida de qualquer base social de acdo.

Sobre a importancia desta base social para o sucesso da implementacao de
uma alternativa sociometabdlica ao capital, que lhe seja superior, Mészdros
¢ contundente:

[...] o resultado positivo ndo depende de reconhecerem
os intelectuais que a justificag¢do histdrica do sistema do cap-
ital estd superada, mas da forca material de um sujeito so-
cial consciente capaz de erradicar o capital do processo so-
ciometabdlico, superando desse modo a dominacao da “riqueza
estranha” sobre a sociedade. Se tal sujeito provar ser inferior
a tarefa, ndo pode haver esperanga para o projeto socialista.
Mas, neste caso, ndo haverd esperanga de sobrevivéncia para a
humanidade.

Por outro lado, se Kurz estiver certo ao afirmar que a terceira revolucgdo in-
dustrial (microeletrénica) conduz o capitalismo ao seu limite 16gico — pois

38 KURZ, Robert. O Colapso da modernizaco, p. 48.
3 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 942.
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eliminando o trabalho abstrato elimina sua prépria “substancia geradora
de valor” —, o conseqiiente esvaziamento da classe operaria torna inviavel,
queira-se ou ndo, sua possibilidade de acdo transformadora. Mas, sendo
assim, o que resta para uma perspectiva emancipatéria concreta? Kurz da
a resposta: a elaboracdo de uma nova teoria radical que possa orientar os
movimentos sociais. Certo, mas quais “movimentos sociais”?

O que tornava a classe trabalhadora do século XIX, ou melhor, o proletari-
ado industrial urbano, uma classe revoluciondria era o fato de ser a pro-
dutora da parte mais substancial da riqueza social e a0 mesmo tempo ser
alienada desta mesma riqueza; era o seu nimero; era a especificidade de a
prépria organizacdo coletiva da producio industrial agrupar os operarios
na forma de verdadeiros exércitos de producdo, o que facilitava sua con-
versdo em exércitos revoluciondrios. Esvaziado o proletariado em sua
conformacdo “cldssica”, inviabilizada a perspectiva de tomada violenta
do aparelho de Estado, este mesmo enfraquecido diante das contradi¢cdes
internas e externas de uma economia globalizada, a quais movimentos
sociais dirigir-se, e com qual perspectiva de agdo revoluciondria?

Como esta questdo permanece sem resposta, € nem mesmo ¢ formulada
com a mesma insisténcia e rigor de outros momentos de seu pensamento,
a proposta de Kurz de se elaborar uma nova teoria radical que possa orien-
tar os movimentos sociais converte-se, malgrado seu autor, em idealismo.

Portanto, se se tem por objetivo ndo somente uma teoria emancipatoria,
mas agdes emancipatorias, e ja que € ponto pacifico que a superagdo do
moderno sistema produtor de mercadorias s6 pode ser fruto de prdxis
coletivas, faz-se necessdrio, junto a critica fundamental a mistificagdo
das classes enquanto meta-sujeitos sociais, conservar a categoria social
analitica “classe social” de modo a identificar, nos “movimentos sociais”
atuais, aqueles aos quais, por seus inferesses concretos de classe, ainda
que ndo conscientes, € por sua forga organizacional e numérica concreta,
ainda que potencial, a teoria deveria ser apresentada enquanto orientagao
critica da acdo.

Se das téticas de acdo de Marx para o século de XIX pode-se dizer que
ja cumpriram sua missao histérica, nem por isso deixa de ser urgente,
caso se queira conservar e operacionalizar sua critica ao fetiche do valor,
o desenvolvimento de um projeto positivo de acdo, caso contrario fica-se
enclausurado em um idealismo criticista impotente.

Pode-se também perguntar: a critica de Kurz ao Marx do movimento
operdrio vale para “luta de classes” somente no que se refere ao prole-
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tariado industrial atual como sujeito social, como o sujeito histérico da
revolugdo, ou também enquanto categoria de andlise mais ampla e objeto
de organizagio politica?*® Ou seja, serd que junto ao projeto da revolucio
operdria classica, também teria “vencido a validade” da tarefa de se buscar
entender e superar contradi¢des sociais a luz da idéia de que os “sujeitos-
mercadoria”, como quer Kurz, o sdo de formas variadas e conflitantes,
tenham disso consciéncia ou ndo, de acordo com a posi¢do que ocupam
em meio as relagdes de producdo?

Como, afinal, superar a “forma comum”, o “sujeito automatico”, o capi-
tal? No séc. XIX, Marx acreditava que através de uma

[...] declaracdo da revolucao permanente, da ditadura de
classe do proletariado como ponto necessario de transicao para
a supressdo das diferengas de classe em geral, para a supressao
de todas as relagdes de producdo em que estas repousam, para
a supressdo de todas as relacdes sociais que correspondem a
essas relacdes de producdo, para a subversdo de todas as idéias
que brotam dessas relacdes sociais.*!

Talvez seja uma solucdo estrategicamente datada. Mas devemos deliber-
adamente nos esquivar, mesmo dentro dos limites do campo tedrico, do
esfor¢o de elaborar uma estratégia de acao atual que vd além da teoria? E
se a resposta é negativa, a nocao de luta de classes deveria ser abandon-
ada? Também ndo, pois “[...] a questdo da critica radical ¢ insepardvel
daquela de um agente social em relacdo ao qual é possivel vislumbrar
uma alternativa estrutural a ordem social dada.” *

Nao se pode negar que a posicdo de Kurz é coerente com sua leitura de
Marx. Epistemologicamente, para ele, o que permanece vivo do pensa-
mento de Marx ndo € o seu cardter revoluciondrio propositivo, enquanto
fundamento tedrico para o desmantelamento da sociedade capitalista e a
construcdo da socialista, mas seu cardter critico radical e sua profundi-
dade analitica:

“ Em O Colapso da Modernizacdo, o préprio Kurz destaca a importante distingio entre
classe social como categoria de andlise e sujeito histdrico.

41

MARX, Karl. Las luchas de clases en Francia de 1848 a 1850. Docu-

mento eletrdnico: http://www.marxists.org/espanol/m-e/1850s/francia/
index.htm. Acesso em: jun 2004. Os bolcheviques e aqueles que seguiram seu modelo,
viram na ditadura do partido comunista a encarnagio da ditadura do proletariado. Esta, porém,
enquanto transicéo para a supressdo do capital, jamais ocorreu.

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 234.
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A obra de Marx, de acordo com o seu significado atual,
representa antes uma teoria negativa do colapso do que uma
teoria positiva do “desenvolvimento socialista”, embora tenha
sido explorada pelas ditaduras burocraticas para a legitimacgao
do socialismo de estado. Por isso, o arcabouco légico e analitico
do marxismo € a projecdo tedrica do capitalismo e de seu de-
senvolvimento até o seu futuro estado maduro de crise.*?

E por ver as coisas deste modo que Kurz propde, em diversos textos,** a
distin¢do entre o Marx da critica ao fetiche do valor e o da luta de classes.
Considerando mais de perto a obra de Marx, entretanto, a distingdo se
mostra simplesmente invidvel. Ou seja, ainda que no plano estritamente
tedrico, é logicamente impossivel insistir na critica ao fetiche do valor
abandonando a nocdo de luta de classes. Vejamos.

Kurz chega a afirmar que “a tentativa marxiana de transcender o capital
por meio de uma mera absolutizacdo da ‘classe operdria’ [...] foi sempre
uma construcio enviesada, pois assim se intentava alcancar em totalidade
0 que era um momento particular, imanente ao préprio capital.” 4

Serd mesmo? Vejamos: “Proletariado e riqueza sao antiteses. E nessa
condicao formam um todo. Ambos sdo formas do mundo da propriedade
privada. Do que aqui se trata é da posicdo que um e outra ocupam na
antitese. Nao basta esclarecé-los como os dois lados — ou extremos — de
um todo.”46

Nesta passagem, Marx e Engels parecem refutar a critica de Kurz, exata-
mente por lhe darem razdo. Ou seja, se trocarmos o conceito “propriedade
privada” por “capital”, como alids o préprio Marx viria a fazer mais tarde,
percebemos uma antecipagdo do raciocinio de Kurz sobre o capital con-
stituir a dnica totalidade. O que se perde em Kurz, porém, sdo os pdlos
positivo e negativo desta totalidade, as classes em disputa, a antitese con-

43

KURZ, Robert. Marx 2000. Documento eletrdnico:  http://www.exit-

online.org/textanz1.php?tabelle=transnationales&index=1&posnr=678&backtext1=text1.php.
Acesso em: jul. 2006.

* 0 tema é recorrente, como pode ser constatado de modo inquestiondvel em uma entrevista
relativamente recente. Cf. KURZ, Robert. Entrevista a Sonia Montafio. In. Revista IHU On-
Line, no. 188, 10.07,2006. Universidade do Vale do Rio dos Sinos, S.Leopoldo, Porto Alegre,
RS. Documento eletronico: http://obeco.planetaclix.pt/rkurz234.htm. Acesso em: jul. 2006.

4 KURZ, Robert. A Intelligentsia depois da luta de classes. Documento eletronico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz38.htm. Acesso em: dez. 2004.

4 MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. A Sagrada Familia. Sao Paulo: Boitempo, 2003a,
pp- 47-9.
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stitutiva e potencialmente supra-sunsora; o proletariado sé € a classe uni-
versal na medida em que seu interesse particular em se libertar do capital
s6 pode ser efetivado na pratica mediante a libertacio universal de toda a
humanidade. Em termos dialéticos, é uma particularidade atual que car-
rega em si uma poténcia universal, a qual sé se atualiza no momento em
que seu ser social de classe se desvanece, carregando consigo as demais
classes e a prépria sociedade de classes. Por outro lado, como demon-
stra Mészaros sobre a atuacdo concreta da burguesia na manutengdo do
sistema, “a capacidade do capital de deslocar suas contradi¢des opera por
meio da atividade e da pratica mediadora da classe que positivamente
identifica seus interesses com os limites objetivos deste sistema de cont-
role sociometabélico.” 47

E verdade que ao chamar de “falsa imediatez sociologista” a expectativa
marxiana (e marxista) de ver na classe operdria do séc. XIX e inicio do
XX “0” sujeito histérico da superagdo do capitalismo, Kurz certamente
tem razdo. Mas quando ele joga fora, junto a este sociologismo imedi-
atista, a categoria analitica luta de classes e a préxis revoluciondria po-
tencial nela calcada, permanentemente atualizada enquanto a sociedade
permanece dividida em classes antagdnicas, enfraquece sua prépria critica
enquanto pratica tedrica emancipatoria.

Afinal, como disse Marx em uma outra circunstancia: “alguns dos cidadaos
que intervieram em nosso debate, ao intentarem atenuar as propor¢oes das
coisas e apresentar esta relacdo fundamental entre o empregador capital-

ista e o operdrio como uma questdo secunddria, cometeram [...] um erro.”
48

Ou, como diria, hoje, Mészaros:

Acreditar, como dizem, que as contradi¢cdes do capital e
do trabalho nio existem, ou que nunca serdo reconhecidas e
que jamais sofrerdo a acdo daqueles que mais sentem seus
impactos devastadores, exige que também se acredite que o
povo nada mais ¢ do que cegos idiotas para sempre hipno-
tizados pelas promessas da “circulagdo econdmica” univer-
salmente benéfica do capital, embora os fracassos monstruosos
do sistema afetem diretamente a vida de bilhdes de pessoas. A

4T MESZAROS, Istvan. Para além do capital. Sdo Paulo e Campinas: Boitempo e Editora
da Unicamp, 2002, p. 466.

48

Cf. Salario, Preco e Lucro. Documento eletrdnico. Disponivel em:

http://www.marxists.org/portugues/marx/1865/06/salario/index.htm. Acesso em: jul 2004.
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avaliacdo feita por Marx do desenvolvimento da consciéncia
social é muito mais plausivel, ao enfatizar que “o reconheci-
mento do produto como algo seu, e a consciéncia de que sua
separacdo das condi¢Oes de realizagcdo € uma injustica — uma
relagcdo imposta pela forca — € um enorme avango da conscién-
cia, ela propria o produto do modo de producio capitalista e
também o ANUNCIO DO SEU DESTINO, tal como a con-
sciéncia do escravo de que ele ndo poderia ser a propriedade
de outro reduziu a escravidao a uma existéncia artificial, hesi-
tante, e tornou impossivel para ela continuar a prover as bases
da producio”.*
Kurz poderia argumentar que, efetivamente, as circunstancias eram out-
ras e que, hoje, o desemprego estrutural promovido pela revolu¢do mi-
croeletronica — que aumenta de forma brutal a parte constante do capital
em relacdo a varidvel em sua composi¢do organica — e a auséncia da ger-
acdo de novos mercados de massa compensatérios t€m tornado o préprio
trabalho abstrato obsoleto como substancia do valor (conseqiientemente o
movimento operario), o que representa um curto-circuito no sistema, mas
ndo propriamente uma alternativa de socializacdo superior.

Ainda assim, a acumula¢do de capital — que ocorre gragas a uma gigan-
tesca taxa de mais valia relativa — e sua concentragdo em cada vez menos
maos conduzem a formac¢do de uma espécie de superburguesia transna-
cional e a uma pauperizacdo crescente das demais classes e fracdes de
classes em escala global (demos a estas 0 nome que quisermos), que a ela
podem se opor e, de fato, se opde, mesmo que ainda ndo sob a forma de
movimentos conscientes de classe, nem de modo eficaz numa perspectiva
para além do capital enquanto “forma comum”.

Todavia, este cardter ndo conscientemente classista>® dos movimentos
sociais de resisténcia da atualidade nao deveria nos surpreender, muito
menos a Kurz, que sabe muito bem que:

Uma organizagdo social nunca desaparece antes que se de-
senvolvam todas as forgas produtivas que ela é capaz de con-
ter; nunca relacdes de produgdo superiores se lhe substituem

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 716-7. As citagdes de Marx desta
passagem sdo atribuidas por Mészaros ao titulo “Economic-works: 1861-1864”, p. 246. As
reflexdes de Marx sobre o papel econdmico da consciéncia do escravo sdo de uma importancia
decisiva para a presente pesquisa.

% Que é um dado fundamental para esta tese.
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antes que as condicdes materiais de existéncia destas relagcdes
se produzam no préprio seio da velha sociedade. !

Ou, numa formulagdo de nossos dias que aproxima a questdo um pouco
mais do objeto da presente pesquisa: “Mesmo as palavras mais emotivas
e eloqiientes de exortacdo ideoldgica sdo impotentes caso ndo estejam
sustentadas por forcas materiais dindmicas e tendéncias objetivas de de-
senvolvimento.” 32

Ora, se essas “tendéncias objetivas de desenvolvimento” dizem respeito
sobretudo ao fato de a superacao total do capital s6 poder concretamente
realizar-se quando todo o mundo estiver a ele subordinado, numa econo-
mia globalmente integrada, o inicio do dominio completo da burgue-
sia (transnacional) ndo poderia ser representado pela “guerra total” de
Bush? Afinal, serd que a “pura expressdo politica” da dominacdo bur-
guesa era mesmo o Estado nacional? Ou este foi necessario somente em
seus primeiros estagios?

Se essa hipétese estiver correta, o problema da luta de classes ndo teria
realmente chegado ao fim; pelo contrdrio, parafraseando Kurz contra
Kurz, “continua de pé e s6 agora passa a ser efetivo”. Talvez o que tenha
acabado, em 1989, ndo seja “a luta de classes”, “o Manifesto”, como
propde Kurz, mas simplesmente a praxis da Terceira Internacional, com
toda a sua carga de reducionismo politicista, taticista, que caracterizou a
legitimacdo ideol6gica do Leste e do sul “comunistas”. Por isso, mais do
que falar em um Marx da critica ao fetiche do valor e em um “outro”,
da luta de classes, € preciso distinguir uma epistemologia marxiana ainda
insuperada de uma politica datada, e sobretudo elaborar novas préxis.>>

Nesse sentido, retomando Lukdcs, e aceitando o postulado de Kurz de
que o movimento operdrio “cldssico” teria atuado ndo para além, mas
para dentro do capital, poderiamos concluir que o proletariado ainda nao

Sl MARX, Karl. Contribuicio & critica da economia politica, pp. 24-5.

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 426.

3 E ¢ nesse ponto, como veremos adiante, que a presente discussdo, embora extensa, se
mostra relevante e mesmo indispensdvel para a compreensdo da dialética interna do gosto,
entre sabor/prazer e saber/conhecimento, e de sua dialética externa, de complexo atualmente
determinado pela economia mercantil, mediante a atuagdo das ITCs, mas potencialmente de-
terminante de uma economia humanizada, passagem para a qual essas mesmas ITCs poderiam
ser instrumentalizadas, dentro de uma luta politica mais ampla, para a qual, entre outros fatores,
seria importante que fosse de algum modo recriado “o pathos dos primeiros movimentos da
classe trabalhadora”, na expressdo de Lukécs. Cf. LUKACS, apud MESZAROS, Istvan. Para
além do capital, p. 494.
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se fez sujeito histdrico, isto é, sujeito consciente de seu préprio destino —
por que, em estagios anteriores de desenvolvimento do capitalismo, isto
simplesmente nao era possivel.

10.4 A Luta de classes hoje

Podemos agora afirmar que € na compreensao do conceito modo de pro-
ducio como totalidade histérica que as no¢des de fetiche do valor ¢ luta
de classes tornam-se fecundas em sua complementaridade dialética, com-
pondo o arcabouco tedrico para uma andlise marxista rigorosa do con-
junto das atividades humanas, para além de qualquer economicismo ou
sociologismo.

Nesta linha de raciocinio, ao invés de descartarmos a noc¢do de luta de
classes, seria talvez o momento de repensd-la em um outro patamar, para
além dos Estados nacionais e das formas convencionais de organiza¢ao
(sindicatos e partidos), retomando em novas bases o internacionalismo
original do movimento operario. Os féruns sociais internacionais e agdes
similares podem representar um esbog¢o nessa dire¢do, ndo como mani-
festagdes do proletariado fabril em sua expressao classica, mas como a
confluéncia organizada>* dos ndo-proprietarios dos meios de produgio’>
de todo o mundo num sentido nitidamente antiburgués:

[...] atranscendéncia do Estado e quem a desencadeia, o
proletariado (ou, para utilizar um termo teoricamente mais pre-
ciso: o trabalho, o antagonista estrutural do capital), estdo in-
separavelmente ligados e constituem o ponto central da teoria

5% Organizacio esta, diga-se de passagem, que tem nas novas tecnologias da comunicagdo
um suporte fundamental.

35 Sabemos que, hoje, com a pulverizacio acionaria da propriedade dos meios de produgio,
e com a hegemonia do capital financeiro na economia global, faz pouco sentido insistirmos na
figura do capitalista do século XIX enquanto “o burgués”. A burguesia, porém, é hoje consti-
tuida por aqueles que detém o controle mais substantivo da terra, dos meios de produgdo (os
principais acionistas e as “encarnac¢des” do proprietdrio na forma de executivos) e dos aparatos
—repressivos e ideoldgicos — de Estado (a burguesia gerencial e financeira e seus representantes
politicos), determinando, de maneira menos ou mais consciente, o destino da esmagadora maio-
ria das pessoas, sob o imperativo cego da valorizagdo do valor, nos limites da coagdo da concor-
réncia e das lutas intraclassistas e entre as classes. O pequeno-burgués, por sua vez, continua a
ser basicamente o pequeno proprietrio. E quem € o proletariado de hoje? A “classe que vive
do trabalho”, conceito proposto por Ricardo Antunes. Ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos
do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a negacao do trabalho.
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politica de Marx. Nao héd qualquer romantismo em sublinhar
sua importancia desse modo: apenas um alerta destinado aque-
les que querem expurgéd-lo da estrutura conceitual de Marx,
que deveriam perceber quanta coisa mais — de fato, quase todo
o resto — teria que ser jogado ao mar junto com eles.”®

Ou seja, como vimos, a prépria critica ao fetiche do valor s6 € pensavel
no quadro de uma sociedade dividida em classes antagdnicas, mais es-
pecificamente em capitalistas e proletdrios, entendidos ndo somente como
subjetividades empiricas, mas igualmente enquanto personificacdes das
categorias econdmicas capital e trabalho.

O fetiche do valor, forma hegemonica de socializagdo sob o regime do
capital, reproduz as classes em luta e € por elas produzido. Como pensar
sua superacdo sem a superacgdo das classes? E como pensar esta superagio
se as eliminamos da reflexdo critica? E possivel pensar as classes como
“meta-sujeitos histéricos”, sem cair na mistificacdo idealista ou em um
“reducionismo sociologista” qualquer; € possivel conservar seu carater
de abstracao tedrica essencial; pois € “a divisdo social do trabalho” o que
“constitui o fundamento geral de toda producio de mercadorias”,’’ e as

classes sdo a causa e o efeito desta divisao.
Kurz, como € sabido, pensa diferente.

Em artigo recente, refletindo sobre uma possivel retomada na luta de
classes, na Alemanha de hoje, e concluindo por sua improbabilidade, o
autor alemdo, embora reconheca a importancia da greve, pondera, com
razdo, que sozinha ela s6 pode ser ineficaz, sendo necessario o desen-
volvimento de outras formas de combate ao capital agregadas a ela, pois:

ja ndo se pode continuar a falar do “brago forte” que faz
parar todas as rodas. Os empregados estdo enfraquecidos e es-
tilhacados pelo outsourcing.’® Antes de mais nada [...] domina
na “constituicao orgénica do capital” (Marx), hd muito tempo
e cada vez mais, o emprego dos meios materiais cientificiza-
dos. Os pregos destes quase nao sio rebaixdveis através de
pressdes, ao contrdrio do preco do bem mao-de-obra. [...] A
verdadeira “classe que cria mais valia” estd a encolher, é nisso
que consiste o limite intrinseco da acumulagdo. E € por isso

% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 571.
" MARX, Karl. O Capital. Livro I, v. 1, p. 406.
38 “Qutsourcing”: externalizagdo de custos, terceirizacio de atividades.
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que esta base se tornou demasiado estreita para uma resistén-
cia social com forca convincente.>

Em linhas gerais, o raciocinio € irretocdvel, a ndo ser por um ponto: serd o
operdrio de fabrica realmente a tinica “classe que cria mais valia”? Nao.
Pois ja no capitalismo embriondrio do século XIX, Marx podia afirmar
que:

H4 [...] ramos industriais autdnomos em que o resultado do
processo de producdo ndo é nenhum produto, nenhuma mer-
cadoria. Entre eles, o tinico setor importante, do ponto de vista
econdmico, € o de transportes e comunicagdo, que abrange
tanto o transporte de mercadorias e pessoas quanto a trans-
missdo de noticias, servigo postal etc.®

E o que dizer das diversas novas formas de trabalho produtivo (do ponto
de vista do capital, isto é, geradores de mais-valia) do capitalismo con-
temporaneo ao redor do planeta?%!

Resta, em meio a este quadro, o desafio de se localizar o sujeito social rev-
oluciondrio nos dias de hoje. Neste sentido, Mészaros nos fornece duas
indica¢des metodoldgicas fundamentais. A primeira refere-se a neces-
sidade de se identificar sua configuracdo sociolégica e aos critérios que
devem ser considerados nessa identificacio:

O sujeito da emancipag@o nao pode ser arbitraria e volun-
tariamente predefinido. Ele sé estard apto para criar as condigoes
de sucesso se abranger a totalidade dos grupos sociolégicos
capazes de se aglutinar em uma forca transformadora efetiva
no dmbito de um quadro de orientacdo estratégica adequado.
O denominador comum ou o nucleo estratégico de todos esses

% KURZ, Robert. O Caso esta a ficar sério. Documento eletrdnico: http://obeco.
planetaclix.pt/rkurz169.htm. Acessoem: jul 2007.

% Isso porque o valor que o dispéndio de forga de trabalho envolvido nesses meios acrescenta
ao produto consiste em lhe proporcionar deslocamento espacial, além de acelerar a circulagdo,
conseqiientemente os ciclos do capital, e portanto a realizagdo da mais-valia e da reprodugdo
ampliada. E desnecessdrio mencionar o gigantesco crescimento desses setores do tempo de
Marx aos dias de hoje, tanto em termos absolutos quanto relativos. Cf. MARX, Karl. O
Capital. Livro IL, p. 64.

81 Para um estudo mais aprofundado dessa questio, ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos
do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a negacao do trabalho.
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grupos nao pode ser o “trabalho industrial”, tenha ele colar-
inho branco ou azul, mas o trabalho como antagonista estru-
tural o capital. Isto é o que combina objetivamente os inter-
esses variados e historicamente produzidos da grande multi-
plicidade de grupos sociais que estdo do lado emancipador da
linha diviséria das classes no interesse comum da alternativa

hegeménica do trabalho a ordem social do capital

Esse argumento é muito importante, pois ndo € somente, nem principal-
mente, o niimero dos membros de uma massa (embora nio seja um fator
desprezivel) o que lhe confere um potencial revoluciondrio, mas a posi¢ao
estratégica que seus integrantes ocupam em meio as relagdes de produgdo
de um dado modo de produ¢do em um determinado momento histérico —
e a universalidade de suas reivindicacdes.

Sobre esta questdao, Marx nos diz algo fundamental, tomando como objeto
de andlise o campesinato francés por ocasido do 18 Brumadrio:

Na medida em que milhdes de familias camponesas vivem
em condi¢Oes econdmicas que as separam umas das outras, €
opdem o seu modo de vida, os seus interesses e sua cultura
aos das outras classes da sociedade, estes milhdes constituem
uma classe. Mas na medida em que existe entre 0s pequenos
camponeses apenas uma ligacdo local e em que a similitude
de seus interesses ndo cria entre eles comunidade alguma, lig-
acdo nacional alguma, nem organizacdo politica, nessa exata
medida ndo constituem uma classe. Sao, conseqiientemente,
incapazes de fazer valer seu interesse de classe em seu préprio
nome [...]%3

Temos também, nesta passagem, um excelente exemplo do modo como
Marx articulava em suas andlises a dimensdo politica com a econdmica

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, 51.

% MARX, Karl. MARX, Karl. O 18 brumério de Luiz Bonaparte. Documento eletronico:
http://www.marxists.org. Acesso em: mar. 2006. Vemos aqui a diferenca entre classe enquanto
sujeito econdmico e classe enquanto sujeito politico, o que Lukdcs, em termos hegelianos,
definiria mais tarde como a diferenca entre “classe-em-si” e “classe-para-si”’. A passagem de
uma a outra se d4 mediante a emergéncia da consciéncia de classe, a qual, porém, nio surge
por geracdo espontanea, mas em meio a propria luta de classes, seja mediante a atuagdo dos
intelectuais marxistas junto ao proletariado, seja pela propria pressdo das contradi¢des acirradas
no desenvolvimento do capitalismo. O fato é que essa questdo merecia ser trazida de volta ao
debate de hoje.
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da noc¢do de classe, além de uma expressiva ilustracdo da razdo pela qual
0 mero nimero e a subordinagdo comum ndo bastam para a formagao
de uma consciéncia e para a implementacao de uma acao revoluciondria,
questdo que nos remete a segunda indicacdo metodolégica de Mészaros
mencionada acima, aquela que diz respeito ao papel “vital da ideologia
socialista”:

O papel vital da ideologia socialista, como negagdo radical
da ordem estabelecida, consiste precisamente em identificar
e ajudar a ativar, através de sua orientacdo abrangente, todas
aquelas mediagdes potencialmente libertadoras e que tenham
a capacidade de transcender essa ordem, mediacdes que, sem
sua ativa interven¢do, permaneceriam adormecidas e domi-
nadas pelo poder do isolamento da imediaticidade, gerenciada
e manipulada pela ideologia dominante.%*

Tendo isto em conta, se por um lado Kurz parece estar certo ao afir-
mar que a luta do movimento operdrio “classico”, que ocorreu num esta-
gio pouco desenvolvido do capitalismo, era voltada ndo contra o capital,
mas contra residuos pré-capitalistas nas relacdes de trabalho e na orga-
nizacdo da sociedade como um todo, esta verdade € limitada na medida
em que, por outro lado, esta era uma etapa necessdria na luta contra o
capital, ainda que nem todos os combatentes, ou mesmo a sua maioria,
soubessem diss0.%° Além disso, sua alternativa de transformacio social a
partir da conscientizagdo de “grandes movimentos de massa”, sem um las-
tro classista, é vaga e idealista, pois: /) conceitualmente, “massa” é uma
m4 alternativa para “classe”, ainda que a ultima categoria possa suscitar
confusdes, e 2) ao contrario do antigo proletariado fabril, as “massas”
atuais, embora permanecam sob o jugo do trabalho abstrato e do capi-
tal, seja na forma do emprego, do subemprego ou do desemprego, nao
dispdem de nenhuma organizagio estratégica;*® tampouco sio, enquanto
massas, diretamente responsdveis pela producio de riqueza na forma de

4 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 239. Mészéros refere-se a importantes
movimentos de conteddo libertdrio mais particulares, isto €, sem apelo universal: negros, mul-
heres, imigrantes, gays etc.

5 0 que nos remete a relevancia da formulacdo de Lukécs, sobre uma consciéncia de classe
possivel, na passagem da consciéncia em si a consciéncia para si.

% Com excecio dos movimentos sociais, cujo estudo, necessario e pertinente ao tema deste
trabalho, extrapola nosso tempo e conhecimentos atuais. Podemos porém constatar que, na
medida em que estdo organizadas em movimentos sociais, perdem a qualidade de massas e,
na medida em que se opde, com graus variados de consciéncia, a burguesia enquanto “person-
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mercadorias, o que as torna, do ponto de vista do “sujeito automatico”,
mais ou menos descartdveis conforme sejam mais ou menos produtivas e
solventes.®” Ou seja, na pritica, nio hd coagdes concretas que favorecam
sua organizac¢do, nada indica que razdes subjetivas apontem nesse sentido
e, por fim, servem cada vez menos para o capital, por isso sdo sistemati-
camente eliminadas.

Assim, é teoricamente necessario que se investigue, em meio a complexa
rede de cooperagdo e conflitos entre as classes e fracdes de classe atuais,
quais deveriam ser apoiadas, estimuladas ou combatidas no sentido de se
evitar o “aniquilamento das [...] classes em confronto”,%® que hoje traria

consigo, mais do que a barbdrie, a prépria entropia sociometabdlica.

Uma leitura do Manifesto a luz do 18 Brumdrio nos ajudaria nessa in-
vestigacdo, nos permitiria enxergar que a no¢do bipolar de duas classes
em confronto — a burguesia e o proletariado industrial do século XIX —
¢ tanto uma esquematizagdo simplificada, datada e diddtica/motivacional
(trata-se de um manifesto) sobre um processo muito mais complexo e
dindmico — que envolve, em meio a luta entre as duas principais classes
antagonicas, as lutas e aliancas internas e externas que envolvem diver-
sas fracoes de classe — quanto uma abstracdo tedrica fundamental. Nos
termos de Lukacs:%°

s@o corretas as formulas de Marx, que se baseiam no fun-
damento de uma hip6tese metodologicamente isolante de uma
sociedade composta apenas de capitalistas e proletarios? Qual
a melhor maneira de interpretd-las? Os criticos ignoravam

ificacdo de categorias econdmicas”, adquirem no mesmo grau a qualidade de movimentos de
classe.

70 que, sem drivida, representa um “tiro no pé” do préprio “sujeito automatico”, ja que,
em face da superprodutividade atual, cai o valor unitdrio de cada mercadoria, e ndo havendo
uma demanda solvente — devido sobretudo ao “desemprego estrutural” (Kurz) crescente ger-
ado pela revolucdo microeletronica —, a gigantesca mais-valia relativa gerada na producdo ndo
tem mais como se realizar na esfera da circulacéo, e o capital perde aos poucos sua capaci-
dade fantasmagérica de completar novos ciclos e “rotacdes” (Marx, O Capital, livro 2) em seu
processo de reproducdo ampliada, de se expandir continuamente, o que conduz fatalmente ao
desmoronamento do edificio capitalista, adiado ultimamente pela queima de excedentes através
das guerras e pela especulagdo nos mercados financeiros — dispositivos extremos que por si S0
atestam a anormalidade do andamento normal das coisas, e que ndo tém como funcionar para
sempre. Mas o que brotard dos escombros se nada eficaz for feito para “aliviar as dores do
parto”?

% MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. Manifesto do Partido Comunista, pp. 23-4.

% Nesta passagem, Lukécs critica alguns criticos de Rosa Luxemburgo.
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por completo o fato de que essa hipétese, em Marx, era ape-
nas uma hipétese metodoldgica para compreender o problema
de maneira mais clara, antes de avancgar para a questdo mais
abrangente, que situava o problema em relacdo a totalidade da
sociedade. 70

Resta, hoje, a questao: a que fragdes de classe, e ndo a que massas, deveria
a “conscientizacao” se dirigir? Em outros termos, é o que se pergunta
Zizek:

O que fazer a propésito da importincia crescente da “pro-
ducdo imaterial” hoje (ciber-trabalhadores)? Devemos insistir
que somente aqueles envolvidos na produgdo material “real”
constituem a classe trabalhadora, ou damos o passo final e de-
cidimos aceitar que os “trabalhadores simbdlicos” s@o os (ver-
dadeiros) proletarios de hoje? Deve-se resistir a dar este passo,
por que isto mascara a DIVISAO entre produgio imaterial e
material, a CISAO na classe operaria (em regra geografica-
mente delimitada) entre ciber-trabalhadores e trabalhadores
materiais (programadores nos EUA e na India, sweat shops’!
na China ou na Indonésia).”?

Temos ai a divisdo entre produgdo imaterial e material correspondendo
respectivamente a uma elite operaria e a uma massa operaria menos qual-
ificada, distribuidas pelo planeta de maneira bem delineada. Na seqii€ncia
desta passagem, Zizek acrescenta:

Talvez, a figura do DESEMPREGADO seja aquela na qual
melhor se encaixa o proletdrio puro de hoje: a determinacio
substancial do desempregado permanece a de um trabalhador,
mas eles estdo impedidos de atualizd-la OU de renunciar a
ela, de modo que permanecem suspensos na potencialidade de
trabalhadores que ndo podem trabalhar.”?

0 1 UKACS, Georg. Histéria e consciéncia de classe, pp. 111-2.

" Locais onde se trabalha sob condicdes degradantes, ndo obstante estarem vinculados a
grandes corporagdes transnacionais. Um exemplo tipico s@o as fabricas da Nike na Indonésia.

2 ZIZEK, Slavoj. Repeating Lenin. Documento eletrnico: http://www.lacan.
com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.

7 Idem, ibidem.
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Esta é certamente uma proposta temerdria, pois os “desempregados croni-
cos” sdo tdo desarticulados quanto os camponeses estudados por Marx no
18 Brumadrio e tdo “revoluciondrios” quanto o lumpesinato, por quem ele
ndo nutria maiores simpatias.”* Nio obstante, é o esbog¢o de uma andlise,
ndo importa por ora se correta ou equivocada, das sociedades contem-
poréneas sob o prisma da luta de classes. E esforcos neste sentido sao fun-
damentais, pois, se estamos todos subordinados ao capital, isto se dd de
forma diferenciada, diferenca esta mediada, sim, por ‘“categorias sociais”
75 de cunho etdrio, étnico, de género etc., mas, sobretudo, pela divisao de
CLASSE - hoje integralmente determinada pela divisdo internacional do
trabalho. Por isso, “uma vez negada a realidade da luta de classes, todas
as pretensdes de radicalismo acabam junto com esta negacio.” /¢

Assim, se uma “economia totalitdria” (Kurz) faz com que as pessoas
sO sejam sujeitos de direito pela sua propriedade de vender ou comprar
forca de trabalho, ainda que esta esteja se tornando, conforme sustenta
Kurz, cada vez menos vendavel, € a posicdo que cada um ocupa em
meio a divisdo social do trabalho, as relacdes de produgdo, isto é, sua
posicdo de CLASSE, que determina seu “ser social”’; € verdade que se
trata de um processo fetichista, mas real, e “existente”, se quisermos ser
hegelianos. Pois é a forma empirica, fenoménica, como se da a objeti-
ficacdo dos sujeitos enquanto proprietdrios dos meios de producio, lat-
ifundidrios, rentistas nas mais diversas escalas, ou produtores de mer-
cadorias (e servigos), ou ainda no papel de excluidos da prépria repro-
ducdo da vida, que os diferencia enquanto sujeitos de CLASSE, menos
ou mais conscientes. Isto faz com que todos, a despeito de estarem pre-
sos, como sustenta Kurz, na mesma imanéncia fetichista, possuam inter-
esses antagonicos. E a este antagonismo e a seu potencial revolucionario
que Marx se refere quando menciona o processo de alienacdo do préprio
trabalho a que estd submetida a classe trabalhadora (“o operario”), em
oposicdo e complementaridade ao capital (“o capitalista”):

Aqui o operadrio estd logo de inicio num plano superior ao
do capitalista, porquanto este dltimo criou raizes nesse pro-
cesso de alienacdo e nele encontra a sua satisfagdo absoluta, ao
passo que, na sua condicao de vitima do processo, o operario
se acha de imediato numa situacio de rebeldia e o sente como

" No que, ao que tudo indica, ele tinha razdo, se considerarmos os acontecimentos narrados
e analisados no /8 Brumadrio, para nio falarmos dos pogromistas russos ou do nazifascismo.

> Cf. LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais.

7 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 163.
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um processo de sujeicdo. [...] A autovalorizac¢do do capital —a
criacdo de mais-valia — € [...] objetivo determinante, predom-
inante e avassalador do capitalista, impulso e contetido abso-
luto de suas ac¢des; na realidade, ndo € outra coisa sendo o afa
e a finalidade racionalizados do entesourador. Conteddo abso-
lutamente mesquinho e abstrato, que, sob certo ponto de vista,
faz o capitalista aparecer como que submetido a uma servidao
para com a relagdo do capital que € igual, embora também de
outra maneira, a do seu pélo oposto, & do operario.’’

Sendo assim, € inaceitdvel a idéia de que, para que se possa desenvolver
praxis para além do “moderno sistema produtor de mercadorias” (Kurz),
tenha se tornado indtil considerar esses antagonismos.

A luz dessas consideragdes, chegou o momento de nos reaproximarmos
de nosso objeto.

7 MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de producio
imediata, p. 56.
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Capitulo 11

CRITICA DA ECONOMIA
POLITICA DA
COMUNICACAO

Nunca é demais enfatizar que a mistificacio politico-ideolégica
nio se alimenta de si mesma (se assim fosse, seria relativa-
mente ficil suplantd-la), mas de uma contradi¢io objetiva da
base socioecondmica. (Mészéros)

Se uma abordagem marxista da comunicag¢do ndo pode consistir em uma
mera apologia metodoldgica da determina¢do em dltima instancia da econo-
mia sobre a superestrutura, a cultura, o universo simbdlico ou como se
queira chamar, tampouco deve deixar de reconhecer a efetividade con-
traditéria dessa determinagdo, mantendo sempre atual a andlise critica de
seu cardter fetichista, voltada para a sua superacao.

Para compreender bem isso, devemos entender “economia” em um duplo
sentido, ou melhor, em dois niveis de abstragcdo: no primeiro, o termo
remete, como vimos, a “producdo e reproducdo da vida social”, sejam
quais forem as circunstancias; no segundo, aos diversos modos de pro-
ducdo que existiram e foram superados por outros.

No primeiro sentido, a “determina¢do em ultima instincia” € insuperdvel;
no segundo, passivel de superacdo. Em outras palavras, é impossivel
haver histéria sem que se dé alguma forma de producgdo e reproducio

! MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 1026.
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da vida social, mas os homens s6 fazem histéria na medida em que o
conjunto de suas atividades fisicas e intelectuais dirige-se no sentido de
conservar ou transformar um modo de producio dado, tenham eles con-
sciéncia disto ou ndo.

Assim, metodologicamente, no que diz respeito aos temas superestrutu-
rais com os quais os estudos de comunicagdo sdo usualmente identifi-
cados — ndo importa aqui em qual chave tedrica, fale-se em ideologias,
discursos, processos semidticos, praticas intersubjetivas ou o que for —
, 0 marxismo consiste ndo em reduzir a superestrutura a mero reflexo
da estrutura produtiva, mas em estudar a totalidade de cada formacgado
social, a partir dos limites e potencialidades materiais e espirituais que a
estrutura favorece ou bloqueia, em seu dinamismo, em sua complexidade,
buscando, em meio aos aspectos contraditdrios da totalidade concreta, o
motor, ou, mais precisamente, a alavanca de sua supera¢do — pois um
motor € um autdmato e a alavanca revoluciondria em acio pressupde um
sujeito autdnomo alavancador. E, alids, por esta razdo que Kosik, ao re-
fletir sobre a categoria da totalidade, destaca o cardter concreto da agdo
criadora do homem:

[...] a totalidade de base e superestrutura permanece ab-
strata se ndo se demonstra que € o homem, como sujeito historico
real, que no processo social de producdo e reproducio cria a
base e a superestrutura, forma a realidade social como totali-
dade de relacdes sociais, institui¢des e idéias; e nesta criagdo
da realidade social objetiva cria a0 mesmo tempo a si proprio,
como ser histdrico e social, dotado de sentidos e potenciali-
dades humanas, e realiza o infinito processo de “humaniza¢do

do homem”.2

A esta “humanizacdo do homem”, porém, se opde em grande medida o
regime do capital, que tem por imperativo tltimo subordinar o conjunto da
vida sobre a Terra, o que envolve os “produtos do espirito”, ao principio
da valorizacio do valor, ou da reproducio ampliada do capital. E por esta
razdo que, a nosso ver, no campo dos estudos de comunicagao, ainda nao
surgiram alternativas satisfatdrias a tese central do pensamento frankfur-
tiano, a saber, uma critica implacavel a subordinacio da produgao cultural

2 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 60.
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(ou simbélica) a 16gica da mercadoria.’ Pode-se perfeitamente discordar
das consideragdes estéticas de Adorno, de seu “aristocratismo”, de seu
pessimismo, o que for, mas é um grave equivoco passar ao largo de sua
principal contribui¢do tedrica para o campo da comunicagdo: a critica a
mercantilizagdo da cultura.

Esta critica, contudo, sozinha, ndo da conta das diversas formas de re-
sisténcia das audiéncias — menos ou mais conscientes — a dominacao do
capital, que ocorrem no momento da recep¢do — ou da “decodificacdo”
(Hall). Essas resisténcias, por sua vez, no que elas possuem de politica-
mente relevante, sdo a expressdo, direta ou indireta, da luta de classes,
assim como a auséncia de uma reflexdo mais acurada a seu respeito por
parte de Adorno, Horkheimer, Marcuse ou Habermas relaciona-se com
sua ilusdo a respeito da “integracdo da classe operdria”.

E neste sentido que a contribuicdo dos Estudos Culturais € bem vinda ao
campo da Comunicag¢do, conforme veremos agora, buscando igualmente
identificar os seus limites.

11.1 Estudos Culturais na Sociedade do Espetaculo

Em comunicagdo, outrora, investigava-se de que forma e até que ponto os
meios de comunica¢do de massa influenciavam as pessoas; hoje se discute
de que forma e até que ponto essa influéncia dos meios de comunicagao
¢ mediada por fatores culturais de matriz nao mididtica, fatores estes que
favorecem leituras diferenciadas de um mesmo discurso, abalando assim
as velhas teses sobre o poder manipulador uniformizante da industria cul-
tural em escala massiva.

Essa mudanga, promovida pelos Estudos Culturais, foi importante, no
sentido de equilibrar os exageros daqueles que, a esquerda e a direita,
viam nos meios de comunicagdo um poder independente e total, prati-
camente negando inteligéncia as massas.* Seu coroldrio é a nocio de
recep¢do ativa.

Em um merecido reconhecimento a contribuicao de Gramsci e de Bakhtin
para o marxismo, incluindo a incorporacio de seu pensamento pelo que

3

Alids, ndo se pode compreender adequadamente a extensdo da critica dos tedricos de

Frankfurt a mercantilizagdo da cultura sem um conhecimento adequado da critica marxiana
ao fetichismo da mercadoria.
4 Cf. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados.
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de melhor se produziu no campo dos estudos culturais, é oportuno lem-
brar aqui uma carta de Engels, que nos deixou uma indicagdo reveladora
sobre uma deficiéncia que ele reconhecia em sua obra e na de Marx, obra,
como sabemos, em boa parte comum. E precisamente esta deficiéncia
que Gramsci, Bakhtin e, posteriormente, os Estudos culturais tentaram
resolver.

Engels disse que faltou que ele e Marx definissem a forma como se dava
a passagem do econdmico para o ideoldgico, por terem se limitado a de-
screver o contetido do processo global:

Nos todos colocamos inicialmente — e tinhamos de fazé-
lo — a énfase principal, antes de mais nada, em derivar dos
fatos econdmicos bdsicos as concepgdes politicas, juridicas
e demais concepcdes ideoldgicas, bem como os atos media-
dos através delas. Com isso negligenciamos o lado formal em
fun¢do do contetdido: o modo e a maneira como essas con-
cepgdes etc. surgem. Isso deu aos adversarios um belo pre-
texto para erros e deformacdes [...]°

Hoje, definir a centralidade das ITCs, articulada aos demais fatores que
determinam a forma desta passagem, isto €, a estrutura de suas mediagdes,
bem como, partindo do simbdlico, o sentido oposto e, enfim, sua dialética,

€ o que cumpre fazer em uma perspectiva marxista, ou materialista-dialética,
da comunicacgdo, pois, como ensina Kosik:

5 Na seqiiéncia, Engels esclarece um mal entendido recorrente e defende um ponto de vista
metodoldgico importante: “Relacionada com isso existe uma estipida concepg¢ao dos ide6logos:
j4 que negamos um desenvolvimento histérico independente as diversas esferas ideoldgicas que
desempenham um papel na histéria, negarfamos também qualquer eficdcia historia delas. Aqui
estd subjacente a concepgdo vulgar, ndo-dialética, de causa e efeito como pdlos opostos de modo
rigido, com o esquecimento absoluto da interacdio. Esses Senhores esquecem com freqiiéncia e
quase deliberadamente que um elemento histérico, uma vez posto no mundo através de outras
causas, econdomicas no final das contas, agora também reage sobre a sua circunstancia e pode
retroagir até mesmo sobre as suas proprias causas.” ENGELS, apud FERNANDES, Carta a F.
Mehring, de Londres, em 14 de julho de 1893. In: FERNANDES, Florestan (org.). Marx-
Engels, pp. 465-466. Sobre a hipétese de um desenvolvimento auténomo das idéias, Mészéros,
na mesma linha de raciocinio de Engels, a refuta categoricamente: “[...] as vdrias ideologias
e formas de consciéncia a elas correspondentes ndo possuem historia prépria, ndo t€m uma
dindmica independente de desenvolvimento, devendo ser entendidas como ligadas do modo
mais intimo com os processos de desenvolvimento da vida material dos individuos reais.” Cf.
MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 110.
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A dialética materialista como método de explicitagdo cien-
tifica da realidade humano-social ndo significa [...] emparel-
hamento dos fendmenos de cultura aos equivalentes econémi-
cos [...], nem reduc@o da cultura a fator econdmico. A dialética
ndo é o método da reducdo: é o método da reproducdo es-
piritual e intelectual da realidade, é o método do desenvolvi-
mento e da explicitacdo dos fendmenos culturais partindo da
atividade pratica objetiva do homem histérico.®

Assim, dado o atual momento de desenvolvimento desta pesquisa, o ob-
jeto geral’ de uma ciéncia marxista da Comunicacio poderia ser for-
mulado nos seguintes termos: o papel das ITCs na dialética das me-
diagoes entre base e superestrutura nas sociedades de classe contem-
pordneas, mediagdes estas que t€ém na economia, até segunda ordem (or-
dem histérica), seu iibergreifendes-Moment.?

Essa perspectiva nos afasta um pouco dos Estudos Culturais, embora haja
pontos de convergéncia entre ambas as abordagens. Em nosso caso, as
diversas formas como se opera a influéncia culturalmente mediada das
ITCs sobre as pessoas ndo € o problema em si, mas o modo e o grau com
que essa influéncia colabora ou ndo para a subordinacdo das pessoas ao
capital. E o que ndo se pode perder de vista, assim como a possibilidade,
em termos positivos, de um outro uso dos meios.

Sob este prisma, o estudo das formas como as pessoas “ressignificam”
os discursos mididticos permanece valido na medida em que produz da-

¢ Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 39.

7 Martino distingue o objeto de uma determinada pesquisa do objeto geral de uma disciplina
ou ciéncia nos seguintes termos: “O objeto de um certo trabalho de investigag@o € [...] a matéria
intelectual que ele manipula e que s6 aparece nas elaboracdes tedricas pelas quais os fendmenos
se apresentam a investigacdo cientifica [...] Por sua vez, o objeto de uma disciplina deve ser
compreendido como o ponto de vista mais geral, responsavel pelo recorte e pela abordagem por
meio da qual o fendmeno se apresenta ao trabalho de teorizagdo. Ele funciona simultaneamente
como um pano de fundo de onde se destacam as teorias e como principio de diferenca e de
unidade do campo.” MARTINO, Luiz C. As Epistemologias contemporaneas e o lugar da
comunicacdo. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.) Epistemologia da Comunicacdo, p.
87.

8 Como visto, momento de importancia fundamental, momento em tltima instancia pre-
dominante, mas ndo unico, ndo imune a influéncias freqiientemente fortes e eventualmente
decisivas de fatores de outra ordem — cultural, politica, juridica etc. E a énfase na economia
como o iibergreifendes-Moment do processo que diferencia a posi¢do aqui defendida daquela
apresentada por Martin-Barbero em “Dos Meios as Media¢des”, obra que, no que pese uma
moderagdo politica a nosso ver excessiva, aliada a um excesso de culturalismo, € sob outros
aspectos, sobretudo aqueles histdricos, bastante interessante.
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dos relevantes para que se compreenda concretamente como se déd a re-
cepgdo dos meios em estratos definidos da populagdo. Porém, ao se deixar
de lado a andlise critica do contetddo ideoldgico desses discursos, que é
dindmico, escorregadio, cheio de sutilezas e nio se deixa capturar tdo
facilmente, e ao se “antropologizar” em demasia 0 consumo — como se no
momento em que nos damos conta do fato de as mercadorias exercerem
a fungio de “indexadores simbélicos”,” elas por um passe de mégica
deixassem de ser “codgulos de trabalho” (Marx) —, corre-se o risco de
se camuflar as graves conseqiiéncias da mercantilizagio da cultura, com
destaque para o fato de as ITCs serem fundamentalmente conservadoras,
muitas vezes reaciondrias — com freqii€ncia, onde menos se espera.

Isso pode ser facilmente demonstrado: seja no jornalismo, na publicidade,
na dramaturgia ou nas demais formas de distracdo, os problemas catastré-
ficos da realidade social jamais sdo apresentados como estruturais, como
expressoes necessdrias do capital, mas sempre como algo remedidvel sem
que se altere substancialmente nada no que diz respeito a subsun¢do do
trabalho ao capital'® e dos valores de uso aos valores de troca. Assim,
por exemplo, podemos nos deparar, em uma telenovela, em uma matéria
jornalistica etc., com a dramatizacdo ou a informacdo referente a um em-
presario mau cardter ou a um saldrio ruim, mas o problema permanece
sempre no nivel do adjetivo, do predicado, jamais nos préprios substan-
tivos “empresdrio” e “saldrio”, que expressam por si sés uma relacio de
exploracdo.

A realidade “normal” das relacdes capital / trabalho, deste modo, é ap-
resentada como efetivamente normal, como nao-problematica em termos
estruturais, ou seja, € re-legitimada, desta vez no plano do imagindrio,
no jornalismo, na publicidade etc. Temos entdo que as relagdes soci-

? Ver ROCHA, Everardo e BARROS, Carla. Cultura, mercado e bens simbélicos: notas para
uma interpretacdo antropoldgica do consumo. In: TRAVANCAS, Isabel e FARIAS, Patricia
(orgs.) Antropologia e comunicacio, pp. 181-208.

10 Cabe aqui esclarecer, de modo sumdrio, duas no¢des muito importantes no pensamento de
Marx, a subsuncio formal e a subsungdo real do trabalho ao capital. A subsungdo formal refere-
se ao processo histérico de alienagdo (no sentido juridico de expropriagdo, que € o utilizado por
Marx) do produtor dos meios de produgdo (instrumentos de trabalho — ferramentas e maquinas
— e objetos de trabalho — matérias primas) e da obra produzida, que ocorreu nos primérdios da
revolucdo industrial, em funcdo da divisdo social (vertical, hierdrquica) do trabalho, possibili-
tada pela acumulag@o primitiva de capital nas maos da burguesia emergente. Ja subsungdo real
diz respeito a desqualificagdo das habilidades criativas do trabalhador como conseqiiéncia da di-
visdo técnica (horizontal) do trabalho. Ambas sdo condi¢des necessdrias para que se estabeleca
o fetichismo da mercadoria Cf. MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados
do processo de produgdo imediata, da pag. 72 em diante.
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ais sob o capital, o trabalho assalariado, a empresa privada, o Estado, o
“mercado”, os precos, o dinheiro e todo o resto, além de sua legitimagao
primdria no direito burgués, recebem por assim dizer um reforco na esfera
do imagindrio espetacular: empresas, empresarios, empregos, saldrios,
precos etc. ndo sao somente reais na vivéncia ordindria do dia a dia, mas
hiper-reais em sua existéncia espetacular, na tele ou cinedramaturgia, no
“secondlife”, na publicidade.

Fazendo uso das categorias de Peirce, isso ocorre tanto no registro do
discurso verbal/simbélico quanto do imagético/iconico, e € neste ltimo,
conforme sustenta Stuart Hall em outros termos,!! que o aspecto ide-
olégico reaciondrio da semiose se mostra mais insidioso, dado o efeito
de naturalidade derivado da aparéncia de realismo que o signo iconico
pode provocar em um grau, em geral, superior ao do discurso verbal.

E por essas razdes que uma leitura excessivamente culturalista da re-
cep¢do mididtica torna-se problemética. Pois se é verdade que “o trabal-
hador néo se produz a si préprio, [...] produz um poder independente”, '
a recepg¢do mididtica é, a despeito de seu cardter ativo e altamente medi-
ado, a forma como “o sucesso desta producio, a sua abundancia, regressa
ao produtor como abunddncia da despossessdo”, '3 é o processo medi-
ante o qual “as préprias forcas que nos escaparam mostram-se-nos em

todo o seu poderio.” 14

Em termos menos abstratos, € a parte da mais-valia investida em publici-
dade e a parte do saldrio investido no consumo ordindrio que sustentam
o luxo extraordindrio das imagens e sons que o trabalhador pode con-
sumir semioticamente, com os olhos e os ouvidos, mas nio com o resto
do corpo: sdo as trabalhadoras pobres que pagam pela beleza do vestido
de luxo, da maquiagem cara e até da forma fisica da modelo que elas
admiram (ou desprezam, aqui tanto faz) “de graca”. Pagam duplamente:
ao produzirem o vestido de luxo e a mais-valia que custeia sua publici-
dade, no caso das costureiras, e ao consumirem os produtos baratos de
massa, no caso das costureiras e dos demais trabalhadores, permitindo
que a mais-valia gerada nas unidades produtivas dos produtos baratos
de massa se realize em sua forma monetéria, de modo que as donas ou

' Cf. HAAL, Stuart. Codificagio/Decodificacio. In: SOVIK, Liv (org.). Da Didspora,, pp.
392-3. Adiante, esse tépico serd examinado mais extensamente.

2 DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo, tese 31. Documento eletronico:
http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/. Acesso em: jun. 2005.

13 Idem, ibidem.

4 Idem, ibidem.
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acionistas dessas fabricas, ou as esposas ou filhas ou amantes dos donos,
comprem os vestidos de luxo anunciados, assegurando por sua vez a
realizacdo monetdria da mais-valia produzida pelas costureiras, que ird
custear a publicidade do vestido...

Ou seja, ainda que os produtos sejam “indexadores simbélicos”, ndo deixam
por isso de ser “codgulos de trabalho” (Marx) — e este €, por assim dizer,
seu iibergreifendes-Moment. Quanto a espetacularizacdo desses produtos,
esta tem por objetivo primdrio, além de acelerar a circulacdo do capital,
esconder este fato. Nos termos de Debord:

O espetéculo [...] é a0 mesmo tempo o resultado e o pro-
jeto do modo de produgdo existente. Ele ndo é um suplemento
ao mundo real, a sua decoragdo readicionada. E o coragio
da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares, informacdo ou propaganda, publicidade ou con-
sumo direto de divertimentos, o espetdculo constitui o mod-
elo presente da vida socialmente dominante. Ele € a afirmacdo
onipresente da escolha jd feita na produgdo, e o seu coroldrio o
consumo. Forma e conteddo do espeticulo sdo identicamente
a justificacdo total das condi¢des e dos fins do sistema exis-
tente. O espetdculo € também a presenca permanente desta
justifica¢do, enquanto ocupagdo da parte principal do tempo
vivido fora da producio moderna.'>

Se isso estiver correto, enquanto a cultura mediada pelas ITCs, assuma a
forma que assumir, permanecer subordinada ao capital, é necessdrio insi-
stir na perspectiva de uma critica da economia politica da comunicagdo.
Por isso, todo e qualquer recepcionismo, ainda que marxista, ainda que
levante dados de cunho etnografico relevantes, permanece no terreno dos
efeitos derivados da l6gica dominante do “sujeito automdtico” — e, até
segunda ordem, totalizante —, o capital.

Nunca é demais lembrar: o marxismo ou € critica radical ao capitalismo e
préxis para além do capital, ou é uma teoria emasculada. E o préprio Stu-
art Hall, ilustre representante marxista da “Nova Esquerda” e dos Estudos
Culturais, buscando demonstrar as complexas e assimétricas relacdes en-
tre cultura popular e classes sociais, quem afirma isso:

15 Idem ibidem, tese no. 6.
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A cultura popular € um dos locais onde a luta a favor ou
contra a cultura dos poderosos é engajada; € também o prémio
a ser conquistado ou perdido nessa luta. E a arena do con-
sentimento e da resisténcia. Nao ¢ a esfera onde o socialismo
ou uma cultura socialista — j4 formada — pode simplesmente
ser “expressa”. Mas € um dos locais onde o socialismo pode
ser constituido. E por isso que a cultura popular importa. No
mais, para falar a verdade, eu ndo ligo a minima para ela.'®

Gramsci, cuja influéncia nos Estudos Culturais é notéria,'” gracas sobre-
tudo a sua acurada percep¢ao da complexidade da relacdo classe / cultura
e as importantes pistas metodoldgicas que deixou no sentido de se estu-
dar as culturas populares, Gramsci, € bom lembrar, além de ter sido um
“tedrico da cultura”, foi um lider revoluciondrio. E como néo se pode falar
de marxismo, inclusive em uma linha gramsciana, desconsiderando seu
carater revoluciondrio, sob o risco de aburguesa-lo, isto €, de esteriliza-lo
enquanto praxis emancipatdria, ndo podemos deixar de lado, no campo
da comunicacdo, a critica da economia politica.

Esse lembrete é necessdrio, se a tendéncia que Silas de Paula identificou ja
ha dez anos permanecer influente: “a abordagem neogramsciana foi [...]
redirecionada para o que se tornou uma concep¢ao acritica do consumo
cultural [...] exemplificada pelo viés da audiéncia ativa, que, apesar das
evidentes vantagens, negligencia os aspectos econdmicos, tecnoldgicos e
politicos da cultura televisual.'®

Lopes dizia, na mesma época, mais ou menos 0 mesmo, em forma de
alerta:

A fim de que os estudos da linha gramsciana em Comu-
nicacido ndo se esgotem em mais uma “onda” ou “moda” é
necessario apontar os riscos de alguns erros trazidos pela poli-
tizagdo da investigacdo em que este linha necessariamente re-

1 HALL, Stuart. Notas para uma desconstrucio do popular. In: SOVIK, Liv (org.). Da Dias-
pora, p. 262. Vale frisar que, neste artigo, Hall ndo discute a cultura popular em termos de juizo
estético. Ou seja, esse “eu ndo ligo a minima para ela” ndo € uma consideracao estética, mas
uma afirmagdo de carater metodolégico sobre a importancia de se estudar o popular, no espectro
do marxismo, estar relacionada necessariamente ao objetivo da constru¢io do socialismo.

17 Ver Hall, Da Diaspora, diversos artigos; ver também Lopes, Pesquisa em Comunicacio,
subcapitulo A Perspectiva gramsciana, pp. 63-70.

'8 SILAS DE PAULA. Estudos Culturais e Receptor Ativo. In: RUBIM, Anténio Albino
canelas et al. (orgs.) Producio e Recepc¢ao dos Sentidos Midiaticos, pp. 131-2.
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dunda. Em primeiro lugar esté o risco de se privilegiar exclusi-
vamente os modos de reelaboracao/resisténcia/refuncionalizagio
dos contetidos culturais pelas classes subalternas, outorgando
escassa importancia teérica aos modos de presenca das ideolo-
gias dominantes nos contetidos e praticas dessas classes.!”

Como exemplo desses “riscos”’, tomemos a seguinte passagem de um
grande expoente dos estudos-culturais latino-americanos: “[...] neles [os
meios de comunicagdo] ndo apenas se reproduzem ideologias, mas tam-
bém se faz e refaz a cultura das maiorias, ndo somente se comercializam
formatos, mas recriam-se as narrativas nas quais se entrelaca o imagindrio
mercantil com a meméria coletiva.” 2

Quando o autor nos diz isto dos meios de comunicagdo, a elegincia do
texto e a provavelmente sincera indignacdo de Martin-Barbero com as
mazelas sociais da América Latina nao suprimem o fato deste “entre-
lagamento”, predominantemente favordvel ao capital, ndo ser a0 menos
apontado como tal, muito menos denunciado como algo escandaloso.?!

Na realidade, o papel exercido pelas ITCs enquanto elemento socializador
ou mediador hegemdnico de parte do repertério simbdlico existente mis-
tura o repertorio das diversas classes de acordo com o interesse daquelas
mais favorecidas. E este, quase sempre, o vetor mais forte.

Stuart Hall sabe bem disto, e por isso afirma: “h4 uma luta continua e
necessariamente irregular e desigual, por parte da cultura dominante, no
sentido de desorganizar e reorganizar constantemente a cultura popular
[...1” 22 A cultura dominante consegue fazer isto porque as industrias cul-
turais, concentradas em poucas maos, “tém de fato o poder de retrabal-
har e remodelar constantemente aquilo que representam; e, pela repeticao
e selecdo, impor e implantar tais definicdes de nés mesmos de forma a
ajustd-las mais facilmente as descri¢cdes da cultura dominante ou prefer-
encial.” 2* E verdade que “essas defini¢des ndo tém o poder de encampar

19 LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicacio, p. 70, nota 36.

2 MARTIN-BARBERO, Jesus. Globalizagio comunicacional e transformacio cultural. In:
MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunicacio, p. 63.

2! Embora ndo deva ser descartada a hipétese de, em alguns casos, o imaginario mercantil,
diante de certas memorias populares de tipo marcadamente obscurantista, xenéfobo, racista,
sexista, homofébico, anti-semita etc., poder mediar o que Marx chamava de “missdo civiliza-
téria” do capital. Nao parece, contudo, que Martin-Barbero esteja se referindo a isso.

22 Hall, op. cit., pp. 254-5.

* Idem, ibidem.
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nossas mentes [...] Contudo, elas invadem e retrabalham as contradi¢des
internas dos sentimentos e percepgdes das classes dominadas.” 2*

Assim, parafraseando Martin-Barbero, talvez fosse mais realista dizer
que nos meios de comunicacido ndo apenas se faz e refaz a cultura das
maiorias, mas que isto ocorre sob o vetor predominante da reprodugdo
ideoldgica; ndo somente recriam-se as narrativas nas quais se entrelaca
o imagindrio mercantil com a memdria coletiva: esse “entrelagamento”
representa a subordinagdo da “memdria coletiva” ao imagindrio mercan-
til, condicao para a comercializa¢do de formatos etc.

Nao se trata de uma mera inversdo da ordem de importancia dos fatores,
sem maiores conseqiiéncias, mas da énfase metodologicamente necessaria
nos elementos mais problematicos da realidade discutida, que requerem
uma critica e uma transformacdo — sem, contudo, perder de vista a com-
plexidade do processo, que fica clara, bem como a importancia dos estu-
dos de recepg¢do, na seguinte passagem de Baccega:

A recepc¢do € outro tema importante. Entendida como ativi-
dade inerente ao sujeito enunciatario, € ela que nos da pistas do
impacto social que uma campanha publicitdria, por exemplo,
tem nas mentes e coragdes. Através de seu estudo podemos
descobrir quais sdo os processos que resultam do encontro dos
discursos dos meios de comunicacdo apropriados (transitori-
amente) ou incorporados (com permanéncia na cultura) pelos
sujeitos-receptores imersos em suas praticas culturais.?

Isto tem relevancia inclusive para se compreender a configuragcdo atual
da luta de classes, pois, conforme argumenta Bourdieu, “uma classe é
definida tanto [...] pelo seu consumo [...] quanto por sua posi¢do em
meio as relagdes de produgdo (mesmo que seja verdade que as dltimas
governem o primeiro)”. 26

Por outro lado, no dizer de Turner, “[...] o péndulo alcancou o ponto
mais préximo possivel da audiéncia [...]. Talvez seja o momento de se
retornar a uma postura de leitura mais politizada da midia, do seu papel

2* Idem, ibidem.

» BACCEGA, Maria Aparecida. O Impacto da publicidade no campo comunicacio /
educagdo. In cadernos de Pesquisa ESPM, ano 1, n.3, (setembro/outubro 2005). Sdo Paulo:
ESPM, 2005, p. 15.

6 BOURDIEU, Pierre. Distinction. A Social Critique of the Judgement of taste, p. 483.
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de ‘agenda-setter’ ideoldgica e de industria capitalista chave neste mundo
internacionalmente corporatizado.” 2’

Em outras palavras, sem desconsiderar as contribui¢cdes mais importantes
dos Estudos Culturais, talvez seja a hora de se dedicar um pouco mais de
atencdo a economia politica da comunicagdo, cuja critica deve partir, a
nosso ver, de uma reflexao cuidadosa da prépria nogao de economia: sob
o capital, em geral e no projeto socialista.

11.2 A Economia e o gosto

Um bom ponto de partida para uma critica da economia politica da co-
municacdo € a identificagdo do cardter fetichista da producdo de bens
simbélicos quando subsumida ao capital,® producdo esta hoje operada
predominantemente pelas ITCs. O termo fetichismo, aqui, deve ser enten-
dido em sua mais ampla acepg¢ao, a saber, enquanto processo histérico de
subsungdo da cultura ao principio da valorizacdo do valor € a0 mesmo
tempo de reproducdo ideologica, processo funcional duplo que busca —
com considerdvel sucesso — adequar o imagindrio e a sensibilidade co-
letivos as necessidades de reproducdo ampliada do capital, contribuindo
decisivamente na formacao e no estimulo dos gostos, isto €, em sua cap-
tura pelo capital, de modo a assegurar que a massa de mercadorias pro-
duzida, de todos os tipos, circule o mais rdpido possivel e que as pessoas
percebam as relagdes de capital como normais.

E claro que isso ndo se dd apenas mediante a captura do gosto, mas tam-
bém devido a aceleragdo que a informdtica implementou nos processos
produtivos e nos mecanismos de circulacdo de capital financeiro e mer-
cadorias. Isso nos remete a razdo pela qual se optou aqui em utilizar
o termo infotelecomunicacoes ao invés de indistria cultural: para dar
conta tanto desta dltima quanto daquilo que no complexo das comuni-
cacdes contemporineas ndo diz respeito diretamente a subsuncio da cul-
tura ao capital ou a reproducgdo ideoldgica, mas as mediag¢des tecnoldgicas
e empresariais do conjunto das atividades produtivas e improdutivas sob
o comando do capital, para além da industria cultural.

? TURNER, apud Silas de Paula. Estudos Culturais e Receptor Ativo. In: RUBIM, Ant6nio
Albino canelas et al. (orgs.) Producio e Recepcio dos Sentidos Midiaticos. Petrépolis / RJ:
Vozes, 1998, pp. 140.

2 O estudo de formas pregressas de fetichismo foge dos objetivos desta pesquisa.
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Esta abordagem traz implicita uma recusa a positividade da categoria
valor econémico, entendido aqui ndo como um dado neutro, a ser apreen-
dido em sua pretensa materialidade por uma supostamente objetiva cién-
cia econdmica, mas como uma abstra¢ao funcional destrutiva, que consti-
tui o cerne das relagdes sociais regidas pelos imperativos do capital, con-
forme demonstramos pouco acima. Devemos, portanto, evitar o “aban-
dono da critica da economia politica, substituida por uma simples econo-
mia entendida como ciéncia no sentido burgués”, no dizer de Lukécs.?’

O valor, assim, se revela em sua vacuidade substancial, em sua materiali-
dade de sintoma histérico de um dado modo de producao, e ndo como cat-
egoria suprahistérica que somente expressaria determinadas quantidades
de trabalho, nem como um predicado, uma qualidade intrinseca as coisas.
Trata-se antes de um conceito tedrico e de uma nog¢ao pratica do universo
de permuta de mercadorias, conceito e noc¢do resultantes de uma forma
historicamente especifica de extracdo de trabalho excedente enquanto fim
em si mesma. Serve como critério de comensurabilidade para a permuta
de mercadorias, abstraidas as suas propriedades materiais, a despeito de
seu valor de uso e das necessidades humanas,’® e serve para se pensar o

processo, embora nio possua existéncia empirica.’!

Por outro lado, economia, em sentido estrito — abstraido o caréter pre-
dominantemente mercantil que as relacdes econdmicas e a prépria nogao
de economia adquiriram sob o sistema do capital —, significa o oposto
de desperdicio. E o que nos lembra Mészdros, destacando a relevancia
politica decisiva desta no¢do: “o sucesso de qualquer modo de producio,
inclusive o socialista, € inconcebivel sem um sistema de administracdo de

recursos racional e eficiente. O significado essencial do termo “econo-
2 32

P .

mia” é, precisamente, o resumo desta proposi¢do em uma palavra.

» LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 35.

30 Mais uma vez, vale aqui lembrar que a distingiio conceitual de Marx entre valor e preco é
fundamental para que se entenda corretamente sua teoria econdmica. A demanda tem influéncia
direta nos prec¢os, ndo nos valores. Quanto a estes, a demanda s6 os pode influenciar indireta-
mente, por exemplo no caso de um aumento de demanda que estimule o desenvolvimento de
novas tecnologias, as quais aumentam a produtividade daquele ramo produtivo, reduzindo assim
o valor unitdrio de cada produto mediante um acréscimo na extracdo de mais valia relativa.

3! Isso interessa diretamente a uma critica da economia politica da comunicagio sobretudo na
medida em que a escala de socializacdo dos bens simbdlicos, conseqiientemente do repertdrio
de valores e referéncias culturais de uma sociedade, ird depender da propriedade desses bens de
valorizarem valor, acima de quaisquer outros critérios.

32 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 512.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 269

Essa dimensdo politica®® da nogio de economia remete ao carater pro-
priamente humano das atividades econdmicas, ou seja, a idéia de que se
deve fazer o melhor uso possivel dos meios para que se atinja determi-
nado fim. Remete igualmente a discussio dos fins: quais sdo? Quem os
determinou? A que gostos atendem?

E ai que se revela a diferenca essencial entre a economia burguesa e o pro-
jeto de uma economia verdadeiramente socialista: na primeira, os setores
administrativos do sistema tratam coisas e pessoas indiscriminadamente,
do modo mais eficiente possivel, 3 visando a valorizacio do valor, re-
stando a satisfacdo dos gostos restrita ao consumo e dependente do obje-
tivo econdmico fetichista visado; no segundo, as pessoas devem adminis-
trar as coisas € a si mesmas distintamente, de modo eficiente, autbnomo e
colaborativo, visando a satisfacdo dos gostos, no consumo, ¢ ébvio, mas
também na produgdo, tanto quanto possivel.

Numa acepg¢do mais dilatada, economia refere-se ao conjunto dos proces-
sos de producio, circulagio e consumo de bens, ou seja, de coisas tteis.
Esse processo ocorre, como ndo poderia deixar de ser, em algum ter-
ritério, fisico ou virtual, cujos contornos vao da cidade ao planeta. Trata-
se porém, como ja sabiam os cldssicos, de contornos ndo s6 geografi-
C0s, mas polt’ticos.35 A economia €, assim, necessariamente economia
politica. A exclusdo do segundo termo da expressdo, que atribui uma au-
tonomia fantasmadtica aos processos econdmicos, ¢ simplesmente um ab-
surdo, ainda que sob a justificativa (duvidosa) de um “recorte metodoldgico”,
e mesmo sabendo que 0s processos econdmicos se tornaram praticamente
auténomos sob o capital.

E por Marx saber muito bem que os processos econdmicos tanto deter-
minam quanto sdo determinados por processos extra-econdmicos, com
os quais se articulam dialeticamente, que Lukacs lhe dirige os seguintes
elogios: “[...] por mais audaciosas que sejam as abstracdes que ele desen-
volve nesse campo, [...] permanece sempre presente e ativa — nos prob-
lemas tedricos abstratos — a vivificante intera¢do entre economia propri-

33 “politica”, aqui, no sentido empregado por Aristételes em Etica a Nicémaco, como visto
no segundo capitulo desta pesquisa.

3* “Eficiéncia” que contraditoriamente resulta, cada vez mais, em desperdicio, ndo sé de
gente, mas até de coisas. Em sua andlise critica desta tendéncia alarmante, Mészaros desen-
volveu o conceito de “taxa de utilizagdo decrescente”. Ver MESZAROS, Istvan. Para além do
capital, pp. 634-700.

35 Aqui, “politica” congrega as nogdes de unidade territorial e administrativa.
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amente dita e realidade extra-econdmica no quadro da totalidade do ser
social.” 3

Em nosso caso, enfatizar a relevincia de momentos extra-econdmico em
interacdo com a economia, com destaque para o momento politico, ou
melhor, para o cardter imperativamente politico da economia, significa
assumir um posicionamento metodolégico que pde em primeiro plano o
fato de a economia compor um conjunto de atividades concretas, mais
ou menos conscientemente orientadas®’ a partir de opcdes politicas de
pessoas reais, o que por sua vez implica em levar em conta o conteido
classista do objeto da anélise econdmica. Isso é fundamental para nds,
na medida em que a questdo do controle politico das atividades econdmi-
cas traz ao centro do debate o gosto e a comunicacio, em sua atualidade
conservadora e em sua poténcia revoluciondria — poténcia concreta, pois
embora o controle consciente do conjunto das atividades econdmicas, sob
quaisquer circunstancias atualmente concebiveis, talvez sé possa ser par-
cial, isso ndo significa que estejamos eternamente condenados aos imper-
ativos cadticos da economia capitalista, jd que esta carrega em si desde
o inicio as contradi¢des que permitiram que fosse concebida a sua super-
acdo efetiva. A este propdsito, propde Mészdros:

O ethos positivo da nova sociedade apenas poderia ser en-
contrado na auto-atividade emancipada dos seus membros e
nos complexos institucionais e instrumentais correspondentes
que respondem de forma flexivel as necessidades dos indivi-
duos sociais, em vez de os opor por meio de sua propria —
predeterminada — inércia material. Apenas em tal moldura in-
stitucional e instrumental pode-se levar a sério a categoria da
totalizag@o coletiva consciente — isto é: a complexa harmo-
nizacdo cooperativa — dos objetivos livremente escolhidos dos
individuos sociais, em agudo contraste com o sistema regido

36 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 43. Para Lukécs, essa articulagdo possibilita a compreensdo de aspectos da propria
economia e da realidade extra-econdmica que, de outro modo, permaneceriam incompreen-
siveis.

37 A orientacio dessas atividades é “mais ou menos conscientemente orientada” porque a
complexidade das inter-relacdes entre as diversas atividades e agentes econdomicos, sobretudo
se considerarmos o carater cadtico da economia capitalista globalizada, torna a possibilidade de
um controle plenamente consciente (por quem?) uma impossibilidade pratica, como alids foi
tragicamente demonstrado pelas malfadadas experiéncias do chamado “socialismo realmente
existente”, o qual nem chegou perto de arranhar o niicleo duro do sistema: o fetiche do valor.
Isto foi demonstrado de forma magistral por Kurz (1993) e Mészaros (2002).
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pela ‘mao invisivel’ do mercado, pois este Ultimo se caracter-
iza pela absoluta totalizacdo inconsciente que faz com que os
objetivos proprios do capital prevalecam por trds do individuos
particulares [...].38

Temos insistido que todos os esforcos direcionados no sentido da im-
plementacdo de uma ordem econémica mais humana, isto é, consciente-
mente orientada, na medida técnica possivel, pelo conjunto dos agentes
econdmicos, em nome da satisfacdo dos gostos de todos e ndo da val-
orizagdo do valor, requer desde o principio do seu empreendimento uma
critica radical da economia politica, capaz de desmistificar seus pressu-
postos, categorias e orientacdo classista. A razdo desta insisténcia é que,
como € sabido, a prépria economia politica é uma ciéncia que se desen-
volveu em grande parte como discurso ideolégico apologético da burgue-
sia em seu momento de conquista da hegemonia social. Perder isto de
vista é perder-se no emaranhado dos efeitos da economia capitalista sem
atingir suas causas, € ndo atingir o ponto de vista da totalidade, ou seja,
¢ ndo enxergar a dindmica estrutural que a sustenta, cuja forca motriz é o
principio cego da valorizagao do valor, o que dificulta a busca dos camin-
hos tedricos e préticos para supera-la.

Por tudo isso, e ndo por uma questdo meramente retérica ou ideoldgica,
deve-se ter o cuidado de distinguir o cardter positivo (embora pretensa-
mente neutro) da economia politica enquanto ciéncia burguesa, da nega-
tividade da critica da economia politica fundada por Marx, a qual impde
ao estudo da economia o elemento histdrico e revoluciondrio. Quero crer
que o mesmo cuidado € bem vindo no universo dos estudos em economia
politica da comunicagdo, ainda mais se considerarmos que uma instru-
mentaliza¢do dos dispositivos das ITCs € condicdo necessaria para a vi-
abilizacdo do controle consciente do conjunto das atividades econOmicas
pelos produtores associados.

Nesse ponto, Robert Kurz se mostra de acordo conosco:

[...] o que até agora foi forma inconsciente da sociabili-
dade tera de ser extinto e substituido pela comunicacdo direta
entre os homens, numa forma muito mais organizada e ligada
emrede. A “forma” inconscientemente reguladora sera substi-
tuida pela “acdo comunicativa” (Habermas) dos homens, que

38 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 453-4.
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refletirdo conscientemente sua propria sociabilidade e as suas
acdes sociais, organizando-as com base nisso.>’

Essa passagem de Kurz pode servir como uma boa defini¢cdo do obje-
tivo geral positivo de uma critica da economia politica da comunicagao,
enquanto o conjunto das atividades de produgdo, circulagcdo e consumo
de bens simbdlicos, tal qual se dd na realidade, constitui o objeto desta
critica, sendo que o momento econdmico € o que diz respeito aos meios
e o politico, aos fins — embora, em uma realidade invertida, seja o oposto
que ocorra.

Recapitulando, na trilha aberta por Marx, é na articulac@o entre as cat-
egorias forcas produtivas e relagcdes de producdo, que compde a nogao
mais geral de modo de producdo, que esta contido o vinculo dindmico e
por assim dizer visceral entre economia e politica. E a partir da anélise
deste vinculo que se desenvolve a critica da economia politica de Marx,
a qual situa no fetiche do valor tanto a fonte de sua coesdo sob o regime
do capital quanto da dissolugdo potencial deste regime. Essa dissolugio,
porém, ndo se dard sozinha na economia, sendo necessdrias intervengdes
no campo da politica para “aliviar as dores do parto’” da mudanca histérica,
conforme a conhecida passagem do prefacio do Capital.

A comunicagdo — conjunto de dispositivos técnicos e campo de batalha
ideoldgico — deve ser um dos objetos dessas intervengdes € a0 mesmo
tempo um dos agentes interventores. O gosto, por sua vez, deve ser pen-
sado neste contexto também como objeto dessas intervengdes, no sentido
de que as pessoas tomem gosto por elas, mas também como a sua razio de
ser, ja que o objetivo maior das préprias intervengdes consiste, em dltima
andlise, na satisfacdo do gosto de todos os que ndo obstarem a satisfagdo
do gosto de todos.

11.3 Necessidade e consumo (ou a jibéia)

Iremos agora discutir um outro tépico bastante atual e, a nosso ver, polémico
nos estudos de comunicacio, a questdo do consumo. O que é o consumo
humano?*® Primariamente, e em termos mais gerais, é o ato de o ser hu-

% KURZ, Robert. Dominacdo Sem Sujeito. Documento eletrdnico:
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz86.htm. Acesso em: mai. 2005.

40 Nio nos referimos aqui ao consumo produtivo fabril, quando matérias primas, energia e
trabalho s@o consumidos na produgio de mercadorias.
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mano suprir alguma caréncia ou necessidade,*! incorporando a si algo
que lhe era exterior. Essa incorporacdo pode se dar na esfera estrita-
mente material — o consumo involuntdrio de oxigénio, por exemplo, de
carga simbdlica zero; em uma esfera material e simbdlica — consumo de
algo de algum modo carregado de pregnancia simbdlica, mas cuja razdo
de ser pertence a ordem das necessidades materiais: um sanduiche Big
Bob, quando a fome e nio a sociabilidade predomina no ato do consumo;
simbdlica e material — consumo de algo cuja corporeidade possua em
si mesma um valor de uso, apesar de seu consumo ser orientado pre-
dominantemente por seu cardter simbodlico: caviar / luxo; estritamente
simbdlica — consumo de algo cujo valor de uso pertenca exclusivamente a
ordem simbélica, mas que possua algum residuo corpéreo: livro, cd etc.*?

Em um sentido econdmico, em termos estritamente capitalistas, o con-
sumo estd relacionado a operacdo de compra de um determinado servigo
ou produto — em todos os casos, estd relacionado a apropriacdo e ao uso,
que devem atender alguma caréncia ou necessidade humana.*?

Marcuse, partindo do reconhecimento de cariter socio-histérico dessas
necessidades, propde uma distin¢io entre as verdadeiras e as falsas:

“Falsas” sdo aquelas superimpostas ao individuo por inter-
esses sociais particulares ao reprimi-lo: as necessidades que
perpetuam a labuta, a agressividade, a miséria e a injustiga.
Sua satisfacdo pode ser assaz agraddvel ao individuo, mas a
felicidade deste ndo € uma condi¢do que tem de ser mantida
e protegida caso sirva para coibir o desenvolvimento da ap-
tiddo (dele e de outros) para reconhecer a moléstia do todo e
aproveitar as oportunidades de cura. Entdo, o resultado é eu-
foria na infelicidade. A maioria das necessidades comuns de
descansar, distrair-se, comportar-se e consumir de acordo com

41 Para uma maior clareza na exposicio, iremos agora abstrair da nogdo de gosto enquanto
conceito que articula a no¢do de necessidade bioldgica e desejo socialmente mediado. Partire-
mos, assim, da necessidade para retomamos adiante o gosto, mas desta vez tendo agregado a
sua significagcdo novos elementos.

42 Essa classificagdo pode ser lida como um desdobramento, no plano do consumo, da dis-
tingdo efetuada na Introducdo da presente pesquisa, entre bens materiais e simboélicos.

* Nio confundir a nogdo de “uso” com um utilitarismo mais rasteiro. Ao afirmarmos que
o consumo supre alguma necessidade ou caréncia, incluimos af a necessidade humana de que
as coisas facam algum sentido, e o préprio ato do consumo € co-responsdvel, junto a outros
fatores, pela producdo de sentido. Por exemplo, ler (“consumir”) um livro € sempre, em algum
grau, interpretéd-lo, julgd-lo, fazer associacdes, tecer consideragdes etc.
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os antncios, amar e odiar o que os outros amam e odeiam,
pertence a essa categoria de falsas necessidades.**

Debord apresenta o problema em termos parecidos:

Sem duvida, a pseudonecessidade imposta no consumo mod-
erno nio pode ser oposta a nenhuma necessidade ou desejo
auténtico, que nio seja, ele proprio, modelado pela sociedade
e sua histéria. Mas a mercadoria abundante estd 14 como a
ruptura absoluta de um desenvolvimento organico das neces-
sidades sociais. A sua acumula¢do mecanica liberta um artifi-
cial ilimitado, perante o qual o desejo vivo fica desarmado. A
poténcia cumulativa de um artificial independente conduz, em
toda parte, a falsificacdo da vida social »

Se substituirmos o termo falsificagdo por fetichizagdo, talvez possamos
abrir um novo horizonte tedrico para o debate, ou melhor, resgatar uma
perspectiva critica extremamente vigorosa e equivocadamente tida por su-
perada. Qual a diferenca? E que a fetichizagio da vida social ndo diz
respeito a uma falsificacdo qualquer, mas a uma forma especifica, contin-
gente e funcional de falsificacio, necessdria a sobrevida do sistema.

Afinal, se as pessoas s6 podem consumir de acordo com o dinheiro que
possuem (cuja origem, para a maioria, é o saldrio)*® e com seu repertério
simbdlico, e se este € por sua vez estruturado pela sua cultura (entendida
aqui como conjunto de cédigos indexadores do mundo, de que as pessoas
dispdem e sdo herdeiras e reprodutoras, resultado de sua formacgdo e do
espaco social que ocupam), na medida em que essa cultura é em grande
parte alimentada, ou retroalimentada, pelas ITCs, estas acabam determi-
nando em grande parte o préprio consumo, na medida em que atuam
reorganizando de acordo com seus préprios fins politicos e contdbeis o
conjunto dos demais elementos que compdem a cultura dos sujeitos (haja
a recepg¢do ativa que houver), sujeitos estes que ocupam uma posicao de

“ MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional, p.

26.

4 DEBORD, Guy. A sociedade do espeticulo, tese 68. Documento eletrénico. Acesso em:
julho de 2003. http://www.terravista.pt/IlhadoMel/1540/

4 Eis uma defini¢io do saldrio em sua esséncia sécio-material: “[...] o saldrio é apenas uma
parte do produto constantemente criado pelo operdrio, a parte que se transforma em meios de
subsisténcia e portanto em meios para a conservagio e o aumento da capacidade de trabalho
necessdrio ao capital para a sua autovalorizagdo, para o seu processo vital”. Cf. MARX, Karl.
Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de producdo imediata, p. 135.
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classe, isto é, uma posicdo concreta em meio as relagdes de produgdo —
uma posi¢do econdmica, portanto, e € esta, em ultima instancia, que de-
termina a fatia que lhes cabe do capital econdmico e simbdlico global
disponivel, e, conseqiientemente, seu gosto e seu consumo. Na formu-
lagdo sintética de Bourdieu: “Se tudo leva a crer na existéncia de uma
relacdo direta entre rendimento e consumo, € porque o gosto é sempre o

produto de condi¢des econdmicas idénticas aquelas nas quais ele atua”.
47

Ora, se o vetor que norteia a produgdo das ITCs é a acumulagdo de cap-
ital e a manuten¢do da hegemonia politica de determinados setores da
classe dominante, é necessariamente isto que todos temos que engolir sob
a forma de espetdculo.

Quanto a problemdtica especifica das préticas de resisténcia “populares”,
vejamos uma perspicaz ponderacdo de Jameson:

Toda politica cultural se confronta necessariamente com
uma alternancia retérica entre o orgulho desmedido da afir-
magcdo da forca do grupo cultural e a diminuicdo estratégica
dessa forca, e isso por razdes politicas. Pois essa politica pode
ressaltar [...] imagens inspiradoras de heroismo do subalterno
[...] a fim de encorajar o publico alvo; ou pode insistir na
miséria do grupo [...] para tornar a situagdo dos oprimidos
mais conhecida [...] Mas essas estratégias de representacio
sd0 necessdrias na arte politica e ndo podem ser conciliadas.
Talvez correspondam a diferentes momentos histdricos de luta

[..]*8

Ou seja, pode ser que o tratamento retdrico das classes subalternas (ou das
chamadas minorias) enquanto oprimidas, perca de foco sua forca e sua
capacidade de resisténcia, fragilizando-as em termos de auto-representacao
e incentivo a luta, mas ndo € absolutamente seguro afirmar que a represen-
tacdo do subalterno enquanto resistente efetivamente o incentive a luta,
e, com certeza, ndo fragiliza em nada a forca hegemonica para além de
alguns setores da retérica académica. E, ainda que seja o caso de se op-
tar por uma entre essas duas estratégias de representacio, enquanto “arte
politica”, o momento histdrico exige que se enxergue, no minimo com

47 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 375.
8 JAMESON, Fredric. A Cultura do dinheiro; ensaios sobe a globalizacio, p. 21.
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perplexidade, o esmagamento gradual de qualquer perspectiva emanci-
patdria coletiva séria e estrategicamente eficaz, e que a maioria das prati-
cas coletivas resistentes em curso, ao que tudo indica, ndo sdo mais que
espetaculares, ou paliativas, ou acomadatérias, ou reaciondrias, ou histéri-
cas, ou ainda suicidas. Vivemos um vazio de “resisténcias” efetivamente
capazes de transformar as relacdes de forca vigentes. E isto € muito sério
— e mais urgente do que ficar buscando cabelo em ovo.

Como teria dito Napoledo, o paladar humano pode, com o tempo, acostumar-
se a qualquer coisa. Ora, admirar e estudar a criatividade das minorias,
dos excluidos, em sua capacidade de se acostumar com “qualquer coisa”,
enquanto necessidade de, adaptando-se e recriando-se, lidar com situ-
acdes adversas e inevitaveis, € um gesto bastante louvavel e cientifica-
mente fecundo. Mas transformar a necessidade em virtude, e pretender
esgotar neste ponto a discussio, tolerando o intoleravel, € indefensavel.

E nessa perspectiva que lemos um discurso como o que segue, de Michel
de Certeau:

[...] diante de uma produgdo racionalizada, expansion-
ista, centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma pro-
dugdo de tipo totalmente diverso, qualificada como consumo,
que tem como caracteristica suas astiicias, seu esfarelamento
em conformidade com as ocasides, suas ‘piratarias’, sua clan-
destinidade, seu murmurio incansavel, em suma, uma quase-
invisibilidade, pois ela quase ndo se faz notar por produtos
préprios (onde teria o seu lugar?) mas por uma arte de uti-
lizar aqueles que lhe sdo impostos.

J4 faz muito tempo que se vem estudando em outras so-
ciedades as inversdes discretas e no entanto fundamentais ali
provocadas pelo consumo. Assim o espetacular sucesso da
colonizacdo espanhola no seio das etnias indigenas foi alter-
ado pelo uso que dela se fazia:** mesmo subjugados, ou até
consentindo, esses indigenas usavam as leis, as praticas ou as
representacdes que lhes eram impostas pela forgca ou pela se-
ducdo, para outros fins que nao os dos conquistadores. Faziam

49 <[] o espetacular sucesso da colonizac¢do espanhola no seio das etnias indigenas foi alter-

ado pelo uso que dela se fazia”? Foi mesmo? Substancialmente? Onde isto ocorreu? Quando?
O que centenas de milhdes de indigenas humilhados, massacrados, estropiados, desencarnados
diriam disto? A prata de Potosi ndo ficou em Potosi, nem as almas. A idéia de Michel de
Certeau s6 comecard a fazer algum sentido relevante se 0 movimento de massas capitaneado
por Evo Morales conseguir melhorar de fato a vida daquela gente.
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com elas outras coisas: subvertiam-nas a partir de dentro — ndo
rejeitando-as ou transformando-as (isto acontecia também), mas
por cem maneiras de empregd-las a servico de regras, cos-
tumes ou convicgdes estranhas a colonizagdo da qual ndo po-
diam fugir.>°

O problema € que se os indigenas colonizados pelos es-
panhdis “nio podiam fugir da colonizacdo”, e s lhes restava
inventar “asticias” etc. no “consumo”, esse nio € o caso das
massas contemporaneas. Ou nio hd saida para a fissura social,
para a exploragdo de classe? Se nao houver, ok, e que o mundo
exploda, enquanto etndlogos, secretarias municipais de tur-
ismo, a industria cultural e as mafias locais (trafico, milicias,
bicheiros etc.) do terceiro mundo descobrem / revelam “asti-
cias” populares e investem em livros e espetdculos folcléricos,
ou contemporaneos, ou ainda “hibridos” para os turistas ¢ a
burguesia local deixarem em troca alguns ddlares ou reais, de
modo que uma infima parte dos marginalizados seja integrada
na “cidadania” do consumo econdmico mediante sua partici-
pacio em grupos de percussdo ou de circo. E o espeticulo da
esmola pés-moderna na forma de ciéncia e “inclusio social”.

Isto, € claro, ndo desmerece o empenho de tantos tedricos
e ativistas sociais sinceros, apenas delimita de modo realista a
capacidade desse tipo de teoria e de acdo, quando desvinculada
de uma perspectiva de transformacao mais radical, no sentido
de promover efetivamente inclusdo social.

30 CERTEAU, Michel de. A invencio do cotidiano, pp. 94-5. Poucas paginas antes, tratando
da quest@o do “trabalho cientifico sobre as culturas populares”, de Certeau faz menc¢io a uma
“urgéncia”: “Sem voltar a insistir sobre as implicagdes sdcio-econdmicas do lugar onde se pro-
duz um estudo etnolégico ou histérico, nem sobre a politica que, desde as origens da pesquisa
contemporanea, inscreveu o conceito popular numa problemadtica de repressdo, é necessario
levar em conta uma urgéncia: caso ndo se fique esperando que venha uma revolugdo trans-
formar as leis da histdria, como vencer hoje a hierarquizacio social que organiza o trabalho
cientifico sobre as culturas populares e ali se repete?” (idem ibidem, p. 87) Ora, sem entrar no
mérito especifico da questdo, a forma como € feita a meng¢do a se ficar “esperando que venha
uma revolugdo transformar as leis da histéria” sugere que a propria idéia desta revolugdo esteja
fora de questdo. E, de fato, se assim é, estamos na mesma situac@o dos indigenas colonizados
pelos espanhdis, cuja sina feliz é promover “inversdes discretas e no entanto fundamentais”
na colonizagdo, “pelo consumo” — na realidade, estamos pior, posto que a urgéncia atual diz
respeito ndo sé a projetos cientificos, mas ao risco de destruicdo da civilizagdo e da prépria
biosfera, que s6 pode ser enfrentado de modo radicalmente realista a partir de uma perspectiva
revoluciondria.
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Neste sentido, o gosto social solvente ou em ato (no con-
sumo) oculta o gosto potencial recalcado socialmente pela pré-
selecdo de bens disponibilizados no mercado, determinada
pela necessidade capitalista de assegurar a reproducéo ideoldg-
ica e a valorizag¢do do valor. Como bem disse Kurz, “o man-
damento da sensibilidade, por parte do consumo, ja é a priori
desmentido pela obrigacdo a insensibilidade da produ¢do do
trabalho abstrato”, °! no que pesem as “astiicias” dos consum-

idores.

A idéia de um consumo astucioso, resistente etc. parece desconsiderar
um fato muito grave e que ndo deveria ser desconsiderado por intelectuais
efetivamente preocupados com as mazelas sociais, fato este que Marx ja
diagnosticava e denunciava hd mais de cento e cingiienta anos:

[...] assim como a industria especula com o refinamento
das caréncias, especula da mesma forma com sua crueza, mas
sobre a sua crueza artificialmente gerada, cuja verdadeira fruicao
¢, por isso, a autonarcose, esta aparente satisfacio da caréncia,
esta civilizacdo no interior da crua barbdrie da caréncia.>?

Apesar disso, diz-se que as massas socialmente marginalizadas de re-
ceptores, que muitas vezes vivem diante de esgotos a céu aberto e em
meio a enxames de tiros, interpretam as mensagens mididticas de maneira
ativa, e mesmo, eventualmente, se apropriam dos sentidos hegemoni-
cos, atribuindo-lhes significados imprevistos, criativos etc. Perfeitamente.
Mas estudar isto so importa na medida em que contribui para a com-
preensdo da configuracdo atual da luta de classes, compreensao esta que
deve orientar a praxis no sentido de uma alteracdo desta configuracio,
a favor da emancipagdo do trabalho. Caso contrério, citando Hall, “ndo
interessa’”.

Em outras palavras: € sabido que para exercer o seu dominio, o capital
faz concessdes ao trabalho; a hegemonia, como queria Gramsci, € o resul-
tado de uma disputa dindmica. Nao obstante, ¢ uma disputa entre forcas
desiguais, e superestimar a capacidade de resisténcia semiética do oprim-
ido, por assim dizer, a despeito das boas intencdes de quem o faz, nio
contribui para efetivamente fortalecer sua posicdo e reverter o quadro,

3l KURZ, Robert. O Colapso da modernizacio, p. 144.
2 MARX, Karl. Manuscritos Econdmico-filoséficos, p- 144.
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criando uma nova hegemonia etc. Além disso, € tal atitude que justi-
fica uma critica como a seguinte: “Estudiosos da abordagem culturalista
comecgaram a procurar sinais de energia oposicional na cultura popular
que eles ndo conseguiam encontrar na atividade politica em sentido es-

trito”.>3

Vejamos uma outra maneira de se pensar a mercantilizagdo da producio
simbdlica, ainda sob um certo viés antropolégico relativamente influente
nos estudos de comunicag@o contemporaneos:

Parto da idéia de que a cultura de massa é paradoxalmente
universal nas sociedades integradas ao modo de producdo cap-
italista, ou mundo globalizado, mas extremamente diversifi-
cada em forma e contetidos. Existem expressdes musicais de
diversas ordens, e sua especificidade ndo se anula em fungdo
da equivaléncia fundada no valor de troca. Isto é, musica na
cultura de massa nio se reduz ao estatuto de mercadoria; mas
enquanto mercadoria, além de ser produto de trabalho, de in-
teracdes sociais especificas, é potencialmente um continente
de significados coletivamente atribuidos.>*

Tudo o que autora diz € verdade, mas ha um problema gravissimo nesta
verdade: realmente, nas sociedades capitalistas, “a cultura de massa é [...]
extremamente diversificada em forma e contetidos” e a especificidade das
variadas expressdes musicais “ndo se anula em fun¢do da equivaléncia
fundada no valor de troca”, e ainda bem que € assim, mas o simples fato
de alguém ter de dizer isto significa que a tendéncia historicamente cres-
cente a equivaléncia ndo sé existe mas € imperativa. Se ha diversidade nos
produtos da inddstria cultural, e mesmo “potencialmente um continente
de significados coletivamente atribuidos”, isso ocorre apesar de sua 16g-
ica interna, ndo gracas a ela; ocorre porque produtores e consumidores,
afinal, sdo bilhdes e estdo vivos, pensam, sentem e, de alguma maneira,
interagem. Mas suas vidas, pensamentos e sentimentos sdo impossibili-
tados de se desenvolverem em toda a sua poténcia, sdo coagidos a infan-
tilidade, s@o cooptados pelo conformismo mercantil: tudo é permitido,
desde que venda muito ou ndo prejudique as vendas.

33 GITLIN, apud SILAS DE PAULA, op. cit., p. 131.

3 VIANA, Leticia C.R. Movimentos musicais e identidades sociais no contexto da cultura
de massa no Brasil: uma reflexdo caleidoscépica. In: TRAVANCAS, Isabel e FARIAS, Patricia
(orgs.). Antropologia e Comunicacao, p. 71.
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Neste sentido, a variedade e a elasticidade cultural das sociedades hu-
manas ndo formam um obstaculo, sdo um “prato feito” para o capital, as
vezes literalmente, conforme demonstra Barber:

A cultura mundial americana — a cultura McWorld — é
menos hostil do que indiferente a democracia: seu objetivo é
uma sociedade universal de consumo que ndo seria composta
nem por tribos nem por cidadios, todos maus clientes potenci-
ais, mas somente por essa nova raga de homens e mulheres que
s@o0 os consumidores. [...] Tal qual a jibéia, McWorld fantasia-
se um instante com as cores das culturas que ingurgita: a pop
music, enriquecida pelos ritmos latinos e pelo reggae nos bair-
ros de Los Angeles; os Big Mac, servidos com cerveja francesa
em Paris ou fabricados com carne Bulgara na Europa do Leste

[..]>°

A imagem da jibdia, que adquire por um tempo a forma daquilo que de-
vora, ¢ uma excelente ilustragdo da captura do gosto pelo capital.

11.4 Solvéncia e consumo cidadao

Canclini, por outro lado, identifica consumo e cidadania: “Lembrar que
nés cidadaos também somos consumidores leva a descobrir na diversi-
ficacdo dos gostos uma das bases estéticas que justificam a concepgdo
democritica da cidadania.” 3¢ Para ele, entdo, o fato de a jibdia ter assum-
ido a forma do sapo que devora demonstra o quao democratica a jibéia é.
S6 pode ser isto, pois, se no mundo atual consumo pressupde mercado,
associar consumo a cidadania implica em associar mercado a democracia.
E exatamente essa a posi¢io do neoliberalismo. Como acusa Barber:

Os advogados da privatizagdo propugnam que os mercados
sdo, em esséncia, democraticos. E, uma vez mais, confundir
as escolhas particulares do consumidor com os direitos civicos
do cidadado. A liberdade de escolha entre 27 variedades de as-
pirina e a liberdade de optar por um sistema de saide universal

> BARBER, Benjamin R. Cultura McWorld. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra
comunicacio, pp. 41-2.
%6 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidad&os, p. 34.
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ndo sdo compardveis. Mas a pretensa autonomia dos consum-
idores permite que os mercados mantenham um discurso pop-
ulista: se vocé ndo gosta da homogeneidade do McWorls, niao
culpe os seus criadores, mas seus consumidores.

Como se os cerca de US$ 200 bilhdes despendidos nos Es-
tados Unidos em publicidade fossem apenas decoragdo! Como
se os gostos dos consumidores fossem criados a partir de nada!
Como se os desejos e as necessidades sobre as quais pros-
peram os mercados ndo fossem, eles mesmos, engendrados e
moldados por estes mesmos mercado!>’

Nos termos de Mészaros:

[...] as condicdes reais pelas quais a esmagadora maioria
da sociedade € excluida, de forma estruturalmente prejulgada e
legalmente protegida, da possibilidade de controlar o processo
socioecondmico de reproducdo — inclusive, naturalmente, os
critérios de regulacdo da distribuicdo e do consumo — sdo fic-
cionalizados como “soberania do consumidor” individual.>®

Em um nivel mais alto de abstracdo, Kurz discute o consumo a partir do
cardter contraditorio da constitui¢do do sujeito moderno cindido em pro-
dutor e consumidor, cardter este determinado por uma estrutura de divisao
do trabalho na qual os pélos da producgdo e do consumo, necessariamente
mediados pela circulacdo, se afastam cada vez mais, tornando-se inde-
pendentes e mesmo opostos. Em outras palavras, o sujeito, que € neces-
sariamente produtor e consumidor, torna-se uma auto-contradi¢io, pois
enquanto produtor € levado a posicionar-se em relacdo ao produto de uma
forma diametralmente oposta aquela que ele assume enquanto consumi-
dor:

Como produtor, o sujeito-mercadoria ou sujeito da troca
ndo estd interessado no valor de uso de seus produtos [...] pois
ndo se produz para o consumo proprio, mas sim para o mer-
cado an6nimo, e a finalidade do processo nao € a satisfagdo de
necessidades concretas, mas sim a transformacgao do trabalho
em dinheiro (salario e lucro). [...]

ST BARBER, op. cit., p.50.
38 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 109.
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Como outro lado de sua existéncia a maneira de Dr. Jekyll
e Mr. Hyde, no entanto, cada produtor, em seu alter ego de
consumidor, tem também um interesse exatamente oposto, pois,
no papel de consumidor, estd naturalmente muito interessado
naquele valor de uso material que, em principio, nada importa
para ele no papel de produtor. Isso aplica-se tanto aos indivi-
duos como as empresas. [...] como individuos que comem,
bebem, moram e se vestem, os homens t€ém que ser sensiveis
em pontos que, no papel de produtores, exigem sua insensibil-
idade.

Encontram-se, portanto, como produtores e consumidores,
numa oposicao reciproca constante. Assim, o produtor de gés
téxico ou macarrdo contaminado cospe enojado seu vinho de
glicol (ou tenta suicidar-se com ele), o gerente que fica deses-
perado com pecas de reserva defeituosas ou fornecidas con-
trdrias ao contrato, tenta vender, sem escripulos, mercadoria
de péssima qualidade como se fosse de primeira, de modo que
todos estdo constantemente montando armadilhas uns para os
outros, nas quais, em virtude do entrelacamento social univer-
sal, acabam por cair eles mesmos.>”

Outra grave conseqiiéncia desta divisdo € o convivio perverso de um
super-consumo minoritirio com um subconsumo massivo:

[...] aproducgdo e o consumo adquirem uma independén-
cia e uma existéncia separada extremamente problematicas,
de modo que, no final, o “excesso de consumo” mais absur-
damente manipulado e desperdigador, encontre seu corolario
macabro na mais desumana negacio das necessidades elementares
de incontdveis milhdes de pessoas.®’

Se Barber, Kurz e Mészaros estio certos, é espantoso o que se 1€ ja na
quarta capa da tradugdo brasileira de Invencoes do Cotidiano: “[...] a
multiddo sem qualidades ndo € obediente e passiva, mas abre seu préprio
caminho no uso dos produtos impostos, numa ampla liberdade em que

% KURZ, Robert. O Dilema Estrutural dos Mercados Planejados. Documento eletronico.
http://obeco.planetaclix.pt/rkurz145.htm. Acesso em: mar. 2004.
60 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p.105.
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cada um procura viver do melhor modo possivel a ordem social e a vio-
léncia das coisas.” ©!

Cada um procurar “viver do melhor modo possivel a ordem social e a vio-
1éncia das coisas” equivale, aqui, a uma “ampla liberdade”! Na realidade:

[...] aescraviddo da sociedade burguesa €, em aparéncia,
a maior liberdade, por ser a independéncia aparentemente per-
feita do individuo, que toma o movimento desenfreado dos ele-
mentos estranhados de sua vida [...] por sua prépria liberdade,
quando na verdade é, muito antes, sua serviddo e sua falta de
humanidade completas e acabadas.®?

Ninguém, enfim, hd de discordar que as coisas s6 podem ser consumidas
apos terem sido produzidas; para tanto, esta produgdo tem que ser antes de
mais nada vidvel; a viabilidade de uma producio depende primeiramente
da disponibilidade de recursos naturais e humanos (matérias primas, pes-
soas, projetos e instrumentos produzidos por pessoas a partir dos recursos
naturais), mas igualmente da forma como um dado modo de producio
estabelece as relacdes de produgdo, isto €, a forma como serdo distribui-
das e consumidas as for¢as produtivas e os préprios produtos. Em outras
palavras, /) s6 se pode consumir (comida, férmula 1 ou musica dode-
cafbnica) o que é produzido, 2) s6 se pode produzir se houver recursos
humanos e materiais para tanto, e 3) se esta producao atender aos imper-
ativos mais ou menos conscientes da légica econdmica de um modo de
producio dado. &

Ocorre que, embora todos os modos de produgdo, até hoje, tenham sido
“automaticos”, e por isso geraram diversas formas de fetichismo, € es-
pecifico do capital “abandonar [...] a dominancia do valor de uso carac-

teristica de sistemas auto-suficientes”.%*

As conseqiiéncias deste “abandono” sdo muito graves:

O que agora conta como “necessidade” nao é a necessi-
dade humana dos produtores, mas os imperativos da prépria

! CERTEAU, Michel de. A invenciio do cotidiano, quarta capa. Citar um trecho de uma
quarta capa pode ndo parecer muito rigoroso, mas se justifica aqui na medida em que a citacio
expressa um aspecto marcante do pensamento do autor, corretamente identificado pela editora,
que decidiu destacé-lo.

2 MARX, Karl e ENGELS, Friedrich, p. 135.

83 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 429.

8 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 109.
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valorizacdo e reproducdo do capital. Os valores de uso se
legitimam em relacdo (e em estrita subordinacdo) ao dltimo.
Sendo assim, o trabalhador somente pode obter acesso a uma
determinada classe e quantidade de valores de uso — corre-
spondendo ela ou ndo as suas necessidades reais — enquanto
o capital [...] os legitima como vidveis e lucrativos no inte-
rior da estrutura da homogeneizacido corrente. Por essa via
o trabalhador internaliza as necessidades e os imperativos do
capital como seus proprios, como insepardveis da relagdao de
troca, e por isso aceita a imposicao dos valores de uso cap-
italisticamente vidveis como se emanassem de suas proprias
necessidades.®> E, pior do que isso, simultaneamente o tra-
balhador também se acorrenta a sorte do sistema produtivo
dominante pela internalizacdo do que ele aceita serem suas
proprias necessidades “legitimas”. De tal modo que, no dev-
ido tempo, sob as condi¢des do “capitalismo de consumidores”
internalizado, o trabalhador, se ousar desafiar a ordem estab-
elecida, tem de fato muito mais a perder que seus “grilhoes

externos” .9

Mesmo no que diz respeito a sociedades pré-capitalistas, na quais a pro-
ducdo de bens estava relacionada a razdes extra-economicas, nem por isso
€ sensato supor que algo jamais tenha sido produzido para além dos lim-
ites de uma dada capacidade produtiva, limitada ndo s6 pelos recursos
disponiveis mas também pela dindmica cultural da sociedade em questao,
ancorada nas relagdes de produgdo do modo de produgdo vigente, ou mel-
hor, em sua estrutura econémica. Como ensina Kosik:

A objecdo apresentada pela critica, de que a teoria mate-
rialista da Histdria sé seria vdlida para a época capitalista —
porque nesta € o interesse material que predomina e a econo-
mia conquista a autonomia, enquanto ao contrdrio na Idade
Média predominava o catolicismo e na Antiguidade, a politica
—equivale a uma evidente incompreensido da teoria de Marx. A
predominancia da politica na Antiguidade, do catolicismo na
Idade Média e da economia e dos interesses materiais na época

85 Neste ponto, Mészéros propde, em uma nota que convém reproduzir: “Comparar o mito
apologético da ‘soberania do consumidor’ com a realidade de tais transformacdes.”
% MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 628.
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moderna € explicdvel exatamente com base na teoria material-
ista, através da exegese da estrutura econémica de cada uma
das sociedades citadas.®’

Enfim, é somente a partir desse conjunto de premissas que faz sentido
pensar em consumo, tanto em geral como no caso especificamente cap-
italista, ou, para sermos ainda mais precisos, na “Idade Midia” em que
vivemos: sé se pode consumir o que existe e se o consumo for efeti-
vamente “autorizado” pelos imperativos do modo de producdo vigente.
Hoje, o que “autoriza” o consumo € a solvéncia. Ja dizia Marx: “A difer-
enca da demanda efetiva, baseada no dinheiro, e da carente de efeito,
baseada na minha caréncia, minha paixao, meu desejo etc., é a diferenca
entre ser e pensar, entre a pura representacio existindo em mim e a rep-

resentacio tal como ela é para mim enquanto objeto efetivo fora de mim.”
68

Quer dizer, s6 se pode consumir efetivamente os produtos existentes se
se puder pagar por eles; é verdade que boa parte do consumo midiatico
¢ aparentemente gratuita. Efetivamente, isso nao ¢ verdade. Para assistir
a uma telenovela “de graca” na tv aberta a pessoa deve ao menos dispor
de um aparelho de tv, de corrente elétrica e, € 6bvio, de uma habitacio,
prépria ou alugada, ou viver com alguém que disponha dessas coisas.
Além disso, sabemos muito bem que é a publicidade quem financia a
programacdo “gratuita”. E quem financia a publicidade? A mais-valia
extraida dos trabalhadores das empresas anunciantes e o salario dos con-
sumidores dos produtos anunciados.

Para consumir, portanto, hd que se pagar, ainda que o pagamento nio
esteja imediatamente ligado a um consumo especifico, como no caso da
tv aberta. Af, o pagamento é mediado por casa, corrente elétrica, apar-
elho de tv, além da compra de parte dos produtos e servicos anunciados.
Seja como for, de um modo ou de outro, chega a conta. Para paga-la, é
necessario possuir algum meio de circulagdo; para tanto, a maioria de nés
precisa trabalhar;®® em outras épocas, o consumo dependia de fatores ref-

7 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 113-4.

% MARX, Karl. Manuscritos Econdmico-filoséficos, pp. 160-1.

% Se o que assegura o consumo moderno é a solvéncia, se o sistema é sustentado pela trans-
formacéo de dinheiro em mais dinheiro através da exploracdo do trabalho, e se o trabalho se
torna supérfluo, o saldrio também se torna, o que faz do consumo uma prética tendencialmente
impossivel, assim como a circulag@o de mercadorias e a prépria realizagdo de mais-valia, apesar
da superprodutividade e de uma gigantesca demanda (insolvente).
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erentes a hierarquias sociais de ordem extra-econdmica,’” mas que nem

por isso “flutuavam” acima de determinadas rela¢des sociais concretas,
ancoradas em um dado modo de producdo (embora a fungdo monetaria
fosse em geral inexistente ou periférica). Ou seja, s6 se pode consumir o
que foi produzido, e conforme os limites estabelecidos pela posi¢dao que
se ocupa em meio as relagdes de producio, sejam estes limites de ordem
diretamente econdmica (solvéncia) ou cultural (formacao, ideologia etc.).
A produgdo e o consumo simbdlicos em escala social ndo fogem a regra.

Pode-se entdo perceber, em uma abordagem do consumo calcada na critica
da economia politica da comunicacdo, que se trata de uma questdo mais
contraditdria e prenhe de conseqiiéncias desagradaveis do que parecia até
entdo, quando a aborddvamos de um viés antropoldgico.

Ao mesmo tempo, ¢ mais promissora:

o estado sauddvel ou “disfuncional” da economia capital-
ista €, ao fim e ao cabo, determinado com fundamento nesta
identidade estrutural [...] entre trabalho e “massa consumi-
dora”, o que confere ao trabalho, em ambas as situacdes, uma
posicao estratégica objetiva no sistema como um todo, mesmo
que as pessoas envolvidas ndo estejam ainda conscientes das
potencialidades emancipadoras inerentes a esta posicdo.’!

Tendo isto em conta, nunca € demais insistir no carater historico de um
dado modo de producio, que traz em si, na base e na superestrutura, tanto
tendéncias dominantes quanto resquicios de modos de produgdo passa-
dos e potencialidades de modos de produgdo ainda por nascer. As con-
tradi¢des resultantes da convivéncia conflituosa entre “universos simboli-
cos” do passado, do presente e do futuro (isto €, concretamente poten-
ciais), bem como aquelas diretamente associadas a luta de classes at-
ual, permanecem, deste modo, simultaneamente, limitadas e possibili-
tadas pelas tendéncias dominantes de um dado modo de produ¢do em um
dado periodo histérico. S6 podem, portanto, ser concretamente superadas
junto a superacao do modo de producdo que as limita (positiva e negativa-
mente), e ndo através de discursos de fumaga como “consumo cidadao”.

Iremos agora dar mais alguns passos no sentido de pensar o papel es-
tratégico da comunicagio nesta superacio (e no seu adiamento), tratando

0 Ainda depende, em parte, mas s6 como fator secunddrio  solvéncia.
"I MESZAROS, Istvan. Para além do capital. Sio Paulo e Campinas: Boitempo e Editora
da Unicamp, 2002, pp. 672-3.
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das complexas relacdes dos seus niveis discursivo e extradiscursivo, entre
si e com as subjetividades objetivamente envolvidas no processo comuni-
cacional.

11.5 Representacao, realidade e comunicaciao

Uma critica da economia politica da comunicacdo deve também con-
frontar as representacdes coletivas mediadas pelas ITCs e a realidade
extradiscursiva, tanto nos aspectos € momentos desta dltima aos quais se
referem os discursos mididticos mediadores das representacdes coletivas,
quanto naqueles aos quais os mesmos discursos mididticos deixam de se
referir, visando reconhecer seus efeitos ideoldgicos e identificar os inter-
esses concretos (quais e de quem) em jogo, bem como a correlagdo de
forcas envolvida.

Um exemplo aproximado de como isso pode ser feito na pratica pode ser
encontrado em um trabalho de Maia e Franca. A proposta das autoras,
que reflete uma atitude relativamente difundida hoje — com a qual, alids,
simpatizamos —, defende que a especificidade da comunicac¢do consiste
precisamente no fato de que, para dar conta de seu objeto, ndo pode pre-
scindir de alguma articulagdo entre as ciéncias sociais e as ci€ncias da
linguagem, as quais, tomadas isoladamente, ndo seriam suficientes.

Maia e Franca partem de uma posi¢do epistemoldgica similar a nossa, a
saber, que embora o conhecimento do real (discursivo e extradiscursivo)
seja necessariamente mediado pela dimensdo simbdlica, pelo discurso
(ainda que interior), o real ndo se esgota no discurso: “Existe um ‘fora
do texto’ que, em nossos estudos, requer um olhar talvez mais especifico
e, de fato, para além do texto. O sujeito da comunicacdo € o sujeito da
linguagem — mas € mais; € um sujeito social, um sujeito em relacfo. E tal
relacdo é mediada pelo texto, mas nio se resume a ele.” 7>

Para exemplificar de que modo um estudo de comunicagdo pode articular
as ciéncias sociais e as da linguagem, elas descrevem em linhas gerais
uma pesquisa em comunicacao sobre elei¢des recentes no Brasil, da qual
participaram, destacando as diferencas no tratamento dado ao mesmo
tema por cientistas politicos, por socidlogos e por pesquisadores que ado-
tam um “viés comunicacional”. Assim, apds apresentarem a abordagem

2 MAIA, Rousiley C.M. e FRANCA, Vera V. A Comunidade ¢ a conformagio de uma
abordagem comunicacional dos fendmenos. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.): Episte-
mologia da Comunicacio, p. 199.
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dos cientistas politicos, voltadas a questdes como “o atual quadro par-
tiddrio no Brasil, a expressao ideoldgica das forcas em disputa”, e a dos
socidlogos, que discutem “o quadro de desemprego, violéncia, descrenca
na politica tradicional, o novo perfil dos movimentos sociais” etc., as au-
toras questionam:

E o viés comunicacional, como e por onde se constréi?
Na apreensao de como [...] essas forgas e valores se fazem
discurso; na identificagdo dos interlocutores e lugares de fala;
nos movimentos que as diferentes intervengdes vieram provo-
cando no posicionamento dos atores, na caracterizagdo do pa-
pel das diferentes midias (do uso da Internet as novas cores do
PT.) "3

Essas observagdes possuem uma grande importancia metodoldgica e politica,
na medida em que remetem a dimensao ideoldgica das formas especifi-
cas como a objetividade sdcio-histérica € articulada discursivamente, na
forma de “verdades” que orientam a acdo das massas ao impregnarem o
senso comum, em certa medida compondo e regendo as subjetividades,
a ponto de se converterem com freqii€ncia em uma espécie de dogma-
tismo técito, inconsciente — que seria um outro modo de se definir “reifi-
cacdo”. E o que nos ensina Hegel sobre o “dogmatismo”, que “néo é outra
coisa sendo a opinido de que o verdadeiro consiste numa proposi¢do que
é um resultado fixo, ou ainda, que é imediatamente conhecida.” 7* Mar-
cuse diz algo similar, ao argumentar que o “conceito ritualizado é tornado
imune a contradi¢do” por “poderes que moldam o respectivo universo da
locugd@o™: “Assim, o fato de a forma existente de liberdade ser servidao
e de a forma existente de igualdade ser desigualdade [...] é impedido de
ser expresso pela defini¢iio fechada desses conceitos [...].” 7> Ilyenkov,
por sua vez, partindo da distingdo hegeliana entre universal-concreto e
generalidade-abstrata,’® tece uma anélise critica contundente do que ele

” Idem, p. 200.

* HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I, p. 42.

> MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; o homem unidimensional, p.
96.

6 “Hegel distinguia claramente a universalidade, que dialeticamente continha em si e em
suas determinagdes toda a riqueza do particular e do singular, da simples generalidade abstrata
[...] de todos os objetos singulares de um mesmo tipo. [...] A tarefa do pensamento néo estava
limitada a registrar empiricamente atributos comuns. O conceito central da 16gica de Hegel era
entdo o universal-concreto [...]” Cf. ILYENKOV. Op. cit.
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denomina “pensar abstratamente”, uma forma de pensamento que se ex-
pressa somente por meio de frases feitas e clichés:

Pensar abstratamente significava ser escravizado pela for¢a
de frases feitas e clichés correntes, por definicdes unilaterais
e vazias; significava enxergar nas coisas reais, intuidas, so-
mente uma parte insignificante de seu contetdo real, somente
aquelas determinagdes suas que ji estavam “amalgamadas”
[jelled] na consciéncia e funcionavam ai como esteredtipos
pré-fabricados. Dai a “forca magica” das frases feitas e ex-
pressdes correntes, que impedem o acesso da pessoa pensante
arealidade, ao invés de servirem como uma forma de expressa-
la.”’

Trata-se agora de se retomar a velha questdo filosdfica da relacdo entre
realidade e representagdo no arcabouco teérico do marxismo, isto €, em
bases histdricas concretas, dedicando uma atencio especial a mediacio
das ITCs na producdo das subjetividades e das representagdes coletivas
que orientam a a¢cdo das massas.

Vimos, com Hegel, o cardter fixo e fechado do dogmatismo. Ja Mar-
cuse demonstrou a funcdo politicamente conservadora do conceito ritu-
alizado. Ilyenkov, por fim, ensinou de que modo as frases feitas “impe-
dem o acesso da pessoa pensante a realidade”. Estamos aqui no préprio
coragdo da dimensdo politica da subjetividade, e da intersubjetividade,
tendo em vista o forte papel da linguagem e das comunica¢des na subje-
tivagdo de certas representacdes da realidade, isto €, na sua incorporacio
a0 “mapa cognitivo” (Jameson) das massas.”® E na capacidade de efe-
tuar essa incorporacdo, junto a captura do gosto, que reside a poténcia
conservadora ou revoluciondria das ITCs.

Avancando um pouco mais nessa linha de investigacdo, Bourdieu nos
fornece uma boa explicacido para o cariter claramente classista das for-
mas de subjetivacdo possiveis, na medida em que “a relacio entre real-
idade e representacdo é estabelecida através das disposicdes que sdo a
forma internalizada das probabilidades associadas a uma dada posi¢do na

77 Idem ibidem.

78 Jameson defende que a tarefa do intelectual é realizar um “mapeamento cognitivo” da
época, empregando o conceito como “um cédigo para ‘consciéncia de classe’ [...] de um tipo
novo”. Cf. JAMESON, Fredric. Pés-Modernismo. A Légica cultural do capitalismo tardio,
p. 413.

www.bocc.ubi.pt



290 Marco Schneider

>

divisdo do trabalho.” 7 Ou seja, a realidade da posi¢io que o sujeito
ocupa em meio as relagdes de producio (ou a divisdo de trabalho), me-
diante disposicdes internalizadas, cuja forma possivel é delimitada por
essa posicao, estabelece a relagc@o entre realidade e representacio que ele
poderd desenvolver. Temos assim descrito o processo através do qual
a posicdo de classe objetiva, mediada por disposicdes subjetivas, cujo
campo de possibilidades é por esta posi¢do de classe delimitado, estab-
elece a relacdo entre realidade e representacgao.

Ora, na medida em que a representacio que se faz da realidade orienta a
acdo sobre essa mesma realidade, somos remetidos a uma outra relagao
igualmente importante, a saber, entre objetividade, subjetividade e prixis.
A investigacdo dessa relagdo se mostra nesse momento necessdria para
uma compreensdo mais acurada da primeira. Iremos, portanto, abandonar
por um instante o tema da representacdo e investigar um pouco mais esta
ultima.

Lukécs, por exemplo, destaca o papel potencialmente revolucionério do
“fator subjetivo” na histdria, poténcia esta determinada pelo desenvolvi-
mento econdmico (objetivo) apenas na medida em que este cria as condi¢des
para a sua atualizacdo:

[...] o desenvolvimento econdmico pode certamente criar
situacdes objetivamente revoluciondrias, mas ndo produz de
fato a0 mesmo tempo o fator subjetivo que nos fatos e na
prética é determinante. [...] O fator subjetivo na histdria, por-
tanto, é certamente em ultima andlise, mas apenas em ultima
andlise, o produto do desenvolvimento econdmico, enquanto
as alternativas frente as quais € posto sdo provocadas por este
processo, e todavia agem de modo relativamente livre, ja que
o seu sim ou nao estd ligado a ele somente pela possibilidade.
Daf a grande importancia da atividade histérica do fator subje-
tivo (e com ele a ideologia).80

Em outras palavras, o desenvolvimento econdmico determina as condi¢des
de emergéncia de alternativas objetivas de acdo, mas a escolha de uma das
alternativas possiveis, isto é, a op¢do por uma delas, é sempre o resultado
direto de uma decisdo subjetiva. Entretanto, se aceitarmos a tese de Bour-
dieu sobre o cardter classista das disposicdes subjetivas, perceberemos

7 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p- 409.
80 LUKACS, apud LESSA, Sérgio. Lukdcs: direito e politica. In: PINASSI, Maria Orlanda
e LESSA, Sérgio (orgs.) Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 113.
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que Lukdcs deixa de considerar um fato importante: o desenvolvimento
econdmico determina ndo sé as condi¢des de emergéncia de alternativas
objetivas de agdo, mas as proprias disposi¢cdes subjetivas de acdo, emb-
ora ndo o ato subjetivo da escolha de uma das alternativas objetivamente
disponiveis de acdo. Ou seja, a propria subjetividade € objetivamente de-
terminada pelo desenvolvimento econémico — o que este ndo pode deter-
minar, sendo muito indiretamente, somente em ultima instancia, na me-
dida em que “somente” estabelece o campo de possibilidades objetivas de
acdo e de disposi¢Oes subjetivas para a acdo, é a op¢do por uma ou outra
alternativa objetiva de acdo, o ato em sua singularidade. Este, sim, € fruto
direto de uma decisdo subjetiva.

Zizek, em um ensaio sobre Lukacs e a “Escola de Frankfurt”, nos fornece
mais alguns elementos para desenvolvermos essa questao: “O ponto real-
mente importante ndo é a objetividade,®! mas a ‘totalidade’, entendida
como processo global de ‘mediacdo’ entre o aspecto subjetivo e o obje-
tivo. [...] o Ato nunca pode ser reduzido ao reflexo de condi¢des objeti-
vas.” 82

Ora, pode-se ir mais longe: o momento decisivo, “o Ato”, é e s pode
ser subjetivo, pois, falando em “hegelianés”, a objetividade enquanto ex-
terior (tanto como ser-outro-em-si — exterior, independente da subjetivi-
dade — ou ser-outro-para-si da subjetividade — exterior mas contemplada
ou compreendida pela subjetividade) € mais ou menos burra e cega, em-
bora relativamente previsivel (enquanto para-nés — sujeitos do discurso
filos6fico, ou, no caso, cientifico), dados alguns padrdes observdveis — na
natureza e na sociedade/histdria, que nio sdo “entidades” independentes,
mas conceitos dialetizdveis. Porém, a prépria emergéncia, do ventre da
subjetividade, de uma agao decisiva, e de sua maior ou menor possibili-
dade de sucesso, embora a acio nunca possa ser reduzida “ao reflexo de
condicdes objetivas”, dependem de condic¢des objetivas, pois ndo € conce-
bivel qualquer subjetividade fora do concreto, do mundo, exterior (em si)
ou interiorizado (para nds) — isto é, ndo representado ou representado — a
ndo ser para os espiritas, crentes etc. —, embora seja plenamente conce-
bivel uma objetividade (burra e cega, nao teleoldégica mas com alto grau
de sistematicidade e previsibilidade, ativa e aleatoriamente impregnante)
independente de qualquer subjetividade, discurso, universo simbdlico.

81 Zizek refere-se nesta passagem as condigdes objetivas para um ato revoluciondrio.

82 Cf. ZIZEK, Slavoj. De Histéria e Consciéncia de Classe a Dialética do Esclarecimento,
e volta. Documento eletronico: http://www.antivalor.cjb.net/. Acesso em: jun.
2006.
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Que tais possibilidades ou impossibilidades de concepcdo se déem no
nivel do simbdlico, da linguagem, néo altera em nada as conclusdes 16g-
icas a que se chegou, permanecendo meras tautologias: sé se concebe
concebendo. E claro que o fato de s6 se conceber concebendo nio pode
ser deixado de lado, pois, como ensina Bourdieu:

E este o erro do objetivismo, que se esquece de incluir na
definicdo completa do objeto a representacdo do objeto que ele
teve que destruir de modo a atingir a definicao “objetiva”; que
se esquece de efetuar a redu¢do final de sua redugdo, indispen-
savel para agarrar a verdade objetiva dos fatos sociais, objetos
cujo ser também consiste em serem percebidos.’?

No que pese a corre¢do do argumento de Bourdieu, uma critica pare-
cida, embora aparentemente invertida, pode ser dirigida ao relativismo e
ao subjetivismo: a realidade objetiva dos fatos sociais também consiste
naquilo que sdo aquém ou além da representacio. Nos termos de Kosik:

A teoria materialista distingue um duplo contexto de fatos:
o contexto da realidade, no qual os fatos existem origindria e
primordialmente, e o contexto da teoria, em que os fatos sio,
em um segundo tempo, mediatamente ordenados, depois de
terem sido precedentemente arrancados do contexto origindrio
do real. Como é possivel, porém, falar do contexto real, em
que os fatos existem de maneira primordial e origindria, se tal
contexto so pode ser conhecido pela mediacdo de fatos que
foram arrancados do contexto real? O homem nado pode con-
hecer o contexto do real a ndo ser arrancando os fatos do con-
texto, isolando-os e tornando-os relativamente independentes.
Eis aqui o fundamento de todo conhecimento: a cisao do todo.
Todo conhecimento é uma cisdo dialética [...] entre os fatos e
o contexto (totalidade), cujo centro ativamente mediador é o
método da investigagio.®*

Em outras palavras, se a representacio dos fatos é parte de sua realidade
objetiva, esta nio se esgota naquela.®> O que significa que hd uma total-
idade concreta cognoscivel — que sé é composta pelo conhecimento na

8 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 256.

8 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 57.

85 Sem mencionar o fato de que a representacdo ainda ndo é o conceito, capaz de reproduzir
o real concreto, enquanto unidade do diverso, na mente.
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medida em que ela prépria o compde —, ndo um nivel fenoménico (Kant)
ou existente (Hegel) cognoscivel (Kant e Hegel) e um numénico (Kant)
ou esséncia (Hegel) incognoscivel (somente Kant), ou ainda vérias re-
alidades, conforme a vontade e o gosto de cada fregués (Nietzsche) — e
que s6 € acessivel mediante o ato de conhecer, que sobre ela incide como
um raio que a revela, ndo que a distorce. E por isso que Hegel, embora
ndo tenha chegado a conceber o conceito de praxis enquanto mediagdo
ativa, tem razdo quando se opde a concepc¢do que defende que: “o abso-
luto esteja de um lado e o conhecer de outro lado — para si e separado do
absoluto — e mesmo assim seja algo real. Pressupde com isso que o con-
hecimento, que, enquanto fora do absoluto, estd também fora da verdade,
seja verdadeiro”.

Se entendermos este “absoluto” hegeliano como sindnimo da totalidade
concreta do ser em seu devir, a disputa tedrica que se trava, a partir dai, é
pela representagao cientifica conceitual “mais correta” do ser (questdo on-
tologica) e de como elabora-la (questao metodoldgica), ou simplesmente
pelo que € ou deixa de ser “cientifico” (questdo epistemoldgica). Esta
posicao epistemoldgica, se ndo garante por si s6 o melhor método para
que se elabore tal representacdo, ao menos limpa o terreno de discussdes
indteis, a0 mesmo tempo em que conserva o carater aberto do conheci-
mento e evita as armadilhas de certos dogmatismos entranhados no senso
comum, que, eventualmente, insinuam-se também no discurso cientifico.

Enfim, podemos dizer que ndo se concebe sé concepgdes, mas também
objetividades, referentes, coisas, fendmenos extradiscursivos ou como
se queira chamar, e cumpre conceber tais existéncias e relacdes corre-
tamente, isto é, tais quais sdo em si, para que as subjetividades tomem
as decisodes corretas, no seu vir-a-ser de em-si (existentes mas sem nogao
de si mesmas) a para-si (conscientes de sua prépria existéncia), medi-
ante o vir-a-ser do outro (objetividade) em-si (exterior, independente das
subjetividades) ao para-si das subjetividades (compreendido pelas subje-
tividades) em sua objetividade.

Kosik formula esse ponto em termos da “dialética da atividade e da pas-
sividade do conhecimento humano™:

% HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I, p. 64. Trata-se de uma critica
implicita a Kant e a qualquer teoria do conhecimento que advogue a impossibilidade de con-
hecermos o real — o que, por outro lado, nido é o mesmo que reduzir a totalidade do existente ao
conhecimento.
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A dialética da atividade e da passividade do conhecimento
humano manifesta-se sobretudo no fato de que o homem, para
conhecer as coisas em si, deve primeiro transformd-las em
coisas para si; para conhecer as coisas como sdo independen-
temente de si, tem primeiro que submeté-las a prépria prdxis:
para poder constatar como sdo elas quando ndo estdo em con-
tato consigo mesmo, tem primeiro de entrar em contato com
elas. O conhecimento ndo é contemplagdo. A contemplagcdo
do mundo se baseia nos resultados da prdxis humana. O homem
s6 conhece a realidade na medida em que ele cria a realidade
humana e se comporta antes de tudo como ser pratico.?’

Ilyenkov, por sua vez, nos oferece mais alguns subsidios fundamentais
para uma compreensao adequada desta importante questao epistemoldg-
ica, demonstrando, de um modo bastante similar ao de Kosik, a relacio
que se dd entre contemplacdo e atividade no processo de conhecimento:

Na contemplacgdo imediata (intuicdo) os aspectos objetivos
da “natureza em si” estdo grudados nos aspectos e formas
que foram nela impressos pela atividade transformadora do
homem, e todas as caracteristicas puramente objetivas da matéria
natural, além disso, se oferecem a contemplacao através da im-
agem que a matéria natural adquiriu durante e como um re-
sultado das atividades subjetivas do homem social. A contem-
placdo diz diretamente respeito ndo ao objeto mas a atividade
objetiva (ou seja, atividade sobre objetos), transformando-os,
e aos resultados desta atividade (pratica) subjetiva.

Um quadro da natureza puramente objetivo é entdo desve-
lado ao homem néo na contemplacio, mas através da atividade
e na atividade do homem produzindo socialmente sua prépria
vida. [...] S6 a pratica, conseqiientemente, € capaz de resolver
quais aspectos do objeto dado a contemplagdo pertencem ao
objeto da natureza em si, e quais deles foram nele introduzi-
dos pela atividade transformadora do homem, ou seja, pelo
sujeito.®8

87 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p. 28.
8 ILYENKOV. Op. cit. Sobre esse tema, ver a “Segunda Tese sobre Feuerbach”, de Marx, a
qual, alids, Ilyenkov faz mengdo na seqiiéncia da presente citacao.
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Em outras palavras, de um ponto de vista materialista, negar a transparén-
cia do real ndo pode significar reduzi-lo a mera representacio, de um lado,
ou, de outro, a uma qualquer exterioridade (ao pensamento) incognoscivel,
mas compreender a relagdo concreta entre representagao e realidade, que
tem na préxis sua mediagdo ativa e no conceito sua possibilidade de solugao
discursiva.

Podemos agora retomar a questdo da relagdo entre representacio e reali-
dade, articulando essas considera¢des com uma reflexao sobre os discur-
sos mididticos, aqui entendidos como os atuais mediadores hegemdnicos
do conhecimento coletivo, “falso” ou “verdadeiro”, do real.

Um bom ponto de partida para este movimento € o classico artigo “Cod-
ificacdo / Decodificacdo”, onde Stuart Hall discorre sobre a relagdo entre
o que ele denomina “evento histérico bruto” e o “discurso televisivo”.
Para Hall, o fato de um evento ndo poder ser transmitido pela tv em sua
forma bruta, isto é, em sua singularidade fenoménica no tempo e no es-
paco, mas somente enquanto discurso (audiovisual, no caso da tv), faz
como que o evento, convertido em discurso, em uma “forma-mensagem”,
torne-se “sujeito a toda a complexidade das ‘regras’ formais pelas quais a

linguagem significa”.%’

Deste modo, um evento extradiscursivo ou extratextual s6 pode ser cole-
tivamente conhecido ao converter-se em evento comunicativo; para tanto,
deve submeter-se as regras da linguagem. Isso demonstra a importancia
das ciéncias da linguagem para os estudos de comunicac¢do. Por outro
lado, a “dominancia” das regras da linguagem no evento comunicativo
ndo pode anular a singularidade extradiscursiva do evento, tampouco “as
relacdes sociais nas quais as regras [da linguagem] sdo postas em fun-
cionamento ou as conseqiiéncias politicas e sociais do evento terem sido
significadas dessa maneira.”®® Temos entdo a determinacio das relagdes
sociais nas regras da linguagem que operam a conversido do evento em
“evento comunicativo”, numa “forma mensagem” especifica, e a determi-
nacdo desta forma sob a forma de “conseqiiéncias politicas e sociais”.

Assim, ndo obstante as regras da linguagem ou do discurso serem, em
ultima instancia, subordinadas as “relacdes sociais” nas quais emergem e
atuam, sua relativa dominancia na conversao do fato bruto em evento co-
municativo — que envolve, enquanto tal, sua codificacdo e suas possiveis

8 Cf. HALL, Stuart. Codificacdo/Decodificacdo. In: SOVIK, Liv (org.). Da Didspora, pp.
388-9.
% Idem, ibidem.
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decodificacdes — nem por isso é desprezivel. Essas regras merecem, por-
tanto, ser melhor compreendidas.

Para fazé-lo, acompanhemos um pouco mais o pensamento de Hall a re-
speito de algumas especificidades fundamentais da “forma-mensagem”,
em especial em sua variante televisiva, pois esta favorece, talvez mais do
que qualquer outra, a reificacdo, devido ao “realismo” de sua iconicidade:
“O signo televisivo é [...] um signo icOnico, na terminologia de Peirce,
porque ‘possui algumas das propriedades da coisa representada’. [...] O
cdo, no filme, pode latir, mas ndo consegue morder!” 91

O signo iconico, porém, como as demais modalidades de signos,”? s6

pode significar dentro de um determinado cédigo, ou sistema de regras,
menos ou mais explicitas. Por esta razao os signos iconicos também sao
codificados, “mesmo que aqui os cédigos trabalhem de forma diferente
daquela de outros signos.” %> Assim, no caso do signo iconico da im-
agem televisiva, “[...] a aparente fidelidade da representacdo a coisa ou
ao conceito representado — € o resultado, o efeito, de uma certa articu-
lagdo especifica da linguagem sobre o ‘real’. E o resultado de uma pratica
discursiva.” %4

Ora, se “ndo hd discurso inteligivel sem a operacdo de um c6digo”, a
“aparente fidelidade da representacdo a coisa” na “forma mensagem” icOnica
ndo se deve a transparéncia do real ser ai reproduzida diretamente, mas as
especificidades empiricas do signo iconico e ao c6digo no qual ele atua. A
partir desta concep¢do, Hall desenvolve uma contundente critica ao risco
de reificagdo a ser realizado pela televisdo, devido a atuagdo do que ele
denomina “cédigos naturalizados”:

Certos cédigos podem [...] ser tdo amplamente distribui-
dos em uma cultura ou comunidade de linguagem especifica,
e serem apreendidos tdo cedo, que aparentam nio terem sido
construidos [...] mas serem dados “naturalmente”. Nesse sen-
tido, simples signos visuais parecem ter alcancado uma “quase-
universalidade”, embora permanecam evidéncias de que até
mesmo codigos visuais aparentemente ‘“naturais” sejam es-

! Idem, ibidem pp. 392-3.

2 Na terminologia de Peirce, além dos signos iconicos, temos os indiciais (que sio uma
marca do referente, como uma pegada) e simbdlicos (criados por convengdo arbitrdria, como a
nota¢do musical).

9 Idem, ibidem.

% Idem, ibidem.
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pecificos de uma dada cultura.® Isto nio significa que nenhum
codigo tenha interferido, mas, antes, que os codigos foram
profundamente naturalizados. A opera¢do de cddigos natu-
ralizados revela ndo a transparéncia e “naturalidade” da lin-
guagem, mas a profundidade, o cardter habitual e a quase-
universalidade dos c6digos em uso. Eles produzem reconhec-
imentos aparentemente “naturais”. Isso produz o efeito (ide-
olégico) de encobrir as praticas de codificacio presentes.”®

Hall ainda propde, no mesmo artigo, uma nova compreensao das nogdes
de “denotacdo” e “conotacdo”. Recusando a idéia de um sentido literal
para a primeira, mas conservando-a enquanto sentido “fixo” (em um dado
contexto sécio-histdrico), que parece natural, ele conclui que a disputa
politica que se trava no campo discursivo visa a hegemonia significante
da denotacdo.

Zizek diz algo bastante parecido, ao afirmar que a “[...] Iuta pela hegemo-
nia ideoldgica e politica é sempre a luta pela apropriacdo dos termos que
sdo espontaneamente vivenciados como apoliticos [..]7.%7

Essa importancia atribuida a cédigos naturalizados, a sentidos denota-
tivos fixos, que parecem naturais, e & “apropriacdo de termos que sio
espontaneamente vivenciados como apoliticos” nos reconduz a dimensao

politica do gosto, da qual trataremos mais detidamente a partir de agora.

% A imagem de uma vaca, por exemplo, pode significar um animal sagrado, a nogdo de
bucolismo ou um valor de troca, conforme seja decodificada por um hindu, por um cidaddo de
uma grande cidade ou por um fazendeiro.

% Idem, ibidem. Toda esse conjunto de conceitos e argumentos desenvolvidos por Hall
poderia ser visto como o esbogo de uma teoria propriamente comunicacional da reificacéo, que
agrega a sua problemadtica central as contribuicdes conceituais e metodoldgicas da semidtica.
Neste ponto, os estudos culturais e a critica da economia politica da comunicag¢do se encontram,
em um terreno comum aparentemente fértil.

97 ZIZEK, Slavoj, apud AIDAR PRADO, José Luiz, O Campo da comunicacio e a comu-
nicacdo entre os campos na era da globalizacdo. In: LOPES, Maria Immacolata V. (org.):
Epistemologia da Comunicacdo, p. 148.
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Capitulo 12

A DIMENSAO POLITICA
DO GOSTO

E indispensavel integrar a “vivéncia interior” na unidade
da vivéncia exterior objetiva. (Bakhtin)!

Vimos no inicio deste trabalho que o gosto estd envolvido nas decisdes
que orientam a ac¢do, na medida de nossa autonomia ou liberdade de es-
colha, pois nos diz o que parece ser, ou nio, desejavel. Vimos também
que as ITCs exercem atualmente a hegemonia em sua formagao, predom-
inantemente voltada para contribuir de algum modo com a reproducio
ampliada do capital.

Iremos agora desenvolver uma andlise critica de como o gosto participa
de nossas decisdes, de como as ITCs se ocupam de sua formacdo e das
conseqiiéncias politicas disso tudo, partindo da prépria génese do gosto.
Isto requer que articulemos o que descobrimos até agora com a seguinte
reflexdo dos Manuscritos de Marx, a qual, embora nao trate diretamente
do tema gosto, nos fornece excelentes pistas para fazé-lo:

[...] aforca do meu ser é em si uma disposi¢@o subjetiva,
porque o sentido de um objeto para mim sé possui um sentido
para um sentido correspondente e vai tdo longe quanto meu
sentido; € por isto que os sentidos do homem social sdo difer-
entes dos do homem que nfo vive em sociedade; ¢ somente
através do desdobramento objetivo da riqueza do ser humano

" BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem, p. 48.
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que a riqueza dos sentidos humanos subjetivos, que um ou-
vido musical, um olho sensivel a beleza das formas, em uma
palavra, os sentidos capazes de gozos humanos tornam-se os
sentidos que se manifestam como for¢a do ser humano e sdo
ou desenvolvidos ou produzidos. Pois ndo se trata apenas dos
cinco sentidos, mas também daqueles ditos espirituais (von-
tade, amor etc...), em uma palavra, os sentidos humanos, o
cardter humano dos sentidos, que s6 se formam gragas a ex-
isténcia de um objeto, através da natureza tornada humana. A
formagao dos cinco sentidos € o trabalho de toda a histéria do
mundo até o dia de hoje.?

Na verdade, no que pese o alto nivel de abstracdo da passagem acima,
Marx embasou suas reflexdes sobre esse assunto na mais concreta ed-
ucagdo dos sentidos, que se dd na préixis histérica. Kosik, partindo de
Marx, depreende dessa relacdo dialética entre sentidos subjetivos e obje-
tivos os contornos de uma auténtica teoria conhecimento:

[...] os dois elementos constitutivos de cada modo humano
de apropriacdo do mundo sdo o sentido subjetivo e o sentido
objetivo. Qual a inten¢do, qual a visdo, qual o sentido que o
homem deve desenvolver, como deve “preparar-se” para com-
preender e descobrir o sentido objetivo da coisa? O processo
de captacdo e descobrimento do sentido da coisa € a0 mesmo
tempo criagcdo, no homem, do correspondente sentido, gracas
ao qual ele pode compreender o sentido da coisa. E possivel,
portanto, compreender o sentido objetivo da coisa se 0 homem
cria para si mesmo um sentido correspondente. Estes mesmos
sentidos, por meio dos quais o homem descobre a realidade e
o sentido dela, coisa, sdo um produto histérico-social.?

Ora, embora o gosto nio diga respeito a compreensao racional do sentido
objetivo das coisas, ele possui uma funcdo prética tdo simples quanto de-
cisiva na relacdo do sujeito com o objeto: € ele quem atribui ao ltimo,
de forma pronta e imediata, a qualidade de ttil ou inditil, belo ou feio,
agradével ou desagraddvel. Ou seja, o gosto € o resultado de uma acdo
qualquer do objeto sobre os sentidos, capaz de identificar e avaliar, na

2 MARX, Karl e Friedrich Engels. Sur la litérature et ’art. Textes Choisis, pp. 171-2.
Trecho dos Manuscrits économiques et philosophiques, Oeuvres, t. 111, pp. 120-121, Mega.
3 KOSIK, Karel. Dialética do concreto, p- 29.
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forma simples mais vigorosa de um sim ou um ndo, se o objeto possui
o sentido objetivo de ser desejavel ou indesejavel para os sentidos subje-
tivos do sujeito. Porém, por nio dizer respeito a compreensdo racional —
embora ndo seja necessariamente incompativel com esta — o gosto pode
estar errado, no caso de o sujeito ndo ter desenvolvido os sentidos ade-
quados a correta apreensdo do sentido objetivo do objeto. O desenvolvi-
mento desses sentidos € fruto da experiéncia, ou melhor, de um conjunto
de experiéncias singulares. A oportunidade de se ter ou ndo essas ex-
periéncias, e com que freqiiéncia, e em qual contexto etc., sdo fatores
socialmente condicionados.

Trata-se entdo de pensar o gosto a partir da materialidade historica, isto é,
em transformacao, dos sentidos humanos, tendo em conta o duplo sentido
da palavra sentidos: os sentidos, por assim dizer, semidticos e os sentidos
fisiol6gicos, em uma dialética que passa longe de todo essencialismo de
ordem semidtica ou fisiolégica, bem como do racionalismo normativo dos
estetas em geral.

Por este caminho, a questio do papel do gosto e das ITCs na reproducio
material e ideolégica da sociedade capitalista pode ser vista sob um novo
angulo.

No que tange exclusivamente a reproducdo material, a0 menos desde
Sweezy e Baran* se conhece o papel necessério das marcas para o cap-
italismo contemporaneo. Bem antes, Marx ji havia se dado conta de
que o “principal meio de abreviar o tempo de circulacdo [do capital] é
o progresso dos transportes e comunicacdes”.”> Mais recentemente, no-
vas técnicas administrativas,® viabilizadas pela revolugio digital, junto as
as novas midias interativas, t&€m favorecido uma aceleragcdo espetacular
nas rotagdes do capital, agilizando os cdlculos, os fluxos de informacao e
capital, poupando despesas de armazenamento e minimizando o risco da
superprodugio ou da obsolescéncia nio-planejada dos produtos,’” o que
reafirma, em novos termos, o importante papel da circulacdo na repro-
ducdo ampliada do capital.®

* Cf. RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicacio e politica, pp. 30-1.

> MARX, Karl. O Capital. Livro III, p. 79.

% Cf. ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a
negacio do trabalho.

" E, como era de se esperar, aumentando o desemprego, ndo tempo livre para a frui¢io.
Sobre a nogdo de “obsolescéncia planejada”, ver MESZAROS, Istvan. Para além do capital,
pp. 634-700.

8 Cf. MARX, Karl. O Capital. Livro II.
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Quanto & reprodugio ideolégica propriamente dita,” em meio & qual as
ITCs também t€m um papel decisivo, ndo se trata de um fendmeno re-
strito, de um lado, as idéias ou a cultura, nem, de outro, ao puro de-
sejo lacunar'® (ambos, em certa medida, capturaveis pela midia), mas um
fendmeno que se d4 precisamente na sintese da contradi¢do dialética entre
esses dois pélos, e que tomamos a liberdade de denominar gosto.

Dissemos que o gosto € a sintese da contradigcdo dialética entre cultura e
desejo lacunar. Por qué? Porque, por um lado, € a cultura que fornece ao
sujeito o repertério de valores positivos e negativos sobre as coisas, que
antecedem sua experiéncia pessoal e, em grande medida, a orientam. E
a cultura que determina, de antemao, o que é para ser gostado ou nio.!!
Por outro lado, € a experiéncia do sujeito que ird ou ndo corroborar es-
sas determinacdes culturais, na medida em que a ag¢do assim orientada
preencherd ou ndo, menos ou mais satisfatoriamente, as demandas do de-
sejo. O gosto é e ndo é culturalmente determinado, assim como € e ndo
¢ determinado pelas experi€ncias concretas do sujeito. A questdo posta
nesses termos, mostra-se contraditéria. Nao se trata, porém, de uma con-
tradicdo logica, mas de uma contradi¢do dialética constitutiva do gosto
em sua concreticidade.

Sobre a nogdo de “contradi¢do dialética”, cabe aqui lembrar, com Ilyenkov:
“A contradicdo enquanto a unidade concreta de opostos mutuamente ex-
cludentes € o nicleo real da dialética, sua categoria central. [...] A di-
alética sempre obriga a enxergar, por detrds da relacdo de uma coisa com
outra coisa, sua propria relacdo consigo mesma, sua prépria relagdo in-
terna.” 12

Nos termos de Hegel:

O botdo desaparece no desabrochar da flor, e poderia dizer-
se que a flor o refuta; do mesmo modo que o fruto faz a flor
parecer um falso ser-ai da planta, pondo-se como sua ver-
dade em lugar da flor: essas formas ndo sé se distinguem,

% Condigdo necessdria para a reprodugio material — a qual, por sua vez, em tltima instdncia
a determina.

10 Para a psicandlise, o desejo humano é lacunar pois ndo dispde de objetos de satisfacio
dados aprioristicamente na natureza. A natureza desses objetos seria sempre cultural, ou sim-
bdlica.

! Para uma maior clareza da exposi¢io, abstraimos aqui a importante relacio entre diferencas
culturais e as cisdes de classe — além das de género, étnicas, etdrias etc. Sobre essas questdes,
ver Gramsci (s/data), Bourdieu (2000) e Hall (2003 b).

12 ILYENKOV, op. cit.
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mas também se repelem como incompativeis entre si. Porém,
ao mesmo tempo, sua natureza fluida faz delas momentos da
unidade organica, na qual, longe de se contradizerem, todos
sdo igualmente necessérios. E essa igual necessidade que con-
stitui unicamente a vida do todo. Mas a contradi¢do de um
sistema filos6fico ndo costuma conceber-se desse modo; além
disso, a consciéncia que apreende essa contradicdo nio sabe
geralmente libertd-la — ou manté-la livre — de sua unilateral-
idade; nem sabe reconhecer no que aparece sob a forma de
luta e contradi¢do contra si mesmo, momentos mutuamente
necessdrios. '3

Tratemos agora de pensar o gosto nessa chave metodoldgica.

12.1 A Dialética do gosto

O gosto diz respeito a decisdes praticas, orienta a acio do sujeito. E ao
mesmo tempo o resultado da acdo do objeto sobre o sujeito e a mediagdo
entre o desejo do sujeito e sua acdo sobre o objeto. O objeto pode ainda
ndo ser uma coisa ou uma pessoa, mas uma nog¢ao, pois o vazio do desejo
¢ preenchido ndo sé com coisas, mas também com nocdes sobre a dese-
jabilidade ou indesejabilidade das coisas, das idéias, das pessoas. Essas
nog¢des sdo tanto oferecidas de antemdo ao sujeito, prontas, pela propria
cultura em meio a qual ele se faz sujeito, quanto podem ser refutadas ou
refeitas pelo sujeito a partir de sua experiéncia singular.

O gosto é a0 mesmo tempo uma percep¢do € um juizo: é um sentido,
nao somente na dupla acepcao do termo, como dito acima, mas em uma
acepg¢do tripla: a acepcdo sensivel, a acepc¢do significante e a acepgao
vetorial, esta Ultima designacdo entendida como sindnimo de dire¢do ou
caminho a seguir. E um sentido que se forma mediante sucessivas situ-
acoes de satisfacdo de desejos, a comecar pela suc¢do do seio materno,
e que se atualiza e reconfigura conforme a natureza dos objetos dessas
satisfacdes. Mas dizer que o gosto se reconfigura implica reconhecer que
o desejo se reconfigura, e assim &, pois a satisfacdo do desejo depende do
objeto. Desejo e objeto determinam-se mutuamente. E cada reconfigu-
racdo do desejo exige novos objetos, que por sua vez, gragas a mediacao
da saciedade, despertardo novos desejos e assim por diante.

'3 HEGEL, G.W.F. Fenomenologia do espirito. Parte I. Petrépolis-RJ: Vozes, 1997, p.22.
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O desejo em si, sem objeto, ao deparar-se com um possivel objeto de sua
satisfacdo, faz dele um objeto para si, transformando a si mesmo mediante
o contato com o objeto: a cisdo entre desejo e insatisfacdo foi suturada,
seu vazio foi preenchido e o gosto do sujeito comeca a ser formado, o
que é o mesmo que dizer que o proprio sujeito, enquanto identidade ou
individualidade, comeca a ser formado. Cada momento de saciedade tem
um sabor préprio, e € o conhecimento, ou seja, o saber desses sabores que
deverd orientar a acdo do individuo, na medida de sua autonomia. O saber
dos sabores € o resultado da saciedade, da suprasuncdo da contradi¢do
entre o desejo insatisfeito em si e o objeto externo de satisfacdo em si, e 0s
sabores sao os elementos mediadores. Por outro lado, o saber dos sabores
torna-se por sua vez o elemento mediador e os sabores a suprasungdo
da contradicdo entre o desejo insatisfeito e o objeto, dado que o primeiro
(saber dos sabores) orienta a agdo do sujeito visando os dltimos (sabores).
E o objeto, por fim, atua como elemento mediador entre a insatisfagdo e a
satisfacdo. O processo, enquanto hd vida, ndo tem fim, pois os sabores e
saberes da saciedade nunca bastam de uma vez por todas — a negatividade
da saciedade € sua finitude, e o vazio do desejo sempre retorna, mas ndo
da mesma forma, nao em sua forma primadria, dado que as saciedades que
a sucederam a cada vez o reconfiguram, convertendo-o de puro desejo em
gosto, e de gosto em novos gostos, embora alguns se repitam praticamente
idénticos até o fim. Nos termos de Marx:

Ser (sein) sensivel, isto é, ser efetivo, é ser objeto do sen-
tido, ser objeto sensivel, e, portanto, ter objetos sensiveis fora
de si, ter objetos de sua sensibilidade. Ser sensivel ¢ ser pade-
cente.

O homem enquanto ser objetivo sensivel é, por conseguinte,
um padecedor, e, porque € um ser que sente 0 seu tormento,
um ser apaixonado. A paixao (Leidenschaft, Passion) é a forca
humana essencial que caminha energicamente em dire¢do ao
seu objeto. '

O “tormento” que faz do homem “padecedor” advém do fato de que, por
ser sensivel, isto €, efetivo, 0 homem necessita de objetos externos para a
satisfacdo de suas necessidades e desejos. Tomemos o exemplo da fome,
a qual, como sabemos, estd na base da relevancia do gosto para a vida
em todos os seus desdobramentos: “A fome é uma caréncia natural; ela

¥ MARX, Karl. Manuscritos Econdmico-filoséficos, p. 128.
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necessita, por conseguinte, de uma natureza fora de si, de um objeto fora
de si, para se satisfazer, para se saciar. A fome € a caréncia confessada de
meu corpo por um objeto existente (seienden) fora dele [...]”. 1

Ora, se a paixdo € a “forca humana essencial”, que move o sujeito para
os objetos de desejo, o gosto é, por assim dizer, o senso de orientagdo
da paixdo rumo a objetos determinados. Pois o gosto, que é a0 mesmo
tempo saber dos sabores e sabor dos saberes, é desejo lacunar (ou pulsio)
convertido em desejo civilizado, consciente, que € o que orienta a praxis
de cada um - ainda que o desejo a ser satisfeito seja de uma ordem tao
distante das necessidades primdrias como aquele tipo, por exemplo, que
se encontra em gestos de sacrificio. Mas da mesma maneira que a neg-
atividade da saciedade € sua finitude, a negatividade dos saberes € sua
incompletude. O confronto da insatisfacdo surgida dai com o ja sabido e
saboreado gera o desejo de uma nova satisfacdo e de um novo saber dos
sabores, que conduz ao enriquecimento e a variedade do desejo e do saber,
isto é, do gosto, conseqiientemente dos objetos potenciais de prazer, que
sdo, enquanto meramente potenciais, 0 momento negativo deste estigio
de desenvolvimento do gosto. Aqui, ele se vé obrigado a lidar com a con-
tradi¢do entre os limites atuais do saber e 0s novos gostos, os novos de-
sejos conscientes criados, que demandam novos objetos, e a suprasungio
dessa negatividade remete aos limites naturais da produg@o consciente
de velhos e novos objetos de prazer, estando a poténcia de realizd-la no
cardter sécio-histdrico dessa producao.

No dizer de Marx:

[...] nem os objetos humanos sdo os objetos naturais as-
sim como estes se oferecem imediatamente, nem o sentido hu-
mano, tal como ¢é imediata e objetivamente, € sensibilidade hu-
mana, objetividade humana. A natureza ndo estd, nem objetiva
nem subjetivamente, imediatamente disponivel ao ser humano
de modo adequado.

E como tudo que € natural tem que comecar, assim tam-
bém o homem tem como seu ato de génese a histdria, que é,
porém, para ele, uma [historia] sabida e, por isso, enquanto ato
de gé€nese com consciéncia, € ato de génese que se supra-sume
(sich aufhebender Entstehungsakt). A histéria é a verdadeira
histéria natural do homem.'®

15 Idem ibidem, p. 127.
16 Idem ibidem, p. 128.
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Temos, enfim, no gosto, a expressdo de duas cisdes constitutivas do su-
jeito humano: a mais simples e da qual vimos falando, entre sujeito (do
desejo) e objeto; e a segunda, de uma natureza mais complexa e contra-
ditdria, que é a esséncia da outra: entre o sujeito e ele préprio, entre o
sujeito em si € o sujeito para si, entre o sujeito do gosto cindido, sujeito
ao vazio autoritario do desejo, preenchido eventualmente por objetos es-
tranhos que lhe sdo ofertados em troca de trabalho forcado, sujeito sujeito
aos saberes esclerosados, de um lado, e, de outro, o sujeito do gosto sutu-
rado, o sujeito do saber dos sabores e do sabor dos saberes em permanente
processo de conscientizagdo e enriquecimento.

Vimos falando em um individuo, em uma identidade individual, buscando
uma maior clareza na exposi¢do. Na realidade, do que se trata todo o
tempo € da constitui¢do do gosto do sujeito social, cindido além de tudo
em classes antagdnicas, cujas identidades, em permanente construcio,
sdo fruto da histéria a0 mesmo tempo em que a produzem. O gosto cin-
dido, bem como seu potencial de sutura, ocupam uma dimensao politica
fundamental nessa producio.

Em suma, o homem € o sujeito de um desejo lacunar que se confronta
com a exterioridade do objeto de desejo, o qual se reconforma de modo
culturalmente mediado conforme o telos humano, que ora corresponde,
ora se contrapde aos objetivos particulares das pessoas, na dialética da
satisfacdo e da insatisfag@o, no cardter aberto e produtivo da histdria.

Tendo em conta o aspecto empirico dessa produgdo como realizagao histérico-
social do gosto, como cisdo constitutiva e poténcia de sutura do sujeito so-
cial, negada desta vez pelas contradi¢des sociais geradas no processo, que
possibilitam e obstaculizam a praxis emancipatdria como atualizacio da
poténcia de sutura, podemos agora formular as seguintes questdes: para
além da natureza bruta, isto €, nas sociedades humanas, o que determina
quais objetos estardo disponiveis, e para quem — conseqiientemente, que
desejos, que gostos: que sensibilidades, significados e linhas de ac¢do?
Por que certos gostos se tornam comuns a certos segmentos sociais e nao
a outros? Por que alguns gostos atravessam praticamente todos os seg-
mentos sociais?

Propomos que a busca da resposta para essas questdes deve partir da
seguinte reflexdo de Marcuse:

Sob o jugo de um todo repressivo, a liberdade pode ser
transformada em poderoso instrumento de dominacdo. O al-
cance da escolha aberta ao individuo ndo € o fator decisivo para
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a determinacgdo do grau de liberdade humana, mas o que pode
ser escolhido e o que é escolhido pelo individuo. O critério
para a livre escolha jamais pode ser absoluto, mas tampouco é
inteiramente relativo. A elei¢do livre dos senhores ndo abole
os senhores ou os escravos. A livre escolha entre ampla var-
iedade de mercadorias e servi¢cos ndo significa liberdade se
esses servigos e mercadorias sustém os controles sociais so-
bre uma vida de labuta e temor — isto €, se sustém alienacao.
A reproducio espontanea, pelo individuo, de necessidades su-
perimpostas ndo estabelece autonomia; apenas testemunha a
eficicia dos controles.!’

Marcuse, aqui, denuncia com veeméncia como “a liberdade pode ser
transformada em poderoso instrumento de dominagao”. O problema da
argumentacio de Marcuse € que se limita ao diagndstico e a dentincia —
embora ambos justos — do problema. Nao pode, porém, ir além, por ter
perdido de vista a luta de classes. Ao reintroduzi-la na reflexdo, contudo,
abrimos a possibilidade de perceber o que é que a liberdade “da escolha
aberta ao individuo”, isto é, a liberdade dos gostos, tem a ver ndo sé com
o “controle social”, mas também com a sua contestagdo e potencial su-
peracgao.

Seguindo esta trilha, nos deparamos com a complicada questdo da con-
sciéncia de classe e de sua relacdo com o gosto. A hipdtese que ire-
mos investigar a partir de agora € que os gostos sdo, a principio, um reg-
istro da inconsciéncia de classe, registro que corresponde as disposi¢des
“espontdneas” das classes sociais, entendidas aqui em sentido estrita-
mente econdmico.!® Nas atuais circunstancias, isso faz do gosto, ten-
dencialmente, como indicado na introducdo deste trabalho, o substrato
sensivel da ideologia hegemonica.

Por outro lado, a compreensdo, por parte das classes subalternas, dos
mecanismos reais que determinam a sua prépria condi¢do econdmica, e
do cardter historico e revogdvel dessas determinacdes, favorece a emergén-
cia da consciéncia politica dessa condi¢cdo econdmica, conseqiientemente
a consciéncia de sua posi¢do econdmica e politica de classe. Esta con-
sciéncia é condicdo para a sua conversdo de classe social em sentido

7 MARCUSE, Herbert. A Ideologia da sociedade industrial; 0 homem unidimensional, p.

28.

18 Sobre a distingo entre a nogdo de classe em sentido politico e em sentido econdmico, ver
acima, pp. 107-8, referéncia ao /8 Brumdrio, onde a distin¢do ¢ explicitada.
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estritamente econdmico (classe em si) a classe social em sentido tam-
bém politico (classe para si). Tal conversdo, contudo, para ser efetiva-
mente eficaz no sentido de contribuir para a sua emancipagdo, e é neste
ponto que pretendemos acrescentar algo novo ao debate, deve resgatar
os gostos do cativeiro do capital, visando fortalecer a organizagdo da
classe tornada consciente de si para a acao transformadora, pois os gostos,
rearticulados com a consciéncia de classe, podem atuar como elementos
integradores e motivacionais; como substrato sensivel de uma ideologia
contra-hegemonica, socialista, racional e ndo dogmaitica;19 como paixdo,
no sentido empregado por Marx,?° ji que a paixdo é o gosto em alta volt-
agem.

12.2 Gosto, ideologia e inconsciéncia de classe

A “consciéncia de classe” € — ou foi — um dos tépicos mais debatidos do
legado marxiano, junto a problemdtica da ideologia, da “falsa conscién-
cia” etc. Numa formulacio controversa mas fundamental, Marx afirma:
“Nao se trata do que este ou aquele proletdrio, ou até mesmo do que o
proletariado inteiro pode imaginar de quando em vez como sua meta.
Trata-se do que o proletariado ¢ e do que ele serd obrigado a fazer histori-
camente de acordo com o seu ser.” 2!

Uma leitura apressada desta passagem de A Sagrada Familia pode justi-
ficar as velhas criticas ao cardter fatalista da “missdo histérica” atribuida
ao proletariado pelo marxismo, que teria sido desmentida pela histdria
etc. Tal leitura, porém, pode ser evitada, considerando-se por exemplo
que aquilo que o proletariado “serd obrigado a fazer historicamente de
acordo com o seu ser” ainda nao pdde ser feito, ou falvez ndo dé certo,
ou “ele” pode jamais se dar conta da “obrigacao” etc.

Além dessas hipéteses, outras passagens de Marx e Engels refutam a
acusacio de fatalismo, deixando menos margens a ddvidas ao apresentarem

190 gosto ¢ aqui importante porque a consciéncia da exploracio sem a correspondente mo-
tivacdo a agdo, sem o pathos revoluciondrio, conduz em ultima andlise ao niilismo; ja a dis-
posic¢do a acdo sem a consciéncia correta, conduz a mera rebeldia, que pode descambar em um
esquerdismo infantil, inconseqiiente e eventualmente perigoso, na medida em que favorece o
dogmatismo ou a reagdo; na pior das hipdteses, pode conduzir ao fascismo.

20 Ver passagem dos Manuscritos que reproduzimos pouco acima: “A paixio (Leidenschaft,
Passion) é a forca humana essencial que caminha energicamente em dire¢do ao seu objeto.”
MARX, Karl. Manuscritos Econémico-filoséficos, p. 128.

2 MARX, Karl e ENGELS, Friedrich. A Sagrada Familia, p. 49.
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uma concepc¢do da agdo revoluciondria do proletariado como possibili-
dade real, como uma tendéncia histdrica necessaria, como uma poténcia
concreta do seu ser, ndo como uma determinacio absoluta, garantida, ir-
revogavel e cuja vitéria esteja assegurada de antemio.>?

Tendo isto em conta, e partindo da hipdtese de que a substituicdo do cap-
italismo por formas superiores de socializacdo ndo € de todo invidvel,
mas ao mesmo tempo sabendo que uma operacdo de tal magnitude traz
consigo a exigéncia da agdo revoluciondria de um sujeito coletivo, cuja
identidade corresponde a posi¢do que este ocupa em meio as relacdes de
producdo e, simultaneamente, em meio a luta de classes, a consciéncia
de classe permanece necessdria a acao revoluciondria, ainda nos dias de
hoje. Por isso é importante atualizar o debate tedrico a seu respeito.

Mészaros, em um texto intitulado Consciéncia de classe necessdria e con-
sciéncia de classe contingente,” inicia sua reflexio comentando precisa-
mente a passagem acima citada de A Sagrada Familia, e confrontando-a
com uma outra, de Gramsci. Para Mészaros, ambas “ilustram, melhor
que qualquer outra coisa, o dilema central da teoria marxista das classes
e da consciéncia de classe.” 2* Por esta razdo, é pertinente conhecermos
também o texto de Gramsci:

Pode-se excluir a idéia de que, por si s6, as crises econémi-
cas produzem diretamente eventos fundamentais; elas podem
apenas criar circunstancias mais favordveis para a propagacao
de certas maneiras de pensar, de colocar e resolver questdes
que envolvem todo o desenvolvimento futuro da vida e do es-
tado. O elemento decisivo em toda a situagdo € a forca, perma-
nentemente organizada e pré-ordenada por um longo periodo,
que pode ser utilizada quando se julgar que a situacdo é fa-
voravel (e ela é favordvel apenas até o ponto em que esta
forca exista e seja plena de ardor combatente);?> portanto, a
tarefa essencial é a de atentar, paciente e sistematicamente,
para a formagdo e o desenvolvimento dessa forca, tornando-a

22 Sobre a certeza da vitéria proletdria, vale lembrar, como mencionado acima, a passagem
dos primeiros paragrafos do Manifesto Comunista, onde é aventado o risco do “aniquilamento
das classes em confronto”.

2 Cf. MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, pp. 75-119.

?* Idem ibidem, p. 75.

% 0 que é o mesmo que dizer plena de paixdo, de gosto em alta voltagem.
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até mesmo mais homogénea, compacta, consciente de si mesma.
26

Na seqiiéncia, Mészdros esclarece que a contradi¢do entre a idéia de Marx
de que o proletariado serd “forcado a realizar sua tarefa histérica”, 2’
e a de Gramsci, que “insiste em que a propria situagdo histérica é fa-
voravel somente na medida em que o proletariado j4 tiver conseguido de-
senvolver uma forga organizada completamente consciente de si mesma”,
é s6 aparente. 28 Porque Marx e Gramsci estdo tratando de coisas difer-
entes: o primeiro refere-se ao ser social do proletariado, isto €, aos “de-
terminantes complexos de uma ontologia social”, ndo a “crises econémi-
cas’ — termos da polémica de Gramsci contra o ‘economicismo vulgar’.”
2% Ou seja, ndo sdo posicdes antagdnicas, mas complementares, pois as
crises econdmicas sao apenas um entre outros fatores que podem favore-
cer a acdo revoluciondria das massas, embora ndo um dos menos impor-
tantes. Para Gramsci, porém, ainda mais importante ¢ a pré-existéncia, em
relacdo as crises econdmicas, de “uma forga organizada completamente
consciente de si mesma”, condi¢do para que essas crises se tornem, efe-
tivamente, um elemento desencadeador da acdo revoluciondria. Esta, por
sua vez, também faz parte do ser social do proletariado enquanto potén-
cia, cuja atualizacdo depende em grande parte ndo s6 de crises econdmi-
cas em termos genéricos, mas mais especificamente do desenvolvimento
das forcas produtivas entrar em contradi¢do com as rela¢des de produgao
e da emergéncia da consciéncia de classe.

A questdo ainda nao se encerra ai. Afinal, como se dé esta “emergéncia”
concretamente? A resposta para isso deve partir da constatacio de que “a
consciéncia de classe, de acordo com Marx, € insepardvel do reconheci-
mento — sob forma de consciéncia ‘verdadeira’ ou ‘falsa’ — do interesse
de classe, baseado na posicao social objetiva das diferentes classes na es-
trutura vigente da sociedade.” 3° Mas o que h4 de efetivamente decisivo
na relag@o entre “posicdo social objetiva” e consciéncia de classe “ver-
dadeira” ou “falsa”? O “conceito de subordinagdo estrutural necessaria
do trabalho ao capital na sociedade de mercadorias. [...] O interesse de

26 GRAMSCI, Antonio. The Modern Prince and other writing, apud MESZAROS, ibidem,
p.76.

2 MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social. Ensaios de negacio e afir-
magdo. Sao Paulo: Editora Ensaio, p. 76.

*% Idem ibidem.

* Idem ibidem.

30 Idem ibidem, pp. 88-9.
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classe do proletariado é definido em termos de mudancga dessa subordi-
nacdo estrutural.” 3!

Dispomos entdo de um fundamento tedrico sélido para o desenvolvimento
de nossa investigacdo em seu estado atual. Porém, dada a vastiddo de
recursos a disposi¢do das forcas que se opdem a essa emergéncia, per-
manece o problema de como a consciéncia “falsa” pode ser superada
pela “verdadeira”, ou como a consciéncia contingente, imediata, pode
elevar-se a consciéncia necessdria, que parte da posicdo econdmica de
classe do proletariado mas é mediada pelo conhecimento acerca da sub-
ordinagdo estrutural do trabalho ao capital e do interesse (ainda predom-
inantemente inconsciente) do trabalho de suprasumir essa subordinagao
estrutural. Marx denominou esta “contradi¢do entre a contingéncia so-
ciolégica da classe [...] em um momento determinado [...] e de seu ser
como constituinte do antagonismo estrutural do capitalismo [...] de con-
tradi¢do entre o ser e a existéncia do trabalho”,’? considerando que “o
fator crucial na resolugdo dessa contradi¢do € [...] o desenvolvimento de
uma consciéncia de classe adequada ao ser social do trabalho.” 33

Temos, entdo, que a consciéncia de classe necessaria ndo brota espon-
taneamente do solo econdmico, a0 mesmo tempo em que certas condi¢des
econdmicas sdo necessdrias para o seu florescimento. Contudo, diante da
hipétese de essas condi¢des ja terem sido atingidas, o desafio presente
¢ descobrir (ou inventar) o que pode ser feito para estimular a emergén-
cia da consciéncia de classe necessdria, articulada com um pathos que
lhe corresponda, em uma escala que torne a perspectiva revoluciondria
efetivamente vidvel em um horizonte de tempo calculdvel em algumas
décadas. 3*

Enfrentar este desafio requer, metodologicamente, o exame atento de um
determinado grupo de conceitos, que nos permita pensar adequadamente
a questdo, bem como uma revisdo dos esfor¢os anteriores empreendidos
no mesmo sentido, ao menos daqueles mais relevantes, de modo a po-
dermos identificar sua eventual atualidade. O exame pode comegar pela
controversa nocdo de “falsa consciéncia”, sindnimo, as vezes, de con-

3! Idem ibidem, p. 92.

32 Idem ibidem, p. 95.

33 Idem ibidem, p. 95.

3* Dizemos “em algumas décadas” porque “ndo temos um cronograma tio folgado para a
necessdria transformacgao da potencialidade em realidade. Isto deve acontecer com a agravante
de uma enorme urgéncia.”” Cf. MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 267.

www.bocc.ubi.pt



A Comunicagdo e o Gosto 311

sciéncia de classe contingente, outras simplesmente de ideologia, um dos
conceitos mais poliss€micos das ciéncias sociais.

O termo ideologia foi cunhado na passagem do século XVIII para o XIX,
por Cabnis e Destutt de Tracy, para denominar seu projeto de uma teo-
ria das idéias.® Algumas décadas depois, adquiriu, com Marx e Engels,
um novo sentido, claramente negativo. Ideologia, entdo, passou a desig-
nar especificamente as idéias que, de um modo ou de outro, legitimam a
dominagdo de classe, estejam essas idéias situadas no discurso religioso,
filosofico, juridico ou econdmico. A ideologia, porém, ndo deve ser con-
fundida com a superestrutura, pois esta dltima envolve também a ci€ncia
e as artes, as quais, para Marx e Engels, ndo eram ideologias.

Um sentido mais genérico do termo ideologia, popularizado por Engels,
é expresso na nogdo de “falsa consciéncia”.®® Aqui, é importante fazer
alguns esclarecimentos. Em primeiro lugar, falsa consciéncia nao é nec-
essariamente 0 mesmo que consciéncia contingente, dado que esta ul-
tima pode, em um determinado momento, corresponder a consciéncia
necessdria. Assim, a falsa consciéncia é a consciéncia contingente so-
mente quando esta ndo corresponde a consciéncia necessdria. Em se-
gundo lugar, a nogdo de falsa consciéncia pressupde, de fato, uma con-
sciéncia verdadeira, mas esta nfo estd na ciéncia, em termos genéricos,
como pensa o positivismo, mas especificamente na compreensio da sub-
ordinagdo estrutural do trabalho ao capital. Assim, falsa consciéncia nao
¢ sindnimo de uma ilusdo qualquer, mas de uma forma determinada de
ilusdo, necessdria a perpetuacdo do sistema e por ele mesmo possibili-
tada. Em uma observacao no livro 3 do Capital, a respeito do seu método,
Marx nos ajuda a entender melhor essa questdo: “[...] as configurag¢des
do capital desenvolvidas neste livro abeiram-se gradualmente da forma
em que aparecem na superficie da sociedade, na interacdo dos diversos

3 Cf. ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideolégicos de Estado, p. 81: “Sabe-se que a
expressdo: ideologia, foi forjada por Cabnis, Destutt de Tracy e seus amigos, e que designava
por objeto a teoria (genérica) das idéias. Quando, 50 anos mais tarde, Marx retoma o termo,
ele lhe confere, desde as suas Obras da Juventude, um sentido totalmente distinto. A ideologia
é, af, um sistema de idéias, de representacdes que domina o espirito de um homem ou de um
grupo social.” Ver também HALL, Stuart. O interior da ciéncia; ideologia e a “sociologia do
conhecimento”. In: Da Ideologia, e LOWY, Michael. Ideologias e ciéncias sociais.

36 Ver LARRAIN, Jorge. Stuart Hall and the marxist concept of ideology. In: Stuart Hall:
Dialogues in Cultural Studies.
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137

capitais, na concorréncia e ainda na consciéncia normal’®’ dos proprios

agentes da producdo.” 33

Mais adiante, na mesma obra,ele aprofunda este ponto:

A relagdo entre uma porc¢do de mais-valia, de renda mon-
etdria [...] com a terra é em si absurda e irracional; pois as
magnitudes que aqui sdo aferidas, uma em relacdo a outra,
sdo incomensurdveis — por um lado, um valor de uso par-
ticular, um pedago de terra de tantos metros quadrados, e,
por outro, o valor, especialmente a mais-valia. Isso na ver-
dade expressa apenas que, sob determinadas condigdes, a pro-
priedade de tantos metros quadrados de terra permite ao pro-
prietario conseguir a for¢ca uma certa quantidade de trabalho
nao-remunerado, que o capital conseguiu chafurdando nestes
metros quadrados, como um porco em batatas. Mas, ao que
parece, a expressdo ¢ a mesma se alguém desejasse falar da
relacdo entre uma nota de cinco libras e o diametro da Terra.

Entretanto, a reconciliagcdo das formas irracionais sob as
quais certas relacdes econdmicas aparecem e se afirmam na
prdtica ndo diz respeito aos agentes ativos destas relacdes em
sua vida cotidiana. E, como estao acostumados a se movimen-
tar em meio a tais relacdes, ndo acham nada estranho ali. Uma
absoluta contradi¢cdo ndo lhes parece nem um pouco miste-
riosa. Sentem-se tao a vontade quanto um peixe dentro dt’dgua,
entre manifestacdes que estdao separadas de suas conexdes in-
ternas e sdo absurdas quando isoladas. O que Hegel diz em
relacdo a certas féormulas matemadticas se aplica aqui: o que
parece irracional ao senso comum ¢é racional, e o que lhe

parece racional é irracional.>

Isto ocorre porque, com o advento do capitalismo, radicaliza-se o pro-
cesso mediante o qual a consciéncia normal, imediata, contingente dos
sujeitos objetificados passa a constituir-se em fungdo da posi¢cdo que ocu-
pam enquanto forgas produtivas (ou improdutivas) no circuito de pro-

37 Qu “contingente”.
3 MARX, Karl. O Capital. Livro IIL, p. 30. O grifo (italico) é meu.
% MARX, O Capital, livro 3, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 478.
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ducdo e troca de mercadorias, ou seja, a partir de sua posicdo de classe.*

Para o marxismo, esta consciéncia é consciéncia necessaria quando com-
preende o cardter fetichista do processo e orienta a acdo dos sujeitos ob-
jetificados no sentido de sua superacdo; € “falsa consciéncia” quando
se rende a realidade “invertida”, quando ndo compreende este cardter e
ndo se empenha em superd-lo na pratica. Contudo, essa inversdao nao
¢ uma espécie de “falha” fortuita do pensamento, mas uma forma coer-
ente de pensamento derivada de uma realidade invertida: “A inversio nao
estd no pensamento acerca dos ‘objetos’ (mercadorias), mas nos proprios
‘objetos’ (mercadorias), de modo que as representacdes ideoldgicas sdo
reflexos corretos de uma realidade por assim dizer ‘falsa’, e nao espel-
hamentos falsos ou invertidos da realidade.” #!

Nessa mesma linha de raciocinio, Mészaros pensa a “falsa consciéncia”
como um momento subordinado da ideologia em um sentido mais am-
plo,*? enquanto consciéncia pritica (de classe) necessdria em uma so-
ciedade dividida em classes antagoénicas:

O reconhecimento das necessdrias limitacdes da ideologia
— originadas do papel que ela foi instada a desempenhar na
preservacdo de sociedades profundamente divididas — signifi-
cava que a questdo da emancipagdo humana radical ndo pode-
ria ser vislumbrada sem se considerar também a supressio fi-
nal das formas distorcidas de consciéncia social.*?

Além disso, e isto € muito importante, “[...] a ideologia ndo € ilusdo nem
supersti¢do religiosa de individuos mal-orientados, mas uma forma es-
pecifica de consciéncia social, materialistamente ancorada e sustentada.”
4 E por isso que:

[...] se as causas identificdveis de mistificacdo ideoldgica
fossem primariamente ideoldgicas, elas poderiam ser contra-
postas e revertidas na esfera da prépria ideologia. [...] o im-

40 Nao que as consciéncias dos sujeitos sejam redutiveis a sua posi¢io de classe. O que
se quer dizer é que esta posicdo é o fator em ultima instincia determinante do complexo de
mediagdes que formam as consciéncias.

I MAAR, Wolfgang Leo, A Reificagio como realidade social. Prixis, trabalho e critica
imanente em hcc, in: ANTUNES, Ricardo e DOMINGUES LEAO REGO, Walquiria. Lukacs.
Um Galileu no século XX, p. 45.

42 Cf. MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 67.

4 Idem, p. 469.

* MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 65.
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pacto macico da ideologia dominante na vida social como um
todo s6 pode ser apreendido em termos da profunda afinidade
estrutural existente entre as mistificacdes e inversdes praticas,
por um lado, e suas conceituacgdes intelectuais ideoldgicas, por
outro.*

Nesse sentido, o pensamento de Mészaros aproxima-se e complementa o
do seu antigo mestre, o “velho” Lukdcs, de Ontologia do ser social:

[...] acorrecdo ou falsidade [de uma ideagdo] nao bastam
para fazer de uma opinido uma ideologia. Nem uma opinido
individual correta ou erronea, nem uma hipétese, uma teoria
etc., cientifica, correta ou errdnea sdo em si e por si uma ide-
ologia: podem apenas [...] tornar-se [uma ideologia]. Somente
apos se tornar veiculo tedrico ou prético para combater os con-
flitos sociais, quaisquer que sejam eles, grandes ou pequenos,
episédicos ou decisivos para o destino da humanidade, elas sdo
ideologia.*

Essa compreensdo do conceito, para Mészdros, é decisiva, pois “sem se
reconhecer a determinacao das ideologias pela época como a consciéncia
social prdtica das sociedades de classe, a estrutura interna permanece
completamente ininteligivel.”’

Mészéros, assim, emprega o conceito em um sentido mais neutro, na linha
de Lénin, Gramsci e Lukécs, diferente — mas ndo oposto — do sentido neg-
ativo popularizado por Marx e Engels.*® Nesta acep¢io neutra, ideologia
corresponde aquelas idéias capazes de mobilizar amplos contingentes da
populagdo, sejam falsas ou verdadeiras, permanecendo diretamente atre-
lada a luta de classes. Neste registro, podemos tranqiiilamente falar em
uma ideologia socialista — o que para Marx e Engels nao faria sentido
— e em uma ideologia burguesa — o que para Marx e Engels seria uma
redundancia. Em todos os casos, a ideologia ndo é uma mera ilusdo, cor-
respondendo sempre, ainda que de forma altamente mediada, a um deter-

4 Idem ibidem, p. 479.

4 LLUKACS, apud LESSA, Sérgio. Lukdcs: direito e politica. In: PINASSI, Maria Orlanda e
LESSA, Sérgio (orgs.) Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 108. A esta citagdo de Lukécs
segue o comentdrio de Lessa: “Nao €, portanto, o conteido gnosioldgico de uma ideagdo que a
torna ideologia, mas sim sua funcdo social especifica: ser veiculo dos conflitos sociais (...)".

4T MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 67.

4 Cf. WILLIAMS, Raymond. Key words, pp. 154-5.
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minado estdgio da articulacdo dialética entre forcas produtivas e relagdes
de producao, ou, em outras palavras, da luta de classes.

Agora podemos retomar a questdo da passagem da consciéncia de classe
contingente, enquanto falsa consciéncia, a consciéncia de classe necessdria.
Talvez tenha sido o “jovem” Lukdcs, em Histéria e Consciéncia de Classe,
quem avangou mais nesse sentido, em seu esfor¢o de teorizar a ideologia
a partir da forma concreta como aquilo que ele denominava consciéncia

“psicolégica” poderia elevar-se, na pratica, 4 consciéncia “atribuida”. 4°

Tratando das diferencas ideolégicas (na acepg¢ao neutra, nao faz mal lem-
brar) entre, de um lado, os operdrios empiricos, e de outro o proletariado
enquanto “classe universal”, Lukécs diferenciou a “consciéncia psicoldg-
ica” dos primeiros da “consciéncia atribuida” da tdltima, enxergando no
partido comunista bolchevique a mediacdo entre contingéncia e neces-
sidade, por ser a incorporacdo atuante, a mediagdo ativa, o portador da
verdadeira consciéncia de classes do proletariado, a qual as massas op-
erdrias empiricas fatalmente teriam que ascender.

A idéia do Partido como encarnacio da consciéncia de classe “atribuida”
do proletariado, contudo, se pode ter feito algum sentido conjuntural, em
termos tedricos e praticos, por ocasido da revolucado de Outubro e até mea-
dos da década de 20, revelou-se a longo prazo irrealista e mesmo trigica,
dado que o Partido, enquanto mediacdo singular entre o particular— o pro-
letariado empirico — e o universal — o proletariado enquanto “classe uni-
versal”, ao invés de superar dialeticamente sua contradi¢cdo, efetuando sua
conciliagdo em um nivel superior — a extincdo de todas as classes € a su-
peragdo da sociedade de classes —, por assim dizer estagnou a contradicio
em um estagio a longo prazo insustentavel, mediante a subordinacdo do
particular e do universal concretos ao “universal abstrato” encarnado na
hipostasia do singular. Em termos menos abstratos, o Partido converteu-
se, de unidade organizacional revoluciondria, em unidade gerencial de
extracdo de trabalho excedente sob uma forma estatizada, ainda que em
nome de uma quimérica “acumulacdo primitiva socialista”. Como bem
questionou Kurz (1993), acumulacdo de qué? De capital! Acumulacdo de

4 As nogdes de consciéncia de classe psicoldgica e atribuida, em Lukécs, correspondem,
respectivamente, as no¢des de consciéncia contingente e necessdria, em Marx. Nos termos de
Mészaros: “[...] a famosa distingdo de Lukécs entre a consciéncia de classe ‘atribuida’ ou ‘im-
putada’ e a consciéncia ‘psicoldgica’ tem sua origem na idéia marxiana que opde consciéncia de
classe verdadeira ou necessdria — ‘atribuida ao proletariado’ em virtude de ele ser ‘consciente
de sua tarefa historica’[...] — a contingéncia do ‘que este ou aquele proletdrio, ou mesmo todo
o proletariado, no momento, considera como sua meta’.” Cf. MESZAROS, Istvan. F ilosofia,
ideologia e ciéncia social, p. 86
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recursos ou de riquezas a serem distribuidos, ainda que de modo menos
desigual do que nos estados capitalistas, como legitimac¢do de uma ‘“re-
lacdo social” (Rubin, 1980) ainda calcada na extracdo de trabalho exce-
dente como fim em si mesmo, apesar dos discursos apologéticos.

Enfim, os rumos tomados pelo estalinismo e pelos demais PCs por ele ori-
entados desacreditaram, até segunda ordem, a elegante mas problematica
articulagdo entre método dialético e estratégia revoluciondria de Lukdcs,
em Histéria e Consciéncia de Classe.>® A esperanca de Rosa Luxem-
burgo de que essa consciéncia emergiria quase que espontaneamente das
massas, no decorrer da prépria luta, mostrou-se igualmente irrealista.

Permanecemos, assim, com nosso dilema: como efetuar, na praxis, a pas-
sagem da consciéncia de classe contingente/psicolégica a consciéncia de
classe necessdria/atribuida? Nao se pretende aqui resolver de uma vez
por todas as complicadas implicacdes dessa problemdtica. Mas talvez
o projeto gramsciano de composi¢do gradual de um bloco histérico ndo
putchista, que aproxime intelectuais e trabalhadores, visando a conquista
da hegemonia ideoldgica na sociedade civil mais do que a conquista do
estado, siga sendo a mais fértil para se pensar a questdo nos dias de
hoje.>! Para atualizar esse projeto, contudo, é absolutamente necessario
destacar a centralidade econdmica e ideoldgica que as ITCs exercem na
sociedade civil — e, em certa medida, no estado. O que significa ocupd-
las, aparelhd-las, conquistd-las, socializd-las.>?

H4 um argumento de Bourdieu que indica um caminho aparentemente
promissor para articular esse projeto com a abordagem aqui desenvolvida
do gosto: “uma aderéncia imediata, no nivel mais profundo do habitus,
aos gostos e desgostos, as simpatias e aversodes, as fantasias e fobias é
o que forja, mais do que opinides declaradas, a unidade inconsciente de
uma classe.” >3

E a partir desta perspectiva que o gosto adquire uma dimensao politica
merecedora de atencdo — a partir do momento em que € inserido na prob-

50

Niao obstante, o esgotamento do papel histérico do partido comunista de inspiragdo

bolchevique (“marxista-leninista”) ¢ um tema controverso. Sobre este tema, ver ZIZEK, Slavoj.
As Portas da revolucio e Repeating Lenin. Ver também MAZZEO, Antonio Carlos. Sinfo-
nia Inacabada. A Politica dos comunistas no Brasil.

3! Embora, ao que saibamos, Gramsci ndo tenha colocado a questio em termos de consciéncia
de classe contingente ou necessdria.

52 Este ponto seré retomado adiante.

3 BOURDIEU, Pierre. Distinction, p. 77. Em uma obra anterior, A Reprodugcdo, a expressdo
“inconsciéncia de classe” € mencionada, mas sé de passagem, na pag. 194. Ao que me consta,
Bourdieu nio teria desenvolvido essa idéia.
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lemadtica da (in)consciéncia de classe. Pois, como sabemos, o gosto ndo é
somente uma categoria estética e gastrondmica, mas também politica, na
medida em que disposicdes, simpatias, aversdes e indiferencas, ideoldgi-
cas ou personalistas, sdo politicamente decisivas, seja no jogo politico lib-
eral da democracia representativa, seja para o projeto socialista da democ-
racia direta;’* e é também uma categoria econdmica, pois o gosto estd
diretamente ligado a questdo do valor de uso dos bens materiais ou sim-
bélicos, pelo papel que desempenha imediatamente no consumo e medi-
atamente na produgao.

Iremos agora investigar a hipétese de que, pelas razdes que fazem do
gosto uma categoria econdmica, talvez seja no terreno da economia que a
dimensao politica do gosto se mostre ainda mais decisiva que no préprio
terreno da politica.

12.3 O Valor de uso, o gosto e a cultura

Dissemos na introdugdo deste trabalho que o gosto pode ser entendido
como expressdo e medida do valor de uso dos bens materiais e simbdli-
cos, tanto considerando seu cardter de mercadoria quanto dele abstraindo.
Sabemos também que os gostos, conseqiientemente os valores de uso,
sd0 econdmica e culturalmente mediados. Desenvolveremos agora este
ponto, partindo do seguinte ensinamento de Rosdolsky sobre o pensa-
mento econdmico de Marx:

[...] parajulgar se o valor de uso tem significacdo econdmica
ou ndo, a referéncia é a relagdo que ele estabelece com as re-
lagdes sociais de producdo. Na medida em que influi nessas
relacdes ou recebe sua influéncia, € uma categoria econémica.
Mas, fora disso, em seu carater meramente “natural”, esta fora
da esfera de consideragdes da economia politica.>

5% Alguém poderia levantar aqui a objecdo de que legitimamos a atuacio de elementos ir-
racionais na prética politica, inclusive em uma perspectiva socialista. Ocorre que o gosto ndo
¢é necessariamente irracional, mas mais propriamente arracional, conceito que Morin (1982)
utiliza para referir-se a pura facticidade de certos aspectos da realidade, os quais, por ndo serem
exatamente “racionais”, nem por isso sdo “irracionais”’, como a dureza da madeira, a altura da
montanha, a paixdo humana etc. Creio que € a racionalidade ndo aparente deste elemento “ar-
racional”’, enquanto motivagdo necessdria a acdo, mesmo diante de circunstincias adversas, que
Gramsci (sem data) se referia com a célebre defesa do “otimismo da vontade” a despeito do
“pessimismo da razdo”.

55 ROSDOLSKY, Roman. Génese e estrutura de O Capital de Karl Marx, p. 79.
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Ou seja, um valor de uso tem significagcdo econdmica somente na medida
em que sua materialidade influi nas relacdes sociais de produgdo ou é por
elas influenciada, seja na esfera do consumo, seja na esfera da produgdo
— considerando-se, neste ultimo caso, o consumo produtivo na esfera da
producio.’® Nem sua materialidade, tampouco sua propriedade de satis-
fazer necessidades humanas, tomadas em si mesmas, bastam para fazer
dele uma categoria econdmica.

Pode-se aqui objetar que este ensinamento de Rosdolsky é tautoldgico,
pois, em ultima instancia, o valor de uso de qualquer coisa sempre pos-
sui alguma influéncia nas relagdes sociais de produgdo, ou € por elas, em
alguma medida, influenciado. Ocorre que esta influéncia pode ser tdo me-
diada ou insignificante a ponto de ser tornar desprezivel. Por exemplo: o
valor de uso de uma manga, que eu colho para comer da tinica mangueira
existente no sitio de um parente, encontra-se em sua propriedade de satis-
fazer o meu desejo de comer manga. Mas isto ndo faz dele uma categoria
econdmica, pois a insignificincia do episédio para as relagdes sociais de
producdo € tanta — ndo é nula, pois, mal ou bem, a manga contribui para
a minha alimentacio, portanto para a reprodu¢do da minha forca de tra-
balho —, assim como a influéncia das relagdes sociais de produg@o no ato
de eu colher a manga da arvore e comé-la — minha viagem ao sitio du-
rante as férias pressupde a prépria noc¢do de trabalho e férias, a existéncia
de estradas e meios de transporte etc. —, que podemos desprezi-la. O
mesmo nao acontece se me refiro a um sitio que tenha na produgdo de
mangas para o comércio uma de suas atividades, ao qual me dirijo com
o intuito de compra-las para revendé-las, ou se pensarmos no valor de
uso de um alimento substancialmente necessario a satide e disponivel em
quantidade significativa para influir na reproducdo da forc¢a de trabalho
de quem o devora. Seu valor de uso, nesses dois casos, € uma catego-
ria econdmica, sendo que no ultimo assim permanece, ainda que fora do
ambito de uma economia capitalista.

36 “Cometemos” a redagdo redundante — “consumo produtivo na esfera da produ¢io” — para
evitar a confusdo entre a expressdo “consumo produtivo” enquanto categoria econdmica clds-
sica, referente ao consumo de matérias primas, ao desgaste da maquinaria etc. no processo pro-
dutivo, e a no¢do derivada de “consumo produtivo”, no¢io econdmica de origem mais recente
e presente em estudos de marketing e comunicagdo, que se referem a interacdo, ao feedback
entre consumidor e produtor viabilizado pelas novas tecnologias de comunicag@o interativas,
as quais possibilitam que o préprio ato do consumo em parte oriente a quantidade (escala) e a
qualidade (tipo) da produgdo, ou seja, que “a oferta” “conhega”, mais rapido e mais “de perto”,
“a demanda”, minimizando o risco de superprodugdo, suprimindo ou diminuindo custos de es-
tocagem, superando em certo grau o modelo fordista de producdo massificada, mas, acima de
tudo, como visto acima, favorecendo a aceleracé@o dos ciclos e rotagdes do capital.
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Diante dessas consideracdes, para compreendermos melhor a dimensao
econdmica do valor de uso sem nos limitarmos aos seus aspectos mais
6bvios, seria ttil redimensionar a prépria nog¢do de “uso” ou “utilidade”,
para além do utilitarismo vulgar, parta este de um essencialismo fisi-
oldgico rasteiro, parta da concep¢do do ser humano como um eterno cal-
culista obsessivo, que s6 pensa em otimizar recursos e desempenhos, ao
modo capitalista.

Refutando esta no¢do, e a0 mesmo tempo conservando a atribuicdo de
momento predominante ao “modo de producdo”, Lukacs nos recorda uma
instrutiva reflexdo de Marx sobre as hordas mongdlicas, o roubo e a pro-
dugdo:

[...] quando Marx [...] atribui o papel de momento pre-
dominante ao modo de produgdo, isso nao deve ser entendido
no sentido de um praticismo ou utilitarismo econdmicos. O
modo de agir determinado pela producdo pode ter inclusive
um carater destrutivo, como Marx indica, dando como exem-
plo as devastacdes das hordas mongdlicas na Rissia. Mas até
mesmo um tal modo de agir resulta das relacdes de producao,
da economia pastoril, cuja condicdo fundamental era consti-
tuida pela existéncia de grandes extensdes desabitadas. Logo
apods, Marx se refere a rapina como modo de vida de determi-
nados povos primitivos. Todavia, ndo se esquece de observar:
“Mas, para poder saquear, é necessdrio que exista algo que
saquear, isto é, producdo.”

E evidente que a produgdo, enquanto momento predomi-
nante, € aqui entendida no sentido mais lato, no sentido on-
tolégico, como produgdo e reproducdo da vida humana, que
até mesmo em seus estagios extremamente primitivos (a econo-
mia pastoril dos mongdis) vai muito além da mera conservacao
(biolégica), ndo podendo portanto deixar de ter um acentuado
cardter econdmico-social. [...] o que estd em jogo aqui sdo os
homens, cujas capacidades, hébitos etc., tornam possiveis de-
terminados modos de producio; essas capacidades, porém, sao
por seu turno geradas sobre a base de modos de produgdo con-
cretos. Essa constatacio nos envia a teoria geral de Marx, se-
gundo a qual o desenvolvimento essencial do homem & deter-
minado pela maneira como ele produz. Mesmo o modo de pro-
dugdo mais barbaro ou mais alienado plasma os homens de de-
terminado modo, um modo que desempenha nas inter-relagdes
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entre grupos humanos — ainda que essas possam aparecer ime-
diatamente como “extra-econdmicas” — o papel decisivo em
tiltima instancia.>’

Nos termos de Mészaros:

A adverténcia dialética sobre a natureza das determinacdes
econdmicas, que prevalecem “somente em dltima andlise”, tem
como objetivo enfatizar que, a0 mesmo tempo em que o con-
ceito das “condi¢des materiais de vida” ocupa, estrutural e ge-
neticamente, uma posi¢ao essencial no sistema marxiano — isto
¢, tanto em relacdo a génese histdrica das formas mais com-
plexas de intercambio humano, como diante do fato de que
as condicdes materiais constituam a pré-condicdo de vida hu-
mana estruturalmente necessiria em fodas as formas conce-
biveis de sociedade —, tal conceito ndo é, de forma alguma,
capaz, por si s6, de explicar as complexidades do préprio de-
senvolvimento social.*®

Portanto, ainda que concordando, por exemplo, com a critica de fundo
da antropologia estrutural ao funcionalismo e ao marxismo vulgar — a
saber, que a ordem simbdlica ndo pode ser reduzida a um mero reflexo au-
tomdtico de impulsos bioldgicos inatos ou de um utilitarismo econdmico
rasteiro —, nenhum antrop6logo sério hd de negar que as diversas ordens
simbdlicas estudadas por eles mesmos ou por seus pares possui também
algum sentido prético, util, que assegure a “producgdo e a reprodugdo da
vida social” (Marx), ainda que isto ndo se dé de modo imediatamente
bioldgico ou dentro dos pardmetros de utilitdrios estreitos.

A este proposito, Marshall Sahlins, que ocupa boa parte de seu excelente
livro “Cultura e Razdo Pratica” tentando demonstrar que, nas sociedades
humanas, a cultura ndo ocupa um papel subordinado ao que ele chama
de “razdo pratica”, tem certa hora que admitir, em outros termos, que “a
natureza é sempre suprema’”:

Mesmo em condi¢des materiais muito semelhantes, as or-
dens e finalidades culturais podem ser muito diferentes. Porque
as condi¢cdes materiais, se indispensdveis, sdo potencialmente

ST LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, pp. 72-3.
% MESZAROS, Istvan. Filosofia, ideologia e ciéncia social, p. 78.
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“objetivas” e “necessdrias” de muitas maneiras diferentes, de
acordo com a selecdo cultural pelas quais elas se tornam “forcas”
efetivas. Claro que, em um certo sentido, a natureza é sem-
pre suprema. Nenhuma sociedade pode viver de milagres,
enganando-se com ilusdes. Nenhuma sociedade pode deixar
de prover meios para a continuacdo bioldgica da populagdo ao
determind-la culturalmente — ndo pode negligenciar a obten¢do
de abrigo na construgdo de casas, ou de alimentacdo ao distin-
guir comestiveis de nio-comestiveis.>’

O que Sahlins parece ndo ter compreendido, porém, é que a base econdmica
de um dado modo de producio, sua infra-estrutura, nao se limita as suas
“condi¢des materiais”, que sdo apenas uma parte sua, mas as formas como
as pessoas se organizam e atuam sobre essas condi¢des. E dessas formas
préticas que derivam as superestruturas, a cultura, que a partir de entio
sobre elas atua, contribuindo para a sua manutencdo ou transformacio
e, conseqiientemente, para a sua prépria manutengdo ou transformacao,
e assim por diante. E, alids, ninguém menos que o préprio Lévi-Strauss
quem afirma categoricamente; “[...] a analise dos mitos de uma sociedade,
ainda que formal, atesta o primado das infra-estruturas.”

Em outras palavras, a no¢do de determinagdo em ultima instincia da
infra-estrutura econdmica sobre a superestrutura é outra forma de des-
ignar o fato de o inevitdvel metabolismo do homem com a natureza®'
ser a condicdo necessdria para tudo o que se pensa, cré, concebe etc.,
enquanto a reciproca ndo é verdadeira, ou seja, embora, para que esse
metabolismo (que é uma categoria universal) se dé, seja necessdrio al-
gum tipo de pensamento, crenga, concep¢do, nenhum pensamento, crenga
ou concepcdo singulares tem o direito de reivindicar o estatuto de tnica
condicio necessdria para que o metabolismo se dé. Este, enquanto uni-
versal, é necessdrio; aqueles, enquanto singulares, sdo contingentes. Por

% SAHLINS, Marshall. Cultura e raziio pratica, p. 168.

% LEVI-STRAUSS, Claude. Antropologia Estrutural Dois, pp. 180-1, nota 41.

' Em meio ao qual o trabalho é a categoria principal. Nos termos de Ilyenkov (op. cit.):
“A concepc¢do materialista a esséncia do homem enxerga (em total acordo com o dados da
antropologia, etnologia e da arqueologia) a forma universal da vida humana no trabalho, na
transformacgdo direta da natureza (tanto a exterior quanto a sua propria) que o homem social
realiza com o auxilio de ferramentas feitas por ele mesmo. E por isso que Marx sentida tanta
simpatia pela famosa definicdo de Benjamin Franklin (citado em Life of Johnson, de Boswell)
sobre 0 homem como um animal fazedor-de-ferramentas: um animal fazedor-de-ferramentas e
s6 entdo um animal que também pensa, fala, compde musica, obedece a normas morais e assim
por diante.”
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outro lado, para cada modo de producdo particular, hd particularidades
infra-estruturais contingentes igualmente determinadas pelo principio uni-
versal de que pensamentos, crengas, concepgdes, ou seja, elementos su-
perestruturais, enquanto universais, sdo condi¢cdes necessarias para que o
metabolismo se dé em alguma forma singular. Porém, ainda assim, a uni-
versalidade do conceito e da facticidade do metabolismo do homem com
a natureza como condi¢do absolutamente necesséria da vida faz de ambos
universais (em nivel epistemolégico, quanto ao conceito, e ontolégico,
quanto a facticidade) em udltima instancia determinantes de quaisquer out-
ros, cOmo pensamentos, crengas, concepcoes etc., que sé podem entao ex-
istir no plural, na forma de mediac¢des contingentes, enquanto singulares
(dnicas no tempo e no espago) ou particulares (tipicas, singulares con-
ceitualmente), mas jamais como uma particularidade universal na forma
de O pensamento, A crenga, A concepgdo, etc., a ndo ser no terreno lama-
cento da teologia, enquanto podemos sem medo de incorrer em desvios
metafisicos falar nO metabolismo do homem com a natureza, que é um
modo poético de se dizer Histéria, com agd maidsculo, que envolve a
primeira natureza — biolégica — e a segunda natureza — social. E uma
categoria social cuja universalidade nio se deixa englobar por nenhuma
outra categoria social. E, portanto, o mais alto nivel de totalizacdo so-
cial a que se pode chegar, em meio ao qual podem ocorrer as mediacdes
que forem, mas sempre subordinadas a essa totalidade. Nos termos de
Lukécs:

Quando atribuimos uma prioridade ontoldgica a determi-
nada categoria com relagdo a outra, entendemos simplesmente
0 seguinte: a primeira pode existir sem a segunda, enquanto
o inverso é ontologicamente impossivel. E algo semelhante a
tese central de todo materialismo, segundo a qual o ser tem
prioridade ontolégica em relacdo a consciéncia. Do ponto de
vista ontoldgico, isso significa simplesmente que pode existir
0 ser sem a consciéncia, enquanto toda consciéncia deve ter
como pressuposto, como fundamento, algo que é. Mas disso
ndo deriva nenhuma hierarquia de valor entre ser e conscién-
cia [...] O mesmo vale, no plano ontolégico, para a prioridade
da producao e da reproducao do ser humano em relacao a out-
ras fungdes. Quando Engels, no discurso pronunciado junto a
tumba de Marx, fala do “fato elementar [...] de que os homens
devem primeiro de tudo comer, beber, ter um teto e vestir-se,
antes de ocupar-se de politica, de ciéncia, de arte, de religido
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etc.”, estd falando precisamente de uma relacio de prioridade
ontolégica. E o préprio Marx o afirma claramente, no prefacio
a Contribuigdo a Critica da Economia Politica. Onde € sobre-
tudo importante o fato de que ele considere “o conjunto das
relacdes de produg@o” como a “base real” a partir da qual se
explicita o conjunto das formas de consciéncia; e como essas,
por seu turno, sdo condicionadas pelo processo social, politico
e espiritual da vida.%?

Ou, em uma outra formulagdo bastante similar:

Para o materialismo, a prioridade do ser é, antes de mais
nada, a constatagdo de um fato: ha um ser sem consciéncia,
mas ndo hd consciéncia sem ser. Disto, porém, ndo se segue
uma subordinaco hierdrquica da consciéncia ao ser. Pelo con-
trdrio, somente esta prioridade e o seu reconhecimento con-
creto, tedrico e pratico, por parte da consciéncia, cria a pos-
sibilidade de dominar realmente o ser com a consciéncia. O
simples fato do trabalho ilustra esta situacdo com meridiana
evidéncia.®

Ou seja, pense-se (ou creia-se ou conceba-se) o que se pensar, se nada for
feito, ou melhor, se certas atividades praticas absolutamente necessarias
e universais — alimentacdo, prote¢do contra as intempéries, cuidados com
a saude etc. — ndo forem realizadas de alguma forma eficaz, em pouco
tempo ndo haverd mais pensamentos, crencas, concep¢des. Por outro
lado, ndo € verdadeira a reciproca “faga-se o que se fizer, se certos pen-
samentos (ou crencas etc.) absolutamente necessarios nao forem pensa-
dos de forma eficaz, em pouco tempo ndo haverd mais atividades prati-
cas”, a ndo ser na medida em que esses pensamentos sejam necessdrios

2 LUKACS, Georg. Ontologia do ser social. Os Principios ontolégicos fundamentais de
Marx, p. 40-1. Pouco antes, na mesma obra (pp. 14-5), Lukécs dizia , sobre os Manuscritos
Econdémico Filosdficos, que “‘sua originalidade inovadora reside, ndo em ultimo lugar, no fato
de que, pela primeira vez na histéria da filosofia, as categorias econdmicas aparecem como as
categorias da producio e da reproducio da vida humana, tornando assim possivel uma descri¢ao
ontoldgica do ser social sobre bases materialistas. Mas o fato de que a economia seja o centro
da ontologia marxiana nao significa, absolutamente, que sua imagem do mundo seja fundada
sobre o ‘economicismo’. (Isso surge apenas em seus epigonos, que perderam toda noc¢do do
método filoséfico de Marx; um fato que contribuiu bastante para desorientar e comprometer o
marxismo no plano filoséfico).”

8 LUKACS, apud Oldrini. Em Busca das raizes da ontologia (marxista) de Lukacs. In:
PINASSE e LESSA (orgs.), Lukacs e a atualidade do marxismo, p. 71.
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a eficdcia dessas prdticas, ou seja, pensamentos s6 adquirem o estatuto
de necessarios e ndo contingentes quando necessarios a certas praticas
necessdrias, isto é, enquanto contingentes a praticas necessdrias: quanto.
Portanto, mesmo pensamentos necessarios sao contingentes, ou seja, de-
terminados por uma necessidade pratica que os transcende.®

(174

Toda e qualquer ordem simbdlica é, assim, a seu modo, “ttil”, na medida
em que organiza as referéncias das acdes necessdrias — sem as quais as
acodes nao necessirias mas de algum modo desejadas, também ordenadas
pela ordem simbdlica, ndo seriam realizdveis —, e toda determina¢do em-
anada dessa ordem também o é, ainda que de forma ndo aparente, ime-
diata ou consciente. A utilidade de uma dada ordem simbdlica ndo se
limita a suas funcdes econdmicas diretas, de favorecer a produgdo e re-
producdo do ser humano, mas também ao seu papel na satisfacdo dos
gostos e paixdes. Combater o utilitarismo mais rasteiro nao deve portanto
conduzir a defesa de alguma espécie de “inutilitarismo”. Trata-se, entdo,
de redimensionar a prépria nogao de utilidade, que ndo pode ser restringir
a biologia, ao cdlculo econdmico ou mesmo a um pragmatismo rasteiro.
Por exemplo, a poesia € ritil por causa das satisfacdes intelectuais e afeti-
vas que provoca.

Neste ponto, devemos refletir sobre um importante alerta metodolégico
de Kosik, que nos lembra da centralidade das categorias prdxis e tra-
balho para que o primado da economia na dialética materialista ndo seja
confundido com um economicismo qualquer. Kosik ilustra sua argumen-
tacdo relacionando precisamente poesia e economia. Ele nos lembra, em
primeiro lugar, que “a poesia ndo é uma realidade de ordem inferior a
economia: também ela € do mesmo modo realidade humana, embora de
género e de formas diversos, com tarefa e significados diferentes”.®> Na
seqiiéncia, acrescenta:

A economia nio gera a poesia, nem direta nem indire-
tamente, nem imediata nem mediatamente: ¢ o homem que

8 £ claro que tudo isso s6 faz algum sentido partindo do pressuposto de que a reprodugio da
vida e da vida humana em particular, em sua universalidade, é necessdria. Diante do pensamento
de que ndo o é, ou seja, diante do niilismo, o que foi exposto acima perderia o sentido, ndo
fosse pelo fato de que o niilismo é uma posi¢ao teoricamente indefensdvel, na medida em que
sO se legitima na prética, seja a do suicidio, seja a do homicidio, e ndo € disso que se trata
aqui, pelo contrdrio, mas da vida, da emancipacdo da vida humana de seu estdgio alienado,
estranhado do vivente, ainda que o suicidio ou mesmo o homicidio, conforme as “astiicias da
razio”, eventualmente desempenhem seu papel na trama.

65 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 121.
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cria a economia e a poesia como produtos da prdxis humana.
[...] Somente sobre a base desta determinagdo materialista
do homem como sujeito objetivo — ou seja, como ser que,
dos materiais da natureza e em harmonia com as leis da na-
tureza como pressuposto imprescindivel, cria uma nova re-
alidade, uma realidade social humana — podemos explicar a
economia como a estrutura fundamental da objetivacao® hu-
mana, como a ossatura das relagdes humanas, como a car-
acteristica elementar da objetivacio humana, como o funda-
mento econdmico que determina a superestrutura. O primado
da economia ndo decorre de um superior grau de realidade
de alguns produtos humanos, mas do significado central da
prdxis e do trabalho na criagdo da realidade humana.%’

Nesse sentido, atrelar o problema do gosto ao valor de uso retém o que hé
de teoricamente fértil na nocdo econdmica de interesse ou necessidade,
mas se livra dos a priori biologistas ou utilitaristas mais rasteiros, dado
que os interesses ou necessidades podem ser os mais diversos; sao sem-
pre culturalmente mediados, mas sdo também biologicamente mediados,
em muitos aspectos de modo inconsciente, as vezes de modo consciente
e racional. Além disso, é importante ndo se perder de vista que cultura,
biologia e razdo ndo sdo entidades abstratas, mas conceitos que preten-
dem expressar aspectos concretos da praxis humana, cuja histéria ndo se
desenrola somente no campo simbdlico, mas também no mundo exterior
as idéias.

Por isso, pode ser produtivo pensar o gosto enquanto categoria econdmica,
enquanto expressdao do valor de uso dos bens materiais ou simbdlicos,
relacionando o valor de uso de um bem a sua propriedade de satisfazer o
gosto, ao invés de meramente atender a exigéncias bioldgicas ou a pre-
sumidos célculos utilitaristas. Afinal, ao falarmos em gosto, falamos na
selecdo de objetos de satisfacio sensivel e intelectual em um sentido mais
amplo, sem desconsiderar o carater determinante do universo simbdlico
ou cultural onde o processo ocorre, mas a0 mesmo tempo nao reduzindo
0 processo a uma mera atualizacdo de “imperativos estruturais incon-

% Nao confundir objetivacdo com objetificacdo. O primeiro conceito diz respeito ao ato de
0 homem realizar sua humanidade materializando seus desejos e pensamentos subjetivos em
atos, situacdes e coisas objetivos, a partir da transformacao de situacdes e coisas objetivas pré-
existentes, mediante a praxis e o trabalho. Ja objetificacdo diz respeito ao processo mediante o
qual o homem se converte de sujeito em objeto da praxis de outrem.

87 Cf. KOSIK, Karel. Dialética do concreto, pp. 121-2.
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scientes e invaridveis” deste universo simbdlico ou cultural — quando isto
€ tudo o que ocorre, quando a satisfagdo do gosto nao traz também con-
sigo uma abertura sensivel e cognitiva em relacio a estes imperativos,
estamos no terreno do gosto enquanto substrato sensivel da ideologia, em
sua acepg¢do negativa, no sentido de falsa consciéncia, de ilusdo funcional
do sistema — que €, como sabemos, um momento possivel da no¢do marx-
iana de consciéncia contingente. A superagdo da falsa consciéncia s6 é
possivel mediante a superagdo da subsuncdo do trabalho ao capital, base
operacional do fetiche do valor, encarnado no fetiche da mercadoria.

H4, entretanto, um autor que em apenas algumas poucas linhas refuta a
prépria validade dos conceitos valor de uso, falsa consciéncia e fetiche
da mercadoria. Trata-se de Baudrillard, recentemente falecido. Por sua
influéncia nos estudos de comunicacio, nos parece 1til, agora, discutir
alguns de seus argumentos a este respeito.

12.4 Baudrillard e o fetiche do fetiche do fetiche

Caminhando em um sentido diametralmente oposto ao que vimos tril-
hando, Baudrillard praticamente descarta alguns conceitos-chave da teo-
ria social de Marx, com os seguintes argumentos:

O que significa o conceito “fetichismo da mercadoria”,
sendo a idéia de uma “falsa consciéncia”, de uma conscién-
cia dedicada ao culto do valor de troca [...] o que supde em
alguma parte o fantasma ideal de uma consciéncia nfo alien-
ada, ou de um estatuto objetivo “verdadeiro” do objeto: seu
valor de uso? 8

Ele ndo percebe, entretanto, que a despeito de sua intencao ir6nica (sug-
erida pelas aspas que envolvem o termo verdadeiro), a resposta da questdo
formulada ja estd contida em sua prépria formulacdo: a verdade (sem as-
pas) de um objeto encontra-se precisamente em seu valor de uso, isto
¢, em sua propriedade de satisfazer o gosto. Se este gosto € orientado
por fins utilitdrios imediatos ou por sensibilidades altamente mediadas,

% BAUDRILLARD, Jean. Pour Une Critique de I’Economie Politique du Signe, p. 97.
Este livro de Baudrillard, alids, € citado algumas vezes por Sahlins em defesa da supremacia da
cultura sobre a “razdo pratica”. Nosso debate com Baudrillard se restringe as posi¢des a nosso
ver antimarxistas que ele defende nesse livro.
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isso ndo muda nada quanto a esta verdade simples. Pois a prépria con-
tradicdo dialética do gosto faz com que sua objetividade, sua efetividade,
sua “verdade” consista na tensdo entre o cardter objetivo e o subjetivo
de um valor de uso qualquer. Como vimos, a solucdo desta contradi¢do
reside no movimento de objetivacdo dessa subjetividade mediante a sa-
ciedade do desejo lacunar propiciada pela acdo do objeto sobre o sujeito,
seguida pela apropriag¢do do objeto pelo sujeito. Esta apropriacdo pode se
dar de tal modo que o objeto se desvanece ao tornar-se parte do sujeito,
como no caso da alimentag@o, ou permanece em si tal qual era, mas se
torna diferente para nds, como na diferenca que hé entre uma habitacdo
vazia e uma ocupada, ou entre um livro ndo lido e um livro lido.

Dito deste modo, parece que o pélo subjetivo e particular da contradicio
¢ o seu momento predominante. Mas isso sé é verdadeiro na aparéncia.
Pois o universo dos objetos, em sua concreticidade, bem como as formas
efetivas de apropriacdo, sdo, em principio, universais, ja que sao comuns
a todos.®” Essa universalidade objetiva dos objetos concretos, porém,
¢ cindida em vérias formas particulares, determinadas /) pelas diversas
disposi¢cdes dos sujeitos singulares em meio a luta, mais aberta ou mais
velada, entre as classes sociais e suas fragdes; 2) pelas conseqiientes for-
mas de fruicdo que lhes sdo ou ndo acessiveis (incentivadas, interditadas
ou desestimuladas); e 3) pela disponibilidade de um repertério simbdlico
(bens, cédigos e juizos de valor) especifico, em um determinado estigio
do desenvolvimento histérico da sociedade. Entretanto, apesar do carater
histdrico de todos esses fatores, o “estatuto objetivo verdadeiro do ob-
jeto”, além de suas propriedades fisicas, permanece e s6 pode permanecer
em seu valor de uso (onde mais buscd-10?), potencialmente universal, efe-
tivamente histérico e parcial nas formas especificas de atualizacdo dessa
poténcia, mas nem por isso falso.

Quanto a essa dialética entre poténcia universal e efetividade particular,
tomemos um exemplo empirico. Vamos admitir que seja verdadeira a
idéia amplamente difundida de que as classes cultas, modernas e contem-
poraneas, tendem a privilegiar experiéncias de prazer mais mediatas, e as
classes “populares” as mais imediatas. Novamente temos a impressao de
que o poélo subjetivo e particular é o dominante. Porém, essas distingdes
(particulares) aparentemente subjetivas sdo uma reproducdo, no campo
da estética, de formas de distingdo classista bastante objetivas, que reme-
tem ao universal cindido e se manifestam nas oposicdes raro/comum, no-

% Diferencas derivadas das singularidades individuais (inatas ou adquiridas) t8m pouca
relevancia, em escala social, na definicdo da utilidade das coisas.

www.bocc.ubi.pt



328

Marco Schneider

brelvulgar, refinadolgrosseiro etc., identificdveis tanto no gosto artistico
quanto na gastronomia, nas falas, nos gestos, na decorag¢do, no modo de se
abrir a boca quando se ri, conforme Bourdieu demonstra exaustivamente
em seu Distinction. A prépria nogado de distingdo de classe, alids, pode
ser vista sob o prisma da poténcia universal concreta do homem como
ser genérico, cindida em efetividades particulares, que sdo as classes. A
concreticidade atual deste universal, ou totalidade, se da na forma con-
traditéria da unidade do diverso. Tal contradi¢do, porém, ndo pode per-
manecer estatica, dada a natureza especifica da relacdo entre esses partic-
ulares, as classes, que é de antagonismo estrutural.

Dito isso, a verdade dos objetos permanece, sim, em seu valor de uso,
mas esta ndo é uma verdade do tipo matemadtico, € uma verdade histérica,
determinada pela luta de classes. Além disso, reconhecer o fato de ser do
interesse das pessoas que fazem as coisas em uma sociedade que essas
coisas atendam as necessidades destas pessoas, sejam elas fisioldgicas ou
simbdlicas, do estdmago ou da fantasia, esse reconhecimento ndo é nen-
hum “fantasma ideal”. Nao se estd agora discutindo, quando falamos em
fetiche ou alienagdo, se as necessidades humanas bio-historicamente de-
terminadas sdo falsas ou verdadeiras sob um prisma universal-abstrato,
somente que universalmente nio sdo levadas em consideragdo, ou o sdo
como mera contingéncia para a transformacdo de capital em mais capi-
tal. E por isso que um dos maiores desafios para a efetivacio do projeto
socialista consiste em descobrir “como solapar o processo produtivo cap-
italista constantemente renovado pela homogeneizacio orientada para a
quantidade e o valor de troca e substitui-lo pelo processo qualitativo ori-
entado para a necessidade e o valor de uso?”’°

Baudrillard, todavia, ndo se limita a questionar a verdade do “valor de
uso”. No mesmo lance, ele também pde em divida o valor de uso dos
conceitos falsa consciéncia e fetichismo da mercadoria. Conforme a sua
argumentacao, ambos seriam praticamente sindnimos — o que estd rig-
orosamente errado, pois a falsa consciéncia € um fendmeno derivado do
fetichismo da mercadoria. Este, por sua vez, ndo consiste em nenhum
“culto” ao valor de troca, ao qual se oporia uma fantasmaética consciéncia
ndo alienada como o seu outro necessario, mas em um processo social
bastante concreto, que pode ser corretamente apreendido por qualquer
consciéncia empirica, desde que interessada.

0 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 629.
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Na realidade, Baudrillard parece se ressentir da auséncia da semidtica no
préprio coragdo da teoria do valor de Marx, que € a teoria do fetichismo
da mercadoria (ou do valor). O problema € que a teoria do valor de Marx
ndo precisa da semiética, pois o fato de o valor de uso estar carregado das
mais variadas significacdes simbdlicas em nada altera que se trata de pro-
priedade distinta do valor de troca, e é na supremacia desta propriedade
sobre aquela, caracteristica exclusiva do modo de produgdo capitalista,
que se dd o caréter fetichista deste modo de producdo, no qual as coisas
ndo sdo produzidas para a satisfagdo de necessidades humanas (pelo seu
valor de uso), mas por si mesmas como etapas da transformacao de tra-
balho em capital, convertendo-se o valor de uso em propriedade derivada
do valor econdmico. Como esclarece Mészaros:

Para tornar a producio de riqueza a finalidade da humanidade,

foi necessdrio separar o valor de uso do valor de troca, sob a
supremacia do ultimo. Esta caracteristica, na verdade, foi um
dos grandes segredos do sucesso da dindmica do capital, ja
que as limitacdes das necessidades dadas ndo tolhiam seu de-
senvolvimento. O capital estava orientado para a producio e a
reproducdo ampliada do valor de troca, e portanto poderia se
adiantar a demanda existente por uma extensio significativa e
agir como um estimulo poderoso para ela.”!

E j4 que Baudrillard mencionou fantasmagorias, embora as situando no
lugar errado, retomemos a passagem cldssica de Marx sobre o assunto:

Uma relacdo social definida, estabelecida entre os homens,
assume a forma fantasmagorica de uma relacio entre coisas.
Para encontrar um simile, temos de recorrer a regido nebulosa
da crenca. Af, os produtos do cérebro humano parecem dota-
dos de vida propria, figuras autbnomas que mantém relacdes
entre si e com os seres humanos. E o que ocorre com os produ-
tos da mdo humana, no mundo das mercadorias. Chamo a isto
de fetichismo, que estd sempre grudado aos produtos do tra-
balho, quando sdo gerados como mercadorias. E inseparével
da producgdo de mercadorias. Esse fetichismo do mundo das
mercadorias decorre [...] do cardter social préprio do trabalho
que produz mercadorias.”?

"I MESZAROS, Istvan. Para além do capital, p. 606.
2 MARX, Karl. O Capital. Livro I, v. 1, p. 81.
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Um pouco adiante, Marx acrescenta: “Para este [os participantes da troca],
a propria atividade social possui a forma de uma atividade das coisas sob
cujo controle se encontram, ao invés de as controlarem.””3

Portanto, quanto a questdo “de uma ‘falsa consciéncia’ [...] que supde
em alguma parte o fantasma ideal de uma consciéncia ndo alienada”,
nao ha nenhum “fantasma ideal”, nem mistério: consciéncia nao alien-
ada, em Marx, significa simplesmente a compreensdo do processo cap-
italista concreto — e de seus desdobramentos superestruturais —, como
um modo de produgdo historicamente dado, que expropria trabalho pro-
duzindo mais valia etc., e consciéncia alienada, falsa consciéncia, o de-
sconhecimento deste processo, a crenga em sua inevitabilidade, sua natu-
ralizacdo, seu “direito” de determinar todas as atividades humanas, legit-
imado pela aparéncia de liberdade na superficie do mercado (aparéncia
esta, por sinal, que tanto tem deslumbrado antropdlogos e tedricos da co-
municacdo recentemente). Consciéncia ndo alienada, em Marx, ndo tem
nada a ver com fantasmas ideais, mas com o simples reconhecimento de
que, no capitalismo, o trabalhador (que, ndo se deve esquecer, é tam-
bém consumidor, e seu consumo estd diretamente condicionado por sua
condicdo de trabalhador, o que inclui o seu saldrio) ndo domina os meios
de producdo, a ciéncia e os frutos do trabalho, mas é por eles domi-
nado; ou seja, ndo € dono do seu nariz; significa que as coisas ndo sio
produzidas pelo homem para satisfazer suas necessidades, sejam elas fi-
sioldgicas ou espirituais, mais apenas para multiplicar capital; significa
que o trabalho, na aparéncia “livre”, € trabalho for¢ado, e ocupa a maior
parte do tempo de vida do sujeito em troca de merda. Significa que, sob
tais condicdes, a falsa consciéncia € a que reifica o processo ao invés de
compreendé-lo como estagio histdrico passivel de superagido, conduzindo
a acdo do sujeito neste sentido.

No desenvolvimento de sua critica a nocao de fetiche, Baudrillard ilustra
sua posicdo com uma descri¢do do efeito social benéfico do “mana”, um
elemento central no pensamento magico dos bantos. Ora, se 0 mana gera
resultados benéficos para os individuos e para o coletivo, ndo poderia com
justica ser pejorativamente designado de fetiche. A questdo, porém, niao
¢ essa, pois Marx ndo utilizou o termo fetiche em estudos etnograficos
ou etnoldgicos; além disso, o fato de a antropologia contemporanea té-lo
descartado ndo é motivo para que nao possa ter outras aplicagdes tedricas,
como alegoria, onde se mostre util. E como se Baudrillard, em sua defesa

" Idem, p. 83.
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politicamente correta do “pensamento magico” des tribus bantous, de re-
pente descobrisse que a “for¢a difusa” do mana, ou melhor, seu fluxo, ndo
mais fosse “desviado” para o “proveito” do “individuo ou do grupo”, mas
que, ao contrdrio, toda atividade do individuo ou do grupo fosse desviada
para o proveito do mana.

Retomando a questdo do valor de uso, se a realidade positiva é a do
fetiche, s6 podemos conceber negativamente o “statut objectif ‘vrai’ de
l’object” desfetichizado, para além da realidade imediata. Pois se o préprio
uso, sob o capital, permanece atrelado ao fetiche, na medida em que o re-
produz, este € o seu iibergreifendes Moment sob o capital. S6 o objeto
que seja fruto de trabalho nao alienado, executado pelo homem livre para
0 homem livre, ndo para o capital, estd imune ao fetichismo da mercado-
ria, que ndo € um problema subjetivo, psicoldgico, dos consumidores: ¢
uma dado objetivo da realidade econdmica, facilmente perceptivel na con-
templacdo do fato tdo banal de que quase todos os objetos que possuem
algum valor de uso “possuem” também um prego em dinheiro, um valor
de troca, como se este ultimo fizesse parte de sua composicdo quimica.
A naturalidade com que encaramos o fato de as coisas terem um prego €
o sintoma mais 6bvio da falsa consciéncia, expressao do fetiche da mer-
cadoria ou do fetiche do dinheiro.

Fetiche do dinheiro, fetiche da mercadoria, fetiche do valor: diversas ex-
pressdes particulares, articuladas entre si, de uma totalidade social fetichista:
se nem os meios de producdo, nem as mercadorias, nem o capital per-
tencem a quem os produz, o sistema € fetichista; enquanto as coisas nao
sdo feitas para satisfazer necessidades humanas (sejam quais forem), ou
melhor, o gosto, mas os gostos sdo formados para que as coisas sejam
feitas, como meros estagios para a multiplicacdo do capital, para sua con-
centragdo e reproducido ampliada, o sistema € fetichista; na medida em
que os produtores ndo sé nao determinam quanto ou o qué serd produzido,
como também ndo tém suas necessidades supridas e seus gostos satis-
feitos a contento pelo que € produzido, o sistema € fetichista, autdnomo,
auto-reprodutor, sé se interessando pelas necessidades de quem produz e
de quem consome — que, alids, s3o as mesmas pessoas — na exata pro-
porcdo em que lhe possam ser proveitosas em termos politicos e con-
tabeis. As coisas sdo, deste modo, tornadas fetiches. E seus valores de
uso refletem este processo.

O conceito de fetiche permanece, pois, util para compreender, denunciar
e combater um sistema onde, na prética, nao se produz para viver, mas se
vive para produzir; onde ndo se produz para se consumir, mas se é con-
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sumido para produzir; onde quem produz nao determina a coisa que serd
produzida, mas é pela coisa determinado. O nfo reconhecimento deste
mecanismo € a alienagdo, a “fausse conscience” mencionada por Bau-
drillard, a qual ndo se opde nenhuma consciéncia ideal, mas tdo somente
a compreensio do e o combate ao processo.

A sujeicdo do sujeito (o trabalho vivo) ao objeto (o trabalho morto) no
processo de valorizagdo do valor € a chave para a compreensdo do fetichismo,
se ndo na antropologia ou na semidtica, na critica da economia politica de
Marx. Em seus proprios termos:

No processo de trabalho efetivo, o operdrio consome os
meios de trabalho como veiculo do seu trabalho e o objeto de
trabalho como a matéria na qual o seu trabalho se representa.
E precisamente por isto que transforma os meios de producio
na forma, adequada para um fim, do produto.

Do ponto de vista do processo de valorizagdo, contudo, as
coisas apresentam-se de maneira diferentes. Nao é o operario
que emprega os meios de producdo, sdo os meios de producio
que empregam o operdrio. Nao € o trabalho vivo que se realiza
no trabalho material como seu 6rgdo objetivo; € o trabalho ma-
terial que se conserva e se acrescenta pela succao do trabalho
vivo, gragas ao qual se converte num valor que se valoriza, em
capital, e funciona como tal. Os meios de producdo aparecem
ja unicamente como sorvedouros do maior quantum possivel
de trabalho vivo.’

Fetiche, portanto, é a expressdo conceitual da conversdo do trabalho vivo
— a Unica mercadoria capaz de produzir um valor superior ao seu proprio
— a condicdo de principal mediacdo nas metamorfoses pelas quais passa,
no curso de sua reprodugdo ampliada, o verdadeiro sujeito do processo, o
“sujeito automdtico”, o capital, o Unico “fantasma’ dessa histdria toda.

Mas a critica de Baudrillard ndo pdra ai, estendendo-se praticamente a
todos os conceitos mais importantes da teoria social de Marx. Mais adi-
ante, na mesma obra, nosso autor relaciona o conceito de fetiche ao de
producdo ideoldgica, propondo a superagdo das categorias infra-estrutura
e superestrutura, sobre as quais ele afirma, com a ironia que lhe € peculiar,

" MARX, Karl. Capitulo VI Inédito de O Capital. Resultados do processo de produgdo
imediata, pp. 53-4.
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tratar-se de uma “teoria fetiche”.”> Sugere por sua vez “uma teoria mais
abrangente das forcas produtivas, todas elas hoje estruturalmente impli-
cadas no sistema do capital”. Por que “uma teoria mais abrangente”? O
fato de o pensamento ser produzido pelo cérebro, que é corpo, desqual-
ifica a filosofia ou a lingiiistica, por exemplo, como disciplinas autdno-
mas? A filosofia entdo nos permite conhecer estruturalmente os mecanis-
mos organicos do cérebro? Tanto quanto a neurologia nos diz algo de util
sobre a validade epistemoldgica de certas idéias! Como dizia Ilyenkov:

Os resultados exatos de uma investigacdo quimica sobre
a composicdo das cores empregadas na pintura da Madonna
Sistina se tornariam uma tremenda mentira a partir do mo-
mento em que o quimico os visse como a Unica explicacio
cientifica da sintese sem igual criada pelo pincel de Rafael.”®

Por outro viés, a industria metalidrgica ou petroquimica ndo estdo direta-
mente vinculadas a produ¢do do pensamento pés-moderno de Baudrillard
ou da Igreja Universal do Reino de Deus. Poderiamos, talvez, pensar
numa estrutura mais abrangente das forcas produtivas tomando como
exemplo a tecnologia, que € ciéncia aplicada, ¢ a0 mesmo tempo su-
perestrutura e base. Mas tal relag@o ja estd estabelecida nas nocdes de
base e superestrutura e em sua interagdo dialética, cuja importancia re-
side precisamente em enfatizar, ao contrdrio de todos os idealismos, o
papel preponderante da estrutura econémica em qualquer formagao so-
cial, como condi¢@o necessdria e em ultima instincia determinante das
diversas manifesta¢des da existéncia social. Se fizermos uma leitura cor-
reta deste principio metodoldgico, entenderemos que a superestrutura nao
¢ um epifendomeno reflexo da base, mas a expressdao do conjunto de pos-
sibilidades de simbolizacdo que esta tltima, enquanto responsavel pelas
condicdes da propria existéncia, viabiliza; a base, a infra-estrutura é o que
estabelece aquilo que Rappaport, citado por Sahlins,”’ chama de “limites
de viabilidade”. A dialética do método desenvolvido por Marx estd em
identificar e esclarecer como base e superestrutura se relacionam e trans-
formam historicamente, sendo a énfase metodoldgica atribuida a base ao
mesmo tempo uma reagdo ao idealismo vigente quando de sua formu-
lacdo e expressdo cientifica do principio materialista elementar de que

5 “Teoria fetiche” é a de Baudrillard, pois chamar a teoria do fetiche de fetiche é que é
fetiche.

6 ILYENKOV. Op cit.

"7 SAHLINS. Op. cit., p. 168.
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o ser antecede a consciéncia: para haver simbolos (vivos), alguém deve
estar vivo para poder simbolizar.”® Como alguém pode estar vivo sem
producgdo material?

Isto, porém, de forma alguma significa afirmar que pode haver producio
material, portanto vida humana, sem cultura, ou que a cultura é secundaria
no processo. Metodologicamente, enfim, ndo se trata de estabelecer ab-
stratamente quem determina o qué, mas de desvendar, em meio a dialética
de um complexo de determinagdes, em cada situa¢do concreta com a qual
se estd lidando, os fatores que devem ser estudados, a base ou superestru-
tura, e, principalmente, suas conexoes. Eo que, a seu modo, faz Foucault
(que ndo pode ser corretamente acusado de marxismo ortodoxo) em sua
“Arqueologia do Saber”, ao relacionar as formagdes discursivas (o saber,
as epistemes) a suas “condi¢des de emergéncia”, digamos, empiricas ou
histdricas (base), e 16gicas (superestruturas), sem que uma prevaleca so-
bre a outra (embora, em Foucault, também haja uma certa “queda” pela
dltima).

Por outro lado, a proposta de Baudrillard, “de uma teoria mais abrangente
das forcas produtivas”, faz sentido, desde que nao tomemos as forcas pro-
dutivas em geral, mas somente o conjunto de forcas produtivas onde, efe-
tivamente, estrutura e superestrutura tornaram-se uma sé e a mesma coisa:
a inddstria cultural capitalista, ou melhor, as ITCs, o conjunto de meios de
producdo (e circulagao e reproducio) de signos, dispositivo principal para
a reproducdo ampliada de capital hoje em dia, bem como dos discursos
de legitimacdo. Nas palavras de Rubim:

Ao invés da antiga localizagdo ‘“‘superestrutural — recor-
rente inclusive em autores nido-marxistas —, a comunicagio e
sua derivada cultura mididtica passam a ocupar também um
estatuto [...] de componente “infra-estrutural”, porque impre-
scindivel a realizag@o e reproducgdo (inclusive econdmica) do
capitalismo.”

Desconsiderando as ITCs, porém, ndo faz sentido afirmar que os con-
ceitos estrutura e superestrutura nio tenham relevancia tedrica atual, ou

78 Ainda que alguém “opte” por morrer de fome, conforme alguma interpelago cultural, tem
que estar vivo para poder morrer, tem que estar alimentado para realizar seu projeto. E, de toda
forma, uma civilizag@o cuja coletividade fosse marcada por esse tipo de pratica ndo teria vida

longa.

7 RUBIM, Antonio Albino Canelas. Contemporaneidade, (idade) midia e democracia. In:
DOWBOR, Ladislau et al.: Desafios da comunicacao, p. 31.
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que sejam uma coisa so, pois possuem qualidades e padrdes operacionais
distintos, independentemente da afeccdo reciproca.’’ Afinal, ainda hoje,
a produgdo material é predominante e caracteristicamente industrial, en-
quanto a producao simbdlica, com exce¢do daquela advinda do universo
das ITCs, é em grande parte, por assim dizer, artesanal, pré-capitalista,
seja qual for sua coloracdo politica ou estética. E inclusive gracas a este
fato que ainda resta alguma autonomia ao que Bourdieu define como
campo de producdo simbolica, do qual Baudrillard, recentemente fale-
cido, fazia parte e sem o qual nio poderia ter escrito seus livros com tanta
originalidade. Esse campo, cuja socializa¢do de sua producdo é em parte
mediada pela industria cultural, consiste, materialmente, nas academias,
nos produtores simbdlicos independentes (escritores, compositores etc.),
nas instituicdes juridicas, religiosas e politicas: na superestrutura.

Poder-se-ia objetar que esta distin¢do tornou-se obsoleta, em fun¢do da
crescente importancia do “trabalho imaterial” em todos os setores da econo-
mia, ou seja, na infra-estrutura. Mas a incorporacdo em larga escala da
producgdo simbdlica ao trabalho assalariado ndo invalida a divisdo con-
ceitual entre base/estrutura/infra-estrutura e superestrutura, apenas reforca
o fato de que sob o capitalismo a totalidade das atividades humanas é
gradualmente incorporada a sua légica econdmica, € absorvida pela infra-
estrutura.

Ricardo Antunes, ao debater o que denomina “nova polissemia” ou “nova
morfologia do trabalho”, contrariando a nocao corrente de “fim do tra-
balho”, afirma que, de fato,

[...] o mundo do trabalho hoje € caracterizado também pela
ampliacdo do que Marx chamou de trabalho imaterial, real-
izado nas esferas da comunicagdo, publicidade e marketing,
que sd@o proprias da sociedade do logos, da marca, do sim-
bélico, do involucral e do supérfluo. E o que o discurso em-

presarial chama de “sociedade do conhecimento”.3!

80 Baudrillard, por todo o livro, parece melindrado com o que ele chama de “marxismo
hereditdrio”, por este tender a tomar seu objeto, os signos, como uma dimensao reflexa, supere-
strutural do sistema. Daf sua implicancia com a divisdo conceitual de estrutura e superestrutura.
O problema é que o seu ataque ao “marxismo hereditdrio”, que deve querer dizer marxismo
vulgar, acaba sendo um ataque a algumas categorias chave do mais auténtico marxismo. E,
diga-se de passagem, um ataque fraco, como tentamos demonstrar aqui.

81 ANTUNES, Ricardo. “Afinal, quem é a classe trabalhadora hoje?”. In: Margem Esquerda,
no. 7, 2006, p. 59. Vale destacar que, no mesmo artigo, pouco antes, Antunes, a0 comentar
sobre a obsolescéncia de se “tratar de modo independente os trés setores tradicionais da econo-
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E acrescenta:

[...] € preciso [...] partir de uma concepcao ampliada do
trabalho, abarcando a totalidade dos assalariados, homens e
mulheres que vivem da venda de sua forga de trabalho e nao
se restringindo aos trabalhadores manuais diretos; devemos in-
corporar a totalidade do trabalho social e coletivo, que vende
sua for¢a de trabalho como mercadoria, seja ela material ou
imaterial, em troca de saldrio.®?

Além disso, a divisdo da producdo em material (estrutural) e simbdlica
(superestrutural), aqui ndo importa se dentro ou fora do &mbito das ITCs,
continua realizando na prética social o principio radicalizado pelo cap-
italismo da divisdo do trabalho entre manual e intelectual, cujas graves
conseqiiéncias chamaram a atencdo de Marx:

A manufatura [...] deforma o trabalhador monstruosamente
levando-o artificialmente a desenvolver uma habilidade par-
cial, a custa da repressdo de um mundo de instintos e ca-
pacidades produtivas [...] As forcas intelectuais da producio
s0 se desenvolvem num sentido, por ficarem inibidas em re-
lacdo a tudo que ndo se enquadre em sua unilateralidade. O
que perdem os trabalhadores parciais, concentra-se no capital
que se confronta com eles.®® A divisdo manufatureira do tra-
balho opde-lhes as forgas intelectuais do processo material de
producdo como propriedade de outrem e como poder que os
domina. [...] Esse processo desenvolve-se na manufatura, que
mutila o trabalhador, reduzindo-o a uma fra¢do de si mesmo,
e completa-se na indistria moderna, que faz da ciéncia uma

mia (inddstria, agricultura e servigos), dada a enorme interpenetragdo entre essas atividades” (p.
57), faz a seguinte ressalva: “Vale aqui o registro, até pelas conseqtiéncias politicas: reconhecer
a interdependéncia setorial ¢ muito diferente de falar em sociedade pds-industrial, concepgao
carregada de significacdo politica”. (p.57). Sobre a no¢@o de “sociedade da informacdo”, ver
Mattelart, Armand, “Rumo a que ‘nova ordem da informag@o?””’. In: Tramonte et al. (orgs.), A
Comunicacdo na Aldeia global, pp. 237-245.

82 TIdem, p. 61.

8 Essa “transferéncia de forcas intelectuais” do produtor simbélico para o capital é o que
chamo de acumulagdo de capital mididtico, que € a propria base operacional e a razdo de ser da
inddstria cultural, atingindo sua médxima poténcia social na producdo de gosto social mididtico,
pois ndo s6 o produtor € alienado de suas forcas intelectuais, mas o consumidor também.
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forca produtiva independente de trabalho, recrutando-a para
servir ao capital.3*

A essas observagdes, Marx acrescenta, em nota de pé de pagina, a seguinte
citacdo:

O homem de saber e o trabalhador produtivo se separam
completamente um do outro, € a ciéncia em vez de permanecer
em poder do trabalho, em maos do trabalhador, para aumentar
suas forgas produtivas em seu beneficio, colocou-se contra Ele
em quase toda parte [...] O conhecimento torna-se um instru-
mento que pode separar-se do trabalho e opor-se a ele.®

O mesmo ndo valeria em parte para a subsuncdo da producdo simbdlica
ao capital?

De todo modo, fora da esfera das ITCs, o trabalho intelectual conserva
ainda uma forma pré-capitalista, ndo industrial (embora seja aplicado
na inddstria, ndo € produzido de forma industrial), e sobrevive com rel-
ativa autonomia em relacio ao capital nas academias, na politica, nas
artes etc., como superestrutura, enquanto o trabalho material pertence a
ordem da infra-estrutura. O unico espaco social onde ambas as instan-
cias encontram-se concretamente imbricadas, pode-se dizer fundidas, é
nas ITCs.% Fora delas (embora o ensino esteja, em parte, caminhando na
mesma dire¢do), nao faz sentido abolir a divisdo teérica base / superestru-
tura, que ndo € nenhuma “teoria fetiche” se corretamente compreendida,
permanecendo uma ferramenta critica e analitica poderosa.

12.5 O Cavalo de Troia do cavalo de Troia

Cabe agora investigar a seguinte hipétese: caso permaneca produtivo o
emprego dos conceitos valor de uso, falsa consciéncia, fetiche, junto ao

8 Marx, Karl, O Capital, Livro 1, volume I, pp. 412-414.

8 MARX, Karl. O Capital, Livro 1, volume 1. Cf. W. Thompson, An inquiry into the
Principle of the Distribution of Wealth, Londres, 1824, p. 274. Para uma visdo contemporanea
do tema, ver ANTUNES, Ricardo. Os Sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacio e a
negacio do trabalho.

8 Cabe aqui uma ressalva: mesmo no dmbito das ITCs, a divisdo entre trabalho material
e imaterial estd presente. O que se quer destacar é a crescente relevincia econdmica, infra-
estrutural, das ITCs, que s@o ao mesmo tempo um conjunto de dispositivos tecnoldgicos de
busca, transmissdo, processamento e armazenamento de dados, e um conjunto de dispositivos
de producio/codificagdo e recepgdo/decodificagdo de sentidos.
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par conceitual base e superestrutura, tanto para os estudos sociais em
sentido mais geral, quanto para aqueles mais especificos, como os do
campo da Comunicacdo Social, essa verdade traz consigo uma espécie
de bifurcacdo metodoldgica: ou se dedica atencdo especial as inimeras
mediagdes de ordem extra-econdmica que atuam no ambito das ITCs,
assumindo-se a posicdo de que os interesses politicos e econdmicos en-
volvidos sdo somente dois fatores a mais entre tantos outros, de peso
equivalente; ou se admite que, embora as mediagcdes extra-econdmicas,
envolvidas nos processos de produgdo, circulacdo e consumo das ITCs,
nao devam ser deixadas de lado, publicidade, entretenimento e infor-
magcdo vém se convertendo, de forma cada vez mais abrangente, no cavalo
de tréia de determinados interesses politicos e econdmicos, cujo peso é
decisivo para uma compreensio adequada desses mesmos processos e de
seu papel predominantemente conservador.

Nos termos de Ramonet:

Antes podiamos dizer que uma empresa jornalistica vendia
informacdo aos cidaddos, enquanto hoje uma empresa midiética
vende consumidores a seus anunciantes. Quer dizer, a AOL-
Time Warner, por exemplo, vende a seus anunciantes — Nike,
Ford, General Motors — o nimero de consumidores que possui.
Essa é a relagio dominante.®’

Desdobrando esse raciocinio, logo percebemos que as ITCs exercem um
triplo papel nas sociedades contemporaneas: 1) enquanto dispositivo de
produgdo, circulacdo e consumo de bens materiais e simbdlicos, con-
stituem um setor econdmico de ponta; 2) enquanto dispositivo de se-
dugdo, participam ativamente na geracdo da demanda pelos bens materi-
ais e simbdlicos existentes, sejam aqueles diretamente produzidos por elas
(produtos da industria cultural e equipamentos necessirios ao seu con-
sumo), aqueles nos quais elas participam na producio (tudo que envolva
informética e telecomunicacdes) e aqueles que elas simplesmente anun-
ciam (qualquer mercadoria); e 3) enquanto dispositivo de (in)formacdo,
socializa, em diversas escalas, um determinado repertério de represen-
tagdes do real, que incluem os bens materiais e simbdlicos, junto a sis-
temas classificatérios,3® ou cédigos de valorativos, que dispdem esses

87 Cf. RAMONET, Ignacio. O Poder mididtico. In: MORAES, Dénis de (org.). Por uma
outra comunicacio, p. 248.

8 Poder-se-ia aqui objetar que as ITCs somente reproduzem alguns dos sistemas classifi-
catdrios preexistentes, contribuindo para que se tornem hegemonicos. Isso foi verdade em seus
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bens e representagdes, uns em relagdo aos outros, em hierarquias entre-
cruzadas, menos ou mais complexas, dependendo do caso.?

Este € um dos lados da moeda, o lado mais forte atualmente, o lado da
hegemonia. N&do obstante, o fato de os interesses hegemdnicos serem
em grande parte contraditérios, entre si €, sobretudo, com os interesses
da maioria das pessoas — que vivem do trabalho e compdem a massa con-
sumidora —, mesmo que estas tltimas ndo tenham clara consciéncia desses
interesses, esse simples fato representa uma espécie de cavalo de tréia do
cavalo de trdia.

Um exemplo dessa contradi¢do estd no jornalismo, principalmente no
telejornalismo. Seu objetivo tultimo € cativar imensas audiéncias para os
anunciantes dos intervalos comerciais. Mas para fazé-lo, é necessario
que os programas possuam e conservem credibilidade junto a populacio,
0 que requer que estejam minimamente comprometidos com a verdade
factual, ainda que a divulgacdo desta verdade entre em choque com os in-
teresses particulares da empresa de comunicagdo que produz o telejornal
ou de setores mais amplos do capital dos quais ela é aliada. Além disso,
hd, entre os jornalistas, muitos que ndo pensam ‘“como o patrdo”, que
possuem, em graus variados, consciéncia de classe, além de uma relativa
autonomia produtiva.

No campo da musica, do cinema e até da teledramaturgia, € inegével que,
apesar de todas as tendéncias dominantes, cangdes, filmes e programas
efetivamente inventivos e auténticos conseguem, aqui ou ali, aparecer no
universo das ITCs.*"

No caso da publicidade: para ser convincente, deve agradar. Assim, na
busca da ateng@o da audiéncia, a despeito dos apelos grosseiros mais 6b-
vios e de seu contetddo ideolégico fatalmente integrado, ela ndo deixa
também de eventualmente socializar experiéncias formais que, de outro
modo, talvez permanecessem restritas aos nichos de vanguarda, ou a cul-

primérdios. Hoje, sdo as pessoas que reproduzem os sistemas tornados hegemonicos pelas
ITCs; as variedades de opinides existentes, as divergéncias de gostos etc., derivam do simples
fato de as pessoas serem diversas e de estarem vivas, e por isso serem capazes, em parte, de
alterar esses sistemas.

% Isso estd na moda, aquilo é popular, a outra coisa é chique, fulano é radical, sicrano
¢ realista, certo ambiente é clean, um outro é carregado, tal projeto é vidvel ou utépico etc.
Sobre um estudo da forma como esses e outros atributos, das coisas, pessoas e situacdes, sdo
vivenciados pelas diversas classes e fracdes de classe, ver BOURDIEU, Pierre. Distinction.

% Ver MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX. O Espirito do tempo. Ver também
ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados, principalmente o subcapitulo intitulado Cahiers
de Doléances.
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turas distantes, contribuindo assim para uma maior abertura no repertdrio
de referéncias culturais e na sensibilidade estética das audiéncias.”!

Nesse ponto, Adorno entra em rota de colisdo conosco, j4 que, para ele,
“os padrdes estéticos inconscientes das massas sdo precisamente aqueles
de que a sociedade necessita para se perpetuar e perpetuar seu dominio
sobre as massas.” 2

E uma sentenca intrigante, mas com a qual nio podemos concordar in-
tegralmente. Porque se Adorno acerta na defini¢do de um dos aspectos
constitutivos do controle social, talvez mesmo do aspecto predominante
nos ultimos tempos, por outro lado nio se da conta que 0 momento rev-
oluciondrio, que existe em estado latente como poténcia concreta, igual-
mente pressupde “padrdes estéticos inconscientes”’, mas de uma natureza
ndo integrada, ndo mimética, que podem ser identificados no gosto das
massas por alguns produtos das ITCs, ou por alguns elementos de fodos
eles, para ndo falar de formas estéticas de resisténcia ou hibridas / exper-
imentais, no campo da producao simbdlica extra mididtica.

H4 um importante artigo de Fredric Jameson que aponta nessa direcao,
cujo norte é, sem perder o gume critico em relacdo as mercadorias cul-
turais da inddstria cultural e de sua importancia politica e econémica,
distinguir o cavalo de Tréia do cavalo de Trdia, o grdo revoluciondrio
na cultura de massa, mesmo em produtos cujo cardter ideologicamente
reaciondrio € mais ou menos 6bvio. Nas palavras de Jameson:

[...] as obras de cultura de massa ndo podem ser ideoldgi-
cas sem serem, em certo ponto e a0 mesmo tempo, implicita ou
explicitamente utdpicas: ndo podem manipular a menos que
oferecam um grao genuino de conteddo, como paga ao publico
prestes a ser tdo manipulado. Mesmo a “falsa consciéncia” de
um fend6meno monstruoso como 0 nazismo nutriu-se de imag-
indrios coletivos de tipo utdpico, sob roupagem tanto socialista
como nacionalista. [...] as obras de cultura de massa, mesmo
que sua funcéo se encontre na legitimagao da ordem existente
— ou de outra ainda pior — ndo podem cumprir sua tarefa sem

1 Além disso, é possivel supor que o aspecto atraente dos produtos oferecidos, bem como
sua quantidade, podem sem querer contribuir para a emergéncia da consciéncia de classe, se as
pessoas puderem sentir que hd algo errado no fato de tudo aquilo existir e estar disponivel, mas
ndo para elas.

92 Cf. ADORNO, Aesthetic Theory, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p.
157, nota 35.
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desviar a favor dessa tltima as mais profundas e fundamen-
tais esperancas e fantasias da coletividade, ndo importa se de
forma distorcida.”

Mais adiante, o autor sintetiza este ponto da seguinte maneira:

Em meio a uma sociedade privatizada e psicologizada, obcecada

pelas mercadorias e bombardeada pelos slogans ideolégicos
dos grandes negdcios, trata-se de reacender algum sentido do
inerradicdvel impulso na direcdo da coletividade, que pode
ser detectado, ndo importa quio vaga e debilmente, nas mais
degradadas obras da cultura de massa, tdo certo como nos
cldssicos do modernismo. Eis a indispensavel precondicao de
qualquer intervencdo marxista significativa na cultura contem-
poranea.®*

Essa hipétese de Jameson € muito importante no sentido de ndo se perder
de vista o carater contraditério interno da cultura de massa, reflexo das
contradi¢des sociais mais amplas, e para que ndo se caia no pessimismo
imobilizante de Adorno.

Cabe entdo desvendar o que pode haver no gosto das massas de substrato
sensivel da ideologia, ndo s6 enquanto “falsa consciéncia” ou “general-
idade abstrata”, mas também enquanto consciéncia de classe necessdria
(Marx) ou atribuida (Lukécs), isto é, revoluciondria. Esse desvendamento
¢ necessdrio para que se possa pensar em deslocar o gosto da esfera pas-
siva do consumo a esfera ativa da producao, reorientando a produgdo so-
cial — material e simbdlica — no sentido da satisfagdo de gostos ndo coop-
tados pelas formas integradoras do capital.

Recapitulemos. Dado que a dimensdo politica decisiva do gosto estd
em sua prépria dimensdo econdmica, quando Bourdieu menciona uma
“unidade inconsciente de classe”, forjada no “nivel mais profundo dos
habitus etc.”, ele oferece um excelente ponto de partida para se enfrentar

9 JAMESON, Fredric. Reificacdo e utopia na cultura de massa. In: As Marcas do visivel,
p- 30. O trecho refere-se a uma andlise empreendida pelo autor do filme “Tubardo”, na qual
Jameson demonstra que produtos como esse s6 obtém sucesso na medida em que, de alguma
forma, trazem em si um “potencial utépico e transcendente”. Jameson também coteja o livro
e o filme “Tubardo”, o primeiro escrito por Peter Blanchley e o segundo dirigido por Steven
Spilberg, em 1975 — ambos obtiveram enorme sucesso comercial.

% Idem ibidem, pp. 34-5.
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o conjunto de questdes acima proposto, no quadro de uma atualizacdo da
problematica da consciéncia de classe e da ideologia.

Trata-se, primeiro, de pensar a no¢do de gosto cindido em prazer e con-
hecimento, a qual, por sua vez, remete a negatividade dialética da in-
consciéncia de classe, dado que, se esta € positivamente, imediatamente,
atualmente, fator constituinte da classe-em-si, negativamente, mediata-
mente ou potencialmente o € da classe-para-si, capaz de extinguir a si
mesma e a todas as classes, portanto a sociedade de classes, promovendo
a sutura no gosto em prazer e conhecimento, articulados em um nivel su-
perior. Ou seja, a no¢do de inconsciéncia de classe deve ser entendida,
ao mesmo tempo, /) como tensdo entre sua positividade de nao-reflexao
atual e sua negatividade de reflexdo potencial, e 2) como identidade de
classe inconsciente, pulsional, passivel de simbolizagcdo, de exterioriza-
cdo, de objetivacdo na praxis, de incorporacdo a consciéncia portanto,
convertendo nesse momento a consciéncia em si em consciéncia para si,
através dessa praxis transformadora.

O gosto, este saber dos sabores e vice-versa, é o substrato sensivel de
ideologias e praxis hegemodnicas somente em sua positividade atual, pas-
siva e imediata. Sua negatividade dialética, ativa e mediata, consiste em
sua poténcia concreta de despertar praxis contra-hegemdnicas. Ou seja,
o gosto cindido, em um primeiro momento, ndo diz respeito diretamente,
imediatamente, a consciéncia de classe necessaria, mas mediatamente,
isto €, enquanto momento de uma mediac¢do possivel da consciéncia de
classe contingente a necessédria. Diz, assim, respeito ao momento que
Lukécs denominava consciéncia de classe possivel, na passagem da con-
sciéncia em si a consciéncia para si. Porque o gosto cindido traz em si um
pathos revoluciondrio recalcado sob as mil manifestacées do ethos con-
formista da ideologia hegeménica. Em um segundo momento, porém,
diante de circunstancias objetivas mais favordveis, a tensdo entre esse
pathos e esse ethos pode resultar em sutura, em uma unidade superior de
sensibilidade e consciéncia, a qual devera servir imediatamente como sus-
tentacdo psicolégica e motivacional da consciéncia de classe necessaria.

Uma idéia parecida com essa estd implicita nas esperancosas palavras de
Muniz Sodré: “[...] no bojo das novas condi¢des de existéncia geradas
pela ciéncia e pela tecnologia, a forga ético-politica da paixdo de viver
poderia impedir que a integragdo harmodnica da maquina seja equivalente

2 assimilagdo do capital como ‘natureza’ i consciéncia do homem”.>

%> SODRE, Muniz. Estratégias Sensiveis, p. 71.
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Quanto a ideologia, no recorte proposto, ela, em qualquer acepcdo que
se queira, € sempre uma formulacdo do gostos. Estes, por sua vez, ndo
sdo variaveis reflexas de estruturas inconscientes invariaveis, mas estru-
turagcdes historicamente varidveis das subjetividades e das praticas inter-
subjetivas, ambas determinadas positiva e negativamente, em Ultima in-
stancia, pelos vetores econdmicos contraditérios de cada formagao social;
em outras palavras, limitadas em suas possibilidades de objetivacao pelas
contradi¢des entre o modo de produciao hegemonico, os resquicios de sua
pré-histéria e de seus estdgios passados, e as possibilidades de superacio
de si que em si carrega. “Modo de producdo” € a forma como as pessoas
produzem e reproduzem em sociedade suas condi¢des de vida. Se essas
formas ndo sdo determinadas pela vontade dos sujeitos, mas por impera-
tivos cegos, 0s gostos como todo o resto permanecem limitados por estes
imperativos. E necessario liberté-los.

12.6 Lenin e a Microsoft

O gosto € a inconsciéncia sensivel da ideologia e na ideologia; dela
provém e ao mesmo tempo a sustenta; € sua inscri¢io no corpo. E a assim-
ilagdo reificante dos gostos ao modo de vida capitalista foi a Ginica forma,
além da violéncia, de minimizar as contradi¢des de seu desenvolvimento,
e € a Unica forma de assegurar sua sobrevida insana e destrutiva. As ide-

z

ologias s6 “colam” se seduzirem os gostos.

O gosto so se torna restrito a esfera do consumo a partir do momento em
que é subordinado aos imperativos do capital na esfera da producio.’®
O fim dessa subordinacao constitui talvez o objetivo principal do projeto
socialista. Nos termos de Marx, “em uma sociedade futura, na qual o
antagonismo de classe tenha deixado de existir, na qual ndo havera mais
classes, o uso nao mais serd determinado pelo tempo minimo de pro-
dugdo; mas o tempo de produgao serd determinado pelo grau de sua utili-
dade social” °’

Assim, para além dos limites do fetiche do valor (em um nivel mais alto
de abstrac@o) ou da solvéncia monetdria (em um nivel mais imediato),
se € o gosto que efetivamente orienta o consumo, ele passaria a constituir
nao somente a Unica meta da producdo, mas carregaria a prépria producio

% Raymond Williams nota, a propésito, “que a idéia do gosto ndo pode hoje ser separada da
idéia do CONSUMIDOR.” (Cf. Key Words, pp. 314-15.)
97 MARX, A Miséria da Filosofia, apud MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 176.
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de inspiragdo, no sentido empregado por Abraham Kook (1865-1935)%

€ seus comentadores:99

As arvores que ddo o fruto [...] se tornaram matéria inferior e perderam
seu gosto. Esta é a queda da ‘“Terra’, em funcao da qual esta foi amaldi¢oada,
quando Adao foi igualmente amaldi¢coado por seu pecado. Mas todo de-
feito € destinado a ser corrigido. Assim, estamos seguros que chegard
o dia em que a criacdo retornard ao seu estado original, quando o gosto
da drvore serd o mesmo que o do fruto. A ‘Terra’ se arrependerd de seu
pecado e os caminhos da vida pratica ndo mais obstruirdo o deleite do
ideal, que é sustentado pelos degraus intermedidrios apropriados em seu
caminho rumo 2 realizacdo, e ird estimular sua emergéncia de poténcia
em ato.

A prépria peniténcia, que ativa o espirito interior submerso nas profun-
dezas do caético e do antitético & meta ideal,'% possibilitard que a aspi-
racdo do ideal penetre em todas as influéncias condicionantes, e em todas
elas serd degustado o esplendor da meta ideal. Ela o fard alargando a
extensdo da acdo para o ideal de justica. O homem ndo mais sofrerd a
desgraca da indoléncia no caminho para a vida verdadeira.'?!

% Segundo Gershom Scholem, o dltimo grande cabalista.

% Fazendo a ressalva de que obviamente o teor mistico das citacdes a seguir deve ser ab-
straido para que sua inser¢ao nesta tese faca sentido, tomo a liberdade de reproduzir uma pas-
sagem de minha dissertacdo de mestrado (Cf. Schneider, 2003), que ilustra com uma bela ale-
goria essa importante relagdo entre gosto, inspiracdo, produgdo e consumo. O texto que segue,
em corpo reduzido e recuo igual ao das demais citacdes diretas ao longo deste trabalho, é da
autoria de Abraham Kook (The Lights of Penitence, The Moral Principles, Lights of Holiness,
Essays, Letters and Poems). Os comentdrios em itdlico sobre o Rav Kook foram conseguidos
através da Internet junto a Yeshivat Har Etzion — Virtual Beit Midrash — e-mail: yhe@jer1.co.il
ou office@etzion.org.il, por intermédio de Ezra Bick — ebick@etzion.org.il, em 2002. Os co-
mentdrios sdo de Rav Hillel Rachmani.

100 Esta passagem sobre a “peniténcia” adquire um significado materialista extraordindrio se
lida a luz do seguinte trecho de A Sagrada Familia (p. 49), de Marx e Engels, citado acima:
“[...] o homem se perdeu a si mesmo no proletariado, mas a0 mesmo tempo ganhou com
isso ndo apenas a consciéncia tedrica dessa perda, como também, sob a acdo de uma peniiria
absolutamente imperiosa — a expressdo pratica da necessidade —, que ji ndo pode mais ser
evitada nem embelezada, foi obrigado a revolta contra essas desumanidades; por causa disso
o proletariado pode e deve libertar-se a si mesmo. Mas ele ndo pode libertar-se a si mesmo
sem supra-sumir suas proprias condi¢des de vida. Ele ndo pode supra-sumir suas proprias
condicdes de vida sem supra-sumir fodas as condi¢des de vida desumana da sociedade atual,
que se resumem em sua propria situa¢dio. Nao é por acaso que ele passa pela escola do trabalho,
que ¢é dura mas forja resisténcia.”

101 KOOK, Abraham Isaac. The Lights of penitence; the moral principles, lights of holiness,
essays, letters and poems, 1978, pp. 59-60. Na p. 121 da mesma obra, o tema é retomado: “A
propria Terra tinha medo e ndo fez crescer a drvore em sua perfei¢do, de modo que seu gosto
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Nesta passagem, Rav Kook lida com o famoso midrash'% concernente

ao “pecado da Terra durante os Seis Dias da Criacdo”. No terceiro dia,
Deus ordenou a Terra que “produza ARVORES FRUTIFERAS que déem
frutos”. A Terra desviou-se do comando original e limita-se a produzir
“drvores que ddo frutos”. Aos olhos dos Sdbios, a Terra pecou por ndo
produzir “drvores frutiferas”, isto é, drvores cujos troncos e galhos ten-
ham o gosto do fruto. Ao invés disso, temos somente o exterior marrom
usado para fogueiras, enquanto somente o fruto possui um gosto bom.
[...] Rav Kook explica este midrash como uma pardbola: fruto = os fins;
gosto [ta’am]'® = a inspiracdo; drvore = os meios para que se atinja
os fins. [...] Originalmente os meios para se atingir os fins deveriam es-
tar plenos do mesmo sentimento de prazer e inspiracdo que resulta dos
fins. A satisfacdo dos fins penetraria o processo dos meios. Porém, o
pecado da Terra deixou toda a inspiracdo nos fins, restando os meios sem

gosto.][...]

A Terra, pois, “pecou” (isto é, falhou), ja que os troncos e galhos das ar-
vores ndo possuem o gosto dos frutos. Se os troncos e galhos simbolizam
0s meios para se atingir a meta (o fruto), e deveriam ser da mesma ordem
de inspira¢do (de gosto, sabor/saber) que os fins, ndo o sdo porque a Terra
falhou. E aqui, pois, um problema ontolégico da matéria (da imanén-
cia). Por outro lado, a missdo do homem seria redimir o pecado da Terra
(e o seu préprio, pois a raiz da palavra hebraica que designa o primeiro
homem, Adam, é a mesma de Adamd, a Terra) e restaurar a ordem “div-
ina”, tornando os meios de se atingir um fim tdo inspiradores (saborosos
e plenos de significado) quanto este.!%

Est4 dito af que, através de sua prética, a principio penosa, o homem deve
transcender o “pecado original da Terra”, redimindo-a e redimindo-se, e
estabelecer aquela ordenada por Deus, segundo a qual os meios t€ém que
ser inspiradores e sagrados, isto €, plenos de sabor e significado.

Mas, em termos materialistas, no que consiste o “pecado da Terra”? Na
auséncia de gosto (sabor, significado e inspira¢do) nos meios de se obter
satisfacdo, devido a escassez, a brutalidade dos elementos e das feras, a

fosse 0 mesmo que o do seu fruto [...] A humanidade tem medo dos luminosos e exaltados
valores da liberdade; este mundo teme a emergéncia do mundo que vira...”

102 T6pico narrativo da tradicdo oral talmiidica judaica, que inclui também suas interpretacdes.

193 O termo hebraico “ta’am”, gosto, também relaciona as nogdes de sabor e significado.

104 Afinal, como pergunta Abraham Kook, em verso: “Por que desperdigar sua substancia no
que ndo alimenta / e o seu labor no que nao satisfaz?” “Radiante is the world soul”. In: KOOK,
Abraham Isaac. Op. cit., p. 376.
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resisténcia, com freqiiéncia extrema, da natureza face ao homem, fatores
com os quais ele, “ser padecente”, tem de lidar em busca mesmo da sat-
isfacdo das necessidades mais elementares, o que gera, além de desgosto,
medo, dor e trabalho pesado. Este dltimo, no entanto, € a condi¢cdo de
sua propria superacdo: se todos os meios para que se atinja qualquer fim
poderiam ser simplesmente chamados de trabalho, a “condenacio divina”
que pesa sobre 0 homem — ganhards teu pdo com o suor de tua face — re-
produz, de modo invertido,'% uma condenacio real, mas historicamente
superdvel a partir de sua prépria contradi¢@o interna: a auséncia de gosto
— de sabor, de significado e de inspiracdo — no trabalho ndo-livre, em
todas as suas formas histéricas.

Um dos principais objetivos do projeto socialista ndo € a extingdo do
trabalho ndo-livre em sua forma atual, ou seja, o fim da escravidao as-
salariada, carente de sabor e de significado? E disso que se trata quando
falamos de resgatar o gosto cooptado pelo capital da esfera do consumo e
inseri-lo na esfera da produgdo, como inspiracio, na execugdo, da forma
menos penosa que se puder, de tarefas coletivamente determinadas por
pessoas livres e conscientes.

As ITCs podem ser instrumentalizadas no sentido de solucionar este prob-
lema. E Zizek, partindo de Lénin, que nos d4 uma pista de como isso pode
ser efetivamente posto em pratica:

As idéias de Lenin sobre como a estrada para o socialismo
corre através do terreno do capitalismo monopolista podem
parecer perigosamente ingénuas hoje: “O capitalismo criou
um aparato contdbil na forma de bancos, sindicatos, correios,
associacdes de consumidores e organizacdes de empregados
de escritério. Sem grandes bancos o socialismo seria impos-
sivel. [...] nossa tarefa agora é meramente podar aquilo que
capitalisticamente mutila esse excelente aparato, tornd-lo ainda

195 Cabe aqui reproduzir uma célebre reflexdo de Marx — tdo citada quanto descontextualizada
e, por isso, mal interpretada, restando seu significado, conforme Mészaros, “tendenciosamente
ignorado” — sobre a religido como o “6pio do povo”: “A miséria religiosa € a0 mesmo tempo
a expressdo da miséria real e um profesto contra essa miséria real. A religido é o suspiro dos
oprimidos, o coragdo de um mundo sem coragdo, o espirito de um mundo sem espirito. A
religido € o 6pio do povo. [...] A exigéncia de se abandonar as ilusdes sobre o presente estado
de coisas € a exigéncia de se abandonar um estado de coisas que necessita de ilusdes. Portanto,
a critica da religido €, em estado embriondrio, a critica do vale de ldgrimas cujo halo € a religido
[...]. Assim, a critica do céu se transforma na critica da terra, a critica da religido na critica do
direito e a critica da teologia na critica da politica”” MARX, Contribuigdo a critica da filosofia
do direito de Hegel, apud MESZAROS, o Poder da Ideologia, p. 469, nota 22.
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maior, ainda mais democratico, ainda mais inclusivo. [...] se-
ria [...] algo como o esqueleto da sociedade socialista.” [...]
E se alguém substituisse o (obviamente datado) exemplo do
banco central pela World Wide Web [...]7 Dorothy Sayers sus-
tentou que a Poética de Aristételes € efetivamente a teoria das
histdrias de detetive avant la lettrem — como o pobre Aristoteles
ainda nlo conhecia as histdrias de detetive, ele teve que fazer
mengao aos Unicos exemplos que lhe estavam disponiveis, as
tragédias... Nessa mesma linha de raciocinio, Lenin estaria
efetivamente desenvolvendo a teoria do papel da World Wide
Web, porém, dado que ele ndo conhecia a WWW, ele teve que
fazer mencao aos desafortunados bancos centrais. Conseqiien-
temente, alguém pode também dizer que “sem a World Wide
Web o socialismo seria impossivel. [...] nossa tarefa agora é
meramente podar aquilo que capitalisticamente mutila esse ex-
celente aparato, torné-lo ainda maior, ainda mais democrético,
ainda mais inclusivo” [...] Nao haveria na World Wide Web
um potencial explosivo também para o préprio capitalismo?
A licdo do monopdlio da Microsoft ndao seria precisamente
a de Lenin: ao invés de combater o seu monopdlio através
do aparato do estado (recorde-se a divisdo da Micrsoft Corpo-
ration por decisdo judicial), ndo seria mais “l6gico” simples-
mente SOCIALIZA—LA, tornando-a gratuitamente acessivel 2100

Nao basta [...] argumentar a favor de uma nova orientagao
ideoldgico-politica caso se mantenham tal como hoje as for-
mas institucionais e organizacionais relevantes. Se, em sua
resposta por inércia as circunstancias histéricas que ja nao sao
as mesmas, a desorientagdo corrente é a manifestacdo com-
binada dos fatores pratico-institucional e ideoldgico, seria in-
génuo esperar uma solugdo no que muitos gostam de descr-
ever como “clarificacdo ideol6gica”. De fato, enquanto os dois

106

http://www.lacan.com/replenin.htm. Acesso em: mar. 2004.
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Isto é, as ITCs, em meio as quais a Microsoft Corporation ocupa um dos
papéis mais ilustres, podem e devem ser instrumentalizadas em termos
nao s6 ideoldégicos mas, considerando-se a sua centralidade no conjunto
da economia, administrativos e logisticos. Esta operacdo é absolutamente
fundamental pois, como bem lembra Mészaros:

ZIZEK, Slavoj. Repeating  Lenin. Documento  eletronico:
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devem desenvolver-se juntos nessa reciprocidade dialética, o
“ubergreifendes Moment” (momento predominante) na con-
juntura atual € a estrutura pratico/institucional da estratégia
socialista, que precisa reestruturar-se de acordo com as novas
condicdes. !’

E por esta razdo, ndo somente por uma questio de método, que temos
insistido na defesa da nocdo de “determinacdo em tltima instincia” da
economia sobre o conjunto das atividades humanas (incluindo a formagao
dos gostos), conseqiientemente na pertinéncia atual de se pensar a comu-
nicacio nesses termos. Isso, como visto, implica entre outras coisas em
conservar a classica relagdo dialética entre base e superestrutura. Nessa
linha de raciocinio, e buscando efetuar uma “andlise concreta da situacio
concreta”, identificamos nas I'TCs atuais um momento no qual a produgao
simbdlica € absorvida pela base, ndo o contrdrio, como apregoam os de-
fensores da “sociedade da informacdo”. A disputa ideoldgica contra a
ideologia hegemonica, portanto, para ter alguma chance de sucesso, deve
ser articulada com um disputa politico-juridica pela socializacdo da pro-
priedade das ITCs.

12.7 Por Uma Pedagogia da autonomia

O que se tentou fazer ao longo da presente pesquisa foi demonstrar em
detalhe que a subsuncdo formal do trabalho de produgdo simbdlica ao
capital (a subsunc¢do real ainda nio se efetivou plenamente) é o que de-
termina, em ultima instincia, a natureza da produg¢do mididtica, conse-
glientemente da parte mais abundante do repertério cultural socializado,
assim como dos gostos que sdo por ela educados. Chegou o momento de
retomarmos a questio da educacio, abordada no inicio deste trabalho.

A func@o essencial da educagdo, mais do que transmitir conteidos, €, ou
deveria ser, estimular o desejo de se adquirir conhecimento. Por isso toda
educacdo é necessariamente uma educagdo do gosto, pois o gosto é ao

17 MESZAROS, Istvan. Para além do capital, pp. 787-8. Por outro lado, em funcdo da
brutal capacidade de exercicio da violéncia nas maos do capital, Mészaros argumenta: “A vi-
oléncia pode ser usada seletivamente, contra grupos limitados do trabalho, mas nédo contra a
organizacdo de um movimento de massa revoluciondrio. Por isso é tdo importante o desenvolvi-
mento da ‘consciéncia comunista de massa’ (para usar a expressao de Marx), em contraste com
a vulnerabilidade da orientacdo sectdria estreita.” (Idem ibidem, p. 846).
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mesmo tempo expressao de sabor (prazer ou desprazer) e saber (conheci-
mento ou ignorancia). Nos termos de Montesquieu:

A definicdo mais geral do gosto, sem considerar se se trata
de um bom gosto ou de um mau gosto, um gosto adequado
ou ndo, é que gosto é aquilo que nos liga a uma coisa por
meio do sentimento, o que ndo impede que ele possa aplicar-
se as coisas do intelecto, cujo conhecimento d4 tanto prazer a
alma que essa ¢ mesmo a dnica felicidade que certos filésofos
conseguem compreender. A alma conhece por meio das idéias
e dos sentimentos; ela sente prazer por meio das idéias e dos
sentimentos, pois, embora possamos estabelecer uma oposi¢ao
entre idéia e sentimento, quando a alma vé uma coisa ela a
sente, e ndo hé coisas tio intelectuais que ela ndo possa ver ou
que acredite ndo ver e, por conseguinte, que nio sinta.!*®

Sociedades divididas em classes, porém, fazem com que o acesso dos su-
jeitos aos objetos e formas disponiveis de conhecimento e prazer se dé,
apesar da proclamada “igualdade de oportunidades”, ndo sé de um modo
socialmente desigual'® mas também como uma experiéncia de niveis
distintos, cindidos e até antagbnicos da vida. Em outras palavras, além
de o acesso ao conhecimento e ao prazer ser desigualmente socializado,
em fun¢do de determinacdes classistas, conhecimento e prazer parecem a
muitos vivéncias antagonicas.

A tradi¢@o autoritdria — ainda que “liberal”, na aparéncia — da educacio
formal nas sociedades contemporaneas, por sua vez, reproduz e reforca
tanto a cisdo das diversas classes sociais como esta outra, entre prazer e
conhecimento, opondo o tltimo ao primeiro e idolatrando-o somente em

1% MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O Gosto, p. 17.

19 “Baran e Sweezy enfatizaram esse aspecto: ‘O igualitarismo da ideologia capitalista é uma
de suas forcas, que ndo se deve descartar levianamente. Desde a mais tenra infancia as pessoas
aprendem por todos os meios concebiveis que todos t€m oportunidades iguais e que as de-
sigualdades com que se deparam nio séo o resultado de institui¢des injustas, mas de seus dotes
naturais superiores ou inferiores’. Portanto, assegurar a manutencao da gritante desigualdade e
dos privilégios na educagdo, por exemplo, € algo que ‘se deve buscar indiretamente, garantindo
amplos recursos para a subsisténcia da parte do sistema que atende a oligarquia, deixando, ao
mesmo tempo, faminta a parte que atende as classes baixas e aos trabalhadores. Isto garante a
desigualdade geral que € o coragdo e a esséncia de todo o sistema’. Assim, € possivel sustentar
a mitologia da igualdade — pelo menos na forma da proclamada ‘igualdade de oportunidades’ —
¢ perpetuar seu oposto diametral na ordem vigente sob o dominio do capital.” Cf. MESZAROS,
Istvan. Para além do capital, pp. 273-4. As citagcdes de Baran e Sweezy, entre aspas simples,
sdo do livro Monopoly Capital.
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sua variante positiva, instrumental,'1© acritica, como qualificagdo profis-

sional para o mercado, isto é, subordinacio do trabalho ao capital.

Temos entao, no conjunto, além de uma apropriacao socialmente desigual
dos objetos degustdveis, a reproducio da cisdo entre sabor e saber, e ainda
uma desqualificacdo das formas de prazer desvinculadas do consumo,
bem como das variantes ndo instrumentais do conhecimento. O prazer
¢, assim, banido para a esfera do “tempo livre” — fora do ensino e fora
do trabalho, que, portanto, ndo sdo livres — do qual se ocupa, como um
agente ou aparelho classificador, legislador, (auto) legitimador, indutor, a
inddstria cultural — o que levou Adorno e Horkheimer, na trilha de Marx,
a se questionarem o quao “livre” o “tempo livre” €.

Por outro lado, entendida a educag@o ndo somente como formagao profis-
sional para o mercado de trabalho, mas como o processo através do qual o
individuo biolégico se constitui enquanto sujeito social e cultural, tornando-
se apto a se apropriar da parte que quiser ou puder do patrimonio sim-
bélico produzido e acumulado pela humanidade, portanto de humanizar-
se 0 mais plenamente possivel, surge uma nova série de questdes: como
educar quem muitas vezes nao tem interesse consciente em nada disso, ou
prazer em fazé-lo? Como educar quem foi educado a nio gostar de ser ed-
ucado? Como estimular a emergé€ncia dessa consciéncia e desse prazer,
ou seja, desse gosto? Como fazer para que o aluno perceba que “[...]
aqueles que apreciam com gosto as obras do espirito t€ém uma infinidade
de sensacdes que os demais ndo conhecem”?!''! Como contribuir para
a emergéncia de autonomias cognitivas sedentas de saborear saberes?
Como desenvolver uma pedagogia dialégica com quem entende liber-
dade como a faculdade de seguir os impulsos imediatos ou de moldar-se
conforme os ditames do jogo aparentemente livre do mercado? Como es-
capar “[...] da estreita instrumentalidade e determinagdes fetichistas das
praticas educacionais dominantes, administradas em subordinagdo as ne-
cessidades de expansdo do capital (que, como ja sabemos, precisam ser
internalizadas pelos individuos como ‘suas préprias necessidades’).” 112

Se tomarmos a liberdade de estender o conceito de educagdo — entendida
como a prépria constituicdo do sujeito, em sua humanidade degustante,
isto €, de sujeito do prazer e do conhecimento, através de sua inser¢ao em
uma determinada cultura — para além dos muros da escola, podemos afir-
mar que as ITCs vém ocupando cada vez mais um papel destacado nesse

10 Cf. PARO, Victor Henrique. Administracéo escolar. Introduco critica.
" MONTESQUIEU, Charles de Secondar, Baron de. O Gosto, p. 49.
12 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, pp. 48-9.
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processo. Afinal, parece ndo haver dividas que a cultura hegemdnica das
tltimas décadas é a chamada cultura de massa.''?

O objetivo aqui, porém, ndo foi analisar em detalhe as especificidades
dessa cultura em sua empiria, mas seu fundamento econémico totalitdrio,
buscando atualizar a perspectiva critica fundada por Adorno e Horkheimer
na Dialética do Esclarecimento,'* onde foi cunhado o termo indiistria
cultural e se comecgou a problematizar as conseqii€ncias sociais da mer-
cantilizacdo da cultura, sob um viés marxista.

A idéia chave desta problemética estd contida no conceito reificagdo, o
qual, além de remeter a objetificacdo (coisificacdo) dos sujeitos, também
diz respeito ao ato de se representar e legitimar como natural, necessdrio
(no sentido de inevitavel), o que € contingente, passivel de critica e trans-
formacdo mediante a prixis humana. O fundamento moderno da reifi-
cacdo (ou das formas modernas de reificagdo), como é sabido, é o fetichismo
da mercadoria, expressdo material do fetiche do valor, da subordinagdo da
atividade humana ao imperativo cego de auto-expansao do capital.

Aplicando a no¢do de subsuncdo do trabalho ao capital a producio sim-
bélica, vemos como suas conseqiiéncias politicas sdo profundas, tanto no
que tange a forma e conteddo das mercadorias em geral, e da mercado-
ria cultural em particular, quanto na formacao do gosto, na educacdo dos
receptores tornados consumidores.

E necessério combater esse estado de coisas, mediante a implementagcio,
nas escolas e nas ITCs, de uma verdadeira pedagogia da autonomia, que
favoreca a sutura do sujeito cindido em produtor e consumidor, de modo
que as pessoas, em conjunto, conforme seus proprios gostos conscientes,
decidam ndo mais o que querem consumir no “tempo livre”, de acordo
com a oferta do mercado e com seus saldrios, mas decidam o que querem
consumir mediante o controle comum dos meios de producio, das formas
de se trabalhar e do tempo.

'3 Cf. MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX; o espirito do tempo. Caso parega
contraditério o emprego alternado dos termos cultura de massa e industria cultural, dado que
Adorno e Horkheimer cunharam o tltimo precisamente em oposicao a no¢do de uma cultura de
massa, que supostamente brotaria espontaneamente das massas, acredito que se possa escapar
desta armadilha entendendo a cultura de massa como uma expressdo equivocada, mas util,
posto que consagrada, para o conjunto da produc¢do da industria cultural.

14 Cf. n——\DORNO, Theodor W. ¢ HORKHEIMER, Max. Dialética do
esclarecimento.
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CONSIDERACOES FINAIS

A produgdo simbdlica foi atirada das nuvens macias da superestrutura
para a terra dura da estrutura econdmica, que passa a determinar sua
qualidade e sua quantidade, de acordo com sua propriedade de valorizar
valor. Conseqlientemente, a educagdo do gosto em escala social ¢ igual-
mente determinada por esse imperativo. Mas isto ndo elimina o papel
desempenhado por esses produtos em nivel superestrutural, isto é, en-
quanto juizos ideoldgicos: sua fungdo conservadora, ai, é reificar afetos
e mundivisdes adequados (ou inofensivos) aos imperativos econdmicos e
politicos hegemonicos.

Tendo isto em conta, um estudo de comunicacio de matriz marxista nao
pode se esquecer, como temos insistido, que:

O marxismo ndo é uma filosofia de gabinete que pode ser
praticada independentemente das condi¢des predominantes no
movimento socialista internacional. Ao contrario, € uma visao
de mundo que, desde o inicio, rejeitou conscientemente a idéia
de uma mera interpretagdo do mundo e se comprometeu com
a luta ardua para modificd-lo: tarefa cuja realizacao € inconce-

! Dado que as ITCs sdo, em tltima andlise, um elo fundamental na fase contemporanea de
reprodugdo ampliada do capital, a tnica explicacdo plausivel para a existéncia de discursos nas
ITCs que se oponham a este processo € serem elas, como as demais instancias sociais, atraves-
sadas pela luta de classes, expressdo maior do conjunto de antagonismos e contradi¢des carac-
teristicos do modo de produgdo capitalista. Em outras palavras, nas ITCs o trabalho também
faz valer a sua voz, embora ndo predominantemente. Além disso, se um discurso ideologica-
mente discordante € eficiente midiaticamente enquanto suporte da valorizag¢@o do valor, ou ndo
a prejudica, ele passa, até segunda ordem.
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bivel sem a implementacido bem-sucedida de estratégias politi-
cas adequadas. Portanto, o estado real dos instrumentos es-
tratégicos necessdrios ao movimento da classe trabalhadora
ndo pode ser uma questio indiferente para a teoria marxiana.>

Além disso,

[...] se deve insistir, com Rosa Luxemburgo, que “o social-
ismo [...] deve ser criado pelas massas, deve ser realizado por
todo proletario”.

Evidentemente, tais objetivos ndo podem ser obtidos sem
o trabalho da ideologia emancipadora, através da qual a estru-
tura de motivacao necessdria para a transformacao de “toda a
maneira de ser” dos individuos sociais € definida e constante-
mente redefinida. Nao de cima, mas por uma atividade prépria
conscientemente buscada.’

Sob este prisma, o debate contemporaneo sobre a comunicacio tem di-
ante de si algumas tarefas fundamentais: 1) a disputa politica pela de-
mocratizagdo das ITCs e pela ndo instrumentalizagcdo dos cursos de co-
municagcdo em um sentido estritamente técnico-profissionalizante; 2) a
producdo de contra-informagdo, efetivamente comprometida com os in-
teresses da “classe que vive do trabalho”, em oposi¢do as préticas cor-
rentes do jornalismo hegemdnico; 3) a propaganda das alternativas direta
ou indiretamente voltadas para a construcdo de formas societais contra-
hegemonicas, onde quer que se manifestem, seja na politica representativa
convencional (partidos e sindicatos), nas artes, nos movimentos sociais,
nas midias etc.; 4) a educagdo, no sentido mais amplo do termo, ou seja,
enquanto humanizacio do individuo biolégico mediante sua insercdo em
um universo simbolico no qual ele se constitui enquanto sujeito; 5) a de-
fesa e a divulgacdo de toda arte de popular auténtica, autenticidade esta
que, a principio, infelizmente, s6 pode ser definida em termos negativos e

2 MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, p. 110.
3 Idem, p. 329.
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muito gerais: arte nio mercantil, vinculada a coletividades organicas;* 6)
a popularizacio das diversas variedades das artes eruditas.

Todas essas tarefas envolvem questdes mais pontuais, entre as quais pode-
se destacar, ndo necessariamente nesta ordem: 1. a luta pela inclusao dig-
ital universal; 2. a intensificagdo da militancia virtual; 3. o apoio a imple-
mentagdo de tvs e rddios publicas; 4. a énfase (titica e ndo de principios)
no pluralismo de contetidos;’ 5. a popularizacdo da importante distingio
conceitual entre censura e controle social dos conteidos midiaticos; 6. o
incentivo a proliferacdo de midias independentes; 7. a proposta de cri-
acdo de disciplinas voltadas a leitura critica das I'TCs e dos seus produtos,
no ensino médio, nas comunidades carentes, nos sindicatos e onde mais
for possivel; 8. um maior empenho no sentido de se estimular a articu-

4 «[...] a criacdo cultural auténtica depende para sua existéncia de vida coletiva auténtica,

da vitalidade do grupo social ‘organico’, qualquer que seja sua forma (e tais grupos podem
abranger da pdlis cldssica a aldeia camponesa, da comunidade do gueto aos valores comuns de
uma aguerrida burguesia pré-revoluciondria). O capitalismo sistematicamente dissolve o tecido
de todo grupo social coeso, sem excecdo, inclusive a sua propria classe dominante e, desse
modo, problematiza a produgio estética e a invenc¢do lingiifstica cuja fonte estd na vida grupal.
O resultado [...] € a fissdo dialética da antiga expressdo estética em dois modos, modernismo e
cultura de massa, igualmente dissociados da praxis grupal. Ambos os modos atingiram um nivel
admirdvel de virtuosismo técnico; mas € sonhar acordado esperar que qualquer dessas estruturas
semidticas possa ser retransformada, por fé, milagre ou mero talento, naquilo que poderia ser
chamado, na sua forma forte, de arte politica, ou, num sentido mais geral, essa cultura auténtica
e viva da qual virtualmente perdemos a memdria, tdo rara se tornou a experiéncia. [...] A tnica
producio cultural auténtica de hoje parece ser aquela que pode recorrer a experiéncia coletiva
dos bolsdes marginais da vida social do sistema mundial: a literatura e blues negros, o rock
da classe trabalhadora inglesa, a literatura da mulher, a literatura gay, o roman québécois, a
literatura do Terceiro Mundo; e essa producdo ¢é possivel apenas até onde tais formas de vida
ou solidariedade coletivas ndo tenham sido totalmente penetradas pelo mercado e pelo sistema
de mercadorias. Esse ndo € necessariamente um progndstico negativo, a menos que se acredite
num sistema total crescentemente abrangente; o que estilhaca tal sistema — que, inquestion-
avelmente, tem sido montado por toda parte desde o desenvolvimento do capitalismo industrial
— &, porém, muito precisamente a pratica coletiva ou, para pronunciar seu nome tradicional e
ndo menciondvel, a luta de classes. No entanto, a relacdo entre luta de classes e producio cul-
tural ndo € imediata; ndo se reinventa um acesso a arte politica e a produgdo cultural auténtica
crivando o discurso artistico individual de signos politicos e de classe. Em vez disso, a luta de
classes e o vagaroso e intermitente desenvolvimento da genuina consciéncia de classe sdo eles
proprios o processo através do qual um grupo novo e organico constitui a si mesmo, por meio
do qual o coletivo abre caminho na atomizagao reificada (Sartre a chama “serialidade”) da vida
social capitalista.” Cf. JAMESON, Fredric. Reificacdo e utopia na cultura de massa. In: As
Marcas do visivel, pp. 23-4.

5 Em principio, a nogdo pura e simples de “pluralismo” ndo basta; tudo vale? Nio é disso
que se trata aqui, mas de, sob essa palavra de ordem, articular diversos agentes que se opdem
ao cardter oligopolista das midias, para o desenvolvimento de acdes contra-hegemonicas neste
setor.
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lagdo dos movimentos voltados para a democratizacdo da comunicagdo —
FNDC, Cris Brasil, Niicleo Piratininga de Comunicagéo, Intervozes etc.
— entre si e com os demais “novos” e “velhos” movimentos sociais; 9.
a mobilizagdo para a emergéncia de um movimento massivo de pressao
no sentido de se criar mecanismos legais que assegurem um maior rigor,
sob controle social, na cessdo e renovacdo de concessdes de canais a
empresas privadas.

A importincia dessas tarefas aponta no sentido de uma compreensio da
importancia decisiva das ITCs enquanto base material para a produgao
de uma “estrutura de motivacao necessiria” da “ideologia emancipadora”,
cuja eficdcia depende de sua capacidade de formar e mobilizar os gostos.

Nos termos de Mészaros:

[...] temos de enfrentar a pressdo de determinacoes ob-
Jjetivas que se tornam ““internalizadas” — e, portanto, também
transformadas em motivos, sem por isso perder seu carater de
determinagdes objetivas [...] A internalizacdo desarmante das
restricdes objetivas encontradas talvez seja a funcdo mais im-
portante da ideologia dominante. Ela se realiza — na forma
de fusdo e confusao [...] de coercdo externa com motivacdo
interna — pregando a sabedoria acomodadora do “ndo ha al-
ternativa” [...] a necessidade brutal de se submeter ao poder
da competicdo coerciva é mistificadoramente metamorfoseada
em algo que pode reclamar para si o elevado status de moti-
vagdo interna consciente e livremente adotada, o que nenhum
ser racional poderia (ou deveria) questionar mesmo em seus
pensamentos, € muito menos a ela se opor ativamente.

Compreensivelmente, portanto, a ideologia socialista de
inicio ndo poderia ser outra sendo a “contraconsciéncia”, para
ser capaz de negar as praticas materiais e ideoldgicas dom-
inantes da ordem estabelecida. Nas circunstancias de hege-
monia ideolégica do capital, as premissas fundamentais da al-
ternativa socialista ndo podem deixar de ser articuladas como
uma contraconsciéncia que desafia a coercitividade internal-
izada e como uma rejeicao clara — ainda que necessariamente
limitada — do poder das restri¢cdes, sécio-historicamente con-
tingentes, que sdo elevadas a um status absoluto para negar
toda alternativa; e esta rejeicdo deve se dar ndo importa quao
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reais tais restricdes possam ser dentro de seus préprios termos
de referéncia.®

O que Mészaros chama aqui de “coercitividade internalizada” é o que
temos denominado captura do gosto pelo capital. E necessdrio resgatar
o gosto. Para tanto, os meios de producdo e irradiacdo de cultura teriam
que ser desconectados do imperativo da valorizagdo do valor.

Cumpre, assim, socializar todo o aparato tecnolégico e logistico das ITCs
em uma légica operacional diferente daquela calcada na reprodu¢do am-
pliada do capital. Isso ndo serd obtido sem luta, em meio a qual a ocu-
pacdo juridica e ideologica do vasto territério das infotelecomunicagdes
¢ decisiva. Resumindo:

1.gostar ou ndo de algo pressupde a decodificacdo intelectual e/ou
sensivel do objeto (seu enquadramento em um c6digo simbdlico ou
em um padrao sinestésico, ou ambos) e a experiéncia de prazer ou
desprazer resultante;’

2.essa experiéncia € sempre o resultado de uma comparac¢ao predomi-
nantemente inconsciente deste objeto com outros anteriormente ““de-
gustados”;

3.essa experiéncia, portanto, é fruto dos momentos singulares da histéria
de vida de cada sujeito particular, embora essa historia de vida seja
sdcio-historicamente — universalmente — determinada;

4.cada configuracdo / totalidade sécio-histérica € o resultado de um
dado estdgio de desenvolvimento de um determinado modo de pro-
ducao;

5.cada modo de produgdo produz necessidades especificas, € meios,
menos ou mais eficazes, de satisfazé-las;

6.56 se pode gostar ou nio do que existe;® para que algo exista, sdo
necessdrias certas condi¢des prévias;

¢ MESZAROS, Istvan. O Poder da Ideologia, pp. 530-2.

7 «[...] primeiramente, para que uma vontade se forme é necessério que esteja presente uma
representagdo de prazer e de desprazer. Em segundo lugar: que uma excitag@o violenta produza
uma sensagdo de prazer ou de desprazer, é assunto do intelecto interpretador, que, por sinal, na
maior parte do tempo, opera sem que o saibamos. Em terceiro lugar: ndo hd prazer, desprazer
e vontade a ndo ser nos seres intelectuais; a enorme maioridade dos organismos os ignora.”
NIETZCHE, Friedrich. Le gai savoir, p. 173.

8 «[...] acredita-se que a necessidade cria a coisa; mas é a coisa, com freqiiéncia, que cria
a necessidade.” Idem ibidem, p. 203. Aqui, as palavras de Nietzsche soam curiosamente
marxistas.
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7.essas condicdes sdo, sempre, 0s recursos naturais, humanos e tec-
nolégicos disponiveis, e, na atualidade, a forma como sdo opera-
cionalizados segundo as leis econdmicas que regem o modo de pro-
duc@o capitalista;

8.essas leis podem ser resumidas no principio de “valorizacio do valor”
ou da “reproducao ampliada” do capital;

9.a valorizag¢do do valor comeca cada um de seus ciclos com a pro-
ducdo de mais-valia e o encerra com sua realizacdo, mediante a
venda da mercadoria (cujo valor € superior ao dos seus componentes
originais, na medida em que contém trabalho excedente — nao pago);

10.para que haja venda, deve haver demanda solvente;

11.para que haja demanda solvente, € necessario que haja renda, lucro
ou saldrio; renda, lucro e saldrio sdo as expressdes econdmicas das
classes sociais em conflito;

12.para que haja demanda solvente, é necessario que haja alguma ne-
cessidade a ser satisfeita; a satisfagdo das necessidades s6 importa
na medida em que contribui para a valorizacao do valor;

13.para haver necessidades, é necessario que haja vida; para haver vida
humana, é necessdrio que os homens estejam organizados em so-
ciedade, o que pressupde algum tipo de cultura e, nos estdgios mais
avangados, de divisdo do trabalho;

14.cada tipo de cultura ird modelar as necessidades, para além daquelas
estritamente bioldgicas; a divisao de trabalho, ou de classes, quando
atinge um grau elevado de complexidade, traz consigo uma dis-
tribuicdo desigual do patrimdnio cultural, conseqiientemente “ne-

N

cessidades” as vezes distintas nas distintas classes sociais;

15.a cultura hegemonica das sociedades contemporaneas € ancorada
no principio da valorizacdo do valor, ou seja, praticamente tudo é
permitido desde que atenda a esse principio;

16.a conseqiiéncia atual deste principio é a abundancia de mercadorias
e a pauperizacio crescente das massas; a despeito disso, adequar os
gostos (“necessidades”), de todas as formas possiveis, aos impera-
tivos de reproducgdo ampliada do capital € vital para o capitalismo;

17.¢ esta a principal funcdo das ITCs, seja legitimando o sistema, seja
estimulando o consumo; as ITCs, em sua materialidade, também
fornecem a base operacional do sistema;
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18.0s gostos ndo podem ser totalmente cooptados; e podem ser resgata-
dos;

19.as ITCs sdo um excelente aparato.
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