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REsuMO: Este artigo analisa o método denominado metaporo, aplicando sua proposta
em estudos de representacdes de género em programas esportivos. O metaporo, pro-
posto pelo teérico Ciro Marcondes Filho, consiste em um novo procedimento de pesquisa
em comunicacdo, que aponta que essa deve ser feita vivenciando o fato comunicacional,
por isso, ndo deve ser limitada por métodos rigidos, fixos e imutaveis. Dessa maneira, a
trajetéria da pesquisa é definida pelo objeto, ao invés, de ser tracada por algum método.
Nesse sentido, este artigo propde a exemplificagdo desse novo procedimento metodo-
légico em um campo de pesquisa proeminente na contemporaneidade: os estudos de
género, aplicados no jornalismo esportivo.
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as posicoes de Bourdieu, este artigo ana-
lisara uma nova forma de pesquisar a res-
peito das representa¢des femininas em pro-
gramas esportivos, a fim de verificar se estes
reproduzem ou questionam os estere6tipos
de género.

De acordo com Bourdieu (2003: 8), o
jornalismo e o esporte mantém e eternizam,
de forma sutil, a relacdo de dominacao en-
tre os sexos e, por isto, suas estruturas e ha-
bitus devem ser repensados conforme uma
visdao libertaria feminina. Neste sentido,
uma nova forma de estudar estas repre-
sentacoes é importante para conhecermos
os cenarios de (in)visibilidade feminina e
apontarmos novas possibilidades de inter-
vencdo na esfera comunicacional esportiva.

Devido a dinamicidade das relacées so-
ciais, ao estudar as representa¢des femini-
nas por meio de programas esportivos é ne-
cessario considerar um procedimento que
abarque esta flexibilidade e a possibilidade
de atuacdo fora do Continuo Mediético At-
mosférico (CMA), sendo o metaporo (proce-
dimento inovador proposto por Ciro Mar-
condes Filho) uma possibilidade de pes-
quisa, justamente por seguir o caminho do
objeto ao invés de partir de um caminho
pré-determinado por um método.

1 Jornalismo esportivo e mulheres

E inegavel o avanco das conquistas dos di-
reitos femininos no dltimo século. No en-
tanto, apesar destas, muitos tedricos apon-
tam que o sexismo ainda esta presente nas
sociedades contemporaneas, afetando as
relacoes cotidianas de homens e mulheres
(Bourdieu, 2003; Alvarez, 2002; Moreno,
2008).

Por isto, movimentos feministas con-
temporaneos mantém pautas de reivindica-
¢oes, buscando alcancar direitos ainda nao
conquistados pelas mulheres e a valoriacao
da imagem da mulher enquanto sujeito so-
cial, politico e cultural, cujas idiossincrasias
devem ser respeitadas.

Neste aspecto, os meios de comunica-

cdo consistem em importantes ferramen-
tas para veiculacdo destas imagens, po-
dendo colaborar para afirmacao ou questi-
onamento dos conceitos sexistas ainda pre-
sentes na sociedade contemporanea.

De acordo com Bourdieu (2003), a re-
lacao androcéntrica é reforcada por algu-
mas instituicbes, como igreja, escola, fami-
lia, esporte e jornalismo. Por isso, o obje-
tivo deste estudo é propor uma nova forma
de avaliar duas destas instituicoes: o jorna-
lismo no segmento de esportes.

O jornalismo esportivo envolve a ideia
de neutralidade (seu conceito de imparci-
alidade legitima seu discurso, autenticando
suas representacoes) e de democracia do es-
porte. Afinal, como apontado por Ronaldo
Helal (1990), no esporte todos possuem as
mesmas oportunidades inicias e estdo sujei-
tos as mesmas regras, proporcionando um
sentido de igualdade e de justica social.

A imparcialidade do jornalismo faz com
que os contetidos passados sejam aceitos
sem ser questionados e a ideia de democra-
cia do esporte de que ha as mesmas oportu-
nidades para todos. Assim, no jornalismo
esportivo, quando as mulheres ndo sao re-
tratadas, repassa-se o conceito de que ela
realmente nao seja participativa neste setor
(legitimidade jornalistica), e esta ndo parti-
cipacdo se da por fatores biol6gicos, pois o
esporte é em sua esséncia democratico.

No entanto, para estudar estas repre-
sentagdes, é necessario um procedimento
que considere tanto fatos emocionais como
racionais e que nao seja rigido e, portanto,
incapaz de acompanhar as transformacoes
que este objeto dinamico passa constante-
mente. Neste sentido, este artigo apresen-
tara um procedimento inovador, o meta-
poro, desenvolvido por Ciro Marcondes Fi-
lho.

2 A nova pesquisa em
comunica¢iao: metaporo

O teorico Ciro Marcondes Filho (2013)
critica o Continuo Mediatico Atmosférico
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(cMA), que investe capital na produgao de
ideias, contratando jornalistas e cientistas,
por exemplo, para difundir um contetado.
Neste sentido, aponta 3 subsistemas que fa-
bricam contetido: o de manutencao (publi-
cidade), o operacional (entretenimento) e
o alarme (jornalistas).

No Continuo Mediatico Atmosférico, os
agentes injetam sinais que visam repercu-
tir em todo o sistema, gerando visualiza-
¢ao pela maioria dos membros e fabricando
uma atmosfera como estratégia de pressao
e envolvimento.

Apesar desta tentativa de regulariza-
cdo, periodicamente, ocorrem fatos que
promovem subversdes e desequilibrios. Es-
tas agitacdes sdo promovidas por indivi-
duos que atuam de maneira a injetar fatos
no continuo mediatico, que mesmo nao re-
percutidos pelos tradicionais meios de co-
municacao, sdo reproduzidos por meios al-
ternativos como redes eletronicas de relaci-
onamento (blogs, facebook, youtube, entre
outros).

Podemos citar como exemplo, a¢des dos
movimentos feministas que reivindicam por
melhores representacbes mediaticas, atu-
ando em diferentes blogs e midias sociais,
como, por exemplo, o movimento denomi-
nado Mulher e Midia.

Neste cenario, observa-se que “o conti-
nuo mediatico é como um vapor, uma nu-
vem, uma neblina de assuntos, ideias, te-
mas, acontecimentos varios, independentes
entre si, que nos envolve a todos, é cheio de
movimentos, tendéncias, cruzamentos, flu-
xos, inje¢des diversas de varios meios que
se digladiam para ganhar espaco” (Marcon-
des Filho, 2013: 53).

Com o advento da internet surgem
novas formas de relagdo dos individuos
com este continuo mediatico, assim, ape-
sar de a internet ser um tipo de repetidor
dos demais meios de comunicag¢do, possui
suas singularidades como ser instantanea,
permitir a intervencao individual e poder
ser coletivamente mobilizada, competindo

com os meios tradicionais ao quebrar o
cerco noticioso da imprensa por gerar fa-
tos e boatos. Desta forma, existe a tendén-
cia da internet passar sugerir pautas e ava-
liar programas, se fazendo presente no lu-
gar tradicionalmente ocupado pelos gran-
des meios, sendo justamente esta uma das
pautas de reivindicacao de diferentes movi-
mentos feministas contemporaneos.

Considerando estes aspectos, Ciro Mar-
condes Filho aponta que para fazer ciéncia
em comunicacdo € necessario considerar
que tudo é movimento (por isto o pesquisa-
dor também deve estar em movimento), ou
seja, o conhecimento também é provisério,
e considera ainda que o pesquisador se mis-
tura com o objeto, participando do mesmo
mundo deste e tornando ambos (pesquisa-
dor e objeto) uma coisa so6.

O teorico relata, entao, uma nova forma
de fazer a ciéncia da comunicacdo que
exige uma consciéncia social da caminhada
nomade que o pesquisador traca, de que
este convive com o objeto, com sua atmos-
fera e seus participantes, e, que o objeto
pode mudar constantemente durante a pes-
quisa.

Portanto, ndo ha como tracar uma me-
todologia rigorosa que deforme o objeto,
mas o cientista necessita também de uma
percepcao intuitiva para analisar o cenario,
utilizando o conhecimento subjetivo, a sen-
sibilidade, o sentido.

Afinal, o sentido é o que anima, é o
responsavel por criar entre o receptor e a
narrativa algo que se destaca da materiali-
dade da linguagem (verbal ou nao verbal)
expressa pelo narrador. Portanto, o sentido
é produzido pelo que a obra causa no recep-
tor, como o afeta, o incomoda, o provoca.

O sentido é produto da for¢a e da ener-
gia momentanea. E apesar da obra ser
sempre a mesma, o sentido sera sempre di-
ferente. A recepcdo se altera conforme a
época, pois o sentido do mundo nio esta
nele como “algo dado”.

Considerando isto, pode-se utilizar o
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termo “Razdo durante”, que sintetiza que
a comunicagdo ocorre no momento que es-
tamos diante dela (do objeto de comunica-
¢a0). O efeito ocorre durante a exposicao.

Por isto, o instrumento valorizado por
Ciro Marcondes Filho ¢ a intuicao e o sen-
sivel, que permite um olhar mais denso so-
bre o objeto e suas relagdes. Um dos tedri-
cos que ele se apoia para tal é Proust que
afirma que “uma hora nio é s6 uma hora: é
também os perfumes, os sons, os projetos,
o clima”, ou seja, que ha muitas sensibili-
dades presentes num objeto e que estas nao
serdo captadas por um método tradicional.

Outro tedrico que ele utiliza é Nietzsche
quando aponta que nao existe um concreto
possivel de ser apanhado, pois o real é obri-
gatoriamente um fluxo e desloca-se o tempo
todo.

Neste sentido a comunicacio se diferen-
cia da sociologia, uma vez que esta segunda
busca a compreensdo do homem na soci-
edade e procura efeitos posteriores, reba-
timentos, repercussdes e reverberacdes em
escalas grandes, enquanto a comunicagao
estuda o momento da troca.

Considerando estes aspectos sobre sen-
tido, Ciro Marcondes Filho (2013) propde
uma nova “metodologia” denominada de
metaporo, que visualiza a ideia de uma pas-
sagem por uma extensao caodtica, ou seja,
uma passagem que se faz e se desfaz o
tempo todo. Desta maneira, este novo pro-
cedimento contrapde o método tradicional
que busca chegar a um caminho ja conhe-
cido e pré-tracado.

A proposta do metaporo abarca uma
“pesquisa que se faz vivenciando o proprio
fato comunicacional, fazendo uma imersio
nele, sentindo seus efeitos, observando as
reagdes dos outros, tomando pé de todo
clima que envolve o fendmeno” (Marcondes
Filho, 2013: 10).

Como a comunicacdo é um processo
nao estatico, encontra-se em constante mu-
danca e transformacao, nao pode

ter um procedimento fixo, rigido,

imutavel. Ele nido pode ter um
método, pois este, por definicao,
¢ um caminho pré-tracado que a
pesquisa devera seguir. Se, pelo
contrario, opta por um procedi-
mento em que segue seu objeto,
acompanhando-o em seus desdo-
bramentos, ele abre o caminho,
poros, sulcos, como uma embarca-
¢ao que corta a 4gua, sem que isso
crie rastros. Cada pesquisa é uma
pesquisa diferente e ndo pode ser
repetida (Marcondes Filho, 2013:
58).

A proposta do metaporo abarca justa-
mente esta ideia de flexibilidade, ao in-
vés de encaixar uma metodologia ao ob-
jeto, segue-se o objeto sem roteiro pré-
determinado, sendo que o préprio objeto
aponta o seu caminho e ndo o método.

Quando estudamos, portanto, algo
como as relagdes sociais e suas representa-
¢oes, é importante considerarmos a dina-
micidade destes. Assim, a ideia proposta
deste artigo é justamente a de relacionar um
novo procedimento de andlise a pesquisa
sobre a participag¢ao das jornalistas em pro-
gramas esportivos, a partir de um olhar que
acompanhe o objeto.

Para compreender as relagdes de gé-
nero, ideias, valores e sentimentos andro-
céntricos presentes nos programas espor-
tivos e nas maneiras destes de represen-
tar as mulheres, é necessario atingir tanto
o plano do pensamento como o plano da
alma, ou seja, é fundamental aprender a
imagem poética. Pois, de acordo com Ciro
Marcondes Filho (2013: 59), nao é possi-
vel abordar assuntos humanitarios quando
se realiza o simples observar, mantendo a
prudéncia pura e elementar, pois ela perde
a dindmica imediata da imagem.

Assim, ao avaliar a participacdo femi-
nina em programas esportivos, se mantiver-
mos o olhar sobre a analise configurada e
pré determinada sobre determinados para-
metros e métodos, podemos perder a es-
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séncia do que é ser “jornalista esportivo
mulher”. Neste sentido, estudos podem
apontar o numero de mulheres ingressan-
tes neste ramo, comparando com dados
anteriores, o tempo da fala das mulheres
neste programa, entre outros aspectos, no
entanto, € necessario um olhar desprendido
de métodos para observar o papel desem-
penhado por estas mulheres, e como ou-
tras mulheres se veem ou nao representadas
neste segmento.

Neste aspecto, o procedimento do me-
taporo permite a investigacdo de como o
produto do esporte jornalistico nos atinge e
repercute em nossas escolhas e valores. O
metaporo seria, portanto, um processo de
pesquisa interessante para este tipo de ob-
jeto, afinal o Continuo Mediatico Atmosfé-
rico (CMA) ndo é constante como esperam
os grandes meios, mas um “’espirito’, uma
forca cega, cuja operalizacdo é realizada
por instituicdes concretas e visiveis (priori-
tariamente pelos meios de comunicacao)”
(Marcondes Filho, 2013: 52).

Os movimentos feministas tém justa-
mente tentado interferir neste cMma, atu-
ando de maneira a reverter como mulheres
e suas funcoes tém sido representadas neste
ambiente, sendo estas representagdes consi-
deradas nao fidedignas com a realidade vi-
venciada pelas mulheres, como aponta Ra-
chel Moreno:

a mulher retratada na midia tem
de ser casada ou aspirar ao ca-
samento, ter filhos ou aspirar a
maternidade, ser ou parecer jo-
vem, ser vaidosa, cuidadosa. Ser
branca, heterossexual, monoga-
mica, fiel, comportada, decidir
mais com a emog¢ao do que com
a razao, ser sensivel e delicada
preocupar-se mais em cuidar dos
outros do que com qualquer ou-
tra questao, mesmo que trabalhe
e tenha grandes responsabilidades
profissionais ou politicas (...). Es-
tranha sensacdo essa, a de mirar

o que deveria ser uma janela para
o mundo e ndo se ver retratada
nele (...), como se nao existisse ou
simplesmente nao fosse suficiente-
mente adequada para se mostrada
(Moreno, 2008: 45-49).

Por isso, em marc¢o de 2007, o Observa-
torio da Mulher no Brasil encaminhou aos
acionistas e diretores de diversas emissoras
de televisdo brasileira e ao Ministério Pu-
blico Federal Brasileiro um manifesto que
protestava contra a imagem das mulheres
veiculadas pelos meios, dentre estas dentin-
cias, ressaltam-se as seguintes colocacdes:

Denunciamos que ndo nos reco-
nhecemos em suas produgdes,
quer na relativa invisibilidade nos
momentos e segmentos mais sérios
da programacio televisiva (onde
somos predominantemente invisi-
veis), quer na imagem, papeis, va-
lores, dificuldades/facilidades, pro-
blemas e questionamentos, ale-
grias e prazeres que pretendem
nos retratar, nos mais diversos pro-
gramas — telejornais, na overdose
de programas de cozinha, nos pro-
gramas de auditério, programas
“de sofa”, de entrevista, novelas,
ou nas propagandas dos intervalos
comerciais. E, o mais agravante,
pior do que isso é, na maior parte
do tempo, nos sentirmos vilipendi-
adas, ridicularizadas, usadas para
promover valores, padrdes e pro-
dutos os mais variados, em detri-
mento de nossa realidade e aspira-
coes (Ciranda, 2019).

Esta critica também abarca o jorna-
lismo esportivo, onde mulheres sao repre-
sentadas de forma quantitativamente in-
ferior aos homens. Podemos citar como
exemplo, a pesquisa realizada por Noemi
Bueno e José Marques (2016) que identifi-
cou que nos 8 canais da televisdo aberta
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brasileira cuja programacao incluem pro-
gramas esportivos [RIT, TV Aparecida, Ban-
deirantes, Rede Tv, TV Gazeta, TV Record,
TV Cultura e Rede Globo], verificou-se que
veicularam, em marco de 2015, 24 diferen-
tes programas esportivos; nestes, observou-
se que entre apresentadores, comentaristas
e reporteres ha 91 profissionais envolvidos,
sendo 17 mulheres — 18,7% e 74 homens —
81,3%).

No caso das representa¢des femininas,
“os meios podem simplesmente ocultar as
vozes das mulheres, ignora-las em deter-
minadas situacdes ou simplesmente nao
retrata-las” (Bueno, 2010: 51). Como ob-
servado na pesquisa acima, no jornalismo
esportivo este cenario de invisibilidade nao
¢ diferente, afinal, as mulheres jornalistas
representam apenas 18,7% dos profissionais
envolvidos neste ramo.

A invisibilidade nestes programas é im-
portante ser discutida, pois os meios de
comunicacio consistem em formadores de
opinido, tendo créditos de que suas repre-
sentacoes sao veridicas. Desta maneira, “ao
mesmo tempo em que as representacdes de-
rivam dos valores da sociedade, também,
reforcam tendéncias comportamentais ou
propiciam o estabelecimento de novos va-
lores, fornecendo apoio para a solidifica-
¢ao ou extingdo de determinados compor-
tamentos e identidades” (Bueno, 2010: 63).
Assim, os meios podem construir, consoli-
dar ou projetar identidades sociais, questi-
onando ou legitimando estruturas vigentes
(Sousa, 2006: 211-213).

Por isso, movimentos feministas tém
atuado de maneira a impactar o Continuo
Mediatico Atmosférico (cMA), com intuito
de reconstruir fatos a serem repercutidos
nos grandes meios de comunicagao. Desta
maneira, o estudo deste cenario e das repre-
sentacoes das mulheres pelos meios de co-
municacao, inclusive programas esportivos,
podem ser repensados a partir da 6tica do
metaporo, sem fechar o objeto em um mé-
todo imutavel, mas estuda-lo de maneira a

acompanhar suas variagdes, considerando
nao apenas os fatos racionais, mas também
emocionais que envolvem esta tematica.

Consideracgdes finais

A pesquisa em comunica¢do investiga a
forma como um produto cultural atinge a
sociedade e como esta mensagem repercute
em cada sujeito e altera a realidade. Por-
tanto, € um objeto de interacdes continuas,
nao encontra-se estatico para ser pesqui-
sado, mas se altera durante todo o processo
de investigacao.

Desta maneira, de acordo com Ciro
Marcondes Filho (2013), nao é possivel
estuda-lo a partir da 6tica de um método
estatico, rigido e imutavel, mas a partir de
um procedimento que acompanhe o objeto,
seguindo seus desdobramentos.

Considerando estes aspectos, o artigo
trouxe a teorizagdo deste novo procedi-
mento nos estudos de representacio de gé-
nero pelo jornal esportivo, demonstrando
que a proposta do teérico Ciro Marcon-
des Filho pode ser aplicada em pesquisas
de representacoes de género veiculadas em
meijos de comunicac¢io que tematizam o es-
porte.
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