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Resumo

A proposta deste artigo € analisar como o desenho animado As-
troboy pode ser utilizado em sala de aula. Para isto, partiu-se de um
referencial tedrico sobre midia e educacdo, com énfase no poder de se-
ducdo da linguagem televisual e da nova cultura oral. O desenho ani-
mado pode ser visto de diversas formas: como artes visuais, sua estética
e técnica podem ser o mote para uma aula sobre a histéria da arte. Como
produto cultural, sua interface com a literatura, o cinema e as histérias
em quadrinhos fornecem um rico material a ser explorado na area de
midia-educacdo. No caso de Astroboy, este trabalho propde uma leitura
sobre memdria, tecnologia e o pds-organico como uma das formas de
uso deste desenho como recurso pedagdgico para discutir temas rele-
vantes e presentes na sociedade contemporanea.

Introducao

A centralidade dos meios de comunicacdo na sociedade contempo-
ranea e o poder que esses meios possuem de construir a realidade
exigem uma reflexdo que passa essencialmente pelo campo da midia
e da educacdo. Portanto, buscar um didlogo entre Comunicagdo e E-
ducacgdo é importante para compreender as interfaces presentes nessas
duas dreas do conhecimento.

Reconhecer a necessidade de um pensamento multidisciplinar é a
tarefa do comunicador e do educador para a constru¢do de um sujeito,
ao mesmo tempo singular e coletivo, que reconhecga a unidade na diver-
sidade e a diversidade na unidade. Em uma sociedade onde impera
o bios mididtico, € preciso superar o paradigma da simplificacdo de
que a midia estd a margem da educacdo. Hoje, a relacdo entre mi-
dia e educacdo precisa ser pensada de forma dialdgica, mas para isso
€ necessdrio compreender com profundidade os pilares que sustentam
esses dois campos.

No sentido de contribuir para o uso dos produtos mididticos como
recursos pedagdgicos em sala de aula, este estudo tem como objetivo
propor uma leitura possivel do desenho animado Astroboy, a partir de
uma andlise sobre memoria, tecnologia e corpo pds-organico, temas
relevantes e presentes na sociedade atual. E importante ressaltar que
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este desenho, como qualquer outro produto mididtico, permite vdrias
leituras. Entretanto, nossa proposta € fazer uma andlise, destacando
aspectos discursivos de Astroboy que consideramos pertinentes a uma
época em que a tecnociéncia ganha espago na midia e exerce fascinio
sobre os jovens.

A escolha do desenho animado justifica-se por ser um dos produtos
da cultura pouco valorizados pelos educadores, apesar de estar muito
presente na televisdo e na vida cotidiana das criancas especialmente.
Outro objetivo deste estudo € mostrar que, por trds da aparente inocén-
cia do desenho animado, podem-se esconder questionamentos que de-
safiam a nossa compreensdo do mundo. E a partir desta e de outras
leituras que vamos possibilitar uma visdo mais critica e educativa dos
produtos midiaticos.

Cada produto pode ser compreendido de diversas maneiras e trazé-
los para a sala de aula deve ser um momento rico para os alunos, pois
¢ uma forma de criar um elo entre o universo da escola, tradicional, e
o mundo fora da escola, em que a crianga ou o jovem estdo inseridos,
sempre em constante mutacio. E papel da escola e do educador buscar
essa interseccao.

1 Escola e Cultura Midiatica

A escola é o ponto de encontro de varios sistemas simbdlicos — signifi-
cacoes e representagdes culturais. Temos a bagagem pessoal e de iden-
tidade dos diferentes alunos e professores, a cultura tradicional como
norteadora do projeto pedagdgico e ainda a cultura popular e regional
do local onde a escola esta situada. Este quadro torna-se ainda mais
complexo quando acrescentamos a cultura mididtica a todas essas di-
mensdes. Em especial, aquela veiculada pela televisdo e pelo rddio que
cobre 98% do territério brasileiro.

Com base neste dado, podemos afirmar que ndo ha escola, por mais
distante e diversa que seja, que conviva sem a presenca de alguma in-
fluéncia da cultura das midias. Nesse sentido, o desafio dos educadores
¢ saber como trazer o debate sobre os produtos mididticos para den-
tro da escola. Acreditamos que o ponto de partida é buscar conhecer
um pouco mais sobre as teorias da midia e da comunicacdo a fim de
acrescentar suporte reflexivo para nossas agdes, no espacgo escolar, e
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abrir-se para novas experiéncias educacionais, como defendem Godotti
e Romao (apud Orofino, 2005): “A escola nao pode cristalizar-se numa
s6 concepg¢ao de cultura. Ela precisa abrir-se para novas manifestagdes
culturais”.

De acordo com Morén (1993), a crianga chega a adolescéncia de-
pois de ter assistido a 15 mil horas de televisdo e mais de 350 mil co-
merciais, contra menos de 11 mil horas de escola. Esses dados revelam
que, quando a criancga chega aos bancos escolares, ja estd acostumada a
linguagem &gil e sedutora das midias eletrOnicas e agora digitais. Pode-
mos dizer que, na sociedade contemporanea, a midia desempenha um
papel fundamental na dimensdo semantica do processo de socializacdo,
fornecendo significa¢des, preenchendo o universo simbdlico dos teles-
pectadores e formando uma escola paralela.

N3ao hd como negar que a cultura midiética envolve o corpo inteiro,
privilegia a imagem, o som, o movimento, as cores. E uma cultura en-
volvente. A televis@o e a Internet, ainda pouco exploradas nas escolas,
além de tudo, trazem satisfacdo para a crianca. A cultura mididtica € a
cultura da seducdo, expressdo do nosso tempo. Por isso, é importante
lembrar que a crianga e o jovem desejam encontrar prazer, alegria, tam-
bém na escola, e que essa satisfacao cultural deve partir do préprio ato
de aprender e ndo apenas dos meios utilizados para isso.

Entretanto, a midia e, em especial, a televisdo, ao esquematizar
coisas e simplificar fendbmenos, pode cair na mistificacdo e na bana-
lizagdo da cultura. Ela pode banalizar idéias e mitificar pessoas, fi-
cando muitas vezes no esteredtipo em relacdo a mulher, ao negro, a
natureza, ao homem do campo, entre outros. Qualquer meio engana
quando mostra, por exemplo, que o sucesso € fruto do acaso. Por isso,
a midia, com seu poder de formacao de opinido, deve ser acompanhada
na educacdo por uma pedagogia dos meios e por uma educacgdo visual
que possibilitem uma reflex@o critica dos produtos midiaticos, sejam
eles ficcionais ou ndo.

Nesse sentido, é importante buscar um equilibrio entre o otimismo
de McLuhan ao defender que o “meio € a mensagem” e “os meios de
comunicacao sdo extensdes do homem” e o pessimismo de Lucien Sfez
para quem a tecnologia da informagdo é a metafora do Frankenstein
cuja miquina escapa do controle de seu criador. Esses antagonismos
de pensamentos, presentes nas teorias da comunicagdo, precisam ser
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reinterpretados frente as transformagdes provocadas pela midia e pela
tecnologia na sociedade contemporanea. A grande questdo que hoje
perpassa o campo da midia-educagdo, ndo € mais escolher entre apo-
calipticos e integrados como bem definiu Umberto Eco, mas buscar um
caminho de consenso, tendo a reflex@o critica como base de questiona-
mentos: como a midia pode contribuir para a educagdo e vice-versa.

Como expde Fischer (2006), a midia com todo seu complexo apara-
to cultural e tecnoldgico — de produgdo, veiculacdo e consumo de i-
magens e sons, informacao, publicidade e divertimento, com uma lin-
guagem propria — € parte integrante e fundamental dos processos de
producdo e circulacdo de significados e sentidos, os quais por sua vez
estdo relacionados a modos de ser, modos de pensar, modos de conhecer
o mundo e de se relacionar com a vida. Para refor¢ar esse raciocinio,
Coutinho (2003) afirma que € por meio da televisdo que as pessoas en-
tram em contato com outras, ouvindo histdrias, reais ou ficcionais, a
partir das quais se constroi e se reconstréi uma memoria coletiva.

E como sabemos, os processos de ensino-aprendizagem tornam-
se mais ricos quando estdo ancorados na experiéncia, no contexto do
mundo vivido, permitindo assim que a¢do e reflexdo, juntas, em uma
constante relagdo da teoria com a prética, construam o conhecimento.
Portanto, mais do que esperar férmulas prontas, o uso de produtos mi-
didticos na escola requer que os educadores arrisquem, sugiram e criem
as possibilidades de acdo a partir de suas experiéncias e também dos
alunos.

1.1 Midiabilidade

Ao refletir sobre midia-educagdo, € importante resgatar o conceito de
midiabilidade abordado por Napolitano (2007), ao falar sobre o uso da
televisdao em sala de aula. Para o autor, a midiabilidade revela a existén-
cia de um campo social dominado pela midia, sobre tudo a eletronica.
“O fendmeno da midiabilidade implica na dificuldade em estabelecer
fronteiras definidas entre as experiéncias reais e aquelas vividas através
da midia” (p.12).

Segundo autor, a midiabilidade € um dos principais problemas a
serem pensados pela escola, ao objetivar a incorporacdo do material
veiculado pela midia como fonte de aprendizagem. “Nao se trata de
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tentar dissipar a influéncia da midia na vida das pessoas, mas de expli-
citar este fendmeno e fornecer alguns pressupostos criticos, valorizando
elementos culturais que muitas vezes o aluno ja possui” (p. 12). Nesse
sentido, a tarefa principal dos educadores seréd de pensar o grau de midi-
abilidade de cada grupo envolvido no trabalho escolar, bem como as di-
versas formas de recepcio dos contetidos veiculados pela midia. E pre-
ciso pensar a influéncia da midia em nossas vidas, reconhecendo nao s
as caracteristicas escapistas, alienantes ou conformistas, mas também
apreendendo com suas diversas linguagens e c6digos ricos em signifi-
cacdo. “E preciso também ter em mente que a midiabilidade costuma
se realizar menos pelo conteiddo e mais pelos cédigos e linguagens dos
quais se constituem a midia” (p.13).

Paralelamente a reflexdo sobre o grau de midiabilidade de nosso
cotidiano, com nossos opinides e valores, € necessario que a escola in-
corpore os produtos veiculados pela midia como possibilidade de co-
nhecimento. Entretanto, é preciso destacar que o trabalho com imagens
e contetidos mididticos serd melhor aproveitado quanto maior for o nivel
de leitura e referéncias culturais dos alunos. A proposta nao € substi-
tuir o livro por imagens ou o quadro-negro pela tela do computador,
mas unir diferentes recursos e metodologias de ensino que aproximem
a aula da realidade multimidiatica na qual o aluno est4 inserido.

A proposta é uma alfabetizacdo visual que tenha como objetivos
estimular uma reflexdo critica acerca dos assuntos transmitidos pela
midia e incorporar parte dos seus conteiidos e programas como fontes
de aprendizado, articulando conteddos e habilidades. E, por exemplo,
o que defende (Buckingham apud Orofino, 2005), ao afirmar que os
produtos mididticos combinam varias linguagens ou formas de comu-
nicacdo — imagens visuais (paradas ou em movimento), dudio (som,
musica ou discurso) e a linguagem escrita.

Buckingham acrescenta que a cultura midiatica busca, portanto, o
desenvolvimento de uma ampla competéncia, ndo apenas em relacdo a
midia impressa, mas também nesses outros sistemas simbdlicos de ima-
gens e sons. Para o autor, essa competéncia € frequentemente descrita
como forma de alfabetizacdo e hoje se defende que, no mundo con-
temporaneo, a alfabetizacdo em midia é tdo importante para os jovens
quanto a alfabetizac¢do tradicional.

Nessa mesma linha de pensamento, Belloni (2005) assegura que
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criangas e adolescentes, atualmente, aprendem mais com a televisdao do
que com os pais e professores. Entretanto, como caracterizar e medir
esse mais? A televisdo, ao pretender reproduzir o universo real em sua
complexidade, constréi um simulacro do mundo em que o individuo se
encontra, assumindo as imagens produzidas como se fossem sua vida
real. E essas imagens penetram na realidade, transformando-a, dando-
lhe forma. “Que sociedade € esta refletida neste espelho magico? Que
homem esta sociedade estd formando para o futuro: o magico e roman-
tico He-Man vencera o durdo e realista Rambo?” (BELLONI, 2005,
p.57). A resposta para essas e outras questdes tdo pertinentes, em uma
sociedade midiatizada como a nossa, pode encontrar ressondncia a par-
tir de uma pedagogia dos meios ou de uma educacgdo visual compro-
metidas com a criticidade e com metodologias de ensino mais préoximas
da realidade multimidiatica dos alunos.

1.2 Educacao e a Nova Oralidade: a televisao

Por meio do cinema, da televisdo e mais recentemente da web, no decor-
rer do século XX, o homem contemporaneo experimenta a retomada
da oralidade, a milenar forma de disseminac¢do de conhecimentos da
humanidade. Mas ndo a oralidade comumente conhecida, mas midia-
tizada. A cultura oral, que até entdo se baseava na fala e seu entorno,
ganha novas dimensoes, espacgos e temporalidades. A palavra, o gesto, a
expressao, o tom da voz, as intencionalidades e as ideologias, em narra-
tivas vivazes que antes transcorriam no tempo da fala agora transcorrem
no tempo e no espago das telas cinematogréfica, televisual e computa-
cional. Imagens e sons em movimento formam o que Almeida, em seu
livro “Imagens e Sons” (1994), intitulou de “a nova cultura oral”. E
como sintese dessa nova oralidade, a televisdo foi (e continua sendo) o
meio que se disseminou entre todas as camadas das sociedades mundi-
ais, dos intelectuais (fingindo analisar com imparcialidade essa midia e
aderindo hoje a televisdo por assinatura, com “melhor” contetdo e mais
elitizada) as classes populares que, de certa forma, moldaram o que a
televisdo €.

Se, por um lado a escrita como media¢ao da oralidade requer a
necessidade de leitura, interpretacio, decodificacdo; por outro, a lin-
guagem televisual apenas requer a capacidade de interpretacao de uma
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conversa informal, um bate-papo ou uma fofoca numa roda de ami-
gos. Certamente, o cardter abstrato do texto em relagdo ao objeto repre-
sentado permite momentos de possivel reflexdo, de inteligibilidade do
mundo, de didvidas e perguntas, de identificacdo simbdlica com o autor
ou a obra, de aproximagao ou distanciamento politico, de contemplagao,
de saberes.

[...] a materialidade da escrita permite uma acumulacao de
histdria e, portanto, uma visao escrita dessa histéria. A ma-
terialidade da fala permite uma dissipacdo de histéria, um
fazer oral constante, ndo-cumulativo, sempre presente, uma
ndo-sistematizagdo e portanto um caos de verdades pre-
sentes numa s pessoa, principalmente naquelas que ndo
foram imersas na escrita. (ALMEIDA, 1994, p. 44)

Na contemporaneidade, uma parcela significativa das pessoas (mes-
mo as pessoas que dominam a interpretacdo da escrita) foi e € educada
por imagens e sons em movimento do cinema, principalmente da tele-
visdo e, mais recentemente, das convergéncias multimidiaticas da web
— em se tratando das classes ditas média e alta — pois ainda a Internet
ndo € tdo comum nas classes baixas da populacdo, mas um dia ser4.

O poder de atra¢do da linguagem televisual estd justamente na sua
nova oralidade. Ao ligarmos a televisdo, vemos apresentadores, perso-
nagens, atores, entrevistados ao vivo, com seus corpos que falam, suas
bocas que emitem gestos, sua verdade. Sdo pessoas que estdo ali, pre-
sente, e por isso sdo reais. E assim, todas as noites, sozinhas em casa,
muitas pessoas chegam do trabalho exaustas e ligam a TV para ter a
ilusdo que outras pessoas estdo na casa, que nao estao sos.

A Educagdo sempre girou em torno da capacidade de interpretacio
da escrita. Para a escola, dotar o individuo da capacidade de decodificar
o texto escrito o distancia da capacidade de decodificar outros textos,
outras linguagens, dentre estas, a linguagem televisual. O individuo
em formacao poderd até ser critico em relacdo a televisao, usar o texto
para descrevé-la, analisa-la, mas ndo o capacita para compreender sua
gramética visual, sua sintaxe, que requer um tipo de leitura, pois ela é
uma escrita que profissionais nada inocentes conhecem e dominam.

Em parte porque os proprios professores também niao conhecem ou
ndo aprenderam a decodificar o texto televisual. A ndo-compreensao
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desta linguagem televisual gera os inimeros discursos de demonizam
a televisdo e a algam ao nivel de coisa do extramuro, “alienigena” em
relacdo ao espaco educacional. Essa cisdo separa a escola da cultura: o
espaco romantico, epistemoldgico, asséptico e disciplinante da escola,
separado da realidade mididtica, dos pecados, do conhecimento epilin-
guistico vulgar e cadtico da cultura.

Parece que a escola estd em constante desatualizacio, que
¢ sublinhada pela separacdo entre a cultura e a educagao.
A cultura localizada num saber-fazer e a escola num saber-
usar, e nesse saber-usar restrito desqualifica-se o educador,
que vai ser sempre um instrumentista desatualizado. Essa
¢ uma das razdes da separacdo entre educagdo e cultura.
Outra, talvez a mais importante, € que, atualmente, ha uma
grande maioria de pessoas cuja inteligéncia foi e estd sendo
educada por imagens e sons, pela quantidade e qualidade
de cinema e televisdo a que assistem e niao mais pelo texto
escrito (ALMEIDA, 1994:8).

Com a invengdo da escrita, 0 homem enfrentou novos paradigmas,
principalmente no que se refere aos registros, a memoria e ao poder. Em
O Nome da Rosa, Umberto Eco explicita a relacdo entre dominio da es-
crita/leitura e o poder. Se, naquela obra, que relata o passado recente da
histéria ocidental, os dominadores da gramdtica e da técnica da escrita
(linguistas) detinham o poder sobre os ndo-letrados, hoje, na nova cul-
tura oral, o poder estd nas maos de quem domina o cédigo, a lingua e
a escrita em imagens-sons-movimento. Se, na histéria das ci€ncias que
estudam a linguagem, pode-se vislumbrar uma divisdo entre o conheci-
mento epilinguistico (o falar) e o metalinguistico (o escrever), hoje, na
atual cultura mididtica, temos uma escrita em que palavras, frases, con-
ceitos, sintagmas, enfim, sua sintaxe visual é a propria epilinguagem, é
o proprio falar. A nova oralidade escreve sobre as linhas, com as letras
e palavras da antiga oralidade. Tudo se transforma.

Ao ligar a TV, assim como em uma conversa, acreditamos como se
acredita na verdade do assunto de uma roda de amigos, em uma fofoca
da vizinha, em um “causo” do avd. Como ndo acreditar no discurso que
nasce e transcorre no tempo da frase ou da narrativa? Sé depois de certo
tempo que ponderamos o que vemos-ouvimos, s6 depois analisamos a
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veracidade dos fatos, da noticia, da fic¢do, mas naquele instante ela
¢ sempre verdade. Somos seres de linguagem, morremos, vivemos e
sentimos pela linguagem. O momento da enunciagdo (partindo do pres-
suposto que pragmaticamente ndo existe uma relacdo unilateral entre
emissor e receptor, mas sim ambos sdo enunciadores/enunciatarios o
tempo todo) € o momento da veridiccdo. O que € dito € verdadeiro
e real enquanto enunciacdo. E as enunciacdes televisuais —, mesmo
sabendo que a televisao capta possiveis enunciagdes dos seus enuncia-
tarios apenas por meios de dados do ibope, pesquisas qualitativas ou
e-mails a emissora (sua enunciacdo é quase um modelo unilateral de
comunicacdo) — sdo magnéticas, atraentes, hipnéticas, qualidades do
que € hiperreal.

A transmissao eletronica de informagdes em imagem-som
propde uma maneira diferente de inteligibilidade, sabedoria
e conhecimento, como se devéssemos acordar algo adorme-
cido em nosso cérebro para entendermos o mundo atual,
nao s6 pelo conhecimento fonético-sildbico das nossas lin-
guas, mas pelas imagens-sons também. (ALMEIDA, 1994:
16).

Educagdo e comunicagdo sdo dreas distintas e lidam com os objetos
culturais de formas diferentes, mas € possivel delinearmos interseccoes
entre as dreas, principalmente porque, em se tratando de frutos da ora-
lidade, a aula e a televisao guardam em si a veridicc¢ao.

1.3 A Televisao na Sala de Aula

Os produtos televisuais sdo bastante diversificados, significando que a
“entrada” nessa linguagem pode se dar por diversas “portas”, tais como
os telejornais, as telenovelas, documentdrios, filmes publicitdrios, vin-
hetas, minisséries, seriados nacionais e internacionais, programas seg-
mentados como os rurais ou infantis, programas de auditorios, progra-
mas fechados, filmes e desenhos animados. Machado destaca que:

Os enunciados televisuais sdo apresentados aos telespec-
tadores numa variabilidade praticamente infinita. A rigor,
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poder-se-ia dizer que cada enunciado concreto é uma sin-
gularidade que se apresenta de forma tnica, mas foi pro-
duzido dentro de uma certa esfera de singularidades, sob
a égide de uma certa economia, com vistas a abarcar um
certo campo de conhecimentos, atingir um certo segmento
de telespectadores e assim por diante. (2005, p. 70).

Cada produto da televisdo pode ser compreendido de diversas ma-
neiras, e trazé-los para a sala de aula deve ser um momento rico para
os alunos, pois é uma forma de criar intersec¢io entre o universo da
escola, tradicional, e o mundo fora da escola, em que a crianga ou o
jovem estdo inseridos, sempre em alta velocidade.

Para isso, o educador deve ter em mente que quaisquer produtos
mididticos ndo sdao “ilustracdes” de aula, mas mostras do universo em
que tanto professor quanto aluno estdo inseridos. Olhar, observar e
perceber os produtos midiéticos, € como se olhar num espelho, pois sdo
reflexos da cultura. Neste sentido, os produtos mididticos como parte
da maquina mercadolégica, sempre buscam a sintonia com seu publico-
alvo (leitores, ouvintes, espectadores, usudrios) e, de fato, sob a égide
da pesquisa mercadoldgica, e mesmo da cientifica, oferece produgdes
cada vez mais parecidas com seus espectadores, buscando atender ne-
cessidades de informacdo, entretenimento e de sentir-se parte de um
coletivo sem estar fisicamente entre milhares de pessoas.

Os vieses para trabalhar com as producdes televisuais em sala de
aula variam de acordo com o conhecimento do professor, objetivos da
aula e o perfil dos alunos. Nao queremos aqui dar uma férmula, pois
esta ndo existe, mas sim apontar alguns caminhos (na nossa visdo) para
que o professor possa dar seus primeiros passos, sem medo de aceitar os
produtos culturais como fruto, reflexo e, portanto, parte da nossa propria
condi¢cdo humana e tao presentes na vida do aluno, que € educado tam-
bém pelas imagens-sons em movimento da televisao.

Para muitos educadores, os produtos televisuais ainda soam como
“diabolizados” ou “diabolizantes”, enfim, nada pedagégicos. Um des-
ses pontos de encontro entre educacdo e comunicacdo € o desenho ani-
mado que, num primeiro momento, por se tratar de um produto voltado
para criancas, € visto pelo educador como pertinente ao universo infan-
til e pouco instigante as pesquisas e andlises mais atentas. Escolhemos
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para essa entrada o desenho animado lancado no Japao, em 1963, Tet-
suwan Atomu, conhecido no Brasil por Astro Boy.

2 O Desenho Animado

O desenho animado pode ser visto de diversas maneiras. Como obra
de arte visual, suas estética e técnica podem ser o mote de aula sobre a
histéria da arte. Como produto cultural, suas interfaces com a literatura,
o cinema e as histérias em quadrinhos podem ser exploradas.

Desse universo de produtos culturais, a animagao € um dos mais in-
teressantes e marca presenca diariamente na televisdo brasileira, desde
a década de 60, periodo em que os desenhos animados tornaram-se
sucesso de publico em todo o mundo. Nao € dificil encontrarmos adul-
tos que revelam arroubos de saudosismo simplesmente ao citarmos os
personagens dos desenhos que marcaram suas infancias como Fanto-
mas, A Princesa e o Cavaleiro, Speed Race, Zé Colméia, Perna Longa,
Lula Lelé, Gorila Maguila, Bob Pai e Bob Filho, Tom e Jerry, Os Jet-
sons, Thundercats, He-Man, Transformers, Pica-Pau, s6 para citar algu-
mas das estrelas que mais brilharam na histéria da televisao brasileira.
Podemos indicar duas grandes vertentes do desenho animado mundial:
a americana, representada principalmente por Hanna-Barbera, Disney
e Warner Bros; e a japonesa, representada essencialmente pelas pro-
dugdes de Osamu Tezuka, criador de Astroboy.

Na animagdo Astroboy, sua versao tevisual relangada no inicio dos
anos 2000, com recursos digitais (efeitos de profundidade, cores, efeitos
visuais e sonoros, € movimentos criados por computador) tornam a ver-
sdo bastante contemporanea, mas ainda guardando caracteristicas da a-
nimagcio tradicional'.

Mas € no discurso de Astroboy que se guardam as mais variadas

'A animacdo tradicional também é conhecida como animacio em células. Nesse
estilo de animacdo, os desenhos sdo feitos a mao e retragados ou copiados num plas-
tico transparente chamado célula. Depois coloca-se a célula sobre um fundo pintado e
os movimentos sdo fotografados um a um com uma camara. O uso de células e de ca-
maras ja estd ultrapassado desde de que os desenhos passaram a ser scaneados para o
computador e transferidos digitalmente para as peliculas de 35mm (e essa transferén-
cia também ja estd ficando para trds). Mas ainda assim, mesmo com mais de 80 anos,
o estilo da animagdo tradicional estd em alta e os animadores ainda buscam inspira¢ao
nos antigos personagens.
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abordagens, principalmente, no argumento da narrativa. E é onde o
professor podera explorar o desenho discutindo, por exemplo, a relacdo
homem-mdquina, os sentidos de progresso e os paradigmas transforma-
dos pela tecnologia.

Em uma primeira aproximacio, € necessario pesquisar o contexto
de criagdo da animacao, sua histéria e sua importancia para a cultura
em diferentes momentos, pois Astroboy pode ser percebido de formas
diferentes no decorrer desses mais de 40 anos de existéncia. Um se-
gundo momento consiste em compreender o argumento da animagao,
isto €, qual é conceito central da obra. E a partir dai, pensar quais ca-
minhos de discussao e atividades poderdo ser desenvolvidos em sala de
aula.

2.1 Contextualizacao da Criacao de Tezuka

O contato com a cultura ocidental, principalmente a americana, fez
muitos artistas japoneses sofreram influéncias da cultura pop, apds a se-
gunda Guerra Mundial. Entre os principais artistas que se envolveram
com a tal arte, estavam Osamu Tezuka, Shotaro Ishinomori e Leiji Mat-
sumoto. Esses jovens, mais tarde, foram consagrados no mercado de
mangd, as historias em quadrinhos japonesas. Nos anos 50, influen-
ciados pela midia que vinha do ocidente, muitos artistas e esttiidios
comegaram a desenvolver projetos de animag¢ao experimental.

Em 1958, estreia o anime Hyakujaden (A Lenda da Serpente Bran-
ca), primeira produ¢do lancada comercialmente pela Toei Animation,
divisdo de animac¢do da poderosa Toei Company e Manga Calendar.
Era o primeiro anime especialmente feito para televisao, veiculado pela
emissora TBS com produgdo do estidio Otog,i em 1962, com duragdo
de dois anos.

Em janeiro de 1963, é langado Tetsuwan Atomu (nome original de
Astroboy), baseado no mangéd de Osamu Tezuka. Com forte influéncia
dos desenhos da Disney, Osamu Tezuka tornou-se um dos mais bem-
sucedidos artistas japoneses. Os mangds criados por Tezuka ditaram o
padrao nipdnico dos desenhos impressos por meio da representacdo gra-
fica de movimentos e de emocdes, enquadramentos cinematograficos e
olhos grandes dos personagens. Astroboy acabou tornando-se o propul-
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sor da maior industria de animac¢ao do mundo, conquistando também o
publico dos Estados Unidos.

Hustragdo 1: Mangd de Astroboy

Os mangds publicados de 1963 a 1968 foram as primeiras criacdes
de Tezuka a serem transformadas em anime. A série, ainda em preto
e branco, invadiu o mercado americano, e foi nos EUA que o perso-
nagem passou a ser chamado de Astroboy. Ao fim dos anos 70 e inicio
dos 80, Tezuka recria a propria série com nomes diferentes e enredos
que fizeram pouco sucesso, exibida no Brasil com o titulo de Menino
Bionico.

Porém, por meio de recursos de computacdo gréifica, Astroboy, em
imagens e sons digitalizados, ressurge no inicio dos anos 2000, na tele-
visdo fechada, no canal Cartoon Network, passando a ser exibido pela
maior emissora de televisao aberta do Brasil, a rede Globo, pelas ma-
nhas durante o primeiro semestre de 2004. O desenho ainda se diferen-
cia dos demais animes por manter estética e ideologicamente o0 mesmo
discurso dos anos 60, com recursos mais sofisticados. Em outubro de
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2009, a versao em 3D de Astroboy deve ganhar as telas de cinema e
pretende alcangar o sucesso que o personagem vem atingindo durante
sua existéncia.

Hustracdo 3: Versao em 3D a ser lancada em outubro 2009 nos
cinemas (fonte: site oficial)

3 O Argumento de Astroboy (1963-2000)

A histéria de Astroboy (1963) se passa no futurista ano 2000, € simples,
comovente. Muito parecida com o Pinocchio da Disney. Para a década
de 60, os andréides surgiriam no ano 2000. Um cientista, famoso no
campo da robdtica, Dr. Boynton, perde seu filho, Aster, em um acidente
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de carro. Triste, ele resolve construir um rob6 a imagem de seu filho.
Depois de certo tempo, o cientista percebe que o robd jamais crescera,
ou seja, jamais serd um ser humano verdadeiro e nunca substituird seu
filho. Entdo resolve vendé-lo a um circo, onde a principal atracao sdo as
lutas entre robds. Neste circo, Aster, que passa a se chamar Astroboy,
sofre muito nas méaos do dono. Revoltado com isso, o bom cientista Dr.
Elefun salva o garoto do circo e o orienta a usar os poderes para ajudar a
humanidade. Em um instituto de ci€ncias, Astroboy ganha uma familia
bidnica (e bastante conservadora), com direito a pais, uma irma mais
nova e um cachorro.

3.1 Discursos de Astroboy: Memoria, Tecnologia e
Corpo Inorganico

O poético desta animagdo € que seu protagonista vive no limiar entre
a maquina e o humano, o inorganico e o organico. Suas memorias,
advindas de um ser humano, surgem em flashes, como sonhos, lapsos,
reminiscéncias. O conflito do personagem reside na ambiéncia entre
uma alma humana — que pode ser manipulada, manuseada, arquivada
e transferida como algo tangivel — e um corpo invencivel, imortal, que
0 tempo, os inimigos € a morte ndo atingem. Interessante perceber o
quanto este discurso se aproxima do discurso da prépria manipulagao
genética em que a alma e os genes sdo correlatos.

Outro conflito instala-se a partir do protagonista: em um mundo em
que as maquinas servem ao homem, escravizadas, surge uma maquina
humana, pacifista, que deseja proteger tanto os robos quanto os homens.
Este perfil do protagonista, no remake, torna claro que ele nao € aceito
pelos humanos nem pelos robos, sofrendo preconceitos. E desta forma,
entrando em sintonia com o publico adolescente, que passa pelo mo-
mento em que nao sdo criangas, nem adultos.

O personagem nunca serd humano, pensa e age como um garoto e
nunca vai crescer, ou seja, eternamente vivera na infancia. Apesar de
o personagem sempre lutar pela paz dos outros, vive atormentado pelas
memorias de um passado que ndo o deixa em paz, armazenadas em seus
circuitos.

As nocdes de memorias pessoais, culturais e artificiais misturam-se
nesse universo complexo entre o natural e o artificial. Sob as relagdes
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entre o homem e a miquina, essa animagdo caminha por um discurso tao
simples e abstrato quanto seus proprios tracos, um discurso que todos
entendem, principalmente a crianca. Viagens no tempo e para outras
dimensdes e os recursos ilimitados do corpo robdtico do protagonista
sdo explicados de forma tdo natural quanto dizer que “dois mais dois
sdo quatro”. E o discurso da fantasia, onde tudo é possivel.

O personagem sofre preconceito porque € o inico robd que possui
“livre arbitrio”, ou seja, pensa por si s6 € ndo € comandado por hu-
manos. Ele prega a convivéncia pacifica entre homens e maquinas, e
evita a0 miximo usar suas armas, mas quando as usa, vence todos os
“inimigos”.

O desenho € cercado de situacdes arquetipicas da cultura humana.
Ele é um heroi, um guerreiro audaz, uma Fénix que sempre renasce
das cinzas, pois, em muitos episodios, Astroboy morre, mas sempre So-
brevive, sempre “retorna para nos salvar’. Ele representa o dominio
do homem sobre as leis naturais da gravidade, do tempo e do espaco.
Seu corpo de garoto-robd possui recursos sem limites que garantem a
imortalidade e a virtualidade que impulsionam o enredo do desenho,
despertando no espectador desejos.

O desenho, transmitido atualmente, tende a retomar o sucesso do
passado ndo sO por ser atraente e fantdstico para a crianga, mas prin-
cipalmente porque boa parte das criangas (as de classe média) j4 vive
em um mundo muito parecido com o do personagem. Essa crianga tem
acesso a tevé fechada, aparelhos modernos, computadores e Internet em
casa.

As tecnologias sdo aceitas naturalmente ndo como a servigo do ho-
mem ou como formas de ampliar os limites do corpo humano, mas
como extensdes do corpo. O celular, o computador, a web sdo partes
do corpo e ndo “acessoérios facilitadores”. Estamos nos descobrindo
seres pos-organicos, ciborgues que possuem partes estendidas do corpo
e compostas de elementos mecanicos, eletronicos e digitais. Memorias
guardadas em pixels, bytes e extensdo JPEG.

Cremos na idéia de evolugdo e que sempre a “dltima versdo” de
qualquer coisa € a melhor. O futuro serd sempre utopicamente melhor e
o discurso do progresso impregna muitos setores da sociedade contem-
poranea.

[...] o progresso € sempre relativo aos valores considerados.
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N3ao é um conceito puramente objetivo, descritivo, indepen-
dente, € antes uma categoria de valor. O mesmo processo
pode ser concebido como progressivo, ou nao, dependendo
dos valores preferenciais assumidos. Estes variam enorme-
mente entre pessoas, grupos, classes, nacdes. O que consti-
tui progresso para alguns pode ndo sé-lo para outros. Deve-
mos sempre perguntar: o progresso para quem e sob que as-
pecto? Nao existe progresso absoluto. A especificacdo dos
valores tomados como medidas ou critérios de progresso €
sempre necessdria. (SZTOMPKA: 1998, 63)

E por estes caminhos do progresso que Astroboy surge voando pela
cidade, derrotando inimigos, viajando pelo tempo e pelo espaco, sem-
pre vencendo a morte, salvando vidas, promovendo a paz e a unido entre
os diferentes, combatendo o preconceito, lutando contra memorias que
insistem em vir a tona, enfim, um personagem que ¢ tdo humano e per-
feito que s6 poderia ser um robo. Astroboy pode ser encarado como a
alegoria da tecnociéncia que se deseja salvadora do mundo, a solugdo de
todos os problemas do homem. E a prépria pés-organicidade literdria
que circula pela fantasia de criangas e adultos em imagens e sons em
movimento na televisao.

Nosso mundo sofre intervencdes da tecnologia, desde corpos re-
construidos pela cirurgia pléstica a visdo do genoma humano como um
amontoado de informacgdo a ser desvendada. A informatica, as teleco-
municagdes e a biotecnologia sdo o sustentdculo da tecnociéncia e estas
estdo inseridas no discurso de um garoto bidnico, que possui memorias
e emocgdes, que representa o avango da ciéncia, que salva o mundo.

Durante milénios vigorou, na tradicdo ocidental, uma dis-
tin¢do radical entre physis e techne (em termos gregos) ou
natura e ars (em termos latinos). Natural e artificial. Por
um lado, o ser que € principio do seu préprio movimento;
por outro lado, as operagdes humanas para utilizar, imitar
e ampliar o escopo do natural. Dois mundos nitidamente
diferenciados. Hoje, porém, as fronteiras entre ambos es-
tao se dissipando (SIBILIA, 2002, p. 64).

As novas tecnologias estdo inseridas no discurso da forma dos pro-
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dutos da cultura mididtica, as mesmas tecnologias que tornam as pro-
dugdes televisuais em realidade mais “real”.

O desenho animado € um dos produtos da cultura pouco valorizados
pelos educadores. Geralmente tido por muitos especialistas como um
“primo pobre” do cinema, pela maioria dos comunicadores como um
produto infantil e para a maioria das pessoas como inocente diversao.
Contudo, Astroboy € rico, produzido por adultos especializados muito
bem remunerados; e nio € inocente.

Consideracoes Finais

A educagdo e a comunicagdo sdao dois campos que hd muito tempo per-
meiam as nossas relacdes sociais, culturais, politicas e comportamen-
tais; mas a interseccao entre eles € recente e ainda gera muita polémica,
principalmente quando se trata da comunicag¢do de massa. Por maior
que seja a presenca da midia, em especial, da televisdo na vida coti-
diana das criangas e adolescentes, mesmo que esta presenca defina os
contornos de uma nova cultura oral e de novas relagdes sociais e modos
de representar e perceber a realidade, ainda a utilizacdo dos produtos
mididticos como recursos didaticos causa muita resisténcia.

Neste sentido, a discussdo aqui proposta busca reforcar a necessi-
dade de avancar na alfabetizacdo em midia porque ela é fundamental
na constru¢do de identidades. Portanto, o que defendemos por meio
de uma leitura do desenho animado Astroboy € que a midia-educacao,
enquanto campo epistemoldgico, oferece contribui¢cdes para que os e-
ducadores possam implementar mudangas na pratica do ensino, em sala
de aula, que estejam mais proximas da realidade do aluno. A escola e
os educadores ndo podem mais negar que vivemos uma cultura oral e
imagética que precisa ser apropriada pela educacao formal como aliada
e ndo inimiga da escola.

Os estudos de recep¢ao por meio de pesquisas j& mostraram que
comunicacao, cultura e sociedade ndo podem ser compreendidas sepa-
radamente. E a escola, como parte desta triade, precisa assumir a pe-
dagogia dos meios como uma prética coletiva no contexto educacional.
A midia cria novas linguagens, constroi realidades, produz narrativas
hibridas, estabelece diferentes conceitos de tempo e memoria seja no
telejornalismo, na dramaturgia, na publicidade, nos videoclipes ou no
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desenho animado. E nesse sentido que defendemos a midia-educagdo
como campo epistemoldgico e tedrico para que se possa implementar
novas praticas educacionais e novas formas de olhar o mundo.
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