Propuesta para el andlisis de la propaganda electoral audiovisual.
Un modelo retdrico-argumentativo
Arantxa Capdevila

1. La retorica ante el reto del andlisis de  Pero la historia de la retérica es muy extensa
textos audiovisuales y tiene continuos altibajos, de modo que
periodos de gran auge se combinan con etapas

En los sistemas democraticos, los de decadencia en los que esta disciplina
procesos comunicativos encaminados aapenas tiene visibilidad social. El dltimo
persuadir son centrales porque estan en lanomento estelar de la retérica tiene lugar
base de las relaciones entre ciudadanos ya mediados del siglo XX cuando diversos
politicos, pero su importancia se incrementaestudiosos recuperan la retérica como
durante la campafia electoral cuando todosmetodologia de analisis, como filosofia,
los partidos politicos despliegan sus etcétera. Uno de los autores que estudia con
estrategias persuasivas con el objetivo demas profundidad la retérica es Chaim
conseguir el maximo numero posible de Perelman quien acude a ella en busqueda de
adhesiones. Esto convierte a estos periodosyna légicacapaz de explicar las razones
muy delimitados en el tiempo, en humanas que intervienen en la toma de
particularmente interesantes para el analisisdecisiones y que rechace la tendencia a
de las estrategias persuasivas. En sociedadesonsiderar irracional todo aquello que no
como la actual, los procesos persuasivos sese adapte a presupuestos acotables
llevan a cabo, principalmente, a través de loscientificamente (ambito de la accién, de la
medios de comunicacion social entre los quemoral, del derecho, de la politica, de las
destaca la television - medio mas seguidociencias humanas, de la filosofia y de la
por los electores para informarse de politica. religién).

Si se echa un vistazo a las parrillas de  Perelman presenta sus ideas en el libro:
programacion de las cadenas televisivasTeoria de la Argumentacion. La nueva
durante el tiempo que dura la campafia esretérica,® escrito en colaboracién con
facil descubrir que los partidos intentan Olbrechts-Tyteca. En él desgrana su teoria
prodigarse en ellas lo maximo posible. Asi, de la racionalidad humana basada en los
no es extrafio ver a lideres politicos en presupuestos de la retérica clasica aristotélica.
programas de variedades, en programasPerelman desarrolla un modelo basado en tres
especiales de entrevistas, en los informativos,puntos fundamentales: losacuerdos
en los espots electorales, etcétera. Estagenerales los procedimientosde la
diversidad complica el andlisis de las argumentacién y lanteraccién de los
estrategias persuasivas ya que, cada uno dargumentos. El primero de ellos afirma que
estos programas tiene caracteristicas distintagxisten unos acuerdos generales,
gue impiden la aplicaciéon de un Unico método consensuados con el auditorio al que se
de estudio. Por lo tanto, es necesario construirdirigen, que funcionan como puntos de partida
metodologias especificas para cada uno dede la argumentaciéon. Esto supone reconocer
ellos. gue para persuadir a un publico determinado

En esta comunicacion se presenta unes necesario conocer sus caracteristicas
método de analisis de las estrategiasbasicas y adaptar a ellas el discurso. No es
persuasivas adaptado a los espots electdralesposible, por tanto, persuadir a cualquiera

Para abordar el estudio de este tipo demediante cualquier tesis. La persuasion esta
discursos es adecuado recurrir a la retoricalimitada por aquello que el publico interpreta
clasica. Esta disciplina es la primera en porque, ademas, es éste el que tiene la Ultima
plantear de manera sistematica el estudio depalabra sobre el éxito o fracaso de la
los medios méas adecuados para la persuasiércomunicacion. En segundo lugar, unos
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procedimientogon apariencia mas o menos y que forman parte del universo construido
I6gica que tienen como objetivo transmitir por él. Por ultimo, lagpresuncionesestan
la validez de los acuerdos consensuados digadas a la experiencia y al sentido comun
los que no lo estan. Lgwocedimientoson y sirven de guia para situar nuevas
los responsables de que el auditorio aceptecoyunturas. Se fundamentan en unos
las nuevas ideas propuestas porque a travéprincipios: Principio de calidad(la calidad
de ellos se llevan a cabo los procesos légicosdel acto manifiesta la calidad del autor o
- 0 cuasi logicos - de persuasién. Por Ultimo, viceversa); Principio de credulidad(se
la interaccionde los diferentes argumentos considera verdad lo que se dicE)incipio
con relacion al texto, a otros argumentos, alde interés(se siente curiosidad por lo que
contexto y a las conclusiones. Esta es la parteodea y por ello los enunciados son
menos elaborada de la teoria perelmanianasusceptibles de interesarPrincipio de
porque tiene en cuenta elementos de tiposensatezafecta al caracter sensato de los
formal que deben situarse, como se vera, erseres humanos).
otros momentos del proceso persuasivo. En lo referente a loacuerdos basados
La mayor fuerza de la teoria de Perelman en las preferenciadel auditorio destacan, en
como modelo explicativo de los procesos de primer lugar, losvalores Los valores son
persuasion radica en sus dos primerosopiniones generalizadas consensuadas. Hay
postulados: losacuerdos generaley los de dos tipos: logeneralesque son abstractos
procedimientos Segun este autor, los y basados en unas reglas aceptadas por todos
acuerdos generaletienen diferente fuerza en cualquier circunstancia (por ejemplo, la
persuasiva segun se basen en la realidadusticia, la libertad, la verdad). Se trata
compartida por los participantes de la instrumentos de persuasion muy utiles ya que
comunicacion o en las preferencias de estospueden precisarse de muchas maneras segun
En cada una de estas categorias se establecéa ideologia de quien los defienda. Por otro
diferentes tipos que generan mayor o menorlado, existen los valorgzarticularesque se
acuerdo entre el auditorio. Segun Perelman,atribuyen a un ser particular, a un grupo.
a mas acuerdo, mayor fuerza persuasiva yTienen un caracter Unico y genuino que
esto hace que elegir uno u otro acuerdo segermite desautorizar al resto (por ejemplo,
béasico para la persuasion final del discurso.la virtud, la fidelidad, la amistad). En segundo
Asi, entre losacuerdos generales basados en lugar, destacan lagerarquias que son
la realidad se encuentramechos verdades  estructuras que ordenan los valores. Cualquier
y presuncionesEntre losacuerdos basados cultura consensla un orden jerarquico entre
en las preferencigsvalores jerarquiasy valores que pueden ser heterogéneos. Por
lugares comunes ultimo, Perelman sefala Ibsgares comunes
Perelman define loshechoscomo que son premisas de caracter general que
acuerdos no controvertidos que el auditorio fundamentan valores y jerarquias.
acepta de manera clara, sin discusién. Un  Como se ha dicho, el segundo puntal
hecho puede perder su estatus si es puestbasico de la teoria de Perelman son los
en duda por un suficiente nimero de personagprocedimientosde la argumentacion,
o si lo cuestiona alguien con la suficiente encargados de la transmisién de validez entre
autoridad para ello. Son los acuerdos con lael punto de partida consensuado y las nuevas
adhesion mas fuerte y por ello son la baseconclusiones aun no acordadas con el
argumentativa mas sélida. Lagsrdadesse auditorio. En esta parte se realizan las
definen como sistemas de hechos de alcanceperaciones cuasi légicas que provocan las
mas general y mas complejos porque ponenmodificaciones en el pensamiento del
en relacion un determinado numero de auditorio. Existen dos tipos geocedimientos
acontecimientos. Dentro de las verdadesde enlacey de disociacion
existen dos niveles: aquellas referidas a la  Los procedimientos de enlademan su
realidad externa del discurso y que, por lo fuerza persuasiva de su similitud con métodos
tanto, forman parte de los conocimientos de razonamiento incuestionables - formulas
previos del auditorio, y aquellas referidas a l6gicas y matematicas -. Son esquemas
los hechos expuestos en el propio discursoargumentativos a través de los cuales se
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construye una interpretaciéon del mundo no considerada como un proceso de
porque establecen uniones entre elementosnanipulacién sino mas proxima a la
diversos y dispersos (Pujante, 2003: 164).conviccion. Pero, el modelo presentado por
Dentro de los elementos de enlace seeste filosofo belga tiene también importantes
distinguen lasestructuras cuasi l6gicadas limitacione$ que deben tratarse de superar
estructuras basadas en la realidgdas que  en la construccién de un modelo de analisis
estructuran la realidad En lasestructuras  de estrategias persuasivas audiovisuales. En
cuasi légicasse distinguen lagstructuras este sentido, destacan, basicamente, dos
I6gicas y las relaciones matematicad as problemas: cobmo ha se ha de tener en cuenta
primeras comportan la reduccion de la al auditorio en el proceso persuasivo y como
realidad a un esquema formal y las segundados argumentos sefialados por Perelman se
son relaciones que establecen solidaridadmanifiestan textualmente.
entre la l6gica matematica y los juicios de En lo referente a la cuestion del auditorio,
valor. Lasestructuras basadas en la realidad cabe decir que a pesar de que todo el aparato
pueden ser dsucesion(en donde se unen metodoldgico de Perelman se sustenta en la
fendmenos de naturaleza similar) y los de consideracion del auditorio como centro de
coexistencia (que unen realidades desiguales)la comunicacion persuasiva, no acaba de
Las queestructuran la realidagharten de un  quedar claro como influye esto en las
hecho conocido al que se le otorga unosdecisiones argumentativas que toma el orador.
valores y se presenta de modo que haga veAdemas, la definicion de auditorio
la realidad de una manera distinta. Puedenconsiderada por Perelman - muy cercana a
encontrarse tres tipos de argumento: ella de la Grecia clasica - difiere notablemente
ejemplq la ilustracién y el modelo de la que puede darse en la actualidad. Hoy
Los procedimientos de disociaciéson en dia, debido a la extensiéon de los medios
técnicas de ruptura entre elementos que seale comunicacion de masas y del sufragio
consideran como parte de una unidad. Entreuniversal, la propaganda politica se dirige a
ellos destaca dinomio filoso6fico El binomio un publico masivo, heterogéneo y disperso.
lleva a relacionar dos conceptos de nuestra Con relacién al problema de la
cultura (por ejemplo, bueno/malo, real/ manifestacion textual de los argumentos, es
posible). A cada una de las partes del binomionecesario sefialar que Perelman clasifica de
se le otorga un valor positivo 0o negativo y manera muy clara todos los recursos que el
el auditorio se adhiere a uno o a otro seglnorador puede usar en sus comunicaciones
cémo lo presente el orador. persuasivas pero no tiene en cuenta la manera
El tercer elemento que destaca Perelmanen que estos conceptos se manifiestan a nivel
es lainteraccionentre argumentos. Esta es textual. Perelman no considera algunas partes
la parte menos desarrollada y es la queretdricas fundamentales como ééocutio y
produce mas distorsiones dentro de sula actio. Por ello, cualquier modelo que se
propuesta. Mas adelante se vera que estaplantee el andlisis de discursos persuasivos
cuestiones deben situarse en un contextodebe tener en cuenta cémo se manifiestan
retérico mas amplio. La interaccion se textualmente losacuerdos generaleg los
establece con relaciéon a otros argumentosprocedimientos
enunciados, al texto (orden creciente, Por ello, esta comunicacién propone dos
decreciente y nestoriano), a la conclusion yrecursos para tratar de superar estas
al contexto de emisién (tipo de publico). limitaciones. En primer lugar, para superar
La mayor virtud de este modelo consiste los problemas derivados del concepto de
en que propone considerar al publico en elauditorio se recurre al concepto daindo
centro del proceso de persuasion porque todaposibley al de auditorio modelofrente a
las elecciones deacuerdos generaley auditorio empirico En segundo lugar, para
procedimientose guian por el tipo de publico intentar superar el olvido de la manifestacion
al que quiere dirigirse el orador. A esto hay textual de los conceptos de fondo planteados
gue afadir que Perelman proporciona unse recurre a la integracion del modelo de
esquema muy clarificador de las diferentes Perelman en el esquema retorico clasico de
categorias que intervienen en la persuasionlas operaciones retéricas
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2. Los mundos posibles/ las operaciones  asi articulan la relacién entre leéchoy el
retéricas texto retéricoporque permiten transitar de
la manifestacion textual a la estructura
En lo referente amundo posiblecabe  referencial de base (compuesta por el mundo
decir que losacuerdos generalegropuestos  posible). De este modo, el espot electoral se
por Perelman y definidos més arriba debenconsidera un texto audiovisual compuesto por
inscribirse en un marco de referencia que lesniveles estructurales que se articulan segun
dé coherencia y que permita establecer conlas partes retoricas que son, segumtarica
claridad cuando un acuerdo general actlarecepta basicamente, cinco mventiq
como tal. Sin este marco interpretativo, se dispositiq elocutio memoriay actio- aunque
pueden generar incoherencias. Por lo tanto,algunos rétores afiaden una seitdellectio-
con los acuerdos generales se construye un Estas etapdsconstituyen un sistema
discurso que abarca el referente, es decir, que&oherente que abarca todo el proceso de
delimita los fragmentos de la realidad construccion del discurso persuasivo que va
socialmente construida que se ponen en juegalesde el planteamiento generaltellectio-
para marcar los limites interpretativos. En hasta su produccion efectivaaetio -. Por
concreto, los partidos politicos construyen lo tanto, pueden considerarse como un
mundos posiblede partida ynundos posibles  proceso temporal que a partir del andlisis de
para aceptar con relacion a un determinadola “realidad” produce una emisién, de modo
publico modelo(Eco, 1993) definido como que configura el proceso de puesta en discurso
una construccién mental ideal del orador quede una parte de la realidad con finalidad
puede ser mas o0 menos proximaatlitorio persuasiva. Tomado en sentido inverso puede
empirico (publico real al que se dirige el considerarse un modelo de andlisis. Las
discurso). funciones de cada una de estas etapas son:
Una vez elegidos los elementos - La intellectio es una etapa previa de
discursivos capaces de producir cambios enconstruccion del discurso en la que se valoran
las creencias y en las acciones del auditoriolos elementos que deben tenerse en cuenta
es necesario ver como lasuerdos generales en la persuasion, por lo tanto, tiene un claro
y como losprocedimientose reflejan en el componente pragmatico de relacion del
nivel textual. Para ello se recurre af@stes  proceso comunicativo con su contexto porque
retéricas que muestran el recorrido entre la el discurso debe adaptarse a las circunstancias
idea y su plasmacion en un texto. A través que lo rodean. En ella, el orador realiza un
de la aplicacién de las partes de la retéricaanalisis de la realidad y perfila los puntos
se toma conciencia de que el analisis delbasicos del discurso: a qué publico va a
discurso persuasivo requiere considerar todosdirigirse, qué tipos de mundos posibles va
los elementos que participan en la a construir a partir del contexto en el que
interpretacion del texto. Por ello, hay que se produce el texto, la finalidad de éste,
tener en cuenta las nocionesteleto retérico  etcétera. El principio que rige esta etapa es
y dehecho retéricqpropuestas por Albaladejo el aptum es decir, lo adecuado para la
(1993). En lo que se refieat hecho retoérico persuasion en cada momento.
éste puede definirse como el acontecimiento - La inventio es la primera etapa
que conduce a la produccion de un texto constitutiva de discurso en la que se lleva
retérico e incluye todos los factores que hacena cabo una tarea de ideacion por la que el
posible su realizacion. Forman parte de élorador extrae de la realidad los elementos
el texto, el orador, el auditorio y el contexto que pasaran a formar parte de la estructura
(Sperber y Wilson, 1994). En lo que se refiere profunda del discurso. En esta etapa se eligen
al texto retéricopuede considerase como el aquéllas cuestiones que favorecen la causa
lugar de encuentro de las estrategiasque se quiere defender por ello es una etapa
constructivas del orador y de las que determina en buena medida la fuerza
interpretativas del enunciatario. Exto persuasiva del discurso. liaventio es una
retorico se construye a través dperaciones fase de localizacion de ideas aptas para la
retéricas que sefalan los pasos que debenpersuasion que condicionaran el resto de
seguirse para realizar un discurso persuasivopperaciones retoricas.
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- La dispositio es la segunda etapa de A partir de la consideracion de estas
construccion discursiva cuya funcién basica etapas, el texto queda configurado como una
es la estructuracion y la ordenacion de lasestructura en niveles profundos vy
ideas halladas en laventia En ella se sitta superficiales que permite transitar
tanto la ordenaciéon del material semantico analiticamente desde la superficie textual
a través denacroestrcuturagvan Dijk, 1980)  hasta su nlcleo argumentativo profundo y
como la ordenacién sintactica mediante lasVer como cada una de las diferentes etapas
superestructuragvan Dijk, 1980). Tanto la  influye en la persuasion final.
una como la otra deben estar orientadas hacia 1ras la exposicion de las partes retoricas
la persuasion. también queda claro que de toda la estructura

- La elocutioes la etapa de culminacion (€xtual necesaria para persuadir, Perelman
textual en la que se eligen los elementos S010 cubre la que se r.eflere,ariaentlopero
de la superficie del discurso. Se trata de"C S€& ocupa de analizar como esta etapa se

plasmar en palabras, imagenes, sonidos L(efleja en las posteriores etapas textuales.

otros materiales sensibles lo decidido en Psre:nlanl, por lo ttanto, lno. corlj5|dera er
etapas anteriores. Palabras, imétgenes,a SO0 oS aspectos felacionados con fa
locutio - la manifestacion textual - o con

sonidos, etcétera, deben ser los adecuado? . .
L . . a actio - el reflejo de los componentes de
para la finalidad persuasiva del discurso. Se : ) -
. la situacion comunicativa.
trata de una etapa expresiva de los
pensamientos hallados y estructurados en Ia% Las categorias de andlisis
etapas anteriores. Las cualidades de esta’

etapa son: la adecuacion del discurso a la A partir de los elementos presentados

S||tuaC|or.1, la cla}ndagl de Ila ebxpilosmlon, Ila hasta ahora, pueden derivarse una serie de
elegancia en €l estiio y 1a belleza en 1a categorias de analisis relacionadas con cada

expresion sometida a los fines persuasivos g ge |os niveles textuales. En este apartado
del discurso a traves de los mecanismosgg presentan y definen estas categorias

expresivos denominados figuras retoricas. Engistribuidas en cuatro niveles: el nivel
definitiva, elornatusha de hacer atractivo eferencial -acuerdos generaleg procedi-

el texto para que el auditorio entre en €l mientosde lainventio-; el nivel estructural
de manera positiva para asumir mejor el _syperestructuray macro-estructuragle la
objetivo del discurso. dispositio; el nivel de manifestaciénfiguras
- La memoriase considera una etapa no retéricasde laelocutio-; y nivel enunciativo
constitutiva de discurso en la que el orador - representaciones del emisor y del orador
se prepara para llevar a cabo la siguiente etapgegiin sus puntos de vista perceptivos y
retorica - laactio -. En ella se memoriza el cognitivos en laactio -.
discurso para declamarlo, por ello perdi6 parte
de su importancia en la época de predominio3.1. Nivel referencial: acuerdos generales
de los textos escritos. Para el cumplimientoy procedimientos
de esta etapa se dan al orador consejos sobre
cémo memorizar. Como ya se ha dicho, para crear mundos
- La dltima operacion retérica esdatio posibles se extraen de la realidad aquellos
gue consiste en la declamacion del discursoelementos que favorezcan la propia causa.
ante el auditorio. En el caso de los discursosEl orador debe localizar las ideas que sean
audiovisuales, puede considerarse como lamas persuasivas con relacién al publico
puesta en escena del discurso y en ella senodelo al que dirige su discurso. Es en este
lleva a cabo la enunciacion textual (con las contexto en donde se sitlan lasuerdos
representaciones textuales de emisor ygeneralepropuestos por Perelman que dotan
receptor desde el punto de vista cognitivo al orador de una amplia gama de recursos
y perceptivo). Como el resto de operaciones,argumentativos a los que debe dar validez
ésta debe adaptarse a la finalidad persuasiva través derocedimientogal y como se ha
del discurso. indicado en secciones anteriores.
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3.2. Nivel estructural: macroestructuras y  artificial que consiste en la modificacion del
superestructuras orden canénico con fines persuasivos.
c) El orden de las partesgue tiene en

La dispositioes la etapa en la que se cuenta como se distribuyen los argumentos
estructura el nlcleo argumentativo dentro de cada una de las secciones. Se dan
determinado en lainventio para tres posibilidades: creciente, decreciente y
manifestarlo textualmente. Se trata de dotarnestoriano. El ordercrecientesitia los
a los mundos posibles de una organizacionargumentos mas fuertes al final de la seccién
gue genere interdependencia entre elde modo que el auditorio se quede con una
referente y la manifestacion textual. La impresion positiva. El problema es que el
dispositioordena el material referencial en auditorio puede abandonar antes de finalizar
dos niveles: el seméntico y el sintactico. por falta de interés. El ordedecreciente
En el primero de ellos se construyen las coloca los argumentos mas fuertes al principio
macroestructurasque son sintesis de de la seccion. De este modo, se llama la
contenido, es decir, representacionesatencion del auditorio para que siga conectado
abstractas de la estructura general delal discurso. Por ultimo, el orderestoriano
significado del texto. Esta etapa hunde suscombina los argumentos fuertes y los débiles
raices en los mundos posibles y a partir para aprovechar las ventajas de los dos tipos
de ellos el orador establece las anteriores.
macroestructuragque va a desarrollar en
sucesivas etapas discursivas (las3.3. El nivel de manifestacion: las figuras
microestructuras). Lasnacroestructuras retoricas
estan formadas por un Toépico (aquello
sobre lo que se habla) y un Comento (lo  Ya se ha seflalado que en étocutiq
que se dice): T(c) el orador plasma en palabras, imagenes,

En el segundo nivel, el superestructural, sonidos, etcétera, los elementos elegidos en
se refiere a la organizacion superficial del etapas anteriores. Ha de respetar dos
texto que distribuye las estructuras semanticasobjetivos basicos: embellecer y persuadir.
a lo largo del discurso para aumentar suEl embellecimiento provoca una atraccion
capacidad persuasiva. Se trata de estructurasobre el receptor que hace que éste penetre
globales que ordenan las partes del texto aen la totalidad del texto y llegue asi a la
modo de esquemas a los que se adapta éhformacion macroestructural que sera la
texto. Existen tres niveles: encargada de persuadir.

a) Lasseccioneslel discurso marcan el tipo En discursos persuasivos las
de contenidos que han de situarse en cadanicroestructuras se plasman en lenguaje
momento. Son cuatro: exordio, narracién, figurado. Lasfiguras retéricasson una
argumentacion y conclusion. Exadio tiene manifestacion de procesos mas profundos de
la funcion de llamar la atencion del auditorio la inventio y la dispositio que mediante
e intentar generar una predisposicion favorabletransformaciones sobre estructuras profundas
hacia el discurso. Laamracion abarca la consiguen afiadir elementos estético
exposicion de los hechos que se consideran parpersuasivos. Las principales figuras son:
su valoracion por parte del pdblico. Se trata Metafora, metonimia, sinécdoque, antitesis,
de sentar las bases sobre las que se argumentalipsis y repeticion (Arduini, 2000). La
La argumentaciénmecoge pruebas a favor y en metafora establece una operacion de
contra de la postura que se defiende. Laasociacion entre dos conceptos que pueden
conclusionabarca todos aquellos elementos quetener algin punto en comun. lbaetonimia
se perciben como destacables para fijar suestablece una operacion de transferencia de
recuerdo en la mente del auditorio. valores entre conceptos relacionados entre si

b) Laordenacién de las secciondsstas  por causal/efecto; materia/objeto, concreto/
cuatro secciones pueden estar ordenadas dabstracto, etcétera. lsnécdoquenanifiesta
dos modos, segun arden naturalque la operacion de sustitucién de un concepto
consiste en respetar el orden candnico de lagieneral por alguna de sus partesahttesis
secciones del discurso o seglin etlen marca una oposicién entre conceptos
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presentes en la estructura profundaelipsis delega su capacidad comunicativa en un
genera una transformacion que se operadeterminado nimero de enunciadores y se
mediante la eliminacion de algunos elementosdirige a unos enunciatarios. La fuerza
a los que, de este modo, se subvalora o s@ersuasiva de este elemento radica en la
intenta dejar en segundo plano.repeticion  capacidad de identificacion que se establece
produce la ampliacién de algunos conceptosentre los roles discursivos y el auditorio.
presentes en el nivel profundo a los que el Las categorias de andlisis basicas son el
orador pretende dar mas relevancia. enunciador y el enunciatario. El enunciador
es el rol discursivo jugado por el orador que
3.4. Nivel enunciativo: los puntos de vista en el caso de la comunicacion audiovisual
cognitivos y perceptivos delega la explicacion del mensaje (cognitiva
y perceptiva) en diversos enunciadores: afines,
La enunciacién es el reflejo discursivo neutros y oponentes. El enunciatario es el rol
de los componentes de la situacion discursivo jugado por el auditorio que es el
comunicativa y de las relaciones que sesujeto discursivo que recibe, ve u oye la
generan entre ellos. A través de ella, el oradorinformacion. Puede ser directo o indirecto.
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2Este tipo de mensajes persuasivos generados
por los propios partidos son especialmente
interesantes para el estudio de las estrategias
persuasivas debido a algunas de sus caracteristicas.
Entre ellas destacan:

a) Tienen una finalidad persuasiva explicita: Se
trata de mensajes que no ocultan que su objeto es
la persuasion y esto influye en la manera en que se
elaboran y también en la manera en que se interpretan.

b)Son mensajes con un bajo nivel de mediacion
periodistica: Cada partido construye sus espots sin
la intervencidon de las rutinas periodisticas de
seleccion e interpretacion. Asi, en ellos se refleja
como el partido quiere ser visto y como describe
la situacion politica y a los demés partidos.

¢) Son productos televisivos por excelencia:
Sus caracteristicas audiovisuales los convierten en
productos con un lenguaje adaptado a la pequefia
pantalla: ritmo, contenido, duracion, etcétera.

3 Perelman y Olbrechts-Tyteca publican por
primera vez su obra en 1958 bajo el titdlaité
de I'argumentation. La nouvelle rethorique
(Bruxelles: Presses Universitaires de Bruxelles). En
esta comunicacion se ha usado la traduccién
espafiola de esta obfi@atado de la argumentacion.

La nueva retérica Madrid: Gredos, 1994.

4 En la explicacion de todas estas categorias
se sigue: Chaim Perelman; Lucille Olbrechts-Tyteca,
Tratado de la argumentacion. La nueva retérica
Madrid, Gredos, 1994 y Jordi Pericot; Arantxa
Capdevila, “LaCatalufia posibleen la propaganda
electoral televisiva. Elecciones al Parlamento de
Catalufia 1992-1999". En Victor Sampedro (Ed),
La pantalla de las identidades. Medios de
comunicacion, politicas y mercados de identidad
Barcelona, Icaria-Academia, 2003, p. 125-147.

5 Para profundizar en las criticas que se hacen
a la propuesta de Perelman ver: Gaetano Lo
Cascio,Gramatica de la argumentaci¢iadrid,
Catedra, 1998 y Carlo Marzocchiterpretare il
discorso argomentativo. Teoria, aspetti e problemi
Trieste, Universidad de Trieste, 1998.

6 Una separacioén clara entre las etapas sélo
puede darse en la teoria porque en la practica todas
ellas estan intimamente relacionadas.





