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tro lado, a nocao deultura de massadi-
fundida pelos norte-americanos, para desig-
1 Introdugéo nar a cultura produzida pelas tecnologias de
R i o comunicacao, presta-se a disperséo e gene-
As portas do seculo XXI, as maquinas de (gligade: hoje, apés revisdes importantes,
visao parecem saturar 0s espacgos € tempOsia nocdo se mostra fragil ante a diversi-
da cidade; freqlientemente, a sua veloci- 4a4e da cultura do atual e cotidiano. Por
dade é apontada como fator de regressao &, irqo lado, Mc Luhan (3), o profeta da mi-
guase tudo contribui para colocéa-las sob SUS-gia, autor do slogan "aldeia global”, consi-
peita. A televisdo ainda € vista como cUm- qar nositiva a dimensao estética e cognitiva
plice na tentativa de assassinato do real; isto 45 cyltura de massaem articulagdo com a
€, ao fabricar copias ou simulacros da re- gengipilidade pop, percebendo os objetos de
alidade, provocaria uma "desrealizacao"do ¢,n5;mo como fontes de expressao artistica.
mundo (1). l_Jma leitura apressada sé pode Para ele, osediapodem sefrios ou quen-
perceber as imagens no video como aliena-eq em relacdo a sua poténcia comunicativa,
¢ao. Naidade midia como na idade media, g5 forma comunica tanto quanto o seu con-

os individuos parecem conservar 0 medo deg o, ¢ favorecem a participagéo multissen-
perder a alma para o diabo. No imaginario gqyia do pablico

ocidental, como sugere o filmeoltergeist Num outro registro, o semiélogo Umberto
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Eco (4), decifrando &ultura de massaco- lidade de cultura, como um produto de co-
loca em discussao o problema dédigoe municacéo veiculado pelas telenovelas (9).
dorepertoriodos individuos, distinguindo os A ficcdo mostra como a midia pode ser um
diferentes niveis desta cultura, e critica 0 ex- meio de percepcéo das experiéncias do coti-
tremismo dospocalipticos e integrados diano. Esta perspectiva ndo € recente, mas
Diversos autores tém proposto novas pers-pode atualizar o debate, considerando as in-
pectivas; o sociélogo brasileiro Renato Ortiz teragBes simbdlicas existentes entre a midia
(5), por exemplo, sugere o uso da nogcao dee a sociedade.
"cultura internacional popular de mas§ae
ao inves deqlobal!zagqolnterpreta a cultura 2 A ficcio como experiéncia
contemporanea inscrita nos termos de uma L o
mundializagaaultural. estética e mitdlogica

tem buscado enfocar a cultura de massa solcomg referéncia para pensar a cultura con-
o prisma do receptor, telespectador e leitor temporanea, em que a midia se inscreve de
como elemento ativo no contexto comunica- modo importante. Primeiro porque este mito
cional, enfatizando o aspecto das media¢esgncarna, desde a aurora dos tempos, um du-
culturais. Convém n&o se superestimar 0 pa-p|g aspecto de fascinio e violéncia, como
pel do usuario no contexto da comunicagao ocorre, alias, com as imagens da televiséo
de massa. Contudo, esta perspectiva que priem nossos dias; depois porque o dionisismo
vilegia as formas de utilizacao do receptor consiste num tipo de culto revelador das for-
ndo pode ser negligenciada. Conveém assi-mas hibridas e do sincretismo, que como ve-
nalar a importancia dos estudos etnograficosremgs, é semelhante, em varios aspectos, ao
e etnologicos (a rigor, antropol0gicos), que sincretismo cultural brasileiro. Enfim, por-
buscam destacar o papel das culturas locaisqgye Dionisio representa uma mitologia que
no processo de apreensdo dos bens simboliyraduz as pulsées selvagens da civilizagao
COS. ocidental e, hoje, sob uma nova modulagéo,

~Atalmente, as novas tecnologias audio- serviria como estratégia para repensarmos a
visuais tém se expandido significativamente, gesordem da cultura quando o modelo de ra-

gerando profundas mudancas na paisagentjonalidade entrou em crise.

cultural como mostram distintamente Jean |nteressamo-nos pela ficgdo da telenovela
Baudrillard (6) e Paul Virilio (7). De cero  pyrasileira como pretexto para refletir sobre a
modo, assistimos hoje o fim da comunicagao midja e a sociedade, numa perspectiva dio-
massiva e o advento de novos estilos de co-pjsjaca, que se desenha sob o signo do co-
municagao, a partir da Internet, TVs a cabo € |etivo e onde o imaginario social ocupa um
antenas parabdlicas. O uso de termos comoyygar importante. Empregamos a nogso de
cibercultura por um autor como Pierre Leévy  jmagens dionisiacapara designar a apari-

orias e praticas da comunicagéo e da_cul- que revigoram o imaginario coletivo. As-
tura. Contudo, no momento, tratando ainda gjm no universo midiatico dominado pelas

da TV aberta, buscamos repensar a moda-
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repeticbes, as imagens dionisiacas estabeled Um novo olhar sobre a
cem uma certa diferenca que agita a paisa-  televisio
gem audiovisual, como uma arte tecnoldgica
que revitaliza o ambiente convencional. A realidade forjada pela televiséo € fruto
A figura do deus Dionisio revela a face ex- de um processo tecnologico que se pretende
trema, grave e incontornavel da vida. O di- harménico e transparente; entretanto, o ruido
onisismo representa o éxtase, as paixdes e ¢l0 social, penetrando no espago da midia,
entusiasmo, e também o jubilo e prazer do Modifica este projeto de harmonia e de trans-
cotidiano, sem ocultar o aspecto de violén- Paréncia.
cia e destruicdo da vida. No espaco midia- NO universo da cultura brasileira, a mi-
tico em que as experiéncias fundamentais dadia ultrapassa a simples producao de passa-
estética, poética e catarse aparecem ligeirasfempo. A ficcao brasileira, por exemplo, faz
a ficcdo abre um intervalo, onde explodem as © publico atingir o éxtase diante das ima-
imagens dionisiacas. Por um triz, num vide- 9ens. Mesmo sendo um produto tecnol6gico,
oclipe, telenovela e publicidade bem feita, a Provoca experiéncias de ordem religiosa e
TV pode vir a ser vetor de uma obra de arte. €stética, e performatiza um tipo de mitolo-
O termodionisiacg tomado de emprés- gia contemporanea, na medida que consiste
timo ao dominio da reflexao filoséfica, pre- numarealidade paralelajue alimenta o ima-
sente nos estudos sobre estética e criticadinrio social. E de ordem religiosa, em seu
literaria, assim como nas ciéncias sociais, @sPecto epifanico, de apari¢ao, implicando
parece-nos expressivo para designaruk numa comunh&o entre os telespectadores; €
tura plural em curso, em que termos anta- também objeto de culto, semelhante as reli-

gonistas, como o sublime e o grotesco apa- gides tradicionais. E igualmente, um feno-
recem vizinhos no ato de contemplacéo. meno de ordem estética pois desencadeia a
O hedonismo, misticismo e erotismo, as- atracao social, os afetos e emogdes coletivas,
sim como a exibicdo no video, dos conflitos através ddormadas imagens.
sociais, violéncia, guerra das tribos na selva Para Edgar Morin, As estrelas'da tele-
de pedra, em emergéncia por todo o planeta,Visd0 s&o seres que participam, ao mesmo
permitem-nos pensar que nos encontramostempo, do humano e do divino, sdo analo-
face a um novo renascimento do deus Dio- 90S em alguns tracos aos herdis das mito-
nisio com todo o seu aspecto de maravilha e l0gias ou aos deuses do Olimpo, suscitando
de horror. O interesse pelo dionisismo nos Um tipo de culto, um tipo de religidao”. Sem
permite definir uma nova perspectiva diante abrir mao de uma perspectiva critica, Morin
da midia e nos aproximar do carater hibrido compreende a cultura de massa como parte
da cultura brasileira. A imagem dionisiaca integrante da complexidade cultural contem-
revela a parte de desordem e de ruido do so-Poranea: isto ja aparecia com clareza nos

cial que invade de modo provocante os meios trabalhos O Cinema e o homem imagina-
de comunicacao. rio"(1956) e 'O espirito do tempwol.l e Il

(1962-1976).
Propomos uma aproximagdo das sensa-
cOes, da sensibilidade, das paixdes sociais,
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gue concedem forma e estética a sociabili- atingir o consenso. Ela é, deste modo, um
dade contemporanea. Analisar os produtosveiculo de projecao das imagens de natureza
de comunicacdo em sua dimenséao estéticaapolinea que traduz vontade de harmonia,
leva-nos a trata-los como bens simbdlicos, ordenacédo e transparéncia. No entanto, um
cuja leitura, € pertinente no esforco de repen- olhar mais atento sobre essas imagens pode
sar a cultura. A repeticdo do ritual cotidiano perceber uma comunicagdo de natureza di-
dos telespectadores face a televisdo, a mis-ferente. Em meio a ordem, clareza e alta
tura dos fatos reais e ficcionais, as formas dedefinicdo da tela eletrbnica, na comunicacao
recepcéao e adequacéao do publico face as pro-que se pretende semido, explode, cotidia-
posicdes midiaticas sdo fenbmenos que re-namente, ouidodasimagens dionisiaca®\
metem a uma compreensao da ética e estéticdelevisdo pode ser vista apenas como uma fa-
gue estruturam a sociedade. brica de simulacros e como geradora de uma
Focalizamos o simbolismo que estrutura irrealidade cotidiana entretanto, um olhar
0 imaginario coletivo para apreender o ca- mais apurado pode perceber que o processo
rater diversificado da sociedade, do qual ele da comunicacdo € mais dinamico. As fon-
€ uma projecao. Este simbolismo pode sertes de que jorram as imagens da televisédo
observado em toda sua poténcia ao contem-advém das pulsdes subterraneas da cultura,
plarmos as formas do sincretismo religioso, cujo despertar gera a dinamica e vitalismo do
o emocional coletivo, a sensualidade, o cara- social. Assim, a ficcao televisual encontra a
ter ladico e hedonista desta cultura. O con- matéria prima que assegura o seu funciona-
junto destes elementos se exprime objetiva- mento na substancia viva da cultura.
mente na projecdo das artes e da literatura, A ficcdo das telenovelas se perfaz cotidia-
na poética das cancdes, na ficcdo do cinemanamente na proximidade da energia e vitali-
e da televisdo, na maneira como se definemdade das massas. E um tipoalwa aberta
0s ritos e mitos contemporaneos. Estes ele-cujo discurso em construcdo, contamina as
mentos permitem identificar o espirito sensi- massas e é reciprocamente contaminado por
velmente dionisiaco que organiza toda a vida estas. A exibicdo da sociedade, por meio
em sociedade. de uma estética realista, define a natureza do
discurso de ficcdo das telenovelas, e estabe-
4 As maquinas de visdo e as lece um .tipcz desincronicidadeentre 0s tem-
~ . pos da ficcdo e os tempos da realidade. Os
pulsOes selvagens do social discursos de ficcdo da midia, a despeito da

A midia eletrdnica é marcada pelas regras davontade de transparéncido empenho em
organizaco tecnoburocratica e pelas deter-Produzir umacomunicagéo sem ruidséao
minacdes da sociedade de consumo. O trabainvadidos pela parte de sombra e ruido da
Iho realizado pela midia se perfaz sob o signo Sociedade. Consequentemente, a construcao
do efémero, da velocidade e da fragmenta- apolinea (harmonica, linear e ordenada) que
cd0. A televisdo, enquanto instrumento de caracteriza os meios de comunicacao, torna-
mediac&o do gosto, tende a por em harmoniaS€ desordenada pelas puls@es dionisiacas do

as diferencas e diluir as tensdes sociais parasocial. . o
Propomos uma leitura da ficcdo, obser-
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vando o seu carater mitoldégico e buscando antropologia de olho nas mitologias contem-
transcender a compreensdo deste génergoraneas. As formas atuais das mitologias,
como um vetor de manipulacao e alienagéo. presentes na musica urbana, na publicidade
A telenovela brasileira € um campo de pro- e no cinema, reaparecem no contexto de alta
ducéo dos mitos na sociedade contempora-definicdo da televisdo, no espaco da midia, e
nea,; dirlamos que as narrativas de ficcdo naa disposi¢cao para lhes compreender situa um
TV, possuem uma significacdo andloga as campo de conhecimento que circunscreve 0s
narrativas da mitologia antiga. O século XXI limites de umaantropologia da comunica-
escrevera que a televisao e o cinema, signifi-cdo. Esta perspectiva nos permite contem-
cam para o século XX o que a tragédia grega plar, descrever, mostrar os diferentes aspec-
significou para os antigos. tos do ludico, do afetivo, do tragico, do su-
No berco da civilizagédo ocidental, as nar- blime e do grotesco, instancias que tocam
rativas mitopoéticas coexistiram com os dis- o dominio do humano, isto €, do antropolo-
cursos e praticas da Educacédo, do Direito gico, no universo das imagens da televiséo.
e da Medicina. As mitologias antigas ser- A telenovela, como uma modulacédo re-
viram como uma forma deompreensae cente do teatro, da literatura ou do cinema,
como um campo dproducao de sentiddSe consiste num produto de comunicagdo que
0S gregos ndo acreditavam nos seus mitos, aexerce influéncia sobre o imaginario cole-
linguagem da sua vida cotidiana era repleta tivo, absorve a efervescéncia social e a re-
de alusbes aos deuses e herois. Esta cirdistribui através das redes. Contra a con-
cunstancia, na aurora da civilizacdo ociden- cepcdo da midia como um canal demu-
tal, instiga-nos a compreender as narrativasnicagao sem objetou daarte em suas for-
das telenovelas de modo semelhante a mito-mas desossadasompreendemos a teleno-
logia antiga, como vetor de producédo de ima- vela como um lugar de passagem das ima-
gens e discursos, cuja significacdo encontragens dionisiacas, que podem traduzir o su-
€co junto ao imaginario social. blime e o tragico na cultura do século XX.

5 Ecologias e Antropologias da 6 Referéncias

Comunicagao 1. BAUDRILLARD, J. Le crime parfait
A expansdo dos meios de comunicacdo pos  Paris: Galilée, 1994.

o marcha P ld‘? At den- 5 ADORNO, T; HORKHEIMER, M.Di-
re as quais o desenvolvimento de pesqui- alética do esclarecimentdrio: Zahar,

sas sobre o tema. Os atuais enfoques per- 1985

cebem essa nova realidade experimentada '

como uma segunda natureza, o que sugere 3, MC LUHAN, M. Os meios de comu-
pensar que nos encontramos ante uma nova  njcacdo como extensdes do homen
ecologia da comunicacao Focalizamos o Paulo: Cultrix, 1979, 5a ed; _A ga-
homem e suas novas relagdes na sociedade  |axia de GutembergS. Paulo: Cia Edi-

e na cultura, seguindo o referencial de uma tora Nacional/Ed.USP, 1972. Para um
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enfoque da "cultura pop"na sociedade
de massa, ver Mc LUHAN & QUEN-
TIN FIORI, Os meios sdo as massa-
gens Um Inventario de Efeitos, Rio de
Janeiro: Record, 1969; e igualmente,
____Guerra e Paz na aldeia globaRio:
Record,1971.

. Os ensaios de Umberto ECO sobre a li-
teratura, linguagem e comunicacgdo sao
inovadores em seu enfoque, e tém per-
mitido estudos relevantes. Cf. ECO,
U. Apocalipticos e Integrado$. Paulo:
Perspectiva, 1979A obra aberta Sao
Paulo, Ed. Perspectiv&jagem na irre-
alidade cotidianaRio: Nova Fronteira,
1984; sugerimos consultar neste livro,
particularmente, o ensaio "Cogito inter-
ruptus”, p. 289-308, uma critica interes-
sante sobre os trabalhos de Mc Luhan.
No romance "O Nome da Rosa", ECO
se utiliza dos "clichés"do cinema, da te-
levisdo e da literatura de massa, cons-
truindo uma obra de félego. NdPbs-
facio ao Nome da Ro%a1986, brevia-
rio tedrico sobre o romance, o autor faz
uso dos recursos da "intertextualidade”,
"parddia”e "pastiche”. Para uma lei-
tura atualizada sobre o uso destas no-
cbes, ver HUTCHEON, L. Poética do
pds moderno, Rio: Imago, 1991.

. ORTIZ, R. A moderna tradicdo bra-
sileira, S. Paulo: Brasiliense, 1988;

Mundializagdo e cultura
S.Paulo: Brasiliense, 1994.

. Cf. BAUDRILLARD, J. A sociedade de
consumoLisboa: Ed. 70, 1979;

. Cf. VIRILIO, P. Velocidade e Politica
(199 );Maquinas de Visa¢199 );

12.

A arte e 0 motor199_;Inércia Polar,
199 .

. LEVY, P. Cibercultura Rio: Ed. 34,

1999.

. E instigante, neste sentido, a leitura de

MUNIZ SODRE, Repensando a cul-
tura, a comunicacao e seus produtos
Petrépolis: Vozes, 1996.

. NIETZSCHE, F.A Origem da Tragé-

dia, S. Paulo: Editora Moraes, 1984.

. PAGLIA, C. Personas Sexuaes, Arte e

Decadéncia de Nefertite a Emily Dic-
kinson S. Paulo: Companhia das Le-
tras, 1992.

MAFFESOLI, MA Sombra de Dioni-
sio. Contribuicdo a uma sociologia da
orgia, Rio: Graal, 1985

. Empregamos a palavra "ruido”, des-

locando a nocéo utilizada nos estudos
pioneiros norte-americanos, sobre
teoria da informacdo. A "comunicacao
sem ruido"designaria a comunicacao
util, ordenada, transparente. Numa
perspectiva atenta a recepcdo das
mensagens, o ruido revela a parte
vitalista da cultura; isto é, o ruido
emperra a comunicacdo maquinica,
mas energiza a comunicacao social. Ver
a propoésito as teorias da informacéo
e da comunicacdo in WEAVER, W;
SHANNON, C. "Teoria matematica
da comunicacdo"in COHN, G. (Org.)
Comunicacdo e Industria Cultural
S. Paulo: Ed. Nacional/EDUSP,
1971. Para uma consulta atualizada
das nocbes e conceitos da "teoria da
informacé&o”, consultar BOUGNOUX,
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14.

15.

16.

D. Introducdo as ciéncias da infor-
macao e da comunicacadetropolis:
Vozes, 1994. Utilizamos a noc¢ao de
“ruido”"como energia e vitalismo, em
sua sintonia com a efervescéncia social
das "tribos urbanas"que povoam o es-
paco cotidiano. Cf. M. MAFFESOLI,
O tempo das tribgRio: Forense Univ.,
1987.

A interpretacdo das mitologias da
sociedade contemporénea, enquanto
forma semelhante a mitologia grega, ou
seja, no seu carater estético e religioso,
pode ser entrevista in MORIN, Ees
Stars Paris, Seuil, 1972, p. 8; assim
como na obraCultura de massa no
século XX, O espirito do tempaovol.

1 Neurose, Wolume 2, Necrose. Rio:
Forense Universitaria, 1976.

Utilizamos -particularmente- as nogdes
de imagens "apolineas"e "dionisia-
cas"tomadas de empréstimo do célebre
ensaio de F. NIETZSCHE A origem

da tragédia op.cit. Estas nog¢les, em
Nietzsche nédo se opdem radicalmente,
sédo antes complementares; significam
momentos distintos das experiéncias
ética e estética. Retomamos estas
imagens, caras ao filosofo, como ponto
de partida para pensar a ordem, simetria
e conclusdo que inspiram as "imagens
apolineas"e, igualmente, o entusiasmo,
éxtase e arrebatamento que definem as
"imagens dionisiacas"

VEYNE, P. Acreditavam os deuses nos
seus mitos . Paulo: Brasiliense, 1984
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