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Resumo: O presente texto tem por objetivo discutir, a par-
tir de resultados de pesquisas empiricas, se houve objetividade
na cobertura das elei¢cdes presidenciais de 2002 em quatro jornais
de circulagdo nacional. Considera-se aqui por objetividade nao
ser necessaria a equidade absoluta da apari¢cdo dos candidatos nos
jornais, mas a manutencao de uma proporcionalidade entre o de-
sempenho da preferéncia eleitoral dos concorrentes e as aparigdes
deles nos jornais, pois isso demonstraria uma relacéo direta entre
o produto informativo oferecido pelos meios de comunicagao e as
vontades eleitorais. O que se percebe, ao analisar as informacdes
agregadas, é que a objetividade na cobertura dos principais can-
didatos ficou aquém do esperado para um sistema comercial de
midia. A mesma analise ndo € possivel se tomarmos o conjunto
de dados desagregados. Conclui-se que a producdo de noticias
sobre a eleicdo deslocou-se das vontades dos eleitores, potenciais
consumidores da midia.

Palavras chaves: Eleicdo presidencial brasileira, cobertura
politica da midia, objetividade jornalistica.

1 Introducao

Um dos momentos cruciais para o funcionamento das democra-
cias modernas em sistemas presidencialistas é a elei¢cdo de presi-
dente, onde cidadaos/eleitores se apresentam para o debate das
guestdes nacionais e para a escolha das propostas que governarao
0 pais no periodo seguinte. No processo de uma elei¢ao presiden-
cial, ganham destaque as campanhas eleitorais, que séo 0s espagos
onde os alinhamentos politicos anteriores a elas podem ser man-
tidos ou modificados, através de realinhamentos eleitorais. Os
alinhamentos ou realinhamentos eleitorais sdo formados em trés
momentos distintos: primeiro, eles se dao nas relacdes entre os
principais grupos politicos através das aliancas eleitorais; depois,
na forma de cobertura que a midia faz das campanhas, influen-
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ciando o debate politico; e o terceiro momento é o da formacao
das preferéncias dos eleitores em uma elei¢éo especifica. Se hou-
ver manutencdo dos alinhamentos anteriores nessas trés esferas,
pode-se dizer que a eleicdo presidencial é do tipo “mantenedora”,
caso contrario — se é possivel perceber uma redistribuicdo dos
apoios das elites politicas, mudancas na forma de cobertura da
midia e das preferéncias historicas dos eleitores — teremos uma
eleicdo do tipo de “desalinhamento” ou “restauradora”. (Camp-
bell et alli, 1966).

A andlise da cobertura da midia das campanhas presidenciais
justifica-se pelo fato de que estudos tém demonstrado que a mi-
dia é capaz de reposicionar os problemas sociais na esfera politica
(Fuller & Myers, 1941; Rubington & Weinberg, 1989). Em outras
palavras, a midia tem a capacidade de legitimar a problematica
das eleicbes, definindo as questbes sociais que devem ser en-
frentadas pela nacdo (Blumer, 1971). Essa capacidade é impor-
tante para que uma eleicdo seja definida como mantenedora ou
como de realinhamento. A funcdo da midia na esfera politica
vai além dos efeitos nas campanhas eleitorais. Desde o inicio do
século XX a midia como um todo, inclusive a impressa, tem par-
ticipado do outorgamento de cidadania as massas urbanas. Antes
desse periodo, os jornais ndo eram acessiveis a publicos néo le-
trados. Foi a explosdo comercial da imprensa que fez com que
ela deixasse os circulos letrados e passasse a ser um dos meios
de comunicacdo de maior influéncia nas sociedades de massas.
Mesmo massificada, a imprensa sempre refletiu diferencas cul-
turais e politicas, ndo somente gracas a necessidade de distin¢ao,
mas por corresponder ao modelo liberal da busca de expressao
para a pluralidade que compde a sociedade civil. (Barbero, 2001).

A midia pode influenciar decisivamente na transformacao de
um problema tépico em uma situacao problemética, tanto em nivel
individual quando societal. A literatura internacional tem encon-
trado uma relacao direta entre a construcéo midiatica de problemas
sociais e econémicos com a construcdo cognitiva que o publico
faz desses mesmos problemas. Para isso, a maior parte dos estu-
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dos de cobertura da midia em campanhas presidenciais tem uti-
lizado os conceitos da tradicédo dgenda-settinglo contetdo da
midia (McCombs & Shaw, 1972) para interpretar as influéncias
gue os meios de comunicacao podem ter em uma disputa eleitoral.
De acordo com essa tradigdo, a midia ndo tem o poder de contro-
lar ou determinar as vontades dos eleitores, mas pode influenciar
as ac0Oes dos individuos no debate publico. Isso porque mais do
gue determinar o que pensar, a midia consegue definir sobre o
gue deve-se pensar. Sendo assim, percebe-se uma influéncia indi-
reta, pois dependendo dissuesapresentados pela midia havera
condi¢cbes para uma eleicédo “alinhada” ou para uma eleicéo “de-
salinhada”.

No Brasil, estudos de cobertura da midia em elei¢des presiden-
ciais tém ganho importancia em varios centros académicos, com
destaque para o Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de
Janeiro (IJUPERJ). Desde fevereiro de 2002 o Doxa, ligado ao
IUPERJ, tem coletado dados quantitativos de quatro dos princi-
pais jornais brasileiros — O Estado de S&o Paulo, Folha de Sé&o
Paulo, O Globo e Jornal do Brasil — a respeito da cobertura que
esses veiculos de comunicacao fizeram do periodo pré e eleitoral
em 2002. O estudo dos veiculos de comunicagdo impressa em
um pais notadamente de poucos leitores como o Brasil se justifica
por dois motivos: os jornais de circulagdo nacional sdo fontes de
noticias para radios e emissoras de tevé em todo o Pais, gerando
uma influéncia indireta dos contetddos da midia impressa mesmo
para aqueles que nao Iéem jornais. Em segundo lugar, e talvez
mais importante, as pesquisas pioneiras de McCombs & Shaw
(1972) demonstraram que o poder de agenda dos veiculos de co-
municacao impressa é maior que o dos eletrénicos. Isso esta rela-
cionado a alta fragmentacdo dos contetddos nos meios eletrénicos
e a menor capacidade que o radio e a tevé tém de aprofundar os
debates quando comparados a potencialidade dos meios impres-
SOS.

A pesquisa desenvolvida no Doxa coletou dados a respeito do
namero de apari¢cdes e da valéncia (positiva, negativa ou neutra)
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das matérias para os candidatos a presidente da republica. Além
disso, também ha coleta de informacdes sobre a pagina em que
se encontra a matéria, posicao e formato da entrada, que pode ser
uma chamada de primeira pagina, reportagem, ilustracéo, colu-
na assinada, artigo assinado ou editorial. Outras variaveis da
pesquisa Sa0 0s temas com 0S quais 0s jornais estdo tratando a
disputa presidencial e o enquadramento, que é a forma de abor-
dagem desses temas. A partir desse conjunto de informacdes é
possivel identificar que tipo de cobertura cada candidato recebeu e
as caracteristicas gerais da cobertura, que é o objetivo deste texto.

O artigo esta dividido em duas sec¢des. Na primeira ha uma
discusséo tedrica a respeito dos conceitos de noticiabilidade e de
agenda-settingNo segundo, faco uma analise dos dados coleta-
dos da cobertura feita entre fevereiro e outubro de 2002. Apre-
sento ainda o indice de Visibilidade das Matérias — que seréa deta-
lhado mais adiante - como uma variavel explicativa na analise do
tratamento que os candidatos receberam de cada um dos jornais.
Como ha muitas tabelas sumarizando as mais de vinte e trés mil
e quinhentas ocorréncias, opto por manter as tabelas no corpo do
texto, com as analises na sequéncia de cada conjunto de dados.
A discusséo dessas informacdes foi dividida em Cobertura Geral,
Cobertura dos Candidatos e Visibilidade dos Candidatos. Por fim,
sdo apresentadas algumas notas conclusivas.

A sumarizacédo dos dados feita neste texto ndo é suficiente para
abordar todas as potencialidades analiticas das informacdes da
base de dados utilizada. Tenho certeza que muitas informagdes
pontuais ndo serdo tratadas aqui por haver um volume grande
de possibilidades, mas considero que a analise das informacdes
na segunda secao é suficiente para formar um quadro realistico
da cobertura que os principais jornais de circulagdo nacional do
pais fizeram dos quatro principais candidatos a presidéncia da
republica no primeiro semestre de 2002.
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2 Dimensoes tedricas da cobertura da mi-
dia na politica

2.1 Critérios para definicdo de noticiabilidade

Jorge Pedro Souza discute o conceito de noticia chamando a aten-
¢do para a rudimentaridade da definicdo, como “artefatos lingiis-
ticos que procuram representar determinados aspectos da reali-
dade e que resultam de um processo de construcdo onde interagem
diversos fatores de natureza pessoal, social, ideoldgica, cultural,
histérica e do meio fisico/tecnoldgico; que sao difundidos pelos
jornais e transmitem novidades com sentido compreensivel num
determinado momento histérico e num determinado meio socio-
cultural, embora a atribuicdo ultima do sentido dependa do con-
sumidor da noticia” (Souza, 2000, p. 13). Sem se preocupar com
a atribuicdo do sentido em ultima analise, o que s6 poderia ser
feito a partir de pesquisas de recepc¢ao, o processo de transfor-
macao de um fato social em uma noticia, que ocorre exclusiva-
mente dentro das redacdes de veiculos de comunicacéo, pode —
e normalmente acontece — apresentar variagcdes. Considerando a
influéncia dos diversos fatores que interagem com a ocorréncia do
fato em si, noticias sobre uma mesma ocorréncia podem chegar ao
consumidor final de diversas maneiras, ou até mesmo ndo serem
consideradas noticias.

Existe uma grande variedade do que se pode chamar de critéri-
os de noticiabilidade. O que € noticia pode se alterar no tempo,
pois 0 que € noticia agora pode ndo ser amanha. Pode variar
geograficamente, 0 que é noticia aqui pode ndo ser no oriente e
pode variar até mesmo entre as empresas jornalisticas localizadas
em um mesmo espaco e tempo. Segundo Mario Erbolato (1991),
os critérios mais comuns como definidores de uma noticia séo:
raridade, exclusividade, proximidade, interesse humano e veraci-
dade. Ou seja, para poder virar noticia, um fato social precisa
conter as caracteristicas citadas acima como ponto de partida. A
partir dai esse fato passa a sofrer a influéncia dos diversos fatores
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citados acima. E evidente que esses critérios s&o puramente téc-
nicos, nao considerando influéncias ideologicas inerentes a qual-
guer processo de selecdo humana.

Para Mauro Wolf (1987), os critérios de noticiabilidade es-
tdo diretamente relacionados a processos de rotinizacao das préti-
cas produtivas dos meios de comunicacao e nao exclusivamente
com as caracteristicas do fato social. Sendo assim, a definicéo
de noticiabilidade esta ligada a capacidade de dar respostas que 0
orgao de informacao possui. Que fatos cotidianos sdo importantes
e devem virar noticia depende das condi¢des especificas de cada
meio de comunicagdo. De acordo com essa defini¢cdo, os critérios
de noticiabilidade ultrapassam as restricbes meramente técnicas.
Wolf, contrariando a idéia de que o jornalismo apenas retrata a
realidade, defende que noticia é tudo aquilo que os jornalistas de-
finem como tal, ou seja, trata-se de uma meta-realidade. Ela é
produto de um processo que depende da perspectiva pratica dos
acontecimentos. Para o autor, o que define a noticiabilidade € uma
orientacao pragmatica e esta sempre limitada pelas condigdes ob-
jetivas do profissional e do meio de comunicacdo. A noticiabili-
dade constitui um elemento da distorcdo involuntaria, o que sig-
nifica que os critérios de relevancia séo flexiveis e com parame-
tros varidveis que devem ser considerados em relacdo a forma de
operar dos meios informativos (Oliveira e Camargos, 2001). Por
isso existem diferencas na cobertura de determinados temas feita
por jornais concorrentes.

Os fatores de maior relevancia na definicdo do que é e que
forma deve ter uma noticia variam também em relacao as funcées
sociais desempenhadas pelo sistema de comunicagdo como um
todo. Até o final do século XIX, aimprensa brasileira era declara-
damente partidaria. Havia basicamente dois tipos de jornais: os
monarquistas e os republicanos. As praticas desse tipo de im-
prensa na produc¢do da noticia ficavam muito distantes dos con-
ceitos de objetividade e busca da imparcialidade que estao pre-
sentes no discurso corrente da midia nacional. Por consequéncia,
o critério de noticiabilidade também era distinto. A imparciali-
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dade s6 passou a ser buscada e defendida retoricamente pelas or-
ganizagOes de comunicacao do Pais a partir de meados do século
passado, quando a estrutura comercial mostrou-se mais rentavel
economicamente do que a defesa de principios ideolégicos. Mui-
tos autores tém enfatizado a importancia da competicdo comer-
cial entre os veiculos de comunicagdo como um dos fatores de-
cisivos para a pratica de um jornalismo independente. O prin-
cipal argumento € que a disputa pelas verbas publicitarias num
ambiente empresarialmente competitivo produz como efeito di-
reto uma concorréncia acirrada pelo publico e, portanto, indire-
tamente a busca de um produto competitivo (a noticia) capaz de
ampliar o seu publico. (Azevedo, 2001).

A noticia, como principal produto do sistema de comunicacao,
também passou por transformacgdes ao longo do tempo. Histori-
camente, podemos dividir o jornalismo informativo brasileiro em
trés fases distintas. A primeira é chamada de “Jornalismo Ide-
oldgico”, que iniciou no século XIX e seguiu até aproximada-
mente as primeiras décadas do século XX. Nessa fase predomi-
navam redacdes extremamente adjetivados, era comum o uso do
“nariz de cera?, textos longos e pouco informativos. Os jornais e
jornalistas davam pouca atencao para as demandas dos leitores. O
principal objetivo a ser cumprido era defender uma posigéo ide-
oldgica e atacar os adversarios.

O periodo compreendido entre 1930 e 1970 do jornalismo
brasileiro ficou conhecido como a “Era dos Manuais”, principal-
mente a partir dos anos 50. Com o0s jornais se transformando em
empresas que buscavam o lucro, a necessidade de obtencéo de
um publico cada vez mais numeroso fez com que os jornais aban-
donassem as posicoes ideoldgicas de origem. Os textos passaram

! Tipo de abertura de texto jornalistico sem informagéo, totalmente dispen-
savel como integrante de um texto informativo.
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a ser mais informativos e o uso do léadrnou-se comum nas
redacbes. E nos anos 50 que comecam a ser adotados os Man-
uais de Redacédo no Brasil que buscam dar mais clareza e con-
cisdo aos textos informativos. A funcdo do texto nesse periodo
€ captar a atencao do leitor. A partir dos anos 80 o jornalismo
impresso brasileiro entra em sua terceira fase, chamada de “In-
terpretativa”. A partir de entdo os jornais passam a substituir a
meta da objetividade e maximizacao das informacgdes pelo apro-
fundamento dos temas tratados. Os manuais prevéem a substitu-
icdo do lead tradicional com as respostas as seis perguntas por um
texto que tenha como prioridade despertar o interesse do leitor.
Héa ainda predominéancia de textos curtos, mas comegcam a apare-
cer reportagens interpretativas. Adjetivos, recursos graficos como
cores e imagens sédo usados com maior intensidade para chamar
a atencao do leitor. Essas mudancas séo adotadas em funcéao da
crescente concorréncia que a imprensa brasileira vem enfrentando
com o jornalismo nos meios eletrGnicos, principalmente a partir
dos anos 80. (SODRE e FERRARI, 1986).

As modificacBes sofridas pela imprensa brasileira na primeira
metade do século XX fizeram com que ela se desenvolvesse for-
malmente separada das ideologias e organiza¢gfes politicas, ao
contrario do que acontece em outros paises, onde 0s jornais sdo
declaradamente partidarizados. E evidente que essa formalidade
nao impede a articulacdo dos responsaveis pelos jornais com in-
teresses de grupos politicos ou a existéncia de preferéncias in-
dividuais nos profissionais dessas empresas. A diferenca € que
na imprensa partidaria o sistema de comunica¢do pode ganhar a
feicdo de um grupo dirigente que expressara seus interesses as
sociedades. Ja na empresa jornalistica comercial, o sistema de
producado de noticias é concebido a partir da dialética interna da
empresa que ora representa seus interesses imediatos (publici-

2 Tipo de abertura de textos jornalisticos com origem nos Estados Unidos
em que se busca responder seis perguntas no primeiro paragrafo: quem? O
qué? Quando? Como? Onde? Por qué? Com isso espera-se obter o maximo
da informacao e objetividade em menor espaco possivel.
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tarios, financeiros, politicos) ora representa posicoes de classes
tais como a sociedade, o pais ou o povo (Lage, 2001).

O jornalismo moderno brasileiro tem como modelo ser inde-
pendente, assim como a imprensa norte-americana, e seus valores
basicos declarados sdo a objetividade, neutralidade, imparciali-
dade, compromisso com os fatos, com o leitor e com a prestacao
de servico publico. A questéo € identificar até que ponto 0s cons-
trangimentos de grupos de pressao e de preferéncias individuais
interferem na plena realizacéo desse modelo norteador.

Uma critica recente aos conceitos tradicionais de noticiabili-
dade parte de Carlos Eduardo Franciscato. Ele afirma serem in-
suficientes os modelos utilizados para definir o conceito de noti-
ciabilidade que consideram apenas 0s aspectos relacionados aos
produtores de informacéo — profissionais e veiculos de comuni-
cacdo. Para Franciscato, existem outras dimensdes do processo
de selecdo de fatos sociais que interferem na producdo das noti-
cias. Por exemplo, os vinculos que o profissional estabelece com
0 publico sdo complexos e ainda néo estédo suficientemente dia-
gnosticados. Por isso ele considera pouco produtivo apenas con-
ceituar noticia e noticiabilidade, em funcao da variabilidade exis-
tente nesse objeto. (Franciscato, 2002).

2.2 O conceito de agenda-setting

Quando se trata da influéncia da imprensa nas sociedades mo-
dernas, uma corrente analitica de grande influéncia é a teoria de
agenda-setting De acordo com essa teoria, 0 publico define a
agenda de debates a partir do que € veiculado pela midia. Se-
gundo essa hipétese, quando a midia faz a selecdo e tratamento
dos fatos sociais que virardo noticias ela esta influenciando na
determinacao dos temas sobre o0s quais as pessoas passarao a dis-
cutir.

A idéia motriz do conceito é que ao cobrir determinados as-
suntos e ignorar outros e ao usar determinados enquadramentos na
cobertura de fatos sociais a midia constroi uma representacao da
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realidade. Ela ndo influencia necessariamente o comportamento
do individuo sobre um assunto ou questdo, mas delimita o con-
junto de temas sobre o0s quais o individuo deve pensar e formar
uma opinido. Ao hierarquizar temas, a midia estabelece priori-
dades tanto para os jornalistas quanto para o consumidor de infor-
magcdes e o eleitor (Azevedo, 2001). Nas palavras de McCombs
(1972), a midia ndo determina 0 que as pessoas pensam, mas so-
bre o0 que elas devem pensar. Essa teoria € a que apresenta o efeito
social da midia mais enfraquecido. As teorias da comunicacao an-
teriores aagenda-settingonsideravam os efeitos sociais da midia
entre determinantes a indutores de ac¢des individuais. Aqui, ela
apenas influencia o debate.

Uma vez aceito o poder de agendamento da midia, deve-se
destacar que apesar do enfraguecimento de seu efeito social, ela
ndo considera que existe uma autonomia do publico em relacao
ao sistema de comunicacdo de massa, pois ao impor um menu
de temas como sendo o dos fatos relevantes, a midia impede que
outros acontecimentos sejam conhecidos e debatidos publicamen-
te. A descricdo da forma de cobertura da midia impressa das
campanhas eleitorais ndo é suficiente para identificar um efeito
de agenda-settingpois ela ndo possibilita um acompanhamento
do leitor/eleitor para saber até que ponto os temas publicizados
pela midia estdo sendo discutidos pelos individuos. A analise da
midia permite fazer consideracdes a respeito dos temas e aborda-
gens dos jornais e do tratamento dispensado a cada candidato.

De maneira geral, h4A um consenso estabelecido entre dife-
rentes tradi¢cdes tedricas sobre a influéncia da midia na confi- gu-
racdo do campo politico e dos embates eleitorais. O reconhe-
cimento do poder de agendamento da midia legitima a exigén-
cia normativa de uma imprensa independente (Azevedo, 2001).
A guestao é saber se a grande imprensa brasileira, definidora da
agenda publica, pode ser considerada independente, ou seja, ob-
jetiva quando as noticias em questéo dizem respeito a campanha
presidencial?

Uma das respostas possiveis a essa pergunta pode ser obtida
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comparando a cobertura que as campanhas dos principais can-
didatos tém nos veiculos de comunicacdo com os indices de in-
tencao de voto apresentados pelos concorrentes no mesmo periodo.
Se por um lado ndo é possivel identificar possiveis efeitos de
agendamento ou influéncia na avaliagéo dos leitores/eleitores em
relacdo aos candidatos sem um estudo de recepcao, a andlise da
intensidade e forma de cobertura de cada candidato pode apon-
tar se os produtores de noticias estao respeitando as “opiniées”
expressas nos resultados de pesquisas de intencéo de voto. A
hip6tese apresentada aqui € que quanto mais objetiva for uma
cobertura jornalistica de campanha presidencial, mais préoxima
estara a intensidade de aparicdo dos concorrentes nos jornais do
indice de intencao de votos aferido pelos institutos de pesquisas.
Quanto maior a diferenca entre volume de cobertura e intencéo
de voto dos candidatos, menor sera a objetividade da imprensa na
cobertura da campanha eleitoral.

Na proxima secéo analiso a cobertura geral de quatro jornais
brasileiros: Folha de Séo Paulo, O Estado de Sao Paulo, O Globo
e Jornal do Brasil quanto a cobertura das quatro principais candi-
daturas a presidéncia da republica em 2002.

3 Analise da cobertura eleitoral 2002 dos
jornais O Estado de S&o Paulo, Folha
de Sao Paulo, O Globo e Jornal do Brasil

3.1 Cobertura geral

A andlise da cobertura geral dos jornais visa apontar qual a forma
de tratamento que os jornais deram para o tema eleicéo presiden-
cial no periodo em analise. Para isso serdo considerados os for-
matos dos textos sobre a campanha presidencial, as posicoes que
esses textos ocuparam nas paginas dos jornais — e a partir dai in-
ferir os tamanhos dos textos, os temas que estavam relacionados
a este assunto e o enquadramento que foi dado a eles.
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Tabela 1
Formato da entrada

Frequency | Percent

Reportagem 12 729 57,0
Artigo assinado 682 3,1
Editorial 363 1,6
Coluna assinada 3649 16,3
Charge/ Foto/ Infografico 3 465 15,5
Chamada primeira pagina 1435 6,4

Total 22 323 100.0

Como mostra a Tabela 1, a cobertura pré-eleitoral dos qua-
tro jornais no periodo analisado foi caracterizada, principalmente,
por reportagens (textos informativos). Os editoriais, artigos e
colunas assinadas, textos opinativos por natureza, somaram 21%
do total das entradas, ficando o restante por conta dos formatos
informativos — exceto as charges que sao opinativas, mas estao
agregadas com fotos e infograficos. Isso indica, a principio, uma
cobertura com predominancia de valéncias neutras, pois 0 espaco
informativo dos jornais seria por natureza a area da imparciali-
dade jornalistica e de maior objetividade no tratamento das infor-
macaoes.

O formato reportagem abrange todos os textos noticiosos in-
formativos produzidos pela redacao do jornal ou por agéncias de
noticias. O formato artigo assinado € aquele em que o0s textos
opinativos sao escritos por especialistas, pelo cidaddo comum ou
por jornalistas. Normalmente esses textos encontram-se em uma
pagina de opinido do jornal e estdo separados do material infor-
mativo. Eles tratam de um Unico assunto por edicéo.

O formato editorial € um dos mais tradicionais do jornalismo
contemporaneo. Trata-se de um texto opinativo, produzido diaria-
mente, publicado no mesmo espaco e nao assinado. ISso porque
ele representa a opinido do proprio jornal. As colunas assinadas
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sao textos que misturam opinido e interpretacédo, sempre de um
jornalista contratado pelo jornal, que podem tratar de varios temas
em um mesmo dia, com as informacdes dispostas em forma de
pequenas notas. Normalmente as colunas assinadas encontram-se
nas paginas de informacédo. Charge/infografico/foto séo as ilus-
tracbes que acompanham os textos opinativos e informativos do
jornal. Tém uma importante funcéo grafica de dar leveza ao jor-
nal. O formato chamada de primeira pagina abrange todos os
textos a respeito da campanha eleitoral publicados na primeira
pagina do jornal. Eles fazem a introducéo e a “publicidade” dos
textos que estdo nas paginas internas. Normalmente é informa-
tiva.
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Cddigo dos Frequency | Percent
jornais
O Estado de Sap Reportagem 2879 65,2
Paulo
Artigo assinado | 165 3,7
Editorial 100 2,3
Coluna assinada| 341 7,7
Charge/ foto/ in-| 640 14,5
fografico
Chamada 293 6,6
primeira pagina
Total 4418 100,0
Folha de S&o Reportagem 4632 64,4
Paulo
Artigo assinado | 202 2,8
Editorial 123 1,7
Coluna assinada| 627 8,7
Charge/ foto/ in-| 1282 17,8
fografico
Chamada 323 4,5
primeira pagina
Total 7189 100,0

Tabela 2: Formato da entrada
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Cddigo dos Frequency | Percent
jornais
O Globo Reportagem 3592 49,1
Artigo assinado | 154 2,1
Editorial 83 1,1
Coluna assinada| 1831 25,0
Charge/ foto/ in-| 1079 14,8
fografico
Chamada 576 7,9
primeira pagina
Total 7315 100,0
Jornal do Brasil| Reportagem 1626 47,8
Artigo assinado | 161 4,7
Editorial 57 1,7
Coluna assinada| 850 25,0
Charge/ foto/ in-| 464 13,6
fografico
Chamada 243 7,1
primeira pagina
Total 3401 100,0

Continuacéo da Tabela 2: Formato da entrada
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Quando a analise do formato das entradas é feita por jornais
separadamente, como na Tabela 2, € possivel encontrar algumas
nuances na cobertura. Os dois jornais de Sdo Paulo, O Estado
de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo, apresentam uma cobertura
mais noticiosa; pois passa de 60% a percentagem de reportagens
como forma das entradas em ambos. J& os dois jornais cariocas,
O Globo e Jornal do Brasil, se caracterizam por uma cobertura
menos noticiosa e mais opinativa, ficando quase meio a meio para
cada um desses géneros. As reportagens sdo responsaveis por
pouco menos de 50% da cobertura desses jornais, enquanto as
colunas assinadas — principal género opinativo das editorias de
Politica — fica em exatamente 25% do total tanto no caso do Jornal
do Brasil quanto no caso de O Globo.

Esse indicador pode resultar em uma significativa diferenca
de valéncias aos candidatos nas coberturas feitas pelos jornais do
Rio de Janeiro em relac&o aos jornais paulistas. Mas isso podera
nao acontecer caso nao haja predominancia das valéncias neutras.

Frequency | Percent

Pagina inteira 399 1,8
Metade superior 3079 13,8

Metade inferior 1463 6,6
Quadrante superior direirg 5143 23,0
Quadrante superior esquerdo 6 215 27,8
Quadrante inferior direito 3482 15,6
Quadrante inferior esquerdo 2 542 11,4
Total 22 323 100.0

Tabela 3: Posicao da entrada na pagina

As matérias sobre a disputa presidencial no periodo pré e elei-
toral em 2002 tiveram significativo destaque, pois a maior parte se
localizou nos quadrantes superiores das paginas (Tabela 3). Outra
caracteristica € que apesar da posicéo de destaque elas tiveram, na

www.bocc.ubi.pt



18 Emerson Urizzi Cervi

maioria das vezes, tamanhos de até um quarto de pagina — o que
representa até 375 centimetros quadrados de texto.

A predominancia de textos curtos € uma caracteristica do jor-
nalismo moderno em todo o mundo, em fungdo de uma pres-
suposta falta de tempo do leitor em se aprofundar nos assuntos
tratados cotidianamente pela midia, a factualidade e generaliza-
¢ao superficial se sobrepdem aos textos mais longos e contextual-
izadores. Ao mesmo tempo, 0 que acontece na cobertura politica
dos jornais brasileiros é uma sobrevaloriza¢do das chamadas colu-
nas assinadas. Espacos interpretativos onde o jornalista apresenta
informagdes sobre variados temas, inclusive elei¢cdes, em forma
de pequenas notas. Esse fracionamento da cobertura, aliado auma
opinido identificavel — embora muitas vezes implicita — no texto
pode resultar em uma perda da capacidade de agendamento dos
jornais, pois eles estariam se aproximando do formato de cober-
tura feita pelos meios eletronicos de comunicagdo — notadamente
o radio e a televiséo.

A posicdo pagina inteira é contabilizada quando ha um unico
texto na pagina e este diz respeito a campanha presidencial. A
posicao metade superior da pagina ocorre quando uma Unica maté-
ria ocupa os dois quartos superiores dessa pagina, mas existem
outros textos jornalisticos nos demais quadrantes, que também
podem ou nao dizer respeito a campanha presidencial. O mesmo
vale para a posicao metade inferior, porém, nesse caso o texto so-
bre campanha eleitoral encontra-se nos quadrantes inferiores da
pagina.

O quadrante superior direito ou esquerdo é a posicdo em que
um texto de até um quarto de péagina coloca-se nessa area. Como
uma parcela consideravel da cobertura politica pelos jornais brasi-
leiros é feita em notas de colunas assinadas, pode-se encontrar
mais um caso em um mesmo quadrante de uma pagina em deter-
minada edicdo. O mesmo vale para o quadrante inferior direito e
esquerdo da pagina.
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Codigo dos Frequency | Percent
jornais
O Estado de Paginainteira 76 1,7
Sé&o Paulo
Metade superior | 817 18,5
Metade inferior | 318 7,2
Quadrante supe-1179 26,7
rior direito
Quadrante supe-2878 40,0
rior esquerdo
Quadrante infe+ 596 13,5
rior direito
Quadrante infe+ 429 9,7
rior esquerdo
Total 4418 100,0
Folha de S&o Paginainteira 81 1,1
Paulo
Metade superior | 497 6,9
Metade inferior | 361 5,0
Quadrante supe-1474 20,5
rior direito
Quadrante supe-2878 40,0
rior esquerdo
Quadrante infe+ 1054 14,7
rior direito
Quadrante infe+ 844 11,7
rior esquerdo
Total 7189 100,0

Tabela 4: Posicao da entrada na pagina
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Cddigo dos Frequency | Percent
jornais
O Globo Pagina inteira 225 3,1
Metade superior | 1589 21,7
Metade inferior | 716 9,8
Quadrante supe-1402 19,2
rior direito
Quadrante supe-1319 18,0
rior esquerdo
Quadrante infe+ 1221 16,7
rior direito
Quadrante infe+ 843 11,5
rior esquerdo
Total 7315 100,0
Jornal do Brasil| Pagina inteira 17 0,5
Metade superior | 176 5,2
Metade inferior | 68 2,0
Quadrante supe-1088 32,0
rior direito
Quadrante supe-1015 29,8
rior esquerdo
Quadrante infet 611 18,0
rior direito
Quadrante infet 426 12,5
rior esquerdo
Total 3401 100,0

Continuacéo da Tabela 4: Posicéo da entrada na pagina
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A andlise das posi¢des predominantes nas paginas por jornal
mostra uma manutencéo do predominio de quadrantes superiores
para a cobertura de trés jornais: O Estado de Sao Paulo, Folha de
Sao Paulo e Jornal do Brasil. Em O Globo h4d uma quebra desse
padrdo, com uma ampliacdo de matérias que ocupam a metade su-
perior da pagina, aumentando a visibilidade, como pode-se perce-
ber na Tabela 4.

O percentual de matérias na metade superior das paginas -
com maior visibilidade potencial - de O Globo é de 21,7%, cerca
de quatro vezes superior ao Jornal do Brasil e a Folha de Séo
Paulo, que ficam na casa dos 5% e 6% e um pouco acima de O
Estado de S&o Paulo, que teve mais de 18% de suas entradas na
metade superior das paginas. Isso poderia ser um indicativo de
que O Globo foi o jornal que mais tentou aprofundar os textos
sobre a disputa presidencial no periodo em andlise.

Frequency | Percent | Valid
Percent

Campanha eleitoral 18 622 83,4 88,9
Politico-institucional | 429 1,9 2,0
Economia 835 3,7 4,0
Social 30 0,1 0,1
Infra-estrutura e meio 5 0 0
ambiente
Violéncia e seguranca | 26 0,1 0,1
Etico moral 839 3,8 4,0
Internacional 55 0,2 0,3
Outros 100 0,4 0,5
Total 20941 93,8 100,0
System 1382 6,2 -
Total 22 323 100,0 -

Tabela 5: Tema geral
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Na pesquisa da cobertura pré-eleitoral dos quatro jornais na-
cionais, a variavel tema geral néo foi coletada para todas as en-
tradas. Isso porque a coleta comecou antes da definicdo e cod-
ificacdo dos temas, que aconteceu no més de maio. Com isso,
6,2% do universo de entradas é considemaiksing Os indices
a seguir dizem respeito as entradas validas.

A variavel tema geral, ficou restrita aos acompanhamentos da
campanha dos candidatos em si, com 88,9%, deixando pouco es-
paco para discussdes mais aprofundadas a respeito de propostas
de governo, por exemplo, ou problemas sociais, conforme mostra
a Tabela 5. O tema geral substantivo com maior freqiiéncia no
periodo foram ético-moral, e economia, com 4% das entradas
validas. Esse tipo de cobertura centrada no dia-a-dia das cam-
panhas tem se tornado uma constante nas analises da cobertura da
midia em campanhas eleitorais feitas em varios paises ocidentais
(Kaid et alli, 1991).

A constatacdo de que a cobertura teméatica durante o periodo
foi predominantemente baseada em fatos cotidianos da campanha,
como se 0 agendamento proposto pela midia ao publico ficasse re-
strito a propria agenda dos candidatos, reforca o argumento apre-
sentado anteriormente de que a cobertura da midia no periodo foi
extremamente factual.

A tematica majoritaria nos jornais vai ao encontro do pequeno
espaco ocupado por matérias sobre os candidatos, que ficou res-
trito na maioria das vezes a até um quarto de pagina.
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
Jornais Percent
O Estado de Campanha 3106 70,3 83,2
S&o Paulo | eleitoral
Politico- 67 1,5 1,8
institucional
Economia 349 7,9 9,3
Social 2 0 0,1
Infra-estrutura e 1 0 0
meio ambiente
Violéncia e se- 2 0 0,1
guranca
Etico moral 127 2,9 3,4
Internacional | 23 0,5 0,6
Outros 57 1,3 1,5
Total 3734 84,5 100,0
System 684 15,5 -
Total 4418 100,0 | -
Folha de| Campanha 6 312 87,8 89,4
Sao Paulo | eleitoral
Politico- 173 2,4 2,5
institucional
Economia 190 2,6 2,7
Infra-estrutura e 1 0 0
meio ambiente
Violéncia e se- 16 0,2 0,2
guranca
Etico moral | 339 4,7 4.8
Internacional | 19 0,3 0,3
Outros 9 0,1 0,1
Total 7 059 98,2 100,0
System 130 1,8 -
Total 7 189 100,0 | -

Tabela 6: Tema Geral
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
Jornais Percent
O Globo Campanha 6 281 85,9 91,3
eleitoral
Politico- 130 1,8 1,9
institucional
Economia 172 2,4 2,5
Social 18 0,2 0,3
Infra-estrutura e 1 0 0
meio ambiente
Violéncia e se- 3 0 0
guranca
Etico moral 250 3,4 3,6
Internacional | 9 0,1 0,1
Outros 15 0,2 0,2
Total 6 879 94,0 100,0
System 436 6,0 -
Total 7 315 100,0 | -

Jornal  do| Campanha 2923 85,9 89,4
Brasil eleitoral

Politico- 59 1,7 1,8
institucional

Economia 124 3,6 3,8
Social 10 0,3 0,3
Infra-estrutura e 2 0,1 0
meio ambiente

Violéncia e se-{ 5 0,1 0,2
guranca

Etico moral 123 3,6 3,8
Internacional | 4 0,1 0,1
Outros 19 0,6 0,6
Total 3269 96,1 100,0
System 132 3,9 -
Total 3401 100,0 | -

Continuacao da Tabela 6: Tema Geral
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A analise tematica por jornal aponta para uma regularidade
entre trés jornais, com variacdes no caso de O Estado de Sé&o
Paulo. Neste ultimo o tema campanha eleitoral fica em cerca de
83% das entradas validas enquanto nos demais jornais ele fica en-
tre 89% e 91%. Também nado houve grande variacdo no que diz
respeito ao segundo tema mais tratado na Folha de S&o Paulo, O
Globo e Jornal do Brasil, que ficou entre ético-moral e economia,
indo de 2,5% a 4,8% do total coletado. Ja no caso de O Estado de
Sao Paulo hd uma diferenca significativa de percentual, visto que
0 tema economia representou mais de 9,3% das entradas enquanto
o0 ético-moral ficou com 3,4%.

Dois candidatos foram relacionados indiretamente a questbes
ético-morais no periodo em analise. José Serra (PSDB), em funcéo
de denuncias de envolvimento em corrupcao de seu ex-tesoureiro
de campanha, Ricardo Sérgio; e Luis In4acio Lula da Silva (PT),
por conta das denuncias de cobranca de propina de empresarios
do setor de transporte coletivo pela administracdo petista de Santo
André (SP). O interessante é que os candidatos e 0s casos citados
sdo de Sédo Paulo, mas o jornal paulista O Estado de S&o Paulo
nao dedica tanta aten¢do ao tema ético-moral como os periédicos
cariocas.

Frequency | Percent | Valid
Percent

Corrida de cavalos 1402 6,3 7,4
Personalista 5200 23,3 27,4
Tematico 6 383 28,6 33,7
Episddico 5963 26,7 31,5
Total 18 948 84,9 100,0
System 3375 151 -
Total 22 323 100,0 -

Tabela 7: Enquadramento da entrada
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Enquadramento é uma variavel utilizada em analises na lite-
ratura internacional para indicar que tipo de tratamento que vem
sendo dado aos temas abordados pela midia. Quando o foco do
texto esta na posicdo dos candidatos da disputa ou em suas es-
tratégias para manter ou modificar o quadro da concorréncia, o
enquadramento € do tipo corrida de cavalos; se o foco estd nas
caracteristicas do candidato, é personalista; se em ocorréncias
do dia a dia da campanha, € episodico; e se estiver em debates
a respeito de propostas apresentadas pelo candidato, é tematico.
(Porto, 2001c).

A forma de enquadramento do tipo “corrida de cavalos” vinha
sendo caracterizada como a mais comum na cobertura da mi-
dia americana de disputas presidenciais, mas pesquisas recentes
mostram que ndo ha mais essa predominancia (Kaid et alli, 1991).
O caso analisado aqui reforca essa tendéncia, pois apesar de ter
havido divulgacéo de pesquisas de intencéo de votos praticamente
quinzenais no periodo, o enquadramento tipo “corrida de cava-
los” foi responsavel por apenas 7,4% do total pesquisado. Os en-
guadramentos tematico e episddico ficaram entre 33,7% e 31,5%
das entradas e o personalista com 27,4%. A particularidade da
midia brasileira em tratar de forma mais intensa as caracteristi-
cas pessoais dos candidatos pode estar relacionada com a tendén-
cia ao personalismo da prépria politica nacional e que agrega-
se a cobertura factual dos episodios diarios. A surpresa fica por
conta da proximidade do enquadramento tematico em relacdo ao
episddico, pois acredita-se que para tratar de temas politicos subs-
tantivos, tais como propostas de governo, seria necessario que as
matérias ocupassem espacos maiores que as medias identificadas
anteriormente. Além disso, os temas substantivos, tais como vi-
oléncia, saude, desenvolvimento, educagao e outros precisariam
ter uma frequiéncia maior na variavel tema geral.

O que importa de fato nesse momento € identificar que ao con-
trario do que defende o senso comum, a imprensa nao da tanto es-
paco para os resultados de pesquisas eleitorais e posicionamento
de candidatos na disputa presidencial — é possivel que esse tipo
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de enquadramento tenha muito mais destaque que os demais e
isto estaria gerando a impressao de um volume maior de ocorrén-

cias, o que também néo significa que a cobertura seja substantiva
no que diz respeito aos temas abordados. Ela ficou restrita as ca-
racteristicas pessoais dos candidatos e aos eventos cotidianos.

Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de Corrida de| 240 5,4 8,0
Sao Paulo | cavalos
Personalista 966 21,9 32,4
Tematico | 1236 28,0 41,4
Episodico | 542 12,3 18,2
Total 2984 67,5 100,0
System 1434 32,5 -
Total 4418 100,0 -
Folha de| Corrida de| 434 6,0 6,6
Séao Paulo | cavalos
Personalista 1577 21,9 24,1
Tematico | 2624 36,5 40,2
Episddico | 1 900 26,4 29,1
Total 6 535 90,9 100,0
System 654 9,1 -
Total 7 189 100,0 -
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Cédigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Globo Corrida de| 458 6,3 7,3
cavalos
Personalista 2 244 30,7 35,5
Tematico | 2197 30,0 34,8
Episddico | 1414 19,3 22,4
Total 6 313 86,3 100,0
System 1002 13,7 -
Total 7 315 100,0 -
Jornal do| Corrida de| 270 7,9 8,7
Brasil cavalos
Personalista 413 12,1 13,3
Tematico | 326 9,6 10,5
Episédico | 2 107 62,0 67,6
Total 3116 91,6 100,0
System 285 8,4 -
Total 3401 100,0 -

Continuacao da Tabela 8

Na analise feita por jornal é possivel perceber, de acordo com
a Tabela 8, amanutenc¢éo do padrao geral minoritario do enquadra-
mento tipo corrida de cavalos, mas ndo ha uma reproducéo do
padrédo geral nos demais enquadramentos que foi identificada no
conjunto da cobertura dos quatro jornais.

Em O Estado de Sao Paulo existe uma distribuicdo ndo-homo-
génea entre 0s enquadramentos personalista, episoddico e tematico,
com destaque para o tematico, com 41% das entradas validas.
Também no caso da Folha de S&o Paulo o enquadramento pre-
dominante é o tematico, com 40,2% das entradas, seguido de
episodico, com 29,1%. Em O Globo, o enquadramento predomi-
nante é o personalista, responsavel por 35,5% das entradas validas
do jornal, seguido de perto pelo temético, com 34,8%. E no Jornal
do Brasil o principal enquadramento foi o episédico, com 67,6%
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das entradas validas. Os enquadramentos do tipo personalista e
episodico sdo mais consistentes com o padréao geral de cobertura
gue vem sendo identificada nos espacos ocupados e nhas tematicas
principais que sao abordadas pelos jornais.

3.2 Cobertura geral dos candidatos

Aqui serdo analisados os principais indicadores primarios da cober-
tura da midia impressa aplicados aos candidatos individualmente.
Os indicadores utilizados sao o volume de aparicbes do nome do
candidato nos jornais e as valéncias (positiva, negativa e neutra)
dessas aparicoes.

3.2.1 Joseé Serra
Frequency | Percent
aparece 12 308 55,1
nao aparece 10015 44,9
Total 22 323 100,0

Tabela 9: Categoria apari¢cdo Serra

Frequency | Percent| Valid Percent
Positivo 2224 10,0 18,0
Negativo 3054 13,7 24,8
Neutro 7 046 31,6 57,2
Total 12 324 55,2 100,0
System 9999 44.8 -
Total 22 323 100,0 -

Valéncia José Serra

O candidato José Serra (PSDB) teve a maior cobertura dos
guatro jornais do periodo analisado, contrariando a idéia da obje-
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tividade na cobertura em relagéo direta ao desempenho eleitoral
do candidato. Ele aparece em 55,1% das entradas. Nas vezes em
gue aparece, em 57,2% apresenta valéncia neutra; 24,8% valéncia
negativa e 18,0% valéncia positiva. A diferenca entre as valén-
cias negativa e positiva € de 6,8 pontos percentuais em favor da
primeira. Nos outros candidatos, com exce¢ao de Ciro Gomes
essa diferenca sera maior.

Caddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de aparece 2416 54,7 54,7
Séo Paulo

nao aparece 2 002 45,3 45,3

Total 4418 100,0 100,0
Folha de| aparece 4178 58,1 58,1
Séo Paulo

nao aparece 3 011 41,9 41,9

Total 7189 100,0 100,0
O Globo aparece 3683 50,3 50,3

nao aparece 3 632 49,7 49,7

Total 7 315 100,0 100,0
Jornal do| aparece 2031 59,7 59,7
Brasil

nao aparece 1 370 40,3 40,3

Total 3401 100,0 100,0

Categoria aparicdo Serra

A analise das aparicdes de José Serra por jornal resulta na
identificacdo de dois grupos distintos de jornais. Na Folha de
Séao Paulo e Jornal do Brasil, Serra aparece mais vezes que a sua
média geral, com 58,1% e 59,7% respectivamente. Enquanto em
O Globo, a média de apari¢des do candidato fica abaixo da média
geral, com 50,3% de apari¢cGes na cobertura e em O Estado de Sdo
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Paulo a aparicdo de Serra fica muito proxima a média geral, com
54,7%.
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O grafico boxplot mostra que o numero de aparicbes de José
Serra em uma matéria € maior - passando de cinco - quando a
valéncia é positiva e esse numero vai caindo para as aparicées
com valéncia negativa e neutra.
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de Positivo 833 18,9 34,5
Sao Paulo
Negativo 741 16,8 30,7
Neutro 843 19,1 34,9
Total 2417 54,7 100,0
System 2001 45,3 -
Total 4418 100,0 -
Folha de| Positivo 349 4,9 8,3
Séo Paulo
Negativo 983 13,7 23,4
Neutro 2 862 39,8 68,2
Total 4194 58,3 100,0
System 2995 41,7 -
Total 7189 100,0 -
O Globo Positivo 802 11,0 21,8
Negativo 890 12,2 24,2
Neutro 1990 27,2 54,0
Total 3682 50,3 100,0
System 3633 49,7 -
Total 7 315 100,0 -
Jornal do| Positivo 240 7,1 11,8
Brasil
Negativo 440 12,9 21,7
Neutro 1351 39,7 66,5
Total 2031 59,7 100,0
System 1370 40,3 -
Total 3401 100,0 -

Tabela 10:

Valéncia José Serra
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O detalhamento das valéncias da cobertura de José Serra por
jornais mostra que em O Estado de Sao Paulo ele apresentou 3,8
pontos percentuais em favor da valéncia positiva. No caso da
Folha de Séao Paulo a diferenca foi de 15,1 pontos percentuais
para a negativa. Em o Globo houve um equilibrio, com 2,4 pon-
tos percentuais para a negativa e no Jornal do Brasil a diferenca
ficou em 9,9 pontos percentuais para a valéncia negativa. O Unico
jornal em que Serra apresentou uma cobertura geral com valéncia
positiva foi O Estado de Sao Paulo.

A valéncia neutra de José Serra também teve grande variagédo
entre os jornais. Em O Estado de Sao Paulo ela é a mais baixa,
com pouco mais de um terco do total pesquisado. Em O Globo
fica préximo da metade das entradas. Na Folha de S&o Paulo e no
Jornal do Brasil a valéncia neutra passa dos dois tercos do total.

3.2.2 Anthony Garotinho
Frequency | Percent
aparece 5590 25,0
nao aparece 16 733 75,0
Total 22 323 100,0

Tabela 11: Categoria apari¢do Garotinho

Frequency | Percent| Valid Percent
Positivo 719 3,2 12,9
Negativo 1443 6,5 25,8
Neutro 3428 15,4 61,3
Total 5590 25,0 100,0
System 16 733 75,0 -
Total 22 323 100,0 -

www.bocc.ubi.pt

Valéncia Garotinho




34 Emerson Urizzi Cervi

O candidato Anthony Garotinho (PSB) apresenta o menor nu-
mero de apari¢cdes no periodo analisado, com apenas 25% das
entradas nos quatro jornais. A relacdo entre as valéncias das
apari¢cBes de Garotinho € a mais negativa entre todos os candidatos.
Ele teve 61,3% de valéncias neutras, 25,8% de valéncias negativas
e 12,9% de valéncias positivas. A diferenca entre as negativas e
positivas ficou em 12,9 pontos percentuais — exatamente a metade
-, sendo a maior diferenca em favor da valéncia negativa entre os
guatro candidatos.

Caodigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de aparece 885 20,0 20,0
Séo Paulo

nao aparece 3 533 80,0 80,0

Total 4418 100,0 100,0
Folha de| aparece 1814 25,2 25,2
Séo Paulo

nao aparece 5 375 74,8 74,8

Total 7189 100,0 100,0
O Globo aparece 1920 26,2 26,2

nao aparece 5 395 73,8 73,8

Total 7 315 100,0 100,0
Jornal do| aparece 971 28,6 28,6
Brasil

nao aparece 2 430 71,4 71,4

Total 3401 100,0 100,0

Categoria aparicao Garotinho
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Na andlise das apari¢des por jornal fica evidenciada uma dife-
renga regional na cobertura de Garotinho. Os jornais paulistas, O
Estado de Sao Paulo e Folha de S&o Paulo, citam menos vezes o
nome do candidato, com 20% e 25,2% respectivamente. Nos dois
jornais cariocas, a média de apari¢es de Garotinho é maior que a
média geral, com 26,2% em O Globo e 28,6% no Jornal do Brasil.
Essa diferenca pode ser explicada pelo fato de Garotinho ter sido
governador do Rio de Janeiro, Estado onde naturalmente haveria
maior cobertura de sua candidatura.
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Garotinho tem seu nome citado praticamente o mesmo numero
de vezes em matérias com valéncias negativa e positiva (boxplot).
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de Neutro 389 8,8 440
Sao Paulo
Negativo 316 7,2 35,7
Positivo 180 4,1 20,3
Total 885 20,0 100,0
System 3533 80,0 -
Total 4418 100,0 -
Folha  de| Neutro 1425 19,8 78,6
Séo Paulo
Negativo 298 4,1 16,4
Positivo 91 1,3 5,0
Total 1814 25,2 100,0
System 5375 74,8 -
Total 7 189 100,0 -
O Globo Neutro 923 12,6 48,1
Negativo 625 8,5 32,6
Positivo 372 51 19,4
Total 1920 26,2 100,0
System 5395 73,8 -
Total 7 315 100,0 -
Jornal do| Neutro 691 20,3 71,2
Brasil
Negativo 204 6,0 21,0
Positivo 76 2,2 7,8
Total 971 28,6 100,0
System 2430 71,4 -
Total 3401 100,0 -

Tabela 12:

Valéncia Garotinho
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A comparagao entre valéncia positiva e negativa na cobertura
de Garotinho pelos quatro jornais analisados foi predominante-
mente negativa em todos, variando de 15,4 pontos percentuais em
O Estado de Sao Paulo, 11,4 pontos percentuais na Folha de Séao
Paulo, 13,2 pontos percentuais em O Globo e 13,2 pontos per-
centuais no Jornal do Brasil. Apesar de serem todas negativas,
as diferencas percentuais ndo acompanharam a regionalidade do
volume de cobertura, pois 0s dois jornais cariocas apresentaram
um volume e cobertura negativa proporcionalmente maior que a
Folha de S&o Paulo.

O jornal O Estado de Sao Paulo, onde Garotinho apresenta
maior valéncia negativa € também o jornal em que ele menos
aparece, com apenas 20% de aparicdo. O jornal O Globo € onde
o candidato apresenta o maior volume proporcional de valéncias
negativas.

A proporcao de valéncias neutras de Garotinho acompanhou
a mesma tendéncia que as valéncias neutras de José Serra. No
Jornal do Brasil e na Folha de Sdo Paulo mais de dois tercos das
entradas de Garotinho tiveram valéncia neutra. Em O Globo e em
O Estado de Sao Paulo o percentual caiu para aproximadamente
a metade.

3.2.3 Luis Inéacio Lula da Silva

Frequency | Percent| Valid Percent
aparece 12 478 55,9 55,9
nao aparece 9845 44,1 44,1
Total 22 323 100,0 100,0

Tabela 13: Categoria apari¢do Lula
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Frequency | Percent | Valid Percent
Positivo 2972 13,3 23,8
Negativo 2418 10,8 194
Neutro 7 088 31,8 56,8
Total 12 478 55,9 100,0
System 9 845 441 -
Total 22 323 100,0 -

Valéncia Lula

Apesar de ter apresentado durante todo o periodo eleitoral

uma média de intencao de votos de quase o dobro do segundo
colocado, o candidato Luis Inacio Lula da Silva (PT) néo teve

tratamento similar dos jornais analisados em relacdo a José Serra.
Ele apareceu em 55,9% das matérias analisadas, ficando pratica-
mente empatado com Serra, que teve 55,1% de apari¢cdes. Porém,
a diferenga proporcional de Lula para os demais candidatos foi

mantida.

Entre as valéncias de Lula, 56,8% foram neutras, 19,4% nega-

tivas e 23,8% positivas, com uma diferenca nessas duas ultimas
de 4,4 pontos percentuais em favor das positivas.
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O gréfico boxplot de Lula mostra 0 mesmo padréo que o de
Serra. Nas matérias em que o candidato tem um nimero maior de
citacGes a valéncia € positiva, caindo o nimero de vezes em que
aparece 0 seu home nas valéncias negativas e neutras.

Caodigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de aparece 2622 59,3 59,3
Séo Paulo

nao aparece 1 796 40,7 40,7

Total 4418 100,0 100,0
Folha de| aparece 4048 56,3 56,3
Séo Paulo

nao aparece 3 141 43,7 43,7

Total 7189 100,0 100,0
O Globo aparece 3854 52,7 52,7

nao aparece 3 461 47,3 47,3

Total 7 315 100,0 100,0
Jornal do| aparece 1954 57,5 57,5
Brasil

nao aparece 1 447 71,4 42,5

Total 3401 100,0 100,0

Categoria aparicao Lula

A cobertura da campanha de Lula, quando analisada por jor-
nal em separado, mostra que ele apresenta o0 menor niamero de
aparicées em O Globo, com 52,7%. No Jornal do Brasil e na
Folha de Sao Paulo o nimero de apari¢des € praticamente 0 mesmo
gue o da média geral, com 57,5% e 56,3%, respectivamente. E O
Estado de Sao Paulo é o jornal que apresenta a maior cobertura da
candidatura de Lula, com 59,3% do total da cobertura ha citacéo
do nome de Lula pelo menos uma vez.
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de Positivo 901 20,4 34,3
Sao Paulo
Negativo 1786 17,8 30,0
Neutro 935 21,2 35,7
Total 2622 59,3 100,0
System 1796 40,7 -
Total 4418 100,0 -
Folha de| Positivo 602 8,4 14,9
Séo Paulo
Negativo 732 10,2 18,1
Neutro 2714 37,8 67,0
Total 4048 56,3 100,0
System 3141 43,7 -
Total 7189 100.0 -
O Globo Positivo 1079 14,8 28,0
Negativo 595 8,1 15,4
Neutro 2180 29,8 56,6
Total 3854 52,7 100,0
System 3461 47,3 -
Total 7 315 100.0 -
Jornal do| Positivo 390 11,5 20,0
Brasil
Negativo 305 9,0 15,6
Neutro 1259 37,0 64,4
Total 1954 57,5 100,0
System 1447 42,5 -
Total 3401 100.0 -

Tabela 14: Valéncia Lula
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O candidato Lula apresentou valéncias negativas acima das
positivas apenas no jornal Folha de Sao Paulo, com diferenca
de 3,2 pontos percentuais. No jornal O Globo Lula teve uma
diferenca de 12,6 pontos percentuais em favor da valéncia posi-
tiva. Porém, é em O Globo que Lula tem o menor percentual de
aparicées. Em O Estado de Sao Paulo e diferenca de valéncias
positivas em relacdo as negativas foi de 4,4 pontos percentuais, 0
mesmo que no Jornal do Brasil.

As valéncias neutras de Lula foram de dois ter¢cos no Jornal do
Brasil e na Folha de Sao Paulo, um pouco mais da metade em O
Globo e um pouco mais de um terco em O Estado de S&o Paulo,
seguindo os mesmos padrdes identificados nos dois candidatos
anteriores — José Serra e Anthony Garotinho.

3.2.4 Ciro Gomes

Frequency | Percent | Valid Percent
aparece 8 029 36,0 36,0
nao aparece 14294 64,0 64,0
Total 22 323 100,0 100,0

Tabela 15: Categoria apari¢do Ciro

Frequency | Percent | Valid Percent
Positivo 1448 6,5 18,0
Negativo 2270 10,2 28,3
Neutro 4311 19,3 53,7
Total 8 029 36,0 100,0
System 14 294 64,0 -
Total 22 323 100,0 -
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O candidato Ciro Gomes (PPS) foi citado em 36% das matérias
sobre cobertura eleitoral nos quatro jornais analisados. O indice
ficou acima da intencdo média de votos obtida pelo candidato no
mesmo periodo, que variou entre 9% e 22%.

Quanto as valéncias, Ciro Gomes teve 53,7% de valéncias
neutras, 18% de valéncias positivas e 28,3% de valéncias nega-
tivas. Apresentou uma relacdo entre valéncia positiva e negativa
favoravel a negativa de 10,3 pontos percentuais no total dos quatro
jornais.
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O gréfico boxplot do niumero de vezes em que Ciro Gomes €
citado em uma matéria mostra empate entre as valéncias positiva
e negativa.

A andlise do volume de aparicdes mostra que em O Estado
de S&o Paulo e O Globo o candidato Ciro Gomes teve 0s menores
indices de aparicdes, ficando com 32,7% e 33,1% respectivamente.
Ja em Jornal do Brasil e Folha de Sdo Paulo o candidato apresen-
tou aparicdes maiores que as da meédia geral, com 39,3%.
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Caddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado dg n&o aparece 2 975 67,3 67,3
Séo Paulo

aparece 1443 32,7 32,7

Total 4418 100,0 100,0
Folha de| ndo aparece 4 364 60,7 60,7
Séo Paulo

aparece 2825 39,3 39,3

Total 7189 100,0 100,0
O Globo nao aparece 4 891 66,9 66,9

aparece 2424 33,1 33,1

Total 7 315 100,0 100,0
Jornal do| ndo aparece 2 064 60,7 60,7
Brasil

aparece 1337 39,3 39,3

Total 3401 100,0 100,0

Categoria aparicdo Ciro
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Cddigo dos Frequency| Percent | Valid
jornais Percent
O Estado de Positivo 373 8,4 25,8
Sao Paulo
Negativo 583 13,2 40,4
Neutro 487 11,0 33,7
Total 1443 32,7 100,0
System 2975 67,3 -
Total 4418 100,0 -
Folha de| Positivo 292 4,1 10,3
Séo Paulo
Negativo 687 9,6 24,3
Neutro 1846 25,7 65,3
Total 2825 39,3 100,0
System 4 364 60,7 -
Total 7189 100.0 -
O Globo Positivo 630 8,6 26,0
Negativo 744 10,2 30,7
Neutro 1050 14,4 43,3
Total 2424 33,1 100,0
System 4891 66,9 -
Total 7 315 100.0 -
Jornal do| Positivo 153 4,5 11,4
Brasil
Negativo 256 7,5 19,1
Neutro 928 27,3 69,4
Total 1337 39,3 100,0
System 2064 60,7 -
Total 3401 100.0 -

Tabela 16: Valéncia Ciro Gomes
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Ciro Gomes teve valéncia negativa superior a positiva nos qua-
tro jornais. Em O Estado de Sao Paulo a diferenca foi de 14,6
pontos percentuais pré-negativo. Em O Globo ficou em 4,7 pon-
tos percentuais para a valéncia negativa. No Jornal do Brasil foi
de 17,7 pontos percentuais também para a negativa. Na Folha de
Sao Paulo a diferenca foi de 14 pontos percentuais, muito préxima
de O Estado de Séo Paulo.

As valéncias neutras do candidato ndo apresentaram diferen-
ciacdes regionais. Em O Estado de Sao Paulo ela ficou abaixo da
metade do total e na Folha de S&o Paulo foi de quase dois tercos.
Em O Globo ela ficou abaixo da metade e no Jornal do Brasil ela
chegou a quase 70%.

3.3 Variacéo da cobertura dos candidatos por
guinzenas

Aqui serdo analisadas as aparicoes e valéncias dos candidatos ao
longo do periodo de coleta de dados, que comeca na segunda
guinzena de fevereiro e segue até a segunda quinzena de outubro.
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Quinzena Categoria Categoria Categoria Categoria
da data| da da da da
da aparicado | aparicao | aparicao | aparicao
entrada | Serra Garoti- | Lula Ciro

nho

1 2,8% 3,3% 2,0% 1,4%
2 2,7% 2,4% 1,6% 1,1%
3 2,3% 3,1% 2,0% 1,2%
4 2,7% 4,1% 1,7% 2,3%
5 2,9% 3,5% 2,4% 3,3%
6 4,0% 2,9% 2,8% 2,2%
7 4,2% 3,9% 2,9% 2,2%
8 4,5% 5,2% 4,1% 3,9%
9 4,8% 4,9% 5,5% 3,6%
10 2,4% 3,0% 3,4% 2,4%
11 7,8% 8,9% 6,8% 12,0%
12 6,5% 8,2% 5,9% 11,4%
13 7,7% 9,9% 6,9% 14,2%
14 8,6% 9,0% 8,0% 13,8%
15 8,5% 10,0% 7, 7% 11,8%
16 12,6% 17,8% 15,6% 13,0%
17 9,4% 0,0% 11,9% 0,0%
18 5,6% 0,0% 8,9% 0,0%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Tabela 17: Case Summaries
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Gréfico 1

Eveolugdo das aparigdes dos candidatos
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A analise da variacao na cobertura dos quatro candidatos mais
importantes durante as 18 quinzenas pesquisadas mostra uma evo-
lucdo no indice de presenca de todos 0s concorrentes nos jornais.
O que varia € o formato da curva de cada um deles no periodo.
José Serra apresentou algumas oscilagdes, mas a curva foi as-
cendente até o final do primeiro turno {iguinzena). Ja no se-
gundo turno ele apresentou uma curva descendente. Garotinho
oscilou basicamente no mesmo ponto até‘aglinzena, quando
percebe-se a ocorréncia de um salto nas apari¢des dele, o que se
mantera crescente até a ultima quinzena do primeiro turno. Lula
foi o candidato que apresentou as maiores variacoes, ficando atras
de Serra em praticamente todo o periodo que antecedeu o se-
gundo turno, quando entdo passou a frente do concorrente. A
cobertura de Ciro Gomes também apresentou grandes oscilacfes
no periodo, com um ganho ainda maior a partir dadiinzena,
guando comparado a Garotinho. Ela comecou ascendente, mas
ja na terceira quinzena apresentou uma queda. Subiu na quarta
e gquinta quinzenas, para voltar a cair na sexta e sétima quinzena,
subir na oitava e cair no final do primeiro turno.

3.4 Visibilidade dos candidatos

A visibilidade dos candidatos na cobertura dos quatro jornais sera
medida aqui através do Indice de Visibilidade das Matérias. Esse
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indice foi calculado para medir a ocorréncia ou ndo de tratamento
diferenciado dos candidatos pelos jornais no que diz respeito a
maior ou menor facilidade para encontrar textos jornalisticos que
contenham os nomes dos concorrentes. Ele esta baseado na soma
dos valores de um conjunto de variaveis. Este método de criacao
de indice foi utilizado por Likert (1931). As variaveis envolvidas

no indice de visibilidade aqui sdo: niumero da pagina, posi¢céo na
pagina e formato de matéria. Considerando que essas trés varia-
veis juntas séo capazes de indicar maior ou menor facilidade para
se encontrar textos em um jornal, os codigos de cada uma delas
receberam pesos que variam de 1 a 6. Logo, cada uma das trés
variaveis tem peso de 33,33% na composic¢ao final do indice.

A variavel nimero da pagina é importante para a visibilidade
do texto porque sabe-se que as paginas impares de um jornal sdo
mais visadas que as paginas pares, e que a primeira pagina tem
a maior visibilidade. As péaginas do primeiro caderno tém uma
visibilidade maior que as dos outros cadernos. Assim, no primeiro
caderno, as ocorréncias em primeira pagina receberam peso 6, as
impares receberam peso 5 e as das paginas pares tiveram peso 4.
No segundo caderno, a ocorréncia em primeira pagina teve peso
3, as paginas impares receberam peso 2 e as paginas pares, peso
1.

Considerando o método de leitura ocidental da esquerda para
a direita e de cima para baixo, a posicdo de um texto na pagina
do jornal indica se ele tem potencial para ser lido por um nimero
maior ou menor de pessoas. Sendo assim, as ocorréncias de pagina
inteira receberam peso 6, as que estavam em qualquer quadrante
da metade superior da péagina tiveram peso 3 e as da metade in-
ferior ficaram com peso 1. Isso para manter a proporcionalidade
de 1/3 de influéncia no indice final de cada um dos trés fatores de
visibilidade.

O formato da entrada também € importante para a definicdo da
visibilidade de um texto jornalistico. Na editoria politica, as colu-
nas assinadas e reportagens sao mais procuradas pelos leitores
gue os artigos assinados e editoriais, assim como as chamadas de
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primeira pagina sdo mais lidas. Assim, as chamadas receberam
peso 6; as colunas assinadas, peso 5; as reportagens, peso 4; as
charges, fotos e infograficos tiveram peso 3; os artigos assinados
receberam peso 2 e os editoriais tiveram peso 1.

Somando os trés pesos para cada entrada teremos um indice
que varia teoricamente de 3 a 16. Porém, o valor 16 é apenas
tedrico, pois para alcanca-lo seria necessario uma chamada de
primeira pagina, no primeiro caderno e de pagina inteira, o que
€ na pratica impossivel de acontecer. Também ndo houve ne-
nhum somatério 3, ou seja, um editorial em péagina par de se-
gundo cadernos e na metade inferior da pagina. A divisdo das
categorias ficou entre os valores 3 e 7 para visibilidade baixa; de
8 a 10 para visibilidade média; de 11 a 13 para visibilidade alta e
de 14 a 16 para visibilidade muito alta.

Cruzando essa nova variavel com as aparicées e valéncia é
possivel identificar possiveis distor¢des no tratamento dado aos
diferentes candidatos pelos jornais, no que diz respeito a maior
ou menor visibilidade em relacdo a cobertura positiva ou negativa
dos concorrentes.

Frequency | Percent
Baixa 706 3,2
Média 5329 23,9
Alta 14 332 64,2
Muito Alta 1 956 8,8
Total 22 323 100,0

Tabela 20: indice de visibilidade de entrada

A freqiiéncia do indice de Visibilidade mostra que houve uma
concentracdo em visibilidade alta cobertura feita pelos quatro jor-
nais dos eventos envolvendo candidatos a presidente, com 64,2%
do total.
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Baixa Média Alta Muito Total
alta
Serra 53,8 56,8 54,7 54,1 55,1
Garotinho 25,4 28,3 23,8 25,1 25
Lula 66 62,2 53,2 55 55,9
Ciro 34,4 37,9 35,7 33,2 36

Tabela 21: indice de visibilidade

Nos cruzamentos de visibilidade com apari¢cdo dos candidatos
€ possivel perceber que o candidato José Serra apresenta um per-
centual acima da sua média geral de aparicao (55,1%) em entradas
com visibilidade média (56,8%). O candidato Anthony Garotinho
apresenta um percentual de apari¢cao superior a sua média geral de
25% nas visibilidades baixa, média e muito alta. Ciro Gomes ap-
resentou maior visibilidade que a média de 36% no indice de vis-
ibilidade média (37,9%). Ja o candidato Lula apresenta visibili-
dades superiores a sua média de 55,9% de apari¢cdo nos indices
baixa e média. Isso significa que Lula teve, proporcionalmente,
menor visibilidade nas vezes em que foi citado pelos jornais do
gue os demais candidatos.
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Baixa | Média| Alta | Muito | Total
alta
Estado de aparece 46,9 | 51,1 | 57,0 | 559 |54,7
Séo Paulg

nao 53,1 | 48,9 | 43,0 | 44,1 | 453
aparece
Folha de| aparece 56,4 | 64,4 | 54,7 | 57,7 | 58,1
Séo Paulg

nao 43,6 | 356 |453 426 |41)9
aparece
O Globo | aparece 42,9 | 48,0 | 21,1 | 48,8 | 50,3
nao 57,1 | 52,0 | 48,9 | 21,2 | 49,7
aparece
Jornal do| aparece 41,7 | 57,4 | 60,0 | 61,7 | 59,7
Brasil

nao 58,3 | 42,6 | 40,0 | 38,3 | 40,3
aparece

Tabela 22: indice de visibilidade entrada (%)
Categoria aparicdo Serra

A visibilidade de José Serra por jornal mostra que em O Es-
tado de Sdo Paulo houve predominancia de indices alto e muito
alto — acima da média geral. Em O Globo houve predominancia
de visibilidades alta. No jornal Folha de Sao Paulo destaca-se a
visibilidade média de José Serra e no Jornal do Brasil o candidato
ganhou mais espaco nas matérias de alta e muito alta visibilidade.
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Baixa | Média| Alta | Muito | Total
alta
Estado de aparece 11,9 | 17,8 | 21,9 | 19,2 | 20,0
Séo Paulg

nao 88,1 /822 |78,1 |80,8 |80,0
aparece
Folha de| aparece 28,1 | 32,7 | 21,0 | 20,1 | 25,2
Séao Paulg

nao 719 | 67,3 | 79,0 | 79,9 | 74,8
aparece
O Globo | aparece 38,1 | 30,0 | 25,1 | 28,3 | 26,2
nao 61,9 | 70,0 | 749 | 71,7 | 73,8
aparece
Jornal do| aparece 41,7 | 35,3 | 27,1 | 30,0 | 28,6
Brasil

nao 58,3 | 64,7 | 729 | 70,0 | 714
aparece

Tabela 23: indice de visibilidade entrada (%)
Categoria aparicdo Garotinho

A visibilidade nas apari¢cdes de Garotinho deixa de ter o traco
regional. Em O Estado de Sao Paulo ha predominio da visibili-
dade alta sobre as demais. Na Folha de Sao Paulo destacam-se as
visibilidades baixa e média. Em O Globo ele fica com destaque
nas visibilidades baixa, média e muito alta. No Jornal do Brasil o
candidato aparece principalmente em baixa, média e muito alta.
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Baixa | Média| Alta | Muito | Total
alta
Estado de aparece 69,9 | 67,0 | 54,9 | 553 | 59,3
Séo Paulg

nao 30,1 | 33,0 | 45,1 | 44,7 | 40,7
aparece
Folha de| aparece 65,5 | 65,8 | 49,3 | 57,1 | 56,3
Séo Paulg

nao 345 | 34,2 | 50,7 | 42,9 | 43,7
aparece
O Globo | aparece 52,4 | 47,4 | 54,1 | 51,1 | 52,7
nao 476 |52,6 |459 |489 |47,3
aparece
Jornal do| aparece 66,7 | 64,3 | 55,6 | 62,0 | 57,5
Brasil

nao 33,3 | 35,7 | 44,4 |38,0 |425
aparece

Tabela 24: indice de visibilidade entrada (%)
Categoria aparicdo Lula

Para o candidato Lula, O Estado de S&o Paulo reservou es-
pacos com visibilidade de baixa e média acima da média geral
do jornal. Na Folha de Sao Paulo Lula apareceu mais em es-
pacos com visibilidade baixa, média e muito alta. Em O Globo
ele apareceu mais em entradas com visibilidade alta e no Jornal
do Brasil o destaque ficou para a visibilidade baixa, média e muito
alta.
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Baixa | Média| Alta | Muito | Total
alta
Estado de aparece 18,9 | 28,0 | 36,9 | 26,4 | 32,7
Séo Paulg

nao 81,1 | 72,0 | 63,1 | 73,6 | 67,3
aparece
Folha de| aparece 38,7 | 46,4 | 35,6 | 359 | 39,3
Séo Paulg

nao 61,3 | 53,6 | 644 | 64,1 | 60,7
aparece
O Globo | aparece 38,1 | 31,8 | 355 |328 |33,1
nao 619 | 68,2 | 66,5 | Lula | 66,9
aparece 67,2
Jornal do| aparece 25,0 | 40,6 | 39,4 | 37,4 | 39,3
Brasil

nao 75,0 | 59,4 | 60,6 |62,6 |60,7
aparece

Tabela 25: indice de visibilidade entrada (%)
Categoria aparicdo Ciro

Destaca-se para o candidato Ciro Gomes a visibilidade alta
em O Estado de Sao Paulo, média na Folha de Sao Paulo, baixa
em O Globo e média no Jornal do Brasil.

Apenas a aparicao € insuficiente para avaliar o tratamento dado
pelos jornais aos candidatos. E preciso analisar que valéncias
tiveram os concorrentes em funcéo da visibilidade.
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Baixa | Média| Alta | Muito | Total
alta
Serra Positivo | 11,3 | 17,8 | 18,4 | 18,4 | 18

Negativo| 22,3 | 23,1 | 25,1 | 28,2 | 24,8
Neutro | 66,4 | 59,1 | 56,5 |53,4 |57,2
Garotinho Positivo | 15,1 | 13,1 | 13 10,6 | 12,9
Negativo| 14 22,3 | 27,5 | 289 | 25,8
Neutro | 70,9 | 64,6 |59,5 |60,5 |61,3
Lula Positivo | 20,2 | 24,7 | 23,2 | 26,8 | 23,8
Negativo| 18,2 | 21,2 | 18,6 |19,6 |19,4
Neutro | 61,6 | 54,1 | 58,2 | 53,6 | 56,8
Ciro Positivo | 10,7 | 16,7 | 18,9 | 17,7 | 18

Negativo| 37 276 | 275 |33,1 | 28,3
Neutro | 52,3 | 55,7 | 53,5 | 49,2 | 53,7

Tabela 26: indice de visibilidade (%)

De maneira geral, José Serra apresentou um predominio de
valéncias positiva e negativa em visibilidade alta e muito alta, fi-
cando a valéncia neutra para as entradas com visibilidade muito
alta. As valéncias negativas de Serra concentraram-se em visibi-
lidades alta e muito alta. J& Garotinho teve predominancia de
valéncias negativas nas entradas com visibilidade alta e muito alta
e valéncia positiva em visibilidade baixa e média. Lula teve valén-
cia positiva e negativa predominando em visibilidade muito alta.
As valéncias neutras de Lula ficaram principalmente em entradas
com visibilidade baixa. No caso de Ciro Gomes houve predomi-
nancia de valéncias positiva em visibilidade alta e de negativa nas
visibilidades baixa e muito alta. As valéncias neutras de Ciro
Gomes ficaram com visibilidades médias.
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Baixa| Média| Alta | Muito | Total
alta

O Estado de Positivo | 28,4 | 33,3 | 35,2| 35,8 | 34,5
Sao Paulo

Negativo| 29,9 | 29,6 | 32,2| 23,5 | 30,7
Neutro | 41,8 | 37,1 | 32,7/ 40,6 | 34,9
Folha de| Positivo | 6,7 10,3 | 7,0 |94 8,3
Sao Paulo

Negativo| 20,7 | 20,3 | 25,1| 30,9 | 23,4
Neutro | 72,7 | 69,4 | 67,9 59,6 | 68,2
O Globo Positivo | 44,4 | 20,9 | 22,3/ 19,1 | 21,8
Negativo| 33,3 | 25,0 | 23,2| 29,2 | 24,2
Neutro | 22,2 | 54,2 | 54,5/ 51,7 | 54,0
Jornal do| Positivo 10,7 | 12,0/ 12,4 | 11,8
Brasil

Negativo 17,0 | 21,9 26,9 | 21,7
Neutro | 100,0| 72,2 | 66,2| 60,6 | 66,5

Tabela 27: indice de visibilidade (%)
Valéncia José Serra

Para José Serra, as valéncias positivas dos jornais O Estado de
Séo Paulo e Folha de S&o Paulo estdo predominantemente na visi-
bilidade muito alta. Em O Globo a valéncia positiva predomina
em visibilidade baixa e no Jornal do Brasil a valéncia positiva fica
na visibilidade alta e muito alta.
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Baixa| Média| Alta | Muito | Total
alta
O Estado de Positivo | 29,4 | 24,3 | 18,9| 14,1 | 20,3
Séao Paulo

Negativo| 23,5 | 36,1 | 36,2| 32,8 | 35,7
Neutro | 47,1 | 39,6 |44,8 53,1 | 44,0
Folha de| Positivo | 11,4 | 5,3 35 |54 5,0
Séao Paulo

Negativo| 12,1 | 15,1 | 18,6/ 15,1 | 16,4
Neutro | 76,5 | 79,5 | 77,9 79,6 | 78,6
O Globo Positivo | 62,5 | 23,9 |19,1| 12,9 | 19,4
Negativo| 25,0 | 29,6 | 32,5| 37,1 | 32,6
Neutro | 12,5 | 46,6 | 48,3 50,0 | 48,1
Jornal do| Positivo 9,0 76 | 7,4 7,8
Brasil

Negativo| 20,0 | 19,3 | 21,7/ 19,1 | 21,0
Neutro |80,0 | 71,7 | 70,7\ 73,4 | 71,2

Tabela 28: indice de visibilidade (%)
Valéncia Garotinho

Anthony Garotinho tem valéncia negativa predominando na
visibilidade muito alta do jornal O Globo. Em O Estado de Séo
Paulo, Folha de S&o Paulo e Jornal do Brasil a valéncia negativa
predomina em visibilidade alta. Em contrapartida, as valéncias
positivas tendem a se concentrar nas visibilidades médias e baixas
dos quatro jornais.
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Baixa| Média| Alta | Muito | Total
alta
O Estado de Positivo | 33,0 | 32,1 | 36,0/ 34,2 | 34,4
Séao Paulo

Negativo| 25,0 | 32,5 | 28,3| 31,5 | 30,0
Neutro | 42,0 | 35,3 | 35,6/ 34,2 | 35,7
Folha de| Positivo | 16,4 | 19,7 | 10,8| 14,8 | 14,9
Séao Paulo

Negativo| 16,4 | 15,7 | 19,7| 21,6 | 18,1
Neutro | 67,1 | 64,6 | 69,5/ 63,6 | 67,0
O Globo Positivo | 36,4 | 29,1 | 27,5/ 29,8 | 28,0
Negativo| 27,3 | 17,9 | 14,9| 15,7 | 15,4
Neutro | 36,4 | 53,0 | 57,6/ 54,5 | 56,6
Jornal do| Positivo 18,9 | 19,0/ 29,4 | 20,0
Brasil

Negativo 18,2 | 15,3| 14,4 | 15,6
Neutro | 100,0| 62,9 | 65,7| 56,2 | 64,4

Tabela 29: indice de visibilidade (%)
Valéncia Garotinho

No caso de Lula, as valéncias positivas predominam em ocor-
réncias de visibilidade alta no jornal O Estado de Séao Paulo, mé-
dia na Folha de S&o Paulo, muito alta e média em O Globo e muito
alta no Jornal do Brasil.
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Baixa| Média| Alta | Muito | Total
alta

O Estado de Positivo | 18,5 | 26,1 | 28,2| 15,9 | 25,8
Sao Paulo

Negativo| 55,6 | 45,0 | 37,0/ 50,0 | 40,4
Neutro | 25,9 | 31,8 | 34,8| 34,1 | 33,7
Folha de| Positivo | 7,8 10,8 | 10,6| 7,8 10,3
Sao Paulo

Negativo| 35,6 | 22,4 | 23,7| 27,7 | 24,3
Neutro | 56,6 | 66,7 | 65,7| 64,5 | 65,3
O Globo Positivo | 62,5 | 29,3 | 25,4| 24,8 | 26,0
Negativo| 25,0 | 30,7 | 30,1| 34,5 | 30,7
Neutro | 12,5 | 40,0 | 44,5 40,6 | 43,3
Jornal do| Positivo 12,6 | 10,7/ 16,2 | 11,4
Brasil

Negativo 14,1 | 19,5 24,8 | 19,1
Neutro | 100,0| 73,3 | 69,8/ 59,0 | 69,4

Tabela 30: indice de visibilidade (%)
Valéncia Ciro Gomes

O candidato Ciro Gomes apresentou uma concentracao de va-
IEéncias negativas nas ocorréncias de baixa visibilidade de trés jor-
nais: O Estado de S&o Paulo, Folha de Sao Paulo e O Globo. No
Jornal do Brasil as valéncias negativas de Ciro Gomes concentra-
ram-se em entradas com visibilidade muito alta. As valéncias
positivas de Ciro Gomes ficaram entre as visibilidades média e
alta nos quatro jornais.

Andlise de dados agregados
Como a andlise feita acima indicou a possibilidade de viés na
cobertura dos candidatos e o volume de dados nao permite con-

clusdes definitivas, opto por utilizar ferramentas da econometria
para agregar o conjunto de dados em variaveis que permitam a
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identificacdo de fato de viés na visibilidade dos candidatos, com-
parando as coberturas realizadas pelos quatro principais jornais
brasileiros. Para isso farei testes estatisticos de Regresséo Logis-
tica, chamada de Logit, para aferir a existéncia de determinacao
na aparicao, indice de visibilidade a valéncias dos candidatos.
Uso a regresséo logistica porque ela permite a analise agregada
de dados categoricos — no caso nomes dos candidatos, indice de
visibilidade ou valéncias -, exigindo poucas agregacdes nas vari-
aveis ja existentés A seguir apresento tabelas resumidas com os
betas (B) e desvios-padrdes (S.E.)das regressodes logisticas reali-
zadas. Vale ressaltar que em uma logit o beta representa a maior
ou menor probabilidade de algo acontecer dada determinada reali-
dade.

Baixa Média Alta

visibilidade visibilidade visibilidade

B S.E. B S.E. B S.E.
Serra -0,111 | 0,088 | 0,108 | 0,053 | 0,026 | 0,048
Lula 0,464 | 0,092 | 0,297 | 0,054 | -0,071 | 0,048
Garotinhqg 0,378 | 0,092 | 0,277 | 0,057 | -0,064 | 0,053
Ciro 0,055 | 0,093| 0,205 | 0,056 | -0,701 | 0,048

indice de aparicio das matérias por candidato

O resultado da regressao logistica entre aparicdo dos quatro
principais candidatos em matérias com diferentes indices de visi-
bilidade mostra um viés a favor de José Serra na cobertura feita
pelos jornais em analise aqui. O candidato do PSDB é o unico que
apresenta probabilidade negativa de aparicdo em matérias com

3 Um dos valores mais importantes nos outputs de regressées é o indice de
significncia. 1sso porque as regressfes normalmente sdo usadas em testes com
amostras e a significancia indica se os resultados podem ou n&o serem trans-
portados para a populacdo. Como estou trabalhando com toda a “populacao”
da cobertura feitas pelos quatro jornais a respeito da campanha presidencial,
torna-se totalmente dispensavel qualquer estatistica inferencial.
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baixa visibilidade (-0,111), sendo também o Unico a apresentar
probabilidade positiva de aparicdo em matérias com alta visibili-
dade (0,026). A interpretacdo desses dados é de que dado o uni-
verso de matérias com alta visibilidade, € mais facil encontrar o
nome José Serra que o de outros candidatos e dado o universo de
matérias com baixa visibilidade é mais dificil encontrar Serra do
gue os outros.

Para evitar a ocorréncia de uma correlacdo de 100%, a logit
usa uma das categorias disponiveis como base, ou seja, faz com
gue uma delas ndo entre na analise. Como as matérias com visi-
bilidade muito alta representam uma parte pouco significante da
cobertura, decidi transforma-la em variavel base, pois assim é
possivel analisar as relacfes que se dao principalmente entre as
matérias com visibilidade média e alta, que relinem a maior parte
da cobertura.

Outra forma de realizar os testes é transformar a variavel inde-
pendente em dummie (presenca ou auséncia de determinada car-
acteristica) e a partir dai fazer a regressado usando como variaveis
dependentes as apari¢cdes dos candidatos. Para isso, reuni as cate-
gorias do indice de visibilidade, que eram quatro, em duas — en-
tradas com grande visibilidade e entradas com baixa visibilidade.
Cada uma delas reline os dois extremos da variavel anterior, indice
de visibilidade. O resultado da regresséao logistica para entradas
com grande visibilidade é a que se segue:

logit: apari¢des canddatos - entradas com grande visibilidade

=

Serra Lula Garotinho Ciro
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Como pode-se perceber, h4 uma reproducdo do padrao en-
contrado na regresséao logistica com todas as categorias. O can-
didato José Serra € o0 Unico que apresenta probabilidade positiva
de ser encontrado em entradas com grande visibilidade (0,016),
enquanto os demais apresentam probabilidades negativas para esse
tipo de entrada. Lula apresentou a menor probabilidade de apare-
cer em entradas com grande visibilidade (-0,335). Os resultados
individuais sao diferentes da regressao anterior porque aqui foram
incluidos os valores do indice de aparicao muito alto.

Como vimos na se¢dao anterior, a simples constatacéo das apa-
ricdes dos candidatos ndo é suficiente para garantir conclusées
sobre cobertura ndo objetiva da campanha presidencial, visto que
€ preciso levar em conta a valéncia da aparicdo. Dito de outra
forma, um candidato pode aparecer muito em areas de grande
visibilidade, porém, essas aparicdes serem majoritariamente com
valéncia negativa. Nesse caso ele ndo estaria sendo beneficiado
pela cobertura, mas duplamente penalizado.A partir de agora passo
a analisar os resultados de regressoes logisticas onde a variavel
independente passa a ser a valéncia da aparicdo. Apresento as
regressdes com valéncia positiva e negativa visto que a valéncia
neutra ndo teria importancia no contexto do cruzamento com a
visibilidade da matéria.

Baixa Média Alta

visibilidade visibilidade visibilidade

B SE. |B SE. | B S.E.
Serra -0,571 | 0,181 | -0,043 | 0,092 | 0,001 | 0,084
Lula -0,371 | 0,134 | -0,108 | 0,081 | -0,191| 0,074
Garotinhqg 0,123 | 0,251 | 0,157 | 0,164 | 0,219 | 0,154
Ciro -0,583 | 0,231 | -0,072 | 0,219 | 0,082 | 0,109

Valéncia positiva
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Considerando o universo das valéncias positivas apenas, a logit
mostra que ela apresenta probabilidade negativa de ocorréncia
em matérias com baixa visibilidade em trés candidatos. Apenas
Garotinho tem probabilidade acima de zero (0,123) com valéncias
positivas em suas apari¢cdes nas entradas com baixa visibilidade.
Nos casos de alta visibilidade, a probabilidade negativa passa a
ser apenas em Lula (-0,191). Os outros trés concorrentes tém pro-
babilidades maiores em apresentar valéncia positiva em matérias
com alta visibilidade. De fato, apenas Lula apresenta probabil-
idade negativa nas trés categorias de visibilidade. Isso significa
gue no caso do candidato do PT, as vezes em que aparece em en-
tradas com baixa, média ou alta visibilidade predominam valén-
cias neutras ou negativas.

A substituicdo da valéncia positiva pela negativa como vari-
avel independente permite a compreensao das ocorréncias fora do
universo das entradas positivas.

Baixa Média Alta

visibilidade visibilidade visibilidade

B SE. |B SE. |B S.E.
Serra -0,315 | 0,141 | -0,271 | 0,081 | -0,161| 0,073
Lula -0,091 | 0,142 | 0,097 | 0,088 | -0,065| 0,082
Garotinhq -1,153 | 0,231 | -0,415 | 0,114 | -0,075| 0,104
Ciro 0,172 | 0,157 | -0,262 | 0,097 | -0,267 | 0,089

Valéncia negativa

Nas valéncias negativas, tanto Serra quanto Garotinho apre-
sentaram probabilidades negativas de ocorréncia nas trés catego-
rias de visibilidade. Ciro apresentou probabilidade positiva de
ocorréncia em matérias com baixa visibilidade e Lula teve pro-
babilidade positiva em entradas de média visibilidade. Com isso,
percebe-se o favorecimento a Serra, pois se nas valéncias posi-
tivas ele apresentava probabilidade acima de zero de ocorréncia
apenas em entradas com alta visibilidade, no universo das valén-
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cias negativas, a probabilidade de ocorréncia de Serra € baixa em
todas as trés categorias. Comparando as ocorréncias de Serra e
Lula quanto ao volume de apari¢céo e valéncias positivas, temos o
seguinte quadro:

Regresséo logistica aparigéo e valéncia positiva de Serrae Lula

06

04 e

02

baida e ala
02
04 /

-0.6

-0.8

‘——-- ap. Serra —val. Positiva Sera ---- ap. Lula — val. Positiva Lula‘

Enquanto a probabilidade de aparicdo de Serra € negativa em
matérias com baixa visibilidade, ela cresce acima de 0,1 no caso
de média visibilidade, caindo um pouco nos casos de alta visibi-
lidade, mas mesmo assim ficando acima de zero. Ja no caso da
probabilidade de encontrar valéncia positiva de Serra percebe-se
uma tendéncia crescente que acompanha o crescimento das visi-
bilidades. Quanto maior a visibilidade, maior a possibilidade de
encontrar aparicfes de Serra com valéncia positiva.

No caso de Lula as curvas apresentam dinamicas distintas
das de Serra. A probabilidade de aparicdo de Lula é muito alta
em matérias com baixa visibilidade, ficando acima de 0,5, e vai
caindo para a média visibilidade até ficar abaixo de zero no caso
de entradas com alta visibilidade. Enquanto isso, as valéncias
positivas de Lula sdo menores no caso de matérias com baixa visi-
bilidade, crescem em entradas com visibilidade média e voltam a
cair nos casos de visibilidade alta. Em todos os trés momentos,
a probabilidade de se encontrar valéncia positiva nas entradas de
Lula fica abaixo de zero.
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4 Notas conclusivas

O presente texto tem o objetivo de ser exploratorio. Como dito
no inicio, a riqgueza de informac6es dos dados ndo se esgotam
nele. Como notas conclusivas exploratoria € possivel afirmar, em
primeiro lugar, que a cobertura da midia impressa da campanha
presidencial ficou proxima do formato de cobertura dos meios
eletrénicos: fragmentada e pouco preocupada com temas substan-
tivos, demonstrando uma dificuldade dos jornais abandonarem
0 modelo superficial de cobertura pelo interpretativo. As noti-
cias, artigos opinativos e notas jornalisticas preocuparam-se mais
com as caracteristicas pessoais ou do dia a dia das campanhas,
deixando em segundo plano as propostas e debates a respeito dos
temas substantivos. O enquadramento predominante personalista
na cobertura retrata uma tendéncia que parece nao ser apenas do
sistema politico, mas da sociedade brasileira de centrar o foco das
percepcdes nas caracteristicas pessoais dos candidatos.

Se o objetivo da analise fosse resumir a cobertura que a midia
fez dos quatro principais candidatos no periodo se poderia dizer
gue José Serra foi o maior beneficiado; Lula ndo é perseguido
pela imprensa, embora receba tratamento distante da objetividade
propalada pelos meios de comunicacdo; Garotinho foi 0 mais
prejudicado e Ciro Gomes é o “queridinho” da midia.

José Serra foi o principal beneficiado pela cobertura dos qua-
tro jornais analisados. Isso néo significa, necessariamente, que 0s
demais candidatos foram prejudicados pela cobertura de Serra. O
fato é que Serra mereceu uma atencao mais de duas vezes maior
da midia no periodo do que as intencdes de voto aferidas para
ele. O argumento de que as denuncias de corrupgdo envolvendo
ex-assessores de campanha e as dificuldades para a formacao da
chapa do candidato tucano, com exclusdo do PFL, seriam respon-
saveis pela maior exposicédo de Serra na midia ndo consegue se
sustentar frente a andlise das valéncias. Se fosse verdade que as
polémicas envolvendo Serra direta e indiretamente seriam respon-
saveis pela maior exposicdo do candidato na imprensa, as valén-
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cias negativas no periodo ganhariam destaque. N&o € o que se
percebe, principalmente quando comparado a outros candidatos.

O candidato do governo foi 0 Unico que teve uma exposicao
da midia proporcionalmente muito maior a intencdo de votos no
periodo. O fato de ser governista poderia ser uma variavel deter-
minante para essa diferenca, porém, a comprovacao dessa hipétese
depende de um estudo comparativo com outras elei¢cdes. O que se
pode concluir no caso de Serra é que ao tratar desse candidato a
imprensa perdeu objetividade.

Os dados também permitem afirmar que Lula ndo pode ser
considerado perseguido pela imprensa, posicdo que muitas vezes
0 proprio candidato e seu partido costumam defender. Lula rece-
beu o volume de cobertura proporcional a média da intencdo de
votos no periodo. O maior indice de aparicbes de Serra, por Si
s6, nao foi suficiente para reduzir a cobertura feita pela imprensa
da candidatura de Lula. A diferenca das valéncias negativas em
relacdo as valéncias positivas do candidato do PT ficou proxima
das observadas no caso de José Serra.

A Unica diferenca no caso da cobertura de Lula é percebida
no jornal O Globo. Este perioddico carioca foi 0 que apresentou o
menor indice de cobertura da campanha de Lula, além de ter dado
menor destaque para as valéncias positivas em relacéo aos demais
jornais analisados.

Ja o candidato Anthony Garotinho pode ser considerado como
prejudicado pelo tipo de cobertura dos jornais. Apesar de ter um
volume de apari¢Bes proporcional a média da intencdo de votos
no periodo, Garotinho apresentou as maiores proporcdes relativas
de valéncia negativa. Além disso, ao contrario dos outros trés
concorrentes, quando as valéncias de Garotinho eram negativas
ele tinha um namero maior de citacdes na matéria. Além disso, a
cobertura de Garotinho foi regionalizada, havendo maior destaque
nos jornais cariocas, quando comparados com os paulistas.

Ciro Gomes teve uma cobertura favoravel por parte dos jor-
nais. O volume de aparicbes acompanhou proporcionalmente o
indice médio de intencdo de votos do periodo. Ele foi o Unico
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candidato cuja valéncia positiva superou a valéncia negativa nas
aparicdes, aléem de ter o maior indice de valéncias neutras na
cobertura. N&o houve grandes diferencas no tratamento do can-
didato entre os jornais. Porém, é preciso reafirmar que essas notas
nao sao suficientes para concluir que o tipo de cobertura da mi-
dia possui algum tipo de relacdo causal com o crescimento na
intencao de votos do candidato no final do periodo pré-eleitoral.
Para essa pergunta € preciso buscar respostas em pesquisas de re-
cepcao.
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