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A vida e 0 mundo néo se cansam de mostrar que ndo cabem em,
nem suportam, uma piramide invertida. Inatil arrochar o cinto
do presente imediato para tentar fazé-lo entrar, aos tapas e
empurrdes, na cela forte do pensamento monocausal redutor e
determinista, das técnicas e vicios que desse pensamento
emergem e nele se sustentam. Pessoas, fatos e situa¢des néo se
deixam reproduzir simbolicamente nos estreitos limites da
certeza que pretende se revestir um conceito.

Dimas Antonio Kiinschivlaus pensamentos Os mistérios do
mundo e a reportagem jornalistic2000.



Capitulo 1

O mundo e varias palavras

Por diagnosticarmos a necessidade de uma renovacao no atual
modelo de fazer jornalismo é que nos dispusemos ao estudo do
Jornalismo Narrativo - Eficiéncia e Viabilidade na Midia Impressa.
Isto porque nos salta aos olhos que a atual forma de se fazer jorna-
lismo impresso ndo atende aos diversos dilemas colocados, tanto
pelos profissionais quanto pelos leitores.

Um dos elementos que, de inicio, denunciam a incapacidade
de uma metodologia hierarquizante e monocausal como a do Lead
e da Pl no processo de (re) construcao da realidade para os veicu-
los impressos, € o fato de que o Lead ndo mais € a exclusividade
do processo de feitura de um impresso. Outro elemento que in-
terfere neste processo é o das novas tecnologias comunicacionais,
principalmente as midias eletrénicas, ja que estas entregam a noti-
cia ao leitor com muito mais velocidade que os atuais periédicos.
Esta defasagem do tempo, juntamente com a pasteurizacao do fa-
zer jornalistico, nos serviu de pistas para buscar uma reflexao,
ainda muito incipiente, acerca do que viria ser o jornal impresso
em seu futuro proximo.

Como metodologia alternativa ao modelo hegem®onico - nédo
gue este deva ser substituido em sua totalidade nos jornais im-
pressos -, trazemos a baila uma metodologia jornalistica baseada
nas elaboracbes de Tom Wolfe, o NEW JORNALISM, que no
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Brasil e em grande parte do mundo ndo estadunidense - enten-
derdo como JORNALISMO LITERARIO. A insercdo do modelo

é reflexo da preocupacgéo de fazer um jornalismo que possibilite
vir a tona um mundo que permanece subjacente ao mundo que
encontramos nos noticiarios. A utilizacdo da perspectiva sub-
jetivista, elemento exaltado no texto do jornalismo literario, em
complemento ao texto-objetivo proporcionado pelo Lead, se fez
necessaria a partir do momento que o uso de técnicas da literatura
na captacao, redacao, edicdo de reportagens e ensaios jornalisti-
cos pode obter uma minuciosa observacéo da realidade. E esta a
nossa principal preocupacao ao defendermos junto aos n0Ssos co-
legas uma apuracédo que deixe aflorar o sujeito, peca fundamental
na constituicdo do mundo.

Motivados pelas discussdes proporcionadas pela Fafic, mate-
rializados nas mais diferentes disciplinas a nos oferecidas e nas
observacdes a respeito da pratica jornalistica, em nossos estagios
e na observacgdo de periddicos tanto regionais quanto de circula-
¢ao nacional, retiramos destas e outras, elementos que alimentas-
sem nossa curiosidade e impertinéncia; qualidades estas que des-
cobrimos ser “naturais” do neéfito na comunicacao, ou melhor,
do foca.

O desenvolvimento deste estudo propiciou-nos um discerni-
mento a respeito das mazelas e das benesses do atual modelo do
fazer jornalismo. Os capitulos que seguem apresentam o Lead e
a Piramide Inversa (Zapitulo) a partir da perspectiva historica e
de sua vigéncia na midia atual.

Ja o 3 capitulo traz o desenvolvimento do que vem a ser o
texto do JORNALISMO LITERARIO, no qual apresentamos o
Novo Jornalismo e o Gonzo Jornalismo, pelo enfoque historico
(subtitulos 3.1 e 3.2).

Dando sequéncia, apresentamos a vigéncia deste modelo na
atual midia (subtitulo 3.4). Outro ponto em destaque dentro deste
capitulo é o paralelo estabelecido com o intuito de diferenciar o
Novo Jornalismo e o Gonzo (subtitulo 3.3). Como forma de justi-
ficar o uso da metodologia proposta, rfacdpitulo apresentamos
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Jornalismo Narrativo 9

elementos que proporcionam a elabora¢do de uma critica tanto ao
Jornalismo Literario quanto ao Lide.

Como este é um trabalho de cunho estritamente teorico, o
jornal impresso trata-se de uma aplicacao pratica do que propo-
mos, ja que se faz mais elucidativo realizarmos um jornal ndo so-
bre tema que propomos, mas com a metodologia que propomos.
Nesse caso, como 0s outros modelos de narrativa teriam maior
aval em jornais diarios através dos suplementos - seja em carater
de edicdo especial, com um ou varios temas, ou edicdes sema-
nais, como, alias, ja vem acontecendo, por exemplo, em O Globo
-, realizamos neste formato um suplemento ilustrado que aborda o
mercado sexual na cidade de Campos, onde as matérias foram re-
digidas conforme o Novo Jornalismo e o Gonzo Jornalismo. No
radio realizamos uma confrontacdo de idéias entre dois impor-
tantes colaborados do jornalismo em Campos dos Goytacazes, 0
professor Fernando da Silveira e o jornalista Alexandre Paiva. Na
producéo realizada para TV, elaboramos um documentario onde
é discutida a questdo da influencia das tecnologias sobre o jor-
nal impresso e a possivel aplicagdo do Jornalismo Narrativo no
atual contexto, tendo ciéncia da proeza realizada pela ré¥sta
alidade assim como langcamos um olhar para uma historia do jor-
nalismo no Brasil. Para tal evento realizamos entrevistas com o
professor Leonardo Vasconcelos, com o jornalista lvan Proenga e
com o professor Fernando da Silveira.

www.bocc.ubi.pt
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Capitulo 2

O texto jornalistico, o Lead e
Piramide Invertida.

2.1 Histérico

Para explicar o surgimento da Piramide Invertida e do Lead (do
inglés: conduzir, Leadrar), ha duas versfes predominantes e que,
de certa forma, se interagem. Uma delas diz que o atual modelo
— baseado no conceito de objetividade da informacgédo mais con-
densada possivel (Lead), e em sua arrumacgdo em escala segundo
0 que o0 emissor (no caso, o jornalista) julgar mais importante (Pi-
ramide Invertida) — teria surgido, ou se inspirado, na Grécia An-
tiga, conforme o jornalista e professor, Francisco Karam, em seu
ensaio “A Antiglidade Greco-Romana, o Lead e a Contempora-
nea Narrativa Jornalistica”, publicado site da Academia Brasi-

leira de Imprensa, em 17 de maio de 2000.

A origem do Lead, ao contrario do que conside-
ram alguns manuais ou discursos, ndo é responsabili-
dade exclusiva do jornalismo norte-americano ou in-
glés. N&o surge do acaso ou por um simples arbitrio
na articulacdo do discurso. Certamente, a linguagem
jornalistica valeu-se da tradicdo greco-romana em re-

11
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lagéo ao uso das palavras e ao discurso claro e con-
vincente. (KARAM, 2000)

Karam refere-se a tradicdo grega da Retorica, surgida cerca
de 400 anos antes da era cristd por meio de filésofos como Pla-
tdo, Aristoteles e Protagoras. Posteriormente, em Roma, filoso-
fos, oradores e juristas retomaram os estudos, tendo como maior
expoente o eximio orador Marco Tulio Cicero, cuja obiae “
Inventioné&, relaciona aspectos essenciais para que a comunica-
¢do fosse transmitida com a melhor eficacia possivel: a ambi-
¢cao pelas respostas das perguntas: quem? (quis/persona), 0 qué?
(quid/factum), onde? (ubi/locus), como? (admodum/modus), quan-
do? (quando/tempus) com que meios ou instrumentos? (quibus
adminiculis/fa-cultas) e por qué? (cur/causa). Dessa forma, Ci-
cero teria instituido o “paradigma da exposi¢éo dos acontecimen-
tos nos dois milénios seguintes” (Id.), e, baseado nessas perspec-
tivas, teria se consolidado a estrutura do classico discurso jorna-
listico.

A outra versao, propagada pelo jornalista e professor Luiz
Costa Pereira Junior no artigo “A crise e a histéria da Piramide
Invertida”, € de que o surgimento do atual modelo que impera no
jornalismo impresso ocorreu durante a Guerra Civil dos Estados
Unidos (1861-1865), como uma tentativa dos militares de supe-
rarem a falta de tecnologia da época. Com as dificuldades nas
transmissdes de dados via telégrafos, tanto entre meios de comu-
nicacdo quanto nos proprios servicos militares, consolidou-se o
artificio de inserir as principais informacdes da forma mais obje-
tiva possivel logo no topo da noticia. Naquela época, o telégrafo
era a tecnologia mais utilizada para enviar informacgdes para re-
gides mais distantes, mas, ainda assim, com falhas: comumente
as informacdes chegavam incompletas ao destinatério.

Nesse contexto, surgiu (ou ressurgiu, impulsionado pelas idéias
de Cicero) o paradigma da Piramide Invertida e do Lead, cuja pa-
ternidade é reivindicada por norte-americanos e ingleses. Seja
qual for sua origem - mais consensual aos norte-americanos -, 0
fato € que hoje a criacdo é encontrada em praticamente toda a

www.bocc.ubi.pt
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grande imprensa escrita do mundo ocidental. O jornalista e pro-
fessor Adelmo Genro Filho, salienta ainda que “alguns aceitam a
tese de que a Piramide Invertida surgiu por uma deficiéncia téc-
nica, um acaso que contemplou, ao mesmo tempo, 0 comodismo
dos leitores e o interesse dos jornais em suprimir os paragrafos
finais quando chegava um anuncio de ultima hora” (GENRO FI-
LHO, 1987). José Francisco Sanchez, doutor em Jornalismo e
diretor da Universidade de Navarra, na Espanha, atribui como fa-
tores que contribuiram para a consolidagéo do Lead, além da po-
pularizacdo do telégrafo e da Guerra Civil Americana, também o
advento das agéncias de noticias (SANCHEZ, 1993).

A Associated Presprimeira agéncia de noticias da histéria,
foi formalizada numa manhé& de maio de 1848, numa reunido en-
volvendo 10 representantes de quatro grandes jornais de Nova lor-
gue, encabecados pelos editores-chefes, Melville Stone e Victor
Lawson, respectivamente dos concorreitagy Newse Chicago
Record O objetivo era driblar o alto custo do telégrafo e utilizar a
tecnologia para unificar coberturas em longas distancias. Com o
sucesso e a adesao de cada vez mais jornais - cada qual, na época,
com suas linhas editoriais, interesses e ideologias muito bem de-
marcados -, a agéncia passou a estimular um texto mais conciso e
neutro possivel, no intuito de atingir o maior nimero de clientes.
Para José Francisco Sdnchez, o modelo tornou-se hegeménico por
pura imitacdo ou comodidade.Sé& os textos vinham assim das
agéncias, para qué muda-los? Logo surgiram outras justificati-
vas para sua proliferacao, como estimulo a imparcialidade, aten-
¢ao aos fatos, mais informacdo em menos espaco, dentre’butros
(1d.).

O inicio do mito da imparcialidade, intrinsecamente arraigada
ao modelo do Lead, teria raizes ainda mais distantes. Segundo o
jornalista e professor Carlos Chaparro, a divisdo entre informacéo
e opinido teve inicio no dia 11 de maio de 1702, com o jornal in-
glés “The Daily Courant A idéia do diretor, Samuel Buckley,
teria sido inspirada nas proprias pretensées que formalizaram a
consumacéao do Courant: ser o primeiro diario de natureza poli-

www.bocc.ubi.pt
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tica “Mesmo que sem tal intencdo, Buckley introduziu no jorna-
lismo o conceito da objetividade, tornando-se o primeiro jorna-
lista a preocupar-se com o relato preciso dos fatos, tratando as
noticias como noticias, sem comentati@lGHAPARRO, 2003).
Buckley criou uma estratégia e um estilo que influenciariam todo
o jornalismo mundial: separou as noticias dos artigoswsem

um lado, preponderantespmmentsem outro, para nao “conta-
minar” as informacdes, deduzindo que os leitores seriam capazes
de refletir por eles proprios. A influéncia dessa experiéncia esta-
ria presente até os dias de hoje na cultura jornalistica, perceptivel
através da palavra acura¢accuracy) ou apuracdo. Termo, por
sua vez, pego emprestado da Matematica e da Fisica.

Por ter assumido o compromisso de relatar diaria-
mente os fatos, em especial os das guerr&@auwrant
nao poderia ser um jornal igual aos outros. E ndo ha
como negar a genialidade de Buckley ao pressupor
gue a logica das interagdes com o leitor teria que ser
outra. Mas (...) um detalhe criava enormes riscos:
a estratégia noticiosa dava ao jornal uma “aparéncia
prolifera”, sem comentarios, o que talvez ndo corres-
pondesse as expectativas de leitores, altamente inte-
ressados nas preliminares e no desenvolvimento das
guerras déMalborough Podemos supor que Samuel
Buckley pretendia agregar ao seu jornal uma imagem
de credibilidade e independéncia, como condi¢do de
sucesso. O que se sabe da experiénci2ally Cou-
rant permite admitir que os cuidados maiores eram
com a apuragéao dos fatos, principalmente no que toca
ao rigor na escolha das fontes. (id.).

Genro Filho, por sua vez, avaliza o argumento de Sanchez afir-
mando que “a partir da segunda metade no século XX, alguns dos
mais importantes periddicos latino-americanos passaram a publi-
car noticias das agéncias norte-americanas, redigidas segundo esse
modelo. Nesse periodo, essa técnica se espalhou gradativamente

www.bocc.ubi.pt
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(...)" (1987). A primeira noticia redigida com a técnica da Pira-
mide Invertida, segundo o mesmo autor, “teria aparecido no “The
New York Times”, em abril de 1861” (id.). No Brasil, o Lead

foi implantado pela primeira vez na redacéo do jornal “Diario Ca-
rioca”, e muito se credita que pelas maos do chefe de redacao,
Pompeu de Souza, considerado “o pai do moderno jornalismo
brasileiro”. Mas, segundo Nelson Werneck Sodré (1999, p.395),
“a reforma foi devida a Luis Paulistano, chefe da reportagem”,
em 1951. O jornalista Fernando da Silveira, porém, que traba-
lhou no “Diario Carioca”, exatamente na época da implantacdo
do Lead (1950 e 1951) e foi um dos que ajudaram a propagar a
técnica, afirma que fora mesmo Pompeu de Souza o responsavel
pela inser¢cdo do modelo no Brasil, dedicando a Luis Paulistano,
no entanto, importancia fundamental no processo.

Ao Luis Paulistano incumbe o advento do sublead,
legitimamente brasileiro. Ele foi uma figura muito
importante no sentido de aglutinar pessoas ao redor
da idéia, fazendo do DC uma grande escola em que
participavam uma elite do jornalismo brasileiro e mui-
tos focas. Quando eu sai de 14, fui trabalhar no jornal
‘O Popular’ e tive a oportunidade de apresentar a téc-
nica ao editor, Rui Santa Cruz, que se entusiasmou
com a idéia. O jornalista Raul Gildicelli, que ent&o
era subeditor e também proveniente do Diario Cari-
oca, ficou incumbido de apresentar a técnica na reda-
¢ao. Dessa forma o Lead foi gradativamente sendo
disseminado pelas redacées brasiléiras

Na década de 40/50, o jornalismo brasileiro era marcado por
mudancas no processo de trabalho (acompanhando o disciplina-
mento do trabalhador de modo geral) e abdicava de ser mero ca-
bide de literatos, bico de advogados e de desejosos em galgar car-
gos politicos. Mas, apesar deste contexto e das primeiras normas

! Informac&o verbal obtida em entrevista realizada em 17 de fevereiro de
2004.
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e manuais, com o objetivo de normatizar/disciplinar o trabalho
jornalistico, serem provenientes daquela época, o império do mo-
delo do Lead s0 viria a se consolidar, definitivamente, no Brasil,
durante o periodo da ditadura (1964/1985), conforme disse a his-
toriadora Flavia Biroli, autora da tese: “Com a corrente: moder-
nidade, democracia e seus sentidos no jornalismo brasileiro nos
anos 1950".

Minha hipétese mais geral € de que se ensaiava
um modelo que vai-se cumprindo gradualmente, e ai
pode-se atribuir um papel ao periodo ditatorial. A
‘objetividade’ acaba sendo, muitas vezes, uma forma
de ndo envolvimento em um pais sob a violéncia e
arbitrio da ditadura. N&o se esquecendo, claro, que
a maior parte dos grandes jornais apoiou o golpe de
642

Na década de 50, a modernizacdo do jornalismo brasileiro
causava fortes discussoes, acalentadas pela percepgcao de que a
prépria sociedade rompia com antigos padrdes de cultura, poli-
tica e comportamento, em meio ao discurso desenvolvimentista
gue levaria Juscelino Kubitschek a se eleger presidente com sua
promessa de “50 anos em 5”. “A modernizag¢ao do jornalismo se
adequava aos processos industriais e atribuia ao passado a escrita
tida como literaria e desregrada, enquanto o jornalismo que se
instalava procurava apresentar-se mais técnico, isento e regrado.
Fortalecia a distingdo entre informagéo e opinido” (id.).

Apesar dos processos industriais que assaltavam as redacdes
serem mais um fator que contribuiu para a adeséo ao Lead, 0 novo
modelo foi recebido como uma inovagéo vanguardista, e ndo um
mero artificio de adequacao aos tempos modernos. Em editorial,

o “Diario Carioca”, na ocasido da morte do diretor responsavel,
Délio Matos, numa edicao retrospectiva em que tentava livrar-se

2 Informag&o verbal obtida em entrevista por email realizada em 26 de
marc¢o de 2004
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das acusacoOes de capital estrangélrmé-Lifg em sua contabi-
lidade, ressaltava que “(...0 jornal fora fundado e funcionara
sempre dentro de uma concepg¢ao romantica de jornalismo, e ndo
poderia sobreviver, em termos de empresa industrializada orga-
nizadd (SODRE, 1999, p. 448). Apesar disso, as ousadias do
“Diario Carioca”, segundo Pompeu de Souza, foram inicialmente
repudiadas pelos outros jornais brasileiros.

“No principio, isso causou um escandalo profis-
sional. O ‘Diario Carioca’ era um pequeno jornal,
embora de grande importancia, grande influéncia po-
litica (...). Como era um jornal pobre, pequeno, que
vivia nas maiores dificuldades financeiras, os gran-
des jornais deram de ombros e acharam graca e até
ridiculo aquele negdcio. Inicialmente houve um mo-
mento de rejeicdo do organismo jornalistico, que re-
agiu com desprezo, com superioridade, aquele trans-
plante, com a atitude de quem diz: ‘esses meninos
nao sabem o que fazem'...” (id., p.25)

A idéia da objetividade, que vinha agregada aos conceitos do
Lead, chegava, portanto, em detrimento do jornalismo em pro-
fundidade (que entéo crescia no Brasil), acompanhando a maré de
modernizacao da imprensa brasileira e as imposicdes do momento
politico nacional. Bastava ao jornalista responder seis pergun-
tas (“Quem?”, “O qué?”, “Quando?”, “Como?”, “Onde?”, e “Por
gqué?”) com base em observacgdes diretas ou indiretas, recorrendo-
se as fontes (no caso, instituicées oficiais ou personagens que tes-
temunharam ou participaram do acontecimento). Ja na Redacao,
elaborava-se a construgdo do Lead, “um paragrafo sintético, vivo,
leve com o que se inicia a noticia, na tentativa de prender a aten-
¢ao do leitor”. (ERBOLATO, 1991, p.65).

Erbolato determina 12 tipos de Leads, que, segundo ele, “néo
€ taxativa (isto €, ndo existem somente esses tipos), mas simples-
mente enumerativa ou exemplificativa” (id., p.70), conforme con-
ceituaremos e exemplificaremos mais adiante. O Manual da “Fo-

www.bocc.ubi.pt



18 Felipe Gomes, Klenio Costa e Renata Batista

lha de Séo Paulo”, porém, determina apenas “dois tipos basicos de
Lead: o ‘noticioso’, que responde as questdes principais em torno
de um fato, e o ‘ndo-factual’, que lanca méo de outros recursos
para chamar a atencao do leitor” (id. p.152). Fora essas defini-
¢Oes, ha também as capsulas ou cartuchos, ou seja, as entradas
de grande efeito com apenas uma ou duas palavras que resumam
o tema da matéria; e diddo”, normalmente aplicado “se houve
matéria especial de qualquer tamanho e quando o jornal dedica
uma pagina inteira a um s6 assunto geral, embora com varios ti-
tulos” (id., p.69). Basicamente, conforme o Manual da Folha de
Séao Paulo (1996, p.152), o Lead deve ser elaborado de modo que
“um titulo atraente e informativo seja feito a partir dele com natu-
ralidade”.

Ainda segundo Erbolato, a Piramide Invertida deve ser “es-
crita por sequéncia, conforme 1) os fatos mais importantes, 2)
fatos importantes ligados a “entrada”, 3) pormenores interessan-
tes e 4) detalhes dispensaveis” (1991, p.66). Ja segundo Leandro
Ramires Comassetto, consiste assim a matematica da “estrutura
da noticia: L1 + L2 + E1 + D1 + E2 + D2. Onde L1 representa
0 Lead; L2 o subLead; E1 o primeiro entretitulo; D1 a primeira
documentacéo relativa ao Lead; E2 o segundo entretitulo; e D2
a segunda documentacao relativa ao subLead” (COMASSETTO,
2003, p.44). E, conforme dissemina diariamente o jornalista e
professor Nilson Lage, em suas apostilas do curso de Técnica de
Redacéao 4, do curso de Comunicacéo Social da Universidade Fe-
deral de Santa Catarina:

(...) 0 Sublead seria o campo das informacdes adi-
cionais, compondo um Lead secundario. Ja os entre-
titulos séo, depois, enxertados a medida que se muda
de assunto, ou em intervalos de trés a cinco paragra-
fos. Entretitulos sédo palavras ou locu¢cées com no ma-
ximo duas palavras (e, eventualmente, um conectivo)
(LAGE, 2004)

www.bocc.ubi.pt



Jornalismo Narrativo 19

Todo esse tecnicismo, que surgiu no rastro da profissionaliza-
¢do da imprensa na década de 40/50 e acarretou na padronizagéo
e formatacao dos jornais, tal qual conhecemos hoje, foi devida-
mente propagado com a consolidacdo dos manuais de redacao -
também conhecidos constyle book- e dos cursos de formacgéao
de jornalistas. Em maio de 1947, instalava-se em S&o Paulo a pi-
oneira Escola de Jornalismo Casper Libero, sendo seguida, poste-
riormente, por outras dezenas de cursos na década seguinte que,
gradativamente, foram adaptando suas disciplinas aos conceitos
modernos das ciéncias da informacéao.

(...) depois da criacdo da Faculdade de Comuni-
cacdo de Brasilia e da Escola de Comunicacdes e Ar-
tes de Séo Paulo (na década de 60), o ensino do jor-
nalismo no Brasil conhece ja nos anos 70 uma ampla
reestruturacao, cujo objetivo maior é a sua atualiza-
cdo em relacdo as ciéncias da informacéo. (BAHIA,
1972, p.126)

Quando o Lead era apresentado aos jornalistas brasileiros, no
inicio da década de 50, a “biblia” que circulava pelo “Diéario Ca-
rioca” era 0 manual de redacédo tmited Press International
(UPI), que trazia técnicas americanas de redacdo comoo Lead e a
Piramide Invertida. Pompeu de Souza, entéo, injetou as férmulas,
“rejeitando algumas, incorporando outfasapudRevista da Co-
municagédo, 1992, p.25), e redigiu o primeiro manual de redacao
do Brasil, denominado “Regras de Redac¢éo do Diario Carioca”,
sendo seguido, posteriormente, por Carlos Lacerda, em seu jornal
“Tribuna da Imprensa”. “Comecou entdo a técnica do Lead no
Brasil, porque a técnica do Lead é imanentatyte book (1d.).

Apesar de ser proveniente de uma época de forte apreco pelos
jornais impressos, sem a forte concorréncia da TV e da Internet,
“muitas das normas do primeiro Manual ainda estdo em uso nas
redacOes informatizadas dos nossos dias” (id., p.26), com exce-
cao basicamente dos termos intrinsecos as caracteristicas morais
da época, como preceder por “senhor”, “senhora” e “dona” os
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nomes dos cidadaos de respeito, ficando aos desqualificados o ti-
tulo de “individuo”. Porém, ha alguns anos os Manuais de Re-
dacéo dos grandes jornais ndo definem o Lead como resposta as
seis principais perguntas; o Manual da Folha de Sao Paulo (1996,
p.152), por exemplo, o define como “o termo usado pelo jorna-
lismo para resumir a funcdo do primeiro paragrafo: introduzir o
leitor no texto e prender sua atengao”.

No entanto, apesar da orquestracao promulgada pelos manu-
ais de redacdo e, posteriormente, pelas escolas de jornalismo, para
ajudar a domesticar as redacdes ainda virgens de profissionais
com a qualificacao desejada, foi implantado o cargooghy-desk
cuja responsabilidade era revisar os textos e formatar a apuracéo
do repdrter conforme as novas diretrizes de narrativa jornalistica.

Para aplicar atyle booleu precisaria de uicopy-
desk(...). Na pressa (...), esqueci de traduzir a expres-
sdo, e ficowcopy-deskaté hoje, como uma deturpa-
¢ao do sentido original norte-americano. Nos Estados
Unidos,copy-deslke a mesa de originais. Entre noés,
a instituicdocopy-deskum setor da redagéo, passou
a designar também as pessoas que trabalham. ‘Eu
soucopy-desk dizia-se. Quer dizer, a pessoa decla-
rava que era ‘mesa de originais’. Da funcao, passou
a designar a atividade, o profissional, e depois se tor-
nou até verbo - copidescar (Revista da Comunicacao,
1992, p.25).

Nelson Rodrigues, com sua peculiar ironia, retrata os afazeres

do cargo no “Jornal do Brasil”, apds sua rigida reforma grafica e
redacional, em 1956:No dia em que o mundo acabasse, 0 copy-
desk, do JB, noticiaria o fato sem um ponto de exclamagmud
VENTURA, 1988, p.288). No entanto, nos ultimos anos, com a
informatizacdo das empresas jornalisticas, além da enxurrada de
profissionais ja adestrados pelas faculdades conforme as diretrizes
do mercado, o cargo foi praticamente extinto das redacdes brasi-
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leiras. J& 0 Manual de Redacéo persiste, constituindo-se alicerce
fundamental no trabalho diario dos jornalistas.

2.2 Vigéncia do modelo na midia contem-
poranea

A supremacia do Lead é evidente especialmente nas chamadas
hard newsas noticias de ultima hora, em que o modelo atua com
exceléncia seja na TV, radio ou Internet. Com o dinamismo da
weh especialmente nos sitios com noticias de ultima hora, o Lead
também é bastante utilizado. Porém, nesta midia o formato de
texto ainda nao foi totalmente padronizado; assume-se melhor,
textos curtos, divididos por blocos de textos e entretitulos, mas no
espaco democratico e baratowlabnéo se repudia — 0 que seria

um grande desperdicio — textos mais longos com as mais variadas
técnicas de escrita.

J& no jornalismo impresso, o que se vé é uma acomodacao
e/ou aceitacdo do modelo até por revistas de periodicidade se-
manal ou mensal, vez por outra permitindo doses controladas de
subjetividade ou se restringindo a contar a “historia da noticia”
gue o leitor, muito provavelmente, ja se informou por algum outro
meio. Mas, como é sabido e visivel nas bancas de jornal de todo o
mundo, o modelo do Lead e da Piramide Invertida impera no jor-
nalismo diario de todo o planeta, e, como nédo poderia deixar de
ser, também na grande maioria dos jornais brasileiros. Seguindo
as conceituacdes apresentadas pelo jornalista Mario L. Erbolato,
em 1991, em seu livro “Técnicas de Codificacdo em Jornalismo”
(conforme vimos em capitulo anterior desta monografia), pesqui-
samos as incorréncias dos tipos de Leads apresentados no traba-
Ilho de Erbolato, datado de 1991, e ainda utilizado por boa parte
das escolas de comunicacéo e grandes catedraticos, como Nilson
Lage.

Para dificultar ao maximo a pesquisa, limitamos a procura
num unico jornal (O Globo) e apenas numa edi¢ao (quinta-feira,
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dia 29 de janeiro de 2004), no intuito de verificar com maior cla-
reza a recorréncia dos conceitos listados, bem como a usualidade
de que nutrem os jornalista e desfrutam os leitores dia apés dia.
Pois, das 12 formulas de Lead mais comumente utilizadas, 11 fo-
ram encontradas, todas elas reincidentes e incluindo ai o “Lead
chavéao”, considerado por Erbolato como “pouco usual” (1991,
p.70). O Unico tipo ndo encontrado foi, justamente, o “Lead Pes-
soal”, segundo o autor, aquele que “fala ao leitor” (id.). Das 11
formas utilizadas pelos jornalistas, nove estavam apenas no ca-
derno de Economia (cinco na sec¢do “Economia” e quatro em “O
Mundo”), ficando o restante para as se¢fes “O Pais” e “Rio” (com
um tipo de Lead cada).

Lead simples (refere-se apenas a um fato principal):

“Os Estados Unidos ja colheram as impressoées
digitais e fotografaram mais de 600 mil estrangeiros
desde que as autoridades mudaram o modo de iden-
tificacdo dos visitantes em seus aeroportos e portos,
mas até agora nenhum terrorista conhecido foi apa-
nhado. As informacdes foram prestadas pelo Depar-
tamento de Seguranca Interna a uma comissao do Se-
nado americano, ontem”. (Washington, O Mundo/Ciéncia
e vida, p.37)

Lead composto (anuncia varios fatos importantes, abrindo
a noticia):

“Numa afronta sem precedentes ao Ministério do
Trabalho, trés auditores fiscais e um motorista foram
assassinados com tiros na cabeca durante uma opera-
¢ao contra o trabalho escravo em fazendas no noro-
este de Minas Gerais. Erastotenes de Almeida Gon-
calves, de 42 anos, Nélson José da Silva, de 52, e
Joao Batista Soares Lages, de 50, foram emboscados
e mortos numa estrada de terra que liga 0s municipios
de Unai e Garapuava. O motorista, Ailton Pereira da
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Silva, mesmo baleado, conseguiu dirigir 15 quildme-
tros para buscar socorro. Ele foi levado para o Hos-
pital de Base de Brasilia, onde acabou morrendo. O
presidente em exercicio, José Alencar, determinou a
criacdo de uma forca-tarefa para investigar o crime.”
(Sueli Cotta e Bernardo de la Pena, O Pais, p.3)

Lead resumo (conta praticamente tudo o que ocorreu ou
vai ocorrer). E o mesmo que o Lead composto:

“O pedido de concordata da Parmalat fez o go-
verno convocar para hoje uma reunido de emergén-
cia, na Casa Civil, para discutir o que podera ser feito
para ajudar os produtores de leite brasileiros, afeta-
dos pela crise da empresa. Participardo do encon-
tro representantes dos ministérios da Agricultura, Fa-
zenda, Justica, Banco do Brasil, Banco Central, setor
privado e parlamentares. O ministro da Agricultura,
Roberto Rodrigues, afirmou que seréo discutidas me-
didas econdmicas e juridicas de apoio aos produtores
e nao descartou a possibilidade de o governo intervir
na empresa.” (Martha Beck, Economia, p.24)

Lead integral (3Q + O + P + C = nocao perfeita e completa
do fato):

‘Uma menina de 7 anos morreu ontem de manha
na Avenida Rui Barbosa, no Flamengo, ao ser atro-
pelada por um carro proximo ao parque Carmem Mi-
randa. Testemunhas do acidente contaram que a cri-
anca, Yasmim Cavalcanti da Silva, estava na calgada,
mas se soltou da méo da mée e correu em diregcédo a
pista. O motorista de uma Pajero conseguiu se des-
viar da menina, mas o que vinha atras, dirigindo o
Astra placa LOP-2733, atingiu Yasmim, que morreu
na hora.” (Gustavo Goulart, Rio, p.17)
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Lead suspense ou dramatico (provoca emocao em quem o |é):

“Helena est4 emocionada. Apés 25 anos de bus-
cas ela encontrou Juan, filho de um casal de presos
politicos assassinados durante a ditadura (1975-1983).
Desde que Damian Abel Cabandié e Alicia Alfon-
sin, pais de Juan, foram sequestrados pelos militares
em 1977, Helena, que havia criado Damian desde cri-
anca, moveu mundos e fundos para encontrar aquele
gue considera seu neto. Alicia tinha 17 anos quando
foi presa, e estava gravida de cinco meses. Damian
tinha 19 anos.” (Janaina Figueiredo, O Mundo, p.35)

Lead-flash (flash, jornalisticamente, quer dizer relampago,
ou introdugéo laconica de uma noticia):

‘A Internet viveu mais um dia as voltas com sua
mais nova praga, o virus MyDoom. Desde segunda-
feira, quando foi relatada sua primeira ocorréncia, o
virus ja atacou cerca de 500 mil computadores em
todo o mundo, segundo estimativas de empresas es-
pecializadas em seguranca digital. Ja foram detecta-
das pelo menos cem milhGes de mensagens eletréni-
cas como o MyDoom.” (Nelson Vasconcelos, Econo-
mia, p.25)

Lead citacao (transcreve um pronunciamento):

“Néao é hora de mudar o rumo do pais. Foi o que
deu a entender ontem o ministro da Fazenda, Ant6-
nio Palocci, ao desembarcar em Genebra para uma
reunido, hoje, com 219 representantes de empresas
de varios paises, incluindo 50 presidentes de gran-
des corporacdes. Ele disse que sera um erro grave se
0 governo sinalizar uma mudanca na politica econ6-
mica agora, como alguns reivindicam”. (Deborah Ber-
linck, Economia, p.31)
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Lead chavéo (cita um ditado ou slogan. Nao é muito usado):

“Sobrou para a Velha Tia (apelido dado a BBC
pelos britanicos). Uma das mais respeitadas empre-
sas de midia do mundo, e principal alvo das conclu-
sBes do inquérito Hutton, a BBC esta com a imagem
arranhada em termos politicos e se vera na berlinda
nos préximos meses, quando 0 governo comegara os
estudos para a renovacao de sua licenca, que expira
em 2006. Até porque, nos ultimos tempos, a relagéo
entre a BBC e poder publico tem sido questionada no
Reino Unido.” (Fernando Duarte, O Mundo, p.34)

Lead contraste (revela fatos diferentes e antagonicos):

“Embora tenha surpreendido quem ja estava es-
crevendo seu epitafio, Tony Blair ndo podera dormir
tranquilamente nas proximas semanas. Se 0s resul-
tados do inquérito Hutton o eximiram de culpa nos
acontecimentos, o premier britanico precisa agora li-
dar com a pressao da oposi¢ao por mais investigacdes
sobre a participacdo da Gra-Bretanha na invasédo do
Iraque”.(Fernando Duarte, O Mundo, p.35)

Lead documentario (serve de base historica):

“Pressionado por uma sucessao de acdes de cre-
dores na Justica, o grupo Parmalat pediu ontem con-
cordata para duas de suas trés empresas no Brasil: a
Parmalat Participac6es do Brasil Ltda., holding con-
trolada pela matriz italiana, e a Parmalat Brasil S.A.
IndUstria de e Alimentos, seu braco operacional no
pais. Caso os pedidos de concordata sejam deferidos
pela Justica, o grupo tera dois anos para reestruturar
seus débitos com bancos e fornecedores, que somam
US$ 1,8 bilh&o.” (Ronaldo D’Ercole, Fernanda Me-
deiros e Fabio Nascimento, Economia, p.23)
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Lead direto (anuncia a noticia sem rodeios, indo diretamente
ao fato):

“Cerca de 43% das empresas pretendem aumen-
tar precos no primeiro trimestre. E o maior percentual
desde janeiro de 2003, segundo mostrou & Bsh-
dagem Conjuntural da Industria de Transformacéo,
feita em janeiro pela Fundacédo Getulio Vargas (FGV)
com 1.146 industrias de transformacdo em 25 esta-
dos. Na pesquisa anterior, referente ao ultimo trimes-
tre de 2003, apenas 25% das empresas pretendiam
elevar os precos. Na prévia de janeiro, eram 42% de
empresas dispostas a fazer reajustes para cima.” (Do
Globo On Line, Economia, p.31)

Lead pessoal (fala ao leitor):

Ironicamente, ndo foi encontrada nenhuma ocorréncia desse
tipo de Lead, conceituado como “aquele que fala ao leitor” (ER-
BOLATO 1991, P. 72), mas, conforme exemplo retirado do livro
de Mario Erbolato, o “Lead pessoal’ seria assiro¢é podera,

a partir de hoje, telefonar para a delegacia da Receita Federal,
a fim de obter esclarecimentos sobre as suas duvidas quanto ao
preenchimento da declaracéo do Imposto de Réfdag. 72.).
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Capitulo 3

Modelos alternativos de
textos jornalisticos

Jornalismo Literario, Jornalismo Narrativo, Literatura ndo-ficcional,
Literatura da realidade, Jornalismo em profundidade, Jornalismo
Diversional, Reportagem-ensaio, Jornalismo de Autor; sdo mui-
tos os sinbnimos dessa narrativa jornalistica calcada em técni-
cas literarias que, munida de intensa investigacao, deflagra-se em
forma de pequenas, médias ou grandes reportagens. O termo ado-
tado nesta monografia € o mesmo utilizado pela Universidade de
Harvard através da Nieman Foundation, entidade cultural que ha
quase 70 anos incentiva o desenvolvimento do jornalismo, se-
gundo a jornalista Denise Casatti que participou de um seminario
na Fundagéo. E, enfim, o nome escolhido para definir “uma forma
de fazer jornalismo diferente da habitual” (CASATTI, 2004).

Ou seja, um tipo de jornalismo em que, basica-
mente, leva-se em consideracdo a imersdo do repor-
ter na realidade, a preciséo de dados e observacoes, a
busca do ser humano por tras do que se deseja relatar
e a elaboracéo de um texto (para jornal, revista, Inter-
net, televisdo ou cinema) que permita que a histéria
venha a tona por meio de uma voz autoral e de um
estilo. (id.)
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O termo mais comum no Brasil (e talvez em todo o mundo)
€ Jornalismo Literario. Porém, no nosso pais ainda erros pueris
séo cometidos em torno dessa nomenclatura, pois muitos julgam
tratar-se de um jornalismo sobre a arte da literatura. Ha até mesmo
a ocorréncia de um erro mais grotesco: “ainda se questiona se isso
€ de fato jornalismo” (id.). A escolha da palavra “narrativa”, por-
tanto, surge como singela alternativa para desfazer esses legados,
ja que o termo ndo remete necessariamente a uma obra de ficcao,
mas sim a uma técnica de contar histérias. “E claro que pode-
mos desenvolver uma narrativa que atinja uma qualidade ‘litera-
ria’. No entanto, isso € um dos estagios da arte, € um dos degraus.
Uma narrativa ndo tem, necessariamente, que ser literaria” (id.).

Ha que se delimitar, contudo, dentre esses jornalismos ditos
de profundidade, em que consiste o Jornalismo Narrativo quanto
ao Gonzo e o Novo Jornalismo. Na concepcéo do jornalista e pro-
fessor, Edvaldo Pereira Lima (2003), remetendo as origens mais
remotas do género, os modelos seriam todos frutos da literatura
ficcional do século XIX. E, seguindo essa tese, o Novo Jorna-
lismo configura-se como uma versao propria e renovadora dessas
antigas obras reanimadas pela geracao de escritores e jornalistas
norte-americanos dos anos 60. Trata-se, portanto, do diagnéstico
dado a uma narrativa jornalistico-literaria, promovida por uma ge-
racao de “novos jornalistas” — e inspirados nas literaturas ficcio-
nais do século XIX - dispostos a romper com os padrdes de reda-
¢ao vigentes. Dessa rebeldia, portanto, teria surgido o “Novo Jor-
nalismo”; e de uma rebeldia ainda mais incisiva surgiria o0 Gonzo,
uma versao anarquica do novo texto que entédo invadia as paginas
dos jornais.

Apesar de ambos os modelos serem construidos sob a égide de
Jornalismo Narrativo, ha diferencas significativas entre os dois,
tanto na forma de se redigir quanto na propria apuracao dos fa-
tos. Segundo o jornalista André Felipe Pontes Czarnobai, autor
de uma monografia que aborda as diferencgas entre essas duas nar-
rativas, o Gonzo seria uma verséo hibrida, “um género literario
gue se origina do Novo Jornalismo, mas desenvolve-se de forma
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separada” (CZARNOBAI, 2003). Seriam, portantseis 0s as-
pectos fundamentais responsaveis por esta diferenca. O primeiro
diz respeito a investigacéo dos fatos e o0s cinco restantes se rela-
cionam com a redacao do teXt@d.). Neste trabalho, nos ate-

mos a quatro diferencas entre estes modelos, diferencas estas que
identificamos serem de relativa importancia para se realizar uma
diferenciagéao entre ambos os modelos.

3.1 Novo Jornalismo - Historia

3.1.1 Quando aliteratura (quase) virou jornalismo

Se este capitulo da monografia tivesse que ser iniciado em forma
de Lead, seria escrito dessa forma: um texto que trabalha fatos
reais com as técnicas da literatura. Mas, ampliando o conceito
e contextualizando suas origens, Edvaldo Lima (2003) resume o
mote crucial que ird delinear o capitulo deste trabalho:

O Jornalismo Narrativo caracteriza-se pelo uso
de técnicas da literatura na captacdo, redacéo e edi-
¢cao de reportagens e ensaios jornalisticos. Pressu-
pde um mergulho intenso do narrador no ambiente
sobre o qual escreve. Primérdios dessa interface en-
tre o jornalismo e a literatura estao presentes em va-
rios casos significativos da historia contemporanea.
Na literatura de ficcdo européia do século XIX, a es-
cola do realismo social caracterizou-se pela acéo do
escritor em realizar pesquisas de campo detalhadas,
antes de compor um romance ou novela. Suas his-
térias nasciam dessa observagdo minuciosa da reali-
dade. (LIMA, 2003)

Seria presung¢oso considerar que a arte de contar historias, nar-
rar fatos de uma forma literaria, foi fruto apenas de um grupo de
jornalistas estadunidenses do inicio da década de 60. Grandes re-
presentantes do género defendem a idéia de que ja se fazia essa
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forma de narrativa jornalistica muito antes de Ihe definirem com
tal alcunha. Dentro desses argumentos, foram escritores do sé-
culo XIX “especialmente os grandes nomes da escola literaria
do realismo social, como o inglés Charles Dickens (1812-1870) e
o francés Honoré de Balzac, que inspiraram os jornalistas a apli-
car ao relato da realidade as técnicas narrativas que empregavam
na ficcad. (The New Journalism, 2003, p.11)

No Brasil e na Ameérica do Norte, o realismo social tem re-
percussao em nomes como John dos Passos, William Faulkner,
Erico Verissimo e Graciliano Ramos. Quanto aos reflexos latino-
americanos, segundo Lima, héa trés grandes pioneiros: “o cubano
José Marti (1853-1895), o mexicano Manuel Gutierrez Najera
(1859-1895) e o nicaragiiense Rubén Dario (1867-1916)" (id.,
p.12). Ja no século XX, na década notabilizada pela ascenséo do
modelo em jornais nos EUA, h& outros grandes seguidores, con-
forme o artigo “Periodismo y Narracién: Desafios para el Siglo
XXI”", do escritor, jornalista e professor universitario argentino
Tomas Eloy Martinez:

O colombiano Gabriel Garcia Marquez se notabi-
lizou como jornalista, antes de escritor de ficgdo, com
areportagem “Relato de um Naufrago”. Na Espanha,
desde 70, Rosa Montero, Vasquez Montalban, Fran-
cisco Umbral, Manuel Vicent e Maruja Torres prati-
cam modalidade particular de Jornalismo Narrativo,
gue os espanhois chamam de Periodismo Informativo
de Creacion. (MARTINEZ, apud@the New Journa-
lism, 2003, p.12-13)

Mas o Brasil, mais especificamente, teria prenuncios ainda
mais longinquos dessa forma de narrativa. Em 1902, Euclides
da Cunha publica “Os Sertdes” no jornal O Estado de S&o Paulo,
um relato sobre a Guerra de Canudos, Antonio Conselheiro e
o semi-arido sertdo nordestino. Mas Euclides, assim como o0s
outros escritores ja citados, também “deve ser visto muito mais
como um precursor, e nao fazendo parte de uma tendéncia” (id.,
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p.34), j& que ndo hé vestigios de outros tracos deixados pelo au-
tor na imprensa brasileira. O que ja ndo aconteceu com o jor-
nalista carioca Jodo do Rio, cujas matérias marcaram as primei-
ras trés décadas do século XX, e, conforme os estudos do doutor
em jornalismo e ex-presidente do Intercom, José Salvador Faro,
autor do livro “RevistaRealidadel966-1968: Tempo de Repor-
tagem na Imprensa Brasileira”. Jodo do Rio teria deixado mar-
cas de um “pioneirismo inconfundivel pela observacao detalhada
da realidade, pela coleta de informacdes, por meio de entrevistas
e fontes” (FARO, 1999, p.2-3), ingredientes que formariam “os
embrides dos elementos que constituiriam mais tarde as vigas de
sustenta¢ao” (id.) do jornalismo que se faria nos anos 60 no Brasil
e no mundo.

No entanto, tanto Jodo do Rio quanto Euclides constituem ex-
cepcionalidades, pois, ademais, ndo existia um jornalismo de pro-
fundidade entre o inicio do século e o0 pés-guerra. N&o se retira do
jornalista carioca o pioneirismo da abordagem em profundidade
e continuidade nas matérias que escreveu, maslele“ser visto
como precursor e nao chega a indicar uma tendéncia no periodo
em que viveu. Falta-lhe também, como em Euclides, uma inser-
¢ao na imprensa como instituicdo culturdFARO, 1999, p.3).

Fica claro, portanto, que muito antes do “movimento” protagoni-
zado pelos profissionais de imprensa na década de 60, escritores
do século XIX - e até jornalistas do século seguinte - j& haviam
utilizado a ficcdo para produzirem relatos jornalisticos.

A rigor, quanto mais se recua no tempo mais se
encontram reliquias arqueoldgicas que bem poderiam
ser qualificadas como “novo jornalismo”. Talvez o
género seja tdo velho quanto a imprensa. A reporta-
gem de linhas esbeltas, emagrecida de circunloquios
adiposos, soO se consolidou com a industrializacéo da
imprensa nos Estados Unidos, no inicio do século
(Instituto Gutenberg, 1998)
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3.1.2 Quando ojornalismo (quase) virou literatura

De um modo espontaneo, a literatura dos escritores da escola do
realismo social influenciou o jornalismo. E posteriormente, gera-
¢Oes de jornalistas encontrariam precedentes dessa aproximagao,
tendo, entdo, 0 embasamento necessario para iniciarem suas car-
reiras fortemente caracterizadas pela presenca de recursos litera-
rios de captacédo, redacao e edicdo, a fim de traduzir fidedigna-
mente o real. Essas iniciativas em praticar um jornalismo dife-
rente do convencional foram espontaneas e individuais até cerca
da década de vinte do século passado. Nao havia ainda uma ‘es-
cola do Jornalismo Narrativo’ ou uma corrente com esse riome
(LIMA, 2003).

O jornalista e escritor, Gianni Carta, ironiza: “o novo jorna-
lismo era, na verdade, velho jornalismo quando Tom Wolfe, nos
anos 60, estava certo de que fazia parte de um novo movimento
literario” (The New Journalism, 2003, p.40), e cita como seus pre-
cursores mais influentes o britanico George Orwel (1903-1950) e
Ernest Hemingway (1899-1961). Ao lado de Wolfe, John Hersey,
Jimmy Breslin, Gay Talese, Truman Capote e Norman Mailer sdo
alguns dos nomes intrinsecamente ligados a histéria do Novo Jor-
nalismo. Mas o termo que definiria o trabalho dessa geracéao de
jornalistas teria sido usado pela primeira vez em 1887 por Mat Ar-
nold, “para descrever o estilo vivo das reportagens que W.T. Stead
escrevia para Rall Mall Gazetté (SUZUKI, 2002, p.170).

Como a nomenclatura € de uma deducao bastante 6bvia, ja que
se tratava de um novo texto que rompia com os paradigmas vigen-
tes, muitos estudiosos relutam em dizer qual seria exatamente a
origem do nome. Curiosamente, Capote, tal como a grande maio-
ria dos autores do género, rejeita nomear seu trabalho como Novo
Jornalismo, definindo-o como “romance de ndo-ficcdo”. Além
dele, “Gay Talese ha tempos s6 chama suas producdes de ‘litera-
tura de realidade™ (LIMA, 2003), determinando, no prefacio de
seu livro, “Aos olhos da Multidao” (relancado em abril de 2004,

! Posfacio do livro-reportagem “Hiroshima”, de John Hersey
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com o titulo “Fama & Anonimato”), qued'Novo Jornalismo, em-
bora possa ser lido como ficgéo, néo é ficcdo. E, ou deveria ser,
tdo veridico como a mais exata das reportagens, buscando, em-
bora, uma verdade mais ampla que a possivel, através da mera
compilacao de fatos comprovave(3he New Journalism, 2003,
p.21).

Segundo Lima, essa cautela com a terminologia € proveniente
da enxurrada de criticas dos ortodoxos do fazer jornalistico — “0s
gue acham que so € jornalismo a matéria pura e reducionistica-
mente factual, presa a antiga formula do que, quem, como, onde,
porqué; descarnada de qualquer imersao significativa do reporter
no olho do furacdo de seu tema de abordagem” (LIMA, 2003).
Por conta disso, na América do Norte muitos autores do género
evitam definir seus trabalhos como “jornalismo”.

Mas apesar do esforco dos criticos, a disciplina acabou en-
trando no curriculo dos profissionais da imprensa. Segundo Lima,
no meio académico estadunidense 0 nome em voga costuma ser
“literatura criativa de nao-ficcao”, disciplina criada com o obje-
tivo de “pesquisar, compreender e ensinar essa modalidade vi-
brante de reportar o mundo contemporaneo” (id.). Na Colémbia,
Gabriel Garcia Maquez, depois de notabilizado pelo Prémio No-
bel de Literatura, investiria todo o seu amor por essa forma de
narrativa formando, em Cartagena, uma instituicdo de ensino cujo
objetivo € incentivar as novas geragdeBuadacion Para Un Nu-
evo Periodismo Iberoamericanbdlo Brasil séo varias as universi-
dades que mantém a disciplina, na maioria das vezes chamando-a
de “Novo Jornalismo”, “Jornalismo Literario” ou “Livro-reporta-
gem”.

Mesmo com 0 sucesso que viria a se seguir com o modelo,
Tom Wolfe e seus contemporaneos continuaram pouco conforta-
veis com o rétulo por perceberem no termo reformismos que, se-
gundo ele, ndo era a intencdo de nenhum dos “novos jornalistas”,
conforme relata logo na abertura da famosa antol®g@ New
Journalism

Duvido que muitos dos que irei citar neste traba-
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Iho tenham se aproximado do jornalismo com a me-
nor intencdo de criar um novo jornalismo, um jor-
nalismo melhor, ou uma variedade ligeiramente evo-
luida. Sei que jamais sonharam que nada do que es-
crevessem para jornais e revistas fosse causar tal es-
trago no mundo literario... provocar panico, roubar da
novela o trono de maior dos géneros literarios, dotar a
literatura norte-americana de sua primeira orientacao
nova em meio século (...) (WOLFE, 1975, p.15)

O famoso pesquisador de opinido publica, George Gallup, ja
em 1960, reclamava que “os jornais apresentavam as noticias sem-
pre da mesma maneira formal e despida de interesse. Sugeria,
assim, que a imprensa adotasse um estilo mais ameno e atrativo”
(ERBOLATO, 1991, p.43). A constatagéo vinha ao encontro de
uma antologica reportagem feita por Gay Talese sobre um famoso
lutador de boxe, publicada em 1962 na revista Esquire sob o ti-
tulo “Joe Louis: o Rei como Homem de Meia Idade”. O texto
assemelhava-se muito mais a um conto, distanciando-se por com-
pleto dos padrdes jornalisticos vigentes na época, conforme de-
monstra o primeiro paragrafo da reportagem - o “Lead”, por assim
dizer:

Ol4, querida - gritou Joe Louis a sua mulher ao
vé-la o0 esperando no aeroporto de Los Angeles. Ela
sorriu enquanto aproximava-se e quando estava a ponto
de ficar na ponta dos pés para lhe dar um beijo, deteve-
se de pronto.

- Joe, onde esta sua gravata? - perguntou.

- Ai, querida - ele desculpou-se encolhendo os
ombros - estive fora toda a noite em Nova York e nao
tive tempo...

- Toda noite! - ela respondeu, rispida. Quando
voceé volta tudo o que faz é dormir, dormir, dormir...

- Amor - disse Joe Louis, ajeitando a gravata -, eu
ja estou velho...
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- Sim - respondeu -, mas quando vocé vai para
Nova York tenta ser jovem de novo. (TALESpud
WOLFE, 1975, p.23)

A davida comum seria quanto ao carater informativo (que,
em suma, € o0 que se espera de jornais e revistas) das descricoes
de uma mera discussao entre um lutador e sua esposa. Mas era
justamente naquela cena em que residia a fiel retratagao do perfil
de uma figura humana que, pela celebrizacédo e estereoétipos ine-
rentes a profisséo, distanciou-se da realidade do cidaddo comum,
conforme escreveu o cronista Joaquim Ferreira dos Santos, no jor-
nal O Globo, na ocasido do relangcamento do livro de Gay Talese.

Em alguns momentos, como no perfil do boxea-
dor Joe Louis, pode parecer invencao, cascata. Mas €
apenas um bom jornalista valorizando de forma ima-
ginativa o cenario, o diadlogo, a atmosfera, a tenséo, o
drama, o conflito e todas essas esclarecedoras huma-
nidades que a imprensa hoje, por falta de espaco ou
sensibilidade, despreza. Ler jornal (...) anda muito
chato. Gay Talese € a prova de que o material jor-
nalistico pode ser elaborado com mais estilo e graca.
(Joaquim Ferreira dos Santos, A Biblia, O Globo, 26
de abril 2004)

Esse foi um dos exemplos de um potencial mercado de tra-
balho para os jornalistas-literatos, que ja era gradativamente as-
similado por varios autores e publicacdes norte-americanas. O
panorama comeca a mudar, ganhando um contorno de ‘escola’,
a partir dos anos 20 e 30, quando a revista norte-ameriCia@a
New Yorkemassa a produzir um tipo de matéria jornalistica que
ganha melhor feitura quando é elaborada no estilo do Jornalismo
Narrativo: o perfil (LIMA, 2003). Sob o paradigma de trabalho
jornalistico, a minuciosidade das descri¢cdes das cenas e dialogos
propostas por Talese causou espanto no préprio Wolfe ao se de-
parar com aquele texto qupdderia transformar-se em um conto
com muito pouco trabalidWOLFE, 1975, p.24).
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E ele mesmo, ao ler a reportagem, reagiu com antipatia e bal-
buciou dedugbes que, ironicamente, seriam as principais armas
dos criticos do Novo Jornalismo: “Deus meu, talvez tenha in-
ventado cenas inteiras, o mentiroso sem escrupulos...” (WOLFE,
1975, p.24). Passado o impacto, porém, Wolfe constatava que
“um novo e curioso conceito, vivo o bastante para inflamar os
egos, havia decidido invadir os diminutos confins da esfera pro-
fissional da reportagefr(id.). Era a descoberta de que seria pos-
sivel fazer um jornalismo que fosse igual a um romance - esta, a
maior ambicdo da maioria dos jornalistas na épogaid€ia era
dar a descric&o objetiva completa, e um algo mais que os leitores
sempre tiveram de buscar nos romances e contos, ou seja, a vida
subjetiva ou emocional dos personagefithe New Journalism,
2003, p.06).

Jimmy Breslin foi outro a se destacar no ramo ao ganhar uma
coluna no jornal Herald Tribuné. Apesar de constituirem um
campo fecundo para a experimentacgao literaria, sem os rigores
dos textos jornalisticos, as colunas dos jornais eram normalmente
usadas como depasito fatil de fragmentos das vidas alheias. Bres-
lin rompeu essa caracteristica, simplesmente, mantendo-se como
reporter e utilizando toda a liberdade textual que lhe era conce-
dida. Aos poucos, para alinhar seu texto, ele foi cultivando uma
relacdo de macetes que seria seguida por uma geracgao de jornalis-
tas - como, por exemplo, descrever minuciosamente cada perso-
nagem, ou adquirir o costume de chegar ao cenario muito antes do
acontecimento a fim de melhor observagao toda a movimentacao
do ambiente.

Pontuagdes pouco convencionais ao jornalismo, como reticén-
cias e exclamacodes, interjeicdes e neologismos, sdo caracteris-
ticas marcantes nos textos do Jornalismo Narrativo. Transcen-
dendo essas incursdes literarias, Wolfe aproveitou a despretenci-
osidade dos suplementos dominicais e experimentou outros re-
cursos, como a mudancga do ponto de vista, mondlogo interior
e narracdo de dialogos inteiros, além de inserir no proprio texto
o jornalista, afinal, testemunha o fato, explicitando sem rodeios
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0S pontos de vistas e sensac¢des nas cenas que presenciou - uma
heresia na tradigdo de neutralidade do jornalismo. Wolfe e seus
contemporaneos compunham o apice da geracao de jornalistas-
escritores, todos ja como fruto das experimentacdes literarias que
esporadicos jornalistas foram moldando nas décadas anteriores.
“Nos anos 40, ja se pode dizer que esta formatada essa modali-
dade de pratica jornalistica, pelo menos no caso norte-americano,
pela presenga de um nimero crescente de matérias fiéis a sua pro-
posta” (LIMA, 2003).

Foi ainda nesses primoérdios que o pioneirismo de John Hersey
eclodiu na imprensa nativa, chegando ao auge de sua carreira em
1946 com a publicagdo de “Hiroshima”. O relato do desastre cau-
sado por apenas uma das duas bombas atdbmicas lancadas no Japéo
ocupou uma edicédo inteira da The New Yorker. As 31.347 pala-
vras causaram impacto no mercado (0s exemplares, que custavam
15 centavos de délar, chegaram a serem vendidos por valores en-
tre 15 e 20 ddlares), galvanizando o interesse do publico (de todo
o0 pais e do estrangeiro chegavam pedidos de reimpressdo da ma-
téria) e injetando autoconfianga nos jovens narradores, fazendo de
“Hiroshima” um icone do jornalismo. No inicio do século XXI,
grandes catedraticos, jornalistas e personalidades de influéncia na
opinido publica, depois de convidados pela Universidade de Co-
lumbine, elegeram essa reportagem como a mais importante de
todo o século passado.

A cadeia de radio ABC p6s no ar atores lendo a
reportagem de Hersey. A BBC, em Londres, fez o
mesmo. Albert Einstein enviou um pedido de com-
pra de mil exemplares, mas nédo pdde ser atendido.
Quando foi editada em livro, o Clube do Livro do
Més distribuiu um milhdo de cépias gratuitamente
a seus associados. A matriarca do colunismo sobre
celebridades de Holywood, Louella Parsons, incluiu
John Hersey na lista dos dez americanos mais impor-
tantes de 1946. (SUZUKI JR., 2002, p.161-162)
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John Hersey ficou de 25 de maio a 12 de junho no Japéo, e
cerca de seis semanas escrevendo a reportagem. “Hiroshima”;
teve dois cumplices editoriais: o fundador Tae New Yorker
Harold Ross; e seu editor, William Shawn, que, juntos, no total,
fizeram mais de 200 observacdes e perguntas sobre os originais -
uma das marcas caracteristicas do processo editoriédwayor-
ker. “Os editores da revista que publicava os jornalistas/escritores
mais importantes do jornalismo de sua época reescreviam todos
0s textos — e ai, para muitos, residia o segredo da alta qualidade
da publicacao” (id., p.164). Com planos iniciais de ser publicada
em série, uma pratica rdew Yorkey Ross, no entanto prop6s
publicar as mais de 30 mil palavras numa edi¢&o inteira, em detri-
mento de sec¢des regulares que faziam parte da formula da revista.
Das 68 paginas, apenas a programacao cultural semanal de Nova
York foi mantida. Quando a reportagem foi lancada em livro, a
ocupacao americana impediu seu langamento no Jap&o.

Hersey, Shawn e Ross trabalharam dez dias fe-
chados no escritdrio do ultimo, mantendo em segredo
(inclusive do departamento comercial) o0 projeto da
edicdo monotematica. (...) “Hiroshima” nao trazia
revelacdes técnicas e dados desconhecidos sobre os
efeitos da bomba atdbmica. Seu impacto veio do enfo-
gue e da abordagem escolhidas por Hersey. Humani-
zando o que havia ocorrido por meio do relato de seis
sobreviventes (...), ele aproximou a abstracdo amea-
cadora de uma bomba atémica da experiéncia cotidi-
ana dos leitores. O horror tinha nome, idade e sexo.
Ao optar por um texto simples, sem enfatizar emo-
¢Oes, ele deixou fluir o relato oral de quem realmente
viveu a histéria. (id. p.165).

Dez anos depois, em 1956, um esquecido, porém conceitu-
ado escritor, ou seja, alguém sem as pretensdes dos jornalistas da
época e com credencial no ramo literario, deu vazao a idéia de que
a reportagem poderia ser uma arte tao requintada quanto qualquer
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outra forma de prosa, tais como 0 ensaio, 0 conto ou a novela.
Para comprovar a tese, Truman Capote procurou o exemplo mais
banal de jornalismo, conhecido pelos brasileiros semanalmente
através das revistas “Contigo”, “Caras” ou “Quem”. Com a in-
tencéo de transformar as triviais entrevistas com astros numa arte
auténtica, ele procurou o ator Marlon Brando, entdo no auge da
fama, e passou uma noite com ele num apartamento em Kioto,
no Japao, onde o astro filmava Sayonara, de Joshua Logan; sem
gravar ou fazer qualquer anotacéo, convencido de que tais técni-
cas criam “um clima artificial, e distorcem, ou mesmo destroem,
qualquer naturalidade que possa existir entre o observador e o ob-
servado” (The New Journalism, 2003, p.18). Segundo Gian Dan-
ton, mestre em comunicacao pela Universidade Metodista de S&o
Paulo, a conversa entre Capote e Brando durou a noite inteira, e,
sob o titulo “O Duque em seus dominios’Naw Yorkemostrava

(...) o ator de maneira até entéo inédita e anteci-
pava até mesmo a gordura de Brando (que chegou a
pesar, nos anos seguintes, 120 quilos). O ator admi-
tiu, entre outras coisas, que se sentia ofuscado pelo
sucesso: ‘Um excesso de éxito pode arruinar um ho-
mem tao irremediavelmente quanto um excesso de
fracasso’. Brando aceitou seu perfil como fidedigno,
mas disse que se sentiu traido: ‘Aquele pequeno ca-
nalha passou a metade da noite me contando seus pro-
blemas. Achei que o minimo que poderia fazer era
contar-lhe os meus’ (DANTON, 2003)

Apesar dos sucessos evidentes, prosseguia entre 0s criticos
literarios a polémica em torno desse tipo de texto (literatura ou
jornalismo?). A consumacao definitiva do modelo sé seria final-
mente digerida no final de 1965, quando Capote publicou na The
New Yorker, em forma de capitulos, o brutal assassinato de uma
familia de fazendeiros do Kansas. Conforme escreveu seu bi6-
grafo, Gerald Clarke, até entaayutros tinham usado técnicas
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ficcionais, mas ninguém escrevera um livro de ndo-ficcdo que pu-
desse ser lido como um roman¢mstituto Gutenberg, 1998).

“A Sangue Frio” consumiu cinco anos, tempo habil para Ca-
pote estudar a psicologia dos assassinos e se entrosar com a po-
pulacéo da cidade, ficando intimo tanto dos policiais quanto dos
assassinos, acompanhando-os até serem executados. E, para des-
truir quaisquer duvidas que o relato ficcional poderia pér aos fa-
tos, Capote teve um cuidado simples, porem especf@ltirio
jornalistico levou-o a convocar a checadora da revista; Sandy
Campbell, para verificar se as informa¢des — nomes, datas, des-
cricdes, distancias — estavam corretdisl.). Quase tudo confe-
ria.

“Apesar da forma de relato jornalistico, pessoas citadas queixa-
ram-se de que o ficcionista sobrepujou o repoérter, forjando cenas,
criando dialogos e atribuindo aos ‘personagens’ pensamentos e
atitudes que eles renegavam” (id.). O problema n&o deixa de ser
familiar. Sem o &libi da linguagem aprimorada, muitas reporta-
gens objetivas de hoje sdo desmascaradas, ou ainda, mesmo sob
preladios como “realizou-se ontem” ou “fulano disse”, enfrentam
raivosas reacoes das fontes. Capote, que na vida real tinha fama
de mexeriqueiro e mentiroso, admitiu que tomava certas liberda-
des com os fatos quando escrevia suas reportagens. “Uma dessas
personagens, Nancy Ryan, secretaria da companhia teatral, no en-
tanto, desculpou-o dizendo: ‘Ele brincava com as coisas. Mas néo
alterava a verdade basica ou o espirito genuino de tudo aquilo™
(The New Journalism, 2003, p. 15-16).

Em sua defesa, os “novos jornalistas” garantiam tomar certas
liberdades com a ficcdo sem desrespeitar os fatos. Nas chamadas
“reportagens psicologicas”, no entanto, prosseguiam ousando até
transcrever o “pensamento” das pessoas com quem conversavam,
conforme admitiu Talese:Tento absorver todo o cenario, o dia-
logo, a atmosfera, a tensdo, o drama, o conflito e entdo escrevo
tudo do ponto de vista de quem estou focalizando, revelando in-
clusive, sempre que possivel, o que os individuos pensam no mo-
mento que descreVOTALESE, apud, Instituto Gutenberg, 1998).
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Mas ja nessa época era forte a reacdo aos excessos, sobre-
tudo nas técnicas chamadas de “composicdo” — que consistia em
fundir histérias de varias pessoas e apresenta-las com um ficti-
cio nome-sintese. E o sucesso crescente do Jornalismo Narrativo,
consequentemente, atraiu diversos outros jornalistas a seguirem o
modelo. Com isso, também os abusos se multiplicaram. Gail She-
ehy, por exemplo, estrela do novo jornalismo na época, realizou
para aNew Yorkeruma série de reportagens sobre prostitutas e
gigolbs da cidade. Apds ouvir inimeras fontes, fundiu tudo num
anico “personagem” apresentando-o como, por exemplo, “Sugar-
man”.

Sucessivas denuncias foram acontecendo e ajudando a enter-
rar o modelo narrativo. O caso mais escatoldgico aconteceu em
1981, quando arepodrter Janet CookeWdshington Posganhou
o Prémio Pulitzer (maior premiacéo do jornalismo estadunidense)
ap0s apurar, através de sua imaginacao, a histéria de um menino
de oito anos viciado em heroina. Descoberta a fraude, Janet de-
volveu o prémio, que a comisséo julgadora tratou logo de passar
para Teresa Carpenter, que, em trés matérias para a Village Voice,
contou a histéria do garoto de programa, Dennis Sweeney, conde-
nado pelo assassinato do deputado Allard K. Lowenstein, no ano
anterior.

Com frases como “Sweeney nega...”, “o0 plano que ele imagi-
nara...” e “ele tinha certeza de que...”, Teresa levava os leitores a
crerem que as informacdes tinham sido passadas diretamente pelo
assassino, a fim de justificar, através de uma suposta intimidade, a
transcricdo dos pensamentos do bandido. No entanto, todas as in-
formagdes foram passadas por amigos e pelo advogado de Swee-
ney, segundo apurou o Conselho Nacional de Imprensa, uma orga-
nizacao de auto-regulamentacéo da midia norte-americana extinta
em 1985. “Teresa ficou com o Pulitzer, mas seu novo jornalismo,
como tantas outras pecas escritas no ritmo da ficcdo, envelheceu
na cascata” (Instituto Gutenberg, 1998).
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3.1.3 Alabuta dos “novos jornalistas”

Na época de sua efervescéncia, para uma obra ser classificada
como Novo Jornalismo, 0s especialistas exigiam como requisito
primordial a publicagdo da reportagem em um jornal ou revista.
Porém, a partir dos anos 80, com a crescente diminui¢cdo do es-
paco nos veiculos comunicacionais, alguns autores passaram a
publicar as reportagens diretamente em livros - os chamados livros-
reportagem (praticamente a Unica maneira de o Jornalismo Nar-
rativo sobreviver no Brasil). Hoje em dia o fator primordial para

a classificacado do género €, obviamente, a precisdo nos fatos re-
tratados - regidos sob a tutela de um 6rgéo e/ou jornalista de cre-
dibilidade.

A matéria-prima do trabalho do repérter que se propde es-
crever reportagens literarias € a intensa apuragéo dos fatos. Em
outras palavras: sujar os pés. “Muitas entrevistas, muito bate-pé
de repdrter, pesquisa em arquivos, exaustiva investigacao de fatos,
levantamento de dados. Essa técnica € chamada de ‘reportagem
de imersao™ (SUZUKI JR., 2002, p.171) - um dos dogmas cru-
ciais dos representantes do novo jornalismo, a tal ponto que o re-
poérter, George Plimpton, chegou a treinar em times profissionais
de beisebol e de futebol americano e lutar com um ex-campeao
peso-pesado para se sentir qualificado a escrever sobre esportes.

O trabalho de uma matéria toma semanas ou me-
ses, incluindo o tempo gasto lendo temas relaciona-
dos com economia, psicologia, politica, histoéria e ci-
éncia. Jornalistas literarios fazem anotacdes elabo-
radas, retendo as palavras das citacdes, a sequéncia
dos eventos, detalhes que mostram a personalidade,
atmosfera e o conteldo sensorial e emocional. Nés
temos mais tempo do que é permitido para os jorna-
listas que escrevem diariamente, temos mais tempo
para uma segunda avaliacdo e para repensar as pri-
meiras rea¢fes. (KRAMER, apud SUZUKI, 2002,
p.171)
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A idéia de que o jornalismo exigia um maior aprofundamento
dos fatos ja havia surgido muito antes de toda a onda de Novo
Jornalismo nos Estados Unidos, numa rapida resposta a narrativa
telegrafica que se instalava nas reda¢des. Com o inicio da Pri-
meira Guerra Mundial, em 1919, surge entre os imigrantes em
solo estadunidense uma forte demanda por noticias mais esclare-
cedoras sobre o envolvimento dos paises europeus no conflito, e
foi quando ent&o surgiuEmes The New Yorkere logo publica-
¢bes semelhantes em varios paises, cDeroSpiegelna Alema-
nha, Cambio 16 na Espanhal,’Express na Francal ’Europeq
na Italia.

Com o tempo, os jornalistas literarios passaram a desprezar
as rédeas do ganch@rovando que é possivel escrever narrativas
da realidade sobre qualquer tema. “No Jornalismo Narrativo o
horizonte de tempo nao se limita a atualidade, abrange a contem-
poraneidade” (LIMA, 2003) — “Hiroshima” de John Hersey, por
exemplo, era inicialmente um projeto para o aniversario de langa-
mento da bomba, mas a revista saiu apos a data, “numa manifes-
tacdo deliberada de que sua independéncia editorial ndo aceitava
compromissos nem com efemérides” (SUZUKI JR., 2002, p.163).
Segundo Lima, assume-se um elenco de temas tdo vasto quanto a
prépria vida, e uma liberdade de pautas tao flexivel quanto a com-
plexa e mutante realidade da civilizagcdo em acelerado processo de
mudanga. “O objetivo central ndo é direcionar o foco de viséo a
um fato noticioso estreito, mas abarcar a vida como ela é (...). Por
isso, 0s jornalistas literarios aplicam seu talento a todos os setores
da vida moderna, da politica a economia, do esporte a viagem, da
educacéo a ciéncia” (LIMA, 2003).

Aprendi que a grande-reportagem é importante
até para um diario de negécios ou financas. E co-
mum uma reportagem dwall Street Journalsobre
a economia ou politica de um pais, ter como fio con-

2 "Jargao jornalistico que tdo fortemente determina a vida e a morte dos
temas que merecerdo cobertura na midia."(LIMA, 2003)
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dutor a situacdo de uma familia. No artigo, ficamos
sabendo quanto ganham os pais, 0 preco da cesta ba-
sica, do transporte publico, etc. Jamais um reporter
do famoso diario escreve na primeira pessoa, mas a
influéncia do Novo Jornalismo no seu estilo é detec-
tavel (CARTA, 2003, p. 14)

No jornalismo brasileiro também é possivel detectar alguns
resquicios. Um dos exemplos mais famosos de neologismo é
“pitboy” 3, nascido em textos que bebiam da fonte do Gonzo Jor-
nalismo através do jornalista, Jaime Biaggio, no jornal O Globo.
A alcunha tornou-se tdo popular que atinge hoje néo so textos e
manchetes do jornalismo convencional como também dos jornais
concorrentes. Nos Estados Unidos aconteceu a mesma coisa. No
rastro do auge do sucesso do modelo, repdérteres-escritores cunha-
ram expressées como “radical-chic”, descreveram o resfriado de
Frank Sinatra, cobriram corridas de “stock-car” e até “localiza-
ram um presidio feminino com janelas para a rua, como Wolfe
fez em reportagem inesquecivel publicada na reNsta Yorker
e no jornalHerald Tribune em 5 de janeiro de 1964” (Instituto
Gutenberg, 1998).

Na época aurea do Novo Jornalismo nos Estados Unidos (anos
60 e 70), talentos iam despontando na mesma proporcéo do es-
paco aberto pelas publicagdes. Ao laddtia New Yorkersoma-
ram-se revistas combrue, Life, Esquire The Village VoiceRol-
ling Stonese até jornais como blerald Tribune Daily Newse
o proprio The New York TimesJa no Brasil dessa época, era
articulado nos bastidores da Editora Abril a elaboracdo de uma
revista mensal nos moldes do jornalismo em profundidade: nas-
cia em S0 Paulo Revista Realidadeum marco do género no
pais. E menos glamouroso, porém ndo menos importante, o tam-
bém paulistalornal da Tardesurgia com a mesma proposta, lan-

3 Titulo proferido a pessoas e lutadores de jiu-jitsu que enfrentam a noite
carioca com o objetivo de arrumar brigas.
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¢ando grandes repérteres como Marcos Faerman, Fernando Por-
tela e Claudio Bojunga.

3.1.4 Um novo jornalismo brasileiro

Em 1943, Joel Silveira - um dos grandes nomes do Novo Jorna-
lismo no Brasil - publicou na revistairetrizes em trés edi¢cdes
sucessivas, uma antoldgica reportagem chamada “Gra-finos em
Sao Paulo”. A matéria, resultado da observacao direta do repér-
ter, contato pessoal e entrevistas com fontes, desvendava a vida
mundana da elite paulistana. Era tempo de reportagem na im-
prensa brasileira.

Ao lado também d© Cruzeirg Manchetee Fatos & Fotos a
midia nacional consolidava uma tradigcdo de grandes-reportagens,
destacando-se também (e até) em diarios cOndornal, Diario
Carioca Correio da Manh& O Globq que, segundo Faro, “pu-
blicavam sucessivas matérias investigativas, ndo necessariamente
denuncias, sobre assuntos momentaneos que polarizavam a opi-
nido publica” (1999, p.07).

Porém, nenhuma das publica¢des se assemelhou ao padréo de
texto e nivel de profundidade das matérias publicadd®avista
Realidade lancada em 1966 — mesmo ano de lancamentAde “
Sangue Frig, nos EUA, e em plena época da ditadura militar
brasileira - momento politico que, por sinal, foi ao mesmo tempo
inspirac@o e um dos responsaveis pelo ocaso da revista. “Por sua
natureza e concepcao, (a revista) esteve na origem da imprensa
portadora de um estilo de resisténcia a ditadura militar (...). Apre-
sentava um jornalismo de ambicfes estéticas, baseado na vivéncia
direta do jornalista” (The New Journalism, 2003, p. 47-48).

No quarto ou quinto numerdrealidadga era o
sonho de todo jornalista brasileiro. Cada exemplar
era “estudado” nas redacfes e despertava vontade de
fazer jornalismo em pessoas que até entdo conside-
ravam isso de escrever uma ocupac¢ao menor. Veio a
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noticia de que em Portugal a revista tinha sido ado-
tada em classe como “livro de texto em portugués”.
(José Hamilton Ribeiro, apu@ihe New Journalism
2003, p. 50)

Segundo Faro, uma das fontes dessa experiéncia jornalistica
“foi certamente a conjuntura politico-cultural do periodo do surgi-
mento da revista e de seus trés primeiros anos de existéncia” (The
New Journalism, 2003, p.50). Outra fonte, que dialoga com a con-
juntura da época, teria sido 0 uso do codigo discursivo inovador,
seja diretamente influenciado ou néo pelo Novo Jornalismo dos
EUA. Para José Hamilton Ribeiro, um dos principais nhomes da
Realidadenao houve uma influéncia direta dos norte-americanos.
“Até mesmo porque a revista nasceu junto com o movimento”
(RIBEIRO, apud VASCONCELLOQOS, 2003). Ele, porém, admite
gue seus editores e redatores estavam cientes das inovacdes que
entdo ocorriam no jornalismo, ndo s6 na América do Norte como
por todo o mundo.

Se houve influéncia, foi mais pela forma do que
pelo conteudo. Depois de concluido o trabalho que os
editores e jornalistas perceberam o que havia de pare-
cido. Mas nada foi calculado. N6s fomos contempo-
raneos ao Novo Jornalismo, mas nao houve nenhuma
ligacdo formal. Foi mais uma ligacdo etérea. O movi-
mento e a revista surgiram simultaneamente de forma
natural. (id.)

Para Roberto Civita, fundador e ex-editorRizalidadee atual
presidente e editor da Editora Abril, a revista veio preencher um
vacuo — ambicionado pela geracdo da época — quanto a insipi-
éncia das publica¢des questionando desde a politica aos valores
culturais vigentes. Para ele, outro fator de sucesso da publicacéo
teria sido o vazio na area das revistas de informacdo nédo atuali-
zada. Com 12 ou 13 reportagens em cada numero, feitas com até
trés meses de antecedéncia, a revista abordava temas que corres-
pondiam as preocupacdes e mudancas de valores da época.
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O papel de&Realidadeera dizer as coisas que nao
eram ditas, fazer as perguntas que nao eram feitas.
Os jovens se entusiasmaram e se tornaram um grande
publico: adolescentes, universitarios e jovens adul-
tos(...). A circulacdo da revista era de meio milh&ao
de exemplares vendidos em bancas. Tivemos trés
edigbes esgotadas. Acertamos sem nenhum estudo
de mercado. (Roberto Civitdhe New Journalism
2003, p. 54)

Mas ap0s o lancamento do numero zero da revista, Faro (The
New Journalism, 2003, p.58) afirma que uma pesquisa foi e feita e
revelou que “eram de interesse geral matérias sobre ciéncia e pro-
gresso, grandes problemas brasileiros e assuntos relativos a sexo
e educacao sexual”, temas que seriam recorrent&eabdade
A pesquisa revelou ainda o seguinte: 85% dos leitores tinham en-
tre 18 e 44 anos; 73% com escolaridade equivalente ou acima do
2° grau; e 59% situados entre as classes B e A. Quadro este fa-
cilmente interpretado como favoravel para o sucesso da revista,
ao mesmo tempo em que se vivia no Brasil uma época de ascen-
séo do nivel educacional da populacao brasileira. Porém, datavam
também desta época condi¢des socioecondmicas que dificultaram
a insercao do Novo Jornalismo na imprensa brasileira, conforme
o jornalista e professor, Pedro Celso Campos, em seu trabalho
de aproveitamento do curso de Jornalismo Literario Avancado de
Pos-Graduacgéo em jornalismo da Escola de Comunicacéo e Artes
(ECA) da universidade de Sao Paulo.

Estamos falando de um pais que, na primeira dé-
cada do século, tinha a maior parte da sua popula-
¢cdo concentrada na area rural, com elevado indice de
analfabetos. E com a industrializac&o, no final dos
anos 50, que o pais inicia um acelerado e descon-
trolado processo de urbanizacéo, passando a investir
mais seriamente na alfabetizagédo até chegarmos, no
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final do século, a obrigatoriedade legal de manter as
criangas na escola basica. (CAMPOS, 2003, p.04)

Ja para José Hamilton Ribeiro, o movimento so foi possivel
gracas ao espirito de contestacdo da época. “Os anos 60 foram
muito férteis para a experimentacéo e a busca pela novidade, in-
clusive na imprensa. Basta perceber que apareceram manifesta-
¢Oes semelhantes em diversos cantos do mundo, como na Espa-
nha, Inglaterra e em parte da América Latina” (apud VASCON-
CELLOS, 2004).

Porém, alguns estudiosos questionam se seria esta a Unica, ou
melhor, explicagdo. “E uma duvida razoavel, embora é inega-
vel que os 6rgdos de imprensa séo fruto de sua época, ou seja,
nascem, vivem e desaparecem ao sabor das caracteristicas de seu
tempo, 0 que determina que a experiéncia da Realidade é irrepe-
tivel” (FARO, apud The New Journalism, 2003, p. 60). Ainda
segundo Faro (id.), outro fator ndo suficientemente esclarecido
para explicar o éxito da publicagdo, seria justamente a férmula
narrativa pessoal empregada nas matérias. “Quando se Ié (...), 0
gue se percebe € uma presenca muito forte da perspectiva pessoal
do jornalista na narracéao do fato noticioso”.

Um jornalismo produzido assim é um jornalismo
gue incomoda. Incomoda e ati¢a o leitor porque o re-
tira do padrao informativo com o qual ele esta habitu-
ado, mas, em razédo das caracteristicas da época, tal-
vez fosse iIsso mesmo que o leitor quisesse. Incomoda
e atica os tais “poderes constituidos”, na imprensa e
fora dela, porque um jornalismo feito dessa maneira
revela fatos, concepcdes, comportamentos que esses
poderes preferem ver camuflados nos cédigos da pre-
tensa objetividade dos jornais e revistas de todas as
épocas (...). (id. p. 61)

O nivel de subjetividade da revista pdde ser sentido na pele
por José Hamilton Ribeiro logo ao receber o convite para com-
por a equipe - que ja veio acompanhado da primeira pauta: ele
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seria negro por um més. Era o bastante para explicar o projeto
da publicagdo -tma proposta entusiasmante e irrecusavel, seria
uma das caracteristicas da nova revista: matérias nascidas em
grande criatividade e para serem ‘vividas’ profunda e corajosa-
mente. E depois transcritas com toda ‘verdade’ possivel. Dai o
nome: Realidade (RIBEIRO, apudFARO, 1999, p.21).

O segredo de tudo estava, primeiro, em que a re-
vista encontrara um ‘filao novo’ de assuntos na entao
assustada e acomodada imprensa brasileira (o espan-
talho de 64 s6 tinha dois anos). E segundo que tinha
reunido uma equipe muito criativa, muito trabalha-
dora e, acima de tudo, muito unida. (RIBEIRO, apud
FARO, 1999, p.22).

Essa equipe era formada nao apenas por gente competente,
gue compartilhava um mesmo direcionamento ideoldgico, mas,
principalmente, formava um ambiente qu&bd era de compa-
nheirismo; era de cumplicidaddFREIRE, apud FARO, 1999,
p.22). Segundo Hamilton, as reunides de pauta da revista, quando
toda a redacéo se reunia para escolher 0s assuntos e 0s respectivos
repOrteres para 0 numero seguinte, eram um misto de reunido de
trabalho, psicoterapia e curticdo. Nesse clima, houve paixdes por
secretarias, novas reporteres, colaboradores eventuais e até pela
mulher dos outros - quase tudo nascido nas reunides de pauta.
“Varavam as noites, com muito uisque e, enquanto descobriam
otimos temas jornalisticos, um brigava com o outro para tirar
uma duvida antiga e tudo acabava depois em fantasticas decla-
racoes de amdr(id.).

ApOs os primeiros debates, um novo ciclo se iniciavara“
um tal de reescrever, reescrever, pentear, editgfid.). Quando
a matéria enfim passava pelo editor de texto, Sérgio de Souza,
era a vez de enfrentar o Paulo Patarra, redator-chefe, e Roberto
Civita, diretor de redacdo. Era uma luta constante, entre a Re-
dacédo deRealidade querendo que a revista tivesse 0s assuntos
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gue ela achava melhor, e o Civita, argumentando que ndo mos-
trassem apenas o lado negativo e pessimista do Br&sd. fma

luta desgastante, que afinal acabava assim: dos 13 assuntos que
a revista comportava, 11 a redacéo tinha escolhido; dois ‘ela ti-
nha que engolir'. O balanco final resultava equilibrado; nem era
uma revista mentirosa, nem era amarga e derrotig§ié, p.23)

Era a batalha do titulo, do olho, da abertura. Quan-
tas vezes o Robert Civita - dono da editora e varando
noites na redacéo, muitas vezes dormindo no sofa -
vetava uma, duas, trés vezes uma abertura, até que
Sérgio ou Patarra explodiam: “T& bom, 51. Entéo
vocé faz”. Robert Civita era chamado de 51%. Por
brincadeira, ele dizia queRealidadesra uma “coo-
perativa da redacéao”, com a diferenca de que ele tinha
51% dos votos. Quando uma discussao apertava, ele
apelava para os seus 51%. Ai o Robert Civita sentava
na maquina e ia fazer como ele queria. la mostrar.
Tentava uma, duas, oito, dez vezes. Amassava 0 pa-
pel e jogava fora. Entéo se rendia: “Ok, Sérgio. Faz
do jeito que vocé quer” (id.)

Nesse ambiente de democracia e respeito profissional, tem-se
a exata dimensao de como o Al-5 caiu na redacéo da revista. E o
pior: provocando a demissao de toda a equipeeklidade Com
o endurecimento do regime militar, o principal cardapio de pautas
da publicacéo - que entédo ja era “uma forte instituicdo politica”
(id.) -, composto por temas como estudantes, padres, juventude
e sexo, foram banidos e a censura passou a exercer uma vigilia
sorrateira. “Com isso — e por mais alguns fatores de ordem interna
— aconteceu a ‘segunda morte’: toda a equipe se demitiu. (Hoje
nao tenho certeza qual das duas ‘mortes’ veio primeiro). Do dia
para a noiteRealidadeficava sem os homens que a tinham feito
luzir durante trés anos.” (id., p.24)

Se ndo apenas os empecilhos impostos pelo momento politico
brasileiro, também a intensificacdo do processo de produc¢éo in-
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dustrial dentro das redagoes, teria ajudado a compor o atual qua-
dro profissional, justamente num momento em que ascendia no
pais um jornalismo mais autoral. De acordo com Flavia Biroli,
tanta ordenacado significou restricdo ao jornalista como autor e
uma diminuicdo muito grande em sua autonomia, mesmo que esta
tenha sido sempre relativa. “A homogeneizacéo, a planificacéo, o
esvaziamento maior da perspectiva autoral, com a valorizacao da
técnica baseada nos ideais de isencdo, formam o modelo que pre-
dominou, o que nos leva a essa sensacéo atual de que todos os tex-
tos sdo iguais, de que todos os jornais sao iguais” (SUGIMOTO,
2003, p.12).

Para Roberto Civita, foram cinco as causas para o filReda
alidade sendo, segundo ele, o argumento mais facil 1) a ascen-
séo definitiva da ditadura. Porém, “a resposta mais verdadeira é
gue 2) o numero de ‘moinhos’ contra o qual investiamos estava
diminuindo, 3) além da aceleracdo das noticias e 4) a imitacdo
do nosso modelo por outros veiculos (...). Finalmente, 5) o sur-
gimento da Veja em 1968 (...)” (The New Journalism, 2003, p.
54-55). O jornalista Bernardo Kucinski defende justamente o sur-
gimento da revista Veja como um dos tiros mais fatais. Ou seja:
ambos o0s principais acontecimentos em 1968, ano que marca o
periodo de declinio da qualidade editorialRizalidade

Com o Al-5 modificaram-se as condi¢cbes para
0 exercicio do jornalismo critico na imprensa con-
vencional, mesmo naqueles projetos ditos modernos,
recém-lancados pela Editora Abril. O Al-5 sinaliza
as elites dominantes a etapa de consolidacdo da dita-
dura. Na mesma semana do Al-5, Alessandro Porro,
a pretexto de uma divergéncia editorial, obtém a de-
missao de dirigentes daealidade Comeca o0 seu
processo de declinio que vai até 197Realidade
deixava de ser a estrela da Abril. Precisava morrer
por causa da Veja, que era o grande investimento da
empresa — entrevista com La Granville Ponce a Patri-

www.bocc.ubi.pt



52 Felipe Gomes, Klenio Costa e Renata Batista

cia Liane Jo&o, outubro de 1989. (KUCINSKI, 2003,
p. 73)

No ano seguinte ao Al-5, a Veja se destacava com uma co-
bertura politica relativamente critica que constrangia o regime, o
gue chegava a ser uma contradicdo, ja que tinha que dar retorno
a um investimento gigantesco feito antes do Al-5, ou seja, sob
condic@es politicas modificadas. E Civita, sobre o fato de ter di-
recionado seus olhos para a Veja, considera querésenca do
editor faz diferenca(The New Journalism, 2003, p. 55), mas
defende queésta ndo teria sido a mais importante das catlisas
(id.). Para ele, a causa mais importante para o fim da revista foi a
aceleracado das noticiag TV (...), a aceleracdo de tuti@ue fez
com que a revista mensgbérdesse a possibilidade de cobrir os
fatos no prazo que o publico desejava. (...) A periodicidade men-
sal ndo casa bem com o mundo em que vivemos. Ai as semanais,
os diarios e a TV comecaram a roubar a nossa fragéah).

O definhamento de Realidade, portanto, era questédo de tempo.
Mesmo quando o momento politico do Brasil ja agravava a si-
tuacdo da revista, segundo Faro (id., p.1@),necessidade de
ser substituida ja havia sido detectada, ndo porque fosse possi-
vel compara-la com uma revista ilustrada (Veja), mas porque sua
proposta editorial esbarrava na dindmica acelerada dos meios de
comunicacao eletrénicos que chegavam para ficad proprio
Civita, por sua vez, explica que o objetivo naquele momeeaia “
despersonalizar as matérias jornalistiCg¥he New Journalism,
2003, p.66), mas, sobre a atual época, ele deduz justamente o con-
trario afirmando qued reportagem de uma pessoa so0, individual,
em profundidade (...), faz falta no jornalismo despersonalizado.
Tanto que ha uma tendéncia mundial de uma volta dessa perso-
nalizacdo nas matérias assinadagd., p.69).

Segundo Hamilton Ribeiro, apos o Al-5 tentou-se ainda re-
compor a equipe dRealidade mas a tentativa — se veria depois
— seria va. “Realidade tinha chegado, em 68, ao seu apogeu. A
revista bicava os 500 mil exemplares, em ritmo crescente e pre-
nunciando que chegaria & meta um de Robert Civita: um milhao
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de exemplares vendidosdgudFARO, 1999, p.24). Hamilton sa-
lienta ainda que, se tivesse fechado ja nessa ocasiao, explicando
por que o fazia, a atitude engrandeceria a Editora e viabilizaria
um futuro retorno, com langamento pensado, outro nome e outras
propostas. Realidade morreria com dignidade e a nova revista,
sem enganar ninguém na sua formula, teria muito mais chances
de encontrar a sua faixa de mercddgapudFARO, 1999, p.24)

Além de todo o companheirismo da equipe, o entusiasmo dos
profissionais da revista era acompanhado também de bons sala-
rios. “(A redacéo) fez um acordo informal com a Editora: a cada
100 mil exemplares vendidos, aumento de salario. Em pouco
tempo, era a equipe mais bem paga da imprensa brasileira” (WOI-
LE, apud FARO, 1999, p.25). Outra equipe valorizada na época
era o vespertino Jornal da Tarde, dirigido por “um Mino Carta
brigador, ativo, cercado também de jovens competentes e entusi-
asmados” (id.). Era a publicacao (diaria) que mais se aproximava
do nivel de profundidade da Realidade.

Com intensa producao no periodo de 1966 e 7Xgraal da
Tardesurgiu a partir de uma constatacdo semelhante ao mercado
atual, segundo o jornalista lvan Angelo: “uma das idéias basicas
era ndo competir com os outros jornais em termos de volume de
informacgdes” (apud The New Journalism, 2003, p. 76), e cuja pre-
ocupacao primordial seria fazer um misto entre um jornal diario
e uma revista semanal. “O novo veiculo rompia com a tradicao
de sisudez de O Estado de S.Paulo, de cujo grupo fazia parte”
(FARO, 1999, p.18). O editorial do primeiro numero o define
como ‘de estilo vibrante, irreverente, de um vespertino moderno
gue visa atingir um publico diferente daquele que, normalmente,
|é apenas os matutinds(ANGELO, apudThe New Journalism,
2003, p. 76).

A cidade, o lazer e o leitor ganhavam destaque nas matérias
do jornal, sem, no entanto deixar de competir em igualdade com o
noticiario das se¢des policial, nacional e internacional. A preocu-
pacéo com o fato popular ndo deixou o jornal alienado dos acon-
tecimentos politicos, por exemplo, como o surgimento da Frente
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Ampla de Carlos Lacerda, Juscelino Kubitschek, Jodo Goulart e
movimentos estudantis. O tratamento refinado a temas puramente
populares, contudo, conferiam darnal da Tardea qualidade ne-
cessaria a publicacao.

Um de seus reporteres, 10 anos depois, testemu-
nhou que “os temas mais populares apareciam na capa
com frequiéncia, sobretudo devido ao tratamento no-
bre que o jornal Ihes dava. A naticia policial, por
exemplo, era tratada quase que literariamente, como
provam as coberturas das andancas do Bandido da
Luz Vermelha...” (id.)

Acusado de procurar um “estilo de vida” ao invés de infor-
mar, oJornal da Tarde no entanto, tinha como principal mérito
possibilitar ao repdrter a manifestacao da criatividade no texto e
no conteudo da informacé&o no curto espaco da grande imprensa,
conforme definiu o jornalista Raimundo Pereira: “O sucesso do
Jornal da Tardevem da capacidade de criar dentro de um ter-
reno limitado” (apud FARO, 1999, p.19). A qualidade do diario
se aproximava dRealidade comprovava a eficiéncia do modelo
e acenava com uma tendéncia na imprensa brasileira, conforme a
professora Cremilda Media. “A matéria que amplia uma simples
noticia de poucas linhas, aprofunda o fato no espago e no tempo
e esse aprofundamento (contetdo informativo) se faz numa inte-
racdo com a abordagem estilistica. A reportagem seria entdo uma
‘narracao noticiosa” §pudFARO, 1999, p.19).

A narracédo torna-se indispensavel: do relato di-
reto, descritivo, numa estrutura hierarquica quase sem-
pre padrdo, por causa da concisdo da noticia, a ela-
boracdo da reportagem precisa de técnica de narrar.
Foge-se ai das formulas objetivas para formas subje-
tivas, particulares e artisticas. O redator ndo tem a
disposicao recursos prontos, mas passa a criar. Nesse
momento, s6 se diferencia do escritor de ficcao pelo
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conteudo informativo de sua narragao, por isso narra-
¢ao noticiosa. (id.)

Mesmo com particularidades e aprofundamento semelhantes
a uma revista mensal coniRealidade na condicéo de diario o
Jornal da Tardendo deixava de publicar também matérias de ca-
rater estritamente informativo e objetivo.JOrnal da Tarde po-
rém, ousava nao apenas nas narrativas jornalisticas, mas também
(e até) nas manchetes, chegando a usar a imagem e dispensando
a palavra na primeira pagina\Na reportagem, transito livre para
o texto mais literario. Na reportagem policial, fim do jargdo, es-
timulo as histérias no estilo de contos e romances policiais. (...)
A capa diagramada como um cartdANGELO, The New Jour-
nalism, 2003, p. 78-79).

Por ousadias como essa Ivan Angelo afirma que, ao analisar
o fendmeno editorial ddornal da Tarde“é preciso considerar a
agitacao cultural da época (...). Parecia que quase tudo era pos-
sivel, bastava ousafid. p. 76). Sob a mesma 6tica, ele analisa
o fim do modelo editorial da publicagdoQuem folheia a cole-
¢ao do Jornal da Tarde nesses 25 anos percebe que ele mudou.
Mudou néo: foi mudando. Mas s6 ndo mudou o0 que estava pa-
rado. Como naqueles tempos, o jornal continua pretendendo ser
um espelho de seu tenidal. p. 79).

3.2 Gonzo Jornalismo - Historico

3.2.1 Caracteristicas

Uma das receitas comumente utilizadas no jornalismo convencio-
nal é iniciar o Lead pelo lado mais grotesco ou inusitado do fato,

a fim de chamar a atenc¢éo do leitor. E é justamente a partir dessa
premissa que se estabelece a reportagem feita em Gonzo Jorna-
lismo. Ressaltando o acontecimento sempre a partir de um ponto
de vista humoristico e bizarro, essa polémica forma de jornalismo,
segundo o jornalista e socibélogo, Eduardo Fernandes (2002),
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“(...) acrescentava marginalidade e subversao ao
new journalism americano”. Sendo assim, na defini-
¢ao de Gian Danton, o Gonzo jornalismo, “por suas
préprias caracteristicas, ndo é uma férmula que possa
ser aplicada a um texto. E muito mais uma atitude di-
ante do jornalismo e do mundo” (DANTON, 2002).

Uma das caracteristicas fundamentais do Gonzo € sua escrita
sempre em primeira pessoa. O objetivo é expor as visceras dos
discursos: um ataque radical a objetividade jornalistica a fim de
extirpar do leitor a idéia de imparcialidade e isencao ideoldgica.
Narrar fatos, todavia, ndo basta: o jornalista Gonzo tem como ca-
racteristica vivenciar a experiéncia, tornando o narrador um dos
personagens da histéria. Outra peculiaridade é a linguagem essen-
cialmente cmica e acida, tanto das situacdes quanto de si mes-
mos, destituindo aimagem de sérios e respeitaveis dos jornalistas,
e, consequentemente, desfazendo o juizo de discurso autorizado
de uma verdade absoluta e inquestionavel.

Para Giannetti, falar diretamente ao leitor € uma caracteristica
dos melhores autores do género, na medida em que torna o autor
um cumplice do leitor na experiéncia relatada. E é ai que se esta-
belece outra marca fundamental nos textos Gonzos: a digressao,
a fim de dar “mobilidade ao autor, que pode relatar a acdo com
todos os detalhes do evento, refletindo entéo sobre ela sob uma
perspectiva temporal e local situada fora da acao” (GIANNETTI,
2002, p. 13), oferecendo ao leitor uma perspectiva dos eventos.
Munido desses contextos e sabendo das impressdes do repérter, o
leitor esta ciente de todas as interferéncias tanto na captacao da
informacé&o quanto da forma com que o jornalista a transmitira ao
publico. Além disso, as descri¢cdes das cenas e situagdes levariam
o leitor ndo apenas a imaginar o fato, mas também a “senti-lo”:
“sentimentos também levam o leitor onde a l6égica néo pode le-
var. Por isso é tdo importante que o jornalista literario relate o
gue sentiu e pensou em momentos cruciais de sua observagao do
assunto” (id.).
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Tanto a forma minuciosa de apuracdo quanto a escrita literaria
e debochada do Gonzo Jornalismo possuem raizes nos contempo-
raneos do new journalism estadunidense e seus respectivos pre-
cursores. Contudo, Eduardo Fernandes afirma que essa técnica de
submersao nos fatos possui antecedentes nas ciéncias antropolo-
gicas através da etnografia. Sua concepcao, inclusive, se asseme-
lharia a histéria do Jornalismo Narrativo: tal como os “novos jor-
nalistas”, etnologos do século XX criticavam a idéia simplista de
gue a ciéncia poderia ser objetiva. Respaldando seus julgamentos,
0s antropélogos tentavam ser transparentes e exibir a influéncia de
seus valores e idéias no resultado dos estudos. “Queriam ter uma
visdo mais profunda das culturas que estudavam. E acreditavam
gue a melhor maneira para isso seria ir a campo, usar seus pro-
prios corpos e mentes como laboratorio, submeter-se aos choques
culturais” (FERNANDES, 2002).

Entorpecer-se com os indios xamas e participar dos mais di-
versos rituais foram algumas das experiéncias vivenciadas pelos
etnografos, todas depois narradas literariamente — e em primeira
pessoa, de forma bem humorada e questionadora. Um dos exem-
plos mais conhecidos de observacéo participante, que utilizou téc-
nicas qualitativas amplamente utilizadas nas pesquisas em cién-
cias humanas e sociais (e, por sua vez, muito semelhantes ao tra-
balho de apuracao dos jornalistas Gonzos), é o livro “A Erva do
Diabo”, do antropdlogo Carlos Castafieda. Segundo Fernandes,
um dos primeiros livros dessa safra foi “Os Argonautas do Paci-
fico Ocidental”, do polonés Bronislaw Malinowski - um classico
nao s6 da antropologia como também da literatura Gonzo. As di-
ferencas entre etnologia e Gonzo, no entanto, sao fundamentais.

O trabalho do jornalista Gonzo termina quando
ele conta uma boa histéria. O do etnologo apenas
comeca ai. Ele tenta interpretar a pesquisa de campo.
E geralmente isso leva a questionar a ciéncia, 0 modo
ocidental de viver, os valores e a filosofia. Passa-se
da etnografia para a etnologia. (id.)
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Segundo a Irmandade Raoul Duke, sitio de um grupo de jor-
nalistas e escritores que publicam textos inspirados no Gonzo jor-
nalismo, o reporter deve ndo apenas se envolver na histéria, mas
“alterar ao maximo os acontecimentos dentro da medida do im-
possivel, de forma a transforma-la ndo em um mero relato do
evento, mas sim em uma histéria engracada e caustica” (DAN-
TON, 2002). A ficgéo, todavia, ndo condiz com o Gonz@ *
conteudo dos textos deve ser jornalistico, ou seja: um fato pre-
cisa estar acontecendo necessariamé(ite). O foco da narra-
tiva pode estar centrado tanto na experiéncia quanto no fato em
Si.

Por conta dessas caracteristicas, as pautas Gonzo geralmente
giram em torno de temas populares com enfoques normalmente
ignorados pela midia, pouco abordados ou tratados sempre de
forma fria, distante ou a partir de fontes oficiais, superficializando
0s aspectos humanisticos que envolvem as historias. Os assuntos
predominantes costumam estar ligados a sexo, violéncia, drogas,
esporte e politica— ou seja, as principais obsessdes do povo norte-
americano na época em que o Gonzo Jornalismo foi criado. Se-
gundo a pesquisadora canadense Christine Othdieste modo
Thompson nao esta escrevendo sO a seu respeito - literalmente -
mas para uma grande fatia da popula¢d®THITIS, 1994,apud
CZARNOBAI, 2003).

Paralelamente a esses temas, o jornalista Gonzo digressiona
sobre diversos assuntos adjacentes que, de uma forma ou de outra,
interferem ou interagem com o foco principal. A partir dessa con-
juntura de informagdes que dialogam com os temas retratados, o
processamento do assunto por uma Gtica explicitamente subjetiva,
irbnica e questionadora desemboca em percepc¢des muito além do
mero relato, refletindo criticamente os diversos aspectos que com-
pdem a sociedade. A idéia principatiéixar bem claro que existe
um ‘eu’ hipercomplexo que também interfere na matéria
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3.2.2 Nasceli, crescei...

O nascimento de todas essas idéias pode ser mais bem entendido
tendo por base a biografia do criador do Gonzo Jornalismo e da
propria forma como o modelo foi concebido: ao ser incumbido de
cobrir uma corrida de motos para uma revista, um reporter gastou
todo o dinheiro que haviam Ihe dado com drogas e carros, depois
de sair de hotéis sem pagar e arranjar problemas com a policia.
Entretido nesses percalcos, acabou chegando para apurar a pauta
guando o evento ja havia acabado. O fim dessa histéria, que fa-
cilmente poderia ser deduzido com a demissao do reporter, €, na
verdade, o inicio de uma nova forma de se fazer (e ver 0) jorna-
lismo. A revista em questao foiRolling Stonee as desventuras
protagonizadas no inicio da década de 70 pelo repérter Hunter
Stockton Thompson — cuja biografia esta tdo intimamente ligada
ao Gonzo que muitos consideram o modelo restrito ao seu criador.

Thompson acabou chegando na redagdo com uma narrativa
sobre os infortinios por que passara — e muito pouco contetdo da
antiga pauta. Ao apresentar o texto ao reporter e amigo, Bill Car-
doso, este acabou batizando o que viria a ser uma nova forma de
se fazer jornalismo:Nao sei 0 que esta fazendo, mas vocé mudou
tudo. Isso esta totalmente GonzoA palavra, segundo Cardoso,
“originou-se da giria franco-canadense gonzeaux, que significa-
ria algo como ‘caminho iluminadd’(CZARNOBAI, 2003). O
lema de Thompson ao escrever suas reportagens traduz essa pos-
tura: “gquando as coisas ficam bizarras, os bizarros viram pro-
fissionais”(DANTON, 2002). Com definicdes semelhantes a do
autor, o termo acabou entrando nos mais variados dicionarios da
lingua inglesa, muitas vezes denominando-o também como giria
ou sindnimo débizarro”.

Muitos criticos taxam o Gonzo Jornalismo como uma des-
culpa de Thompson para justificar seu ego e entupir-se de drogas.
A biografia do reporter — essencialmente atrelada as caracteris-
ticas do Gonzo — exerceria uma forte influéncia para tais julga-
mentos. Com uma infancia marcada pela hiperatividade e recente
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histérico policial (iniciado aos 10 anos por vandalismo), Thomp-
son é filho de pais alcodlatras e comecgou a beber aos 15 anos.
Depois de entrar para a Forca Aérea — uma sugestéo do juiz que
0 condenara a sessenta dias de detencéo por vandalismo, pouco
antes de completar 18 anos —, inseriu-se com maior afinco a es-
crita num jornal interno. Apés a caserna, Thompson comecou a
moldar seu estilo no jorndllational Observeronde, depois de

vas insisténcias em inserir conteudo politico nas materias, aca-
bou designado a escrever resenhas. Algum tempo depois pediu
demisséo, realizou alguns trabalhos como jornalista esportivo até
gue exacerbou todo seu potencial e virou um icone da contra-
cultura norte-americana. Por toda essa conjuntura biografica que
credenciava os escritos do autor, pesquisadores como Christine
Othitis consideram queThompson foi 0 Unico Gonzo jornalista

do mundd (apud, CZARNOBALI, 2003), o que inclusive dificulta
uma definicdo precisa dessa forma de narrativa na medida em que
se trata de um texto,

(...) personalizado de acordo com as demandas e
expectativas do escritor. Esta afirmacgdo n&o se rela-
ciona apenas com o fato de Thompson ser o princi-
pal autor do género - e, como tal, ditador da maioria
dos seus conceitos e principios -, mas também com
a anarquia e libertinagem que o género permite, uma
vez que nao existem regras. (CZARNOBAI, 2003)

De certo, a época em que viveu exerceu forte influéncia e esti-
mulo para que Thompson exteriorizasse suas ambicdes e desejos.
Trata-se das décadas de 60 e 70, quando, se ndo bastasse a con-
temporaneidade com o “Novo Jornalismo” e a revolugéo imposta
nas redacdes, era uma época fortemente influenciada pela lite-
raturabeatnik- um movimento de contracultura deflagrado por
um grupo de escritores na década de 40 que, fadigados com o
“American Way of Life passaram os dias a viajar pelos EUA,
desvendando o lado obscuro da América e buscando uma conso-
nancia maior entre vida e obra, realidade e ficcdo. Seus principais
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protagonistas foram Jack Kerouac, Charles Bukowski, William
Borroughs, Allen Ginsberg, Lawrence Ferlinghtti, dentre outros,
cujas idéias (e ideais) seriam mais tarde, na época de Thompson
e do Novo Jornalismo, os grandes influenciadores do movimento
e da culturéhippie

3.2.3 Climax

Inserido nesse ambiente fértil as novas idéias e concepcgdes de
vida, Thompson, assim como a maioria dos “novos jornalistas”,
nutria também o desejo de publicar um romance quando decidiu
utilizar as mesmas técnicas de imerséo usadas por seus contempo-
raneos - s6 que de uma forma mais intensa: viajou durante dezoito
meses com 0s membros da gangue de motociclitll's Angels

eépoca em que participou de todas as atividades ilegais as quais o
grupo estava ligado, inclusive o consumo de drogas. Segundo
Czarnobai, a idéia de Thompson nunca foi a de redimir a gan-
gue perante a sociedade, fazendo questéo de se apresentar como
um jornalista (e ndo alguém infiltrado) e demonstrando que eles,
de fato, viviam & margem do sistema. De toda forma, Thomp-
son mostrou uma outra abordagem ao tema e forneceu ao leitor
0S acontecimentos para que ele formasse seus proprios conceitos.
Giannetti salienta ainda a linguagem clara inclusive de suas ex-
periéncias com drogas, que tornava impossivel distancid-lo como
um observador imparcial.

Os Angelsinsistem em dizer que n&o ha vicia-
dos em drogas em seu clube, e, para todos os efeitos
legais e médicos, isso € verdade. Viciados séo cen-
trados; sua necessidade fisica por qualquer que seja a
droga em que estejam viciados os forca a serem sele-
tivos. Mas osAngelsnédo tém foco algum. Eles devo-
ram drogas como vitimas da fome soltas em um raro
banquete. Eles usam qualquer coisa que esteja dis-
ponivel e se o resultado disso forem gritos e delirio,
entdo que seja. (GIANNETTI, 2002, p.29)
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Até entdo, imperava na imprensa norte-americana um cres-
cente sensacionalismo em torno ¢tedl's Angelsproveniente de
uma fonte oficial (algo corriqueiro no chamado jornalismo con-
vencional): o Secretario de Seguranca da Califérnia na época,
Thomas C. Lynch, divulgou um relatério sobre tdsll’'s Angel
contendo denuncias de estupro, vandalismo e brigas causadas pe-
los motoqueiros. As evidéncias, no entanto, eram questionaveis:
“Trazia, por exemplo, uma denuncia de estupro que havia sido
feita pela vitima as risadas, sem que o exame de corpo delito
tivesse encontrado sinais de penetracéo forcada” (GIANNETTI,
2002, p.28). Dessa forma, apds o mergulho no universéidiys
Ange|] Thompson debulhou o relatério do entédo Secretario de Se-
guranga, comparando alguns trechos com suas vivéncias ao lado
dos motoqueiros.

A experiéncia lhe valeu um artigo na revistation, publicado
em 1965, e se tornaria um marco em sua carreira — cuja ascensao
o transformaria numa celebridade representante da contracultura
norte-americana, com direito a dois livros transformados em fil-
mes por Hollywood. Diversas editoras fizeram propostas para re-
editar o artigo em livro, o que acabou acontecendo pela primeira
vez em 1967 (e depois outras 35 vezes) sob o titdlh's An-
gels: The Strange and Terrible Saga of the California Motorcycle
Gang

Logo depois da publicacdo déell’'s Angels os
artigos de Thompson rolling Stonee naPlayboy
provocavam filas nas bancas. Nos grandes centros
urbanos, o rosto de Thompson e o logotipd@tmzo
Journalism— um punho em forma de adaga cuja méao
segura um botdo de peiote, conhecido alucinégeno in-
digena extraido de algumas espécies de cacto - passa-
ram a adornar camisetas e posteres. (CZARNOBAI,
2003)

No entanto, apesar da audacia da reportagem mesmo para 0s
padrdes do Novo Jornalismo feito na época, Czarnobai afirma que
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“este artigo ainda néo é considerado um exemplo do Gonzo Jour-
nalisnt (id.).

Seu primeiro artigo a ser batizado de Gonzo s6
foi publicado em 1970, na edi¢do de junho®f=an-
lan’s Monthly, uma revista de esportes que teve vida
curta. The Kentucky Derby is Decadent and Depra-
veddeveria ser um artigo sobre o mais famoso evento
esportivo de Louisville, mas acabou transformando-
se numa acida critica ao modo de vida da populacao
local, outra caracteristica que se viu, a partir dai, em
praticamente toda sua obra. (id.)

Segundo Czarnobai, o nome “Gonzo” seria adotado definitiva-
mente por Thompson ao cobriMint 400, uma corrida de motos
no deserto de Nevada, par&ports lllustratedMais uma vez, ele
esnobou a pauta inicial e, na companhia de um amigo advogado,
partiu em direcéo a Las Vegas onde se deteve nos cassinos da ci-
dade para uma intensa analise sociologica dos viciados em jogo
e drogas. ASports lllustratedecusou o artigo que seria 0 maior
sucesso do autor — transformado em livro e, em 1998, se tornaria
sua segunda obra adaptada ao cirfec@m Thompson sendo in-
terpretado pelo ator Johnny Depp Rblling Stongoublicou com
destaque em duas edi¢cdes, em novembro de 1971, sob o titulo
Fear and Loathing in Las Vegas: A Savage Journey to the Heart
of the American Dreamassinado por Hunter pelo pseuddnimo
Raoul Duke como uma tentativa de amenizar seus problemas com
a justica.

Segundo Giannetti, nas reportagens de Thompson “por estar
presente na acdo e escrevendo em primeira pessoa, tornou-se um
habito, a partir dali, descrever situacdes sob o ponto de vista exa-
gerado e distorcido que adquiria quando ingeria drogas. Rela-
tava, inclusive, que drogas havia ingerido” (2002, p.29). Embora

4 Em Where The Buffalo Roai1980), Hunter Thompson é interpretado
pelo comediante Bill Murray, no auge de sua popularidade no programa de
televisdoSaturday Night Live
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0 Gonzo jornalismo exija a experiéncia do repérter ao retratar os
fatos, no caso de reportagens que envolvem drogas, 0 consumo
das substancias em questéo ndo é uma exigéncia para a qualifi-
cacao do texto como Gonzo. Essa €, contudo, uma caracteristica
recorrente na obra de Thompson, que se tornou consumidor habi-
tual de entorpecentes justamente no periodo em que esteve junto
dos Hell's Angels. O estilo confessional de suas reportagens, por
sua vez, ja que escritas sempre em primeira pessoa, a0 mesmo
tempo em que confere legitimidade as historias torna o reporter,
nesse caso, um réu confesso.

Em veiculos como Playboy, Rolling Stone, San Francisco Ch-
ronicle, Esquire e Vanity Fair, Thompson prosseguiu desenvol-
vendo o Gonzo Jornalismo, segundo o préprio autor, “um estilo
de reportagem baseada na idéia do escritor William Faulkner se-
gundo a qual a melhor ficcdo € muito infinitamente mais verda-
deira que qualquer tipo de jornalismo - e os melhores jornalistas
sempre souberam disso”. (apud GIANNETTI, 2002, p.26). Dessa
forma, por vias aparentemente opostas, Thompson creditava tanto
ao jornalismo quanto a ficcdo o mesmo objetivo: informar.

Uma peca literaria, seja de ficcdo ou nao ficcao,
cujo principal objetivo seja o de informar, necessita
de um escritor que imprima verossimilhanca as in-
formagbes. Este conceito esta intimamente ligado
a coleta de informacgdes e fatos. Thompson costu-
mava dizer que o bom Gonzo Jornalista deveria ter o
talento de um grande jornalista, o olho de um foto-
grafo e os culhdes de um ator, ou seja, viver a acéo e
reporta-la enquanto - e como - estivesse se desenro-
lando. Esta técnica é comparavel ao que atores cha-
mam demethod acting Atores que escolhem esta
técnica procuram transformar-se no seu personagem
para capturar a sua esséncia (...). A diferenca aqui é
que Thompson era sempre 0 seu proprio personagem
(CZARNOBAI, 2003)
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No caso do criador do Gonzo, as situagOes por que passava
eram extremamente inverossimeis. Porém, ndo s sua escrita con-
feria confiabilidade ao relato (tendo o uso da narrativa em pri-
meira pessoa influéncia fundamental nesse processo), como tam-
bém o proprio estilo de vida de reporter, condizente com as situa-
cOes bizarras e peculiaridades que relatava. No entanto, o préprio
“Thompson admite que muitas das histérias descritas em seus ar-
tigos nunca aconteceranid.). Num de seus textos, ele trocou o
local e o personagem ao descrever um determinado incidente. Em
outro artigo, a invencao foi mais grotesca: Thompson escreveu
0 obituario de um artista plastico supostamente assassinado por
pescadores que o teriam fisgado, confundindo-o com um peixe e
0 espancando até a mortdriquanto a maior parte das pessoas
entendeu a piada, aparentemente, alguns colecionadores de arte
foram completamente enganati@sl.).

A criacdo de cenas, personagens e dialogos, que se tornaria
corriqueiro no novo jornalismo norte-americano, € quase trivial
nas obras de Thompson — no caso Bedr and Loathing in Las
Vegas, por exemplo, é indissociavel a ficcdo da realidade. Se-
gundo Giannetti, ainda que seja considerado antiético por cor-
rentes mais ortodoxasa'‘intencéo ndo é o dolo: trata-se de um
expediente para reavivar, tornar mais claro um evento, um fato
testemunhado e/ou vivido pelo autor, que tenha relagéao crucial
com a historia que conta(2002, p.9). Mark Kramer, autor de
Literary Journalism — A New Collection Of The Best American
Non-Fiction ndo condena a pratica considerando sua utilizacédo
uma técnica para tornar mais vivo determinado evento. O préprio
Thompson ndo considera isso um defeito de sua narrativa, mas
uma caracteristica dela que ndo deve ser renegada. Para Gian-
netti, mais grave do que “realcar” fatos através dessa pratica pode
ser “a utilizacdo de detalhes inconsistentes, que ameacam a des-
cricdo de uma cena e dao sinais de que as teorias sobre o evento
precisam de mais investigag&o, se nao explicam o que acoriteceu

(id.).
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Mesmo sem uma linha definida entre realidade e
ficcdo, Thompson consegue traduzir a atmosfera de
Las Vegas tragcando um panorama da cidade baseado
em experiéncias nas quais € o centro da acdo. Justa-
mente por n&o oferecer distingdo entre o que inventou
e 0 que vivenciou, Thompson é capaz de oferecer a
dimensao exata da loucura que era estar em Las Ve-
gas: o0 que ha de confuso e embacado em seu relato
traduz para o papel a experiéncia parandica de uma
viagem em que o repdrter consumiu um variado arse-
nal de drogas, legais e ilegais, e observou e interagiu
com a estranha fauna local, formada por jogadores in-
veterados, prostitutagjnkies ledes-de-chacara, po-
liciais, e outros (id., p.31)

3.2.4 Publicagcbes Gonzo

No jornalismo Gonzo feito nos Estados Unidos, a publicacéo que
ficou marcada pela insergéo do estilo foi a reviRtdling Stone

A revista foi fundada pelo jornalista Jann S. Wenner em 1967,
na época com 20 anos. Seu objetivo era ocupar um nicho edi-
torial tratado com displicéncia pelas demais publicacdes, retra-
tando os habitos e gostos da juventude com maior profundidade,
e diferenciando-se, assim, das inUmeras publica¢fes voltadas ex-
clusivamente para ovacao de idolos pops. Para isso, ao explicar
aos reporteres como queria as materiafkdling Stone Wen-

ner exibia edi¢cdes da revisiew Yorkercom o Novo Jornalismo
norte-americano. Em seu primeiro editorial, segundo Giannetti,
Wenner ja esclarecia que a reviste#b € sobre musica apenas,
mas sobre as coisas e atitudes que a musica engl(z02,
p.34).

Mas, com a chegada do novo milénio, o jornalismdadéing
Stonendo era mais aquele produzido nas duas primeiras décadas
de sua existéncia. O Jornalismo Narrativo virou uma formula se-
guida pelarevista, sendo que mais moderada e incapaz de oferecer
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um panorama tao rico quanto em seu inicio. Segundo Giannetti,
0 motivo de a revista apresentar uma producéao inferior pode ser
o fato de ter transformado em sua forma permanente o que fora,
em outra época, sua nova férmula, da mesma maneira que a re-
vista New Yorker teria, nas palavras de Tom Wolfe em seu livro
‘Ficar ou ndo ficar’, mumificado seu estilo e se tornado in6cua”.
(id., p.37)

Isso porque a revista acompanhou o crescimento da industria
cultural norte-americana e, a partir de um certo momento, a proé-
pria publicacdo passou a fazer parte do universo que retratava,
sendo incluida até em letras de musicas. Hoje, o textBala
ling Stonecontinua facilmente reconhecivel através de elementos
como senso de humor e referéncias ao universo pop, mas ha um
cuidado criterioso para ndo ofender seus maiores anunciantes -
“0 que parece limitar sendo a curiosidade, a verve critica de seus
repoérteres, uma vez que a ‘cultura jovem’ (...) que deveria ser es-
miucada e investigada em todos 0s seus pros e contras (...) - € a
propria mao que alimentaRolling Stoné (id., p.38). Para con-
seguir elevar o nivel de profundidade de suas matérias, uma saida
seria permitir um maior espaco para a cultura alheia ao binémio
anunciantes/publico-alvo, retomando a postura de voz ressonante
da cultura jovem que acontece paralela aos modismos de mer-
cado.

A Rolling Stonga foi capaz de observar a ma-
nifestacdo de idéias que acontecia independente de
um mercado; abandonando esta postura (...), deixa de
cumprir uma importante parte de sua funcao, que foi
0 gque impulsionou a revista em primeiro lugar: de-
tectar, investigar e refletir sobre o novo, sem amarras
ou receios. Por enquanto a manutencao da aparéncia
de inovacao (através da forma, a qual mantém carac-
teristicas do jornalismo literario) continuar como sua
preocupacgéao primordial, mais importante que a fun-
cdo investigativa; &olling Stoneestara estagnada na
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reproducdo de cacoetes de jornalismo literario sem
conteudo. (id., p.39)

No Brasil ndo houve grandes publicacbes que se detivessem
com grande afinco ao jornalismo Gonzo. A mais ousada tenta-
tiva recente de se fazer uma publicacdo exclusivamente Gonzo no
Brasil surgiu através do jornalista Eduardo Fernandes Ram
dar Interativg que nasceu (e faleceu) em 2003. A revista tinha o
objetivo de abordar “ciéncia, tecnologia, cultura pop e jornalismo
Gonzo”, conforme especificado na capa; porém o plano da editora
Escala, responsavel pela revista, era de fazer \Bugérinteres-
santemais barata®. Mas, segundo o préprio editorRadarseria
um péssimo estudo de caso, “pois foi produzida de uma maneira
muito amadora (...). E ndo estou dizendo isso como quem abraca
uma ideologia de ‘fomos melhores que o mercado, ndo deu certo
porque ndo nos compreenderam’. Apenas fui ingénuo e antipro-
fissional mesmo”. (id.). Somam-se ainda problemas como total
auséncia de orcamento, 0 que acarretava numa mesma pessoa (no
caso, o proprio Fernandes) responsavel pela diagramacao, edicao,
reportagem, ilustracdo e até pelo marketing da publicacdo. Se-
gundo Fernandes, a infra-estrutura da revista era o “meu compu-
tador, minha linha de telefone, nenhum orcamento, R$ 1000 de
salario para fazer a revista. E uns amigos para ajudar a forra-la de
opinides” (id.).

Se um projeto dedicado ao modelo ndo deu certo, por todos 0s
fatores mostrados acima € inegavel, no entanto a influéncia exer-
cida pelo Gonzo jornalismo até hoje nos mais variados veiculos.
Recentemente, a Internet tornou-se ponto de encontro de grupos
(de jornalistas, escritores e amadores, muitos que sequer conhe-
ciam o modelo) dispostos a reavivar o Gonzo jornalismo. Dentre
os exemplos destacam-se o CardosOnLine (COL), Irmandade Ra-
oul Duke e Fraude. Ja na midia impressa, ha incorréncias espo-
radicas de Jornalismo Narrativo e influéncias Gonzo em revistas
comoTrip, Playboy Superinteressant@ssim como suplementos

5 Eduardo Fernandes em entrevista por e-mail
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culturais daJornal O Globo A vigéncia do modelo na midia con-
temporéanea, contudo, serd mais bem debatida em capitulo mais
adiante.

3.3 Diferencas entre Novo Jornalismo e
Gonzo Jornalismo

Uma vez que ja tragcamos as origens histéricas dos dois géneros
e 0S conceituamos, nos langcamos neste topico a uma exposi¢cao
das particularidades deste dois géneros jornalisticos-literarios. O
Gonzo Journalism € um género que, apesar de ter se originado
a partir do movimento do New Journalism, possui caracteristi-
cas singulares e, portanto, deve ser considerado de forma dife-
renciada. Sendo assim, apontaremos as principais semelhancas e,
principalmente, diferencas entre os dois géneros.

3.3.1 AlImersao

A primeira diferenca a ser estabelecida entre os dois géneros esta
inscrita no campo da captacao de dados para contar sua histéria;
Wolfe salienta que o Gonzo jornalismo, na figura de autores com
Thompson, George Plimpton e John Sack instituirdo uma pratica
diferente de fazer jornalismo. Os jornalistas surgidos nesta leva,
por volta de 1966, aplicavam técnicas mais ousadas de captacao
de dados para contar sua histéria. Enquanto outros autores op-
tavam por serem meras testemunhas da acao, Plimpton, Sack e
Thompson preferiam participar dela, de modo a serem capazes de
entenderem mais a fundo o assunto sobre o qual pretendiam escre-
ver, além de proporcionar ao leitor uma maior proximidade com

a experiéncia em si. (CZARNOBAI, 2003). Estes autores tra-
zem a baila em suas matérias as técnicas de imerséo extrema. No
Gonzo Journalism o termo ‘imersao’ implica um envolvimento
muito mais pronunciado do repdrter com o objeto do seu traba-
lho.
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George Plimpton queria escrever sobre o Detroit
Lions uma equipe de futebol americano, em seu li-
vro Paper Lion. Para escrevé-lo, Plimpton julgou ser
insuficiente apenas acompanhar os treinamentos ou
entrevistar os jogadores, e decidiu por uma forma de
imersao extrema no assunto. Durante os preparativos
para a temporada de 1966 da National Football Lea-
gue, Plimpton conviveu com os jogadores, exercitou-
se com eles e chegou mesmo a disputar uma partida
da pré-temporada. (CZARNOBAI, 2003)

Ja o New Journalism a técnica de apuragcdo consiste em se
acompanhar a fonte por semanas, meses ou mesmo anos a fio,
um bom exemplo é, “A Sangue Frio” de Truman Capote. O ar-
tigo para a revistdhe New Yorkersobre assassinato dos quatro
membros da familia Clutter, crime ocorrido em 15 de novembro
de 1959, na cidade de Holcomb foi objeto de uma investigacéo de
Truman por cinco anos, onde houve uma vasta pesquisa e entre-
vistas com os guardas e os préprios criminosd@sagote entre-
vistou, pesquisou, levantou pormenores, ficou intimo, tanto dos
policias como dos dois assassinos, que os acompanhou até se-
rem executados..(New Journalism2003, p.16). Este tipo de
Imersao nao tao extrema quanto o Gonzo, serve-nos para ressaltar
gue em um artigo Gonzo tem a necessidade de uma proximidade
maior entre o investigador e o que é investigado, a ponto dos dois
se mesclarem e se confundirem.

N&o se pode negar que a presenca participativa de
Sack entre os soldados da Companhia M interferiu na
rotina de todos aqueles homens, assim como Plimp-
ton fez com os jogadores do Detroit Lions e Thomp-
son com os Angels. Da mesma forma, Sack precisou,
de uma forma ou de outra, portar-se como um sol-
dado, assim como Plimpton foi, de fato, um jogador
de futebol americano durante o periodo em que con-
viveu com eles. (CZARNOBAI, 2003)
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Em contrapartida os representantes do NEW JORNALIM tra-
balham de maneira a ndo encarnarem o0 personagem ao qual a
entrevista enfoca.

Ainda que tenha se tornado préximo o suficiente
de Marlon Brando para ser tomado por amigo durante
a investigacao para escrever seu perfil publicado em
1956 na revista The New Yorker, Truman Capote néo
pensou em tomar aulas de interpretacéo ou fazer uma
pequena participacdo em um filme do ator. (CZAR-
NOBAI, 2003)

Estas propostas de fazer jornalismo pressupdem que haja entre
0 reporter e objeto da reportagem uma permuta de informacdes, ja
gue estes recebem e fornecem informacdes em quantidades e qua-
lidades semelhantes; o que naturalmente influencia e modifica-os.
Contudo, ainda ha um fator que coloca os partidarios do New
Journalism em desvantagem perante os reporteres Gonzo neste
aspecto: o seu ponto de vista. A postura de observador verificada
na grande maioria do New Journalism confere ao reporter um ca-
rater de distanciamento muito maior do que a postura de agente,
sempre presente no Gonzo Journalism. No New Journalism, por
mais extensa que seja a pesquisa, esta distancia impede que o re-
porter confunda-se com o objeto de sua reportagem, uma vez que
0S papéis estdo bem definidos, sendo assim o New Journalism,
salvo suas particularidades, atende ainda a uma das caracteristi-
cas do modelo hegemonico de jornalismo: a postura distanciada
perante o objeto. (CZARNOBAI, 2003)

3.3.2 A Captacao Participativa

As técnicas de captacéo utilizadas para a confecgéo da reportagem
também vao influenciar na determinacédo do seu estilo. Enquanto

o New Journalism vale-se de uma coleta de dados ampla e meto-

dica: entrevistas pesquisas; o0 Gonzo prima pela espontaneidade e
urgéncia.
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Eu lembro de estar deitado numa banheira no Royal-
ton Hotel, pensando ‘Bom, estou acabado, agora. Eu
perdi o prazo. Eu n&do consigo fazer nada. Minha vida
profissional esta acabada’. Foi ai que eu comecei a
arrancar as paginas do caderno. Eu havia descoberto
recentemente o fax. Foi como magica para mim. O
artigo sobre o Derby foi para as prensas direto das
paginas do meu caderno. (Thompson, 1990, p.120)

A escola do New Journalism, por outro lado, apregoava um
maior cuidado e refino na apuracéo dos fatos e percepc¢éo das su-
tilezas, o que lhes permitiria o uso de sofisticadas técnicas narra-
tivas como o uso de mondlogos interiores e a descricdo de am-
bientes com juizo de valores em textos de carater jornalistico. A
aplicacao destas técnicas literarias so se justificaria se houvesse
uma base sélida de informacdes que permitissem ao reporter re-
fletir sobre o material coletado e entdo emitir o seu juizo de forma
legitimada. (CZARNOBAI, 2003)

Um dos principais problemas do New Journalism resolvido
em parte pelo Gonzo Journalism € justamente esta velocidade na
apuracédo e redacao de matérias, dispensando, inclusive, a etapa
da edicdo. Segundo Wolfe, muitos diretores de redacdo diziam
gue o New Journalism ndo poderia se adaptar a imprensa diaria,
ficando relegado apenas aos temas triviais. O respeitado jorna-
lista britAnico Nicholas Tomalin tentou provar o contrario com a
sua matérid he General Goes Zapping Charlie Cqomublicada
numa edicdo ddhe Timesem 1966. Tomalin precisou de apenas
um dia para acompanhar o General Hollingsworth emMisa
sdo Extermini@ escrever o artigo, que causou grande impacto na
época de sua publicacdo. (CZARNOBAI, 2003)

No prefacio deOs cées ladrarnde 1973, Truman Capote fala
sobre os seus métodos de captacdo na entrevista de celebridades:

Depois de escolher Brando como o espécime da
experiéncia, passei em revista o meu equipamento
(cujo principal ingrediente é o talento para registrar
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mentalmente longas conversacdes... pois estou firme-
mente convencido de que o ato de tomar anotacoes -
para néo falar do uso de um gravador de fita - cria um
clima artificial, e distorce, ou mesmo destroéi, qual-
guer naturalidade que possa existir entre o observa-
dor e o observado, entre o nervoso beija-flor e o seu
pretenso captor). (apud@he New Journalisn2003,

p 18).

A entrevista, alias, € o instrumento mais poderoso do New
Journalism, ja que uma vez que ele é focado mais no fator hu-
mano do que no fato noticioso em si. E somente através dela
gue o reporter toma conhecimento dos mais intimos detalhes fi-
sicos e psicolégicos que vao ajudar a construir 0s seus persona-
gens. O Gonzo Journalism abre méo da entrevista como instru-
mento de pesquisa principalmente por focar sua atencdo em um
personagem-narrador que é o proprio reporter, o protagonista da
acao. Chega-se a mais um ponto de divergéncia entre o Gonzo e
o New Journalism: o foco narrativo.

3.3.3 Foco Narrativo

Conforme visto anteriormente, o processo captacao utilizado pelo
Gonzo Journalism cria uma situacao onde a captacao é participa-
tiva, ou seja, o reporter ndo se limita a observar os fatos que se
desenrolam, mas toma parte determinante na agdo. Uma captacéo
participativa faz com que a redacéo seja necessariamente confes-
sional - ainda que de forma indireta, na voz de uma personagem
ficticia que represente o reporter, por exemplo. O uso desta téc-
nica de coleta de dados abre espaco para o uso de um narrador em
primeira pessoa, diferenciando-se do uso do narrador em terceira
pessoa, uma das mais marcantes caracteristicas do New Journa-
lism. (CZARNOBAI, 2003)

Apesar disso, a mudanca de foco narrativo € uma pratica bas-
tante comum no New Journalism, permitindo inclusive o uso da
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primeira pessoa desde que o préprio repérter se converta em um
fator que auxilie na compreenséo da historia. Na antologia de tex-
tos que acompanha o livithe New Journalisgrhd um comenta-

rio de Tom Wolfe a respeito do uso da primeira pessoa sobre um
texto de Rex Reed chamadw You Sleep in the Nude®@e 1968:

Por vezes Reed utiliza a primeira pessoa, porém
nunca de forma inoportuna, no sentido de Nick Ca-
raway em O Grande Gatsby, quando, como neste caso,
0 proprio entrevistador se torna um elemento da his-
toria.(WOLF 1973, p.72)

Wolfe, um dos principais expoentes do New Journalism, é defen-
sor ferrenho do uso da terceira pessoa por acreditar que a maioria
dos grandes éxitos literarios foi atingida através do uso deste foco
narrativo, no qual “o autor se mantém completamente invisivel”.
Um argumento mais forte é o fato do narrador em primeira pessoa
criar uma limitacdo ao repoérter, que s6 pode oferecer ao leitor o
angulo de um personagem — ele proprio —, o que, segundo Wolfe,
empobrece a narrativa e irrita o leitor.

Além disso, 0 uso da terceira pessoa na redacao confere ao
texto o mesmo efeito de distanciamento obtido com a posicdo de
observador inativo durante a captacao de dados, 0 que nos remete
a nocdo de que o jornalista deve ser um mero interlocutor entre o
fato e o publico, sem interferir nele através de opinides ou juizos.
Essa foi a saida encontrada pela geracao do New Journalism para
utilizar técnicas da narrativa de ficcdo em pecas de nao-ficcao,
sem comprometer o seu valor jornalistico.

Enquanto no New Journalism o uso da primeira pessoa é um
recurso de excecdo, usado em raras ocasides — e sempre muito
bem justificadas — no Gonzo Journalism ele aparece como regra.
O uso da narrativa em primeira pessoa no Gonzo encontra a sua
explicacdo no fato deste ser um estilo de reportagem mais focado
na experiéncia vivida pelo reporter do que no evento em si, além
de ser muito mais simples - e mais verossimil - relatar os fatos
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através do ponto de vista de quem os viveu em vez de criar uma
personagem ficticia com este fim. (CZARNOBAI, 2003)

O reporter especial da revistaip, Arthur Verissimo, é um
dos principais representantes brasileiros do Gonzo Journalism e,
portanto, segue este principio fundamental. Em suas reportagens
Verissimo sempre adota o carater pessoal que s6 o foco narra-
tivo na primeira pessoa € capaz de permitir. No arGgonaval
da Cannabispublicado na edi¢cdo 86 do ano 14 da Revista Trip,
Verissimo se perde em “uma floresta encantada” em Amsterda,
Holanda. Na 13 Cannabis Cupuma espécie de copa do mundo
de maconha, realizada pela revista americdsigh Times

Importantes nomes egressos do movimento ma-
conhifero de todo o mundo acompanhavam semina-
rios num ambiente de fumaca sem limites - (...) o pri-
meiro dia foi suportavel por duas horas. E néo é por
nada nao, mas foi um trabalho de Hercules acompa-
nhar aquele bando de malucos belezas fumando feito
turco-otomano, falando manso sobre os efeitos bené-
ficos da cannabis a saude. (TRIP 86)

...camisetas e bolsas estilo canoa quebrada e Vis-
conde de Mauda, enquanto cosméticos e refrigeran-
tes dehempmisturavam-se a apretechos de plantio
e adubo organico. O forte mesmo era a venda de se-
mentes, cachimbos e bongs. Apesar de toda a para-
fernalia a venda a coqueluche era um revolucionario
destruidor de neurdnios chamado Vaporizer. (Trip, n
86)

A atitude Gonzo de fazer jornalismo, jA que ndo ha uma técnica
especifica, flui & medida que o autor toma contato com o objeto
investigado; remetemos-nos a troca de informacgdes ja colocada
acima. Sendo assim ha um ataque radical a teoria da objetividade
jornalistica por parte desta corrente de pensamento. Para os adep-
tos do Gonzo, o discurso da objetividade quer criar confianca,
convencer o leitor de que é isenta, livre de desejos, ideologias,
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medos e interesses de quem escreve, ou seja, a objetividade € um
discurso de maceramento da ideologia que permeia o jornalismo.
Esta linha de raciocinio sera desenvolvida mais adiante.

O Gonzo tira essa mascara e dai surge sua primeira caracte-
ristica formal: os textos sdo sempre escritos em primeira pessoa.
O objetivo ndo é apenas narrar fatos, mas relatar a experiéncia
de um determinado individuo com eles. O uso do foco narrativo
em primeira pessoa € a negacao da imparcialidade jornalistica,
sem comprometer o objetivo inicial de informar alguma coisa a
alguém. O principal beneficio é o fato da figura do jornalista
como senhor da informacéo sair de cena, dando espaco a figura
de uma pessoa que experimenta e divide os resultados da sua ex-
periéncia. Czarnobai considera que esta dotacdo do Gonzo o faz
levar uma vantagem em relagédo ao New Journalism. O objetivo
do Gonzo nédo é apenas narrar fatos, mas relatar a experiéncia de
um determinado individuo com eles. Com isto o mediador entre
a experiéncia e o leitor é destacado, ndo escondido. Ao contrario,
a escola do New Journalism mantém a posicdo da invisibilidade
autoral. (CZARNOBAI, 2003)

3.3.4 Ficcao e Nao-ficcao

Uma das peculiaridades de estilo que mais diferencia o Gonzo
Journalism do New Journalism € a sua permissividade quanto ao
uso de ficgdo. Esta caracteristica se manifesta, na verdade, através
da auséncia de um limite visivel entre a ficgdo e a néo-ficgao.
Jornalisticamente, isto pode ser considerado uma catastrofe, visto
gue um dos postulados classicos do jornalismo é o de através de
trabalho meticuloso e refletido, “oferecer ao leitor a mais correta
expressao dos fatos” (CZARNOBAI, 2003)

Na leitura de Christine Othitis, realizada por Czarnobai (2003),
destaca que “Thompson néo diferencia o fato da ficcdo na maio-
ria de sua obra. Ele deixa para o leitor decidir qual é qual”, o
gue pde em duvida a veracidade de muitas das histérias descri-
tas nos seus livros. Varias biografias sustentam que grande parte
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dos acontecimentos efhe Course of Longor exemplo, jamais
aconteceram.

A principio somos levados a concluir que a au-
séncia de um discernimento entre a ficcdo e o fato
desautoriza qualquer artigo Gonzo como uma peca
jornalistica, mas isto pode ndo ser necessariamente
verdadeiro. A questdo central é: até que ponto a au-
séncia deste limite distorce a visdo que o leitor tem
sobre o objeto central da reportagem?

(...)

Imaginemos que erHell’'s Angels por exemplo,
depois de saber que Asgelscostumavam portar todo
o tipo de armas e ter assistido a inUmeras brigas de
corrente entre os mais diversos membros da gangue,
Thompson dedicasse um capitulo inteiro a falar sobre
uma briga de facas. A menos que houvesse alguma
regra de conduta que impedisse lsll's Angelsa
lutarem de faca, esta “mentira” interferiria na com-
preenséo da sua natureza violenta? (CZARNOBAI,
2003 p. 67-68)

A insercdo da ficcdo no Gonzo Journalism ndo sé contribui
para a desenvoltura da narrativa como ainda fornece um nivel de
informacgé&o muito mais profundo do que uma reportagem tradici-
onal. Também podemos perceber que a ficcdo € um elemento in-
serido de uma maneira proposital e calculada, ndo aleatoria como
poderia parecer num primeiro momento. (CZARNOBAI, 2003)

No prefacio de “Aos olhos da multid&b; Gay Talese explica-
ria que “o novo jornalismo”, embora possa ser lido como ficgéo,
ndo é ficcdo. E, ou deveria ser, tdo veridico como a mais exata das
reportagens, buscando, embora, uma verdade mais ampla que a
possivel através de meras compilacdes de fatos comprovaveis, do
uso de citacdes diretas e da adesao ao estilo rigido mais antigo. O

6 relangado em abril de 2004 com o titulo “Fama & Anonimato”.
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Novo Jornalismo permite, na verdade exige, uma abordagem mais
imaginativa da reportagem e consente que o escritor se intrometa
na narrativa se o desejar, conforme acontece com freqiéncia, ou
gue assuma o papel de observador imparcial.

Entre os praticantes do New Journalism houve algumas dis-
cordancias quanto ao carater jornalistico de artigos produzidos
por romancistas, como Capote, por exemplo, “que na vida real era
mexeriqueiro e mentiroso” (Instituto Gutenberg, 1998). Ele pro-
prio admitiu que tomava certas liberdades com os fatos quando
escrevia suas reportagens. (Instituto Gutenberg, 1998)

Neste ponto também é interessante observar que a técnica na
gual determinadas caracteristicas de varias pessoas com historias
semelhantes, pertencentes a um mesmo grupo social, que servem
para construir apenas uma personagem; também foi utilizada pe-
los praticantes do New Journalism e recebeu 0 nome de caracte-
rizacdo composta ou, simplesmente, “composicao” (Instituto Gu-
tenberg). Esta técnica, contudo, ndo se tornou exatamente po-
pular entre a geracao de Talese, Capote e Mailer justamente por
abrir precedentes para criticas quanto a sua seriedade jornalistica.
(CZARNOBAI, 2003)

Outra explicacao para a confusao entre ficcao e realidade sem-
pre presente nos artigos Gonzo é o consumo de drogas pelo repér-
ter. J& que os artigos Gonzo sdo escritos em primeira pessoa, o lei-
tor fica com a sensacgéo de enxergar os fatos através dos olhos do
protagonista - que ndo deve ocultar do leitor nenhuma informacao
relevante a compreensao do todo. No caso, 0 uso de drogas.

Quando este protagonista encontra-se sob o efeito
de substancias que alteram a percepcéo da realidade,
ele préprio torna-se incapaz de diferenciar a realidade
da fantasia e portanto, tornam-se perfeitamente acei-
taveis as descricdes de ataques de gigantescos mor-
cegos em plena estrada e das conversas com pessoas
com feicdes de répteis em saldes cujos pisos estao co-
bertos de sangue - ainda que o leitor saiba que nada
disso aconteceu, de fato. (CZARNOBAI, 2003)
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Além do mais, se a confusdo mental do protagonista é tama-
nha que ele acredita na veracidade da visdo de uma cobgnde
flutuando no céu de Las Vegas, fica subentendido que outros even-
tos podem néao ter se desenrolado exatamente da maneira como
foram descritos pelo Gonzo Jornalista. (CZARNOBAI, 2003)

3.4 Vigéncia do Jornalismo Narrativo na
midia contemporanea

Os exemplos de Jornalismo Narrativo na midia impressa brasileira
séo os mais variados e difusos. No caso do Gonzo Jornalismo, é
indispensavel ressaltar a ocorréncia de textos sob influéncia do
modelo, e nada mais que isso — 0 que nao poderia ser diferente,
partindo da aceitacdo (ou constatacdo) de que o Gonzo é restrito
ao seu criador (conforme explicado em capitulo anterior), e de
gue nos dias de hoje ha uma intolerancia ainda maior para in-
vencionices e factoides no jornalismo. J4 o Novo Jornalismo no
Brasil continua sendo escrito com elegancia, o que também néao
poderia ser diferente tendo em vista a relevancia indiscutivel da
revistaRealidadena historia da imprensa brasileira. Mas, situ-
ando mais ao cerne da discusséo deste trabalho, tracamos primei-
ramente neste capitulo alguns exemplos de matérias que pode-
riam ter se utilizado do Jornalismo Narrativo enquanto tiveram,
por parte dos veiculos comunicacionais, todas as condi¢des pro-
picias para isso.

Em 1946, conforme vimos em capitulo anterior, a revista
New Yorkerdestinou uma edicao inteira apenas a reportagem de
John Hersey sobre a bomba atdmica jogada sobre Hiroshima —
uma ousadia jornalistica impensavel nas revistas brasileiras con-
temporaneas, sejam elas semanais ou mensais. Em 18 de junho de
2004, porém, o jornal diario O Globo destinou — e ampliou — toda
a edicdo do Segundo Caderno retratando apenas um unico tema:
0 aniversario de 60 anos do cantor e escritor, Chico Buarque de
Hollanda.
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Em 1962, Gay Talese publicou na revi§iaquireum anto-
l6gico perfil do cantor Frank Sinatra chamadgirfatra esta res-
friado”. A reportagem tornou-se um marco no Jornalismo Nar-
rativo tendo em vista um detalhe crucial: o jornalista retratou a
vida e a personalidade do cantor sem que o tivesse entrevistado —
€ 0 mesmo aconteceu na reportagem sobre Chico Buarque, feita
pelo jornalista Mauro Ventura. Para compor o texto, Ventura tam-
bém ndo pdde contar com uma entrevista. Ele entdo destacou
a ultima aparicdo publica de Chico — presenciada pelo repérter
— e fez uma compilacdo de inUmeras histérias representativas da
personalidade do cantor, mas que, como ele mesmo destacou no
texto, ndo se sabe se si trata de lenda ou verdade. Apesar de bas-
tante elucidativa, pouco era relatado sobre o cidaddo Chico aos
60 anos, ja que o repOrter concentrou-se mais no mito do que no
ser humano baseando-se em historias lendarias vivenciadas pelo
cantor no passado — diferentemente do que fez Gay Talese, que
teve por base uma exaustiva pesquisa e observacao paciente, des-
crevendo a personalidade e o mundo de Sinatra num determinado
momento.

Conforme o proprio editorial dessa edicao especial do Se-
gundo Caderno, Mauro Ventura teve dois meses para fazer a maté-
ria, tendo, contudo, encontrado empecilho quanto a personalidade
arredia do cantor e mesmo de seus amigos, que temiam invadir
sua privacidade. O mesmo problema — ou até pior — por que pas-
sou Gay Talese, ja que se suspeitava que Sinatra tivesse ligacdes
com a mafia, além da propria personalidade siciliana do cantor,
gque exigia total fidelidade e amizade no mais puro e&iand-
father. Talese, na ocasido, driblou esses percalgos ouvindo néo
amigos ilustres, mas os mais simples funcionarios e, principal-
mente, observando o comportamento de Sinatra ha companhia de
amigos numa boate, contextualizando o momento com a biogra-
fia e a obra do cantor — algo que poderia ter sido feito por Mauro
Ventura, uma vez que em seu texto ele afirma que Chico Buarque
ndo se priva de rotinas comuns, como ir & Farméacia ou ao Su-
permercado. A principal diferenca entre as duas reportagens € a
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estrutura de uma estdria composta por digressdes que sugiram um
destino ou um final que inspirem a leitura até o fim. O exemplo,
se ndo pode ser tido como o mais rotundo Jornalismo Narrativo
brasileiro, serve para como panorama das condicfes para se fazer
esse tipo de jornalismo no pais.

Outro exemplo que se contrapfe a uma suposta realidade de
mercado vem semanalmente através da revista Veja, cujos editori-
ais estdo sempre denunciando praticas que nao seriam condizen-
tes com uma suposta falta de tempo e dinheiro da midia. Numa
dessas ocasifes, mais precisamente na edicdo de 17 de marco
de 2004, uma repdérter foi incumbida de acompanhar um homem
obeso em sua luta contra a balanca. Desconsiderando questdes
gue tangem a criatividade e relevancia da pauta, caberia indagar
por que o texto se manteve insipidamente objetivo e recheado de
infograficos por todos os lados, ja que a reporter realizou mais de
100 horas de entrevista em 25 visitagie se tornaram até mais
frequientes que as dos méditad/eja, 2004, p. 5).

Congressos e seminarios também acenam para a viabilizacdo
do Jornalismo Narrativo. Exemplo: entre os dias 19 e 21 de marco
de 2004, aconteceu um semindrsobre Jornalismo Narrativo na
Universidade de Harvard, nos EUA, de onde a jornalista Denise
Casatti voltou tom a certeza de que € possivel construirmos nar-
rativas no jornalismo brasileiro e de que isso depende muito mais
de uma conscientizagdo dos jornalist{€ASATTI, 2004). A
entidade criou o “Programa de Jornalismo Narrativo”, cujo prin-
cipal item € a realizacdo anual de uma conferéncia incluindo “pa-
lestras, oficinas, painéis e debates liderados por narradores da vida
real e professores americanos” (id.), além de dezenas de narrado-
res de paises como Dinamarca, Franga, Japdo, Nigéria, Ucrania e
Peru e um nimero expressivo de profissionais e estudantes norte-
americanos.

Ja& no Brasil, em outubro de 2003, grandes nomes do jorna-

7 Seminario realizado anualmente através da Nieman Foundation, entidade
cultural da Universidade de Harvard que ha quase 70 anos incentiva o desen-
volvimento do jornalismo em vérias frentes.

www.bocc.ubi.pt



82 Felipe Gomes, Klenio Costa e Renata Batista

lismo nacional e internacional debateram e refletiram sobre o fu-
turo dos periddicos,sobre o desencanto com as receitas atuais

e habituais do jornalismo tradicional, que comeca a perder peri-
gosamente espacos nas varias midias que freqUERIBEIRO,

2003). O seminario, “como ha muito ndo se via no Brasil” (id.),
reuniu quase cem executivos dos mais diversos veiculos de comu-
nicacdo, apontou preocupacdes, inquietacdes e caminhos para a
busca de novas alternativas. Segundo Ribeiro, algumas das refle-
x0es ali verbalizadas e debatidas certamente se transformaram em
sementes de uma nova ordem para o jornalismo brasileiro e o de-
safio agora seria fertiliza-lasH&a esperancas, mas ha, também,
muito que fazer e muito que mutia(id.)

No Manual de Redacé&o do jornal ‘O Globo’(1999, pg 35),
curiosamente, ha uma informacao importantissima, que dentro de
um manual de redacéo — compéndio de férmulas do bom fazer jor-
nalistico para o veiculo que o edita, € quase paradoxal e demonstra
a necessidade da mudanca de paradigma no texto jornalistico:

“E interessante conhecer uma experiéncia reali-
zada em janeiro de 1993 pela Sociedade Americana
de Editores de Jornais, em combinacdo com o jornal
St. Petesburg Times da Florida. Durante 4 dias foi
escolhido um assunto por dia, e repérteres do jornal
contaram a mesma historia, no mesmo tamanho e sob
0 mesmo titulo, em quatro estilos: tradicional, com a
piramide invertida; narrativo, realcando o comporta-
mento dos personagens e mantendo certa ordem cro-
noldgica; explicativo, indo ao detalhe na explicacéo
dos elementos da histéria; e opinativo, destacando
um determinado ponto de vista sobre 0 assunto. Uma
pesquisa entre os leitores revelou que nenhum estilo
fora inteiramente rejeitado — mas a piramide invertida
apresentara o mais fraco desempenho. Na média, o
estilo narrativo teve o mais alto indice de aprovacao”

(1d)
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E, ainda que por aqui quase nenhuma publicagéo tenha trans-
formado o Jornalismo Narrativo numa referéncia em suas edicoes,
esporadicamente alguns reporteres tem rompido a barreira da ob-
jetividade. Em entrevista dia 18 de outubro de 2004, no Programa
do J6, na Rede Globo, o jornalista Fabricio Marta, do jornal O
Dia, contou como foi se travestir durante dois dias de candidato
a Prefeito do Rio de Janeiro. Acompanhado de toda a redacgao
como seus cabos eleitorais — sem que isso tenha ocasionado fu-
ros na edicao diaria do jornal — a matéria ndo dispensou o uso do
"eu"logo na primeira linha e foi publicada na véspera das eleic6es
do primeiro turno "com fortissima repercusséao entre os leithres"

O mesmo aconteceu em outra empreitada do repérter: ele se pas-
sou por entregador de flores e invadiu diversos edificios do Rio
de Janeiro para mostrar aos leitores como anda a seguranca dos
prédios da zona sul.

No ramo das revistas, também costumam publicar narrativas
subjetivas &Carta Capital, Caros Amigos, Playboy e Superinte-
ressante Nesta Ultima, segundo Gian Danton (2003), na edicao
namero 8 de 15 de agosto de 2001, na matéria “Puro Rock’n’Roll”

o reporter Dagomir Marquezi se disfargcou de saxofonista do grupo
Jota Quest e narrou o show da banda e todos os sentimentos que
0 envolveram naquele momento, como espectador e suposto inte-
grante de uma banda de rock. Mas é a revista Trip talvez a Unica
publicacédo a exercer com frequiéncia a subjetividade escancarada
no jornalismo — e sua caixa postal também costuma ser um termo-
metro do alvoro¢o causado nos leitores. Seu repérter Arthur Ve-
rissimo é o principal representante do Gonzo Jornalismo na midia
impressa no Brasil — e talvez o Unico, tendo por base sua freqtién-
cia quase semanal.

Participar de Campeonatos de Maconha em Amsterda — e de-
pois se lembrar para contar aos leitores — foi apenas uma das inu-
meras desventuras por que passou desde que se tornou repdrter da
revista, ha 15 anos.O mais fantéstico € a aceitagdo dos leitores

8 Entrevista realizada dia 18 de outubro no programa televisivo, “Programa
do J&", na Rede Globo
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e fas. Recebo centenas de e-mails mensalmente. Nas ruas e even-
tuais festas muita gente me aborda para conversar sobre os te-
mas™. A principal dificuldade, segundo ele, é que os editores das
grandes revistas brasileiras estdo acostumados e acomodados com
textos formais e mastigadosObvio que existem alguns diferen-
ciados. Na Trip tenho total liberdade para escrever e desenvolver
minhas pautasTid.)

Verissimo afirma que algumas publica¢des ainda tentam colo-
car um jornalismo mais corpo-a-corpo, lembrando que isso é per-
ceptivel especialmente em reportagens de grandes jornais ingleses
e norte-americanos, traduzidas e publicadas em sisudos diarios
brasileiros, como Folha de S&o Paulo, Estado de Sdo Paulo, O
Globo e Jornal do Brasil. Conforme lembra Gianni Carta (2003),
diarios britanicos como ®he Guardiare seminarios como ©he
Observertém correspondentes em todos os cantos do planeta, e,
na Italia, diarios como @a Republicaainda acreditam na grande
reportagem, utilizando as técnicas até para matérias sobre esporte.

Gianni Carta é um dos que véem o Novo Jornalismo ser prati-
cado muito antes do movimento protagonizado por Tom Wolfe e
companhia, considerando inclusive, atualmente, o modelo brita-
nico superior ao norte-americano. Ele justifica tracando trés mo-
tivos: os jornalistas britanicos teriam uma visao de mundo mais
ampla devido a sua posicao geogréfica e por seus leitores terem
“genuino interesse pelo que acontece nos remotos pontos do pla-
neta, curiosidade esta que comecou a ser alimentada nos tempos
em que Londres era a capital do império britanico e do mundo
Além disso, Carta pontua o senso de humor e o0 compromisso mo-
ral do jornalista inglés com a informacao (mais especificamente
nos “diarios sérios”), o que, por tabela, levaria a investigacao mais
a sério. Foi em suas andancas pelo mundo como correspondente
gue Carta observou as praticas nos principais jornais do planeta
e aprendeu a importancia do Jornalismo Narrativo nas mais sim-
plorias pautas.

9 Arthur Verissimo em entrevista por e-mail realizada dia 30 de marco.
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Aprendi que a grande reportagem € importante
para um diario de negdécios e finangas. E comum
uma reportagem dwvall Street Journalsobre eco-
nomia e a politica de certo pais, ter como fio con-
dutor a situacdo de uma familia. No artigo, ficamos
sabendo quanto ganham os pais, 0 pre¢o da cesta ba-
sica, do transporte publico, etc. Jamais um repérter
do famoso diario escreve na primeira pessoa, mas a
influencia do Novo Jornalismo no seu estilo € detec-
tavel.(CARTA, 2003)

Lima também garante ser um equivoco pensar que o Jornalismo
Narrativo ndo existe mais. Segundo ele, o modelo continua vivo
n&do apenas em alguns jornais e revistas, mas principalmente nos
livros-reportagem, cujos novos adeptos ndo param de surgir. Na
Colémbia, por exemplo, haRundacién Nuevo Periodismo Ibe-
roamericang criada em 1994 pelo escritor Gabriel Carcia Mar-
guez para estimular novas geragdes rumo ao jornalismo narrativo
de profundidade, publicando coletaneas, ensaios e premiando re-
portagens em todo o mundo — no ano passado, alias, o vencedor
na categoria fotografia foi o brasileiro Mauricio Lima. Nos Esta-
dos Unidos, ap6s a geracdo de Tom Wolfe surgiram nomes como
Tracy Kidder, Joseph Nocera, Susan Orlean, Walt Harrington, Lee
Gutkind; no Brasil, Fernando Morais, Ricardo Setti, Augusto Nu-
nes, Marcos Sa Correa, Joaquim Ferreira dos Santos e Marcos
Emilio Gomes continuam exercendo as influéncias marcadas pela
revistaRealidade conforme disse até o Eduardo Martins, autor
do Manual de Redacéo do jornal O Estado de S&ao Paulo.

O Estadao, dentro do possivel, tem investido em
grandes reportagens. Temos um reporter especial, de
texto brilhante, Lourival SantAna, que tem feito ma-
térias primorosas. O mesmo se diga do José Maria
Mayrink, outro reporter brilhante. O Globo tem con-
guistado sucessivos Prémios Esso com matérias de
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fblego. Mas acho que toda a minha geracéo de jorna-
listas sente saudades demais da velha Realidade, que
foi uma leitura obrigatéria e escola para todos nés.
Dificil pegar uma daquelas reportagens e nao ir até o
fim (Comunique-se, 2004).

Neste ano, a editora Abril lancou uma edicéo especifidata
alidade contendo trechos de reportagens e fotos marcantes, isso,
sem que se tivesse qualquer motivo especial (como datas come-
morativas, por exemplo) além da prépria exceléncia da publica-
¢do como merecedora de tal reedicdo. Enquanto isso as revistas
contemporaneas, em sua maioria, se atém a oportunidades espora-
dicas; mas no jornalismo diario, seriam os suplementos (semanais
OuU especiais) 0s meios mais aderentes — cujos textos nos moldes
do Jornalismo Narrativo e mesmo sob influéncias gonzo sao corri-
gueiramente encontrados. Para citar apenas no jornal O Globo, ha
casos no Megazine, Rio Show, RioFanzine e mesmo no Segundo
Caderno, seja através de perfis ou matérias. Em 2003, durante o
XX Congresso do Comité de Tecnologia da Associacdo Nacional
de Jornais (ANJ), a gerente-executiva da Agéncia Globo, Regina
Eleutério, sugeriu, como alternativa para fugir da crise enfrentada
pelo mercado editorial brasileiro, a criagao de “produtos editoriais
especiais (como cadernos sobre um tema especifico) que atraiam
receita publicitaria para as empresas” (O Globo — “jornais buscam
solugdes para a crise”, 2003).

No Brasil o meio académico tem injetado esperanca. Nos ulti-
mos anos, diversos trabalhos académicos abordando o modelo fo-
ram feitos no pais. Lima, por exemplo, fundosite“TextoVivo”
para a publicacéo de artigos e reportagens sobre o tema — uma das
guais, a matéria gonzo presente no jornal que engloba este Traba-
lho de Conclusao de Curso (TCC) —, além de ser via de contato
para realizacdo de palestras e, por ultimo, tendo em vista o cres-
cente numero de pedidos, orientacéo de trabalhos relacionados ao
assunto. Além disso, no campo da pesquisa do desenvolvimento
e do estudo em nivel de pés-graduacao, destaca-se o Nucleo de
Epistemologia do Jornalismo da ECA, na USP, com disserta¢cdes
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e teses sendo transformadas em livros. No final de 2002, trés alu-
nos da PUC de Campinas realizaram Trabalho de Concluséo de
Curso criando e instalando o primeiro site de jornalismo litera-
rio do Brasil, o Jornalite. Nos anos seguintes, surgiram outros
trabalhos de grande relevancia como da Cecilia Giannetti (Rio de
Janeiro) e Antbnio Felipe Czarnobai (Porto Alegre), e novos ja es-
tdo sendo preparados nos anos posteriores, conforme discussdes
dos varios Foruns relacionados a Jornalismo Narrativo presentes,
por exemplo, em sites como o Orkut.

Outra frente que eleva o Jornalismo Narrativo vem da editora
Companhia das Letras que lancou a Cole¢ao Jornalismo Literario,
Cujo objetivo é publicar livros-reportagem com classicos da mo-
dalidade, incluindo autores brasileiros e estrangeiros, de Joel Sil-
veira a Hunter Thompson — so para citar exemplos mais recentes
de 2004. Além disso a editora, juntamente com o site IG, realizou
no ano passado um concurso de Jornalismo Literario voltado para
os estudantes. A Geracao Editorial também lancou uma colecao
promissora, Vida de Repoérter, que estimula o texto narrativo em
jornalismo. Segundo Lima, todas

(...) essas iniciativas sdo uma amostra de que, em-
bora pequeno, o espaco para o jornalismo literario no
Brasil pode crescer. A crise de linguagem dos pe-
riddicos, quase todos presos a textos sem muito bri-
lho, ndo sabendo o que fazer diante da competicdo
vigorosa da televisdo, remete a necessidade do jor-
nalismo impresso produzir matérias que aliem pro-
fundidade de abordagem e exceléncia narrativa. Da
mesma forma, a internet representa de um lado mais
um fator competitivo que torna os jornais diarios algo
obsoletos para uma certa parcela da populacao, en-
guanto de outro abre oportunidade para jornalistas
empreendedores, capazes de explorar criativamente
novos caminhos. (The New Journalism, 2003)

O jornalista Zuenir Ventura também acredita ainda ser possi-
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vel fazer jornalismo literario no Brasil — inclusive nos periddicos.
Avalizando sua crenga, Ventura afirma ser corriqueiramente con-
vocado para ser juri de prémios de jornalismo cujos vencedores
costumam ter uma narrativa diferenciada (O jornalista emocio-
nado). Tal fato constitui um inevitavel paradoxo, ja que, apesar
dos prémios e do prestigio que o modelo da ao veiculo e seus jor-
nalistas, as apostas nesse tipo de narrativa ainda séo humildes — e
em discordancia com o mercado editorial brasileiro que vé a ca-
tegoria nao-ficcao ser levantada por livros-reportagem, como no
exemplo mais recentemente do livro “Abusado”, de Caco Barce-
los, eleito pelo Prémio Jabuti de 2004 como Livro do Ano-Nao
Ficcdo. Realidade esta que a imprensa brasileira ainda se mos-
tra arredia, ao contrario até da imprensa norte-americana cujos
“jornais diarios e semanais tém publicado matérias de Jornalismo
Narrativo e conseguido recuperar leitores e obter bons resultados”
(CASSATTI, 2004).

Os americanos tém feito isso com maestria. Na
hora de contar o julgamento de uma garota de 17
anos acusada do assassinato da propria mée, comeca
o texto descrevendo a cena da menina sentada na sala
atras do tribunal, aguardando o veredicto. As paredes
estdo cheias de inscricbes de quem esteve na mesma
situacao antes. Ela ndo tem nada a fazer além de ler
as frases e esperar o tempo passar. NGs, leitores, sen-
tamos com ela e também esperamos o final do julga-
mento. A cena e a garota impregnam nossa memoria,
pois fomos capazes de vivenciar a histéria tal como
vivenciamos a nossa proépria vida. (id.)

Em entrevista ao grupo deste TCC na lll Bienal do Livro de Cam-
pos dos Goytacazes, o professor Pasquale Cipro Neto disse que 0
jornal O Estado de S&o Paulo tentou implantar um suplemento
de reportagens em profundidade, ndo sendo possivel por falta de
pessoal capacitado. Nao se sabe se o0 processo foi fruto de limita-
¢Oes orcamentérias desculpadas por dinAmicas-de-grupo viciadas
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em profissionais regrados pelas objetividades da faculdade. Em
casos assim, na opinidao de Eduardo Ribeiro, com mais dinheiro
e perspectivas de recuperacao os veiculém“a obrigacdo de
investir em inteligéncia e equipes para virar o jogo. Muitos des-
ses talentos estdo hoje fora do jogo. Temos, pois, um precioso
know-how dormente e que faz uma falta danada nhum momento
crucial como o que a midia viv¢Comunique-se, 2004). E, se o
problema era justamente orgamento incompativel com jornalistas
experientes, a Internet tem se revelado um ponto de encontro e
de divulgacéao do trabalho de diversas grandes reportagens de no-
vos jornalistas. No Brasil, as principais referéncias sao os sites:
No.com.br, Irmandade Raoul Duke e Fraude, além do extinto Car-
dosOnLine, todos despontando novos talentos através também de
blogs, transformados em livros e em sucesso nas prateleiras.

Mas além dessesites essencialmente atrelados a construir
narrativas jornalisticas, ha exemplos de grandes reportagens eclo-
dindo nas mais variadas agéncias noticiosas, como o Universo
OnLine e o América OnLine. Neste Ultimo, a reportagem do jor-
nalista Rodrigo Brancatelli sobre a vida glamourosa e repleta de
drogas de filhos da elite paulistana circulou pelos e-mails dos bra-
sileiros no ano passado. Na matéria, o reporter comecou pelo final
da narrativa: relatou a overdose de uma das meninas, passeou pelo
dia-a-dia e baladas dela e de seus amigos até concluir com a noite
em que ela foi parar no hospital e quais eram suas perspectivas
seguintes apos quase falecer.

A audiéncia da Internet, alias, € a Unica que nao estad em de-
cadéncia. Segundo noticia publicada no BlueBus em 16 de mar¢o
de 2004, um estudo realizado pé&lmject for Excellence in Jour-
nalism da Universidade de Columbia, detectou as principais ten-
déncias do jornalismo norte-americano: a audiéncia dedicada a
noticias tem caido — com excec¢éo apenas da Internet —, e 0s maio-
res investimentos no jornalismo tém sido na area de distribuicéo,
e ndo na producgao. Os cortes estarimrofrendo nas redacoes,
ndo apenas no numero de profissionais, mas também no tempo
reservado para apurar e transmitir as noticig8lue Bus). Por
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outro lado, a andlise detectou uma tendéncia a co-existéncia de di-
ferentes padrdes jornalisticos dentro de uma mesma empresa jor-
nalistica. Em contrapartida, segundo o relatorio “O Estado da Mi-
dia Noticiosa em 2004”, também pela Universidade de Columbia,
0s jornais alternativos contrastam com o cendrio da midia tradi-
cional, tornando-se “laboratérios experimentais para novas idéias
gue ainda podem salvar a pratica jornalistica de uma ‘acomoda-
¢cao’ perigosa baseada somente em tamanho, prestigio ou diplo-
mas” (BRASIL, 2004, Comunique-se).
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Capitulo 4

Elementos para uma critica
do Jornalismo

4.1 O Lead e a Piramide Inversa

Os avancos tecnologicos no campo da comunicacao fizeram com
gue o processo de divulgacao da noticia se tornasse cada vez mais
rapido e com isto uma maior quantidade de informacéo passa a
ser disponibilizada. Os acontecimentos chegam ao conhecimento
da populagcao apenas com um pequeno “LAG”. Por ser um tempo
curto este, entre a captacédo e a retransmissao, pode-se afirmar
com seguranca que as trocas de informacdes hoje sédo caracteri-
zadas por sua instantaneidade; um episddio comunicacional que
ilustraisto é a cobertura dos ataques realizados pelos Estados Uni-
dos a Bagda, na segunda guerra ao Iraque, onde os repdrteres ar-
mados com seus telefones por satélites, seus PC’s portateis e ca-
meras compactas, fizeram milhdes de pessoas verem as bombas
inteligentes que caiam sobre as cabecas dos iraquianos.

Este carater instantaneo e a gama de informacdes disponiveis
sempre crescentes, geram uma dificuldade para os cidadéaos; difi-
culdade esta que esta relacionada com o como gerenciar e assimi-
lar esta enorme quantidade de informacéo. Esta nova preocupacéo
substituiu 0 antigo dilema, que era: como obter informacdes.
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Como dito no topico 2.1 deste trabalho, que apresenta o Lead
e a Pl a partir de uma perspectiva histérica. Esta metodologia
surge como uma maneira de superar as limitagdes técnicas do te-
leégrafo, com o intuito de proporcionar as principais informacoes
no inicio da transmissao, para que assim o mais importante da
noticia ndo se perca. O encurtamento do mundo proporcionado
pelo telégrafo veio suprir uma necessidade humana: a curiosi-
dade pela atualidade. A superacao do “como obter informag&o”
foi facilitada pela introdug&o de um instrumental metodolégico de
apreenséo e relato da realidade baseado no modelo racionalista de
pensar do homem moderno. Fruto direto do método cientifico, o
Lead e a PI se firmaram como o método de se fazer jornalismo
em um mundo guiado por uma mao: pelo liberalismo (no campo
politico e econdmico) e por outro pelo racionalismo (no que diz
respeito a ciéncia).

Ao nos transportarmos para a atualidade nos deparamos com
um desafio do para os meios de comunicacéo, em especial para os
jornais impressos, que é, como conseguir atrair a atengéo do leitor
e informa-lo sobre o maior nUmero de coisas possiveis No espago
restrito dos jornais. Juarez Bahia ja abordava este assunto em
1971 - “a arte de escrever para jornal deve considerar a psicologia
do leitor moderno afetado por um volume sempre crescente de
informagdes produzidas por diferentes vias em cada vinte e qua-
tro horas” (BAHIA, 1971, p.65). Leandro Ramires Comassetto
também levanta esta questdo em prol de textos sucintos:

O leitor € um sujeito apressado, que precisa ra-
pidamente da informacao; os jornais, pelo menos os
gue pretendem ao jornalismo sério e, por isso, Sao 0s
de mais credibilidade, ttm muito a contar em um es-
paco que é limitado. Por isso, economia de espaco
para o jornal e de tempo para o leitor séo palavras de
ordem nas redacdes. (COMASSETTO, 2003, p 59)

Partindo destes elementos verificamos que, em pleno século
XXI, querer que o leitor de um diario dedique horas do seu dia
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a leitura de longas matérias, cujos assuntos principais s6 podem
ser encontrados no meio ou no mesmo no fim da peca jornalis-
tica, ou imaginar que os jornais — com o quadro de funcionarios
cada vez mais reduzidos — destacaram varios funcionarios para
uma apuracdo minuciosa de uma Unica tematica, para assim terem
subsidios para compor uma matéria. Tendo todos estes entraves
torna-se utdpico crer que isto venha acontecer, dentro da légica
de producé&o que os jornais hoje possuem. No sentido de atender
as premissas de uma empresa jornalistica preocupada em ofere-
cer a seus leitores um maior numero de informacdes a respeito
dos acontecimentos mais importantes do dia, a utilizacdo da me-
todologia do Lead e da Pl vem a atender de maneira satisfatoria
as necessidades.

“A economia do tempo proporciona ao leitor, que
estd apenas em busca de informacdes rapidas para se
manter atualizado, também algo a ser levado em con-
sideragcédo quando se fala em estrutura da noticia. A
leitura parcial do texto jornalistico permite ndo uma
compreensao parcial, mas a apreenséo do sentido ge-
ral ou relevante do enunciado, com a perda somente
de detalhes de nivel mais baixo, que ndo compro-
meterdo o entendimento do relato.”(COMASSETTO,
2003, p.51)

José Francisco Sanchez, émpiramide invertida. Caida de
un mitg expde as vantagens da PirAmide Invertida: “Ela é capaz
de suportar mais dados em pouco espaco; respeita a urgéncia do
relato oral: todo mundo conta primeiro o resultado do que ocorreu
e sO depois passa a narrar os detalhes e ndo requer muito tempo
para apuracdo.” (SANCHEZ,1993). Adelmo Genro Filho, em seu
livro O Segredo da Pirdmide Invertidapresenta o Lead como
“uma importante conquista da informacao jornalistica, pois re-
presenta a reproducao sintética da singularidade da experiéncia
individual. As formula¢des genéricas sdo incapazes de reproduzir
essa experiéncia.” (GENRO FILHO, 1987), e prossegue:
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“O carater pontual do Lead, sintetizando algumas
informacgdes basicas quase sempre no inicio da noti-
cia, visa a reproducdo do fendbmeno em sua manifes-
tacdo empirica, fornecendo um epicentro para a per-
cepcdo do conjunto. E por esse motivo que o Lead
torna a noticia mais comunicativa e mais interessante,
pois otimiza a figuragéo singularizada da reproducéo
jornalistica.”

No estudo de Luiz Sérgio Lindenberg Nacinovico, apresen-
tado no Observatdrio da Imprensa, o indicador nacional de anal-
fabetismo revela: dois entre trés brasileiros, na faixa dos 15 aos
62 anos, ndo conseguem ser plenos na leitura e na escrita. Sendo
assim, 2/3 de nossa populacao dita alfabetizada, ndo consegue as-
similar os significados de um texto lido. A otimizacéo da infor-
macao, identificada por Adelmo Genro Filho, quando relacionada
com os resultados dos estudos de Nacinovico, suscita 0 pensa-
mento de que, o Lead e a PI realizaram um curto sumario das
informacdes mais importantes de um acontecimento jornalistico
e com isto auxiliam os leitores menos capazes de obter um en-
tendimento do que é proposto. O Lead e a PIl, como estruturas
textuais, tomam para si um carater pedagogico.

Esta comprovado que “tanto os processos de pro-
dugcdo como a compreensdo e memorizagao cogni-
tiva da noticia dependem do ‘formato’ desse produto”
(Van Dijk, 1999, p. 125, apud COMASSETTO, 2003,
p. 55)

A facil assimilacdo que o Lead e a PI proporciona ao leitor,
como lembra Comassetto “sabemos que a capacidade de memo-
ria € limitada e que, nem todas informacdes sao retidas. A psi-
cologia cognitiva, entretanto, tem demonstrado que, quanto mais
estruturadas, maiores as chances de armazenar na memoria as in-
formacdes” (COMASSETTO, p.130). Comassetto desenvolve, a
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partir das teorizacdes Van Dijk, que a maioria dos leitores pri-
meiro 1é fragmentos do jornal, o que se evoca por completo é o
gue pertence a macro e superestrutura do texto.

A utilizacéo de “uma formula que ndo tem erro”, as respostas
as perguntas basicas - O qué? Onde? Por qué? Quando? Quem?
Como? - do Lead, induzem o jornalista a ser mais sucinto, nao
esquecer dos principais pontos a serem abordados e a ser menos
parcial, adjetivando e especulando menos, ja que o modelo jorna-
listico tido como padréo na maioria do mundo prima pela obijeti-
vidade e imparcialidade. Entretanto, dominar a técnica da Pl ndo
é facil. E preciso ter tutano para perceber o que é o principal e o
secundario num acontecimento. “O traquejo é fundamental para
ser fiel aos fatos”, nos fala Luiz Costa Pereira Junior (2004); “ter
l6gica no raciocinio é dar voz ao maximo de vozes”. Dos tipos
de textos possiveis em jornais e revistas, a Piramide Invertida é
um dos mais simples, entretanto, a chave da coisa é usar a Pl com
critério. Ha situacdes em que ela se adequa melhor do que em
outras, sao eles: 1) Ela é capaz de suportar mais dados em pouco
espaco; 2) Respeita a urgéncia do relato oral: todo mundo conta
primeiro o resultado do que ocorreu e s6 depois passa a harrar 0s
detalhes; 3) E 0 que mais satisfaz a necessidade de noticiar um
fato sobre o qual ndo se conhecem todos os detalhes da historia.

Com base nessas trés situac¢des, José Francisco Sanchez (1993)
reserva o uso do Lead e da Piramide Inversa s0 para 0s assuntos
gue o pedem: noticias de ultima hora, sobre as quais ndo é pos-
sivel conseguir todas as circunstanciagéking newg noticias
de resultados, em gque sabemos os efeitos, ndo as causas; notas
breves. Nos demais casos, o reporter tera colhido o maximo de
detalhes de um acontecimento, apurado o maior nimero de an-
tecedentes, conhecido o contexto. Sendo assim, nessas horas é
melhor abandonar o Lead e a Piramide Inversa e simplesmente
contar uma histéria narrativamente, como se fosse um conto, ou
uma novela. E preciso explorar formatos que respeitem os su-
mMArios iniciais, ao menos para titular o texto, mas desenvolvam o
resto da historia de modo mais livredrremata Sanchez. (1993)
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4.2 O que ha dentro da Piramide?

O professor Luiz Costa Pereira Junior (2004) aponta que as dis-
cussoes a respeito dos “limites da Piramide Invertida” perpassam
desde os circulos académicos até as salas de redacéao de veicu-
los de midia impressa - “Ha burburinhos nas inquietas redagcdes
de jornais, do arrojad@hicago Tribungaos brasileiro€orreio
Brasiliensee Carta Capital..” e continua “Ha denuncias de suas
falhas nos ensaios do italiano Humberto Eco ou do espanhol José
Francisco Sanchez...” (PEREIRA JUNIOR, 2004). Em seu traba-
lho Junior observa que as mais dispersas formulacdes sobre a crise
da Piramide Invertida podem ser agrupadas em quatro pontos: a
cabeca, o corpo do texto, o pé, a mascara.

Partindo da classificagdo proposta pelo professor Luiz Costa
Pereira Junior, passaremos a desenvolver neste topico as limita-
¢Oes do género jornalistico, embasado nas premissas do Lead e
da Piramide Invertida.

4.2.1 A cabeca

O uso do Lead juntamente com a Piramide Invertida, como res-
salta Pereira Junior, ndo mais é uma técnica exclusiva das mi-
dias impressas de carater noticioso; hoje este artificio é utilizado
em larga escala também pelos demais programas jornalisticos dos
mais variados canais midiaticos, comec¢ando pelo radio passando
pela televisdo e chegando a Internet. E importante ressaltar que
todas estas midias tém como caracteristica natural uma maior ve-
locidade na veiculacdo de informacdes ao receptor. Gustavo Gon-
zalez em El hiperperiodista en la era del Hipertexto - o las len-
guas de las mariposas azul€2001) observa que:

En las escuelas de Periodismo, la ensefianza de
los géneros, formatos y estructuras textuales parte igual-
mente, en una suerte de tributo a la historia, por la
prensa escrita, para posteriores aplicaciones en los
medios audiovisuales. Asi ocurre sobre todo con el
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periodismo informativo y, dentro de él, con la pira-
mide Invertida, consagrada como la férmula perfecta
de elaboracion de un Lead adecuado a la mayor ins-
tantaneidad de la radio y la televisién.

A conjugacao do Lead com a Piramide Invertida na construcao
das noticias, juntamente com a capacidade de uma rapida-entrega
desta aos receptores e a possibilidade da instantaneidade, faz com
gue as informacdes veiculadas no jornal impresso se tornem ob-
soletas antes mesmo que elas estejam impressas. Pois, a mesma
técnica utilizada na construcéo do texto para o jornal impresso ja
fora utilizado ontem nas transmissdes das midias tidas como ins-
tantaneas. (SANCHEZ, 1993). Ciro Marcondes Filho, em seu
livro “A saga dos cées perdidos” (2000), chama a atencao para
os efeitos da apropriacdo do fator velocidade, a instantaneidade
com que se disponibiliza as informac¢6es toma um papel central
nas noticias produzidas pelos meios de comunicacao eletrénicos;
com destaque para a televisao, deixando no ostracismo o contetdo
das mesmas - 0 meio se torna & mensagem.

A televisdo incorpora um componente das tecno-
logias do virtual, o tempo zero, a velocidade da luz,
a instantaneidade entre a producéo e emissao de um
fato. O supra sumo dos sistemas informativos seria a
retransmissao de tudo ao mesmo instante, telespecta-
dores como suas testemunhas oculares (MARCON-
DES FILHO, 2000 p.82)

Ocorre entdo que todas as “qualidades” pertencentes a um de-
terminado fato jornalistico sdo deixadas em um segundo plano

! Nas escolas de Jornalismo, o ensino dos géneros, formatos e estruturas
textuais, parte igualmente, numa sorte de tributo a historia, pela imprensa es-
crita, para posteriores aplicacdes nos meios audiovisuais. Assim ocorre, sobre-
tudo com o jornalismo informativo e, dentro dele, com a Piramide Invertida,
consagrada como a férmula perfeita de elaboracdo de um Lead adequado a
maior instantaneidade do radio e da televisdo. (Traducao dos autores)
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perante a possibilidade de se oferecer esta noticia rapidamente.
Surge o fendbmeno que Ledo Serva (2001) ressalta, a desinforma-
¢ao informada, onde os leitores séo envolvidos por uma cortina de
informacdes que por serem apuradas conforme o padrao vigente,
a escola positivista de jornalismo que tem seu apice no método
Lead e PI, e estarem impregnadas pelo fetiche da velocidade, dei-
xam escapar por entre os dedos do reporter as diversas facetas que
a realidade possui, e que sao necessarias para que o entendimento
do leitor ndo seja construido a partir de fragmentos da realidade
gue estdo desconexos historica e espacialmente; assim evita-se a
formacéo de uma “colcha de retalhos” de saber, o que levaria o
consumidor de informacdes a construir para si um mundo que em
muito se diferencia daquele que est4 além de sua janela mégica.

O episddio do ataque terrorista e subsequientemente sua con-
sequéncia a queda das torres irmas em Nova York, em uma bela
manha de setembro de 2001, serve-nos como uma alegoria para
explicitar o que vem a ser a efemeridade do produto JORNAL. A
derrubada ddVorld Trade Centepelo impacto e exploséo de dois
jatos comerciais aconteceu antes que muitos dos leitores tivessem
chegado a secéo de esportes de seu jornal preferido; isto descon-
siderando aqueles que comecgam sua leitura diaria por esta secao.
Um espetaculo nunca antes visto e inimaginavel pode ser acom-
panhado milhdes de pessoas por diversos angulos pela televiséo,
gue transmitia o acontecido em “tempo real” e com 0 minimo de
comentarios. Fica evidentes que o0s jornais da manha de 11/9 nao
mais poderiam (re) elaborar suas primeiras paginas, sendo assim,
estes se tornaram totalmente obsoletos mediante a nova noticia da
manha. Alvaro Caldas (2002) consta que “o jornal no resiste ao
tempo (...). Se tivesse que ostentar um selo com prazo de validade,
0 que outras mercadorias sao obrigadas a exibir certamente ja nas-
ceria vencido, impréprio para o consumo”. O estabelecimento das
midias eletrénicas formaram um novo publico, as “testemunhas
oculares”. Publico esse, avido por informacdes do Gltimo minuto;
se possivel com imagens e som e por esta razdo, estes ndo mais
tém o jornal impresso como fonte primeira de informacao.
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As novas configuracdes que a realidade toma a partir de sua
mediacdo pelas atuais tecnologias informacionais, impdem aos
programas noticiosos uma (re) elaboracédo da antiga premissa do
jornalismo; aquela de se fazer um jornalismo onde o tema da no-
ticia tenha alguma relevancia para o seu consumidor. Marcondes
Filho sobre esta (re) elaboracao conceitual observa:

(...) Um tema ndo é bom ou importante pela sua
gualidade, pela sua relagdo com a vida das pessoas ou
por se referir ao bem-estar econémico, politico, cul-
tural, etc., dos telespectadores; ele € bom — esse € 0
critério de qualidade na opinido dos jornalistas — se
for apresentado antes que os outros. Exceto a velo-
cidade, ndo existe qualidade intrinseca das noticias,
todas séo iguais. (MARCONDES FILHO, 2000 p.
81)

A velocidade com que a informacao é entregue ao consumi-
dor pelos noticirios de midias eletrénicas, passou a constituir um
ponto de opressao ao jornal impresso e este, diante da perda de
publico e de participagcéo no bolo publicitario para as midias ele-
trénicas, teve de se remodelar para que conseguisse manter seus
consumidores.

(...) com o aparecimento e expanséo da televisdo
(anos 60) e, mais recentemente, com a Internet (anos
80), essa mercadoria publica ampliou-se e migrou-
se para outros meios, deixando a empresa jornalis-
tica fortemente ameacada. O processo de desapareci-
mento de jornais, de fusdo de empresas e de promo-
¢bes para o aumento de publico acentuou-se. Uma
das estratégias de aumento de rendas foi a paulatina
aceitacao do jornalismo de informacéo, exposto acima.
Isso naturalmente debilitou o prestigio e a hegemonia
dos grandes jornalistas, outrora acostumados a domi-
nar sozinhos o territério da informacao e submeter
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governos e poderosos a comunicagao de todos os ti-
pos. (MARCONDES FILHO, 2000 p. 116)

Por conta da presséo imposta pela concorréncia no noticiar,
explicitada por Ciro Marcondes, a apologética feita pelo mercado
para que o texto jornalistico impresso permaneca obediente ao
Lead e a Pl e sustentada pelo argumento de que os leitores/consu-
midores destes veiculos estdo, ou estariam, primeiramente inte-
ressados em obter 0 mais rapido possivel do texto, o fato princi-
pal da matéria de informacéo surge com uma falsa premissa so-
ciolégica de que vivemos em um mundo onde o tempo é deveras
escasso, isto € um embuste, ja que as tecnologias hoje tém como
sua principal inteng&o proporcionar uma otimizagao do tempo.

O colunista do sitidcComunique-seCarlos Chaparro (2004),
analisando a cobertura dos quatro grandes jornais diarios brasi-
leiros - Folha de S&o Paulo, O Estado de S&o Paulo, Jornal do
Brasil e O Globo -, sobre o atentado terrorista em Madri, ocorrido
no dia 11 de margo de 2004, nos tira destas abstragbes e diva-
gacdes e nos reporta ao campo empirico desta discussdo. Cha-
parro mostra que ha uma precariedade no jornalismo brasileiro
em propiciar ao leitor umaanalise que ajude o entendimento e a
discussao dos fatos”. Jaime Spitzcovsky diz, ao explicar as pre-
cariedades da andlise internacional, que o jornalisfmata-se
de uma especializacdo que exige conhecimento e densidade e as
empresas jornalisticas colocam isso em segundo plano, optando
por solucbes menos especializal@@HAPARRO, 2004). Volta-
se ao que anteriormente fora apontado, a velocidade da noticia
tornar-se o carro-chefe das matérias de informacédo em detrimento
do contetido da mesma.

Para Alvaro Caldas “Os textos diarios terdo que expor uma re-
flexdo mais ampla sobre o fato, incorporando pesquisa, interpre-
tacdo, opinido, massa critica e um maior trabalho de apuracéo do
reporter” (CALDAS, 2002 p.29), José Francisco Sanchez (1993),
em consonancia com Caldas, argumenta.

Hoy en dia, el periédico debe competir con la
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radio y la television, pero no puede hacerlo en un
campo: la rapidez. Como consecuencia, los lecto-
res sabran de antemand.eladde buena parte de las
noticias: no sera eso, por tanto, lo que busquen en
el periddico. Buscaran, como ya han comentado mu-
chos profesionales y no pocos estudiosos, un ambito
de mayor profundidad en la informacién: no sélo los
datos, sino también su sentid&l publico no bus-
cara en el periodico cantidad -de datos, de informa-
ciones, de hechos-, sino sobre todo calidad: que la
informacion resulte verdaderamente relevante y que
esté bien elaboradaEsto no obsta para que, con de-
terminadas condiciones, pueda tener gran éxito un
periodico comoUSA Todaybasado casi exclusiva-
mente en el formato piramide Invertida. (SANCHEZ,
1993¥(grifo nosso)

Como explicita Sdnchez, o Lead e a Pl ndo mais d&do conta de
fazer com que o jornal impresso seja um veiculo onde a informa-
cao imediata e atual seja transmitida. A preocupacao que hoje tem
o jornalismo impresso em também faz com que o leitor tenha uma
cadeira especial no vislumbrar dos acontecimentos, consiste em
uma posic¢ao errbnea, ja que os meios elétricos fazem muito bem
este papel de entrega rapida de informacdes utilizando-se do Lead
e da PI para tanto. Ao jornal impresso caberia enveredar-se por
outro percurso; onde a sumarizagao ndo mais teria espaco e uma

2 “Hoje em dia, o jornal deve competir com a radio e a televisdo, mas néo
pode fazé-lo num campo: a rapidez. Como conseqtiéncia, os leitores saberéo
de antemao @eadde boa parte das noticias: ndo sera isso, portanto, o que
procurem no jornal. Procurardo, como jA comentaram muitos profissionais e
ndo poucos estudiosos, um ambito de maior profundidade na informacéo: ndo
s6 os dados, sendo também seu sent@@gublico ndo procurara no jornal
guantidade -de dados, de informacdes, de fatos-, sendo, sobretudo qualidade:
gue a informacao resulte verdadeiramente relevante e que esteja bem elabo-
rada. Isto ndo obsta para que, com determinadas condi¢des, possa ter grande
sucesso um jornal comdSA Todaybaseado quase exclusivamente no formato
Piramide Invertida.” (traducdo dos autores)
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perspectiva mais exegética constituiria um diferencial das noticias
impressas para as eletronicas. Daria-se ao consumidor um jornal
“ndo de quantidade - de dados, de informacgdes, de fatos” mas,
“sobretudo qualidade: onde a informacado seja verdadeiramente
relevante e que esta esteja bem elaborada”.

4.2.2 0O corpo

Tendo ciéncia de todas as pressodes sofridas pelos veiculos de co-
municacao impressa, em especial o jornal, pelo fetiche da velo-
cidade e na “insisténcia” do uso de uma metodologia positivista
de construcdo do texto jornalistico, fora a sustentabilidade que
a empresa jornalistica, uma instituicdo de fins capitalistas, deve
ter. Leia-se com isto a capacidade da empresa conseguir por si sO
manter-se em funcionamento, o que acarreta uma informatizacao
de suas redacdes, o corte de pessoal ja que as agéncias de noticias
passam a fornecer matéria prima para a elaboracao de uma grande
parte do jornal, e por outro lado, os profissionais que ainda se fa-
zem presentes nas redagdes sofrem com um aumento da carga de
trabalho, duas, trés até quatro pautas por dia a serem cumpridas.
Este panorama traz consigo resultados catastroficos (erros grama-
ticais, erros nas apuracdes que ndao contemplam pontos de vista
opostos, o privilégio nas matérias de um oficialismo) percebidos
diariamente nos jornais, (e 0 mais grave) percebidos pelos leito-
res destes veiculos; como um sinal desta tragica realidade € o fato
de que ha um espaco fixo nos jornais - destino ao remendo de
algumas matérias de informacéao o famoso ERRAMOS.

Nos ocuparemos desta discussdo mais ampla em um estagio
mais avancado deste trabalho. Por ora temos como finalidade des-
vendar neste ponto 0s mistérios que se passam no pos-estabeleci-
mento do Lead em uma matéria de informacéo. Para tanto, leia-
mos o texto que nos faz adentrar no mundo tragico (e por que nao
magico) de Romeu e Julieta.

Duas casas, iguais em dignidade - na formosa Ve-
rona vos dirdo - reativaram antiga inimizade, man-
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chando méaos fraternas, sangue irméo. Do fatal seio
desses dois rivais, um par nasceu de amantes desdito-
S0s, que em sua sepultura o 6dio dos pais depuseram,
na morte venturosos. Os lances desse amor fadado a
morte e a obstinacdo dos pais sempre exaltados que
teve fim naquela triste sorte, em duas horas vereis re-
presentados. Se emprestardes a tudo ouvido atento,
supriremos as faltas a contento.

Lendo este texto de Shakespeare, com os olhos e mentes trei-
nadas de uma redacéo de jornal, nos damos conta que toda a histo-
ria de amor e sofrimento dos jovens apaixonados, que nés é con-
tada de maneira sintética e completa, onde a principal informacéo
se faz presente a este bloco de informag¢des condensadas; a que
poderiamos, de maneira nao forcosa chamar Lead. Mesmo sendo
contado nestas poucas linhas o desenrolar e o final da trama, o au-
tor langa-nos, na ultima linha, o ultimato de que se emprestarmos
Nossos ouvidos ao que conta a histdria nas préximas duas horas
supriremos “as faltas” - a caréncia de detalhes do ocorrido “a con-
tento”. Mesmo sabendo de antemdo o fim da historia, € a narrativa
da pecap corpo do textelaborado por Shakespeare, que sacia a
ansia dos espectadores por detalhes e minucias; que construiram
o fim tragico do amor (CLARK, apud KOVACH, 2003 p. 236).
Utilizar Shakespeare com argumento para ilustrar a discussao que
propomos a respeito do Lead e da PI, constitui uma figuracéo;
ja que a genialidade do autor na construcdo de narrativas é mais
uma das excecdes. Ainda assim o exemplo serve-nos como artifi-
cio para salientar que, com a construcao de uma boa narrativa, o
leitor, mesmo o de jornal, se dispde a continuar a leitura, mesmo
gue esta seja “longa”.

A construcéo do texto jornalistico, segundo a metodologia da
Pl e o Lead, resulta em uma peca onde o paragrafo inicial, Lead,
sumariza o assunto geral do texto e os demais paragrafos por sua
vez se ocupam de assuntos relacionados a este primeiro paragrafo.
Faz- se importante salientar que, os paragrafos que constituem o
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corpo do texto estdo dispostos, estruturalmente falando, de ma-
neira hierarquica, onde a informacgéo “mais importante” encabeca
o0 texto e a “menos importante”, constitui o pé do texto. Esta dis-
tribuicdo estrutural da narrativa tem com consequéncia uma que-
bra na linha temporal do acontecimento, assim o fato jornalistico
passa a constituir, pelas maos do reporter e do editor, uma nova
configuracdo, um novo desencadear l6gico. Nilson Lage (1985)
chama esta estrutura da noticia de relate;o faz para deixar
clara a oposi¢cdo com narrativa. Isto implica que, “Numa noti-
cia, 0s eventos estardo ordenados ndo por sua sequéncia temporal,
mas pelo interesse ou importancia decrescente, na perspectiva de
gquem conta e, sobretudo, na suposta perspectiva de quem ouve...
(LAGE 1985)

O relato na perspectiva de Laje, ndo traz consigo o compro-
misso de construir conexdes interparagrafos; cada um deles repre-
senta um bloco de informacgdes. A estrutura noticiosa, baseada no
relato, se propde a construir um texto onde os seus paragrafos re-
presentam agrupamentos de informag6es obtidas pelo método do
Lead e que algumas vezes vem acompanhada de uma documenta-
¢ao, ou seja, de informacdes adicionais que podem ser descartadas
caso seja conveniente, assunto que serd tratado no tépico que se-
gue. Esta estruturacao textual, em blocos de informacéo que se
arranjam de maneira hierarquizada, faz com que o0 momento jor-
nalistico relevante seja antecipado. Sabemos de antemao que o
amor de Romeu e Julieta tem um fim tragico por causa da pugna
entre suas familias. Este antecipar do momento jornalistico, como
expde Adelmo Genro Filho (1987), cria uma tendéncia a unifor-
mizar os primeiros paragrafos, os Leads, e desestimula a criati-
vidade e iniciativa dos reporteres. As possibilidades de se narrar
uma historia e o cuidado que o jornalista poderia ter com a as
transicdes internas de informacgdes, entre um paragrafo e outro,
se perdem com a hierarquizag¢ao imposta pela PIl. Surge assim a
necessidade de que os jornalistas e as empresas jornalisticas trans-
formem seu produto em algo estimulante. Bill Kovach, sinaliza
que:
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Se a industria do jornalismo procurasse fazer o
melhor, cotejasse suas formas de pensar, e procurasse
idéias incomuns em todo o0 seu espectro descobriria
algumas coisas novas e muito atraentes. (KOVACH e
ROSENSTIEL, 2003 p. 236)

Além da falta de interesse as partes envolvidas, no que diz
respeito ao texto e sua leitura, outro ponto em que se torna fa-
lho a partir do uso da Pl e do Lead € o de que os leitores, ja
sabendo desta faceta do texto, ndo se dispdem em continuar a lei-
tura. O éter que exala das redacfes de jornais sinaliza que este
€ um ponto positivo da Pl e do Lead, jA que com o tempo cada
vez mais reduzido, o consumidor/leitor seria levado a escolher as
matérias que realmente lhe interessam, a partir desta sumarizagéo
e hierarquizacao feita pelos jornalistas e editores. Entretanto, um
contra-senso se instaura; ja que assumindo esta premissa, todo
o esforco empreendido na tentativa de informar esbarra no para-
doxo da construcdo de textos, que na prética, sdo elaborados e
lidos com a consciéncia de que ndo é preciso terminar a leitura.
Esta tensédo estabelecida no que tange a psique do jornalista o leva
a se descuidar dos detalhes que mesmo tendo um carater secunda-
rio dariam um sabor e uma cor a mais no texto por ele elaborado.
(PEREIRA JUNIOR, 2004)

4.2.3 O corte pelo pé

Vinculando a insergéo do Lead e da Pl com o0 momento histérico
do Brasil, meados da década de 1940, percebemos que € justa-
mente neste periodo que o pais ingressa em definitivo no capi-
talismo industrial, ja que as duas grandes guerras e a quebra da
bolsa de Nova York fazem com que medidas politico-econdmicas
sejam tomadas para que no Brasil desenvolva-se uma industria-
lizacdo que vise a substituicdo das importacdes. Este processo
de industrializacdo, fortemente influenciado pela a América do
Norte, constitui um marco no sentido de que se passa a importar
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com maior vigor a ideologia capitalista-liberal daquele pais. Esta
transicdo do modelo econdmico do pais, de agro-exportador para
industrial de bens nédo duraveis, marca na imprensa o surgimento
do jornal como empresa capitalista. Esta passagem traz consigo
uma nova linguagem jornalistica. Surge assim a necessidade de se
substituir o “nariz de cera” por uma concepcéao textual que venha
a cumprir com todas as exigéncias impostas pelo racionalismo ca-
racteristico do sistema capitalista, o Lead.

Rosa Nivea Pedroso (2001) aponta que com a inauguracgao da
empresa jornalistica como uma instituicdo ideolégico-mercantil,
fruto da industrializacdo brasileira nos meados da década de 1945,
nao mais os ideais romanticos de uma imprensa partidaria, de cu-
nho politico-literario, representam o motor que anima todo o pro-
cesso de feitura do jornalismo brasileiro. O motor deixa, agora,
de ser alimentado pelos segmentos da classe dominante, que era
constituida por intelectuais das elites constituidas, para tornar-se
uma atividade empresarial, exclusiva de grupos economicamente
dominantes. E estes transformam as empresas jornalisticas em um
sistema de representacdo da ideologia dominante. (PEDROSO,
2001, p.18).

A transmutacdo da esséncia do jornal, decorrente da introdu-
¢éo do ideério racionalista iluminista, gera o estabelecimento de
uma nova ordem no que diz respeito a realizagédo do texto jorna-
listico; o Lead e a Pl tornam-se 0 método que resume de maneira
pratica os elementos estabelecidos pelo novo modo de se pensar.
E amparado por estes elementos que vai se estabelecendo no Bra-
sil 0 novo modelo de se fazer jornalismo, onde o jornal constitui
um produto a ser comercializado. O surgimento do jornal como
empresa, traz em seu bojo uma nova demanda, a de que o jornal
deve buscar a lucratividade; forma-se entdo o produto jornal, e
sera 4 introducéo do Lead e da PI como metodologias que propor-
cionardo o estabelecimento do moderno texto jornalistico, neces-
sario a essa empresa jornalistica. Particularmente, o jornal € uma
mercadoria diferenciada, ja que possui dois publicos distintos - o
primeiro é constituido por aqueles que o compram como um vei-
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culo que proporciona informagfes e o segundo publico € consti-
tuido por aqueles que compram espacos no jornal para se fazerem
ouvir pelo primeiro grupo de consumidores do jornal. Tratando

0 texto jornalistico a partir de sua caracteristica de produto, que
deve ser exibido para que seja comprado por alguém, e é o jornal
uma grande vitrina de produtos, servi¢os e bens. Estamos cientes
gue a maior parte da receita periédica é proveniente da venda de
seus espacos. Sheila Vieira de Camargo Grilo (2003) expde que:

No Brasil, as extensas paginas dedicadas a propa-
ganda e informacdes obtidas junto a jornalistas e pu-
blicitarios, apontam para algo entorno de 90% de par-
ticipagdo de verbas publicitarias na receita dos gran-
des jornais brasileiros, em especialFaPno OESP
e naVEJA(GRILLO, 2003 p.49)

Sendo assim, texto jornalistico quando pressionado pela ne-
cessidade e interesse da empresa € o primeiro a ceder seu espaco
para que a publicidade ganhe os olhos e o coracéo do leitor.

Esta prioridade comercial cria a demanda de que o texto jorna-
listico venha a ter uma plasticidade; uma capacidade de adequa-
¢éo, para que em um caso extremo possa ceder parte de seu lugar
na pagina, tendo assim seu tamanho reduzido. As reformulacdes
gréficas em um primeiro momento e informatizacdo da redagéo
em um segundo momento, fizeram com que as paginas dos jor-
nais ndo mais fossem compostas por textos de varias tipologias
e por uma distribuicdo irregular das matérias na pagina; assim, o
caos de antes recebe um tratamento racional e se torna inteligivel
para o homem moderno. As tecnologias informacionais do ultimo
guarto do século passado, quando aplicadas nos jornais permitiu
gue todo o processo de composicao da pagina de um jornal fosse
alterado, ja que.

Os espacos livres da pagina que serdo preenchi-
dos pelas noticias e fotos, uma vez ja delimitada a
fatia ocupada pela publicidade, surgem na telinha do
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computador, que ja calcula o nimero de linhas do
texto e de toques para o titulo. As fotos também ja
estéo ali, prontas para serem usadas. Basta um clique
no mouse (CALDAS, 2002, p.33)

A formatacéo do texto jornalistico, de maneira que este seja
estruturalmente constituido por um conjunto de blocos textuais hi-
erarquizados em uma ordem decrescente de importancia. Mostrou-
Se seu primeiro momento com um avango na capacidade de ade-
guacao do texto na pagina, ja que pelo simples corte das ultimas
linhas e ou paragrafos, o texto poderia ser adequado nas paginas,
sem que seu conteudo e sentido global fossem afetados. A estru-
tura da Pl e o Lead hoje ndo mais servem a este propdsito, pois 0s
processadores de texto, diferente das antigas maquinas de escre-
ver, permitem modificagbes em cada uma das linhas de cada um
dos paragrafos de um texto. Nao mais se realiza o corte de baixo
para cima das linhas e paragrafos de um texto, afim de fazé-lo
ocupar o espaco que lhe é destinado. Hoje, para tal efeito, basta
gue o jornalista reescreva partes ou mesmo retire linhas de alguns
paragrafos, ndo necessariamente o Ultimo, para que o texto per-
maneca com toda a carga de informacao que ele havia realizado
no inicio. O reporter ou o editor realiza assim as modificagdes e
elas podem ser visualizadas na tela do computador, ainda na re-
dacado. Toda esta exposicao tem como finalidade apontar que esta
caracteristica, o corte pelo pé, ndo mais subsiste em uma redacao.
E, portanto, ndo mais serve com justificativa industrial, para que
ainda o texto jornalistico deva ser escrito com o Lead e a PI.

A informatizacdo das redacfes dos veiculos impressos sejam
eles de grande porte ou de pequeno porte, trouxe em seu bojo
uma série de transformacdes. O processo de feitura de um jor-
nal ou revista se tornou mais “pratico”; ja que uma infinidade de
softwarese hardwaresproporciona uma maior facilidade técnica
de realizac&o de algumas atividades no jornalismo. Aplicativos
como AdobePagemakerAdobePhotoshopo pacoteOfficer da
Microsoft, tornaram obsoletos profissionais como o redator, o li-
notipista, o diagramador, sem falar da figura mitol6gica oloy-
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desk Alvaro Caldas (2002), em sua contribuicdo a memoria do
jornalismo brasileiro, diz:

De um lado, a informatizacdo da atividade tra-
zida pelo computador, que mudou a forma da escrita
e abriu um novo e ilimitado campo para a edicdo. Do
outro o fator tempo, a pressao do relégio cada vez
mais presente com a antecipacao do horério de fecha-
mento, provocaram uma revolugéo interna na linha de
montagem da redacao, suprindo especialistas, (...) e
acarretando a eliminacao de etapas. Com o fim do
copy, reporteres tornaram-se polivalentes, escrevem,
escolhem as fotos, titulam, e participam da edig&o.
(CALDAS, 2002 p.33)

Demonstramos acima que esta € uma das mais importantes
implicacdes mercadoldgicas angariadas pelo uso da metodologia
da Pl e do Lead, ja que com o seu uso, a questao-conflito entre de
espaco destinado a informacao e espaco destinado a publicidade
estava solucionado. A Pl e o Lead constituiam o coelho que se tira
da cartola; pois o corte do texto em sua parte “menos importante”,
poderia ser realizado facilmente pelo diagramador. Este motivo,
de ordem pratica do uso da Pl e do Lead pode ser considerado
como uma das justificativas mais robustas para o estabelecimento
da estrutura noticiosa, baseada na construcdo de textos em blo-
cos de informacao dotados de relativa independéncia entre ambos.
Fica implicito em todo este argumento que ndo mais se faz neces-
sario, a justificativa de se compor um texto que ndo apresente a
ligacdo interparagrafos, ou seja, que possua um minimo de tes-
situra e que a um novo paragrafo, elementos do anterior possam
servir de fundamento para uma melhor elaboracdo do argumento
a qual se propde o jornalista a apresentar para a sociedade.

Esta relativa autonomia entre paragrafos traz um elemento, no
minimo curioso, ja que sendo blocos de informacéo de “menos
importancia” e informacéo acessoria, todo o resto do texto notici-
0S0 que ndo seja o primeiro paragrafo; o Lead, o texto jornalistico,
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nao tem um final de fato. Isto implica em uma lacuna, muitas ve-
zes nao percebida pelo leitor, no que diz respeito a um paragrafo
gue propicie uma reflexdo ao leitor. O texto padronizado para ser
produzido em escala industrial leva o leitor a ndo se interessar por
aquilo que esté lendo. Assim José Francisco Sanchez salienta que
o0 texto jornalistico é:

carente de final y, como consecuencia, de sentido,
en la que, cuanto mas se avanza menos interés se le
promete al lector — si unimos todas esas caracteristi-
cas, insisto, a nadie puede extrafiar que casi noventa
por ciento de los lectores no pasen mas alla de los
titulares® (SANCHEZ, 1993)

Em consonancia com o argumento elaborado por Sanchez, Elea-
zar Diaz Rangel, apud Genro Filho, em sua critica a respeito do
panorama jornalistico, traz que - o texto jornalistico faz com que
o leitor se informe brevemente, mas nédo o faz perguntar pelas
circunstancias a respeito destes fatos; assim diz &gsd nova
estrutura da noticia [o Lead e a PI] ndo foi planejada para cha-
mar o leitor a reflexdo, mas apenas para informa-lo superficial-
mente, para adormecé-lo, fazé-lo indiferente e evitar que pense
(GENRO FILHO, 1987).

4.2.4 A mascara

Os principios classicos do jornalismo baseiam-se na idéia de es-
clarecer os cidadéaos, relacionada a critérios de objetividade que
dizem respeito ao suposto poder de “verdade” contido nos proé-
prios fatos noticiados. Em muitos manuais de redacdo, assim
como também nas produ¢des académicas esse principio encontra-
se presente. A nogéo de verdade permitiu a formulagéo de alguns

3 “por ser carente de final , consequentemente, de sentido, ja que quanto
mais se avanca na leitura menos interesse é prometido ao leitor — se unirmos
todas estas caracteristicas, insisto, em nada podemos estranhar que quase 90%
dos leitores ndo passam do titulo das noticias”. (tradugao dos autores)
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dos principios fundamentais da atividade da imprensa: a teoria da
responsabilidade social, baseada na idéia de que o publico tem “o
direito de saber”, e sendo assim, a impressa se posicionaria em
um lugar que estaria acima das contradicdes da sociedade, sem
interesses a defender. Capaz de falar em nome de todos aqueles
gue pertencem a sociedade civil, as no¢des de imparcialidade e
objetividade sao decorrentes deste principio. Este principio foi
desenvolvido no contexto da sociedade americana, mas o reco-
nhecimento transcende a particularidade de seu nascedouro. Isto
porque esta vinculado a postulados basicos do iluminismo; cujos
elementos foram adotados pela imprensa e pelo ocidente de ma-
neira geral e € em torno deles que se procura formular uma teoria
do jornalismo. (MORETZSOHN, 2000 p.43)

O direito do publico a informacéo coloca a questao da objeti-
vidade como um tema central para o jornalismo; ao mesmo tempo
permite pensar sobre o papel da mediacéo discursiva. Sobre a pre-
missa do direito a informagéo, estabelece-se a percep¢ao de que
a imprensa tem uma “responsabilidade em relacdo a sociedade”,
gue se consubstancia; quando impressa, proporciona ao publico a
maior quantidade possivel de informacdes sobre os atos inerentes
a sociedade, principalmente os atos politico-econdmicos - surge
assim a imagem do “cdo de guarda”. A formacdo simbdlica da
impressa, como representante do povo, esbarra em varios pontos,
mas o0 que assume um papel relevante, para este trabalho é o de
como compatibilizar este papel de representante da alma do povo
com a propriedade privada dos meios de comunicacédo; ja que, em
se tratando de um modelo econdmico institucional, inscreve-se
nos individuos habitos que os levam a se tornarem sujeitos ma-
ximizadores. Instala-se assim o conflito da modernidade, onde
elementos assumem papéis que tém como objetivo o interesse do
publico, mas que se encontram imersos em um sistema que o faz
ter, como preocupacao primeira a sua sobrevivéncia e a dos seus
(SOUZA, 2001). Colocado deste modo temos a formacédo como
empresa privada; o jornal esta sujeito aos interesses politicos e co-
merciais de seu dono ou, como na maioria dos casos, do conglo-
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merado empresarial ao qual ele faz parte. Além disso, a empresa
jornalistica sofre pressdes de outros grupos de interesse que a ela
se ligam, por motivos politicos ou econdmicos. Isto se agrava
guando a empresa jornalistica encontra um contexto econémico
onde o capitalismo estd em vias de desenvolvimento, como no
Brasil. Pedroso (2002) estabelece um panorama a respeito de
quais seriam 0s grupos de pressao que incidem sobre a empresa
jornalistica:

(...) a atividade jornalistica vai apresentar-se sub-
metida aos controles e condicionamentos do poder
publico (pelo fornecimento de papel e equipamentos
estrangeiros, empréstimos, financiamentos, isencao
de impostos, favores fiscais) (...); aos proprietarios
(que herdam n&o s6 a empresa, como as ligagdes pes-
soais no mundo politico e dos negdécios); as agéncias
de noticias (principalmente norte-americanas, pela dis-
tribuicdo do noticiario do exterior); e as agéncias de
publicidade (na maioria empresas estrangeiras, que
distribuem a propaganda dos grandes monopdélios que
operam no pais). (PEDROSO, 2002)

A construcdo de uma imagem onde a imprensa clama para si
a premissa de ser a guardid dos interesses do publico, entra em
colapso ja que o jornal tem grupos norteando os seus valores -
politicos econémicos e ideoldgicos. As noticias que ele, jornal,
apresentara ao publico serdo constituidas e construidas a partir
das premissas morais que sdo tomadas como “certas” pelo vei-
culo. A idéia de que o publico “tem o direito de saber” é fragil, ja
gue “qualquer visita a uma redacao no fim de um dia de trabalho
mostra até para o observador eventual qual é a quantidade de noti-
cias deixadas para tras, sem serem utilizadas” (GOODWIN, apud
MORETZSOHN, 2000 p.47); um material que, em tese, deveria
ser de direito do publico saber, mas que por conta de uma valo-
racdo das noticias sdo deixadas de fora do jornal de amanha. O
processo de hierarquiza¢do das noticias, neste ponto deixa de ser
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estabelecido somente no corpo do texto; e se torna o principio que
estabelece quais as noticias irdo fazer parte do jornal. Toda esta
valoracgéo é feita com base nos valores estabelecidos pelo jornal.

Construindo uma critica do jornalismo brasileiro a partir de
sua autobiografia, Claudio Abramo, no que toca a neutralidade do
jornalismo diz:

A pretensdo dos jornais € de serem neutros. A nao
serO Estado de SPaulo,que é engajado, os demais
jornais exibem uma aparéncia de neutralidal&s-
tado é contra a reforma agraria, contra a Igreja pro-
gressista, contra o fim da Lei de Seguranca Nacional,
guer o predominio da burguesia no congresso, mas
mesmo assim, comega a entrar em choque com suas
proprias concepgdes. E contra a Censura - ainda que
nado tenha se manifestado com a mesma veeméncia
daFolha-, mas n&o seja conveniente, Lula ter quinze
minutos para falar no horario da propaganda eleitoral,
ou que Leonel Brizola também tenha esse tempo. No
fundo, a neutralidade nos jornais e revistas € muito
dificil de ser administrada. Se me pedissem para dar
um exemplo de neutralidade, ndo conseguiftiaa
pretensdo de uma neutralidade excessiva inevitavel-
mente conduz o jorna um certananfichisme, a uma
certa indiferenga diante das coisé&aBRAMO, 1988,
P.120)

No momento que Claudio Abramo salienta que “os jornais
exibem uma aparéncia de neutralidade”, em contraponto, com a
tomada de partido explicitada pet® Estadg percebemos que
algumas empresas jornalisticas trabalham de maneira a encobrir
com o manto da neutralidade seu posicionamento politico-ideol6-
gico, ja que a construcdo do que vira a ser noticia, e mesmo do
gue as noticias tratam, as vozes que a compde, sdo escolhas feitas
a partir do codigo moral do veiculo. E de suma importancia o que
diz Claudio Abramo ao final desta not& a pretensdo de uma
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neutralidade que conduz o jornal a uma indiferenga diante das
coisa$ levantamos assim a incapacidade de apreensao da “rea-
lidade” por parte dos jornais, ja que estes estdo, no momento da
construcdo das noticias, muito preocupados com a forma obje-
tiva que a matéria deve ter. Pedro Jorge Sousa (2002) salienta
gue a apresentacao da realidade feita pelos meios jornalisticos é
um horizonte de conhecimentos cheio de nuvens. Assim o di-
reito do povo de saber fica restrito ao que os jornais querem que 0
povo saiba. Citando Robert McCloskey, apud Sylvia Moretzsohn
(2000), temos que:

Essa histdria do direito do povo de saber ndo existe.
Vocés [editores] a inventaram, tomando cuidado para
nao especificar o que era que ele, povo, tinha direito
de saber.O povo sabe aquilo que vocés escolheram
para dizer a ele, nem mais nem menos. Se 0 povo ti-
vesse o direito de saber, ele teria, entdo, alguma coisa
a dizer sobre o modo como vocés escolhem o que cha-
mam de noticia(MORETZSOHN, 2000, P.47) (grifo
N0SSO0).

O apice da retificacdo do conceito de neutralidade e imparci-
alidade que os jornais e jornalistas tomam para si, se faz presente
na pratica jornalistica pela formulacdo metodoldgica de apuracéo
e construcao das noticias a partir do Lead e da PI, ja que estes sao
o instrumental que garantira a apreensao pelo leitor daquilo que
€ relevante como noticia; diz o manual de redacéo d’O Globo “O
esquema classico (do texto de reportagem) é o da Piramide Inver-
tida; alimenta-se o inicio da matéria com os fatos mais relevantes,
o conteudo dos paragrafos que se seguem vai decrescendo em im-
portancia”.(Manual de redagéo d’O Globo, apud, COTTA, 2002
p.47). Ao buscar responder,queocorreu, conguem, quando
onde comq e porgueaconteceu, em uma noticia, o profissional
da comunicacgao busca extrair de um acontecimento os fatos que a
constituem. As respostas do “5W e 1H” sdo a forma que o jorna-
lista langa mé&o para descortinar a verdadeira realidade das emo-
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¢cOes, tantos das personagens da matéria quando dele préprio. As
respostas obtidas através destes questionamentos sao tidas como
os elementos que dao substancia ao fato ocorrido, “a verdade dos
fatos”. Este bordao téo difundido constitui a pura e simples ten-
tativa de racionalizar e colocar dentro de uma logica cartesiana
0S processos 0s sociais e suas incongruéncias, Dimas Antonio
Kinsch (2000) afirma queA‘vida, 0 mundo e as pessoas nao
cabem em um LeddFrancisco Sanchez ataca a pseudoneutrali-
dade da Pl e do Lead, ressaltando que este método € perverso por
ocultar sua tomada de posi¢ao perante o leitor.

(...) la piramide invertida no garantiza mas que
otra estructura textual; la neutralidad, la imparciali-
dad o, si se quiere, la neutralidad. En todo caso re-
sultaria menos neutral que otros modos de contar, por
las razones ya aducidas y porque oculta el proceso de
mediacion entre realidad y texto...(SANCHEZ, 1993)

A partir das respostas obtidas é que o jornalista terd elementos
para construir o Lead, estabelecer a hierarquizacao dos aconteci-
mentos (PI) e com isto elaborar uma informagéo objetiva e im-
parcial de um determinado acontecimento, seja ele o fato de um
homem morder um cachorro ou mesmo a morte do Papa. O jorna-
lista ja ndo mais poderia dizer que esta retransmitindo a realidade
gue vivenciou, pois, ao retornar com o material, a elaboracéo do
texto passara por toda uma reconstrucéo e (re) elaboracao, consti-
tuindo assim uma nova realidade, de elementos de uma apreenséao
direta, realidade/repérter, e que se metamorfoseara em uma reali-
dade média, reporter/leitor. O estabelecimento de tematicas e pri-
oridades no texto constitui o primeiro ponto conflitante dentro do
modelo metodolégico do Lead e da PI, ja que o restabelecimento
destes padrdes e hierarquias influencia diretamente na composi-
cao da realidade noticiavel. Sendo entdo que como metodologia,
o Lead e a Pl trazem em seu gene uma abordagem de cunho sub-
jetivista; onde a vivéncia do jornalista (tanto naguele momento
como em sua trajetéria de vida), a linha editorial do veiculo neste
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trabalho, o conhecimento do assunto tratado, etc., influenciam na
retransmissao da realidade.

Pery Cotta, ao reconhecer a paternidade do jornalismo, mais
especificamente do Lead, em Aristételes, corrobora para a dis-
cussao, colocada em torno do carater valorativo inerente ao texto
jornalistico moderno; isto porque ao apontar a similitude exis-
tente entre a metodologia do Lead e da Pl com a arte da ret6-
rica desenvolvida pelo do filésofo socratico, Cotta mostra que o
texto jornalistico também € uma peca retorica. E sendo a retorica
“a maneira adequada de criar imagens e transmitir pensamen-
tos claros para, através de raciocinio encadeado pela l4gica (...),
tirar conclusdes e respeito dos fatos narradd€OTTA, 2002,
p.44); revela-se um angulo interessante da narrativa jornalistica,
guando se tem que a retdrica aristotélica € a arte de proporcionar
um convencimento daquilo que o orador profere a seu publico.
“Na oratoria, porém, a conclusdo sempre € dirigida e induzida
pelo orador, enquanto que, na narrativa jornalistica, a boa téc-
nica recomenda deixar que o leitor a encofitré&ntretanto, se
refletirmos de maneira acurada, tomaremos que, ao desenvolver
uma trama entre a narracao e a descricao do fato em questao, onde
as vozes das personagens e ou as provas documentais servem de
suporte material para o desenvolvimento do argumento, temos a
clara ciéncia de que o leitor médio - a grande porc¢éo da populacao
— na verdade néo busca informacéao jornalistica em mais de uma
fonte, seja televisiva radiofénica ou em jornal impresso.

Ora, o jornalismo deve semtiparcial”, mas deve
“interpretar” os fatos é‘guiar” seus leitores. Fica
evidente que ha uma interpretacdo e um sentido que
devem brotar naturalmente dos proprios fatos, com
base, portanto, nos preconceitos e concepcdes domi-
nantes na sociedade, que se manifestam no chamado
“bom senso”, expresséao individual da ideologia he-
gemonica. (GENRO FILHO, 1987)

Temos que, mesmo sem uma “licdo de moral”, explicita no
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final do texto para os leitores, a peca jornalistica faz com que o
olhar do leitor se foque em pontos da realidade qwthosdo
jornal pressupde serem fundamentaihosesse, que nada mais

€ do que o reforco da ideologia hegemdnica; o capitalismo (en-
tenda aqui este em sua dindmica econémica e simbdlica) que fala
Adelmo Genro Filho.
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Capitulo 5

A palavra e a explicacao de
um mundo...

A cena sempre se repete. Alguns poucos cidadaos pegam os pe-
guenos embrulhos plasticos que contém balas jujubas coloridas
acompanhadas por chicletes ou pastilhas e as trocam por um real.
Os demais simplesmente estendem a mao com o pacote de volta,
para um sujeito, que sem dizer uma palavra, os havia entregado
juntamente com um bilhete explicativo do motivo do recebimento
daquelas guloseimas agucaradas.

Este rapaz, que ndo necessariamente € um individuo do sexo
masculino, mas que por conta da pressa em que viaja seu interlo-
cutor é tido como o “rapaz da bala do 6nibus”, por sua vez pode
estar vestido com roupas que Ihe sugiram caréncia ou com roupas
de palhaco. Confesso que muitos de nGs pouco reparamos em suas
roupas; ou melhor, nunca reparamos neles, ja que sua presenca ali
nao nos é desejada. Chegamos ao ponto de ndo percebemos que
aquelas pessoas sequer nos abordaram com seus pequenos recor-
tes de papel, fruto de uma cdpia xerox maior.

Enfim, para muitos de nos, estes sdo seres invisiveis, almas
penadas que aparecem e desaparecem em um relance, mas que
mesmo assim nos deixam ressabiados. “Que individuo mal en-
carado”, ou praguejamos maldizeres de suas pessoas “sujas”. A
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estes “inconvenientes” sé resta pegar o pacote e langa-lo nova-
mente na caixa de papelao que os acompanha, e esperar a proxima
viajem.

Ao andarmos pelas calcadas deste imenso Brasil, ou em qual-
guer outro lugar do mundo, sentiremos 0 mesmo incémodo cau-
sado por estas pessoas invisiveis; mulheres, homens ou criancas,
gue simplesmente ndo percebemos. Todos estes seres invisiveis
séo dotados como nos, de paixdes; possuem o desejo de ter uma
casa, de poder oferecer aos filhos uma boa formacgéo para a vida,
ter saude e um emprego que Ihes ofereca seguranca; todos estes
perseguem 0s mesmos sonhos que nés, cidadaos, almejamos para
nés e nossas familias.

Como bem diz Dimas Antonio Kinsch (2000), em “Maus
Pensamentos”, a vida e 0o mundo nado cabem em uma Piramide In-
vertida e em um Lead, isso porque ndo é um modelo “monocausal,
redutor, e determinista” que dara conta da multiplicidade de lados
gue possui 0 mundo, e muito menos dos desniveis e niveis dos
acontecimentos humanos. Os pensamentos modernos, baseados
no racionalismo iluminista, surgiram como elemento que traria
luz sobre todos os questionamentos acerca do homem que per-
maneceram adormecidos nas trevas do medievo Os maus pensa-
mentos de Kiinsch nos fazem atentar para um elemento do mundo
modernd, que o atual jornalismo parece ndo perceber - a crise
dos paradigmas. Kinsch nos faz lembrar que ndo mais a ciéncia
moderna responde as questdes que estao colocadas.

O destino de nosso tempo, que se caracteriza pela
racionalizacao, pela intelectualizacéo e, sobretudo, pelo
“desencantamento do mundo” levou os homens a ba-
nirem da vida publica os valores supremos e mais su-
blimes. (WEBER, 1968, p.51).

! Uma das definicdes de modernidade que atende nossas necessidades no
momento é dada pelo socidlogo Anthony Giddens, onde “define modernidade
como sendo o ‘estilo, costume de vida ou organizagdo social que emergiram na
Europa a partir do século XVII e que ulteriormente se tornaram mais ou menos
mundiais em sua influencia” (Alencastbal)
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O economista e sociélogo Max Weber ao lancar seu olhar ar-
guto sobre o fen6meno da modernidade, ressalta que este tinha
como principal valor o “desencantamento do mundo”, onde se
entende que os dilemas inerentes e proprios deste novo momento
histérico seriam respondidos a da partir luz da ciéncia; entretanto,
com o devir histdrico, os problemas aos quais a ciéncia se lancou
a responder ndo foram totalmente esclarecidos ou suscitardo de
novos questionamentos. Assim 0 que viera para esclarecer, fez
com que a névoa se adensasse ainda mais.

A intelectualizagéo e a racionalizag&o crescentes
nao equivalem, portanto, a um conhecimento geral
crescente acerca das condi¢cdes em que vivemos. Sig-
nificam antes, que sabemos ou acreditamos que, a
gualquer instantqgoderiamosbastando que quisés-
semosprovar que nao existe, em principio, nenhum
poder misterioso e imprevisivel que interfira com o
curso de nossa vida; em uma palavra podeduosi-
nar tudo por meio dgrevisdao(WEBER, 1968 p 30).

A condicao colocada por Weber, de que o homem moderno
poderia, bastando que quisesse, provar que nao existe nenhum
poder misterioso, se mostrou inoperante diante da démarche his-
torica, j& que as anormalidades sociais e econdmicas vividas nos
séculos em que a razao era triunfante, tiveram e tém consequén-
cias catastroficas para a humanidadeg®racional com relagéo
aos finsou arazao instrumentélestaria se alastrando por todas
as esferas da sociedade, onde a extrema racionalizacdo de todas
as atividades e comportamentos humanos estaria escravizando o
homem, colocando-o em ungaiola de ferrg e com isto suas
sensibilidades, afetividades, emotividades e demais formas sensi-
veis de conduta estariam se extinguindo. (ALENCASTR(a|,

2004)

2 Entendida por Weber com um tipo especifico de agir de agdo fundamen-
tada na justificativa dos fins pela acdo dos meios, ou seja, 0s meios estéo justi-
ficados na busca de determinados fins. (Alencagtad, sem data)
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A crise dos paradigmas se apresenta a nés como a crise do
fazer ciéncia, entretanto, este estado de crise diz respeito a todo
o sistema de pensamento do mundo ocidental moderno. Sendo
assim, a comunicacao, mais especificamente o jornalismo, esta
sujeita as intempéries geradas no bojo deste conflito.

O jornalismo (...) é fruto da ‘racionalidade utili-
taria e do realismo do século XIX, que rejeitavam a
Imaginacdo, o romantismo e o subjetivo’. A busca
pela objetividade do ‘fato’, pode ser vista também
como uma tentativa de elevar o estatuto jornalistico a
um patamar que se paute por critérios supostamente
cientificos (Campbell, apud PEREIRA, 2003)

Buscando enfatizar que ha uma necessidade de “(re) encanta-
mento do mundo” e com isto, um novo posicionamento do fazer
jornalismo, Kiinsch (2000), discute 0s novos pressupostos que a
fisica quéantica nos convida a interpretar; onde os elementos su-
batdmicos podem ser considerados, ora particula, ora onda; isto
sem gue estes sejam mutuamente exclusivos. Além disto a es-
colha entre onda e particula € feita pelo observador; quando este
entende que o experimento pede por aquele tipo de analise.

A concepcéo do atomo como estrutura sélida e in-
destrutivel é substituida por outra, radicalmente dife-
rente, que considera o aspecto dual das unidades sub
atdbmicas da matéria. Estas, ora se comportam como
particulas e ora como ondas, dependendo do modo
com sdo abordadas. (...) A “visdo polarizada da rea-
lidade” (baseada em opostos) Pde seus limites bem a
mostra no momento em que a tarefa é representar dis-
cursivamente o que se passa ha arena dos fenbmenos
quanticos (KUNSCH, 2000 p.44-45).

No mundo do muito pequeno, “arena dos fenémenos quanti-
cos”, a postura daquele que observa ndo é passiva na descri¢cao dos
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fatos destes fendmenos naturais: “se a luz se comporta como onda
ou particula dependendo do experimento, ndo podemos mais se-
parar observador e observado” (GLEISER, 1997, apud KUNSCH,
2000, p.46). Dentro deste balizamento, Gleiser pde abaixo a no-
¢cdo arraigada em nosso pensamento de que a idéia de uma rea-
lidade objetiva existe independentemente da presenca de um ob-
servador, parte fundamental da descricao classica da natureza. E
Gleiser continua “de certo modo, a realidade fisica observada (e
apenas essal), ao menos dentro do mundo muito pequeno, é resul-
tado de nossa escolha (GLEISER, 1997, apud KUNSCH, 2000,
p.46); a luz lancada por estes novos fisicos sobre a problematica
da objetividade e o ponto do por estes novos fisicos, rompe todas
as amarradas que nos atavam ao dogma do conhecimento obje-
tivo; abrindo assim espaco para as coloca¢des que tangem um
elemento até entdo relegado a um plano inferior, a subjetividade”.

Valendo-se das palavras e idéias do fisico Fritjof Capra, Di-
mas Kiinsch exemplifica que ndo mais o mundo pode ser somente
explicado pelo método cientifico.

Os novos fisicos vém as ruas e estradas por onde
circulam os mortais para reportarem todos esses seus
diferentes estados de alma, ainda que, com um pé
firme na tradicdo, entre um gréfico e outro, uma for-
mula matematica e outra e outra.Tentam dar conta de
simesmos e da exigente tarefa de expressar/representar
0 que véem, descobrem, sentem, sonham, imaginam.
(KUNSCH, 2000 p.31)

Percebemos entdo que a subjetividade aflora, aqui e ali, com
total liberdade perante os mais sagrados canones de uma tradi-
cao cientifica de mais de quatro séculos; que é viciada em medi-
das e quantidades. Uma tradicdo que nos faz remeter a Galileu,
onde a ciéncia esta preocupada com o estudo das propriedades es-
senciais da matéria - forma, quantidade e movimento - excluindo
outras como som, cor, sabor ou cheiro. Esta escolha proporcio-
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nou avancgos e benéficos a humanidade, mas isto com um preco.
(KUNSCH, 2000, p, 31)

Perderam-se a visdo, 0 som, 0 gosto, o tato e o ol-
fato, e com eles foram-se também a sensibilidade es-
tética e ética; os valores; a qualidade, a forma; todos
0s sentimentos, motivos, intengdes; a alma, a consci-
éncia, o espirito. A experiéncia com tal foi expulsa
do dominio do discurso cientifico (Capra 1986, apud
KUNSCH 2000 p. 31)

Ao levantar questionamentos acerca das possibilidades da ci-
éncia baseada nos parametros de classificacdo, selecao e compar-
timentalizagdo hermética, a constituicdo de teorias e ideologias
para responder as complexas insatisfagdes humanas; colocamos
na berlinda os procedimentos e métodos empregados pelo jorna-
lismo para construir o relato a respeito do cotidiano, em suma da
realidade.

A verdade de uma noticia, baluarte de um neoli-
beralismo (mercado livre de idéias) contemporaneo,
se remete a fundamentacao tedrica da objetividade
do acontecimento. Como diz Costalles, ‘o aconte-
cimento é substantivo’. Mas ele também salienta que
€ transposto para uma mensagem, através dos senti-
dos,como o reporter esta sujeito a uma observacao
perceptiva pouco obijetivaa Unica solucao tedrica é
pregar certos cuidados técnicos: “(...) a missao do
reporter € captar a realidade objetiva com maior am-
plitude e precisdo possivel, narra-la com fidelidade,
de tal forma que o leitor receba a mais cabal informa-
¢ao sobre o fato...” (MEDINA, 1988 p.20)

O desenvolvimento de métodos e técnicas para conferir um
grau de objetividade ao relato jornalistico € um mecanismo ideo-
l6gico proposto pelos meios de comunicacdo de massa, que pre-
tendem mascarar a evidéncia de que a suposta verdade dos fatos
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€ uma construcéo social. Desta maneira, 0s meios de comunica-
¢ado de massa nao reproduzem a verdade objetiva ou pura sobre
os fatos, mas versdes intermediadas pela construgédo imaginaria
dos sujeitos envolvidos no processo comunicativo. Precisamente,
ai reside o carater ideologico: os veiculos produzem um sentido
para a realidade, mas em seguida procuram ocultar o fato de que
este sentido é uma construgdo imaginaria, ou uma interposicao
simbolica entre sujeito e realidade através da linguagem (MO-
RETZSOHN, 2000, P.64).

O sentimento de perda de rumo, inseguranca, angustia inte-
lectual e existencial que a crise dos paradigmas gera, faz com que
espiritos mais rebeldes se agucem e a partir disso, tomem os maus
sentimentos com fonte catalisadora para sua criatividade; assim
passa-se a pensar a respeito da propria crise, e com isto alterna-
tivas e alternativas sédo propostas. Esse é o saldo positivo que a
crise do pensamento deixa. O caminho pelo qual enveredamos
neste ponto de nosso raciocinio tem como guia 0s pensamentos
de Edgar Morin, um sociélogo francés que se dedica a discus-
séo da “epistemologia da complexidade”, onde este defende um
pensar que contemple as complexas insatisfacdes e satisfacdes hu-
manas. O pensamento complexo entdo consiste em um combate
com e contra a logica, com e contra as palavras, com o e contra 0
conceito. A principal frente de combate entdo é a dificuldade da
palavra em querer agarrar o mundo (KUNSCH, 2000, p.56).

A introducdo e desenvolvimento de inUmeras teorias e con-
ceitos no pensar cientifico (tais como a cibernética, teoria sisté-
mica, teoria da comunicacao, fisica quantica, teoria da relativi-
dade, etc.), deram abertura para a constituicdo de uma forma de
saber que tem como principio a ndo compartimentalizagéo, ou a
guebra das barreiras que separam os diversos campos da ciéncia,
assim como também admisséo dos saberes nao-l6gicos desenvol-
vidos no que a ciéncia chama de senso comum. Edgar Morin
utiliza-se da comparacgéo do cérebro humano com seu desenvol-
vimento tedrico, jA que o que o autor propde em sua teoria é 0
desenvolvimento de saberes complexos a partir da conjugacgéo de
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saberes logicos articulados com saberes nao-l6gicos; assim como
0 cérebro humano faz, ja que este quando trabalha tem a capa-
cidade de elaborar raciocinios com o insuficiente e com o vago
(MORIN, 1990 p. 53). A complexidade é entendida por Morin
como uma articulacéo entre o que entendemos e aquilo que foge

a nossa compreensao, sendo que este nao deve ser descartado do
processo de compreensao do objeto de estudo.

A complexidade esta, portanto, ligada a uma certa
mistura de ordem e desordem, mistura intima, ao con-
trario da ordem / desordem estatica, onde a ordem
(pobre e estatica) reina ao nivel das grandes popula-
¢Oes e a desordem (pobre, porque pura indetermina-
¢ao) reina das unidades elementares. (MORIM 1990
p 52)

Edgar Morin, ao defender a bandeira de um pensamento com-
plexo, aponta que este podera desempenhar a funcao de nos fazer
tomar consciéncia dos limites do conhecimento (biolégicos, cere-
brais, antropol6gicos, socioldgicos e culturais), favorecendo um
progresso deste pensamento em novos territérios, no confronto
com o real. (MORIN, 1990)

A ciéncia ocidental baseou-se sobre a eliminacéo
positivista do sujeito a partir da idéia que os obje-
tos, existindo independentemente do sujeito, podiam
ser observados e explicados enquanto tais. A idéia de
um universo de fatos objetivos, depurados de todos os
juizos de valores, de toda as deformacdes subijetivas,
gracas ao meétodo experimental e aos procedimentos
de verificagédo, permitiu o desenvolvimento prodigi-
0so da ciéncia moderna.

Neste quadro o sujeito € ruido, isto &, a pertur-
bacéo, a deformacao, o erro que é preciso eliminar a
fim de atingir o conhecimento objetivo, quer o espe-
lho (...) do universo... (MORIN, 1990, p. 58-59)
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Sendo o sujeito no mundo objetivo um espectro, ele, de acordo
com Morin, se faz presente no campo da “moral, na metafisica,
na ideologia” (MORIN, 1990 p.59) onde nestas esferas o sujeito
€ reinante, sendo senhor dos objetos. O sujeito e objeto aparecem
assim, como as duas divergéncias ultimas e inseparaveis, sendo
gue o racionalismo ocidental os coloca em uma condi¢ao de opo-
sicdo onde ha uma anulacéo de um dos ternwosyjeito torna-se
ruido (noise), absurdo, ou antes, é o objeto, no limite do mundo,
gue se torna ruido(MORIN, 1990, p. 60). No que se trata da
condicdo de ruido, Morin a entende a partir da teoria da comu-
nicacao, ou seja, o ruido é tomado como o falho, o erro. Tendo
esta perspectiva o autor apresenta o paradoxo do pensamento mo-
derno, ‘0 sujeito e 0 objeto séo insociaveis, mas nosso modo de
pensar exclui um pelo outtdMORIN, 1990, p. 61) - onde se
pensando o sujeito, tem-se 0 objeto como empecilho para uma
elucubracdo dos mistérios do mundo, assim como as reflexdes
feitas a partir do objeto tém no sujeito um empecilho para o des-
vendar do mundo.

A micro-fisica ao trabalhar de maneira a nédo poder dissociar
sujeito do objeto, nos faz mirar no horizonte e perceber que o
mundo esta no interior do nosso espirito e este no interior do
mundo. Sujeito e objeto, neste processo, sdo constitutivos um
do outro.

N&o podemos escapar a um principio de incerteza
generalizada. Do mesmo modo que em micro-fisica
0 observador perturba o objeto, que por sua vez per-
turba a sua percepcédo, do mesmo modo as nocdes
de objeto e de sujeito sdo profundamente perturbadas
umas pela outra... (MORIN, 1990, p. 65).

A formacao de uma epistemologia da complexidade vem neste
sentido propor uma amarra entre o sujeito e o objeto, onde pela
articulacédo entre os diversos saberes, tanto inerentes ao sujeito
guanto ao objeto, formam um conhecimento critico e uma critica
do conhecimento, além de enriquecer a reflexividade do sujeito.
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Partindo destas reflexbes acerca de uma necessidade do de-
senvolvimento desta critica do conhecimento e da formacao de
um sujeito que opera por meio de um conhecimento critico, pro-
pomos neste trabalho, a utilizacdo de uma metodologia no jorna-
lismo entendida como JORNALISMO LITERARIO, para desen-
volver uma alternativa a crise que os jornais diarios enfrentam, ja
gque a totalidade da realidade ndo cabe em um Lead. A constru-
¢ao do relato jornalistico baseado nas premissas do Lead e da PI,
se tomadas do ponto de vista do pensamento complexo, podem
ser consideradas “estéticas e pobres”, “monocausais, redutoras, e
deterministas” e, sendo assim, torna-se transparente que ha uma
incompletude comunicativa, se tomarmos o jornalismo em seus
parametros atuais como uma narrativa que possa embasar e satis-
fazer a necessidade a informacé&o do publico. Surge dai a necessi-
dade de repensarmos o fazer jornalistico.

O desenvolvimento deste questionamento € o reflexo de uma
preocupacao inconsciente que tinhamos, que a partir das elabora-
cOes tedricas aqui desdobradas se fez presente em nosso consci-
ente; a de realizar um jornalismo que possibilitasse a insercao de
um mundo que permanece subjacente ao mundo que encontramos
nos noticiarios. A utilizacdo da perspectiva subjetivista, apresen-
tada pelo texto do jornalismo literario, em complemento ao texto-
objetivo proporcionado pelo Lead, se mostra possivel a partir do
momento em que o0 uso de técnicas da literatura na captacao, re-
dacéo e edicdo de reportagens e ensaios jornalisticos podem mos-
trar uma minuciosa observacéo da realidade. Observamos que a
elaboracdo de um jornalismo diario onde haja a participacdo do
jornalismo literario; elemento este que entendemos estar em con-
sonancia com pensamento complexo, como forma de narrar tam-
bém os acontecimentos do cotidiano, viria a proporcionar uma
cobertura da histéria dos fatos diarios mais ampla e pertinente.
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Anexos

6.1 Roteiro do Programa de radio

Programa: A Imprensa em debate.

Locutor 1: Klenio Veiga

Entrevistado 1: Alexandre Paiva

Entrevistado 2: Fernando da Silveira

Horéario: 21:00

Data: 12 de Novembro de 2004

Técnica: vinheta de abertura:nome do radio apresenta: a im-
prensa em debate / sobre a vinheta apresentando Klenio Veiga /

desce som do BG.

Locutor: Boa noite ouvintes!!! S&o oito horas e quinze mi-
nutos e comega agora : A Imprensa em debate.
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Técnica: Vinheta

Locutor: Internet, radio, televisdo, falta de tempo, de di-
nheiro e de leitores...Quando o assunto € o futuro do jornalismo
escrito muitas questdes vem a baila. Profissionais do ramo e estu-
diosos do assunto ndo conseguem chegar a um dominador comum
as melhores medidas a serem tomadaspara revigorar a midia im-
pressa, mas em uma coisa todos concordam: o jornaliso estad em
crise! E, para debater o jornalismo literario como uma das pos-
siveis solucdes para os jornais e revistas brasileiros estamos aqui
com o radialista e com matérias mais aprofundadas nos grandes-
jornais e revistas de circulagéo nacional?

Entrevistado 1: Deixa inicial: ....
DEIXA FINAL: ......

Locutor: Identifica o ultimo entrevistado fazendo um gancho
para o proximo a falar chama o préximo.

Entrevistado 2: Deixa inicial: ....

Deixa final: ......

Locutor: Tendo sido criado no Brasil nos anos 50, para supe-
rar problemas técnicos e suprir a necessidade de informar o maior
numero de coisas possiveis no espaco reduzido dos jornais, ndo
seria a hora do modelo americano do lead ser repensado e modi-
ficado para se adequar a nova realidade da midia?

Entrevistado 2: Deixa inicial: ....

Deixa final: ......
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Entrevistado 1: Deixa inicial: ....
Deixa final: ......

Locutor: Chegamos ao final do nosso debate. Esperamos que
as questdes aqui levantadas e questionadas possam, de alhuma
forma, ter contribuido para a sobrevivéncia da milenar Midia Im-
pressa. Obrigado ao Professor Fernando da Silveira e ao Alexan-
dre Paiva e a vocé ouvinte. Até o proximo: A Imprensa em debate,
boa noite.

Técnica: Vinheta de Encerramento
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6.2 Roteiro do documentario para TV

Data Editon Programa Assunto | Tempg Lauda
15/11/2004 Vitor | Documentério O futuro | 15m | 01
e Za- do jor-
mana nalismo
impresso
Roda vt Sobe som VT
OFF 1 Deixa: ...A Principal
fonte de informacdo da
sociedade.
Passagem Renata O avanco tecnologico
Lourenco (repor- produziu profundas
ter) na grafica. mudancas nos meios de
comuinicacdo  (...)mas
seria esse o fim do jornal
impresso?
OFF 2 Deixa: ...Tornou-se pa-

dréo de texto jornalistico
sendo adotado no mundo
inteiro.

Roda vt

Abre som VT

Sonora Fernand
da Silveira
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Data Editor Programa Assunto | Tempg Lauda
15/11/2004 Vitor | Documentéario O futuro| 15m | 01
e Za- do jor-
mana nalismo
impresso
OFF 3 Deixa: ... De que toda

a revista era escrita por
uma so pessoa.

Roda vt

Abre som VT

Sonora Leonardo
Vasconcelos

Renata Lourent
con (repérter) na
redacdo de um
jornal

Passagem de

Sempre que novas tecnp-
logias se popularizam @
sobrevivéncia dos meigs
de comunicac&o mais an-
tigos € questionda (..))
em artigo publicado no
site da associagao brasi-
leira de imprensa.

OFF 4

Deixa: ... A implanta-

¢cdo de um novo padr%o

jornalistico pode nao ser
muito viavel.
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Data Editor Programa Assunto | Tempg Lauda
15/11/2004 Vitor | Documentario O futuro| 15m | 01
e Za- do jor-
mana nalismo
impresso
Roda vt Abre som VT
Sonora Ivan Prot
enca
OFF 5 deixa: ...sentir que esteve
|& junto com o reporter.
Passagem Renata —"Enquanto os jornais se
Lourenco (repor- acomodam e cada vez
ter) narua mais se assemelham ups
Créditos aos outros(...) 0 que
falta?”
Créditos
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