A construcao da inseguranca
econdmica nas capas da revista Veja

Adriano Charles da Silva Cruz*

A Veja se destaca no Brasil por ser a mais vendida e conhe-
cida revista do Pafs.! Inspirada no modelo americano, ela é com-
posta por matérias jornalisticas que procuram interpretar os fatos
e ndo apenas informd-los. Um dos destaques de Veja € o designer
e a preocupacdo estética de suas capas; nesse sentido, lembra-
mos também, que as capas sdo os primeiros textos lidos, sdo elas
que despertam o interesse pelo contetido e o desejo de consumo.
Dessa forma, mostraremos como se manifestou nesses textos o
efeito de sentido de inseguranca econdmica, dentro da perspec-
tiva tedrica da Analise do Discurso francesa (AD).

Ressaltamos, inicialmente, que a AD é uma teoria que traba-
lha em uma perspectiva historica, estando preocupada em identifi-
car o assujeitamento ideoldgico que o texto estd submetido, iden-
tificando também as condi¢des de produ¢do® que proporcionam
o surgimento do discurso. Entretanto, € na materialidade discur-
siva, ou seja, no texto verbal ou visual que o analista centrard

*Jornalista, especialista em Jornalismo Econdmico e mestrando em Comu-
nicagdo pelo PPGCOM/UFPE.

'De acordo com Bahia (1990, 401), quando a Veja publicou o seu niimero
mil, em 1987, ela ndo era apenas a mais importante revista brasileira, “[...]
como também a quinta no ranking internacional, numa lista que contempla as
maiores tiragens.”

2As condi¢des de producio referem-se ao que estd fora do lingiiistico, en-
globando, além do contexto, toda a influéncia histdrica e social na producio
discursiva, incluindo os interlocutores.
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seus estudos. Compreendemos o texto, ndo como uma monada
fechada sobre si, mas construido por diversos outros textos. As-
sim, todo texto € dialdgico, em sua esséncia, conforme defende
Bakhtin (1989), pois estd permeado, constitutivamente, pela pre-
senca do outro. Dentro da linha francesa de andlise do discurso,
esse outro serd estudado a partir da interferéncia da ideologia e
da acdo do inconsciente, além das limitagdes da propria lingua.
Dentro dessa concepcao tedrica, o sujeito do discurso perde sua
centralidade, “[...] divide-se, cinde-se, torna-se um efeito de lin-
guagem [...]” (BARROS, 2003, p. 3).

A partir dessa perspectiva, o discurso jornalistico se torna um
espaco privilegiado de luta ideoldgica, de constru¢do de discur-
sos diversos, que refletem as configuracdes do campo do poder e
de suas regras internas. “[...] hd leis gerais dos campos: campos
tao diferentes como o campo da politica, o campo da filosofia,
o campo da religido possuem leis de funcionamento invariantes”
(BOURDIEU, 1983, p. 89). Essas regras internas, que subordi-
nam o fazer, influenciardo a produgao dos textos jornalisticos; en-
tre elas, destacamos: a objetividade, a busca pela noticia e os cri-
térios de noticiabilidade (abragéncia, relevancia, atualidade, etc.)
e a linguagem clara e concisa. Todavia, esses paradigmas jorna-
listicos sdo construidos historicamente e, por isso, possuem um
carater transitério e mutdvel. Contudo, para cada veiculo espe-
cifico, teremos um conjunto de variagOes das regras jornalisticas,
especialmente na linguagem, que, em sua essé€ncia, ndo alteram as
normas gerais. Sendo assim, as revistas semanais possuem uma
maior liberdade na escritura dos seus textos que os impressos.

De acordo com Noberto (1969), a revista, entre os demais pe-
riédicos, € a que possui um maior carater persuasivo, e “[...] tem
em comum com o jornal a publicacdo de reportagens, secoes va-
riadas e editoriais, diferenciando tdo somente, no tratamento jor-
nalistico e na técnica de apresentacdo de fatos.” (p. 103). Sendo
assim, o cardter interpretativo da revista se configura como sua
caracteristica mais especifica diferenciando-se, nesse aspecto, do
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jornal didrio®. “O conceito cldssico de revista (jornalismo peri6-
dico) € de extensdo da imprensa didria, com os objetivos de co-
mentar e opinar sobre assuntos variados ou dar uma visdo mais
aprofundada dos temas da natureza humana.” (SODRE, 1992, p.
40).

A revista Veja, historicamente, tem-se destacado por uma ori-
entacdo ideoldgica voltada a defesa do capital. Isso se deve ao
fato da empresa pertencer ao Grupo Abril, um dos maiores con-
glomerados comunicativos do pais, 4 pois, de acordo com Verén
(2004), os produtores das grandes revistas semanais pertencem
necessariamente a classe dominante.

Ainda dentro, do que denominamos de condi¢des de produ-
cdo, reiteramos o fato de que, por ser uma revista semanal, Veja
possui um carater mais interpretativo e opinativo. “Esta caracte-
ristica das revistas semanais, a meu ver, torna-as particularmente
estratégicas para o estudo das ideologias [...]” (VERON, 2004,
p.93).

Considerando esse aspecto ideoldgico das revistas, intensifi-
cado por sua interpretacdo dos fatos, recordamos as representa-
¢Oes negativas do presidente Luiz Indcio Lula da Silva na im-
prensa brasileira. “Ao longo dos anos, mais especificamente, nos
anos em que Lula tentou chegar ao poder maior do Pais, a im-
prensa se colocava contra, instaurando seu poder ideolégico” (AS-
SIS, 2004, p. 64).

Em uma analise, de duas capas de Veja de 1980 e outra de
1998, referentes as campanhas presidéncias das quais Lula foi
derrotado, Pinto (2002) mostra a constru¢do de um efeito de sen-
tido de oposi¢do ao candidato, através da escolha da foto, dos
recortes, das cores e dos textos utilizados na revista. Em nossa
andlise, percebemos um discurso semelhante, apesar de nao ana-

3Estamos falando do jornal didrio brasileiro, produzidos e distribuidos em
dias tipicos, excetuando os de fim de semana e os de datas comemorativas ou
extraordindrias.

“De acordo com Bahia (1990), quando a Veja sai, em 8 de setembro de
1968, a Editora Abril € o maior parque grafico da América Latina.
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lisarmos textos exclusivamente politicos’, porém, sabemos que
politica e economia tém-se entrecruzado de tal forma que estdo
se tornando indissocidveis nas sociedades ocidentais contempora-
neas.

O efeito de sentido de inseguranga no discurso econdmico
de Veja se construird a partir de elementos lingiiisticos e visuais,
principalmente, a metafora, a objetivacdo, o uso de adversativas e
a escolha das cores nas imagens.

Dentro dos mecanismos expostos, destacamos a utilizacdo da
metafora como um recurso persuasivo, conforme aponta Charau-
deau e Maingueneau (2004): “Os discursos politicos, morais, ju-
ridicos ou mididticos fazem grande uso da metéfora para impor
opinides sem demonstra-las [...]” (p. 330).

A proposito da metéfora, ela se constitui em uma das mais
importantes figuras de linguagem utilizada nos textos, tendo sido
estudada desde Aristételes®. Apesar disso, foi através dos estudos
da Lingiiistica Cognitiva, que tal recurso ganhou maior repercus-
sdo, notadamente nos trabalhos de Lakoff e Johson (2003). Esses
tedricos perceberam que a metifora € parte integrante, nao apenas
da linguagem, mais de nossa vida cotidiana, e é pela metdfora que
compreendemos o mundo.

For this reason, most people think they can get along
perfectly well without metaphor. We have found, on the
contrary, that metaphor is pervasive in everyday life, not
just in language but in though and action. Our ordinary
conceptual system, in terms of which we both think and
act, is fundamentally metaphorical in nature. (LAKOFF;
JOHSON, 2003, p. 3).

3 Analisamos capas que tivessem ligacio direta com temas econdmicos ou
com agentes da economia, embora, tais temas também tenham muita relagido
com o politico.

0 autor grego cita as metdforas em duas de suas obras: Poética e Retérica.
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Dentro das Teorias do Jornalismo, Traquina (2005) aponta a
metdfora como um dos artificios utilizados pelos jornalistas para
atrair um maior ndmero de leitores, dessa forma, “[...] a utili-
zacdo das metaforas (serve) para incrementar a compreensao do
texto.” (p. 46). Especificamente, no campo do jornalismo de eco-
nomia, verificamos a exacerbacdo do uso de metédforas visuais e
verbais’. Esse recurso pode ser explicado na tentativa de se domi-
nar a economia, pois, segundo Blikstein (2003), ela ndo € estética,
mas estd sempre se movendo, escapando, assim de toda tentativa
de monologismo®.

Nessa perspectiva, se construiu historicamente no Brasil um
discurso econdmico, em que as comparagdes figurativas se proli-
feraram, destacamos as famosas: o dragdo da inflagdo, a guerra
dos juros, a explosdo do consumo, entre outras. Tais metiaforas
“[...] s@o uteis para a dramatizac@o dos acontecimentos.” (TRA-
QUINA, 2005, p. 47).

Outra constatacdo importante, € que as capas de Veja nao pos-
suem autores explicitos. Esse é um recurso jornalistico que gera
um efeito de sentido de objetividade, proporcionando um maior
convencimento em sua representacao de mundo.

70 que se torna interessante, pois pelos principios do jornalismo (pelo me-
nos o americano), o texto deve procurar a0 maximo a objetividade, evitando o
uso de figuras de linguagens.

8Todo discurso é dialdgico, pois como vimos estd perpassado pela presenga
do outro. Porém a monofonia, segundo Barros (2003) é uma tentativa de ocul-
tacdo e de mascaramento das vozes polifénicas. Assim, esse mecanismo, ja
apontado por Bakhtin (1981) € entendido, nesse caso, como um efeito de sen-
tido.
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- ff‘ 0 DOLEIRD TONINHD DA BARCELONA. DI A WER QUE O PT,
A CAMPANHA DE LULA, TROCANA ATE 50 000 DOLASES POR DIA

Nosso primeiro objeto de andlise € a capa do dia 21 de agosto
de 2005, nela, encontramos Palocci no canto direito da revista,
enquadrado em plano médio com metade do corpo oculto, esprei-
tando por “trds da porta” (metdfora visual). Textualmente, temos
seis enunciados lingiiisticos: O primeiro estd em uma caixa ver-
melha, parecendo estar fora do restante da capa, em letras ama-
relas, podemos ler: “O doleiro Toninho da Barcelona diz a Veja
que o PT, na campanha de Lula, trocava até 50 000 ddlares por
dia.” Esse texto, aparentemente, ndo tem relacdo grafica com os
demais, entretanto, ele contribui na construcao de uma atmosfera
de dentncia que permeara essa edi¢do do periddico.

Dentro da parte mais clara da capa, temos ainda um conjunto
de cinco enunciados (E1 a E5), ligados entre si e dispostos um
abaixo do outro:

www.bocc.ubi.pt
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E1: Denitincias atingem Palocci

E2: A economia agiienta sem ele?

E3: Trecho de uma gravacao

E4: Exclusivo

ES: Buratti agendava encontros da Mafia com Pa-
locci j4 ministro

O primeiro possui o maior destaque, em decorréncia do tama-
nho da fonte, ja os enunciados 2 e 3 utilizam a cor vermelha para
se diferenciar, ressaltamos também, que ao lado do E3 encontra-
se uma imagem de uma fita k-7, como metonimia da gravacgdo.
Em seguida, em uma tira de papel, 1é-se o E4. E, por fim, o enun-
ciado: “Buratti agendava encontros da Mafia com Palocci ja mi-
nistro.” Observamos que todos os elementos textuais dispostos
na ordem encontrada possibilitam um direcionamento da leitura,
provocando uma gradacdo no efeito de sentido de dentncia.

Destacamos, além disso, o uso da interrogacdo no enunciado
dois, ela tem a dupla funcdo de interagir com o receptor da re-
vista, convidando-a responder a questdao e a0 mesmo tempo em
que provoca um efeito de sentido de duvida.
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A segunda capa analisada foi publicada no dia 30 de novem-
bro de 2005. Textualmente, tem-se a figura do ministro da fazenda
da época, Antonio Palocci, com parte da boca tampada com uma
lista, em que se 1€ o adjetivo: vulneravel, destacado pelo tamanho
da fonte; logo acima, encontramos um outro adjetivo: imprescin-
divel.

A foto do ex-ministro aparece com um das faces iluminadas
e muitas sombras no lado posterior. Em iluminacao, essa técnica
de clarear mais um lado de um objeto com uma luz principal (key
light) e, utilizar menos a luz secunddria (fill light), que ilumina o
lado oposto, é um recurso que confere uma maior carga dramatica
ao objeto.

O efeito de sentido conseguido com a imagem € o de ameaca,
percebido pela contraposicao dos adjetivos imprescindivel/vulne-
rével e na propria chamada ou manchete principal da revista: “Pa-
locci se firma como fiador da estabilidade econdmica, mas as de-
nuncias ainda podem sufoca-lo”. A preposicao adversativa “mas”
separa duas idéias contrérias, vozes opostas, sendo um indicador
da polifonia, conforme ressalta Favero (2003): “operador de con-
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trajuncdo, argumentativo, permite sempre uma descri¢do polifo-
nica e opera nao s6 sobre o enunciado anterior, mas sobre todos
os elementos anteriores.” (p. 59).

O clima de medo se faz presente, metaforicamente, na utiliza-
¢do das sombras e nas cores sombrias utilizadas nas capas. Pois
a escuriddo, o preto, a auséncia de luz, nas sociedades ociden-
tais, em alguns periodos histéricos, esteve associado ao mal e a
incerteza.

O negro nos dd uma sensacdo de apreensdo por estar
ligado a escuriddo da noite quando nossos ancestrais mais
primitivos se viam a mercé dos predadores. Apesar de mi-
lhares de anos terem se passado, e do homem ter alcancado
as estrelas, tais sensagdes de pavor e impoténcia; de incer-
teza e desespero, provocados pela inseguranga de uma vida
desprovida das certezas que o conhecimento traz. Fez com
que o homem jamais conseguisse superar o trauma de sua
infincia neolitica (GARCIA, 2005, p. 2) 2,

Ressalvamos que a cor nao possui um sentido fixo, variando,
de acordo com a época, com a condi¢do social, com a interagdo
com outras cores e demais elementos graficos. Porém, nas capas
analisadas, o uso do preto tem a funcdo de reforgar o discurso do
medo, reforcando a idéia do texto verbal.

A simbologia das cores € frequentemente retomada no
discurso jornalistico, servindo de elemento aditivo para a
producdo de efeito de sentido. [...] No nosso pais, por
exemplo, a cor preta representa o luto, a dor, o vazio, ji na
India a cor do luto é o branco. (ASSIS, 2004, p 56).

E justamente essa inseguranca que ird permear o discurso eco-
ndomico-politico da Revista Veja. A antitese escuro/claro, dessa
capa, reflete o discurso da inseguranca, que esteve associado a
figura de Lula e do Partido dos Trabalhadores em sua trajetéria
histdrica.

9 Artigo disponivel na Internet, paginacio atribuida pelo autor.
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Como o Brasil
s& blindou
contra o
populismoe
a5 aventuras
na BCOMmEmia

Na terceira capa analisada, 14 de outubro de 2005, tém-se uma
bomba enrolada com uma faixa nas cores verde e amarela e o
fundo da revista numa gradagao que vai do cinza ao preto. A cha-
mada diz: “Mais forte que a crise: como o Brasil se blindou contra
o populismo e as aventuras na economia”. Nessa imagem, o efeito
de sentido alcangado € o sentimento de inseguranga, pois a bomba
representa a destrui¢do. Ela estd enrolada por uma faixa fina, ama-
rela e verde, simbolo do nacionalismo, que evoca outro discurso:
o do patriotismo e o da brasilidade. Entretanto, lembramos que
essa faixa que impede a detonagdo tem apenas uma espessura fina,
e, dessa forma, poderd ser rompida facilmente. O que o discurso
da revista deixa entrever nessa metéifora é que devido a essa fra-
gilidade na economia, seria mais prudente nao realizar mudancas
nessa darea. Esse discurso é confirmado pela chamada da capa,
quando afirma que o Brasil conseguiu se blindar contra as aven-
turas econdmicas. Por isso, consideramos que Veja estd defen-
dendo um discurso conservador: a ndo intervencdo econdmica e
a conservacao daquela politica econdomica. O que nos remete in-
terdiscursivamente ao modelo politico-econdmico neoliberal, que

www.bocc.ubi.pt
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propaga a livre organiza¢do do mercado e minimizacdo dos pode-
res do Estado.

Ap6s essas andlises, percebemos que a revista Veja possui um
discurso econémico conservador, a utilizacdo de metiforas visu-
ais s3o uma forma recorrente de figurativizacao e a tematizagcdo da
inseguranca econdmica € perceptivel nos ditos e nos ndo-ditos do
texto. D essa forma, o discurso se revela contrario a intervengao
econdmica, permeado pelo medo e pela ameaca.

Ressaltamos, também, que essa inseguranga econdmica pos-
sui raizes na histdria da economia do pafs, entrecortada por ciclos
de crescimento favordveis e por periodos de recessiao ou de ele-
vada taxas inflaciondrias, que possibilitaram o a emergéncia des-
ses discursos nos textos mididticos.
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