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INTRODUCAO

O estudo das decisdes de voto tem sido avo de diversas abordagens e suscitado o interesse
de diferentes &eas cientificas, desde finais do século XIX. Distantes das abordagens que
moldaram mais marcadamente a investigagdo contemporanes, estiveram os historiadores
franceses dos finais do século XIX, inicios do XX que se detinham sobre os condicionaismos
historico-geogréficos das diferentes tendéncias de voto entre regifes. A partir destes
destacar-se-ia uma abordagem baseada na geografia eeitord desenvolvida por André
Segfried que culminou com a publicacéo da sua obra em 1913, Tableau politique de la
France de I’ Ouest. A sua andise diferenciou-se das anteriores. N&o descurou motivos de
natureza historica que explicariam diferentes tendéncias entre regides francesas — caso da
Normandia, Bretanha e Oeste Interior. No entanto, Siegfried fez sobretudo uma associacéo
das decisdes de voto com diversos outros factores como os modos de povoamento, os tipos
de habitat predominantes nessas regides ou a forma de relacionamento do clero com as

comunidades locais. Conddera-se aquele o precursor da Sociologia Eleitoral em Franca.

A obra que viria a marcar decisvamente o inicio dos estudos das decisdes de voto seria
dirigida por Paul Lazarsfeld (1944), The People’s Choice, da Universdade de Columbia. A
sua metodol ogia de investigacéo baseada num inquérito por amostragem — neste caso Usou-se
uma amostra deatdria de 600 eeitores do condado de Ohio — passou a ser corrente a partir
dai, sendo, hoje em dia, a técnica mais utilizada para andisar condicionadismos do

comportamento eeitora. Tal como nos estudos orientados por Lazarsfeld, bem como os que
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sairam da Universdade de Michigan em periodo coevo, neste Ultimo caso baseados em
amodiras maiores, estudaram-se e estudam-se, hoje em dia, grupos de pertenca dos eleitores
com base em variavels demogréficas, sicio-econdmicas, no partido politico ou nareligido. Da
Universidade de Michigan saiu, nos anos 60, uma obra fundamenta nesta &rea dirigida por de
Campbell, Converse, Miller e Stokes, The American Voter. Desta obra sobressaiu a
importancia do partido politico bem como da idade na determinacéo da escolha eeitord. O
enunciar de contributos seria vasto, querendo esta breve abordagem apenas reforcar a
importancia do estudo dos perfis dos eeitores para a previséo e melhor gustamento de
solugdes deitorais e satisfatdrias do ponto de vista do encontro das necessidades

democréticas.

E com o reforgo permanente da investigagio empirica que se pode compreender melhor
fendbmenos como a voldailidade eetora, a abstencdo, a ‘independéncid de potenciais
eleitores face aons processos ideol 6gico/partidarios e detorais. A determinacdo do peso dos
efeitos conjunturais sobre o comportamento eeitora deve ser tomada em consderacéo. Os
efeitos econdmicos, sociais e paliticos produzem reflexos, a um tempo, em determinado
espaco, sobre as decisdes de voto. No € por isso prudente reproduzir solugBes eeitorais
gue funcionam em determinado sSstema politico ou que parecem explicar contextos de
actuacéo de outros eeitorados. As comparagdes S0 legitimas desde que se preserve e

compreenda alinha de fronteira sstémica

O objectivo do presente estudo € o da comparacéo em termos evolutivos dos resultados de
duas sondagens feitas a cerca de um més das eleices presidenciais de 1995 e de 2001, no
concelho de Lishoa. Os procedimentos metodoldgicos de congtituicdo das duas sondagens
foram idénticos, nomeadamente a concepcdo do question&rio, a construcdo de variavels, a

seleccdo do universo, ostipos e dimensdo de amodtras, as técnicas de recolha de dados.

Trataram-se as aitudes (ou defesa de determinadas posiches) e comportamentos (ou
acg0es), dos recenseados do concelho de Lisboa, relativamente a alguns aspectos directa e
indirectamente ligados as deigdes. Os question&ios que estiveram na base do estudo
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dividemse em &eas teméticas onde se abordam 0s seguintes assuntos. importancia da
votacdo, participacéo eeitora, fiddidade do voto, motivos de sdeccéo do candidato a
Presidente, habitos de audiéncia e leitura de meios de comunicacdo socid. As vaiaves
hi poteticamente independentes consideradas foram o sexo, aidade, as habilitagles literarias e

a ocupacéo mas nem sempre foram analisadas por ndo se revelarem explicativas.

Pretendeuse observar a evolucdo de diversas variaves relacionadas com a temética das
eecles. A titulo de exemplo refirase que procurou saber-se os aspectos que mais
influenciam o eeitorado na escolha de um candidato a Presidente da Republica junto de uma
amostra dos recenseados do concelho de Lishoa. Destacaramse duas categorias. a maneira
de ser do candidato e o partido do candidato. Apresentou-se, mais adiante, no questionario, a
pergunta de forma mais restrita, equacionando-a de maneiraaque o inquirido gpenas pudesse
optar por um daqueles factores de seleccdo do candidato a Presidente. Quer no estudo
redlizado em Novembro de 1994 quer em Dezembro de 2000, as respostas maioritarias
foram paraa maneira de ser do candidato (78% em 1994 e 69% em 2001) como o elemento

mais importante para a escolha do Presidente da Republica.

Com uma digténcia de cinco anos entre sondagens idénticas em termaos técnicos, pode-se
concluir que a evolucdo dos resultados foi no sentido de confirmar as tendéncias referenciadas
para o periodo de Novembro de 1994, para as variavels consideradas. Esta conclusdo pode
ser fundamentada em motivos de ordem sicio-econdmica j& que na conjuntura considerada
verificourse até, pelo menos, a data da segunda sondagem, uma tendéncia para a continuidade
e permanéncia de habitos de vivéncia, nomeadamente de consumo, de valores, de politicas de

escol ha de candidatos politicos.

Analise de resultados

1. A importancia do voto e a participacédo eleitoral
Na sondagem redizada em Novembro de 1994, a cerca de dois meses das eleigOes

presidenciais, chegou-se a uma conclusio semehante a da sondagem redlizada em Dezembro
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de 2000. Em ambas houve distingdo clara por parte dos inquiridos entre duas Situagoes que
foram, por um lado, a de considerar o acto de votar como importante ou n&o e, por outro, a

iniciativa de voto propriamente dita.

Graf.1-'Para si votar € importante'?’

~ Né&o sabe
Né&ao 1%
10%

Sim
89%

Considerouse que mesmo em Situagdes de sufragio que costumam apresentar maior nimero
de abstencfes (como € o caso das eeiches para 0 Parlamento Europeu e das eeigbes
Autérquicas), ndo votar ndo traduz necessariamente dheamento relativamente a importancia
do voto. Esta hipdtese confirmamo-la quando a primeira pergunta »Para S, votar €
importante?, a maioria (90%) dos inquiridos respondeu ssim. Na sondagem mais recente a

tendénciafoi amesma com cerca de 89% dos inquiridos a responderem sim.

Graf. 1.B - 'Para si, votar é importante?'
Né&o
11%

Sim
89%

As respostas a pergunta «Costuma votar?» confirmaram a distinggo entre a importancia de

votar e 0 acto propriamente dito. Em Novembro de 1994 havia uma percentagem de 76%
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dos inquiridos a responderem que votavam sempre (gréfico 3). Na sondagem de Dezembro
de 2000, o valor para os que votam sempre foi  de cerca de 79% (ver gréfico 3 B). Refira-se
gue nesta sondagem destacou-se 0s que ndo votaram porque ndo tinham idade, que na
sondagem anterior foram incluidos na categoria “n&o”. Existe correspondéncia entre as duas

sondagens quanto a participacéo eeitora em eleigdes anteriores.

Em Novembro de 1994, se se consderasse cada grupo etério verificava-se que era o dos 65
€ mais anos que gpresentava maior proporcao de individuos a considerarem o acto de votar

como importante (99%), como se pode observar no gréfico 2.

Graf.2-'Para si, votar é importante?'
cruzamento com idade
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O grupo dos 18 a 24 gpresentava o vaor de 85% para 0 conjunto de individuos qie
consideram votar importante. Uma hipGtese explicativa da aitude do escd@ mais idoso
remete para a forca e disciplina mora do acto de votar no periodo do Estado Novo, levando
0S mais idosos a consderar a0 momento a importancia daquele acto. Sendo um snd de
capacidade palitica, 0 acto de eleger € tido como importante para 0 escald mais jovem. No
entanto, verifica-se que uma parte deste grupo questiona-se sobre a importancia do acto de

votar concluindo 14% pela negativa (como se pode ver no gréfico 2).
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Gréf. 2 B - 'Para si, votar € importante?’,
cruzamento com idade
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Em Dezembro de 2000, o estudo feito gpresentava vaores muito proximos dos de Novembro
de 1994 (ver gréfico 2B.). Exceptua-se 0 escaldo dos 28 aos 37 anos que apresenta uma
tendéncia ligairamente maior para dizer que ndo vota. Com 0 erro de amostragem essa

tendéncia pode ndo ser significativa, mas deve de ser levada em linha de consideracéo.

Graf.3-'Costuma votar?'
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Gréaf. 3 B - 'Costuma votar?' Nao
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Se atentarmos as diferencas entre homens e mulheres, chegamos a seguinte distribuicéo de
respostas. Para 0 sexo masculino, os dados indicam que 80% dos homens recenseados no
Concelho de Lishoa, referiram votar sempre, sendo que 10% disseram néo votar. 7% votam
dependendo das deigdes e 3% votam dependendo da vontade. Tendo em consideracéo o
ero de amostragem (diado ao nivel de confianca), ndo se verificam discrepancias
ggnificativas para 0 caso das mulheres, rdativamente a estes vaores (ver gréfico 4).
Congderando as respostas daquelas, verifica-se que 72% referiram votar sempre, 9% néo
votar, 10% faziam-no consoante as elei¢cdes e 9% dependendo da vontade na atura. No caso

da sondagem de Dezembro de 2000, atendéncia verificada foi idéntica (Gréf. 4 B).
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Gréaf. 4 - 'Costuma votar?'
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Graf. 4 B - 'Costuma votar?'
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ApoGs ter-se perguntado aos individuos seleccionados como amostra dos recenseados do

concelho de Lisboa em que partido votaram nas Ultimas eeigdes legidativas, perguntou-se o
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seguinte: «No caso de ter votado, sempre votou nesse partido?». Como € evidente, ndo se
pretendia saber quais os resultados das deigoes legidativas para o concaho de Lisboa,
através desta sondagem, ja que esses dados existem discriminados para cada freguesia (e néo
por amostra) nos levantamentos feitos pelo STAPE (Secretariado Técnico para 0s Assuntos
do Processo Elatord). Esta pergunta serviu como charneira para a pergunta seguinte que
pretendia saber quantos admitiriam que mudaram alguma vez de partido politico (no caso de
votacdo em eeigles legidativas). Refira-se que nesta pergunta ndo foram considerados os

individuos que na pergunta anterior disseram que ndo votaram.

Graf.5-'No caso de ter votado,
sempre votou nesse partido?’

N&o responde
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Sim
61,7%

Considerando as deicles legidativas, do total de respostas 62% dos individuos disseram ter
votado sempre no mesmo partido enquanto que 38% disseram que j& tinham votado noutro
patido. A nivd da vaidvd sexo ndo ha diferencas dgnificativas de comportamento.
Reativamente a variavel idade se se condderar os que dizem que ja votaram noutro partido,
veificase que os vaores s digtribuem com aguma proporciondidade. Estes vaores
gpontam a tendéncia para a assumpgdo de parte do eetorado de alguma voldibilidade
partidaria. Apesar de dgnificativa optou-se por ndo incluir esta varidvel na sondagem de
Dezembro de 2000. Na altura, o facto de se estar proximo das eleicles presidenciais e dada
a baixa formacdo politica de parte do eeitorado podia-se suscitar dgum efeito de confusio

nos individuos inquiridos sobre decisdes de voto tomadas para e eicdes diferentes.
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2. Motivos de escolha dos candidatos

Saber 0s aspectos que mais influenciam o deitorado na escolha de um candidato a Presidente
da Republica foi outra questdo que quisemos apurar junto da amostra referida, em ambas as
sondagens. De entre as vérias respostas, previu-se que haveria duas que se destacariam que
eram a maneirade ser do candidato e o partido do candidato. Apresentou-se, mais adiante, a
pergunta de forma mais restrita, equacionando-a de maneira a que o inquirido gpenas pudesse
optar por um daqueles factores de seleccdo do candidato a Presidente. Em Novembro de
1994, as respostas maioritarias foram para a maneira de ser do candidato (78%) como o
elemento mais importante para a escolha do Presidente da Republica. Na sondagem de
Dezembro de 2000 as respostas respectivas foram de 69% para a maneira de ser face a
cerca de 24% para o partido politico. Cerca de 7% optou por “nao sabe’.

3. A Seleccdo do Candidato a Presidente

a. Motivos de Escolha do Candidato
Inquiriu-se sobre a escolha do candidato a Presidente fazendo aos entrevistados a seguinte
pergunta. «Diga dois motivos que o (8) levem a escolher um candidaeto a Presidente da
Republica®. E conveniente referir que esta pergunta é de resposta mlitipla sendo as
percentagens feitas relativamente ao total de inquiridos (e ndo ao totd de respostas). Por
outro lado, nesta pergunta ndo se consderam os individuos que a pergunta anterior -

«tenciona comegar ou voltar avotar?> - responderam «ndo».

Em Novembro de 1994, fez-se agudla mesma pergunta. Em termos de gpuramentos smples
verificouse a seguinte distribuicdo de respostas. A opcdo mais seleccionada como um dos
factores decisivos na escolha do candidato a Presidente da Republica foi a experiéncia do
candidato, com 74% das respostas. A segunda resposta mais escolhida foi o partido que
gpoia o candidato, com 47% das respostas. Em seguida, a opcdo mais escolhida pelos
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recenseados do Concelho de Lisboa foi as palavras do candidato (28%). Em quarto lugar

encontrava-se a smpatia do candidato, com 17% das respostas (ver grafico 6).

Gréf. 6 - Motivos para escolher um candidato a
Presidente

1 -Palavras do
candidato

2 -Partido que
apoia candidat
3 -Simpatia

4 -Experiéncia
5 -Outro
motivo

6 -Nenhum
motivo

7- Nao resp

8 - Ndo sabe

Em Dezembro de 2000, aumentaram-se e reformularam: se as opcdes de resposta e verificou
se que a experiéncia do candidato continuava a ser o primeiro factor entre os varios
apresentados (cerca de 61,1%). A maneira de ser do candidato (cerca de 44%) e o partido
gue apoia o candidato (40,1%) foram categorias que estiveram muito proximas. Por seulado,
as palavras do candidato (cerca de 17,1%) e a presenca do candidato (cerca

de 16%) foram dos motivas menos evidenciados.

Gréf. 6 B - Motivos para escolher um
candidato a Presidente

1 - Palavras
do candidato
2 -Experiéncia
3 -Maneira de
ser

4 -Presenca
5 - Partido

6 -Outro mot
7 -Nenhum
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b. Motivos de Rejeicdo do Candidato
Quando em Novembro de 1994 se inquiriu sobre «dois motivos porque nunca escolheria
determinado candidato a Presidente da Republica» obtive-se a seguinte distribuicdo de
respostas. O factor mais importante para os recenseados do Concelho de Lisboa era ndo
godtar do partido que apoia o candidato (56%), de perto seguido pela maneira de ser do
candidato (53%). Em terceiro lugar estava a resposta «néo gostar do que o candidato diz»
(47%). Em quarto vinha «ndo gostar da presenga do candidato» (12%). Por fim encontrava-
S respodtas pouco Sgnificativas como «outro motivo» (3%), «ndo sabe» (2%), «néo
responde» (1%) (ver gréfico 7). Refira-se que também esta pergunta era de resposta mdltipla,
sendo as percentagens calculadas relativamente ao tota de inquiridos e néo relativamente ao

total de respostas.

Graf. 7 - Motivos para ndo escolher um

candidato a Presidente 1-Terum
partido
contrario

2 -N&o gostar
do que o
candid. diz

3 -N&o gostar
man. ser

4 -Nao gostar
presenca

5 -Outro
motivo

6 -N&o sabe
7- Nao resp
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Para os recenseados do concelho de Lisboa, pode-se dizer que, em Dezembro de 2000,
(note-se que houve um regjustamento do question&rio) atendénciava no sentido de rgeitar o
candidato presidencial por ndo se gostar do partido apoiante (cerca de 53,8%) bem como da
experiéncia e tradi¢cdo politica do candidato (cerca de 51%). A maneira de ser do candidato
foi também um motivo forte apontado (36,8%). N& gostar do que o candidato diz teve

importancia mas ndo foi um motivo téo escolhido (29,1%).
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Graf. 7 B - Motivos para ndo escolher um
candidato a Presidente
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Na sondagem de Novembro de 1994, tendo em consideragéo a varidvel sexo, verificava-se
gue para os homens a resposta mais pontuada era ndo gostar do partido que gpoia o
candidato (56%), seguida de «ndo gostar do que o candidato diz» (52%). Em terceiro lugar
aparecia «ndo gostar da maneira de ser o candidato» (50%). Para as mulheres o primeiro
factor eratambém o partido (57%), resposta que € muito proxima da segunda mais escolhida,
iso €, «ndo godar da maneira de ser do candidato» (56%). Em terceiro lugar estava a
resposta «nd gostar do que o candidato diz» (43%). Segundo os dados, comparando
homens e mulheres, verifica-se que estas atribuiam mais importancia ao factor «maneira de
Sser» na rgeicdo de um candidato a Presidente, do que os homens, o que tomando essa
resposta de per s da os valores 46% de escolhas para os homens e 54% para as mulheres.
Quanto a respodta «ndo gostar do que o candidato diz», havia também discrepancia entre
homens e mulheres, cujas respostas apresentam os val ores respectivos de 55% e 45%, isto €,

as mulheres atribuiam menor importancia comparativa as paavras do candidato.

Na sondagem de Dezembro de 2000, ndo pareceu relevante a margem de diferenca

sgnificativa entre homens e mulheres para as diversas categorias de resposta.

Na sondagem de Dezembro de 1994, tendo em conta aidade e a suarelagdo com os motivos

para ndo escolher determinado candidato a Presidente da Republica, verificorse uma
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digtribuicdo regular para as primeiras trés respostas.  Refira-se, no entanto, a ligara
predominancia entre os individuos com mais de 65 anos para a resposta «ndo gostar da
maneira de ser do candidato» (58%) e para 0 «partido gpoiante contr&rio as suas ideias
politicas» (53%). Para este grupo «ndo gostar do que o candidato diz» aparece em terceiro
lugar (39%).

Para Dezembro de 2000, ndo se verificaram diferencas significativas se compararmos 0s
grupos etarios, a excepcdo da resposta maneira de ser do candidato, que foi mais escolhida
pelos mais idosos - a partir dos 58 anos - (cerca de 58% dentro do grupo et&rio) enquanto
gue dentro do grupo dos 18 aos 27 anos aguela resposta teve menor valor (cerca de 36%).
No caso do partido politico, dentro do grupo mais jovem (cerca de 49%) verifico-seum
maior peso para esta opcdo. Dentro dos mais idosos cerca de 36% considerou importante o

mesmo.

Assm, em termos gerais, na segunda sondagem (a de Dezembro de 2000) os dois motivos -
maneira de ser e partido politico - estiveram muito proximos, sobressaindo a experiénciae a
tradicdo politica do candidato como factor mais escolhido. Na rgjeicdo do candidato, quer a

experiéncia quer o partido foram as categorias mais pontuadas.

Dir-se-ia que do concurso dos diversos motivos referidos, tornou-se manifesta, para o grupo
focado no estudo, a dificuldade de destacar um primeiro motivo. No entanto, pode- se aventar
gue os inquiridos manifestaram a predominancia, ainda que pouco notdria (de entre o leque
das primeiras opcdes escolhidas), de motivos relativos a maneira de ser, ao passado politico
do candidato, sobre o motivo partido apoiante, como factores para seleccionar um candidato
a Presidente. Dois motivos predominantes na selecco (escolha e rejeican) de um candidato a
Presidente foram, pois, a maneira de ser, por um lado, e por outro o partido que gpoia 0

candidato.
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c. Motivo Principal de Escolha do Candidato
Em Novembro de 1994, para a pergunta «Diga qua dos seguintes aspectos tem mais
importancia para § nas eeicies para presidente da Republica?», a maneira de ser do
candidato foi a resposta mais escolhida pelos recenseados do Concelho de Lisboa (78%)
face ao partido politico (ver gréfico 8).

Graf.8- Aspecto mais importante
nas eleicdes para Presidente da Republica

N&o sabe
0,5%
Partido apoiante
21,9%

Maneira de ser
e desempenho
77,6%

Nessa sondagem, comparando os vaores entre sexos nao se encontram diferencas
sgnificativas (para a respodta relaiva a partido politico: 52% para 0 sexo masculino e 48%
para 0 sexo feminino e para a resposta maneira de ser do candidato: 49% e 51%
respectivamente). Neste caso, 0 Sex0 ndo Se gpresenta como variavel que permita digtinguir

diferencas de comportamento.

Na mesma sondagem, se se considerar cada um dos escal des etérios como objecto de andise
relativamente a primeira resposta (que, repite-se, teve 22% das preferéncias) verificouse que
0 escal & que mais importancia comparativa da ao partido do candidato € o dos 65 e mais
anos (27%). Os vaores mais baixos foram para os escal6es dos 55 a 64 e dos 35 a 44 (com
5% e 10%, respectivamente) os quais, refira-se, foram também o0s menos representativos na

amostra, correspondendo a 14,2% e 14,4% do tota em termos de idade. Por ordem

Biblioteca Online de Ciéncias da Comunicacao www.bocc.ubi.pt



Paula do Espirito Santo, M otivos de escol has dos candidatos presidenciais 16

crescente, em seguida, colocaram-se 0s escaldes dos 18 a 24, 25 a 34, 45 a 54 com vaores

aproximados (respectivamente, 18%, 18%, 22%).

Veificousg, pois, que os individuos com mais de 65 anos deram mais importancia relativa ao
partido politico na escolha do candidato a Presidente. No entanto, 0 escal& imediatamente
anterior (55 a 64 anos) correspondeu a um grupo mais flexivel em termos de associacéo entre
eleigbes presdenciais-partido politico apoiante, ja que ndo valorizou este aspecto na saleccéo
de um candidato a Presidente. Poder-se-ia dizer que a seleccdo partidaria foi um factor mais
determinante para os individuos com mais de 65 anos, que tendencid mente se gpresentaram
como mais influenciaveis em razdo do partido politico. A explicacdo hipotética que se pode
apresentar para esta resposta € a de este grupo ter menos susceptibilidade para partilhar
ideias politicas diferentes daguelas com as quais usudmente Smpatiza, ja que isso implica
aguma renovacdo pessod da coeréncia politica. Relativamente a resposta mais escolhida na
seleccdo para um candidato para Presidente da Republica, «a maneira de ser e o desempenho
do candidato» (78%), gostariamos de fazer algumas sdientar dguns vaores na comparacéo
de respostas entre escal8es et&ios. O valor mais ato encontrou-se no escaldo dos 45 a 54
anos que € de 19%. A seguir encontrava-se 0 escado dos 18 a 24 anos (18%). Depois veio
0s 55 a 64, 25 a 34, 35 a 44, (com os valores respectivos de 17%, 17%, 15%) sendo o
escal@ com os vaores mais baixos 0 dos 65 e mais anos, com 14%. Confirmou-se, pois, a
tendéncia no escal@ dos 65 e mais anos para uma valorizagdo relativa menor quando
comparada com os outros escafes etaios relativamente ao item «maneira de ser e

desempenho do candidato.

Para Dezembro de 2000, a evolugdo foi no sentido da sondagem de Novembro de 1994,
pois a mandra de ser do candidato continuou a ser 0 motivo largamente mais importante
(69%) face ao partido politico (cerca de 24%). Cerca de 6% dos inquiridos ndo sabiam de
entre gpenas os dois agpectos qual 0 mais importante.
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Graf. 8 B - Aspecto mais importante nas
eleicbes para Presidente da Republica
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Considerando homens e mulheres ndo houve diferencas sgnificativas. Em termos de idade
destacou-se para os mais velhos (58 e mas anos) a mandra de ser como um motivo
preponderante (cerca de 73%). Entre os mais novos (18 - 27 anos), esse motivo, apesar de
importante ndo foi téo sgnificativo (cerca de 58%). Lembre-se que na sondagem redizada
cinco anos antes comegava a verificar-se para 0s grupos antes e proximos dos 65 anos um
peso maior dado a maneira de ser do candidato. Essa tendéncia comegou aficar mais notdria

nesta Ultima sondagem.

Em relacdo ao partido politico, apesar de haver diferencas se se comparar 0 grupo mais
jovem (18 a 27 anos. cerca de 32%) com 0 mais idoso (mais de 58 anos. cerca de 23%),
estas ndo pareceram tao significativas. Conclui-se que existe atendéncia para a valorizacéo da
maneira de ser do candidato para as eeigdes presdenciais se se consgderar um periodo

evolutivo de cinco anos.

Biblioteca Online de Ciéncias da Comunicacao www.bocc.ubi.pt



Paula do Espirito Santo, M otivos de escol has dos candidatos presidenciais 18

CONCLUSAO
SINTESE DOSPRINCIPAISRESULTADOS:

Sobre aimportancia de voto

1 - Em ambas as sondagens houve val ores muito proximos quanto aimportancia dada ao acto
de votar (em Novembro de 1994 a maioria dos inquiridos - 90% - respondeu Sm bem como
em Dezembro de 2000, 89%).

2 - Notou-se também proximidade de valores em ambas as sondagens quanto a variavel

“costumavotar” 76% e 79%.

Sobre a Selecgdo do Candidato a Presidente
a. Motivos de Escolha do Candidato
1 — Em Novembro de 1994, as opgdes mais seleccionadas como factores decisivos na
escolha do candidato a Presidente da Republica foram:
aexperiénciado candidato, com 74% das respostas.
a segunda resposta mais escolhida foi 0 partido que gpoia o candidato, com 47% das
respostas.
em seguida, a opcdo mais escolhida pelos recenseados do Concelho de Lisboa foi as
palavras do candidato (28%)

em quarto lugar encontrava-se a Ssmpatia do candidato, com 17% das respostas.

2 - Em Dezembro de 2000, aumentaram-se e reformularam-se as opcdes de resposta e
verificou-se que
a experiéncia do candidato continuou a ser o primeiro factor entre os varios apresentados
(cercade 61,1%).
amaneirade ser do candidato (cerca de 44%) e o partido que apoia 0 candidato (40,1%)
foram categorias muito proximes.
as paavras do candidato (cerca de 17,1%) e a presenca do candidato (cerca de 16%)

foram dos motivos menos evidenciados.
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b. Motivos de Rg eicéo do Candidato
1 - Em Novembro de 1994, os factores mais importantes para os recenseados do concelho
de Lisboa nunca escol herem um determinado candidato a Presidente foram:
néo gostar do partido que apoia o candidato (56%), de perto seguido pela maneira de ser
do candidato (53%).
em terceiro lugar, obteve-se aresposta «ndo gostar do que o candidato diz» (47%).

em quarto velo «ndo gostar da presenca do candidato» (12%).

2 - Em Dezembro de 2000, para os recenseados do concelho de Lisboa, (note-se que houve
um regjustamento do question&io) a tendéncia foi no sentido de rgeitar o candidato
presidencia pelos seguintes motivos.
por ndo se gostar do partido apoiante (cerca de 53,8%) bem como da experiéncia e
tradicdo politica do candidato (cerca de 51%).
amanerade ser do candidato foi também um motivo forte apontado (36,8%).
néo godtar do que o candidato diz teve importancia mas ndo foi um motivo t&o escolhido
(29,1%).

3 - Em ambas as sondagens, todas as opcdes foram escolhidas por homens e mulheres com a

mesma ordem de prevaéncia
4 - Os motivos mais escol hidos e com vaores muito préximos para seleccéo de um candidato

a Presdente da Republica foram os relativos a maneira de ser e ao passado politico do

candidato. Estes tiveram preponderancia sobre 0 motivo partido gpoiante.

c. Motivo Principal de Escolha do Candidato

Sobr e os motivos de escolha dos candidatos
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1 - Em Novembro de 1994, os motivo principa de escolha dos candidatos presidenciaisfoi: a
maneira de ser do candidato (78%). Na sondagem de Dezembro de 2000, a resposta mais
escolhida foi a maneira de ser, com 69%, face a cerca de 24% para o partido palitico,

notando-se um peso ligeiramente menor no primeiro motivo, o que pode indiciar 0 peso do

trabalho permanente da oposi¢do ao segundo mandato do PS na Assembleia da Republica

2 - Em Novembro de 1994, o grupo dos 65 e mais anos apresentava maior proporcéo de
individuos a consderar 0 acto de votar como importante (99%). O grupo dos 18-24
goresentava 0 vaor de 85% para o0 conjunto de individuos que consideraram votar
importante. Esta tendéncia manteve-se em Dezembro de 2000 ja que o estudo feito apresenta
vaores muito proximos. A mesma deve ser considerada em estratégias politicas deste tipo de
eleigdes indicando que, tendo em conta o contexto politico especifico do periodo eeitora, os

valores pessoai's devem tender a prevalecer sobre o partido politico.
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FICHA TECNICA:

SONDAGEM 1 (sobreeleicdes presidenciais):

Periodo da recolha de dados: Novembro de 1994

Univer so: 669 438 recenseados das 53 freguesias do concelho de Lisboa
(dados actualizacdo do recens. eleitoral de 1993)

Amostra:

- Probabilistica por estratos/classes de freguesias

(de acordo com o DL 100/84 de 12 de Agosto)

- N&o probahilistica por quotas de sexo e idade

(de acordo com dados do recenseamento gera da populacéo de 1991)

- Dimens&o: 400

- Erro de amostragem: 5% para um nivel de confianca de 95%

Técnica de recolha de dados: random routing

SONDAGEM 2 (sobre eleicdes presidenciais):
Periodo da recolha de dados: 16/17 de Dezembro de 2000

Univer so: 594 608 recenseados das 53 freguesias do concelho de Lisboa
(dados da actualizacéo do recens. eleitoral de Set. 2000)

Amostra:

- Probabilistica por estratos/classes de freguesias (de acordo com o DL 100/84 de 12 de Agosto)

- N&o probabilistica por quotas de sexo e idade

(de acordo com dados do recenseamento gera da populacéo de 1991)
- Dimensdo: 270 individuos

- Erro de amostragem: 5,8% para um nivel de confianca de 95%

Técnica derecolha de dados: random routing
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