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Resumo

O estudo presente tem como objectivo a analise das representa-
¢cOes discursivas, politicas e dos valores contidoslogmnsdas
eleicOes presidenciais portuguesas, a partir de 1976, data das pri-
meiras elei¢cdes presidenciais pos-revolucdo de 1974, até 2006.
Os resultados do estudo incidirdo na analise da diferenciacao dis-
cursiva, politica, ideolégica e dos valores contidossiogansde
campanha. Do ponto de vista metodoldgico, este estudo utiliza
a analise de conteudo, suportada na vertente qualitativa e infe-
rencial, direccionada para os conteudos informacionais conside-
rados.

Abstract

The main objective of the present study is the analysis of a set
of discursive and political representations as well as the analysis
of the values contained on the slogans of the Portuguese presiden-
tial elections, from 1976, when the first presidential election, after
the 1974 revolution, occurred, till 2006. The results of the study
will focus the analysis of the discursive, political and ideological
differentiation contained in the campaign slogans. In methodolo-
gical terms, the present study is based on the technique of content
analysis, supported in a qualitative and inferential view, focused
on the considered informational contents.

1 Introducéo

As eleigbes presidenciais, realizadas em Portugal, entre 1976 e
2006, constituem o atrio da analise presente. Em Portugal, o pe-
riodo logo apds 1976 caracterizou-se pela institucionalizacao de-
mocratica, a qual, do ponto de vista politico, centrou-se, forte-
mente, na figura do primeiro Presidente da Republica, eleito no
periodo pds-revolugdo. Ou seja, o sistema politico portugués a
eépoca reviu-se e relevou-se, em grande medida, na capacidade de

www.bocc.ubi.pt



A mensagem politica na campanha das elei¢cGes presiden@ais

gestdo politica de Antonio Ramalho Eanes. A partir deste pri-
meiro mandato presidencial, renovado hum segundo, apds cinco
anos, Portugal percorreu um caminho de consolidacédo politica e
econdmica, o qual assentou, do ponto de vista institucional, na im-
portancia da figura do Presidente da Republica, configurada num
regime semi-presidencialista.

O projecto de gestéo politica presidencial, iniciado com Ra-
malho Eanes, em 1976, contribuiu, fortemente, para que o sis-
tema politico portugués ganhasse credibilidade politica do ponto
de vista interno e internacional. Os mandatos presidenciais su-
cessivos aos dois mandatos do primeiro Presidente da Republica
portugués eleito, no pos revolugédo de 1974, consolidaram essa
garantia de credibilidade. Lembre-se que, por limitacdo consti-
tucional, os mandatos para o cargo de Presidente da Republica
Portuguesa tém a duracéo de cinco anos cada e a limitacdo de
dois por cada Presidente eleito. Num contexto socio-politico que
se saldou por uma evolucao sustentada do ponto de vista politico
e social, pautada pelo pluralismo partidario e pela integracdo e
sustentabilidade econdmica, Portugal vivenciou, a partir de 1976,
um clima de crescimento e de evolu¢ao democrética. No plano da
integracdo europeia, houve etapas fundamentais neste percurso do
Estado Portugués, de onde se destaca a adeséo de Portugal as Co-
munidades Europeias em 1986, concretizada sob a Presidéncia de
Mario Soares ou a adesdo a moeda Unica europeia formalizada em
1 de Janeiro de 2002, sob a Presidéncia de Jorge Sampaio.

Com este pano de fundo, o objectivo central deste estudo é a
andlise da mensagem politica, concretizada nos elementos cons-
tantes noslogansdas campanhas presidenciais, de 1976 a 2006.
De modo especifico, este estudo tem como objectivo a sistemati-
zacao e inferéncia das representacdes discursivas, politicas, ideo-
|6gicas e valorativas contidas nas mensagens de propaganda, sob a
forma deslogan O corpusde andlise € constituido pelskgans
produzidos no ambito das candidaturas presidenciais, ao longo do
lapso de tempo de trinta anos referido.
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2 Ressalva metodoldgica

Em termos metodologicos, na investigacdo presente optamos pela
utilizacdo da analise de conteudo, técnica que nos propusemos
aplicar, tendo com consideracédo a sua adequacao e tradicdo na
analise descritiva e também inferencial de conteddos comunica-
cionais como 0s materiais de propaganda. A técnica de analise
de contetido - com raizes tedricas nos desenvolvimentos norte-
americanos das décadas de 30 e, sobretudo, de 40 em diante -
teve multiplos contributos impulsionadores pioneiros, de entre 0s
guais se destacou o de Bernard Berelson (Berelson, Salter, 1946;
Berelson, Grazia, 1947; Berelson, 1952). Este autor é conside-
rado um dos principais mentores daquela técnica nos EUA. Berel-
son produziu contributos no plano conceptual e empirico que mar-
caram a investigacao social e politica, ndo s6 no ambito da técnica
de anélise de conteddo como também nos estudos de propaganda,
e nos estudos com base em sondagens e inquéritos sociologicos li-
gados aos primeiros desenvolvimentos na area do comportamento
eleitoral.

O impacto do modelo conceptual e metodoldgico de Berelson
foi significativo, durante varias décadas, ndo apenas nos EUA,
mas conforme assinalou Bardin, em contextos como o francés.
Segundo Bardin, pelo menos até a década de 70, os raros manu-
ais que abordavam a técnica, obedeciam de modo rigido ao mo-
delo de Berelson (Bardin, 1977, 1991). A partir dos anos 80, a
perspectiva qualitativa da analise de contetudo passa a ser alvo de
maior destaque conceptual assim como de desenvolvimento em-
pirico. Multiplos contributos de referéncia posteriores tém contri-
buido para a renovacéo dos enfoques técnicos da andlise de con-
tetdo (Krippendorf, 1980; Weber, 1990; Romero, 1991; Altheide,
1996).

Na aplicacdo presente da técnica de analise de conteudo utili-
zamos a sua tipologia categorial baseada, sobretudo, na inferén-
cia dos resultados, incidindo, assim, na sua vertente qualitativa.
Pretende-se, do ponto de vista categorial e inferencial, a desmon-
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tagem das tendéncias de comunicacao constantesrgasse-
leccionado. Neste estudo ndo temos como objectivo o levanta-
mento e inferéncia de natureza iconografica dos materiais de pro-
paganda, na base deste trabalho. Como referido, este estudo tem
em consideragcdo uma matriz sociologica, baseada na analise de
conteudo e, como tal, ndo se enquadra na matriz tedrica linguis-
tica que a analise textual e discursiva podem fornecer.

No que se refere ao processo de codificacdo procedemos ao
recorte das unidades de analise, compostas pela palavra e pelo
tema. Ainda no ambito do processo de codificagédo, a regra de
enumeracdo utilizada é de ordem qualitativa. Ou seja, a escolha
das unidades de enumeracao € concretizada no levantamento e
analise da presenca ou auséncia de ocorréncias com significado
analitico, face aos objectivos propostos.

Para além da codificacdo, a outra operacdo técnica presente
€ a categorizacdo. Nesta optou-se por um sistema de classifica-
¢ao semantico, aliado a um procedimento designado ‘por milhas’
(Bardin, 1977). Optamos por este procedimento tendo em con-
sideracdo a natureza rica, diversificada e extensa do material em
analise. Em concreto, este procedimento consiste no desenvolvi-
mento do quadro categorial a medida em que se desenvolve todo
0 processo de investigacdo e amadurecimento das potencialidades
de analise do material seleccionado. Ou seja, 0 processo de cate-
gorizacao é ditado, sobretudo, pelos contornos e especificidades
do corpus e procura um alinhamento analitico, de acordo com
a sua natureza comunicacional e significados simbdlicos. Deste
modo, as operacOes de codificacdo e categorizagdo foram con-
cebidas pela autora do estudo, com base no quadro contextual,
tematico e metodoldgico atinente ao estudo presente e de acordo
com o objectivo de analise proposto. O tratamento dos dados foi
efectuado, tal como referido, com base numa vertente categorial
e qualitativa da analise de conteudo.

Do ponto de vista da validade do estudo investimos na cla-
rificacdo dos procedimentos metodoldgicos utilizados, conscien-
tes da especificidade da analise de conteudo em termos técnicos,

www.bocc.ubi.pt



6 Paula do Espirito Santo

a semelhanca do que é perfilhado por outros contributos que se
dedicam a investigacao social e a esta técnica (Bringberg, Mac-
Grath, 1985; Bowen, Petersen, 1999). O interesse e investimento
da autora nos temas da persuaséo e propaganda politicas (Espirito
Santo, 1997) assim como a sua actividade docente, de orienta-
¢cdo e também de investigacéo, com recurso a analise de contetudo
(Espirito Santo, 2004), contribuiram para que o caminho percor-
rido pudesse ser delineado, com recurso a um suporte técnico e
tedrico, previamente, amadurecido.

Do ponto de vista da fidelidade da analise perfilhamos a im-
portancia de se clarificar o conjunto de estratégias metodolégicas
seguidas para a sua concretizacdo. No que se refere ao instru-
mento conceptual de base deste estudo, que se consubstancia nas
categorias, conduzimos a sua formulacdo de modo a que as mes-
mas obedecessem as cinco regras fundamentais que Ilhe conferem
a sua fidelidade. Sé&o estas a exclusdo mutua, a homogeneidade,
a pertinéncia, a objectividade e a produtividade. Ou seja, tendo
sido construida num sistema que promoveu a sua flexibilidade e
adaptacdo as particularidades e riquezaapusem analise, a
concepcao das categorias de andlise obedeceu, igualmente, nos
varios momentos da sua construcdo, as regras acima referidas.

A recolha do material em andlise ficou a dever-se aos recur-
sos de arquivo fornecidos pela Comissao Nacional de Eleicbes
(CNE), cujo espdlio propagandistico apresenta-se como bastante
extenso e rico, ainda que nao sistematico, em particular, quando
remontamos as primeiras eleicées pds revolucdo de'1974

1E de referir que apesar do rico espolio de propaganda que Portugal tem
produzido, em particular, desde as primeiras elei¢cdes pds revolucéo de 1974,
as preocupacdes de recolha histérica de materiais desta natureza nao ponti-
ficam como prioridade cientifica ou técnica. Verifica-se haver, contudo, um
interesse de ordem pessoal e pontual de alguns responsaveis e técnicos da Co-
missdo Nacional de Elei¢bes, que, desde a criagdo deste organismo, no periodo
revolucionario, tém vindo a recolher, por sua iniciativa, cartazes, material de
natureza propagandistica em geral, com recurso, inclusivamente, a fotos.
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3 Oslogane a sua importancia politica e
comunicacional

Como elemento essencial da mensagem em propaganda politica,
o sloganconstitui a base analitica deste estudo. Em termos de
mensagem, a propaganda politica assenta, fortemente, no valor
dossloganse dos simbolos politicos, como elementos catalisado-
res da accéo politica e eleitoral. Como taklogandeve conter
caracteristicas que desencadeiem a sua rapida memorizacéo, do
ponto de vista auditivo ou visual. O éxito dtbganpassa por
aspectos como a simplicidade, a graca, a graciosidade, a fonética.
Por outras palavras, “slogantem de conter um apelo, suficien-
temente, simples, facilmente, compreendido e susceptivel de ser
uma senha de coeséo do grupo. Este grupo, o dos apoiantes da
forca politica quer-se o0 mais alargado possivel, tanto quanto possa
permitir o acesso ao Poder” (Espirito Santo, 1997: 115).

A origem etimoldgica da palavralogannédo é, suficiente-
mente, clara e a sua fundamentacao revela-se complexa, pois a
sua raiz ndo se encontra nas principais linguas antigas que ori-
ginaram os diferentes idiomas europeus, como sejam 0 grego € 0
latim. De acordo com Reboult (1975), a expressaganviria do
gaélico, sendo que a expressao original, ou sejaagh chairm
significaria, na antiga Escocia, o grito de guerra dos clas.

O nosso interesse nas origens da cultura europeia e na comu-
nicac&do conduziu-nos a uma reputada especiakstasanscritd
e a encontrar uma provavel resposta, ainda mais longinqua, do
gue a de Reboult, para as origens e o significado etimologico
da expressaslogan Concluimos que existe uma forte possibi-
lidade de a express&toganter a sua origem no sanscrito, lingua

2Referimo-nos a Professora Doutora Maria Margarida Lacerda, especialista
em Sanscrito, reputada Professora Jubilada do Instituto Superior de Ciéncias
Sociais e Politicas, da Universidade Técnica de Lisboa.

3Lingua da familia hindo-hitita que € a forma mais antiga do indo-europeu.
Esta lingua conservou-se durante cerca de um milénio na tradicdo oral e passou
a escrita somente no Il milénio D.C. Esta lingua n&o é falada nem escrita, hoje
em dia.
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indo-europeia ancestral, raiz e base originaria de todos os ramos
linguisticos, situados no quadro do amplo contexto cultural indo-
europeu. Do sanscrito faz parte a expressakd que traduz a
ideia de distico, ou seja, de dois versos formando sentido com-
pleto, os quais poderiam estar inseridos em canticos que ditos,
repetidamente, constituiam um apelo a concretizacao de boas re-
alizagbes por parte dos seus emissores e, em ultima analise, para
toda a comunidade. Neste sentido consideramos altamente prova-
vel que a expressaogantenha raiz no sanscrito, na expressao
Sloka sendo que a fonética e o significado associado a expres-
sao original naquela lingua classica apontam, fortemente, nesse
sentido.

Tecnicamente, ®logantraduz-se numa frase curta, a qual
contem uma componente promocional destinada a captar o in-
teresse do eleitorado, sendo quslagan para além disso, pode
conter também palavras de ordem dirigidas a accao. Nem todos
ossloganscontém palavras de ordem. Para alénskbgan pro-
priamente dito, ha ainda uma componente da mensagem ligada
aguele, mas distinta, que se concretiza no apelo ao voto, o qual é
composto pelas frases que contém o nome do candidato e o impe-
rativo verbal do voto neste. No que se refere a estes trés elementos
apresentados, a titulo de exemplo, com basestogmnsrecolhi-
dos no estudo presente, refira-se o caso da mensagem de Garcia
Pereira, nas eleicdes presidenciais de 2006. Na frase ‘A Cora-
gem de Mudar de Rumo Vota Garcia Pereira O Povo Vencera’,

o sloganpropriamente dito € ‘A Coragem de Mudar de Rumo’,
sendo que ‘Vota Garcia Pereira’ constitui o apelo ao voto e ‘O
Povo Vencerd’ constitui um conjunto de palavras de ordem. Na
apresentacao que fazemos do corpus de andlise ndo nos debruca-
remos nos apelos ao voto, apesar de 0s apresentarmos na tabela
1, umavez que, por vezes, aqueles estao incluidos nas mensagens
apresentadas.

O sloganfunciona mais pelo seu significante do que pelo seu
significado. Do ponto de vista das representacdes discursivas o

4Lé-seshléca
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sloganassenta mais no seu caracter mobilizador e instrumental
€ menos na sua capacidade de esclarecimento, do ponto de vista
informacional. Oslogancontem em si, geralmente, a ideia do
todo do produto politico (no caso politico) que procura promover
mas isso nao significa que tenha, necessariamente, que remeter
para o ideario politico e ideoldgico da forca politica em causa.
Como lembra Lasswell (1949, 1979: 22)slogan“é o grito de
guerra” e, como tal, slogandeve apelar as emocdes e levar a co-
esao. Gsloganfunciona como um promotor de esperanca, alento

e empenho, em prol de uma causa e, como tal, gera uma adesao
cujo caracter incondicional é, geralmente, perfilhado pelos seus
promotores. Neste sentido, para aléem da simplicidade, outra das
caracteristicas que confere funcionalidadeslagané a sua fa-
cilidade de reproducéao oral, a qual, em Ultima analise procura a
promocéao da unidade do grupo, grupo este que pode ser tdo amplo
guanto a dimenséao do Estado.

O sloganconstitui um elemento natural a comunicagéo hu-
mana, com lugar no espaco social e politico, desde tempos ime-
moriais. A funcionalidade dslogan do ponto de vista da co-
municacao, reservou-lhe lugar cativo e pouco alterado ao longo
de, pelo menos, cerca de dois milénios, a crer na sua antiguidade
indo-europeia. A entrada do terceiro miléniocsloganmantém-
se no seu formato original, curto e pragmatico mas, simultanea-
mente, catalizador, emotivo e aglutinador de massas.

4 Representacgoes discursivas nagtogansdas
eleicbes presidenciais

A nivel conceptual, por representacdes discursivas procuramos
traduzir todos os elementos de discurso que contenham expres-
sOes significativas, do ponto de vista da propaganda politica, com
vista a provocar a adesao dos cidadaos ao ideario politico-ideologi-
co, e concretamente, ao projecto personificado pelo candidato
presidencial. As representacdes discursivas contém, deste modo,
um valor simbdlico que procura gerar a adesdo dos cidaddos ao
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produto politico, a ser promovido e a desencadear a ac¢ao de es-
colha no momento de voto.

As representacdes discursivas que consideramos repartem-se
em trés grandes categorias que sdo 0s motivos politico-ideoldgicos,
as caracteristicas e motivagfes do candidato e o apelo ao voto. Na
primeira categoria temos como indicadores a ideologia, o com-
bate aos valores do antigo regime e a defesa dos valores democra-
ticos. Nas caracteristicas e motivacdes do candidato consideram-
se como indicadores os tracos de personalidade, o pragmatismo
nas accoes e o passado politico do candidato. Por dltimo, na cate-
goria apelo ao voto consideram-se expressdes onde o imperativo
verbal do voto é utilizado, associado ao nome do candidato. A
apresentacao de todossleganstratados na tabela 1 permite fa-
zer o paralelismo directo da categorizacéo realizada na tabela 2.
A categorizacao construida foi concebida pela autora procurando
obedecer a critérios semanticos de sistematizagédo que sobressais-
sem a variedade comunicacional e politica apresentadarpas
deslogans

Do conjunto deslogansproduzidos, ao longo de cerca de 30
anos, no ambito das eleicbes presidenciais portuguesas, a partir
de 1976, como é de esperar, verifica-se uma interessante e variada
utilizacao de recursos discursivos. €lggansproduzidos variam
entre 0s que contém componentes do tipo descritivo das ideias do
candidato, da sua accéo ou caracteristicas pessoais, at-aos
gansque, além daquelas componentes, contém também palavras
de ordem. Estes ultimos, em funcdo da sua dimenséo, sdo me-
nos eficazes em termos de memorizacao, interesse e selecgao, por
parte do eleitorado, em relagéo ao candidato. Pela sua dimenséo,
estesslogans geralmente, aparecem partidos em varias frases. E
corrente ainda que as candidaturas tenham mais do qusodm
gan Com a variedade dslogans para a mesma candidatura,
procura-se oferecer adequacdo da mensagem a publicos-alvo di-
ferentes e também divulgar varias ideias-forca da candidatura.

Nem todos osloganssao eficazes em termos de réplica. No
entanto, os que nao o sdao podem ser funcionais em termos de
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informacé&o politica acerca do candidato, pois ndo se destinando
a ser repetidos e gritados, podem, no entanto, antecipar deta-
lhes e expectativas quanto ao seu modo de actuagéo, caso este
seja eleito. Esteslogangdestinam-se, sobretudo, a sensibilizacédo
do eleitorado. Exemplo deste tipo dgané ‘Muitos prome-
tem...Eanes cumpre Vota Eanes O candidato de Portugal’; ‘Para
Presidente um Homem de palavra Vota Zenha’; ‘A coragem de
mudar de rumo Vota Garcia Pereira O Povo vencera’; ‘Francisco
Louca rigor solidariedade’. ‘Mario Soares sempre presente nos
momentos dificeis Soares 2006’. Essémgansoferecem um re-
sumo das ideias mais marcantes que traduzem o ideario politico,
0 passado ou a personalidade do candidato, procurando, por isso,
ser informativos quanto ao candidato.

Tabela 1. Slogansdas candidaturas presidenciais entre 1976
e 2006

Ano da Candidatos Slogans

Eleicédo
A. Ramalho ‘Muitos prometem. .. Eanes cumpre Vota Ha-
Eanes nes O candidato de Portugal’; ‘Vota Eanes
1976 Pela Liberdade Pela Independéncia Pela|ln-
dependéncia Nacional’
Pinheiro de ‘Pinheiro de Azevedo Candidato a Presidén-
Azevedo cia da Republica’
Otelo S. de ‘Otelo Na Presidéncia um Amigo’; '50 angs
Carvalho de luta contra o Fascismo Povo Trabalhador

Unido para o Socialismo’

Octavio Pato | ‘Pela Democracia e pelo Socialismo Octavio
Pato’; ‘Para Garantir uma Solugdo Democréa-
tica o Voto Util Octavio Pato’; ‘Votai em Ocy
tavio Pato Pela Democracia Pelo Socialismo
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Ano da Candidatos Slogans
Eleicao

A. Soares ‘Maioria Governo Presidente Soares C

Carneiro neiro’; ‘Seguranc¢a no Futuro, um Presidente
para Portugal Soares Carneiro’; ‘Soares Car-

1980 neiro para Presidente’; ‘Soares Carneiro u
Vida ao Servico de Portugal e dos Portuguie-
ses’

A. Pires ‘Pires Veloso Vota Portugal’

Veloso

Otelo S. de Informacéo nao disponivel

Carvalho

A. Ramalho ‘Eanes na Presidéncia é a nossa Indepen

Eanes cia’; ‘Sim, Vota Eanes’,

C. Galvao de | ‘Galvdo de Melo Conciliacdo’; ‘Galvao d

Melo Melo Candidato de Portugal’

A. Aires Informacéo nao disponivel

Rodrigues

M. Lourdes ‘A Forca do Dialogo Pintassilgo Presidente’;

Pintassilgo ‘Votar em Janeiro p'r4 vitéria em Fevereiro

1986 Maria de Lourdes Pintassilgo Presidente’

Mério Soares | ‘Os Portugueses Conhecem-me’; ‘Soa
Presidente’; ‘Vota Soares Presidente Eu tam-
bém’

Salgado Zenhg ‘Nova Democracia Nova Republica Zenhd
Presidéncia’; ‘Para Presidente um Home
de Palavra Vota Zenha’; ‘Justica Tolerangi
Confianca no Futuro Vota Zenha'

D. Freitasdo | ‘P'ra Frente Portugal’; ‘Freitas do Amara

Amaral Presidente’; ‘Os Jovens com Freitas do Ama-
ral’

Mario Soares | ‘Soares é fixe’; ‘Vota fixe Vota Soares’; ‘Qu
fazes dia 13 de Janeiro a Tarde’

1991 Carlos ‘Educac&o para um Portugal Melhor’

Carvalhas

Basilio Horta | ‘Basilio91 um Homem as direitas’

Carlos ‘Ser Solidario A Politica ndo € uma Chatice

Marques ‘Carlos Marques A Coragem de Ser Solida-

rio’
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Ano da Candidatos Slogans
Eleicdo
Alfredo Matos | ‘A Escolha de um lado Alfredo Matos UDP],
Presidenciais 96 Novo Rumo, Presidenciais
1996 96 Nao lhes dés Cavaco”
A. Cavaco ‘Em Nome de Portugal’; ‘Estabilidade g
Silva Equilibrio em Nome de Portugal’; ‘Boas Fes-
tas’
Jerénimo ‘Jerénimo de Sousa Candidato a Presidéncia
de Sousa da Republica Vencer a Direita Lutar pela Mu-
danca’
Jorge Sampaig ‘Um por Todos Jorge Sampaio Presidente’;
‘Todos por Portugal Jorge Sampaio Presi-
dente Um por Todos’; ‘Todos Jorge Sampaio
Presidente’
A. Garcia ‘Ousar semear Ousar lutar Ousar vencer!
Pereira \ota Garcia Pereira’
2001 Antonio Abreu | ‘Razdes de Esquerda para Portugal Presiden-
ciais 2001 Anténio Abreu’
Fernando ‘Esquerda com Rosto’, ‘Fernando Rosas para
Rosas gue néo figue tudo ha mesma’; ‘Justica dog a
guem doer’, ‘Cada queijo seu Preco’, ‘Vota
Fernando Brocas’
J. Ferreira ‘Juntos Conseguimos Ferreira do Amaral
do Amaral Presidente’; ‘Um Presidente Proximo de |si
Ferreira do Amaral Presidente’
Jorge Sampaig ‘Por Todos NGs Sampaio Presidente’
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Ano da Candidatos Slogans

Eleicdo
A. Garcia Pe-| ‘A Coragem de Mudar de Rumo Vota Garcia
reira Pereira O Povo Vencera’
Jer6nimo  de| ‘Jer6nimo de Sousa Determinacdo Confi-
2006 Sousa anca’; ‘Vota Jer6nimo com Toda a Confi-
anca’

Manuel Alegre| ‘Portugal de Todos Livre, Justo, Fraterno’;
‘O Poder dos Cidadéos Vota Manuel Alegre

Francisco ‘Francisco Louca Geragdo de Mudanca. Es-
Louca guerda de Confianca.’; ‘Francisco Louca Ri-
gor Solidariedade’; ‘Decisédo Vota Louca Dja
22 Todos os Votos Contam’

Mario Soares | ‘Mario Soares Sempre Presente nos Momen-
tos Dificeis Soares 2006’; ‘Por Portugal Vote
Mario Soares’; ‘Pela Estabilidade Vote Ma-
rio Soares’; ‘Pela Determinacao Vote Marjo
Soares’; ‘Pela Solidariedade Vote Mario So-

ares’
A. Cavaco| ‘Sei que Portugal Pode Vencer Cavaco Silva
Silva Portugal Maior’; ‘Portugal Maior Vote Ani

bal Cavaco Silva’

Osslogansgue ficaram na memdria colectiva sao curtos mas
nao, necessariamente, pouco informativos, sendo que a rima, a
utilizacao de expressoes significativas ou, foneticamente, fortes,
s&o caracteristicas que contribuem para a retencédo do mesmo. E
0 caso de ‘Maioria Governo Presidente Soares Carneiro’; 'Ea-
nes na Presidéncia é a nossa Independéncia’; ‘Os Portugueses
Conhecem-me’ (referente a Méario Soares); ‘P'ra Frente Portu-
gal’ (referente a Freitas do Amaral); ‘Soares é fixe’. Apesar de o
sloganné&o ser determinante, os exemplosstigansapresenta-
dos estéo associados a candidatos ou ganhadores ou que captaram
uma expressao de voto significativa.

Em sintese, do ponto de vista do formato da mensagem, ndo se

notam diferencas significativas de construcéo linguistica ao longo
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do tempo de analise de 30 anos, havendo, sempre, paralelamente,
slogansmais curtos e funcionaiss#ogansmais longos, mais in-
formativos mas menos susceptiveis de serem memorizaveis e re-
petidos.

Ja no que se refere aos contetdos das representacdes discursi-
vas, quando se analisam diferencas entre as mensagens dos diver-
sosslogansverifica-se que, em 1976, salientam-se a ideologia,

a defesa dos valores democraticos e os tracos de personalidade.
Ou seja, o trago marcante dos primeist®yanspresidenciais, de
1976, é o recurso a enfatizacao ideoldgica, como seria de esperar,
tendo em consideracao a conjuntura revolucionaria que se vivia.
Este recurso sera retomado sempre por candidatos de esquerda
e conotados com quadrantes radicais ou mais acentuados de es-
querda. Se em 1976 esse foi o caso de Otelo Saraiva de Carvalho
e de Octavio Pato, o0 mesmo se passaria com Alfredo Matos e
Jerénimo de Sousa em 1996, por Antonio Abreu e Fernando Ro-
sas em 2001 e por Francisco Lou¢cad em 2006. Entre 1980 e 2001
demarca-se a categoria caracteristicas e motiva¢des do candidato,
sendo que nesta destaca-se o indicador pragmatismo nas acc¢oes,
logo seguida do recurso aos tracos de personalidade do candidato.

Em termos de palavras de ordem, curiosamente, Garcia Pe-
reira continua a utilizar a expressao ‘povo’, na sua mensagem po-
litica, em 2006. Esta expresséo, utilizada e a abusada no periodo
revolucionario, cairia em desuso no discurso politico, sobretudo,

a partir dos anos 90, ja com a entrada na linguagem politica de
express6es menos politizadas e mais neutrais, como ‘opinido pu-
blica’ e ‘cidadaos’. A utilizacdo da expressao ‘povo’ no discurso
politico, nos tempos correntes, assume um caracter marcante do
ponto de vista da ac¢éo politica, mesmo que ndo remeta, por si so,
para um quadrante ideoldgico particular. O significante da expres-
sdo povo esta associado a ac¢éo, a rua e a mobilizagéo presencial,
ndo se compadecendo, este significante, com o da sua congénere
opinido publica, grandemente, produto das sondagens, da distan-
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cia e da participagdo politica virtual e passiva, fortemente, assente
na televisao

Tabela 2. Sintese das representacfes discursivas stegyans
das candidaturas presidenciais entre 1976 e 2006

CATEGORIAS
Motivos politico-ideologicos Caracteristicas e motivacies do Apelo ao
ANODA CANDIDATOS candidato voto
ELEICAO IHDICADORES
Taecdegia | Combateacs Defea de Trages de | Pragmatisac | Passado Hemne cand] £
valores do valires personalidale nas acgiies politice EPressies
antigoregime | damociticos inddifaranciadas
A. Bamallo Fanes < - <
1976 Pinheim de Azeveds i
Crielo 5. de Carvalho < < <
Octivio Pain b b
A. Soares Cameim < - -
A. Pires Valoso <
1980 Oielo 5 de Carvalho
A. Ramallo Fanes v
C. Calvio de Melo < <
‘A Aires Rodrigues
ML Lourdes Pintassilgn I’ 7 7
Mario Soames v <
1086 Salgade Fenha v 4 v k4
D. Freitas do Amaral <
Miario Soares <
Cardos Carvalhas < <
1001 Basilic Horia K
Carlos Marques -
Alfredo Mains - <
A, Cavacoe Silva. < <
1005 Jerinime de Sousa + <
Joxze Sampaio ¥ ¥
A. Gamia Pereira < <
Andimio Shreu -+
2001 Femando Rosas v v v
Fermira do Amaral - < <
Joxze Sampaio <
A. Gamia Pereira +
Jeninimo de Sousa b
2006 Tarmel Alegre v v
Francizro Lough - - +
Mario Scares - / v /
A. Cavaco Silva - <

SSobre a utilizacdo da express&o opinido publica e povo ver Paula Espirito
Santo (2006)Sociologia Politica e Eleitoral — Modelos e Explicacdes de Voto
Lisboa, ISCSP.
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Notas:

1. A sublinhado encontram-se os Presidentes da Republica por-
tuguesa.

2. As unidades de andlises utilizadas séo a palavra e o tema,
tendo em consideracédo a presenca do mesmo. A frequéncia
nao foi considerada no levantamento presente.

Grafico 1. Sintese do tratamento por analise de contetdo das
representacoes discursivas presentes nskwgans das
candidaturas presidenciais entre 1976 e 2006
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Ainda no que se refere as representacdes discursivas, e nao
nos detendo nosloganspropriamente ditos mas na componente
da mensagem de apelo ao voto, verifica-se que esta predomina,
naturalmente, como elemento discursivo. As suas expressoes sao
variadas. E o caso de ‘Sim, Vota Eanes’; ‘Pires Veloso Vota Por-
tugal’; ‘Votar em Janeiro p’ra vitoria em Fevereiro Maria de Lour-
des Pintassilgo Presidente’; ‘Vota Soares Presidente Eu também’;
‘Vota fixe Vota Soares’; ‘Vota Fernando Brocas’; ‘Vota Garcia Pe-
reira’; ‘Vota Jerénimo com Toda a Confianc¢a’; ‘Pela Determina-
¢ao Vote Mario Soares’; ‘Pela Solidariedade Vote Mario Soares’;
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‘Portugal Maior Vote Anibal Cavaco Silva’. Esta componente da
mensagem politica é essencial do ponto de vista da ac¢ao de esco-
Iha eleitoral e pode, pela sua simplicidade, facilmente, ser gritada
e escrita em paredes.

Fazendo uma leitura sequencial dtsyangresidenciais por-
tugueses verificamos ter-se transitado de uma fase, em 1976, que
enfatiza motivos politico-ideoldgicos, para uma outra que, a partir
de 1980, se focaliza em tracos de personalidade, motivacdes, ati-
tudes, ac¢cbes do candidato. Esta tendéncia acentuou-se em 2006.
A énfase nos tracos de personalidade, motivagdes e pragmatismo
das accdes do candidato, verificado em 2006, esta associada a
uma forte competitividade entre os candidatos, aliada ndo apenas
a motivos eleitorais, a curto prazo, de conquista do voto nas elei-
¢Oes presidenciais respectivas mas a objectivos, de médio prazo,
de promocao politica e eleitoral. Neste sentido, a sondagem que
realizamos a proposito das elei¢des presidenciais de 1996, no con-
celho de Lisboa, reflecte esta mesma tendéncia. Quando se per-
guntou acerca dos motivos de escolha dos candidatos presidenci-
ais, cerca de 78% dos inquiridos declarou privilegiar a maneira
de ser e o desempenho do candidato e apenas cerca de 22% es-
colheu o partido politico, como factor decisivo da sua escolha do
candidato presidencial (Espirito Santo, 1997).

Do ponto de vista doslogans o maior destaque dos tracos de
personalidade e actuacao do candidato presidencial, em compara-
¢do com o partido ou forca partidaria que o apoia, € uma tendén-
cia inerente ao amadurecimento democratico, que Portugal expe-
rimentou ao longo dos 30 anos subsequentes a revolugéo de 1974.
Os motivos ideoldgicos foram cedendo espacgo a competicao po-
litica e eleitoral, suportada em argumentos atinentes a capacidade
de gestdo do sistema politico, por parte da elite politica. E essa
a mensagem que as candidaturas procuram passar, cada vez mais,
junto do eleitorado, o qual adere, sobretudo, a argumentos base-
ados na simplicidade e na capacidade de construcéo, susceptivel
de serrenovada, permanentemente, pela forca e vitalidade politica
demonstradas pelo candidato politico.
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5 Representacfes socio-politicas, politicas e
ideologicas noslogansdas eleicdes
presidenciais

A componente de analise que se centra nas representacdes socio-
politicas, politicas e ideologicas distingue, mais concretamente do
gue a anterior, um conjunto de valores que sobressai trés grupos
de categorias, que sao os valores socio-politicos, os valores poli-
ticos e os quadrantes ideoldgicos. Estes valores, que concretizam
categorias de andlise, repartem-se em indicadores, que foram dita-
dos, essencialmente, a semelhanca daquelas, pelo enquadramento
contextual que o material em andlise forneceu. No &mbito dos va-
lores socio-politicos encontramos os indicadores compostos pela
juventude, a confianga, a justica, a solidariedade. Nos valores po-
liticos pontificam o nacionalismo, a mudanca, a estabilidade, a
democracia e a liberdade. No ambito da categoria quadrante ide-
olégico, os indicadores sao a direita, a esquerda e o socialismo.
A construcéo destes indicadores remete, directamente, para a uti-
lizac&o expressa dos mesmos, sob a forma de palavras, ou temas,
nosslogans excepto no caso do nacionalismo. No caso deste ul-
timo indicador considerdmos que esta expressao seria a que me-
Ihor poderia traduzir a utilizacdo de unidades de andlise, compos-
tas por palavras e temas, que incluiam a utilizacdo do nome de
Portugal e dos Portugueses.

Entre 1976 e 2006 houve 25 candidaturas presidenciais de es-
guerda e 8 candidaturas de direita, ou seja, neste ultimo caso,
apenas cerca de um quarto das candidaturas totais. Apesar deste
aspecto, ndo se pode afirmar queslmgjansem analise apresen-
tem uma tendéncia marcante em termos de ideario de esquerda,
excepto, como referido em 1976, em dois dos qusltlgansana-
lisados, onde o socialismo €, expressamente, referido.
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Tabela 3. Sintese das representacfes sécio-politicas, politicas
e ideoldgicas presentes nadogansdas candidaturas
presidenciais entre 1976 e 2006, por ano e candidatura

CATEGORIAS
Valores socio-politicos Valores politicos ‘ Quadranies ideolégicos

ANO DA TNDICADORES
% CANDIDATOS . - — —
ELEICAO Fuvet | Combi | Jusiiga | Sohdar | Naconal | Mudan | Estdnl | Dancs | Liberd | Diretta | Enpuer | Sedadis
1 H 3 4 5 [ 7 ] n 12
& Rarnalho Eames 7 7 7 7

=
=
=

1976 Finhare de Arevedo
Dide §. de Carvalho + +
Dctivie Pate o+« I

A. Soares Cameire * v

A Bres Vdoso

1980 Dide §_ de Carvalho
A. Rarnalho Eames v

L. Gabio de Mdo
A& dires Rodrigus
M. Lourdes Pindassilgo v
iixic Svares
1986 Silgado Tanha
D. Freitss do Amnaral

R
R
|
4|

Mirio Soares

D IVIRVIRN RN
Ay
4

Carlos Carvalhas
1991 Basitio Huria 7 7
Carles Marques 7
Alfredo Mains - s
& Covaco Siva 7 7

199 Tarimime de Svwa 7 7
Jurge Sampaio -
A. Garda Perers 7 7
Andiric Abrar #

2001 Femando Rosas * I +
J. Fardrs do Amard < <

Texge Sanpaie 7

Jerimime de Sousa -
2006 htarmd Alegre - - 7
Frandsco Louga

Mirio Soares - + -
A Cavaco Ghea * +

4
Y
4
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Notas:

1. Juventude 2. Confianca 3. Justica 4. Solidariedade 5. Na-
cionalismo e coeséo nacional 6. Mudanca 7. Estabilidade
8. Democracia 9. Liberdade 10. Direita 11. Esquerda 12.
Socialismo

2. A sublinhado estao os candidatos da direita. Os ndo subli-
nhados séo da esquerda.

3. As unidades de analises utilizadas sé@o a palavra e o tema,
tendo em consideracédo a presenca do mesmo. A frequéncia
nao foi considerada no levantamento presente.

Gréfico 2. Sintese das representacdes socio-politicas, poli-
ticas e ideoldgicas presentes nafogansdas candidaturas pre-
sidenciais entre 1976 e 2006
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Gréfico 3. Sintese das representacdes socio-politicas, politicas
e ideoldgicas presentes nadogansdas candidaturas
presidenciais entre 1976 e 2006, comparacao entre esquerda
e direita

= Juventude

@ Conflanca

g Justica

& Solidariedade
Nacionalismo
B Mudanca
Estabilidade

B Democracia
D Liberdade

3 @ Direita
:: Esquerda
5 O Socialismo

Esquerda Direita

O = N W A MO - o O

Quando se compara a utilizacao de indicadores, das diferentes
categorias, verifica-se uma utilizacdo simultanea tanto de catego-
rias referentes a valores socio-politicos como a valores politicos.
Ou seja, ndo ha uma tendéncia marcada, do ponto de vista ideo-
l0gico, tal como atras se verificou em termos discursivos, sendo
gue o apelo a valores nacionais assim como a mudanca S80 0S
indicadores mais utilizados ao longo deste periodo de 30 anos.

Em termos gerais, o conjunto de indicadores representado per-
mite-nos inferir uma interessante riqueza discursiva, em termos de
conteudos doslogans Verifica-se também que os valores socio-
politicos concretizados na juventude, na confianca, na justica e
na solidariedade predominam sobre os valores politicos. Acresce
gue os valores politicos apresentados tém um pendor mais co-
notado com a esquerda, se atendermos a utilizacao de categorias
como a mudancga ou a liberdade. O indicador denominado es-
tabilidade tanto € utilizado por candidatos de esquerda como de
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direita, o que nos permite inferir a sua importancia democrética
transversal, em termos de propaganda politica.

Quando comparamos a utilizacdo das representacdes politicas
no corpusapresentado verifica-se que na esquerda predomina a
utilizacdo da expressdo mudanga assim como da categoria naci-
onalismo. No que se refere a direita, o nacionalismo é também
uma categoria recorrente, tanto como a confianca que, alias, é uti-
lizada, igualmente, na esquerda. A mudanca ndo é utilizada como
indicador nosslogansdos candidatos de direita, sendo este, pela
negativa, valor distintivo doslogansde direita. N&ao existe, por
isso, uma utilizagdo, marcadamente, ideoldgica entre a esquerda
e adireita, no que se refere a construcdosiiogansdas candida-
turas presidenciais.

6 Consideracgdes finais

O contributo presente centrou-se na analise da evolucao das can-
didaturas presidenciais ao longo dos 30 anos, que decorreram en-
tre 1976 e 2006, em termos de efeitos ha comunicacéo politica,
consubstanciada na representacao discursiva e politica. Visando
essa finalidade o material recolhido tem por basslagansdas
campanhas presidenciais. O estudo efectuado leva-nos a concluir
pela transversalidade da mensagem da propaganda, quer do ponto
de vista conjuntural quer do ponto de vista ideoldgico. A mensa-
gem politica, concretizada nefbgansde propaganda tem como
objectivo essencial a mobilizagéo, recorrendo, sobretudo, a utili-
zacao de mensagens simples e com caracter emotivo.

Do ponto de vista discursivo, as categorias de andlise de con-
tetdo utilizadas apresentam diferenciacdo em termos de ideérios
politicos, quando consideramos o periodo pos-revolucao e as elei-
¢cOes presidenciais de 1976. A partir de 1980 verifica-se um des-
taque dos indicadores referentes as caracteristicas e motivagées
dos candidatos, confirmando a tendéncia que, em termos de re-
presentagéo discursiva, se verifica na actualidade. Esta tendéncia
decorre, do nosso ponto de vista, da transversalidade politica que
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as elei¢des presidenciais assumem, no sistema politico portugués,
suportada, em concreto, numa visdo supra ideoldgica que estas
eleicOes, tradicionalmente, tém cultivado.

No que diz respeito as representacdes socio-politicas, politi-
cas e ideoldgicas verifica-se a sobre-utilizacdo das duas primeiras
nosslogansem analise, o que confirma a tendéncia para a perda
de importancia da ideologia em termos de comunicacao politica,
ja referida. Em termos conjunturais, nota-se alguma transversali-
dade na utilizacao dos indicadores respectivos nas categorias re-
feridas. Quando se compara esquerda e direita, o padréo de utili-
zacao de elementos especificos do discurso de esquerda e direita
nao &, significativamente, distintivo. No entanto, parece verificar-
se que as categorias referentes ao nacionalismo e a confianca sao
comuns a esquerda e direita. A mudanca € apanagio da esquerda,
nao sendo utilizada natogansde direita.

No panorama de expressao de for¢as politicas apoiantes dos
candidatos, ou no seu enquadramento no espectro politico-ideol6-
gico nacional, acresce ainda que, verifica-se um predominio im-
portante dos candidatos apoiados pela esquerda, o que ndo per-
mite que se desenvolva, em termos analiticos, um espaco de refle-
xao, suficientemente, exaustivo de modo a consolidar ilagdes no
gue se refere aos candidatos situados no espectro da direita.

Os 30 anos de elei¢cdes presidenciais abrangidos por esta ana-
lise permitem conceber uma base, de algum modo, distintiva,
guando se procuram diferengas conjunturaisshegansdas can-
didaturas presidenciais, capazes de indiciar tendéncias nos con-
tetdos da comunicacgdao politica. Desta forma, este contributo de-
marcou, essencialmente, dois periodos, o das eleicbes de 1976 e
0 periodo apos 1980, o primeiro marcadamente ideoldgico e o se-
gundo com um cardcter supra-ideoldgico e motivacional. A partir
dos anos 80, do século XX, verifica-se quslogiansdas elei¢cdes
presidenciais Portuguesas tém vindo a promover um destaque dos
valores centrados nos candidatos, em particular no pragmatismo
das suas acc¢les, 0 que acaba por fazer estabilizar uma tendén-
cia de comunicacéo politica ligadask®gansde candidatos presi-
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denciais com perfis dinamicos, promotores da mudanca, voltados
para a identidade nacional e para a confianca aliada, ao seu perfil
e notoriedade politicos, construidos perante as massas.
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