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2 Carolina Fernandes

Introducao

Informacao, atualmente, € globalizada, o que faz com que este fato
A contribua para o desenvolvimento do telejornalismo, uma vez que
as noticias sdo encontradas facilmente por meio de suportes tecnoldgi-
cos, sobretudo, pelo acesso a internet. Por isso, a autonomia da midia
regional fortalece uma tendéncia tdo importante quanto a globalizacdo
mididtica, visto que a regionaliza¢do da programacdo da TV € o princi-
pal fator de sobrevivéncia das emissoras do pais.

Neste sentido, os meios de comunicagdo tradicionais objetivam in-
vestir em producdes e publicos regionalizados devido a confiabilidade
gerada diante dos receptores, tornando, desta forma, o veiculo credivel
e, consequentemente, com uma forte audi€éncia acompanhada por um
publico fiel. Em funcdo disso, pode-se dizer que o telejornalismo re-
gional € caracterizado por retratar o que hd de comum entre os morado-
res, sem deixar de lado as noticias de interesse nacional e estadual. Ou
seja, sdo noticias que possuem raizes regionais relacionadas a assuntos
globais e que ndo deixam de ser interessantes para o publico.

Levando-se em conta que o telejornalismo regional € uma drea pou-
co conhecida pelos brasileiros, este trabalho busca analisar quais sdo os
critérios de noticiabilidade utilizados no Jornal 53 — telejornal didrio da
emissora regional TV Betim, que faz o resumo das principais noticias
do dia, com énfase nos assuntos de interesse da populacdo de Betim e
regido. Além disso, serd averiguado qual € o papel do publico quanto a
constru¢do do programa, por meio de sugestdo de pautas e reclamacoes
do préprio municipio de abrangéncia do sinal da emissora e/ou regides
vizinhas.

Em funcdo disso, no primeiro capitulo serdo ressaltadas informa-
coes tedricas a respeito dos sessenta anos da TV brasileira com os au-
tores Paternostro (2006), Priolli (2010) e Bonner (2009). Da mesma
forma, Bacellar e Bistane (2006), Curado (2002) e Jespers (1998) falam
sobre a importincia do telejornalismo, enquanto Pinho (2009) explica
a diferenca entre TV piublica, TV educativa e TV comercial. Bucci
(1997), por sua vez, discute a questao da perda cultural, do modo como
a noticia é transmitida ao telespectador. Além disso, sdo apresentados
os critérios de noticiabilidade.

O segundo capitulo diz respeito a produ¢cdo de um telejornal re-
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gional, tendo como inicio o conceito de regionalismo e globalizacdao
com argumentos, principalmente, de Bazi (2001), Sousa (2006), Fer-
nandes (2006), Simdes (2006) e Peruzzo (2005). Sera retratado também
o que é uma TV regional e o que a caracteriza. Outro fator de suma im-
portancia se refere as formas de participacio do telespectador na pro-
ducdo telejornalistica. Desta forma, Franca (1999) ressalta a questao da
mineiridade, que ajuda na compreensao do regionalismo mididtico.

Ja o terceiro capitulo abrange os critérios de noticiabilidade utiliza-
dos pelo Jornal 53 e as formas de participagdo do publico quanto a cons-
trucdo do mesmo, por meio de sugestdes de pauta. Para isso, serdo
analisadas cinco edi¢des do jornal — compreendidas entre 04/05, 12/05,
20/05, 28/05 e 31/05, a fim de se verificar de que forma as matérias,
notas secas, notas cobertas e stand up’s sdo voltadas para os betinenses
e moradores das regides vizinhas. Neste sentido, o objetivo do presente
trabalho é comprovar o estudo proposto, além de expandir o desenvolvi-
mento de novos trabalhos ligados a midia regional.

1 PRODUCAO JORNALISTICA EM TV

1.1 Televisao: 60 anos de gerenciamento da historia
nacional

Em setembro de 2010, a televisdo brasileira completou seis décadas em
meio a inimeras especulacdes no que diz respeito a sua vitalidade. Para
algumas pessoas, o veiculo é testemunha da histéria, para outras é um de
seus atores principais. Sua importancia para a disseminacao da cultura
na sociedade, mesmo com a existéncia da internet, ainda € inegavel.
Além de utilizar as redes sociais para divulgar a programacao, a TV sai,
cada vez mais, de suas proprias barreiras, seja para atingir publicos fora
das limitagdes, com seriados virando filmes para o cinema ou entrando
na realidade do telespectador por meio de blogs ou microblogs, como o
twitter.

Esse veiculo de comunicagao poderoso foi criado em 1817, segundo
Paternostro (2006), por um quimico da Suica, Jakob Berzelius, que
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deu inicio aos experimentos. Para chegar ao modelo de televisao que
temos hoje, vdrias experiéncias foram tracadas. Por isso, de acordo com
Thompson (1998), o veiculo, que surgiu nos anos de 1920 nos Estados
Unidos, foi repassado ao mundo a posteriori, na década de 1940. E no
Brasil, a TV brasileira passou a existir no dia 18 de setembro de 1950,
apo6s duas pré-estreias em circuito fechado por meio do empresario As-
sis Chateaubriand.

O pioneirismo de Assis Chateaubriand, fundador da TV
Brasileira, e de Kocubej, criador do televisor nacional, foi
de um arrojo impressionante, se considerarmos o Brasil de
suas aventuras eletronicas. Era um pais pouco urbanizado,
pouco eletrificado e com um mercado de consumo ainda
circunscrito as capitais e cidades maiores. Condig¢des alta-
mente adversas para o sucesso da industria televisiva, que
depende de oferta de energia, de massas telespectadoras e
de financiamento publicitario. Por isso mesmo, o cresci-
mento da TV fomenta o desenvolvimento do pais, tanto
quanto se alimenta dele. (PRIOLLI, 2010, p. 8)

Para falar sobre a funcdo da TV no contexto social brasileiro, vale
fazer uma ressalva quanto a histéria do meio televisivo no pais. Em seu
inicio, segundo Paternostro (2006), 200 aparelhos foram importados e
devidamente distribuidos em S@o Paulo para a estreia da TV Tupi. Em-
bora apresentasse alguns problemas técnicos, a transmissao inaugural
teve um resultado positivo. Por isso, um ano depois, a fabricacao de
modelos receptores de TV foi iniciada, j4 que a demanda estava sendo
grande. Como ndo existia o videoteipe (VT)!' naquela época, toda a
programacdo era transmitida ao vivo.

Priolli (2010) enfatiza que depois que o indiozinho da TV Tupi saia
da tela, o que se podia ver na televisdo dos anos 1950 era uma progra-
macao que ndo emplacaria atualmente, uma vez que eram transmitidas
pecas de teatro cldssico, dperas, concertos, dentre outros. Isto significa
que o publico-alvo era bastante elitizado e frequentador do Teatro Mu-
nicipal, sindnimo de sofisticacdo daquela época.

! Videoteipe (VT) vem do inglés videotape e significa fita de video. E uma fita
magnética usada em televisdo para documentar e reproduzir imagens que estdo, geral-
mente, associadas a sons. (RABACA, 2002, p. 759).
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A televisdo brasileira, em 1956, j4 tinha cerca de um milhdo e meio
de telespectadores, o que fez com que o mercado publicitdrio investisse
pesado. Neste sentido, a busca de mais telespectadores foi iniciada e o
primeiro passo foi da TV Tupi. Segundo Paternostro (2006), a emissora
transmitiu a primeira cobertura interestadual de um jogo de futebol no
estddio carioca, 0 Maracanad, para todo o publico paulista. Dois anos de-
pois, o VT surge, permitindo a montagem e gravacao de videos, edi¢do
de programas, além de tornar possivel duplicar fitas. O primeiro canal
a utilizar essa novidade, mais uma vez, foi a TV Tupi.

A década de 1960 foi marcada pela utilizagdo constante do VT que,
além de melhorar o acabamento dos programas, permitia a exibicao dos
mesmos em locais distintos. Isso, segundo Priolli (2010), gerou um
intenso comércio entre as emissoras, futuramente, surgindo as redes na-
cionais de televisdao. Assim como o VT, o inicio da telenovela didria
merece destaque no cendrio televisivo, visto que era transmitido de se-
gunda a sdbado em hordérios diferentes e chamavam a atencao do publico
todos os dias. Em funcdo disso, a TV pode se expandir em ritmo cada
vez mais rapido.

Essa expansao foi fomentada pelo Estado. O regime mili-
tar instaurado em 1964 tinha a meta de integrar o territorio
nacional e carecia de um instrumento de comunicac¢do para
convencer o povo das benesses do “Brasil poténcia” que
pretendia construir. Com isso, a televisdo em rede nacional
tornou-se prioridade. A ditadura criou a Embratel e in-
vestiu macicamente na infraestrutura de telecomunicacoes,
implantando a rede béasica de micro-ondas e interligando
o pais ao sistema internacional de satélites Intelsat. (PRI-
OLLI, 2010, p. 9)

Com a popularizagdo dos aparelhos televisivos, em 1969, estreou o
Jornal Nacional (JN), da Rede Globo que, além de marcar o comego das
operacdes em rede no Brasil, ainda introduziu um novo tipo de jorna-
lismo na TV brasileira. De acordo com Bonner (2009), a fun¢do do JN,
até hoje, € mostrar aquilo que de mais importante aconteceu no mundo e
no Brasil para todas as pessoas de diferentes classes sociais, utilizando
uma linguagem simples, clara e objetiva.
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6 Carolina Fernandes

Em 1972, segundo Paternostro (2006), ocorreu a primeira transmis-
sdo da TV em cores. A autora ressalta ainda que o periodo de 1975 a
1988 foi marcado pelas novidades tecnoldgicas e, desta forma, o apa-
relho chegou para praticamente todos os brasileiros. Priolli (2010) ob-
serva também que o aparecimento do videocassete, em 1982, facilitou
a compra de aparelhos e impulsionou a produ¢do independente de pro-
ducdo de videos.

O fim da década de 1980 e comego dos anos 1990 foram marcados
pela ampliacdo internacional, sobretudo com a exportagdo de telenove-
las. Paternostro (2006) afirma que € nesse periodo que o pais restituiu a
democracia, o que permitiu a liberdade de imprensa.

Nos dltimos anos, mesmo com a presenca das tecnologias rivais,
como a TV a cabo, internet, aparelhos de DVD, celulares, dentre outros,
a televisdo brasileira tem mostrado um grande amadurecimento. Pater-
nostro (2006) completa ainda que a TV € hoje uma das mais evoluidas
do mundo, tanto no que diz respeito a infraestrutura quanto no quesito
qualidade de contetddo.

1.2 Telejornalismo

O telejornalismo tem a fun¢do de informar o publico de um modo geral
a respeito dos acontecimentos que mais se destacaram no dia. Para atin-
gir a maioria das pessoas, a linguagem utilizada em TV deve ser simples
e objetiva, uma vez que € a principal fonte de informagdo, bem como
de entretenimento para muitos brasileiros. Neste sentido, Bacellar e
Bistane (2006) afirmam, com base em dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), que a TV chega para praticamente 90%
das residéncias da populagao do Brasil. Como esse veiculo de comuni-
cacdo € uma concessao publica que pode ser explorado comercialmente,
ele deve oferecer qualidade para o telespectador, além de utilizar a ética
como limite, privilegiando, desta maneira, a boa informacao e respei-
tando o interesse ptblico e do publico.

Curado (2002), por sua vez, refere-se ao telejornal como parte da
programacgdo da TV brasileira que deve cumprir uma determinacgao le-
gal, uma vez que a norma de servicos de radiodifusdo estipula que as
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emissoras devem, pelo menos, dedicar 5% do horério da programacgao
didria para o servigo informativo.

No que diz respeito aos tipos de programacdo que uma emissora
pode oferecer, destaca-se a TV publica, a TV educativa e a TV co-
mercial. Segundo Pinho (2009), a TV publica busca atingir o interesse
publico e ndo é explorada comercialmente. Ja a TV comercial, como
o préprio nome diz, apresenta-se fragmentada em comerciais, visando,
desta forma, ao lucro. A TV educativa, por sua vez, é baseada na ini-
ciativa privada e € mantida pelos apoios culturais.

Como a importancia de um fato € avaliada pelo jornalista respon-
sdvel, que analisa se o acontecimento € noticia ou ndo, o que dependera
de varios fatores, como, a abrangéncia de um fato, Jespers (1998) afirma
que o jornalismo televisivo € uma obra coletiva cuja responsabilidade
unica do jornalista € dificil de restringir. Por isso, diante dos meios tec-
noldgicos, o jornalista deve se manter atualizado sempre a nova geracao
para que o telejornalismo ndo permaneca estagnado. Vale ressaltar que
os veiculos de comunicagdo devem considerar o telespectador como um
cidaddo e ndo como um consumidor de noticias quaisquer.

Além disso, Bacellar e Bistane (2006) observam que o conceito de
fato noticioso se aplica a todos os veiculos comunicacionais, no entanto,
o que muda € o modo como as informagdes sao divulgadas, uma vez que
cada veiculo € caracterizado por um tipo de linguagem e possui limi-
tacdes e recursos exclusivos. No caso da TV, por exemplo, a construgao
da noticia € baseada na relacdo entre som e imagem. Ao mostrar um
acontecimento, a televisdo opera com uma intensidade maior do que
qualquer outro veiculo, uma combinagdo direta e imediata com o que
foi vivenciado. E desta maneira, entdo, que o telespectador pode teste-
munhar o caso como se estivesse no local. Curado (2002) completa
ainda que as formas de se comunicar com o telespectador difiram do
modo como o jornalista escreve para uma revista ou para um jornal.

No instante em que toma conhecimento da noticia, o es-
pectador ndo pode interromper o jornalista pedindo-lhe que
esclareca algum ponto ndo compreendido. Nao pode voltar
no tempo para recuperar uma frase ou uma informacao que
perdeu, a ndo ser que tenha gravado o programa. (CU-
RADO, 2002, p. 19).
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8 Carolina Fernandes

Assim como Curado (2002), que acredita que a TV ndo pode con-
fundir quem a ouve, seja devido a um texto mal formulado, seja pelo
uso de palavras imprdprias, seja por uma narrativa com significado am-
biguo, Bonner (2009) afirma que os profissionais da drea devem fazer
com que todas as informacdes, que estiverem sendo transmitidas ao
publico, sejam compreendidas pelo mesmo imediatamente, por meio
de uma linguagem simples e um texto de facil compreensao, ilustrado
por imagens que despertem interesse por parte de quem esta assistindo.

Além disso, o editor de texto deve conhecer bem a lingua portuguesa
e os recursos de montagem em televisdo. Ele deve ler o texto que
acabou de escrever em voz alta e tentar escrever novamente com poucas
palavras. O editor deve estar atento também a qual tema se apresentara
antes daquele que estd cuidando. Porque s6 assim € possivel imaginar o
clima do telejornal no instante em que o texto serd lido.

Jespers (1998) observa essa questdo de como fazer com que o tele-
spectador ndo se aborreca ou se sinta confuso ao saber de uma noticia.
Segundo o autor, isso € possivel a partir de elementos que, provavel-
mente, o publico ja tenha conhecimento, e permitir-lhe, assim, desco-
brir elementos desconhecidos. O homem sé pode memorizar e entender
a informacdo transmitida quando é feita uma comparacio entre os e-
lementos novos e elementos de conhecimentos anteriores, o chamado
background. Deste modo, s6 assim € possivel construir um significado.

Ja para Bucci (1997), essa questdo acerca da maneira como o jorna-
lista se comunica com o telespectador pode ser considerada uma perda
cultural, uma vez que a TV sacrifica os idiomas mais frageis e, ao
abranger mais publicos, ela pressiona pela prevaléncia de uma lingua-
gem sobre outras. Sendo assim, de acordo com o autor, os telespecta-
dores se sentem seduzidos por novos mundos, aderindo e aceitando a
lingua que a TV fala, visto que a procura pelo idioma comum se dis-
semina com a globalizacdo em nome do entendimento.

No que diz respeito a funcio da noticia transmitida a um publico
massivo, Jespers (1998, p. 54) estabelece como norma ndo defender
nenhuma opinido, mas sim, coletar e apresentar a noticia de modo ho-
nesto, rigoroso e imparcial. “Recorre-se, por vezes, para descrever esta
obrigacido deontoldgica das televisdes generalistas, a no¢do de objec-
tividade. Esta noc¢do foi objecto de inimeras criticas”. Além disso, o
fato de descrever uma situacdo é um ato pessoal, subjetivo. Em con-

www.bocc.ubi.pt



Telejornalismo regional: uma andlise dos critérios... 9

trapartida, segundo o autor, € possivel ser imparcial, mesmo falando na
primeira pessoa.

Ja Curado (2002, p. 16) explica que “a informagdo deve colabo-
rar para produzir em ndés um sentimento de inclusio social ou politica,
aumentando a nossa consciéncia acerca do que se passa nas nossas cer-
canias ou alhures”. A autora ainda ressalta que a mediacdo feita pelo
jornalista para a populacao e a fonte de informacao € bastante poderosa,
pois a TV € a referéncia exclusiva para a maior parte da comunidade
que se atualiza através do telejornal.

Jespers (1998) observa também que o veiculo possui um efeito am-
plificador. Nao cabe aos jornalistas interferir com o objetivo de provo-
car o fato, de o manter ou, até mesmo, de o reforcar, assim como nao
lhe compete intervir no sentido contrario. Apenas a presenga das ca-
maras de reportagem j4 incita algumas pessoas a se entregarem a atos
violentos ou a manifestacdes espetaculares como forma de usar a emis-
sora de televisdo para fazer propaganda para suas teses ou como opor-
tunidade de simplesmente aparecerem. Neste sentido, o jornalista deve
estar atento para ndo se deixar manipular ou servir como campanha de
opinido.

Como todos os meios de comunicagdo, o telejornalismo tem como
objetivo aquilo que os profissionais do ramo chamam de “furo jornalis-
tico”, que € uma noticia de grande relevancia para a sociedade que ne-
nhum outro jornal, programa ou site tenha publicado a priori. “O furo é
o alimento da alma dos jornalistas. Buscar o furo € o que todo repdrter
de verdade tenta fazer. E, como tudo na vida, o que d4 valor ao furo é
sua escassez” (BONNER, 2009, p. 14).

1.3 Critérios de noticiabilidade

Todos os profissionais da drea devem mostrar aquilo que de mais im-
portante aconteceu no mundo e no Brasil, naquele dia, para um publico
vasto e diverso, utilizando pluralidade, transparéncia, correcdo e im-
parcialidade. O que significa dizer que, consequentemente, frustraré as
expectativas de muitas pessoas no que diz respeito a selecao de noticias.
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Até porque se trata de um trabalho baseado em uma série de normas de
conduta e que depende de avaliacdes de jornalistas responsaveis.

Hoje, assuntos variados invadem a internet a cada momento e as
noticias disponibilizadas oferecem o mdximo de informagdes ao leitor,
muitas vezes em tempo real, deixando-o, desta maneira, escolher o que
lhe interessa saber ou ndo. Nos jornais impressos, no entanto, ha o fator
limitador: espaco fisico das pdginas, o que faz com que os editores
sejam criteriosos na hora de escolherem o que vai ser publicado. E em
TV, segundo Bonner (2009), ha a limitagdo do tempo juntamente com
algumas complicacdes: a leitura oral para o publico e a necessidade de
a informacdo transmitida ser clara.

Qualquer veiculo de comunicagdo se apoia em temas factuais, ou
seja, informagdes do dia e que necessitam ser divulgadas com urgéncia,
e em temas chamados “frios”, mas que ndo deixam de ser atuais. Nesse
universo, podem ser citados assuntos de saude, transportes, seguranca
publica, economia, politica, movimentos sociais, saneamento bdésico,
meio ambiente, energia, relagdes internacionais, voluntariado, cultura,
comportamento, esportes, dentre outros.

Os assuntos factuais sdo sempre bem-vindos, visto que permitem ao
publico que entenda acontecimentos da atualidade e fendmenos que se
inserem no contexto em que se ddo. Isso se mostra ainda mais presente
na vida do telespectador, que pontua o tempo de suas acdes de acordo
com os assuntos veiculados. Ja as reportagens frias podem ser publi-
cadas, hoje, como poderiam ter sido exibidas ontem e ndo perderiam
o sentido se fossem transmitidas amanha, pois sdo atuais, mas nao sao
urgentes.

A dosagem equilibrada desses temas caracteriza perfis diferentes as
edi¢des de um telejornal. Em um dia, com muitas informacdes factu-
ais, segundo Bonner (2009), torna o programa mais dindmico e com um
clima tenso caracteristico do jornalista que tem muita informagdo para
contar em um tempo bastante limitado. J4 em um dia com mais reporta-
gens atuais, isto €, com mais noticias “frias”, o contetido do jornal vai
ser mais profundo, analitico e com menos tensdo.

Segundo Wolf (1999), ndo se pode afirmar que a sele¢do de noticias
€ feita de um modo subjetivo por parte do editor-chefe, mesmo que a
escolha seja profissionalmente motivada pelo veiculo. Os jornalistas
podem ter avaliacdes coincidentes a respeito da importancia de muitos
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assuntos, o que provocard alguma semelhanca em parte do contetido
noticiado no vdrios veiculos comunicacionais.

Desta forma, Wolf (1999, p. 241) explica que “muitas vezes, a es-
colha de um acontecimento coincide com a individualizacdo de uma
«fei¢do» particular ou de um ponto de vista segundo o qual esse acon-
tecimento pode ser relatado, noticiado”. E como se a selecdo de noti-
cias fosse comparada a um funil, cujos fatos sdo inimeros, mas s6 uma
determinada quantidade pode ser filtrada. No entanto, algumas infor-
macoes podem ser acrescentadas, inseridas em um ultimo momento ou
substituidas por outras.

Curado (2002) observa que o critério de noticiabilidade mais usado
em jornalismo de TV € dar énfase a questdo da amplitude da noticia,
uma vez que ela pode ser transformada em entretenimento ou em es-
petdculo. Assim como a autora, Bonner (2009) destaca que, quanto
maior for o nimero de pessoas atingidas, maior a possibilidade de o
acontecimento ser divulgado. Isso vale sempre para assuntos relaciona-
dos ao Brasil, mas nem sempre para informag¢des internacionais. Wolf
(1999) completa ainda que essa questdo estd relacionada diretamente
ao fator afinidade cultural e a distancia, uma vez que um acidente aéreo,
por exemplo, envolvendo um niimero restrito de tripulantes, no entanto,
que ocorreu nas proximidades, vai ser mais noticidvel do que o mesmo
tipo de desastre envolvendo mais vitimas, mas que aconteceu em um
lugar distante.

O grau e o nivel hierdrquico das pessoas envolvidas também sao um
fator que possui valor/noticia. Isto €, quanto maior for o cargo de uma
pessoa, instituicdo governamental ou, até mesmo, outras hierarquias
sociais envolvidas, mais chance o fato tem de virar noticia. Observa-
se que a amplitude e o peso que o grau de um poder institucional, o
relevo de outras hierarquias ndo institucionais e a sua visibilidade se
sobrepdem ao critério relativo as fontes, pois, segundo Wolf (p. 202,
1999), isto “favorece a utilizacdo de fontes oficiais e de nivel elevado,
ndo racionaliza simplesmente a escolha de tais fontes, funciona também
como um componente autdbnomo na determinagdo da noticiabilidade”.

Além desse critério, a gravidade de um fato, segundo Bonner
(2009), também € considerada, visto que, quanto maior for a gravidade,
mais chances a noticia tem de ser publicada. Pode-se citar como exem-
plo: um grande incéndio, a alta da inflacdo, dentre outros. Ha noticias
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também que se destacam das outras de imediato, uma vez que elas tém
valor absoluto, ou seja, vao estar presentes no telejornal de qualquer
maneira, além de ocupar mais tempo das demais em uma edi¢do. Isto
porque o destaque que esta noticia tem sobre as demais possui peso
suficiente para “esmagar” os fatos menos importantes. Sendo assim,
o cardter histérico € outro fator de suma importancia nos critérios de
noticiabilidade, como, a morte de um papa ou um ataque terrorista.

O peso de um contexto também € um critério noticioso, uma vez
que € um assunto de relevancia quando comparado as demais noticias
daquele dia. Sdo informagdes indiscutivelmente grandiosas, como a
morte de um piloto idolo da Férmula 1: Ayrton Senna, ou a elei¢do
do primeiro candidato negro a Presidéncia dos Estados Unidos, Barack
Obama.

Os assuntos que entrardo na edicdo de um telejornal precisam tam-
bém ser organizados em uma sequéncia logica e que facilite a com-
preensdo para o publico. A prioridade de um editor-chefe, como j4 foi
dito anteriormente, ¢ mostrar os temas factuais de maior destaque ou
de informagdes que possuem os critérios acima citados: abrangéncia,
caréter historico, gravidade de implicacdes, grau e nivel hierarquico de
pessoas envolvidas. Neste sentido, em dias considerados como “nor-
mais”, o jornal televisivo pode contemplar os assuntos frios, que per-
mitirdo ao telespectador uma maior compreensao e reflexdao quanto ao
contexto de uma noticia que tomou o primeiro lugar. Essas reportagens
servem de apoio as factuais.

A abrangéncia de um fato, a gravidade de suas implicacoes,
seu cardter histérico e o contexto em que se dd (seu peso
relativo, em comparacdo com os demais daquele dia) sdao
critérios de selecdo primdrios. Servem para separar aquilo
que serd publicado daquilo que provavelmente nao sera.
(BONNER, 2009, p. 105).

Outro critério de noticiabilidade apontado por Curado (2002) € a
precisdo de uma noticia. Para conseguir a precisdo € necessdrio que a
origem da informacao seja identificada, pois isso vai auxiliar a constituir
a hierarquia dos dados e a sua credibilidade. Para verificar se uma noti-
cia possui precisao, a autora separa a fonte original da fonte de segunda
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mao, uma vez que “a informac¢do de primeira mao € obtida pelo jorna-
lista em contato direto com aquela pessoa ou pessoas que participaram,
participam ou que testemunharam o fato. O jornalista também pode ser
o narrador de um evento como testemunha pessoal.” (CURADO, 2002,
p. 20).

A informacdo de primeira mdo é a matéria-prima do jornalismo e
a de segundo nivel chega a ser noticiada através dos veiculos comu-
nicacionais. Além disso, antes de a informacdo ser passada para o
publico, ela deve ser avaliada com rigor redobrado, pois pode conter
dados equivocados. E quando h4 algum erro divulgado no ar, ele deve
ser reconhecido claramente por quem o divulga uma vez que a verdade
deve ser restabelecida juntamente com a humildade.

Além disso, Curado (2002) aponta o fator imparcialidade, visto que
€ funcdo dos jornalistas afrontar todos os lados de uma questio para
nao favorecer uma das partes e tirar todas os questionamentos sobre 0s
pontos duvidosos. Uma conclusdo comum quando se acredita ser im-
parcial é quando se busca a declaracio de uma fonte que foi denunciada
ou criticada em uma reportagem. Neste caso, a imparcialidade € obtida
com a verificagdo de fatos e ndo com opinides a respeito deles, além
de ser fun¢do da reportagem mostrar dados e ndao confrontar pontos de
vistas.

No que diz respeito ao tratamento das fontes, Jespers (1998) afirma
que o jornalista de TV deve, obrigatoriamente, tratar suas fontes de
maneira igual e, posteriormente, checar coeréncia e legitimidade antes
da veiculacdo. O autor exemplifica a BBC, emissora estatal da Inglater-
ra, como veiculo que nio divulga nenhuma informacao se ela nio for
previamente confirmada, no minimo, por trés fontes independentes
umas das outras. Em dltimo caso, quando se deseja indicar que uma
informacao ndo foi confirmada ou que ela ainda nao foi suficientemente
verificada, o telespectador tem o direito de saber isso e, ainda, o jorna-
lista usar os verbos no tempo condicional para legitimar seu discurso.

Ao citar uma fonte, uma declara¢do de alguém ou uma opinido, Jes-
pers (1998, p. 56) explica que € importante que “o ouvinte ndo possa
imaginar que os assuntos narrados sdo avalizados, aprovados (ou pelo
contrério contestados) pelo jornalista. Dai a importancia de multiplicar
os incisos indiciais” como ‘segundo fulano’. O autor observa também
que os jornalistas de televisao devem, mais do que qualquer profissional
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dos meios de comunicagdo, impor a si mesmos a caracteristica de serem
reservados, pois € a imagem perante o piblico que € levada em consi-
deracdo.

Em se tratando do telespectador, Jespers (1998) afirma que ele deve
saber diferenciar claramente o que é um comentdrio e o que € uma infor-
magcdo dada por jornalistas. De acordo com o autor, estes, geralmente,
sdo autorizados a esclarecerem de uma forma subjetiva a respeito da in-
formacao dada. No entanto, ndo se trata de fazer comentarios que com-
prometam a opinido do comunicador. “Estas regras aplicam-se nao ape-
nas aos comentarios no sentido estrito, mas também a outros elemen-
tos sonoros ou visuais (a musica por exemplo) que se podem aparentar
praticamente a nocao de comentario.” (JESPERS, 1998, p. 59).

Quanto aos critérios secunddrios para um fato ser noticiado, Bonner
(2009) observa que ha o fator complexidade, pois quanto mais com-
plexo for o assunto, maior € a possibilidade de ser tratado em uma
reportagem com muitas imagens e recursos com arte que a exempli-
fiquem. Essas noticias podem se repetir ao longo de um periodo vasto,
como uma novela, para que o publico o compreenda por mais drido que
seja.

Além disso, ha o fator tempo, que obriga o editor a ser mais seletivo
com as informacdes € ndo deixar que o publico fique desinformado.
Desta forma, uma das caracteristicas que faz com que o responsdvel
pelo telejornal escreva com clareza e precisdo é o fato de haver limi-
tacdo de tempo, fazendo com que a selecdo de noticias seja criteriosa,
sobretudo se o telejornal do dia esteja repleto de factuais.

Existe também um terceiro item secundario, segundo Bonner (2009,
p-110): a disponibilidade de imagens do assunto em questdo na TV.
“(...) A falta de imagens ndo determina se publicaremos uma noticia ou
ndo. Mas tdo somente como a publicaremos. E estdo revogadas todas as
disposigoes, as lendas e os preconceitos em contrario.” Wolf (1999) ex-
plica também que a questdo da imagem estd ligada diretamente a todos
os critérios de relevancia relativos ao telespectador, uma vez que possui
a finalidade de entretenimento e de fornecer um produto interessante
sem tornar a informacao sensacionalista. Segundo o autor, deve haver
um equilibrio entre a noticia divulgada e o material visual disponivel.

www.bocc.ubi.pt



Telejornalismo regional: uma andlise dos critérios... 15

2 PRODUCAO DE UM TELEJORNAL REGIONAL

2.1 Regionalismo e globalizacao

O paradoxo nacional versus local/regional merece destaque no Brasil,
visto que hd uma preocupacao maior com o regionalismo, sobretudo por
parte dos veiculos de comunicacdo de massa. Perante a globalizacdo
da comunicacgdo, novas posturas sdo inseridas no dia a dia dos profis-
sionais da drea, que podem contar agora com tecnologias diversificadas
e informagdes mais acessiveis, uma vez que sdo disponibilizadas com
mais facilidade quando comparadas ao contexto de anos atras. Esse fato
ajuda na complementagdo de reportagens de um telejornal.

Nos tltimos anos, os veiculos de comunicacdo sofreram inimeras
transformacdes no que diz respeito a producgdo e a distribui¢do de con-
teudo, especialmente ao enfatizar abrangéncias diversificadas de teles-
pectadores. O fato de existir restri¢do tecnolégica antigamente nao pos-
sibilitava que seu poderio fosse tdo forte e intenso quanto nos dias de
hoje.

Como a globalizacdo da informacgdo contribui cada dia mais para
o desenvolvimento do telejornalismo, Castells (1996) relata que o pro-
cesso de globalizacdo vem sendo modificado por meio de uma varie-
dade de fatores decorrentes de diversas culturas, histérias e geografias.
Sendo assim, a autonomia da midia local e regional, cada dia maior,
fortalece uma tendéncia tao relevante quanto a globaliza¢do da midia
no que se refere, também, a influéncia sobre as acdes do publico, no
geral.

Cabral e Filho (2006) explicam que essa questao das novas tecnolo-
gias e tendéncias mididticas surge a partir da internet como uma tendén-
cia inevitavel de visibilidade do ptblico e da busca por uma convergén-
cia de midias. Isto é, houve uma percepcao de que a internet poderia ser
aproveitada de forma a favorecer os veiculos de comunicagdo. “Diante
da pulverizagdo de opcdes de fontes de informacdo, as grandes redes de
comunicacdo acabaram por se render a importancia da midia Internet,
de caracteristicas tao diferentes quanto estranhas a légica de produgao
comunicacional no ambiente analégico” (2006, p.64).

Em funcdo disso, os meios de comunicacao tradicionais observam a
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necessidade de investir em produgdes e publicos regionalizados, em um
mesmo momento que comecam a se deparar com um meio dotado de
um suporte diferenciado, o que implica na forma variada de produgido e
participacao do publico. Por isso, Bazi (2001) afirma que a regionaliza-
cdo da programacdo da TV € o fator fundamental de sobrevivéncia das
emissoras do pais.

Neste contexto, de acordo com Sousa (2006), o conceito da palavra
regional ndo pode ser pensado somente pelo consenso imposto pela di-
mensao de espaco, uma vez que ha fatores politicos, econdmicos, cul-
turais, sociais e tecnoldgicos.

Quando se busca uma referéncia do que vem a ser “re-
gional”, apresenta-se imediatamente uma suposta equiva-
léncia entre o “regional” e o “local”. Esta é uma abor-
dagem complementar a discussdo entre global e regional,
que tem propriedade de desvincular a nocao de “regional”
da sua nova significacdo dada pela modernidade-mundo, da
oposi¢do ao “global”, em que o “regionalismo” tem sido
apresentado como um subproduto do “globalismo”. (SI-
MOES, 2006, p. 24).

Assim, Simdes (2006), ao argumentar a questdo do regionalismo,
observa que se trata de um processo politico que ultrapassa os limites
nacionais. Para ele, € um processo pelo qual os Estados se organizam
em busca da criacdo de comunidades regionais de desenvolvimento,
além de existir a criagdo de zonas de livre comércio entre os paises.
Ainda segundo o autor, em ambos os casos, hd o fator nacional e geo-
grifico atuando em novas configuragdes econdmicas na esfera global.

A globalizagdo, tal como a regionalizacdo, deve ser compreendida
de maneira mais dindmica, visto que, para Bazi (2001), a TV regional
inexiste como um modelo pronto, acabado, definitivo, ou seja, ela é
modelada a partir das interacdes com 0 meio, em processos que en-
volvem disputas mercadoldgicas. Pode-se supor, dessa forma, que o
padrdo estabelecido e compartilhado do “fazer” televisdo, no ambito na-
cional, estende-se para o local. Diariamente, uma adaptacdo dessa “‘teo-
ria nacional” se encaixa numa “prética local” e obriga os profissionais
do ramo produzirem de acordo com a identidade regional. Sendo as-
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sim, esse tipo de emissora independe da sua natureza, seja ela publica,
privada, comunitaria, educativa ou virtual.

No que diz respeito ao termo “globaliza¢ao”, Sousa (2006) afirma
que possui cardter, em um mesmo momento, politico e econdmico, além
de ndo possuir restricio. E sabido também que a palavra estd direta-
mente relacionada aos interesses ideoldgicos do capital transnacional
e seu entendimento depende da compreensdo de quem o analisa, uma
vez que podem acontecer variacdes de diferentes ordens. Além disso,
a ideia de globalizacdo trouxe a mercantilizagdo da cultura e, com isso,
houve a proliferacdo das midias. Sendo assim, a comunicacao se encon-
tra cada vez mais global, visto que as pessoas t€m acesso a informacao
de modo rapido e facilitado.

Bazi (2001, p.17) observa ainda que a globalizacao € um dos meios
de comunicacdo que possibilita aos veiculos do ramo, no caso a TV,
expandir seus horizontes publicitarios e sua abrangéncia. “Ao mesmo
tempo, coloca o telespectador em uma situagc@o mais confortavel quanto
a diversidade na procura de informacao e de prestacao de servi¢o.”. Em
um curto periodo de tempo, e a qualquer hora, o publico pode assistir
ao que estd acontecendo do outro lado do mundo.

Neste sentido, Simdes (2006) questiona, em meio as teses sobre
globalizacdo e regionalismos, a que tipo de manifestagdo se encontra
a televisdo regional, que € caracterizada por enfatizar o que ha de seme-
lhante entre os moradores, sem deixar de lado as reportagens de inte-
resse nacional e estadual, o que, geralmente, cria um vinculo de fideli-
dade entre a emissora e o telespectador.

Alguns autores, como Biltereyst & Meers (2000) ou Be-
nitez (2003), analisam suas caracteristicas por critérios al-
inhados a ideologia da globalizagdo. Um exemplo € a ané-
lise de Straubhaar (1984) sobre os mercados regionais seg-
mentados pelos idiomas em d&mbito supranacional. Ele afir-
ma que a regionalizacdo da televisdo resulta em trés niveis
de desenvolvimento: primeiro, que muitos sistemas tele-
visivos nacionais estdo longe de serem dominados pelos
sistemas internacionais; segundo, que um grupo de paises,
dentre os quais o México e o Brasil, t€ém ido além da sim-
ples producdo para o mercado doméstico e exportado pro-
gramas televisivos para mercados tradicionalmente expor-
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tadores, como Estados Unidos e Europa; e terceiro, que os
sistemas televisivos subnacionais estdo em ritmo acelerado
de crescimento, respondendo a uma demanda local cres-
cente por noticias e informacdes locais. (SIM()ES, 2006,
p- 27).

No universo televisivo, € possivel observar a necessidade de esta-
belecer uma identidade com o publico. E a regionalizacdo é um cami-
nho para isso, uma vez que mesmo tendo noticia em nivel global, as
pessoas necessitam de informacdes que estdo proximas da sua reali-
dade, ou seja, elas precisam ter noticias sobre o que estd acontecendo
no ambiente em que vivem, no bairro em que moram. Em funcao disso,
o aumento das emissoras regionais estd ligado diretamente a identidade
e as necessidades naturais de informacao dos telespectadores.

No que diz respeito ao poder que a midia exerce sobre 0 homem,
Fernandes (2006, p.74) ressalta que a televisdo transforma o ser hu-
mano em consumidor e ndo em agente social. Tudo na TV é produto
de consumo. Partindo do contexto regional, de acordo com o autor, é
sugerido que a TV necessita “ultrapassar a ‘linguagem autoritdria’ para
se converter em voz dos que ndo tém voz, de quem luta contra a vio-
léncia que procede da injusti¢a, da miséria e do abandono em que sdao
relegados as minorias marginalizadas.”.

Em funcao disso, Bauman (2001) se refere a TV como um “‘super-
mercado de identidades” onde é possivel selecionar quem representar
ou ser e por quanto tempo manter determinada preferéncia. Neste sen-
tido, essa “liberdade” de consumo mostra identidades volateis e incer-
tas, apresentando, assim, caracteristicas proprias do mundo do consu-
mismo. A autora completa ainda que a vida desejada pelo publico tende
a ser a vida mostrada na televisdo, visto que a que € retratada parece ir-
real.

Fernandes (2006) ressalta também que as grandes redes de comu-
nicacdo conseguem recursos financeiros € de um modo mais fécil. Ja
as emissoras locais, quando ndo t€m carater estrito comercial, como
as municipais, estaduais ou educativas, a captacdo financeira enfrenta
varios outros obstaculos, como, a limitacdo de ndo veicular comerciais
de varejo ou que visem ao lucro explicitamente. Essa situacdo € mais
comum nas emissoras - sobretudo estas que sdo mantidas por fundacoes
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publicas de direito privado - que possuem grade local pequena e depen-
dem da retransmissao de sinal de outra maior e, assim, tem um portfélio
de programagao deficiente para se reverter em captagcao publicitaria. No
entanto, o autor ressalta que isso ndo significa dizer que, pelo fato de as
emissoras regionais ndo conseguirem competir com as de grande porte
nesse quesito, elas produzam programas de baixa qualidade.

Outra tendéncia € a falta de ampla cobertura e de apuracdo
de acontecimentos, tanto no nivel local como no regional.
Ela se deve a uma estrutura de produgdo pequena, com
poucos profissionais e, as vezes, até despreparados para o
exercicio do jornalismo. Acrescente-se, em alguns casos, a
op¢ao administrativa de donos de veiculos locais, de aceitar
com naturalidade o exercicio de um jornalismo baseado
em fontes oficiais, jd que isso garante a sobrevivéncia do
veiculo. Nessas condi¢des o jornalismo local deixa de ex-
plorar seu imenso potencial de trabalhar com a informagdo
isenta e atender a todos os setores que perfilam a vida de
uma ‘“comunidade”. Perde, assim, uma oportunidade de
mercado, a de trabalhar com competéncia a informacao de
proximidade, que € a razdo de ser da imprensa local. (PE-
RUZZO, 2005, p. 8)

Bazi (2001, p.30) afirma que “a producdo regional fica restrita a
espacos de menor audiéncia e, como consequéncia, o preco para a vei-
culacdo de comercial pode ser menor ao anunciante”. Em contrapartida,
para o autor, o problema € que, com esse baixo custo de produgdo, ndo é
possivel fazer uma programacao regional com qualidade, com o mesmo
padrdo exigido e adotado por uma emissora nacional.

Diante do cendrio exposto, € possivel imaginar uma TV regional
como uma afiliada de uma grande rede televisiva, contudo localizada
em um outro lugar. De acordo com Simdes (2006), ndo existe no Brasil
um conceito apenas para caracterizar o termo “TV regional”, embora o

modelo reconhecido como “regional” é o das redes regionais afiliadas
as grandes emissoras.

De acordo com a legislacdo atual, uma rede nacional pode
ter 10 estacdes de TV de sua propriedade, sendo que as
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demais seriam emissoras afiliadas. O objetivo € evitar a
formacao de monopdlios e valorizar as culturas regionais
por meio da regionaliza¢gdo da programacgao, visando a pro-
mover a identificagdo e integracdo comunitdrias. (BAZI,
2001, p.26)

O autor, ainda, completa que a televisao regional no Brasil é uma
realidade atual que, com a vinda da TV por assinatura, pode modificar
o sinal da TV nacional aberta em um instrumento para a cidadania de
responsabilidade social, vital para o desenvolvimento do Estado de Di-
reito.

Segundo Simdes (2006), raramente, o canal local € pensado como
uma TV “pirata” ou uma emissora que nao depende dos grandes veicu-
los. Embora as emissoras regionais brasileiras esbarrem na muralha dos
monopdlios, elas comecam a expandir suas atividades. Em funcao dessa
“ndo dependéncia” das grandes redes, hd um alto custo para a emissora
local se manter de uma grade de programacdo voltada exclusivamente
para os moradores da regio.

No que tange a producdo, faz-se mister identificar ou pro-
mover aquelas empresas capazes de servir dreas mais ou
menos limitadas e compromisso ativo. As grandes redes de
televisao conseguem recursos financeiros de grande monta.
Mas as emissoras locais e regionais ndo podem competir
com elas, mas podem produzir seus programas dentro das
limitagdes. Isso ndo implica necessariamente que haja pre-
juizo de qualidade. (FERNANDES, 2006, p. 76).

Desta forma, Bazi (2001) afirma que, com a produgdo de programas
regionais, ha chance de alcancar a publicidade local, porque o valor é
mais baixo e a emissora deve ter intervalos que proporcionem ao anun-
ciante, assim, possibilidade de ver seu produto na televisdo. Ou seja,
a TV regional incentiva o desenvolvimento e a regionalizacao do mer-
cado publicitario. Em fun¢do disso, as agéncias de publicidade, bem
como seus anunciantes, tornam-se mais que clientes para uma emissora
regional, tornam-se parceiros.

Com a regionalizacdo dos sinais de um veiculo local, uma preocu-
pacdo constante, para Bazi (2001), € a questao da qualidade técnica da
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imagem, visto que nao adianta se referir a TV regional se ela ndo tiver
uma boa ilumina¢do, uma boa imagem e um dudio de qualidade. Outro
fator observado pelo autor é quanto ao horario de exibi¢ao das emis-
soras locais, cujos programas sdo exibidos em hordrios considerados
“periféricos”.

Peruzzo (2005) completa ainda que embora a TV regional reserve
espaco para seus programas, principalmente aos noticidrios, o nimero
total de horas no ar é muito pequeno em relacdo a programacao das
emissoras de grande porte. Além disso, hd a cobranca de enquadra-
mento nos modelos nacionais das grandes redes, que direcionam as
temdticas e a maneira de expressdo, impedindo, desta forma, a pre-
senca dos sotaques da regido e uma maior inclusdo de mao-de-obra lo-
cal. Sendo assim, um dos problemas enfrentados pelas TVs regionais
se refere a conquista de autonomia quanto a programagdo. No entanto,
1sso ndo significa dizer que essas emissoras ndo produzam programas.

2.2 Telejornal regional

O telejornalismo regional € uma drea pouco conhecida pelos brasileiros.
E nele que as noticias sobre o dia a dia da populacio sdo apresentadas,
tornando a informac¢@o mais préxima de quem o assiste e preservando
a identidade do local e da comunidade. Neste contexto, o publico tem
a oportunidade de ver sua rotina na TV e de conseguir, talvez, uma
possivel explica¢do para suas indagagdes ou se sentir mais préximo de
seus direitos.

Pressupde-se que o jornalismo local seja aquele que retrate
a realidade regional ou local, trabalhando, portanto, a infor-
macdo de proximidade. O meio de comunicagdo local tem
a possibilidade de mostrar melhor do que qualquer outro
a vida em determinadas regides, municipios, cidades, vi-
las, bairros, zonas rurais etc. Por vezes, se cerca de dis-
tor¢cdes, como as que t€m origem em vinculos com inte-
resses politico-partiddrios e econdmicos, mas, mesmo acar-
retando vieses de informacdo, acaba contribuindo na di-
vulgacdo de temas locais. Estd num contexto vantajoso
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para o leitor ou telespectador, ou seja, a proximidade da in-
formacgdo. As pessoas acompanham os acontecimentos de
forma mais direta, pela vivéncia ou presenca pessoal, o que
possibilita o confronto entre os fatos e sua versao mididtica
de forma mais natural. (PERUZZO, 2005, p. 7).

Por isso, Bazi (2001) destaca que o principal foco das reportagens
transmitidas desse tipo de telejornal se refere ao cotidiano das cidades
da area de cobertura da emissora, além de retratar o que ha de comum
entre os moradores. Sendo assim, atualmente, o telejornal regional tem
cumprido um papel essencial na producdo e exposi¢dao de informacdes
no pais.

As noticias veiculadas nesse telejornal possuem caracteristicas ade-
quadas e coerentes para atrair o telespectador, ou seja, sdo informacdes
que possuem raizes locais contextualizadas em assuntos globais e que
possuem interesses para a comunidade. Em fun¢do disso, segundo Bazi
(2001), a linguagem do canal deve ser universal. J4 o assunto, voltado
para a regido.

Entendemos por informagado de proximidade aquela que ex-
pressa as especificidades de uma dada localidade, que re-
trate, portanto, os acontecimentos organicos a uma deter-
minada regido e seja capaz de ouvir e externar os dife-
rentes pontos de vista, principalmente a partir dos cidadaos,
das organizagdes e dos diferentes segmentos sociais. En-
fim, a midia de proximidade caracteriza-se por vinculos de
pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num compro-
misso com o lugar e com a informacgao de qualidade e ndo

apenas com as forcas politicas e econdmicas no exercicio
do poder. (PERUZZO, 2005, p. 8)

Muitas vezes, essas noticias transmitidas sdo consideradas a Unica
op¢ao de acesso encontrada pelo publico que se localiza dentro da area
de abrangéncia da TV. Além disso, o telejornal possui uma agenda or-
ganizada devido as demandas regionais e possui um interesse particular
no andamento dos lugares de cobertura da emissora.

Neste sentido, pode-se dizer que a forca de expressdo da televisao,
principalmente o do telejornalismo regional, estd na individualiza¢io
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da comunicacdo, o que € primordial para esse tipo de comunicacao, ja
que a informacdo particular é conduzida para cada individuo. Além
disso, uma das propostas do telejornalismo regional € a de endossar a
qualidade da informacdo a populacdo. Como a TV € um dos meios
de maior acesso pelo publico, € totalmente necessdrio que esse ramo
procure sempre buscar uma inovagdo, mantendo, acima de tudo, a qua-
lidade de producao e propriedade na hora de apresentar a noticia para a
sociedade.

Quanto aos critérios de noticiabilidade, Bazi (2001) afirma que ndo
possuem uma hierarquia fixa, porque variam de acordo com o perfil de
cada emissora regional. Assim como o autor, Peruzzo (2005) completa
que o veiculo local se ancora na informacgdo gerada dentro do ambiente
— em uma dada localidade ou regido, cujos moradores possuem uma
identificacdo. Todavia, ela ndo € “monolitica”, isto €, ndo existe uma
uniformidade no tipo de vinculo dos meios de comunica¢do em suas
regides, uma vez que a inser¢do de noticias locais vai depender do per-
fil editorial de cada emissora. Deste modo, a inser¢do regional pode
ocorrer com a finalidade de esmiugd-lo ou simplesmente para valer-se
de algumas coisas da localidade, sem, contudo, desvincular-se de sua
capacidade “nacional”. Neste caso, o veiculo de comunicacao se junta
mais como tatica de ampliacdo do mercado do que por vocagdo regional.

Outro aspecto mencionado por Bazi (2001) é quanto aos formatos
opinativos em uma emissora local, que quase ndo aparecem, uma vez
que a mensagem opinativa, geralmente, estd ligada a fala dos entre-
vistados e ndo a emissora local de TV, gerando, desta maneira, uma
certa isen¢do de responsabilidade para a empresa televisiva e, 20 mesmo
tempo, transferindo-a para a populacao retratada.

Em se tratando de telejornalismo regional, Simdes (2006) ressalta
que o modelo brasileiro reconhecido como ‘“regional” € majoritaria-
mente o das redes regionais afiliadas as redes nacionais. O autor cita
ainda varios critérios que fazem com que uma emissora de TV possa
ser considerada regional como, sua localizagdo geogréfica, a caréncia
de participacdo em uma rede suprarregional, o nimero de comerciais
ou a quantidade de programas produzidos pelas afiliadas, dentre outros.
Além disso, geralmente, a producdo do telejornal regional é concen-
trada na cidade sede da emissora, visto que a falta de recursos impede
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uma distribuicdo proporcional da cobertura jornalistica entre as regides
alcancadas pelo sinal do veiculo de comunicagao.

Cabral e Filho (2006) exemplificam, quanto a questio das afiliadas,
a Rede Globo, uma vez que ela ocupa um lugar de destaque no cendrio
brasileiro. Neste contexto, suas afiliadas acabam tendo evidéncia de-
vido a grade legitimada pela maioria da audiéncia, apesar de as redes
regionais nao exercerem tanto poder quanto as nacionais.

Apesar do pouco poder detido pelos grupos regionais na-
cionalmente, seu dominio alcanca as regides brasileiras tor-
nando-os de vital importancia para as comunidades. Essa
realidade foi detectada pela Rede Globo que percebeu que
o publico estd mais preocupado com os acontecimentos lo-
cais do que com os mundiais. (CABRAL; FILHO, 2006, p.
60)

Por isso, as grandes emissoras investem nas afiliadas do interior e
expandem o espago para a programagao local, visto que a emissora em
questdo percebeu, segundo Cabral e Filho (2006), que o publico esta
mais preocupado com os acontecimentos locais do que com os rela-
cionados ao mundo.

2.3 Participacao do telespectador na producao
telejornalistica

A relagdo entre jornalistas e telespectadores € significativa para a pro-
ducdo de telejornais de qualidade, uma vez que ha uma interacdo com-
prometida com a cidadania. Além disso, a participacdo da populacdo
no que se refere a sugestdo de pautas ¢ de grande valia e interesse de
todos, sobretudo por parte dos veiculos de comunicacao, pois € através
delas que é possivel apresentar problemas do cotidiano, cobrando, desta
forma, solucdes imediatas e que, na maioria das vezes, envolvem o
poder publico.

Em se tratando da interacdo, Wolton (2004) ressalta que os indivi-
duos assistem a TV e, a partir disso, constroem um sentido, uma fami-
liarizagc@o, um contrato de leitura e, consequentemente, uma constru¢ao
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de conhecimento. Sob essa visdo, as relagdes entre o telejornalismo
local e o publico por ele alcangcado podem ndo ser passivas e indiferen-
ciadas. Pelo contrério, tais relagcdes podem chegar a uma contribuicdo
na transformacdo do individuo enquanto sujeito sécio-cultural.

Bazi (2001, p.63) completa ainda que o telejornalismo regional bus-
ca, primordialmente, interagir mais ativamente com o publico, visto que
um dos objetivos fundamentais do veiculo € a conquista pela confianca.
“A conquista da audiéncia de uma emissora regional passa, necessaria-
mente, pela questdo de seus programas e de sua credibilidade junto ao
publico™.

De acordo com Sousa (2006), a proximidade veiculo-puiblico nem
sempre estd associada as interacdes dialdgicas, visto que a TV constréi
seus programas partindo de uma visao média de telespectadores, gene-
ralizada pelas grandes emissoras, independentemente de suas especifi-
cidades regionais. Mas o autor afirma que as intera¢des dialégicas entre
o publico e os jornalistas sdo expressivas para a producdo de telejor-
nais de qualidade, principalmente, no que diz respeito aos telejornais
regionais. Para conquistar o publico, o telejornal deve levar em conta
a realidade concreta de onde vivem as pessoas que sdo, antes de tudo,
telespectadores.

Sendo assim, para conquistar a confiangca dos moradores locais, as
TVs regionais, como, a TV Betim (afiliada da Rede Minas e TV Brasil)
e a TV Alterosa (afiliada do Sistema Brasileiro de Televisao — SBT)
contam com a questdao da mineiridade, que é um conjunto de valores,
crengas e simbolos acrescido as atitudes do telespectador mineiro, que
encontram sua identidade através dessas emissoras. Ou seja, de acordo
com Franca (1999), o termo mineiridade é uma espécie de laco, vinculo
com o receptor mineiro, havendo, desta forma, uma via de mao dupla
em se tratando dos veiculos locais: a questdo de assuntos regionais e
universais.

A mineiridade seria assim uma visao construida ao longo de
um periodo historico, fruto de experiéncias sociais distintas
e combinadas. Segundo essa abordagem, ela constituiria a
figura abstrata do mineiro e adquiria o status de nocao de
identificacdo. A diversidade de Minas e a pluralidade de
suas sub-regides criam também a necessidade de coesdo,
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e a mineiridade exerce igualmente a func¢do de unificagao.
(FRANCA, 1999, p. 92)

No entanto, as agendas de interacdo que estdo disponiveis no mer-
cado televisivo ndo consideram o mais importante: o calor humano. Se-
gundo Sousa (2006), a TV regional, por questdao de sobrevivéncia, deve
refletir sobre a sua relagdo com o publico, e o primeiro passo dessa
acdo € tornar a pauta democratizada, isto €, ela s6 pode ser feita com
a ajuda de muitos, até porque a reunido de pauta € o inicio de tudo, é
como se fosse uma arena na qual sdo negociadas e distribuidas tarefas,
prazos, tempos médios das matérias, fontes que devem ser utilizadas
e, sobretudo, o enfoque que determinado assunto deve ser tratado. Ela
ndo existe como um formato pronto, padronizado, mas € sensivel ao
que acontece no cotidiano. “A pauta expressa pelo menos cinco dimen-
sOes: a tarefa a ser cumprida, o consenso da empresa, as nuances do
processo, pré-selecdo de fontes e informacdes, e a questdo pedagdgica”
(2006, p.107).

Outra questao citada por Sousa (2006) é que o publico, geralmente,
nao possui uma participacao direta na elaboracdo de pautas noticiosas,
apesar de o conteudo ser voltado para ele, o que coloca o fator da iden-
tidade, desta forma, em xeque.

Sabemos que o publico, embora destinatario dos produtos
televisivos, ndo € convocado a participar nem das reunides
de planejamento, nem das reunides de avaliagdo. Fica a
margem dos processos decisorios. Nosso ponto de partida
¢ simples: a comunidade também tem saberes que precisam
ser conhecidos, discutidos, considerados nos processos de
producdo da noticia. S@o saberes que ndo substituem os
saberes jornalisticos. Pelo contrario, complementam, ofe-
recem a oportunidade do aprendizado da escuta, do didlogo.
Sao saberes dinamicos, da experiéncia, que se constroem na
producdo da vida social. (SOUSA, 2006, p. 105)

Além disso, Sousa (2006) ressalta que a participacdo cidada busca
contemplar dois fatores contraditérios presentes na dindmica politica,
sendo o fazer ou tomar parte no processo politico social, por pessoas,
grupos, organizagdes que mostram interesses, identidades, valores que
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estariam no dmbito particular, mas interagindo em um espago plural;
e cidadania no que se refere ao sentido civico, que enfatiza as dimen-
soes de universalidade, generalidade e igualdade quanto aos direito e
deveres. Em funcao disso, a participacdo comunitaria é valida quanto
as sugestoes de pauta, visto que atende demandas locais perante o exer-
cicio da cidadania a partir dos proprios moradores.

Bazi (2001) observa ainda que, a conquista da audiéncia de um canal
regional passa pela questdo da qualidade de sua programacdo junta-
mente com a interatividade do publico. Isto €, a qualidade da progra-
macao estd relacionada diretamente com a audiéncia atingida.

E importante lembrar que as emissoras regionais se utilizam
da producdo local de seus programas para sobreviverem
e, a0 mesmo tempo, obterem credibilidade junto as comu-
nidades em que atuam. Além disso, os altos indices de au-
diéncia registrados por essas emissoras demonstram a con-
fiabilidade do publico em seus programas. (BAZI, 2001, p.
87).

A emissora sabe que, retratando o publico local, a audiéncia cresce
tanto para os seus programas como também para os da cabeca de rede.
Soma-se a isso, a questdo da “preocupacdo” em atender a comunidade
a fim de ganhar confianca e, também, quanto ao profissional. Este deve
refletir as caracteristicas culturais locais. Neste sentido, ndo adianta a
empresa contratar um jornalista que ndo more na regiao e, consequente-
mente, ndo tenha conhecimento sobre os pontos positivos € negativos
do lugar se ele mora em outra cidade fora de abrangéncia do sinal da
emissora.

3 J53: CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E
INTERACAO COM O PUBLICO

O Jornal 53, telejornal veiculado pela TV Betim, é o material empirico
desta monografia. O programa, exibido de segunda a sexta-feira, serd
avaliado por meio de cinco edi¢des compreendidas entre 04/05, 12/05,
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20/05, 28/05 e 31/05. A estratégia de andlise se dard, sobretudo, pe-
los critérios de noticiabilidade utilizados no telejornal. Por isso, cada
edicdo serd de um dia da semana.

3.1 Metodologia

Trés partes compdem a estrutura metodoldgica deste trabalho. A pri-
meira — e de foco mais tedrico — resume-se a pesquisa bibliografica. De
um modo elucidador, os autores trabalhados nos capitulos 1 e 2 repre-
sentaram a compreensdo do objeto de estudo escolhido e favoreceram
uma possibilidade de andlise mais coerente e, por isso, mais proxima da
realidade do material empirico.

A segunda — com énfase no material empirico — € a Andlise de con-
tetido, em que serdo analisados os critérios de noticiabilidade do tele-
jornal Jornal 53. J4 na terceira parte, o leitor podera conhecer melhor
os profissionais que desenvolvem o objeto em questao por meio da En-
trevista em profundidade, em que serdo apresentadas duas “conversas”
— uma com a editora-chefe do programa, jornalista Karina Castro, e
a outra com um dos produtores, jornalista José Augusto Alves. Am-
bos trardo informacdes relevantes, respectivamente, sobre os critérios
de noticiabilidade usados e as formas de participacdo do telespectador
na construcio do Jornal 43.

3.1.1 Analise de conteado

O método utilizado na pesquisa € a andlise do contetido veiculado pelo
telejornal Jornal 53. Para tal, serdo verificados os critérios de noticia-
bilidade utilizados no telejornal local.

a) Categorias de noticiabilidade:

Dados quantitativos:
e Nimero de matérias regionais;

e Numero de matérias nao regionais;
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e Nimero de notas secas regionais;
e Niimero de notas cobertas regionais;

e Niimero de stand up’s.
Dados qualitativos:

e Estrutura das matérias regionais;

e Formato de apresentacdo das noticias;
e Estruturas das notas secas regionais;

e Estruturas das notas cobertas regionais;
e Estruturas dos stand up’s;

e Interacdo com o telespectador; (apresentard o que € o Reclame,
periodicidade, convite do jornal para outras participacdes de pau-
ta);

e Critério de noticiabilidade utilizado.

3.2 Historia da TV Betim

A TV Betim (canal 53 UHF) foi criada pela Fundacdo Cultural Manga-
beiras. Ela foi ao ar pela primeira vez em julho de 2003 com o telejornal
produzido localmente, o Jornal 53, exibido as 19h30. No inicio, o pro-
grama tinha reprises trés vezes ao dia — as 23h, as 7h30 do dia seguinte
e as 12h30, a fim de oferecer oportunidade de horarios alternativos para
o publico.

A partir dai, o canal, que tem a caracteristica regional firmada por
meio do slogan “A TV que € a sua cara”, desenvolve um trabalho jor-
nalistico sustentado pela missdo de “informar, entreter e prestar servigos

2 Stand up é um tipo de matéria externa, ao vivo ou gravada, em que o repérter fica
enquadrado no video durante toda a transmissdo. (RABACA, 2002, p. 693)
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de comunicacgdo a toda Regido Metropolitana de Belo Horizonte com
qualidade, ética e inovagdo, contribuindo para o desenvolvimento so-
cioecondmico, cultural e exercicio da cidadania™ para os moradores
de Betim e cidades vizinhas, como Belo Horizonte, Contagem, Bruma-
dinho, Igarapé, Ibirité, Esmeraldas, Juatuba, Lagoa Santa, Mario Cam-
pos, Mateus Leme, Ribeirdo da Neves, Santa Luzia, Sdo Joaquim de
Bicas e Sarzedo.

Pinho (2009) observa que a TV Betim era afiliada de trés emissoras,
sendo a Rede Minas, a antiga TVE, que atualmente € a TV Brasil, e a
TV Cultura, que hoje nio € mais parceira do canal. De 2003 até 2010
alguns programas foram substituindo outros que ndo tiveram sucesso,
tampouco conseguiram se manter por meio de apoios culturais. Atual-
mente, a programagdo ¢ composta por programas variados, com desta-
que para o Jornal 53, Arena 53, Conexdo 53, Balada Country, Palavra
de Fé, Rancho Arte da Pesca, K53, Opinido Piblica e Resumo do Jornal
53.

A sede da emissora se localiza na Rua Tapajds, 995, no bairro Brasi-
1éia, em Betim. Segundo Pinho (2009), a estrutura da TV Betim possui
um estidio de 10m X Sm, trés cameras de estudio, trés cimeras de ex-
terna, dois teleprompters*, uma sala de controle mestre para exibicao,
dois veiculos, um almoxarifado, um setor administrativo-comercial,
duas salas de redacdo, quatro ilhas de edi¢do, além de uma cozinha.

Sao cerca de 37 funciondrios que trabalham diariamente nos diver-
sos setores da empresa, como: recepg¢ao, setor financeiro, comercial,
produtora e o jornalismo. O departamento jornalistico do canal conta
com dois motoristas, dois cinegrafistas, dois reporteres, quatro produ-
tores, sendo dois estagidrios, uma editora de imagens, uma editora de
texto, que no caso € a apresentadora, além de uma editora-chefe.

A mantenedora da TV € a Fundagdo Cultural Mangabeiras, que é
uma entidade juridica de direito privado, com finalidade cultural e edu-
cacional sem fins lucrativos e registrada no cartdrio de registro civil das

3 Informacdio disponivel em http://tvbetim.com.br/index.php?

option=com_content&view=article&id=47&Itemid=28. Acessado em
18 de outubro de 2010.

4 Teleprompter é um dispositivo que mostra por meio de uma tela ou de um rolo
de papel, em letras grandes e a uma velocidade sincronizada com a a¢do, a mensagem
a ser lida pelo autor ou locutor (RABACA, 2002, p. 716).
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pessoas juridicas. O prazo de vigéncia da Fundacdo € indeterminado
e suas atividades foram iniciadas em 27 de abril de 2000. Ela tem o
objetivo de:

e realizar e divulgar programas de interesses das comunidades ca-
rentes, sobretudo idosos, criangas, grupo de maes, deficientes fisi-
cos, populagdo de baixa renda etc;

e criar, manter e administrar atividades e programas de servicos em
prol da cultura e da educagdo, através do canal proprio de radio-
difusio;

e realizar servicos especiais de retransmissdo ou distribuicdes de
sinais de televisdo em regime simultaneo;

e promover iniciativas e campanhas de cunho social beneficente
com a colaboracdo de entidades de programacao e assisténcia so-
cial;

e instituir, manter ou administrar entidades, obras de servigos, cen-
tros de cultura, museus etc;

e estimular a fundagdo de creches;

e instituir cursos de formagao profissional na drea de radio difusdo;
e patrocinar e divulgar eventos culturais;

e conservar o folclore e as tradi¢des populares da regiao;

e estabelecer contratos com emissoras de radio-difusao;

e oferecer apoio cultural em revistas, jornais e livros;

e incentivar e apoiar pesquisas;

e prestar servicos a terceiros.

Dentre os principais gestores da Fundacdo estdo: Dulce de Mello
Rosa, que € a diretora e presidente; Levi José de Oliveira, o vice-presi-
dente; e Wilson Pingo de Oliveira Antunes, diretor administrativo e fi-
nanceiro, cujo cargo tem um periodo de mandato com prazo até 06/05/
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2012. Um detalhe digno de ser ressaltado aqui € que o corpo diretivo é
composto, em sua maioria, por cidadaos betinenses. A tnica excegdo €
a diretora e presidente, Dulce Rosa — conhecida como Tia Dulce por ja
ter apresentado programas infantis nas décadas de 1970 e 1980, que é
cidada belo-horizontina.

3.3 Historico do Jornal 53

Como ja foi explicado no tépico acima, o Jornal 53 foi o primeiro pro-
grama da TV Betim de producao prépria e foi exibido pela primeira vez
no dia primeiro de julho de 2003. Segundo Pinho (2009, p. 33), as
edi¢oes didrias tinham cerca de 16 minutos de reportagens, totalizando
25 minutos com os intervalos.

Do inicio da TV para os dias atuais, pouco foi modificado
na estrutura do jornal. De inicio, ndo eram inseridas maté-
rias da Rede Minas, TV estatal da qual a TV Betim € afili-
ada. A producdo do jornal sempre foi estruturada da seguin-
te maneira: producdo, reportagem, edicao e apresentagao.
Na rotina dos profissionais, uma produtora foi incumbida
de produzir pautas para os repdrteres cobrirem.

Karina Castro (2010)° conta com uma equipe de reportagem na
parte da manha, formada por um repdrter, um cinegrafista, um mo-
torista e duas produtoras, sendo uma estagidria. Entre um turno e outro,
as equipes se revezam e outros profissionais ficam incumbidos de fi-
nalizarem a edicao do dia, bem como de programarem a do dia seguinte.
A equipe da tarde conta com uma editora de imagem, uma editora de
texto, que no caso € a apresentadora do telejornal, dois produtores,
sendo uma estagidria, um repérter, um cinegrafista € um motorista. A
carga hordria didria dos profissionais € de seis horas de segunda a sexta-
feira, com excecdo a equipe de reportagem, que trabalha cinco horas
e trinta minutos por causa da cobertura de um dia do final de semana
intercalado.

3 Karina Castro é jornalista e editora-chefe desde julho de 2009. Vale ressaltar que
ela j4 ocupou o cargo de produtora do Jornal 53 desde novembro de 2007.
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No que diz respeito a equipe reduzida, Castro (2010) afirma que “a
equipe do jornalismo da TV Betim é bem enxuta, mas € composta por
profissionais jovens e dindmicos, o que faz com que o trabalho renda
bastante. E I6gico que, para cobrir toda a Regido do Médio Paraopeba,
seria necessdrio contratar mais reporteres, produtores e editores. Mas
na medida do possivel, a TV Betim tem aumentado o quadro de fun-
ciondrios”.

3.4 A operacionalizacido da linha editorial

Como o Jornal 53 é um telejornal de carater regional, os critérios de
noticiabilidade que o regem, segundo Castro (2010), sdao os fatos rel-
evantes, inéditos e que tenham alguma relagdo com os moradores de
Betim e regido. A editora-chefe ressalta ainda que o programa € feito
para toda a familia, por isso tem o objetivo de diversificar os assuntos
abordados, como, questdes sobre politica, educagdo, meio ambiente e
cultura.

Para uma matéria ser um dos destaques do dia e entrar na escalada
do jornal, que € composta por trés matérias, ela precisa, primeiramente,
estar relacionada especificamente a Betim, ja que o programa apresenta
de cinco a sete reportagens ao todo. Geralmente, o segundo critério uti-
lizado na escalada € apresentar alguma reportagem de interesse publico
da Rede Minas, como um semindrio importante que teve em Minas
Gerais ou um evento em Belo Horizonte, por exemplo. Alves® (2010)
observa que nem sempre as matérias da Rede Minas sdo exibidas, pois
nao sdo de interesse da populacdo betinense e de dreas vizinhas. E, por
fim, a terceira matéria que compde a escalada, na maioria das vezes, €
“fria” e diz respeito a um assunto geral, como os beneficios do cafg,
aumento do preco da carne bovina, dentre outros.

De acordo com Castro (2010), o que faz uma noticia virar uma
matéria € um fato interessante para a populacdo, com imagens de qua-
lidade, um texto claro, conciso e explicativo, além de uma ediciao de
qualidade e boas sonoras. J4 o que faz uma informagdo ser uma nota
seca, geralmente, € um assunto geral, que dispensa imagens, como, a di-

6 O jornalista José Augusto Alves é produtor do Jornal 53 desde setembro de 2008.
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vulgacdo de um concurso publico e orientagdes do governo em relagdao
a temas variados. No entanto, sempre que se tém imagens de fatos re-
levantes, € possivel fazer uma nota coberta ou um VT.

A relacdo entre a Rede Minas e a TV Betim, segundo Alves (2010),
se da, sobretudo por uma “troca de servigos”, uma vez que hd sem-
pre um contato entre as emissoras quando, por exemplo, acontece um
factual em Betim ou em cidades mais proximas ou, quando ha algo de
grande propor¢ao e que por algum motivo nao dé para uma cobrir, sem-
pre que possivel, hd a ajuda da outra. Ou seja, a TV Betim fornece
matérias para a Rede Minas e vice-versa.

Quanto aos conteudos obrigatdrios das matérias exibidas pelo Jor-
nal 53, como as reunides da Camara Municipal de Betim e festas tipicas
da cidade, Castro (2010) explica que sdo assuntos tradicionais e j4 le-
gitimados pela populacio local.

Mas, como ocorre na maioria dos veiculos de comunicagao,
temos as pautas recomendadas pela dire¢do da emissora,
sendo, geralmente, reclamacdes, pedidos de ajuda e even-
tos de escolas, igrejas e instituicdes da cidade. Ao receber
a demanda, os produtores discutem como enquadrar o de-
terminado assunto no formato jornalistico, deixando o VT
mais interessante para o telespectador (CASTRO, 2010).

A linguagem do telejornal ndo € necessariamente adaptada para o
publico-alvo. Segundo Castro (2010), ela evita apenas usar palavras
como hoje e agora em fungdo das reprises. E como o jornal € exibido
em vdrias cidades, a jornalista responsdvel procura ndo usar o termo
municipal. “Sempre escrevo: a Prefeita de Betim, o Secretario de Satde
de Contagem etc., para que o telespectador identifique logo a que cidade
se refere aquela matéria”, observa.

A interatividade é comum na producdo e veiculagcdo do telejornal
J53. Para que um assunto sugerido vire pauta ou uma reclamacao feita
seja apurada, € levada em conta a relevancia para o publico do canal.

[A interacdo] € feita por meio do e-mail do jornal, por tele-
fone, ou, até mesmo, presencial. Como fazemos parte de
uma emissora regional, de uma abrangéncia menor em ter-
mos de territério alcangado, nossa preocupagao € mostrar as
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reclamacdes e as conquistas das pessoas e de suas regioes.
Mesmo assim, as sugestdes de pautas que chegam por meio
dos nossos telespectadores sao discutidas, pois alguns te-
mas, realmente, ndo cabem ao jornalismo veicular. Af entra
o fator de noticiabilidade, interesse publico e relevancia do
assunto (ALVES, 2010).

Os critérios de noticibilidade utilizados pela produgdo do programa
sd0 os assuntos que tiverem maior relevancia para os moradores da
regido. Neste sentindo, o ineditismo, a improbabilidade, o interesse
publico, a empatia (a identificacdo do ptiblico com algum personagem
mostrado na matéria) e o apelo, que € o fato curioso, mas ndo € neces-
sariamente apelativo ou sensacionalistico, sdo levados em conta na hora
da escolha do que € noticia e o que ndo €. Segundo Alves (2010), o J53
procura sempre apresentar uma noticia que possa ser compreendida por
todos e provocar reflexdes por parte de quem o assiste, utilizando, prin-
cipalmente, o fator proximidade, o que reforca a identidade regional do
canal.

Quanto ao relacionamento da equipe com as fontes, Alves (2010)
afirma que é positiva e, sempre que possivel, variada. Elas apresentam
histdrias interessantes e curiosas para contar. Ele ressalta que, algumas
vezes, i1sso ndo € possivel, principalmente, pela disponibilidade delas
e pela dificuldade em aché-las, visto que a abrangéncia territorial da
emissora € restrita. Por isso, muitas vezes, um médico, um economista,
uma professora se tornam fontes repetidas para o publico. Em relacdo
a fontes fixas, o produtor observa que “temos sempre as mesmas fontes
oficiais, até por causa da hierarquia de algumas instituicdes. Prefeita,
secretdrios municipais, Policia Militar, entidades representativas sao
fontes fixas, porque estdo ligadas diretamente aos servicos prestados
a populagao”.

3.5 Noticiabilidade do J53

O programa do dia 04 de maio de 2010 trouxe as seguintes noticias na
escalada:
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e a bilhetagem eletrdnica, cujo tema fora discutido na Camara Mu-
nicipal de Betim;

e 0 prazo para a segunda via do titulo de eleitor;

e a arte como fonte de renda.
Nesta edi¢do, foram apresentadas quatro notas de interesse publico:

1. a inflagdo, que subiu nas sete capitais pesquisadas, inclusive em
Minas Gerais;

2. o crescimento da indudstria brasileira;
3. o aumento da venda de automoveis em abril;

4. suspensdo da greve dos professores.

O critério de noticiabilidade usado para que essas notas fossem di-
vulgadas se deveu a abrangéncia — quanto maior o numero de pessoas
atingidas por um acontecimento, maior € a possibilidade de ser noti-
ciado. Além disso, foi levada em conta a gravidade dos fatos.

Quanto as notas regionais, foram divulgadas trés que dizem respeito
a editoria policial:

1. assassinato em Betim;

2. jovem preso por trafico de drogas em Contagem:;

3. quadrilha presa em Belo Horizonte por aplicar golpes do fisco
desde 1999 em Betim, Contagem e Nova Lima.

Essas matérias caracterizam o regionalismo do telejornal, visto que
sdo noticias proximas de quem o assiste e envolve a seguranga publica
da cidade. Aqui, ndo s6 a proximidade dita as regras, como, também,
o interesse de uma populaciao que vive em uma das maiores cidades de
Minas Gerais e, como qualquer outra, luta para coordenar um cresci-
mento de forma proporcional a qualidade de vida.

Um tema considerado regional também usado nesta edi¢do e, por
isso, dentro do critério de proximidade, foi o stand up sobre os cursos
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de qualificacdo profissional oferecidos pelo Senai de Betim. Como era
de se esperar para uma nota de servico, ndo hd imagens que possam
cobrir esse assunto de forma adequada. Por isso, o formato do repdrter
narrando a informacdo e, no maximo, uma entrevista rdpida, no caso
com o coordenador do programa, atendeu o preenchimento do tempo
do J53 e, ainda por cima, conferiu maior importancia e legitimidade ao
tema.

No que diz respeito as matérias da Rede Minas, foram divulgadas
duas, uma até de destaque na escalada do jornal:

1. oprazo que o eleitor tem para resolver todas as pendéncias quanto
ao titulo de eleitor;

2. pesquisas parciais das elei¢des do Governo de Minas Gerais.

Ou seja, foram informacdes gerais, de ambito estatal, mas tteis ao
publico-alvo, tendo como base os critérios de abrangéncia e gravidade
das implicagoes.

Além disso, foram exibidas trés matérias produzidas pela equipe do
Jornal 53, sendo duas factuais e de interesse dos moradores:

1. preparativos para o tradicional Bazar da Amizade;

2. bilhetagem eletronica, que foi tema de discussdo na Camara Mu-
nicipal de Betim;

3. valorizacdo dos trabalhos artesanais como fonte de renda.

A segunda noticia teve valor significativo no J53, ji que entrou
até na escalada daquela edi¢gdo. Mas o motivo era claro: um assunto
polémico entre o governo betinense € os motoristas de vans. Neste
contexto, a reportagem exibida mostrou como essa situagcdo vai ser re-
solvida de acordo com as propostas dos vereadores.

Ja a terceira matéria, que é considerada fria, ou seja, pode ser e-
xibida de forma atemporal, por exemplo, que ndo ird interferir no dia-a-
dia dos moradores, € sobre uma forma de ganhar dinheiro por meio do
artesanato. E um VT, que também fez parte da escalada desta edicdo,
focado para quem estd a procura de um emprego ou, talvez, de sugerir
uma outra op¢ao.
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E provivel que a veiculagdo desta tltima noticia tenha relacio direta
com o outro V.T., também local, sobre o Bazar da Amizade, ja que
o tema “‘artesanato” permeia os dois assuntos. Dessa forma, cria-se
uma coeréncia entre a paginagao, isto €, a ordem ou o planejamento da
sequéncia das matérias exibidas naquela edicao.

Os destaques da edi¢do do dia 12 de maio foram:

e a falta de doadores de sangue em Betim;

e moradores de Ibirité reclamam da morosidade do emplacamento
de veiculos

e uma entrevista com o cantor betinense Hugo Guedes.

Neste dia, foram divulgadas quatro notas secas de interesse publico,
baseadas no critério de abrangéncia e gravidade dos fatos, sendo elas:

1. alta do comércio varejista;
2. professores da rede publica em greve
3. paralisacao dos servidores da justica;

4. projeto de lei que estad tramitando para evitar a “saidinha de ban-

29

co”.
J4 as notas voltadas para os moradores de Betim e regido foram:

1. inscrigdes abertas para o processo seletivo de residentes multifun-
cionais (satde mental de Betim);

2. homem foragido foi preso em Betim.

Essas notas sdo caracterizadas como regionais devido a proximidade
entre o jornal e o publico. A primeira diz respeito a uma informagdo
de servicgo, ja a outra, que nao deixa de ser préxima ao telespectador,
envolve a seguranca publica da cidade.

No que se refere as matérias produzidas pelo J53, foram exibidas
trés factuais focadas na regido:
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1. moradores de Ibirité reclamam das dificuldades enfrentadas por
eles de emplacar o carro;

2. vereadores de Betim discutem na reunido da Camara sobre assun-
tos relacionados a sadde e desenvolvimento econdmico da cidade;

3. Fundacdo Hemominas precisa de doadores de sangue devido ao
baixo estoque.

Vale ressaltar a primeira, conhecida como “reclame”, que teve desta-
que quando se comparada a outras matérias do dia, além de criar uma re-
lacdo de confianga entre jornalistas e telespectadores, visto que hd uma
interacdo comprometida com a cidadania. Além disso, a participacdo
da populacdo no que se refere a sugestdo de pautas é de grande valia e
interesse de todos, sobretudo por parte do veiculo de comunicacdo, pois
€ por meio delas que € possivel mostrar os gargalos da regiao.

As outras duas reportagens sdao também de interesse da populacio
local, sendo a segunda referente a assuntos de discussdo entre politicos a
respeito do futuro de Betim e a terceira sobre o baixo estoque de sangue
na Fundacdo Hemominas da cidade.

Quanto aos stand ups, foram mostrados dois culturais:

1. competicdo musical em bares e restaurantes de Betim;

2. cantor betinense Hugo Guedes completa 10 anos de carreira e faz
um show de comemoracao.

Esses stand ups foram exibidos a fim de valorizar a cidade no &mbito
cultural. Por fim, houve uma matéria da Rede Minas sobre a apresen-
tacdo do maniaco que atacava as dentistas, cujo critério utilizado € de
interesse publico, levando-se em conta a gravidade e a abrangéncia do
fato.

As informagdes que entraram na escalada do dia 20 de maio foram:

e aterro do Citrolandia é tema de discuss@o na Camara Municipal
de Betim;

e Forum Criminal de Betim ganha novo espago;

e campeonato de futebol inclui doentes mentais de Betim e Igarapé.
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O VT da Rede Minas apresentado neste dia foi sobre a discussao do
novo sistema de rddio no Brasil. O critério de noticibilidade utilizado
foi a questdo da abrangéncia do fato, bem como a importancia dele,
visto que diz respeito a implantacdo do radio digital no pais — noticia de
ambito nacional.

Quanto as notas de interesse geral — baseadas no critério de abran-
géncia e gravidade dos fatos, foram apresentadas cinco, sendo elas:

1. crescimento do PIB brasileiro;

2. redugdo do IPI relacionado a venda de carros;
3. pesquisas parciais dos candidatos a Presidéncia;
4. projeto de lei a respeito do combate ao crack;

5. campanha de vacinacdo contra a gripe A.

No que diz respeito a nota regional, entrou apenas uma policial de
Betim, que foi sobre dois assassinatos em um mesmo local. Ainda se-
gundo informagdes de interesse da regido, foram exibidas seis matérias,
sendo todas factuais:

1. audiéncia publica sobre o aterro do Citrolandia contou com a par-
ticipacdo de moradores;

2. Férum Criminal de Betim ganha novo espago;

3. campeonato de futebol é usado na socializacdo de doentes men-
tais de Betim e Igarapé;

4. “reclame” feito pelos moradores de Sdo Joaquim de Bicas, que
estdo insatisfeitos com a estrutura do local;

5. alunos de uma escola de Betim se preparam para um encontro de
corais na regio.

Neste sentido, todas essas matérias criam um vinculo de confianga
com o publico e reforcam o carater regional do Jornal 53, pois as infor-
magdes divulgadas retratam o cotidiano dos moradores.

As noticias que fizeram parte da escalada do dia 28 de maio foram:
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e a alta do leite;
e Inhotim ganha Jardim Botanico na semana do meio ambiente;

e aniversario da Casa da Cultura de Betim.

Nesta edi¢do, houve apenas um stand up sobre as inscricdes abertas
para as vagas de estdgio em Betim, o que reforca o cariter regional do
programa, além de divulgar uma informacdo de servico ao telespecta-
dor. Foi apresentada também uma nota regional de cunho policial da
cidade de Contagem. Para completar essa editoria, foi utilizada uma
nota coberta da Rede Minas sobre a prisdo de trés suspeitos em Betim
que estavam envolvidos com o trafico de drogas. Vale lembrar que a
nota coberta é composta por imagens e informagdes lidas pelo repérter
ou apresentador sobre o assunto em questao.

No que diz respeito aos VTs produzidos pela equipe do telejornal,
neste dia, foram exibidos trés, e que inclusive foram os destaques do
dia, fazendo parte da escalada: aumento do preco do leite, aniversirio
da Casa da Cultura de Betim e a nova atracdo do Instituto Cultural e
Botéanico Inhotim, localizado na vizinha cidade de Brumadinho, na se-
mana do meio ambiente. Todas elas se caracterizam pela proximidade
entre 0 J53 e o telespectador.

Sobre as informacgdes de interesse publico, baseadas no critério de
abrangéncia, foram apresentadas trés notas secas gerais, sendo elas:

1. escolas estaduais pedem para o Enem ser adiado;
2. visto dos EUA passa a ter validade de até 10 anos;

3. inicio do ciclo de debates das eleigodes.

Ainda conforme os critérios utilizados nas notas, as matérias da
Rede Minas que entraram nesta edicao foram:

1. Federacdo das Industrias de Minas Gerais tem novo presidente;

2. salas de cinemas reduzidas para o publico cada vez mais restrito.

Ja as noticias que fizeram parte da escalada da edi¢do do dia 31 de
maio foram:
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e moedas de um centavo viram reliquias;
e moradores do bairro Duque de Caxias clamam por infra-estrutura;

e trabalhadores de Betim e regido ganham novo espaco para as-
sisténcia e reabilitacdo.

Nesta edi¢do, foram exibidas cinco notas de interesse geral, levan-
do-se em conta a abrangéncia e a gravidade dos assuntos:

1. aumento da demanda pelo transporte aéreo faz aumentar o PIB;
2. Receita Federal cancela CNPJ de empresas inativas;

3. teste de HIV ndo precisa ser feito com vinculo empregaticio;

4. OMS langa campanha contra o cigarro;

5. alunos ja podem consultar o resultado do Enem.

Quanto as notas de cunho regional e de interesse local, foram apre-
sentadas trés, criando, desta forma, um vinculo de proximidade entre o
publico e o telejornal:

1. assassinato em Betim
2. assassinato em Igarapé;

3. temperatura baixa para os proximos dias na regido.

Ja as matérias produzidas pelo Jornal 53, exibidas nesta edicdo,
foram trés factuais e uma “fria”, sendo elas:

1. trabalhadores de Betim e regido ganham novo espago para as-
sisténcia e reabilitagdo;

2. “reclame” feito pelos moradores do bairro Duque de Caxias, em
Betim, que reclamam da infra-estrutura do local;

3. Foérum discute a importancia dos Direitos da Crianca e do Ado-
lescente de Betim (DOPCAD);
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4. escassez da moeda de um centavo no bolso da populagao.

Vale fazer uma ressalva quanto a escalada deste dia, uma vez que os
trés VTs anunciados foram produzidos pela prépria equipe e falam so-
bre assuntos de interesse dos moradores, sendo exibidas duas matérias
factuais — um reclame e outra reportagem a respeito da inauguracio de
um novo espago para assisténcia e reabilitacdo para os trabalhadores, e
outra conhecida como matéria “fria” — escassez da moeda de um cen-
tavo. Neste sentido, mais uma vez, fica claro o caréter regional do pro-
grama, pelo fato de o critério de noticiabilidade mais usado ser o de
proximidade com o publico, além de noticiar fatos de seu cotidiano.

No que se refere as reportagens da Rede Minas, foram exibidas duas
baseadas na importancia e abrangéncia dos fatos:

1. dor de cabeca se agrava com a automedicacao;

2. acdo feita por um grupo de estudantes que limpam a sujeira dei-
xada por pichadores.

Sao informagdes de interesse geral, ou seja, que podem ser trans-
mitidas em qualquer veiculo de comunicagdo, sendo ela regional ou
nacional. A primeira reportagem alerta o publico quanto aos riscos da
automedicacao, ja a segunda incentiva fazer uma boa acdo, que € limpar
a sujeira deixada por pichadores.

CONCLUSAO

A compreensdo do regionalismo, bem como do telejornalismo regional
fortalece uma tendéncia tdo importante quanto a globalizacao da midia,
uma vez que a regionalizacdo da programacao da TV perpassa a grade
da rede nacional a quem se afilia, no caso da TV Betim, a Rede Minas
e a TV Brasil.

Por meio da anélise das cinco edi¢des do Jornal 53, pode-se compro-
var que os critérios de noticiabilidade utilizados nas matérias, notas se-
cas e stand ups produzidos pelo canal sdo focados na proximidade com
o publico, o que refor¢a ainda mais seu cardter regional. Além disso, a
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participacdo do telespectador por meio de sugestdes de pautas € levada
em consideracao por parte da producao do programa e entra, principal-
mente, em forma dos chamados reclames. Ja no que diz respeito aos
critérios utilizados nas matérias da Rede Minas, deveram-se a infor-
macoes gerais, de ambito estatal e nacional, mas uteis ao publico-alvo,
tendo como base a abrangéncia e gravidade dos fatos, especialmente.

Em funcio disso, percebe-se, mediante as andlises realizadas, que o
contetido do J53 objetiva uma identificacdo com o telespectador, visto
que retrata o cotidiano do mesmo. Assim sendo, destaca o regionalismo
presente na emissora, contextualizando todas as noticias globais e locais
voltadas para os moradores de Betim e regido cuja amplitude do sinal
alcanca. Partindo desse pressuposto, vale ressaltar a importancia desse
estudo para o futuro profissional no ambito jornalistico, uma vez que o
estudo sobre telejornalismo regional € raro no Brasil e, com o auxilio
deste trabalho, a pesquisa de um estudante pode ser feita de maneira
mais aprofundada sobre o tema.
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ANEXOS

Grade de programacao da TV Betim

Segunda-feira

00:00 TV BRASIL

06:45 Telecurso 2000 — TV BRASIL
07:15 Rancho Arte da Pesca

08:00 Reporter Brasil

08:45 Cocoricod

09:00 Esquadrao sobre rodas

09:30 Um menino muito maluquinho
10:00 A turma do Pereré

10:30 Bill Tampinha

11:00 Meio de Campo (Reapresentacao)
12:00 Jornal Minas 1 Edicao

12:30 Rede Minas

13:00 Horério Propaganda Eleitoral
14:00 K53

15:00 Log In

16:00 Sem Censura

17:30 Rede Jovem de Cidadania
18:00 Via Legal

18:45 Jornal 53
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19:30 Arena 53

20:30 Horério Propaganda Eleitoral
21:20 Samba na Gamboa

22:20 K53

23:00 Jornal 53 (Reapresentagdo)
23:30 Telecurso

Terca-feira

00:00 Arena 53 (Reapresentagdo)
01:00 TV Brasil

06:45 TV Brasil —Telecurso 2000
07:15 Jornal 53 (Reprise)

07:45 Jornal Visual

08:00 Reporter Brasil

08:45 Cocorico

09:00 Conie a Vaquinha

10:00 A turma do Pereré

11:00 Stadium

12:00 Jornal Minas 1 Edi¢cao
12:30 Rede Minas

13:00 Horério Propaganda Eleitoral
14:00 K53

15:00 Log In

16:00 Sem Censura

17:30 Papo de Mae

18:30 Telecurso

18:45 Jornal 53

19:30 Arena 53

20:30 Horério Propaganda Eleitoral
21:20 Planeta Terra

22:20 K53

23:00 Jornal 53 (Reapresentacao)
23:30 Telecurso

Quarta-feira

00:00 Arena 53 (Reapresentacao)
01:00 TV Brasil
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07:15 Jornal 53 (Reprise)

07:45 Jornal Visual (Rede Minas)
08:00 Reporter Brasil (TV Brasil)
08:45 Cocorico

09:00 Thomas

09:30 Um menino muito Maluquinho
10:00 A turma do Pereré

10:30 Cidade do Futuro

11:00 Planeta Terra (Reapresentacao)
12:00 Jornal Minas 1 Edicao

12:30 Rede Minas

13:00 Horério Propaganda Eleitoral
14:00 K53

15:00 Log In

16:00 Sem Censura

17:30 Alto Falante

18:30 Telecurso

18:45 Jornal 53

18:20 Betim E +

19:40 Arena 53

20:30 Horério Propaganda Eleitoral
21:20 Balada Country

22:20 K53

23:00 Jornal 53 (Reapresentagdo)
23:30 Telecurso

Quinta-feira

00:00 Arena 53

01:00 TV BRASIL

06:45 TV BRASIL- Novo Telecurso- Ensino Fundamental
07:15 Jornal 53(Reprise)

07:50 Jornal Visual

08:00 Reporter Brasil

08:45 Cocorico

09:00 Louie

09:30 Um menino muito Maluquinho

10:00 A turma do Pereré
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10:30 Macanimais

11:00 Balada Country

12:00 Jornal Minas 1 Edi¢ao

12:30 Rede Minas

13:00 Horario Propaganda Eleitoral
14:00 K53

15:00 Log In

16:00 Sem Censura

17:30 Nova Africa

18:00 Saude Brasil

18:30 Telecurso

18:45 Jornal 53

19:30 Arena 53

20:30 Horério Propaganda Eleitoral
21:20 Conexao 53

22:20 K53

23:00 Jornal 53 (Reapresentacao)
23:30 Telecurso

Sexta-feira

00:00 Arena 53

01:00 TV BRASIL

06:45 TV BRASIL- Novo Telecurso- Ensino Fundamental
07:00 Rede- TV Cultura- Novo Telecurso- Ensino Médio
07:15 Jornal 53 (Reapresentacao)

07:50 Jornal Visual (Rede Minas)

08:00 Reporter Brasil

08:45 Cocorico

09:00 Thomas

09:30 Um menino muito Maluquinho

10:00 A turma do Pereré

10:30 Princesa Sherazade

11:00 Conexao 53

12:00 Jornal Minas 1 Edicao

12:30 Rede Minas

13:00 Horério Propaganda Eleitoral

14:15 K53

www.bocc.ubi.pt



50

Carolina Fernandes

15:00 Log In

16:00 Sem Censura

17:30 Diverso

18:00 Programa Especial
18:30 Telecurso

18:45 Jornal 53

19:30 Arena 53

20:30 Horario Propaganda Eleitoral
21:20 Rancho Arte da Pesca
22:20 Betim E +

22:40 K53

23:00 Jornal 53 (Reprise)
23:30 K53

Sabado

00:00 Arena 53 (Reapresentacao)
01:00 K53

02:00 K53

03:00 K53

04:00 K53

05:00 Desenho

06:00 Desenho

06:45 Telecurso 2000

07:30 Rancho Arte da Pesca (Reapresentacio)
08:30 Palavra de fé

09:00 Conexao 53 (Reapresentagdo)
10:00 Mais Acado

11:00 Arena 53 (Reapresentacao)
12:00 Jornal 53 (Reapresentacdo)
12:30 Clipe Livre

13:00 Horéario Propaganda Eleitoral
14:00 Dango Balango

14:30 Cozinha Brasil

15:00 Programa Especial

16:00 Satde Brasil

17:00 Alto Falante

18:00 Palavra de Fé
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18:15 Pra Viver

19:00 Resumo do Jornal 53

19:30 Balada Country (Reapresentagdo)
20:30 Horério Propaganda Eleitoral

21:20 Conexao 53 ( Reapresentagdo)

22:20 Resumo do Jornal 53 (Reapresentacao)
23:00 Rancho Arte da Pesca (Reapresentacdo)
23:30 K53

Domingo

00:00 K53

03:00 K53

05:00 Arvore da Vida

05:30 Pra Viver

06:00 Desenho

07:00 Palavra de Fé

07:30 Resumo do Jornal 53

08:00 Missa de Aparecida

09:00 Planeta Agua

10:00 Conexao 53 (Reapresentacdo)
11:00 Rancho Arte da Pesca (Reapresentacdo)
12:00 Resumo do Jornal 53 (Reapresentagao)
12:30 Pra Viver

13:00 Um menino muito Maluquinho
13:30 Catalendas

14:00 Dango Balango

14:30 TV Pia

15:00 Stadium

16:00 Auwe

17:00 Palavra de Fé

17:15 K53

18:00 Balada Country

19:00 Betim E +

19:30 Via Legal

20:00 Planeta Terra

21:00 Esportivisao

22:30 Nova Africa
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