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Resumo

Este artigo apresenta uma andlise de trés cartazes inscritos na 22°
edi¢do do Prémio Design Museu da Casa Brasileira sob a 6tica de Char-
les Peirce. Desenvolvido a partir dos conhecimentos adquiridos a partir
do estudo da teoria do autor acima citado, o artigo tem como um de
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seus objetivos por em prética os conhecimentos dos trés estudantes au-
tores do presente artigo e também atentar para a importancia do estudo
de teorias linguisticas por parte de alunos do Curso de Comunicacdo
Social.

Palavras-chave: semiética; Charles Peirce; 22° prémio design; Mu-
seu da Casa Brasileira.

Introducao

Museu da Casa Brasileira (MCB), ha décadas, é um espaco de ex-
O posicao do mobilidrio dos séculos XVII ao XXI, e também conta
com mostras tempordrias do que ha de mais atual em objetos e design
brasileiros e internacionais. Além disso, a instituicdo oferece cursos,
palestras e promove discussdes que tratam sobre a temdtica do design e
da arquitetura.

Com o objetivo de reconhecer a exceléncia do design brasileiro e
incentivar o seu fortalecimento e disseminacdo, o Museu desenvolve
desde 1986 o Prémio Design Museu da Casa Brasileira, no qual es-
tudantes, arquitetos, designers, profissionais de dreas afins e demais
interessados podem participar por meio da inscricdo de cartazes, que
contemplem uma ou mais das categorias presentes no regulamento.

O trabalho que se segue € constituido de uma anélise de trés cartazes
inscritos no 22° Prémio Design MCB, com base nos textos da autora
Licia Santaella, principal estudiosa do tedrico Charles Peirce no pais. A
proposta de analisar tal corpus se deu mediante a criatividade constatada
dos participantes em retratar a edicdo do Prémio de diversas maneiras
diferentes. A elaboracdo deste artigo pretende pOr em pratica nossos
conhecimentos apreendidos em sala de aula sobre a teoria linguistica
do autor, estabelecendo uma conexao com os cartazes em questao.
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1 O Museu da Casa Brasileira - MCB

O Museu da Casa Brasileira — MCB € uma institui¢ao publica criada
por Luis Arrobas Martins, secretdrio da Fazenda de Abreu Sodré, na
época Governador de Sao Paulo. O secretério idealizou uma institui¢ao
destinada a conservacao, restauracdo, pesquisa e exposicao de moveis,
alfaias e objetos de arte e de decoragdo de residéncias, considerados de
valor historico ou artistico para o pais. Dessa forma, em margo de 1970,
foi inaugurado o entdo denominado Museu do Mobilidrio Artistico e
Histdrico Brasileiro.

Ernani Silva Bruno' foi convidado para dirigir o novo museu que a
principio foi instalado em um casardo na Alameda Nothmann, no bairro
Campos Elisios, em Sdo Paulo. A principiante institui¢cdo tinha como
objetivo inicial recolher pecas de extraordindria qualidade e grande re-
presentatividade para a cultura brasileira, a fim de fazer com que esses
materiais estivessem disponiveis e acessiveis para um maior nimero
de pessoas possivel. Com isso, a dire¢do do museu passou a veicular
noticias na imprensa, com o intuito de que surgissem propostas de venda
e doagdo de objetos. Criou-se assim, uma comissao para avaliar as pecas
que fossem adquiridas, tendo por base seu valor socioldgico, histérico
e artistico. O material recolhido durante esses anos se configura como
um valioso acervo constituido de mdveis, alfaias religiosas e objetos
decorativos, com estima historica e artistica, produzidos no Brasil e no
exterior entre os séculos XVII e XXI.

Em novembro de 1970, o Museu comegava a sofrer uma transfor-
magdo. A Fundacdo Padre Anchieta cedeu por comodato o uso do Solar
Féabio Prado para o governo do Estado, que tinha a intencdo de instalar
ali o recém-fundado museu. Nessa ocasido, a denominacao da institu-

! Jornalista e historiador, Ernani Silva Bruno nasceu em 10 de agosto de 1912,
em Curitiba (PR), onde iniciou seus estudos. Em 1937, bacharelou-se pela Faculdade
de Direito da Universidade de Sdo Paulo e, concomitantemente, desenvolveu-se como
jornalista. Atuou nos jornais A¢do; Jornal da Manha (1938-1939) com pseuddnimo de
Cosme Velho; A Noite (1942-1947) e Jornal de Sao Paulo (1947-1948). Atualmente
0 Museu da Casa Brasileira possui o Acervo Equipamentos da Casa Brasileira, Usos e
Costumes — Arquivo Ernani Silva Bruno, um fichdrio de citagdes sobre equipamentos,
usos e costumes domésticos da sociedade brasileira ao longo de toda sua histdria.
Produzido na década de 1970 por um grupo de pesquisadores da Universidade de Sao
Paulo, o arquivo € o tnico em seu tipo existente no pais.
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icdo foi alterada para Museu da Cultura Paulista e sua drea de atuagcdo
foi ampliada para tornar o museu um centro de estudos, destinado a
pesquisar a complexa gama de informagdes acerca da evolugao material
da cultura de Sao Paulo e do Brasil. A nova denominac¢do nao alcangou
acordo, causando um longo debate entre os conselheiros. Em 1971,
ap6s quase um ano de debates, a proposta de Sérgio Buarque de Hol-
landa e de Ernani da Silva Bruno de denominar o espaco como Museu
da Casa Brasileira foi aprovada.

Paralelamente 2 transposi¢io para a nova sede?, o Conselho Diretor
buscou, especialmente durante os cinco primeiros anos da institui¢ao,
uma significativa ampliacdo do acervo, que caracteriza o atual perfil
sociolégico e histdrico da colegc@o presente no Museu. A grande quan-
tidade de pecas adquiridas durante a administracdo de Ernani Bruno
permitiu a ampliacdo da atuacdo didatica do museu, o qual passou a
apresentar exposi¢Oes permanentes e temdticas acerca da evolugdo do
mobilidrio brasileiro.

O primeiro diretor do Museu dedicou-se em firmar a institui¢do
como um centro de pesquisas especializado na evolugao dos equipa-
mentos da casa brasileira e nos seus usos e costumes. Nesse sentido, foi
fundamental a transferéncia para o museu de um arquivo desenvolvido
ao longo da década de 70 pelo professor Carlos Alberto Cerqueira Le-
mos e por alunos da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da USP.
Esse arquivo, que atualmente leva o nome do primeiro diretor do museu,
€ composto por mais de 28 mil fichas com citacdes e informacdes sobre
arquitetura, mobilidrio e equipamentos domésticos, do século XVI ao
XIX. O acervo também revela toda a trajetoria da cultura material do
Brasil, além das peculiaridades, transformacdes e assimila¢des sofridas
pela sociedade brasileira ao longo de seus quatro primeiros séculos de
historia.

Com a ampliac@o do perfil museolégico da instituicao, novas pro-
postas e abordagens, como a arquitetura e o design, foram ganhando
considerdvel espaco por meio de exposicdes tempordrias, conferéncias,
premiagdes e concursos. Desde 1993, o museu também sedia o Prémio
Jovens Arquitetos, promovido pelo Instituto de Arquitetos do Brasil
(IAB). Além das exposi¢cdes permanentes e tempordrias, o Museu da
Casa Brasileira possui uma agenda cultural fixa, promovendo apresen-

2 A consolidacdo do Museu se deu em 1945 com a conclusio da obra do Solar.
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tacdes musicais regulares. Também possui uma editora propria, es-
pecializada em publicacdes sobre design, mobilidrio, cultura material,
costumes e usos da sociedade brasileira.

Hoje o Museu da Casa Brasileira € subordinado a Secretaria da Cul-
tura do Estado de Sdo Paulo e se apresenta como a Unica instituicao
brasileira voltada ao estudo, preservagao e exposi¢cao da histéria do mo-
bilidrio e das artes aplicadas, o MCB também € reconhecido como um
dos mais dinamicos centros de estudos da arquitetura e do design con-
temporaneo no Brasil.

2 Prémio Design Museu da Casa Brasileira

Desde 1986, o Museu da Casa Brasileira promove o Prémio Design do
Museu da Casa Brasileira. Naquela época, havia pouco conhecimento
sobre o que era o design e poucos davam importancia para esta ativi-
dade. Com postura visiondria, o publicitdrio Roberto Duailibi, entdo
a frente do Museu da Casa Brasileira, resolveu criar um prémio que
incentivasse o design no Brasil.

O Prémio é promovido anualmente pelo Museu e sendo chamado
por alguns de Oscar do design brasileiro. A credibilidade do Prémio
vem de seu cardter cultural, sem interesses comerciais, garantido espe-
cialmente pelo cardter e atuacdo da institui¢cdo que o promove.

2.1 A 222 Edicao do Prémio Design Museu da Casa
Brasileira

No presente trabalho € feita uma andlise de trés cartazes elaborados
para a 22* Edicao do Prémio Design Museu da Casa Brasileira. Esta
edicao aconteceu no ano de 2008 e abriu inscri¢des para a participagao
de designers profissionais e estudantes. Na 22? edi¢ao houve mudangas
no regulamento, como a criacdo de modalidades de protétipos reservada
a projetos em estdgio de prototipo ou mock-up#, cujos projetos eram
anteriormente reunidos na unica categoria Novas idéias/conceitos.
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A edicdo foi dividida em etapas onde inicialmente os inscritos deve-
riam produzir um cartaz para a edi¢ao dentro de oito categorias, a saber:
Mobilidrio; Utensilios; Iluminagdo; Téxteis; Equipamentos eletroele-
tronicos; Equipamentos de constru¢do; Equipamentos de transporte e
Trabalhos escritos. Posteriormente, o vencedor deveria desenvolver as
pecas complementares: folheto com o regulamento e ficha de inscri¢do
do Prémio; convites da exposicao, digital e impresso; folheto e banner
da exposi¢ao; certificado; camiseta e selo da edi¢ao.

Figura 1. Cartaz vencedor da 22? edicdo do
Prémio Design Museu da Casa Brasileira

Para o0 22° Prémio houve 454 inscri¢cdes de cartazes que mostravam
luminérias, cabides, pregadores de roupa, clips, talheres, cadeiras, en-
tre outros objetos mobilidrios e que tentaram concorrer ao prémio do
primeiro lugar no valor bruto de R$ 8.000,00. Os primeiros lugares
de cada categoria receberam R$ 6.250,00, somando assim o total de
R$ 50.000,00 em premiagdo. Os protétipos s6 receberam mengdo hon-
rosa. Por meio dos critérios originalidade; concep¢do formal; inovacdo
tecnoldgica; adequacdo ao mercado; viabilidade industrial; qualidade e
seguranca; protecdo ambiental, no primeiro momento a comissao jul-
gadora selecionou doze finalistas para exibirem seus cartazes na mostra
do 22° Prémio. Dentre os finalistas, apenas um cartaz foi escolhido, o
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criado por Aline Coutinho de Aratjo e Leandro Lopes de Oliveira, de
Sao Paulo.

“A escova de dentes é um objeto presente no cotidiano de
todos, mantendo uma estreita relacdo com o corpo de cada
um de nés. Ao mesmo tempo, pertence ao universo da
grande industria, envolvendo recursos tecnolégicos avanca-
dos em seu projeto e sua produg¢do. O tratamento grafico
dado a ela € esmerado: as cerdas sugerem o cédigo de bar-
ras caracteristico do produto industrial; a imagem do creme
dental, por sua vez, é obtida por meio de um jogo tipogra-
fico com os numerais, sem perder a clareza da leitura do
22”. (Trecho retirado do texto do juri enviado a imprensa).

3 Apresentacao dos cartazes analisados

Para desenvolvermos nossa andlise, escolhemos trés cartazes que foram
inscritos na 22* edi¢do do Prémio Design Museu da Casa Brasileira. O
principal motivo para termos escolhidos tais cartazes foi a forma como
seus autores utilizaram de forma criativa o numeral vinte e dois para
comporem suas obras.

O primeiro cartaz (Figura 2) foi inscrito na categoria /luminacdo e
retrata duas lumindrias. O proximo cartaz (Figura 3), inscrito na catego-
ria Mobilidrio e mostra uma espécie de banco feito com o numeral. Por
fim, o terceiro cartaz (Figura 4) estava inserido na categoria Utensilios
e retrata dois pregadores de roupa.

www.bocc.ubi.pt
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Figura 2. Cartaz inscrito na categoria [luminagao

Figura 3. Cartaz inscrito na categoria Mobilidrio
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Figura 4. Cartaz inscrito na categoria Utensilios

No fim deste artigo, podem-se conferir outros oito cartazes que tam-
bém foram inscritos na 22* edicdo do Prémio Design MCB. Optamos
por colocéd-los como anexo em nosso trabalho para justificar a nossa es-
colha dos trés cartazes citados anteriormente e também para que seja
possivel conferir outras obras inscritas para a 22? edi¢ao.

4 Analise semiotica dos cartazes

“A semiética € uma das disciplinas que fazem parte da am-
pla arquitetura filoséfica de Peirce. Essa arquitetura esta
alicercada na fenomenologia, uma quase-ciéncia que in-
vestiga os modos como apreendemos qualquer coisa que
aparec¢a a nossa mente...” (SANTAELLA, 2002, p. 02).

A semidtica possui uma estreita relacio com a fenomenologia e
esta por sua vez apresenta trés ramos: a gramatica especulativa, a 16-
gica critica e a metodéutica ou retorica especulativa. Dos trés ramos, a
gramética especulativa foi o estudado durante as aulas da disciplina de
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Comunicagdo e Teorias da Linguagem no primeiro semestre de 2009,
pois € esta que se dedica a estudar todos os tipos de signos e analisa
0 seu comportamento, como eles podem significar e os seus modos de
interpretagao.

A gramatica especulativa dispde de defini¢cdes para analisar tudo o
que diz respeito ao signo, por meio da representacdo e dos trés aspectos
que ela engloba: significacdo, objetivacdo e interpretacdo. Isso se da
porque para Charles Peirce o signo possui uma natureza triddica, ou
seja, ele € analisado:

“Em si mesmo, nas suas propriedades internas, ou seja, no
seu poder de significar; na sua referéncia aquilo que ele
indica, se refere ou representa; e nos tipos de efeito que
estd apto a produzir nos seus receptores, isto €, nos tipos de
interpretacdo que ele tem o potencial de despertar nos seus
usudrios”. (SANTAELLA, 2002. p. 05).

A semidtica nos permite analisar os signos e as mensagens que eles
transmitem. Os representamens dos signos analisados sdo os proprios
cartazes, pois eles sdo o que nés vemos, o que chega até nds e tem o
poder de significar algo; ja o objeto € o que cada um desses cartazes, in-
dividualmente, indica, refere ou representa; finalmente, o interpretante
serd todo e qualquer efeito interpretativo que esses cartazes potencial-
mente causardo em um individuo que entrar em contato com eles, com-
pletando assim os trés elementos que compdem o signo.

A fenomenologia defende que existem trés elementos universais
com os quais todos os fendmenos se apresentam a mente humana. Sao
eles: a primeiridade, que estd relacionada basicamente as possibili-
dades, qualidades e sentimentos; a secundidade, que esta relacionada
basicamente as idéias de dependéncia, acdo e reacdo; e a terceiridade,
que estd ligada a generalidade e continuidade. Cada um desses elemen-
tos, com a excecdo da primeiridade engloba os sentidos dos elementos
anteriores. Assim, a secundidade também possui a primeiridade, e a
terceiridade possui a secundidade e primeiridade. Esses elementos se
manifestam no signo, visto que primeiramente ele é algo apresentado
a mente, atrela outro algo que lembra, faz referéncia ou representa, a
um terceiro algo que gera um efeito em um possivel intérprete. (SAN-
TAELLA, 2002. p.07).
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O signo pode ter como fundamento trés propriedades: a sua qua-
lidade, que é quando uma caracteristica funciona como signo. Essa
propriedade € chamada de quali-signo. O poder que essa qualidade
tem de sugerir algo € que lhe da capacidade de funcionar como signo.
Podemos ver esse fundamento preponderantemente na Figura 2, pois
primeiramente observa-se um formato de cor preta no canto inferior es-
querdo que associado a uma mudanga no tom da cor predominante do
cartaz (vermelho), que se propaga deste formato para a lateral do car-
taz, pode assim sugerir um abajur. No canto inferior direito, observa-se
a repeti¢do do formato em tom mais claro podendo sugerir a sombra do
abajur. Juntos, devido a forma e a disposi¢c@o dos dois, pode-se sugerir
o numeral 22. Na Figura 3, o formato da imagem se assemelha a uma
cadeira e os elementos da sugerida mobilia, da forma como estio dis-
postos, assemelham-se, também, ao numeral 22. Em ambos os cartazes,
os fundamentos sdo qualidades que sugerem algo, sendo assim, signos
ou quali-signos.

Outra propriedade € a de existéncia, aquela na qual um existente
aponta e/ou faz referé€ncia para outros existentes, por se relacionar com
eles, e funciona como um signo de cada referéncia ao qual o primeiro
existente se aplica, pois faz parte daquilo para que remete. Essa pro-
priedade € a do sin-signo, exemplificada na Figura 4, pois este se utiliza
de uma fotografia que é um existente que aponta para outro existente,
que sdo os pregadores de roupa, representados na foto. Apesar de nao
estar predominante, este cartaz também possui a primeira propriedade,
ou seja, a de quali-signo, pois o formato com o que o arame estd posi-
cionado nos pregadores sugere o ndmero 22.

A terceira e dltima propriedade apresenta um aspecto de lei: uma
abstracdo atuante sobre um caso singular, adaptando-se a sua generali-
dade, ao que ha de comum com todos os elementos que compdem uma
classe, fazendo com que as coisas ocorram de acordo com aquilo que a
lei ordena. Essa propriedade € o legi-signo, encontrada nas palavras que
compdem as frases presentes nos trés cartazes analisados, isso devido
ao fato das palavras pertencerem a um sistema, significando o que esse
sistema define que elas expressem. (SANTAELLA, 2002. p. 14).

Baseado na segunda teoria, que visa analisar a maneira como o signo
vai representar um objeto, vai depender do fundamento do seu objeto.
Se um fundamento for um quali-signo, a relagdo com o objeto serd um
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icone; se for um existente, sera um indice; e se for uma lei, serd um
simbolo.

A respeito do objeto do signo, existem duas distingdes: o objeto
dindmico e o imediato. O imediato é o modo como o signo representa
ou evoca aquilo a que ele se refere e aquilo a que ele se refere € o
objeto dinamico, ou seja, o todo. O objeto imediato possui uma fungdo
mediadora, pois s se consegue alcancar o objeto dinamico a partir do
imediato. A rela¢do do signo com o objeto dinamico vai depender do
fundamento desse signo, que pode ser uma qualidade, um existente ou
uma lei, e dependendo do fundamento ird mudar o objeto imediato, pois
uma vez que se tem trés fundamentos, se tem trés relacdes deste com
o objeto, que se for um quali-signo, a relacdo serd icOnica, ou seja, vai
sugerir ou evocar o seu objeto dindmico; se for um sin-signo, ele sera
indicial, ou seja, vai indicar o seu objeto dindmico, e se for um legi-
signo, serd simbdlico, ou seja, vai representar o objeto dinamico.

O quali-signo € icdnico, pois ele s6 pode sugerir o seu objeto por
similaridade. O icone s6 pode sugerir ou evocar algo porque a qualidade
que ele exibe se assemelha com uma outra qualidade, e essa qualidade
sugerida vem a ser o objeto dindmico; o objeto imediato vem a ser o
proprio fundamento, ou seja, a qualidade que ele exibe. Nas Figuras 2
e 3, uma vez que tem por predominancia fundamentos quali-signicos,
suas relacdes com seus objetos dindmicos serdo icones, pois na Figura
2 o icone sugere o seu objeto pela similaridade com um abajur ou lu-
mindria, e a Figura 3 sugere o seu objeto dindmico pela similaridade
com uma cadeira. Logo, o objeto dinAmico de um € o abajur e do outro
uma cadeira, e o objeto imediato serd o proprio fundamento, ou seja, as
qualidades que eles apresentam.

O indice tem por fundamento a existéncia concreta. O objeto ime-
diato do indice é a maneira com que o indice € capaz de indicar outro
existente, ou seja, o seu objeto dindmico, com o qual ele mantém uma
conexdo existencial. De uma forma geral, indices possuem icones,
porém ndo sdo esses icones que irdo capacitd-los como signos. Isto
pode ser observado na Figura 4, pois a foto do utensilio em questio
indica o seu objeto dindmico, que sao os pregadores de roupa, e o ob-
jeto imediato € essa fotografia especifica, que representa a forma como
o indice aponta para o seu objeto dindmico, que é um outro existente,
com o qual ele possui uma relacdo por meio da tomada da foto.
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Em relacdo ao simbolo, o fundamento € o legi-signo. De acordo
com Santaella,

“Leis operam no modo condicional. Preenchidas determi-
nadas condig¢des a lei agira. (...) Se o fundamento do sim-
bolo € uma lei entdo, o simbolo estd plenamente habilitado
para representar aquilo que a lei prescreve que ele repre-
sente”. (SANTAELLA, 2002. p.20).

O objeto imediato € o modo como o simbolo vai representar o objeto
dindmico por meio de uma lei, como no caso das palavras presentes
nos cartazes que compuseram nossa andlise. Essas palavras sio um
caso singular, pois estdo convencionadas a representar alguma coisa. A
forma como essa palavra estd escrita e o objeto imediato e o que ela
representa € o objeto dindmico.

Por fim, na teoria da interpretacdo, o signo possui trés interpre-
tantes: o imediato, que € o potencial interpretativo do signo, ainda no
nivel abstrato, antes que o signo se encontre com o intérprete, fazendo
com que esse potencial se efetive. No caso da nossa andlise, o inter-
pretante imediato é o potencial interpretativo que cada cartaz possui,
mesmo antes de encontrar algum individuo que o tente decifrar, inter-
pretar. O interpretante dinAmico se refere ao levantamento que € feito
quando analisamos um signo, pois qualquer intérprete apenas enumera
algumas possibilidades interpretativas do signo. Este interpretante pode
estar em trés niveis: o interpretante emocional, quando o efeito que
um signo provoca possui apenas a qualidade de sentimento e emogao;
o interpretante energético, quando hd o dispéndio de energia fisica ou
mental para decifrar a intencionalidade do signo; e, por dltimo, o in-
terpretante 16gico, quando o signo € interpretado através de uma regra
interpretativa internalizada pelo intérprete. O tltimo dos interpretantes,
o interpretante final, € a totalidade de interpretacdes que o signo pode
alcancar, porém ele nunca € atingido, uma vez que conseguir obter todas
as possiveis interpretagdes causadas pelo signo se faz impossivel.
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Consideracoes finais

Ao término deste artigo, percebemos o quanto a disciplina Comuni-
cacdo e Teorias de Linguagem se fez importante em nosso percurso
académico, uma vez que pudemos ter contato com teorias a respeito do
signo lingiiistico como a semiologia, a analise do discurso, entre outras
teorias as quais se fazem bastante pertinentes nas areas do jornalismo e
da publicidade.

A elaboracgdo deste trabalho foi de extrema importancia, pois pude-
mos conferir como aplicar as teorias estudadas dentro de sala de aula
e perceber principalmente como os signos, elementos lingiiisticos, dis-
cursos. estdo presentes em nosso dia a dia e nem nos damos conta.

Por meio da anélise dos cartazes inscritos na 22? edi¢ao do Prémio
Design Museu da Casa Brasileira percebemos que a teoria signica do
teérico Charles Peirce pode ser aplicada a qualquer objeto de estudo
e que com ela podemos observar e verificar elementos da linguagem,
mensagens, signos que ao olhar de um observador comum passariam
despercebidos.
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