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Introducao

O jornalismo, que no século XIX apresentava como caracteristicas as
discussdes politicas, a linguagem literdria e o engajamento dos jorna-
listas por alguma causa social, foi esvaziado com o passar do tempo,
tornando-se um jornalismo superficial e sem aprofundamento. Esse fato
pode ser notado nos grandes veiculos de comunicacio que sofrem duras
criticas de estudiosos da comunica¢do comunitdria.

Uma forma de interacdo com essa mensagem pode acontecer quando
a populacgdo recebe contetidos dos meios de comunicagdo, porém ques-
tiona e muitas vezes ndo aceita como verdade absoluta. Sendo neces-
sério criar formas alternativas para se comunicar, como € o caso do
jornalismo comunitério.

O jornalismo comunitério torna-se uma possibilidade para a popu-
lagdo encontrar espago e discutir assuntos de seu interesse € que nos
grandes veiculos de comunicag¢do ndo sdo abordados e, quando o sdo, o
viés ndo € o mesmo.

Mesmo ndo sendo mais tdo duro com os meios de comunicagdo e
principalmente a grande imprensa, é necessdrio levar em consideracio
o poder e a penetragdo deles, ressaltando que o que nao € veiculado
nao tem valor e muitas vezes nem chegam a existir perante a sociedade,
segundo Guarechi, que ainda ressalta:

Os que detém a comunica¢do chegam até a definir os ou-
tros, definir determinados grupos sociais como sendo melhores
ou piores, confidveis ou ndo confidveis, tudo de acordo com os
interesses dos detentores do poder (Guareshi, 2004: 15)
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A comunicagdo pode trazer beneficios ou prejudicar a populacdo,
dependendo de como ela € usada e de como as pessoas agem em relagdao
a ela (Guareshi, 2004)

Como todas as relacdes, essa comunica¢ao pode ajudar na constru-
¢do dum ser humano autdnomo, equilibrado, democratico, cooperador
ou, de outra parte, de um ser humano dependente, submisso, massifi-
cado, robotizado (Guareshi 2004: 20).

Portanto, torna-se importante estudar o jornalismo comunitdrio a
fim de investigar se realmente esse jornalismo foge do padrao industrial
da grande imprensa, sendo uma forma alternativa ao discurso estabe-
lecido. Para melhor ser compreensao do jornalismo comunitario, serd
realizado um estudo de caso com a andlise do jornal Cantareira, a fim
de discutir suas caracteristicas, seu processo de producdo e a angula-
cdo de suas matérias. Além de constatar se realmente ele pertence ao
jornalismo comunitdrio como assim ele € classificado.

Mas para melhor entender a Comunica¢cdo Comunitaria nos primei-
ros capitulos deste estudo serd discutido um pouco dos referencias te6-
ricos para fundamentar a andlise do jornal Cantareira. E portanto, serdo
discutidas a diferencas entre comunicacao comunitaria e alternativa que
muitas vezes sdo confundidas como sindnimos, entretanto, hd pontos
diferentes entre elas, uma vez que o alternativo ndo €é necessariamente
popular ou comunitdrio.
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Capitulo 1

Comunicacao comunitaria:
Conceitos e historias

Este estudo analisa a importancia da comunicacdo comunitdria para a
sociedade na qual ela estd inserida. Enfatiza-se o jornalismo comuni-
tario, entretanto, discutindo brevemente a comunicacdo comunitdria no
radio e na televisdo.

1.1 Radio comunitaria ou livre?

A comunicagdo comunitdria para grande parte da populagdo se resume
as rddios comunitérias. Porém, esse € apenas mais um veiculo de comu-
nicacdo que pode ter o viés comunitdrio. A grande polémica em torno
dessas radios € a funcdo social que ela deve realizar e caso fuja das suas
caracteristicas ndo € comunitdria, podendo ser, radio livre ou comercial.
Mas ainda hd o termo pirata que é usado segundo alguns interesses pois,
a nomenclatura adotada para denominar as radios pode definir a ideolo-
gia de quem escolhe determinado termo em detrimento a outro (Coelho
Neto, 2002 ).

Uma radio para ser considerada comunitéria deve transmitir seu si-
nal em uma poténcia baixa, no maximo 25 watts. A antena nio pode
ultrapassar os 30 metros e ter uma freqii€éncia tnica. Além das espe-
cificagdes técnicas a rddio deve ser gerenciada por representantes da
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comunidade e também ter a preocupacdo com o conteido que deve ser
diferenciado das radios pertencentes a empresas jornalisticas (Peruzzo,
1998).

As radios comunitdrias, piratas ou livres t€m muitas coisas em co-
mum. Como a briga com a Anatel pelo direito de transmitir sua progra-
macdo, uma vez que a concessao fica a cargo do governo e atualmente
estdo nas maos dos grandes conglomerados de comunicacdo. Essa pro-
posta de radios que ndo fazem parte da grande midia tem como objetivo
buscar um puiblico mais restrito e tratar questdes de interesse dessas pes-
soas, entretanto a radio comunitaria e a radio livre sao diferentes na sua
esséncia. Sendo que a rddio livre pode ser um veiculo que ndo atendem
as necessidades da comunidade, mas que esta voltada para um objetivo
especifico que nada tem de comunitério (Coelho Neto, 2002 )

Essas radios livres surgiram nos Estados Unidos pela primeira vez
em meados da década de 80 com uma experiéncia de estudantes que
queriam fugir da programac¢do padrio e queriam ouvir apenas suas mu-
sicas preferidas, portanto, fundaram a sua rddio. Mas para ndo serem
pegos pela policia transmitiam a programacdo de um barco em alto mar,
fora do alcance legal da justica. E como uma forma de brincar com a si-
tuagdo colocavam bandeiras nos mastros, igual as usadas pelos piratas,
entdo essas radios foram chamadas de piratas (Coelho Neto, 2002 ).

Porém, como ressalta Peruzzo a terminologia adotada na radio pode
ser pirata ou livre, mas em apenas uma palavra estd o viés ideoldgico
utilizado no discurso. Sendo que geralmente o termo pirata € utilizado
pelos ‘donos’ da concessdo que nao querem ver concorréncia nas ondas
eletromagnéticas que deveriam ser livres, mas na atualidade estd na mao
de algumas empresas. Porém, o termo livre quem utiliza sdo pessoas
defensoras dessa pratica de democratizacdo dos meios de comunicagao,
sendo a oportunidade de pluralizar a mensagem tirando-a dos grandes
veiculos, tornando-as mais verticais (Peruzzo, 1998 )

Portanto, as rddios piratas e as rddios comunitdrias assemelham-se
neste ponto, o de tornar o processo de comunica¢do mais proximo da
populacdo dando outros caminhos além dos apontados pelos grandes
veiculos de comunicacdo. Porém, as diferencas estdo basicamente na
proposta da mensagem, que no caso da rddio comunitdria deve estar
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relacionada com alguma causa e deve ter a preocupa¢do maior com o
conteddo que, em grande parte busca formar, além de informar a popu-
lagdo. Na radio livre, ndo h4 essa responsabilidade com o contetdo, o
mais importante mesmo € poder criar sua propria programacao e suas
mensagens. Sendo até muitas vezes radios comerciais, ou seja, com
as mesmas caracteristicas das grandes emissoras diferenciando apenas
na briga pela publicidade que ela ndo vai ‘tirar’ das grandes rddios, mas
sim buscar caminhos alternativos como o comércio da regido de alcance
da transmissdo da rédio.

Essas radios alternativas incomodam tanto os donos dos grandes vei-
culos que surgem até lendas de que a transmissdo dessas rddios ndao
autorizadas pela Anatel podem causar verdadeiros desastres aéreos der-
rubando avides comerciais, interferindo na comunicagio dos policiais e
até mesmo nas comunicagdo das ambulancias. Mas Coelho Neto acaba
fazendo uma brincadeira com esse mito, pois para o autor se o sinal
das radios tivessem o poder de derrubar avides Sadam Hussein tinha
vencido a Guerra do Golfo (Coelho Neto, 2002 ).

A Anatel, um 6rgdo do governo federal independente, ndo estd su-
bordinada a nenhum outro 6rgdo, sua renda vem do Fundo de Fiscaliza-
cdo das Telecomunicagdes (Fistel), seus dirigentes t€m cargos estaveis e
fixos, e em tese, como ressalta Coelho Neto, todas as normas elaboradas
sdo submetidas a consulta publica. A Agencia Nacional de Telecomu-
nicacdes (Anatel), é responsdvel por fiscalizar , conceder ou tirar as
concessoes para radios e televisdo, além de controlar a telefonia do pais
(Coelho Neto, 2002).

As radios comunitérias se diferenciam um pouco na hora de buscar
a legalizagdo junto a Anatel, pois hd uma lei que autoriza a concessdao
para elas, nisto as rddios livres ndo encontram respaldo na legislagdo. A
luta judicial que as rddios verdadeiramente comunitdrias sofrem acaba
sendo injusta, pois a legislacdo € burocrética e acaba dificultando a re-
gulamentacao dessas radios que acabam vivendo na ilegalidade e sobre
o medo de ter seus equipamentos apreendido a qualquer momento pela
Anatel (Coelho Neto,2002).

O réadio € um dos veiculos de comunica¢do que t€ém maior pene-
tracdo na populacdo, principalmente nas dreas periféricas. Segundo a
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pesquisadora, Gislene Rosa da Silva, cerca de 88% das casas no pais
possui um aparelho de radio, ficando apenas um pouco atrds da tele-
visdo que ganha por um porcento, sendo que cerca de 89% das casas
possuem os aparelhos de TV (Silva, 2003).

Levando em conta a penetracdo do rddio pode se perceber a im-
portancia da luta das rddios comunitdrias que batalham pelo direito de
sobreviverem e conseguirem transmitir suas mensagens e poder dessa
forma tornar os cidaddos pessoas mais consciente da sua realidade e da
realidade da sociedade na qual ele estd inserido. Além disso, apropriando-
se do processo de producdo e conseguindo mudar o seu nivel de parti-
cipagdo (Peruzzo, 1998).

1.2 Televisao Digital: uma porta para as TVs
comunitarias

Com o avanco tecnoldgico a televisdo estd se modificando e o ultimo
assunto em pauta € a transformacao do sistema de transmissao anal6gico
para o digital. Isto tem causado muitos debates nos meios académicos,
afinal essa transformacdo pode ndo se resumir somente em tecnoldgica,
mas se expandir para mudangas de valores e modos de producdo para a
televisao (Intervozes, Nov 2005).

Essa nova oportunidade pode ajudar na ampliacao de canais comu-
nitarios, por ser algo pouco comum no Brasil e pouco divulgado tam-
bém. Grande parte das pessoas desconhecem canais comunitdrios na
sua regido. Isso se deve ao fato de que além do forte monopodlio exis-
tente com 0s canais comerciais pertencentes aos conglomerados como
o caso da rede Globo , Sbt, Record, Bandeirantes, falta aparato tecnol6-
gico para manter uma emissora comunitdria no ar, isso se deve ao custo
elevado. Além disso, ndo ha espaco nos canais abertos, sendo que 0s
sinais das emissoras comunitdrias s6 podem ser captados por antenas
parabolicas, recurso esse que nao fazem parte do costume da maioria
das familias Brasileiras (Peruzzo, 1998 ).

Uma emissora de televisdo para atender as necessidades da comu-
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nidade deve estar sempre por perto cobrindo os eventos e caréncias da
regido:

Se uma comunidade estd sem dgua, sem luz, sem posto de
satdde, ou sem escola, os meios de comunicagdo t€ém o dever de
expor o problema até ele ser resolvido, ou entdo a dentncia ini-
cial vira apenas pirotécnica, sem nenhum comprometimento sin-
cero com a comunidade... (Flausino, 2002:50).

Essa cobertura proxima e que atende as necessidades de determi-
nada comunidade ndo pode ser atendida pelas grandes emissoras, pois,
“Acostumamo-nos a entender comunitidrio como aquilo que vem da
comunidade, que nasce dela, que se realiza no seio dela” ( Flausino,
2002:64).

Portanto, tentativas de recriar um jornalismo comunitdrio em emis-
soras como a rede Globo, ndo pode ser vélida no sentido nato do con-
ceito de comunitério defendido pela Flausino (2002). Entretanto, tenta-
tivas como o SPTV, sdo importantes, pois “a despeito das caracteristicas
do veiculo, que serve as classes dominantes, abrem-se brechas para a
formacd@o de uma consciéncia critica...” ( Flausino, 2002:66).

Mas além desse espago nas emissoras tradicionais seria muito valido
o debate e a luta pela televisdo digital que possibilitasse maior acesso
aos canais que atualmente estdo restritos apenas para algumas empresas.

A discussdo em torno do assunto estd muito pobre e superficial, pois
o divulgado para a populacao é apenas o fato de que com a transforma-
cdo do sinal analdgico para o digital, a televisdo terd alta resolucgdo,
sendo possivel ver até mesmo os poros dos atores. Entretanto, o debate
precisa ser mais profundo e mostrar para a populacdo que a televisao
digital € muito mais importante que apenas o fato da alta defini¢ao (In-
tervozes, Nov 2005).

Existem atualmente trés tipos de tecnologias para a TV digital; ATSC
(padrao norte-americano), DVB (padrdo europeu) e o ISDB (padrdo ja-
ponés). E o Brasil esta discutindo qual seria a melhor alternativa a ser
adotada. Porém, o debate ndo fica na esfera apenas tecnolégica, mas
sim politica e ideoldgica. Cada padrao tecnoldgico implica em mudan-
cas que podem ser benéficas para grande parte da populagdo, ou sim-
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plesmente para meia dizia de empresas e a minoria da populacao que
poderd arcar com os custos (Intervozes, Nov 2005)

O padrao norte-americano € o mais discutido que traz a alta defini-
¢do como o mais importante, o padrao japonés e o padrao europeu da
mais enfoque para a interatividade e a multi programacao (Intervozes,
2005)

Outra possibilidade que pode ser adotada pelo Brasil seria a criagdo
de uma tecnologia nacional, que a principio pode parecer mais compli-
cada, entretanto, a longo prazo seria mais benéfico para o pais que nao
teria que pagar pela tecnologia externa. Além disso, poderia investir em
profissionais, gerando mais empregos e o interesse de novos pesquisa-
dores que poderiam trabalhar no pais. (Intervozes, 2005)

Mas essa discussdao ndo € apenas pela melhor tecnologia, mas sim
politica, pois caso opte pelo sistema digital alheio o Brasil estd esco-
lhendo seu parceiros comerciais, ou seja, 0 que estd em jogo € muito
mais que uma opc¢ao por alta definicdo, multi programacgdo ou interati-
vidade. Mas sim a escolha das relacdes comerciais entre os paises.

Para possibilitar a propagacdo das TVs Comunitdrias o ideal seria a
criacdo de tecnologia prépria, entretanto, caso isso nao seja feito, pode-
se remediar a situacdo optando pela tecnologia que possibilite a multi
programagdo que pode abrir espago para as transmissdes das Tvs co-
munitarias. Ou seja, através da digitalizacdo da tv os espacos para as
transmissoes alternativas podem ser criados democratizando esse meio
de comunicacdo. Entretanto, para isso acontecer ainda serd necessa-
rio vencer as grandes empresas que hoje mantém o monopdlio para a
transmissao. (Intervozes, 2005)

Esses conglomerados como a rede Globo, o SBT, a Record e a Ban-
deirantes, alegam que elas t€ém a concessdo, e o direito de utilizar os
6MHz que no sistema analdgico € necessdrio para a transmissao da pro-
gramacdo. Porém, com a mudanga para o sistema digital esse espagco
pode ser ocupado por até seis programagdes diferentes. Entdo, as emis-
soras querem continuar com o dominio por esse espaco criando elas
mesmas ‘novas’programacoes. (Intervozes, 2005)

Entretanto, as Associacdes Civis, as Ongs, as Emissoras Comuni-
tarias de televisdao e os Movimentos Sociais lutam para que isto ndo
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ocorra e que a digitalizacao da televisdo seja uma oportunidade para se
criar uma programacdo diversificada e pluralista, na qual eles tenham
a possibilidade de ter o mesmo espaco adquirido pelos grandes con-
glomerados de comunicacdo e com isso redemocratizar esse meio que
atualmente estd nas maos de poucos.

1.3 Jornalismo Comunitario como forma de
discutir questoes locais e conscientizar a
populacao

“E 0 meio de comunicacio que interliga, atualiza e organiza a comuni-
dade e realiza os fins a que ela se propde”(Marcondes Filho, 1987:160).
Sendo assim, esse jornalismo ndo pode seguir as caracteristicas das em-
presas jornalisticas e transformar a noticia em mais um produto no mer-
cado, no qual a maior preocupacdo ¢ vender € ndo o bem ou o mal que
0 essa noticia pode causar ao publico (Medina, 1988).

Para Marcondes Filho o jornalismo comunitario ajuda na socializa-
¢do do individuo como ser, diferente dos jornais da grande imprensa.
Pois, para o autor este tipo de jornalismo traz a humanizagao e a reali-
zacdo do sujeito como um individuo importante e ndo somente mais um,
sendo esse um espaco da realizacdo individual que ja ndo € mais possi-
vel na sociedade que tende a cada vez mais nivelar as pessoas deixando-
as na generalidade (Marconde Filho,1987).

Porém, quando se fala em jornalismo comunitério surge a necessi-
dade de diferencia-lo do jornalismo alternativo. A imprensa alternativa
teve seu auge na ditadura militar, pois com AIS muitos jornalistas foram
perseguidos e precisavam buscar um local, no qual fosse possivel ‘pen-
sar’contra o regime. Sendo assim, os profissionais acabavam seguindo
para a imprensa alternativa por questdes ideoldgicas. Essa imprensa era
de resisténcia politica, como afirma Festa “Eram espacos nos quais gru-
pos de oposicdo ou frentes politicas emitiam uma corajosa condenacao
ao regime politico”(Festa, 1991:16). Para a autora essa imprensa al-
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ternativa era identificada na década de 70 como um jornal no formato
tabldide ou revista de oposicao (Festa, 1991).

O jornalismo comunitdrio difere-se do alternativo, pois eles tém
principios diferentes. Para Regina Festa a comunicacdo comunitaria
€ para as bases, ja a comunicagdo alternativa € para a burguesia. Pois,
a comunicacdo alternativa segundo a autora eram publicagcdes de cu-
nho politico e cultural e traziam os interesses da média burguesia, dos
trabalhadores e da pequena burguesia (Festa, 1991).

A comunica¢do comunitdria surgiu na década de 60, com o sur-
gimento do CCP, Movimento de Cultura Popular, que proporcionou
segundo a Regina Festa, uma incrivel experiéncia no assunto (Festa,
1991).

Para discutir a comunicacdo comunitaria no Brasil torna-se preciso
entender que muitos tedricos utilizam o termo de comunicagdo popular
para identificar a comunica¢do das classes subalternas, como € o caso
das autoras Peruzzo e da Regina Festa. Sendo assim, o jornalismo co-
munitdrio pode ser considerado comunicacdo popular, desde que esse
conceito de popular seja o popular alternativo como diferencia Peruzzo.

Os conceitos de popular sao divididos em trés: Popular alternativo,
Popular massivo e Popular folclérico. O popular alternativo, termo uti-
lizado para denominar a comunicacao relacionadas as organizagdes € 0s
movimentos sociais vinculados as classes subalternas, como afirma Pe-
ruzzo . O conceito de popular folcldrico, utilizado para manifestacdes
culturais do povo, como dangas, festas e ritos. O popular massivo, é
quando a comunicagdo volta-se para o povo, mas nao com o intuito de
mostrar sua cultura e valoriza-la, mas sim quando veiculos da grande
imprensa se apropriam da linguagem popular transformando-a em um
produto para ser vendido ao povo. Como € o caso de programas como
Faustdo, Cidade Alerta. E jornais como o Agora e o antigo Noticias
populares (Peruzzo, 1998).

O conceito de popular adotados por autoras como a Regina Festa e a
Peruzzo, seréd seguido neste estudo:o popular alternativo, uma forma de
conscientizar, mobilizar, criar condi¢cdes de educar os cidaddos politi-
camente, além de informar e dar espacgo para as manifestacdes culturais
do povo (Peruzzo, 1998).
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O jornalismo comunitdrio muitas vezes € confundido com o jorna-
lismo alternativo, entretanto, na atualidade os jornais e revistas alterna-
tivos ndo estdo necessariamente ligados ao povo, como o caso do jorna-
lismo comunitdrio. Mas tem a preocupacao de combater o discurso dos
grandes veiculos de comunicacdo, sendo muitas vezes o ‘outro lado’ da
mesma histdria. Na atualidade temos como exemplo de veiculo alter-
nativo com posic¢des ideoldgicas diferentes das grandes empresas jorna-
listicas o caso da revista Caros Amigos. Se diferenciando até mesmo
no formato, fora do padrao comercial, além da diferencga no processo de
producdo e no conteudo.

Segundo Kuscinski “a impressa alternativa pode ser um movimento
de base jornalistica, que pode fugir do padrdao comercial de pratica jor-
nalistica possivel apenas fora do mercado convencional” (Kuscinski,
2003).

O jornalismo comunitédrio € sempre alternativo, pois sua linguagem
difere-se da grande imprensa. Pois a preocupacao do jornal comunitédrio
€ com discussodes na esfera do micro. E o jornal comercial, discute as
questdes no macro nao tendo espaco nem interesse em abordar assuntos
que s6 seriam noticias para determinada comunidade (Festa, 1986).

Entdo essa impressa caracterizada pela propagacdo de interesses das
classes dominantes como afirma a autora ndo tem interesse em “dar voz
a todos os interesses € promover mudancas, ja que € cada vez mais,
expressao de interesses de grupos monopolistas que cada vez menos tem
condig¢des de apresentar aos leitores um apanhado completo, organizado
e educativo dos acontecimentos correntes” (Festa,1991:56).

Portanto, para compreendermos a importancia do jornalismo comu-
nitdrio € preciso entender um pouco dos movimentos de base, ou seja,
0os movimentos sociais que buscam por algum tipo de melhoria para a
comunidade ao qual estd inserido. Sendo mais importante as relagcdes
comunitdrias em vez das relacdes de mercado. ‘“Fazer um jornal co-
munitdrio ndo € buscar grupos €tnicos, religiosos, culturais, nacionais,
geograficos, com mensagens ‘para aquele publico’, como exploragdo de
fatias de mercado” (Marcondes Filho,1987:161).

Ciro Marcondes ressalta que se o jornal comunitdrio nao seguir as
caracteristicas que o torna diferente do jornalismo da grande imprensa,
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ele serd s6 mais um jornal no mercado. Sendo assim, o jornal pode ser
muito ttil para a populagdo de determinada comunidade, pois pode con-
tribuir para melhorar as condi¢des de vida e ajudar a reivindicar junto ao
poder publico e dar mais for¢a politica e mais impacto junto a sociedade
( Marcondes Filho,1987).

Esses veiculos segundo Ciro Marcondes contribui na luta por direi-
tos e conquistas da comunidade o que ndo acontece com a grande im-
prensa, pois sdo “a forma de o individuo poder afirmar-se e fazer valer
sua posi¢ao sem ser deglutido pelas maquinas de informacao oficiais,
publicas ou privadas, que tudo fazem, menos solucionar os problemas e
as necessidades da populagcdo” (Marcondes Filho,1987:162).

O jornalismo comunitédrio pode ser uma possibilidade na qual a po-
pulacdo encontra para ter espago e ver discutidos assuntos de seu inte-
resse e que nos grandes veiculos de comunicac¢iao nao sio abordados e
quando sdo o viés nao € o mesmo (Peruzzo, 1998).

A comunicagdo comunitdria para Marcondes Filho pode ser taxada
como um conceito retrogrado, ou seja, ele levanta a questdo de que
essa comunicacio comunitdria também pode ser negativa, ou seja “E
uma visdo romantica e idealista de ‘recuperacdao’ de um mundo nao tio
dominado por contradi¢des capitalistas, um mundo como na utopia da
‘comunidade comunista’, que tem existéncia exclusiva no imaginério
das esquerdas” (Marcondes Filho, 1987: 156).

Entretanto, esse jornalismo pode ser muito importante, pois € atra-
vés dele que a populacdo pode ver assuntos com outro enfoque, nio
mais a preocupacdo de vender o produto como diz Cremilda Medina
(1988), mas sim com os olhos da comunidade, ja que o jornal comuni-
tario tem como principio ser feito por membros da comunidade, a qual
conhece as caréncias e as necessidades e pode assim, noticiar o que
realmente interessa para aquelas pessoas (Peruzzo, 1998).

Peruzzo, ressalta a importancia da participacdo na produgao de um
veiculo comunitario e diferencia os varios niveis de participa¢do.Como
a passiva, a controlada, co-gestdo e a autogestdo (Peruzzo, 1998).

Compreender um pouco da dindmica do jornalismo comunitério, é
também entender como funciona a participagdo dentro dele. Para isso,
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se faz necessdrio discutir um pouco sobre as formas de participacao
apontadas pela autora.

A participacdo Passiva surge quando a pessoa consente, se objetiva,
se submete e simplesmente delega o poder a outra. Nesta participacao
a pessoa recebe o conteido sem ao menos questionar ou querer fazer
parte do seu processo de cria¢do (Peruzzo, 1998).

A participag@o controlada para Peruzzo torna-se a forma que pode
ser mais perigoso no processo de manipulagdo, pois a pessoa tem a
‘sensacdo’ que estd tomando decisdes, entretanto, seu poder € pequeno
e controlado. Essa forma de participacdo pode fazer com que a pessoa
seja mais facilmente manipulada, por ser uma oferta que vem de cima
para baixo, ndo dando muito espago para o dialogo (Peruzzo, 1998).

No caso da co-gestdao pode ser um caminho para se chegar ao obje-
tivo maior, segundo Peruzzo, pois, € o meio termo entre a passividade e
autogestdo.A autora defina a co-gestdo como um falso acesso ao poder,
J& que este vem com limitagdes e o poder de decisdo mesmo fica restrito
a cupula hierdrquica. Sendo assim, ndo € alterando a estrutura central
de poder (Peruzzo, 1998).

Para a autora o ideal seria alcancar a autogestdo, mas ela reco-
nhece que isso ndo é facil ‘Ao que tudo indica, ela, em sua plenitude,
relaciona-se com a mais profunda utopia de igualdade, liberdade e de-
salienacdo, como uma fonte alternativa na busca de uma nova sociedade
e de um novo homem’ (Peruzzo, 1998:86).

Pois a autogestdo ‘refere-se a participacdo direta da populagdo nas
associagdes e nos 6rgaos do poder publico ou dos trabalhadores nas
empresas, no que se refere a tomada de decisdes’ (Peruzzo, 1998:84).

Portanto, trazendo essa discussdo para o jornalismo, o publico tam-
bém passa por esse processo de participacdo, no caso da grande im-
prensa o leitor geralmente tem caracteristicas pacificas, e ndo participa
do processo de produgdo do jornal. Neste caso o leitor pode ter no ma-
ximo uma participagdo controlada, que acontece geralmente quando o
jornal tem um espaco interativo ao leitor, no qual esse da sugestoes do
que gostaria de ver nas proximas edi¢des. A co-gestdo e a autogestao,
no jornalismo s6 se torna possivel na imprensa alternativa e na imprensa
comunitdria.
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Uma vez que as caracteristicas desses veiculos sdo as que mais se
adaptariam a esse nivel de participagdo. Porém a autogestdo, como a
Peruzzo afirma € algo muito dificil de ser conquistado, sendo possivel
atualmente em veiculos pequenos, como o caso dos veiculos comunita-
rios. Mas ainda assim continua dificil, pois, mesmo os veiculos basistas,
associados a movimentos sociais com cunhos comunitarios sentem difi-
culdades em gerir um veiculo no qual os leitores sejam os protagonistas
do processo de producao do jornal e ndo mais um mero espectador (Pe-
ruzzo, 1998).

Peruzzo classifica as vérias forma de participagdo como niveis. Sendo
eles: Mensagens; producao da mensagem, materiais e programas; Pla-
nejamento dos meios e a Gestdo dos meios ( Peruzzo, 1998).

O primeiro nivel de participacdo é o da mensagem, no qual as parti-
cipacdes das pessoas se restringem quando ddo depoimentos, entrevis-
tas, pedem musica, mandam cartas. Esse nivel de participac¢do acaba por
ser o permitido pela maioria dos grandes veiculos de comunica¢do. Um
nivel um pouco acima é quando a pessoa torna-se produtora da men-
sagens e dos programas. Neste nivel hd necessidade de qualificacdo
técnica para a produgcdo da mensagem (Peruzzo, 1998).

O planejamento dos meios, uma vez que ‘Compreende a participa-
¢do no estabelecimento da politica editorial, dos objetivos e da forma-
tacdo de programas e veiculos, assim como dos principios de gestdo e
das formas de sustentacdo financeira, além de planos ou politicas glo-
bais de comunicacdo, em ambito local, regional e nacional’ (Peruzzo,
1998:154). Neste nivel de participacdo se enquadram o jornalismo al-
ternativo e o jornalismo comunitario. Entretanto, para a autora o ideal
seria alcancar a Gestao dos meios (Peruzzo, 1998).

A Gestao dos meios, segundo Peruzzo € poder participar da adminis-
tracdo e do controle do veiculo de comunicagdo tendo o poder adquirido
e assim exercer em conjunto as tomadas de decisdes (Peruzzo, 1998)

Sendo assim, o jornalismo comunitdrio pode ser uma forma da po-
pulacdo sair do nivel de receptor da mensagem e chegar ao nivel mais
profundo de Gestao dos meios de comunicacdo. Mas para isso, € ne-
cessdrio que a populagcdo envolva-se com essa arma de comunicacio
utilizando-a como uma forma de formar cidaddos mais politizados. Por-
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tanto, o jornalismo comunitario encontra-se muito ligado a movimentos
de base, que sdo os principais interessados na busca por melhorias e
causas comum da regido onde estao localizados.
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Capitulo 2

O papel social do jornalismo
comunitario

O jornalismo € definido por Garcia Marquez (2006) como uma profis-
sdo apenas para pessoas que nasceram com o dom e a vocagdo para
exerce-la. ‘Ninguém que ndo tenha nascido para isso e esteja disposto a
viver sO para isso poderia persistir numa profissdo tao incompreensivel
e voraz...’. Além de defender a paixdo pelo oficio do jornalismo o au-
tor levanta criticas da formacao cultural do profissional do jornalismo
e alerta para a mudanca da prética dessa profissdo das ultimas décadas
que foi alterada com os avangos tecnoldgicos. Atualmente o jornalista
trabalha sobre a pressdao do tempo e da concorréncia, portanto, € co-
brado a todo o momento por resultados. Essa € a realidade dos grandes
veiculos de comunicag@o que acabam por interferir na qualidade do jor-
nalismo. Garcia Marquez define como essencial para exercer a profissao
trés pontos: aptiddo, vocacgao e ética.

Entretanto, no jornalismo da Industria Cultural fica cada vez mais
dificil o jornalista se desligar de valores mercadoldgicos como afirma
Medina (1988). Portanto, Garcia Marquez relata que a jornalismo a
cada dia se torna mais indiferente, e faz com que o profissional dessa
drea seja apenas mais um trabalhador e perde a sua sensibilidade de
ver o mundo. ‘As redacdes sdo laboratdrios assépticos para navegan-
tes solitarios, onde parece mais facil comunicar-se com os fendmenos
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siderais do que com o coragdo dos leitores. A desumanizacio € galo-
pante’(Méarquez, 2006).

Nesse cendrio entra o jornalismo comunitdrio como alternativa para
se desvincular dessa l6gica de mercado dos grandes veiculos de comu-
nicacdo e assume o papel que deveria ser de todo jornalismo: o papel
social.

2.1 Engajamento social e politico

O jornalismo que no século XIX, apresentava como caracteristicas as
discussoes politicas, a linguagem literdria e o engajamento dos jornalis-
tas, sofreu mudancas com o novo modo de produ¢do industrial, o con-
teddo foi esvaziado e grande parte do jornalismo se tornou superficial e
sem aprofundamento (Marcondes Filho, 2002). Na atual conjuntura o
profissional que trabalha com jornalismo se vé diante de um mercado de
trabalho acirrado e competitivo a profissao nao € mais algo romantico
como em décadas passadas, hoje o jornalista precisa seguir as regras do
jogo e trabalhar conforme a posi¢do da empresa, ele ndo tem mais o
direito de ter suas ideologias, mas deve seguir a ideologia dos patrdes
(Abramo,2002 ). Sendo assim, o espago para as lutas e posicionamen-
tos estd cada vez menor dentro da profissdo, entao, surge a questao onde
encontrar esse espago?

O jornalismo comunitdrio tanto quanto o jornalismo alternativo apre-
sentam-se na atualidade como um caminho para profissionais trabalha-
res mais livremente, ndo sendo obrigados a seguirem a linha ideoldgica
da empresa jornalistica. Essa forma de jornalismo da ao profissional a
liberdade perdida com a industrializacido da noticia. Para Eco (1984)
quem controla os meios de comunicagdo controla o pais, portanto, € ni-
tido que o jornalismo ndo pertence aos jornalistas, mas sim aos patroes
que sdo os donos dos jornais e que acabam na maioria das vezes por dar
a palavra final e defenderem a elite e nao o povo.

Portanto, torna-se dificil engajamento politico contrario dos inte-
resses dos grandes veiculos de comunicagdo levando jornalistas com
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posicodes ideoldgicas a buscarem esses veiculos alternativos para ter o
direito de ter opinido.

Para profissionais idealistas o jornalismo comunitdrio apresenta-se
como uma forma de poder fazer um jornalismo diferente que nao € obri-
gado a seguir o lead que segundo Genro Filho (1987) € a mistificagdo
da objetividade jornalistica e amarra da criatividade pessoal. Ele ainda
ressalta:

Nao h4 divida que a chamada "objetividade jornalistica"es-
conde uma ideologia, a ideologia burguesa, cuja funcdo é re-
produzir e confirmar as relacdes capitalistas. Essa objetividade
implica uma compreensdao do mundo como um agregado de ‘fa-
tos’ prontos e acabados, cuja existéncia, portanto, seria anterior a
qualquer forma de percepg¢do e autdnoma em relagcdo a qualquer
ideologia ou concep¢do de mundo. Caberia ao jornalista, sim-
plesmente, recolhé-los escrupulosamente como se fossem pedri-
nhas coloridas. Essa visao ingénua, conforme ja foi sublinhado,
possui um fundo positivista e funcionalista. Porém, ndo é de-
mais insistir, essa ‘ideologia da objetividade’ do jornalismo mo-
derno esconde, a0 mesmo passo que indica, uma nova modali-
dade social do conhecimento, historicamente ligado ao desenvol-
vimento do capitalismo e dotado de potencialidade que o ultra-
passam (Genro Filho, 1987:183,2002).

Portanto, o jornalismo comunitirio apresenta-se como um espaco
para o debate de questdes de interesses diferentes dos grandes veiculos
de comunicagdo e o profissional quando atua nessa drea acaba por ter a
oportunidade de debater assuntos de interesse da comunidade, mas que
ndo teria espaco na grande imprensa, sendo assim, ele pode discutir e
aprofundar o fato.

O jornalismo comunitario divide uma linha ténue entre o jornalista
e o militante de uma causa, portanto, grande parte dos profissionais
envolvidos com esses veiculos de comunicagdo também atua na luta
por uma causa (Gohn, 2004).

Peruzzo levanta o debate da importancia da conscientizagdo politica
da base que pode ser formada por meio da atuagdo do jornalismo comu-
nitario e ainda afirma que para ser realmente um jornalismo comunitd-
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rio precisa ser realizado por membros da comunidade mesmo que esses
ainda ndo atinja o nivel de participacao desejado (Peruzzo, 1998).

Sendo assim, torna-se impossivel desvincular a pratica do jorna-
lismo comunitdrio com o engajamento social e politico, ja que essa €
a base para a transformacdo e para alcancar os objetivos dos moradores
da regido.

2.2 Informacao com énfase em problemas lo-
cais

As pautas do jornalismo comunitério diferem-se das pautas dos grandes
veiculos de comunicagdo, pois no jornalismo comunitario as questdes
sdo discutidas no micro e ndo no macro. Temas que muitas vezes sO
interessam aquela comunidade e ndo teriam espaco em outros tipos de
veiculos de comunicacdo que tenham por principio a comunidade. Isso
se deve ao fato que o jornalismo comunitdrio geralmente estd ligado
a uma zona geografica delimitada e na maioria dos casos nao € muito
grande, portanto, a cobertura dos fatos gera em cima de acontecimentos
da regido e faz com que a populacdo se veja refletida nos acontecimen-
tos locais (Peruzzo, 1998).

No jornalismo comunitdrio o mais importante € a contextualizacio
do fato, ou seja, ele ndo traz s6 a noticia, mas diz o porque € como isso
aconteceu. Além disso, o enfoque ndo busca mostrar as coisas ruins do
lugar mas sim valorizar a cultura local (Festa,1991).

E o espaco no qual a populacio daquela comunidade ndo é julgada
pelo veiculo de comunicagdo, mas sim valorizada. Nos veiculos de co-
municagdo comunitdria as populagdes carentes ndo sdo mostradas como
criminosos e bandidos como acontece muitas vezes na grande midia.
Portanto, com o olhar da imprensa comunitéria, as pessoas sdo vistas
com outros olhos diferentes da visdao da grande imprensa. Mudando o
fato delas se verem da forma da forma divulgada pelos grandes veiculos
de comunicagdo, faz com que elas ndo mais aceitem essa condi¢do e
enxergar a diferenca de onde elas moram e de como isso € demonstrado
na grande imprensa (Silva, 2003).
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2.3 Comunidade e jornalismo comunitario:
uma via de mao dupla

A relacdo entre o jornalismo comunitdrio e comunidade é muito pro-
xima, sendo que nao pode haver jornalismo comunitirio sem a comu-
nidade. Sendo que ele tem como principio interagir e contribuir para a
melhora na regido.

Portanto, torna-se necessdrio que o jornal para atender a determi-
nada comunidade e ser reconhecido por ela pautem as questdes de in-
teresse dela, valorizando a cultura local e as particularidades da regido.
Entretanto, isso s6 ndo € o suficiente, um jornal para ser na sua esséncia
comunitario precisa ter a participagdo da comunidade. Seria interes-
sante se o jornal comunitdrio fosse feito totalmente pelos moradores da
regido, entretanto, como afirma Peruzzo (1998), esse nivel de partici-
pacdo € muito dificil de ser alcancado. Mas para a constru¢do da ver-
dadeira comunicag¢do comunitéria ele deve ser perseguido a todo custo,
incentivando os membros da comunidade a interagir o maximo possivel
na producdo do jornal, para que eles deixem de ser somente receptores
da mensagem e cheguem a ser os produtores dela.

Dessa forma, a comunidade e o jornalismo irdo atuar em conjunto
para fazer o que deveria ser a esséncia de todo o jornalismo. Informar
com responsabilidade a sociedade e discutir questdes importantes para
a comunidade, entretanto, isso quase nao acontece na grande imprensa,
pois 14 ndo ha espaco para a reflexdo, somente tem-se que produzir para
a industria da informacgao que a cada dia exige mais velocidade e menos
contextualizacao.
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Capitulo 3

Movimentos sociais e oS meios
de comunicacao

Os movimentos sociais sdo uma realidade na sociedade, entretanto, pouco
se falam sobre eles e ainda quando s@o mencionados na grande imprensa
o foco é geralmente pejorativo, esse € um fato que se pretende estudar
neste trabalho. Porém isso ndo acontece somente com 0s movimentos
sociais, mas sim com tudo aquilo que no interessa aos grupos dominan-
tes dos quais a imprensa brasileira faz parte. Como € o caso do retrato
pintado pela midia burguesa da América Latina (Barbosa, 2005).

Neste panorama podemos analisar que a grande imprensa nao co-
bre assuntos que entrem em conflitos com os interesses dos donos dos
veiculos de comunicagdo, portanto, € natural que a cobertura dos movi-
mentos sociais sejam totalmente impregnada por pontos de vista e posi-
coes contrarias. Segundo Barbosa (2005) essa relacao estd ligada com
dois pontos cruciais; em primeiro lugar a visdo que o jornalista assume
quando trabalha para determinada empresa, ou seja, ele assume a posi-
cdo da casa e em segundo lugar a méd formagao do profissional que vem
desde o ensino fundamental até sua formacdo académica. Com esta es-
trutura o jornalista acaba caindo em uma situacado muito comum que € o
que Barbosa (2005) chama de ‘canibalismo’ , ou seja € a luta pela venda
pura e simples da informacio ndo se preocupando com o lado humano
do fato. Esse ponto também foi mencionado por Medina (1988) que
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alega que as noticias na grande imprensa nao sdo mais um bem cultural
e social, mas se transformaram em mais um produto a venda.

Portanto, torna-se importante refletir um pouco sobre a importancia
dos movimentos sociais para a sociedade e como esses sao diretamente
‘prejudicados’ pela posi¢do adotada pelos grandes veiculos de comuni-
cacdo que os conduzem a marginalidade e muitas vezes até os transfor-
mam em criminosos perante a opinido publica.

Um exemplo cléssico, o caso do MST (Movimento dos Sem Terra),
que para a sociedade sdo apenas pessoas que niao querem trabalhar e
querem mesmo assim invadir terras dos pobres agricultores. Essa € a
visdo passada pela grande midia sobre esse movimento social. Agora
pode-se perguntar: Por que serd que esse movimento € tdo perseguido
pela grande imprensa? Serd que tem alguma coisa relacionada com
os grandes oligopdlios das terras, serd que os donos dos veiculos de
comunica¢ao também sao os donos de grande parte dessas terras?

O mais importante, as pessoas param para fazerem esse tipo de ques-
tionamento quando véem uma noticia relacionada aos movimentos so-
ciais ou consomem aquilo como verdades absolutas?

Essas sao questdes levantas por muitos tedricos do campo da comu-
nicacdo comunitdria que estdo diretamente ligados a comunicacdo dos
movimentos sociais, entre esses tedricos, podemos citar Cicilia Peruzzo
(1998) e Regina Festa (1991). Porém, ndo podemos deixar de mencio-
nar a fonte desses tedricos que trazem sua fundamentagdo em Gramsci.

Gramsci (2004) levanta o debate sobre a importancia de entender
que a cultura é algo nao homogénea, ou seja, mesmo predominando
certas tendéncias ainda assim, surgem diferencgas na producao cultural,
J4 que ‘o mesmo raio luminoso, passando por prismas diversos, dé re-
fracdes de luz diversas: se se pretende obter a mesma refracdo, € neces-
sario toda uma série de retificacdes nos prismas singulares’ (Gramsci,
2004:206). Sendo, assim a pluralidade € possivel e € neste campo que a
comunicacao comunitdria tenta atuar, ou seja, ela aborda pontos que ndao
sdo abordados pela grande imprensa, tendo outro foco no tratamento da
noticia. Pois segundo Barbosa (2005) cada época as empresas jorna-
listicas ‘pegam’ um aspecto da cultura para transforma-lo em produto
como ja fez com o forré e com a musica sertaneja. J4 que ‘a apropriagcao
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das classes subalternas pela midia das classes dominantes faz parte do
processo de manipulagdo para modificar as manifestacdes populares em
simbolo nacional’ (Barbosa, 2005).

Portanto, os meios de comunicacdo acabam nao valorizando e ate
discriminando os movimentos sociais, ja que esses t€m como objetivos
uma proposta contraria dos veiculos da grande imprensa. Ou seja, eles
buscam lutar por alguma causa e geralmente buscam valorizar a cultura
local dentro do seu contexto. Entretanto, quando os movimentos soci-
ais criam seus veiculos, estes tem muitas dificuldades de sobreviver no
mercado editorial (Barbosa, 2005).

3.1 Movimentos sociais e a grande imprensa:
conflitos ideoldgicos

Os movimentos sociais na América Latina sempre foram um campo no
qual pouco estudiosos se empenharam. O Brasil estd no meio do seleto
percentual de paises dessa regido que voltaram a atencdo para o estudo
dos movimentos sociais, junto com a México, Argentina e Chile. Sendo
assim, esses paises sdo os unicos que ja t€ém uma tradicdo de estudo
nesta drea (Gohn,2004).

Os movimentos sociais comecaram a surgir no Brasil no periodo
da ditadura militar e naquela época comegou-se a criar cursos de pos
graduacdo na drea de ciéncias sociais que visavam discutir esse novo
momento da histéria. Nos bancos académicos era o espaco permitido
para o debate de problemas da sociedade. A base dos estudos realiza-
dos sobre o tema foi inspirado em paradigmas europeus, pois muitos
pesquisadores deste assunto tinha uma posi¢do partidéria de esquerda e
considerava as teorias norte americanas funcionalista como afirma Gohr
(2004). Essa tendéncia manteve-se pelas décadas de 70 e 80 nas uni-
versidades, sendo assim a linha de estudo seguia uma teoria marxista,
portanto, como afirma a autora, estudiosos e pesquisadores do assunto
ndo ficavam apenas na teoria, mas geralmente eram pessoas engaja-
das politicamente. ‘Como grande parte dos cientistas do periodo es-
tava engajada em lutas sociais concretas, a teorizac¢do e o delineamento
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das tarefas necessarias na luta social cotidiana se confundiram’(Gohn,
2004:216). A autora ainda chama a aten¢do para o perigo que esse en-
volvimento tdo préximo e com essa linha diviséria tdo ténue entre o
pesquisador e o militante poderia causar a pesquisa ‘Disto resultou uma
certa rigidez do pensamento, que, pretendemos ser criticos, se tornou
algumas vezes dogmatico’(Gohn, 2004:216).

Os movimentos sociais t€m como objetivo buscar solu¢des para pro-
blemas locais, eles surgem no espaco deixado pelo Estado (Festa, 91).
Os mais conhecidos s@o os movimentos ligados a igreja, a terra e a mo-
radia. Entretanto, ha infinitos tipos de movimentos sociais (Peruzzo,
1998).

Muitas vezes os movimentos sociais sdo confundidos com as orga-
nizacdes ndo governamentais, porém, militantes dos movimentos nao
gostam dessa comparagdo, ja que ele tem uma visao negativa das ongs,
essa visao € muito bem retratada no documentério Quanto vale ou é por
quilo?, na qual, faz uma dura critica as Ongs.

As organizagOes ndo governamentais segundo Abral (1996) sdo uma
forma de organizagdo politica que unem pessoas que ndo concordam
com o pensamento hegemodnico dominante das instituicdes. As Ongs
também podem ser uma pratica de militdncia. Essa seria uma visao
diferente da imagem das Ongs , das quais 0 movimentos sociais con-
cordam. Entretanto, esse assunto € muito vasto e ndo € o objetivo deste
estudo. Porém, fez-se necessdrio mencionar as ongs, até mesmo para
diferencia-las dos movimentos sociais, pois sendo elas validas ou nao
para a sociedade o principio e forma de agirem diferem dos movimentos
sociais.

Entendendo os estudos voltados e o principio dos movimentos soci-
ais ficam mais nitido, os conflitos ideoldgicos deles com a grande im-
prensa. Para Gramsci (2004:78) a ideologia é ‘a organizacdo material
voltada para manter, defender e desenvolver a ‘frente’ tedrica ou ideol6-
gica’. Para o autor uma das formas de manter estd ideologia das classes
dominantes sdo os veiculos de comunicacdo. Entdo, cada classe defende
seus valores e os veiculos de comunicagdo defendem sua classe, ou seja,
a classe dominante. Por outro lado, os movimentos sociais, defendem
sua luta e sua classe; a classe subalterna. Portanto, entende-se os con-
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flitos aqui mencionados, também como uma luta de classe (Gramsci,
2004).

Gramsci (2004) trabalha com conceito de intelectual organico que
seria um intelectual surgido de determinada classe. E muito comum
vermos os intelectuais das elites, porém, os movimentos sociais aca-
bam por formar seus proprios intelectuais, que defendem suas causas e
olham para as questdes sociais de outro prisma (Peruzzo, 1998). Sendo
assim, os meios de comunicacdo da grande imprensa acabam muitas
vezes trabalhando com os intelectuais da classe dominante, que aca-
bam tendo uma visdo impregnada e negativa dos movimentos sociais,
isso faz com que eles tenham sua imagem negativa perante a sociedade.
Além disso, esses conflitos também se ddo devido a posicdo tomada
pelo veiculo que defende seus proprios interesses (Barbosa, 2005).

3.2 Movimentos sociais criam seus veiculos de
comunicacao

Os movimentos sociais na tentativa de conseguir mostrar os fatos com
outro foco do apresentado pela grande imprensa buscam alternativas
com veiculos proprios no qual eles saem da condi¢do de receptores para
tornarem-se produtores das mensagens (Peruzzo, 1998). Essa acaba
sendo uma solucdo para que chegue a sociedade um outro foco da no-
ticia que ndo é mais mercadoldgico como as noticias da grande im-
prensa, visando discutir outros assuntos e se preocupando muito mais
com o contetido. Esses veiculos de comunicagdo comunitdria ou al-
ternativa por ndo visarem o lucro acabam com outras preocupacoes,
voltadas para a formacao das pessoas, sendo assim, o contetido acaba
sempre trazendo uma contextualizacdo do fato. Peruzzo (1998), ressalta
a importancia dos movimentos populares terem suas ferramentas de co-
municagdo e principalmente a questdo de se tornarem os produtores da
mensagem. Pois, somente assim a sociedade toma contato com o outro
lado da historia.
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3.2.1 A revista MST uma alternativa ao discurso da
grande imprensa

O MST ¢é um dos movimentos sociais mais conhecidos pela sociedade e
também um dos mais discriminados. Esse fato estd relacionado com os
interesses da classe burguesa que sdo as donas dos veiculos de comu-
nicacdo e que acabam passando uma imagem negativa do movimento
para o publico.

Portanto, com o intuito de mostrar outra versao apresentada na grande
imprensa, o MST criou varios veiculos proprios. No entanto, destaca-
remos a revista, pois essa tem o intuito de combater de fato com as
noticias dos grandes veiculos, pois ela € voltada para os apoiadores do
movimento. Ou seja, seu publico alvo ndo sdo as pessoas assentadas
nos acampamento que tem outro veiculo voltado para elas. Mas a re-
vista € direcionada aos apoiadores do movimento, portanto, para pes-
soas que concordem com a a¢do e método por eles utilizado. Sendo
assim, direciona-se para um publico académico e intelectuais apoiado-
res. Portanto, acaba por ser uma alternativa para que o movimento tenha
a oportunidade de mostrar e discutir questdes relacionadas a ele e a so-
ciedade de modo geral.
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Capitulo 4

Jornal Cantareira

O objetivo deste capitulo € conhecer e analisar o objeto principal da
pesquisa, jornal Cantareira, a partir de dados coletados em 11 edi¢des
do jornal correspondente ao ano de 2005 de fevereiro a dezembro. A
andlise serd realizada com base em aspectos da comunica¢ao comunita-
ria, fundamentados em capitulos anteriores. Ou seja, serdo averiguados
as fontes de informagdes, os temas trabalhados pelo jornal e o enfoque
adotado no tratamento de cada matéria.

Além disso, serdo relatados aspectos da regido onde o jornal Can-
tareira atua, abordando as caracteristicas da regido e também algumas
informacdes sobre a associacdo Cantareira que € a produtora do jornal.
Sendo assim, nio se pode deixar de mencionar as comunidades eclesi-
ais de base, ja que a associagcdo surgiu de uma e ainda mantém lacos
com ela. Portanto, neste capitulo o jornal Cantareira serd analisado e
verificado se ele realmente € comunitdrio como tem sido classificado.

4.1 Historia da regiao

O jornal Cantareira tem sede no distrito da Brasilandia, portanto, faz-
se necessario contextualizar os aspectos dessa regido para entender a
proposta do jornal que estd inserido nessa comunidade.

A Brasilandia recebeu esse nome na década de 30, pois um comerci-
ante da regido resolveu mobilizar a comunidade para a criagao da igreja
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de Santo Antonio. Entdo, como forma de agradecimento o nome do dis-
trito foi inspirado no nome do comerciante Brasilio Simdes ( Prefeitura
SP, 2006)

A Brasilandia é uma regido da grande Sao Paulo que teve sua his-
toria ligada as classes menos favorecidas, isso se deve ao fato de ter
comegado a ser povoada de fato com habitantes da regido central de
Sao Paulo que foram obrigados a se mudar para a constru¢do das aveni-
das Sao Jodo, Duque de Caxias, Ipiranga. Esse processo fazia parte da
estruturagdo do centro criado na gestao Prestes Maia (Freguesia news,
2006). Esse projeto recebeu o nome de Plano de Avenidas e durante o
periodo de 1938 a 1945, o centro de Sao Paulo foi remodelado. Essas
medidas foram adotas devido ao crescimento da frota de automoéveis da
cidade de Sao Paulo (Terra, 2006).

Essas pessoas que se viram obrigadas a procurar outro local para
morar viram na Brasilandia uma oportunidade unica, devido a facili-
dade em adquirir os terrenos com valores baixos e ainda tinham um
atrativo muito grande, pois na compra de um lote a pessoa recebia tijolo
e telhas para a construcdo da casa. A regido nio oferecia nenhuma infra
estrutura, entretanto, recebeu diversos moradores da regido do centro
que estava sendo desapropriada, além de migrantes nordestinos e tam-
bém do interior do estado que vinham em busca de oportunidades de
trabalho. A regido também recebeu imigrantes italianos e portugueses
que vinham para o Brasil para fugirem de guerras e acreditarem que
essa terra poderia ser uma chance para se ter uma vida melhor (Fregue-
sia News, 20006)

Com 59 anos, a Brasilandia abriga as seguintes regides; Jardim Da-
maceno, Jardim Corumbé, Jardim Paulistano, Jardim Bela Vista, Jardim
Guarani, Jardim do Tiro, Jardim Isménia, Jardim Ana Maria, Jardim Al-
manara, Jardim Iracema, Vila Teresinha, Vila Itaberaba, Vila Penteado,
Vila Ducina, Vila Isabel, Parque Belém, Parque Tiéte.

As terras desse distrito eram um antigo sitio que pertencia a Brasilio
Simdes e foi comprada pela empresa Brasilandia de Terrenos e Cons-
trucdes. Essa empresa pertencia a José Munhoz Bonilha . Outro fator
que contribuiu para o povoamento da regido foi a chegada da empresa
Vega-Sopave. Ela proporcionava a seus funciondrios moradias na re-
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gido. Essa empresa iniciou suas atividades em 1939 logo em seguida
foi desativada voltando a funcionar em 1946. E voltou a ser desativada
na década de 80 e atualmente onde ela era instalada encontra-se a Sa-
besp (Freguesia News, 2006).

Além desse loteamento, com muitas facilidades foram criados ou-
tros loteamentos clandestinos na década de 60. Sendo assim, os terrenos
eram muito pequenos, ruas estreitas e sem espaco para pragas e areas de
lazer. O primeiro centro de educacao e esporte foi criado em 1984, mas
mesmo assim esse centro mais tarde foi desapropriado e acabou virando
uma drea ocupada por moradias (Freguesia News, 2006).

A regido da Brasilandia € uma drea da grande Sdo Paulo ndo muito
conhecida e nem muito divulgada nos meios de comunica¢do, nio ha-
vendo também estudos sobre essa regido e até mesmo no site da pre-
feitura do governo do estado de Sao Paulo as informagdes sdo escassas
e na mesma pagina encontramos ligadas Brasilandia e Freguesia do O,
entretanto essas regides sdo muito diferentes. Talvez essa associagdo
seja feita no site da prefeitura devido ao fato das saidas da Brasildndia
estarem ligadas as saidas do distrito da Freguesia do O.

4.2 Comunidades Eclesiais de Base

As CEBs , Comunidades Eclesiais de Base, sdo grupos de pessoa que
estdo ligados através da igreja catdlica que se retinem para discutir o
evangelho e os problemas locais. As primeira CEBs surgiram no Bra-
sil na década de 60, geralmente as pessoa pertencentes fazem parte das
classes menos favorecidas e as CEBs de maior penetracdo junto a popu-
lagdo encontra-se nas periferias. Existem algumas Comunidades Ecle-
siais de Base na classe média, mas essas tém pouca expressividade e
geralmente se reinem apenas por motivos religiosos descaracterizando
o principio das CEBs que € discutir temas que afringem a comunidades
como problemas sociais da regio, sendo assim, muitos movimentos po-
pulares tem suas raizes ligadas a CEBs e surgem a partir delas (Betto,
1986).

Frei Betto (1986) caracteriza as Comunidades Eclesiais de Base da
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seguinte forma: sdo comunidades por dividirem a mesma fé, morarem
na mesma regido e serem pessoas que se conhecem pelo nome, sdo pes-
soas que dividem os mesmos problemas de subsisténcia como moradia,
transporte, saide, ou seja lutam por melhores condi¢des de vida. Sao
Eclesiais por estarem ligadas a igreja catdlica e sdo de base, pois sdo
construidas pelas classes populares, pessoas que trabalham com as pro-
prias maos.

4.3 Associacao Cantareira

A Associacdo Cantareira foi fundada no dia 6 de fevereiro de 1996 por
um grupo de pessoas ligadas a igreja catdlica da regido. Ela tem uma
sede na Vila Isabel que pertence ao Distrito da Brasilandia, regidao noro-
este da cidade de Sdo Paulo. A missdo dessa entidade segundo Jucara T.
Zottis € desenvolver projetos alternativos de comunicacdo e Educacdo
Popular, Capacitacdo de Jovens, Educacao Ambiental e a Assessoria aos
Movimentos Populares. O primeiro projeto desenvolvido pela Associ-
acdo Cantareira foi a rddio comunitaria que no inicio do ano de 2006
atuava com uma programagao diversificada com 20 programas produzi-
dos por uma equipe de 36 voluntario. Ou seja, a rddio é produzida por
membros da comunidade que se interessam em participar do processo
de produgdo e assumem um compromisso com a radio comunitaria para
poder colocar no ar todo dia sua programagdo. Entretanto no inicio do
ano ela foi desativada por tempo indeterminado para sua reestrutura-
cdo, porém o motivo mais forte para a desativacio da radio foi o medo
da Anatel tomar os equipamentos que foram conseguidos ao longo dos
anos. A radio estd em processo de regulamentacdo pela Lei Federal
9.142/98, entretanto, o processo € lento e o risco de terem os equipa-
mentos recolhidos € muito grande. A ridio da Associacdo Cantareira
conta com uma estrutura com um estidio para a rddio, mesa de som,
antena, computador, microfones e linha telefonica. Esse espaco tam-
bém ¢é utilizado para a gravacdo de vinhetas, spot, programas para a
radio, pecgas de teatro, musicas para a radio e salas de educagdo popular.
Além disso, o espago também serve como uma forma de gerar renda
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para ajudar a manter a entidade, que consiste na gravacdo de propagan-
das para carros de som no estidio. No final desse ano a radio j4 esta em
funcionamento, mas ainda ndo conseguiu atingir a legalidade.

Outro ponto que a Associagdao Cantareira trabalha é a contribui¢do
na formacao critica dos moradores da Brasilandia. Umas das estratégias
¢ a formacdo na drea de comunicac¢ao com a realizacao de oficinas, cur-
sos, palestras, semindrios abordando temas sobre comunicacao, além de
cursos de redacdo jornalistica, producdo e locu¢do para radio, interpre-
tacdo, legislacdo, histéria do radio, filosofia e caracteristicas da radio
comunitaria. Essas medidas tém como objetivo incentivar e capacitar
membros da comunidade que tenham interesse em participar ativamente
dos veiculos de comunicacdo da Associacdo Cantareira.

Outro foco trabalhado pela Associacdo Cantareira € a formacao de
jovens da regido e que ja realizou diversos cursos de capacitagdo na sua
historia. Entre eles, abordam-se alguns; Monitoria Ambiental em 1998,
Agente Comunitdrio em 1999, Audiovisual em 2000, Agentes Sécio
Ambiental em 2002, Curso de Empreendedores Sociais em 2001 em
parceria com o Instituto da Paz, Curso Comunicacdo Ecologia e Paz em
2001 e a produgao do documentario O melhor do lixo em parceria com
a Rede Rua de Comunicag¢do. Além de oficinas, palestras e elaboragcao
de pequenos projetos de geracdo de renda para jovens, liderangas e pro-
fessores da regidio em parceria com o consércio COGITO-ECOAR em
2000 e 2001.

A Associacdo Cantareira estd muito ligada a movimentos sociais,
portanto também desenvolve assessoria € apoio a esses movimentos,
por meio de articulacao da sociedade civil na organizacio de conselhos
e atua na capacitacdo dos conselheiros eleitos pela comunidade. Apdia
movimentos populares de moradia, ap6ia entidades e organizacdes que
desenvolvem acgdes que visem a construcio da Cultura de Paz. Incen-
tiva e assessora a formacdo de cooperativas e projetos de geracdo de
emprego e renda. Participa da luta pela democratizacdo dos meios de
comunicagao.

Outro projeto da associa¢do e 0 que mais nos interessa nesse estudo
€ o jornal Cantareira que serd investigado em outro tépico mais detalha-
damente.
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4.4 Inicio de tudo: Nasce um jornal

O jornal Cantareira teve sua primeira edicdo em dezembro de 1997, atu-
almente tem uma tiragem mensal de dez mil exemplares, seu formato é
germanico (tabléide), capa e contra capa em quatro cores, possui uma
equipe editorial de 12 pessoas e cerca de 20 colaboradores a cada edi-
¢do. E distribuido em duzentos pontos e atinge cerca de 30 mil leitores
segundo informacdes da Associacdo Cantareira. O jornal Cantareira
tem uma sala de redag@o na sede da Associacdo Cantareira, com mesa
de reunido, computadores, scaner, impressora. E nessa sede encontra-
mos a divulgagcdo do objetivo do jornal, sdo eles: propiciar ao povo
o direito de acesso a comunica¢do alternativa e popular de qualidade
tendo em vista a democratizagao dos meios. O jornal divulga ainda sua
proposta mais detalhadamente sendo ela:

Possibilitar leitura critica sobre as versoes dos fatos, locais, nacio-
nais e internacionais;

Ser um veiculo de comunicagdo alternativo de informagdo e forma-
¢do que favorega o resgate a cidadania;

Publicar matérias, reportagens e artigos referentes de informagdo
e formacdo que favorega o resgate a cidadania;

Ser um espaco de debate, dialogo e questionamento da realidade
socio-politica, economica, religiosa e cultural no pais e da América
Latina;

Estimular por meio das reportagens a organizacdo do povo tendo
em vista o fortalecimento das organizacoes populares que lutam pela
transformagdo social;

Manter a independéncia, a coeréncia quanto a linha editorial e a
veracidade dos fatos;

Possibilitar uma versdo da realidade da periferia que promova a
paz, a justica e ndo a violéncia;

Proporcionar aos comunicadores do meio popular capacitacdo jor-
nalistica quanto a linguagem, redacdo, editoracdo, diagramacdo, in-
terpretacdo dos fatos e conhecimentos gerais.

O jornal publica por ano 11 edic¢des, em janeiro eles ndo fazem o
jornal e langam a edicao de fevereiro, como edi¢dao dupla contemplando
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os dois meses, janeiro e fevereiro. A distribui¢ao do jornal ndo se limita
a regido da Brasilandia, portanto, circula também em Perus, Freguesia
do O, Pirituba e Nova Cachoeirinha. O jornal € distribuido de maos
em maos, segundo o jornalista responsdvel pela diagramagao do jor-
nal, Eduardo de Souza, que € um ex-padre. O jornal € produzido por
voluntdrios, sendo eles uma mistura de jornalistas, membros da Asso-
ciacdo Cantareira, membros da comunidade e professores universitario
que produzem os artigos. O jornal é distribuido gratuitamente e se man-
tém com recursos da Associacdo Cantareira. A distribui¢do € feita mao
a mao e os membros da Associacdo Cantareira utilizam determinada
forma de checar se os jornais realmente estdo sendo distribuidos, eles
tem uma quantidade certa para mandar para cada ponto de distribui¢cdo e
as vezes eles mandam exemplares faltando, e os colaboradores sempre
ligam reclamando que faltam alguns exemplares, portanto, esse ¢ um
recurso utilizado para verificar se os jornais estdo realmente chegando
as mao dos leitores.

O jornal conseguiu criar uma rede de colaboradores que contribuem
na producao do jornal, entretanto, hd uma equipe fixa de pessoas que
se responsabilizam pelo fechamento do jornal. Eles passam sempre o
ultimo final de semana de cada més se dedicando a produgao do jor-
nal que deve sair para os leitores sempre no inicio do més. O jornal é
utilizado por alguns professores como material para apoio nas aulas.

Um dos objetivos da equipe é diminuir a periodicidade do jornal
transformando-o em quinzenal ou até mesmo semanal, porém, isso de-
mandaria recursos financeiros e humanos, sendo entao, necessario pes-
soas com dedicagdo total ao jornal. Um vez por més € realizado uma
reunido de pauta, com a equipe do jornal e com alguns dos colaborado-
res, mas muitas sugestdes de pautas também sdo enviadas por e-mail e
através do telefone.

A reunido de toda equipe é realizada apenas uma vez a cada ano,
J& que torna-se dificil reunir todos os colaboradores numa mesma data.
Essa grande reunido serve para discutir a conjuntura social e politica do
momento e qual o posicionamento que o jornal ird seguir. Passa-se o
dia fazendo uma andlise conjuntural e lancando perspectivas para o ano
seguinte e para finalizar o encontro € realizado uma andlise do jornal.
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O jornal Cantareira é descrito pelo jornalista Eduardo de Souza
como um jornal comunitério e popular, pois ele € feito com linguagem
simples que pode ser compreendido tanto por uma dona de casa como
por um intelectual. O jornal abre espaco para as pessoas da comunidade
que podem mandar textos, sugestoes de matérias e etc. Outro ponto que
o jornalista ressalta € o respeito a fonte que o jornal tem. O jornal tem
uma posi¢cdo de esquerda, por acreditar que a esquerda estd mais rela-
cionada com as lutas sociais, entretanto, o jornal, segundo Eduardo de
Souza, ndo tem nenhum envolvimento com politicos ou partidos poli-
ticos, isso para a equipe do jornal € sagrado. Portanto, ele afirma que
o jornal Cantareira tem um apoio critico a esquerda e quando nota-se
que algo que ndao € bom para a sociedade estd acontecendo, o jornal
Cantareira denuncia da mesma forma que faria com a direita.

O jornal possui poucos anincios como serd analisado em tépicos
seguintes e segundo Jucara T. Zotti, o anuncio em jornal mensal ndo
compensa muito para o anunciante e além disso, tem também o fato que
por ser tratar de um jornal comunitario que divulga movimentos sociais,
acaba ndo agradando algumas pessoas da sociedade que ndo querem ver
o nome de suas empresas atrelada a essas causas. Portanto, geralmente
os anunciantes do jornal sdo simpatizantes das causas defendidas pelo
jornal e realizam o anuncio ndo pelo retorno financeiro, mas sim para
contribuir com a causa.

4.5 Analise do jornal Cantareira

O jornal Cantareira tem periodicidade mensal e nesta pesquisa foram
focadas as 10 edi¢des publicadas do jornal no ano de 2005. Sendo que
naquele ano ndo foi realizada a edicdo do més de janeiro e a edicdo de
fevereiro foi feita junto com a de margo.

O jornal apresenta um projeto grafico padronizado nas dez edi¢des
analisadas, sendo a capa em quatro cores com o logo do jornal no ca-
becalho na cor verde. A manchete principal na maioria das edicoes se
apresenta na cor roxa, variando as vezes com o preto e o vermelho. O
jornal trabalha com uma foto grande na capa na parte superior que ocupa
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quase todo o espaco. As manchetes menores sio trabalhadas com cores
vermelha e azul. Em algumas edicdes sdo utilizados box para destacar
algum assunto, entretanto, em todas as edi¢des existem um box na cor
verde com chamadas das matérias da edi¢ao do més.

O jornal Cantareira tem oito pdginas e o projeto grafico estd estru-
turado da seguinte forma: na pagina dois encontra-se o Editorial (opi-
nido jornal Cantareira), Agenda (espago para divulgar eventos, cursos
da regido relacionas a movimentos populares), Espaco do leitor (reser-
vado para a divulgagdo de cartas, e-mails e fax que chegam ao jornal),
Artigos (textos enviados por especialistas e muitas vezes professores
universitdrios sobre economia, politica € movimentos sociais), Charge
(desenhos com criticas a problemas sociais do momento), Expediente
(nome da equipe do jornal). Na pdgina trés o espaco € reservado para
os artigos (escritos por especialistas). Na pdgina quatro o espago € de-
dicado a notas curtas e matérias com assuntos locais.J4 a pagina cinco
discute histéria da regido e do pais, sendo dedicado quase 3/; para a
histéria de algum bairro da regido e o espaco restante € dividido entre
algum fato histérico nacional e um box que traz datas e fatos histéricos
do més.

A pégina seis aborda assuntos relacionados a religido, sociedade e
os movimentos sociais. Na pigina sete o espago é dedicado a movimen-
tos sociais e existem alguns anuncios de 8 a 10 antncios por edicao,
sendo de comércios da regido e alguns da propria Associacdo Canta-
reira. J4 na pagina oito encontra-se a maior variacao do projeto gréfico,
pois nessa pagina hd sempre coisas diferentes, em algumas edi¢des exis-
tem entrevistas no formato ping-pong, ja em outras edi¢des ha grandes
reportagens. O jornal Cantareira também utiliza as fotografias que no
miolo do jornal s@o de tamanho médio para pequeno, ndo ultrapassando
na maioria dos casos dez centimetros. As fotos sdo em cores € o texto
apresenta uma linguagem simples, ou seja, raramente sdo utilizadas pa-
lavras que ndo fazem parte do vocabuldrio utilizado pelas pessoas co-
muns.

Apesar do jornal utilizar fotografias nota-se a predominancia do
texto, sendo portanto, valorizado muito mais o conteido textual, ndo
explorando os recursos visuais proporcionado pela imagem, entretanto,
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o jornal mesmo utilizando muito pouco as fotografias ndo apresenta um
projeto grafico pesado e cansativo. As fontes utilizadas sdo comuns
como a times e arial, tem-se portanto, poucas variacdes nesse sentido.

Ao observar o jornal Cantareira chega-se aos temas tratados por ele
e que nesta andlise serdo divididos para constatar quais temas sao mais
discutidos pelo jornal. Sendo eles: politica, economia, meio ambiente,
movimentos sociais, cultura, prestacio de servico, noticias locais, edu-
cacdo, sociedade, religido, historia da regido e do pais e a midia. Pode-
se observar a quantidade das matérias relacionada aos temas nas duas
tabelas que seguem:

Més Politica | Economia | Meio Movimen- | Cultura| Prestacio
Ambi- | tos de
ente Sociais Servico
Fevereiro/ | 3 2 2 3 0 0
Marco
Abril 3 1 0 3 0 0
Maio 1 2 1 3 1 2
Junho 2 1 1 4 1 1
Julho 3 1 0 2 1 3
Agosto 4 0 1 3 0 2
Setembro | 6 0 1 7 0 0
Outubro | 7 2 1 2 0 2
Novembro| 4 1 0 8 2 2
Dezembro| 3 1 0 2 0 4
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Més Noticias| Educacdo | Sociedade | Religido| Histéria | Midia

Locais da regiao

e do pais

Fevereiro/ | 2 2 4 4 2 0
Marco
Abril 1 1 4 3 2 1
Maio 3 1 2 4 1 1
Junho 4 0 2 5 1 1
Julho 2 2 4 5 1 1
Agosto 2 0 2 5 2 1
Setembro | 2 1 2 2 0 1
Outubro | 1 1 3 0 2 2
Novembro| 4 0 6 2 2 1
Dezembro| 5 1 4 3 1 1

Ao Analisar os resultados apresentados na tabela pode-se dizer que
o jornal Cantareira atende as caracteristicas do jornalismo comunita-
rio que foi apresentado nos primeiros capitulos deste estudo fundamen-
tando entdo essa constatagdo. Observando os resultados dos dados apre-
sentados na tabela, pode-se perceber que os assuntos mais abordados no
jornal sdo; Movimentos Sociais (37 vezes mencionados nas 10 edicdes
analisadas), Politica (36 vezes mencionados nas 10 edi¢des analisadas),
Sociedade ( 33 vezes mencionados nas 10 edi¢des analisadas), Religidao
(31 vezes mencionados nas 10 edi¢des analisadas), Noticias Locais (
26 vezes mencionados nas 10 edi¢des analisadas). Portanto, o jornal
Cantareira foca em assuntos do interesse do jornalismo comunitério,
mas pode-se perceber também a forte influéncia de temas relacionados
a igreja catdlica, isso se deve ao fato de que a Associagdo Cantareira ter
surgido de uma Comunidade Eclesial de Base.

Todos os temas abordados pelo jornal buscam a contextualizacio
dos fatos com uma preocupacdo em trazer para as paginas do jornal
a realidade da comunidade e também busca a formacdo cultural dos
leitores e sempre trés fatos histéricos da regido e do pais contribuindo
assim para a construcao do conhecimento critico que € uma das funcdes
basicas do jornalismo comunitdrio conforme as teorias ja apresentadas.

O jornal Cantareira apresenta uma abordagem dos assuntos politi-
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cos direcionados a esquerda, por criticar temas como neoliberalismo e
privatizagdes, entretanto, isso ndo quer dizer que o jornal tome uma po-
sicdo partiddria, ja que critica tanto o governo do PT quanto o governo
do PSDB, as grandes forcas politicas do ano analisado.

O jornal assume posi¢do de apoio aos movimentos sociais € popu-
lares dando grande espago a esses assuntos nas edi¢cdes analisadas. O
jornal utiliza como fonte de informacdes pessoas da comunidade e es-
pecialistas.
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Consideracoes Finais

O jornalismo Comunitdrio apresentou-se no decorrer deste estudo como
uma forma de comunicacao que se mostra alternativa aos grandes veicu-
los de comunicac¢do. Entretanto, esse tipo de jornalismo é muito dificil
de ser encontrado, pois normalmente trata-se de um trabalho volunta-
rio, sendo assim, demanda jornalistas e pessoas da comunidade que se
disponham a assumir um compromisso com o veiculo. Além disso,
ha a necessidade de recursos financeiros para manter o jornal. Essa
talvez seja uma das maiores dificuldades desses veiculos que até hoje
ndo encontraram uma solucdo para o problema. Esse fato € umas das
causas mais forte para a pouca duracdo de alguns veiculos que surgem
com uma proposta realmente comunitaria. No caso do jornal Cantareira,
pode-se notar que hd poucos antincios publicitdrios e conforme foi ex-
plicado pelo jornalista Eduardo de Souza, um dos produtores do jornal,
esses anuncios ndo sdo feitos por qualquer pessoa, pois financeiramente
ndao compensa, mas sim por simpatizantes das bandeiras levantadas pelo
jornal. Além disso, corre-se um risco ao abrir muito espago para publi-
cidades em um jornal comunitério, pois, ele pode perder sua liberdade e
deixar de ter suas caracteristicas que tanto os diferem de outros jornais,
e acabar com isso, por tornar-se um jornal de bairro, que nada mais é
que um jornal no padrdo da grande imprensa, entretanto busca outros
focos publicitarios que no caso sdo os comércios locais.

E importante o estudo desse segmento jornalistico, nio com intuitos
mercadoldgicos, mas sim como uma forma de continuar acreditando
em um outro jornalismo, talvez utdpico na sociedade atual, mas um
jornalismo que se preocupe em contextualizar o fato, um jornalismo
com espaco para a reflexdo e o debate. Um jornalismo que luta por
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pontos de vista claros e ndo levanta a bandeira da imparcialidade, mas
que defende lutas sociais. Entretanto, sabe-se que ¢ muito dificil criar
e manter um projeto assim, devido as questdes ja expostas. Porém, um
fato € importante destacar, o jornal Cantareira apresentou-se como um
jornal comunitario e segundo as andlises feitas neste trabalho, assim
o podemos classificar. Pois, nas edi¢des analisadas do ano de 2005
encontrou-se vdrias das caracteristicas citadas por nomes conceituados
da comunicag@o comunitdria.

Portanto, apesar das dificuldades esse tipo de jornalismo ainda pode
ser encontrado, mas € preciso olhar com cuidado todo veiculo que se
apresenta como tal, para poder assim ter a certeza que o veiculo é o que
estd dizendo, e ndo estd usando simplesmente uma bandeira para agra-
dar e chamar a aten¢do. O foco do jornalismo comunitdrio é sempre a
populacdo local e as lutas dessa populagdo. Ele precisa ser politizado,
mas nunca partidario e acima de tudo ter o espaco aberto para a comu-
nidade, para que ela seja uma produtora da mensagem e ndo somente
receptora. E o espaco para apropriar-se da comunicacio e ter voz e vez.

A comunicag¢do comunitdria estd diretamente ligada aos movimen-
tos de base que lutam por melhores condicdes de vida, lutas do cotidi-
ano como por uma creche no bairro, asfalto, hospital com bom atendi-
mento. Sendo assim, estd diretamente ligado as classes populares que
quase nunca tém espacgo na grande imprensa e quando t€ém, na maioria
dos casos € mostrada de forma pejorativa e com estereotipo, portanto,
mostra-se nesses veiculos apenas o lado negativo daquela regido. J4 na
comunicacao comunitédria ha o espaco para mostrar o lado bom e os fa-
tos importantes que acontecem no local, ha também a valorizacdo da
cultura local.

Portanto, fica-se o desejo que a comunicacdo comunitdria seja cada
dia mais investigada por pesquisadores para que, com isso, ela possa se
desenvolver e ganhar novos adeptos e mais do que isso, seja valorizada
e descoberta pelas classes populares como uma arma para lutar por seus
direitos.

A comunicacdo dos grandes veiculos é uma ferramenta utilizada
pelos poderosos e que durante muito tempo massificou a populagio,
entretanto, esse conceito de massa estd ultrapassado, mas nao pode-
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mos negar a for¢a que esses veiculos ainda exercem sobre a populagdo.
Sendo assim, a comunica¢cdo comunitdria pode fazer esse contra ponto,
se a grande imprensa massifica, a comunitdria lida com cada indivi-
duo de forma préxima e abre o espaco para os debates, talvez o sonho
dos comunicadores dessa area seja ver esses veiculos tornando-se uma
agora desses novos tempos e das classes populares para que estas te-
nham o espaco de debater a conjuntura social, assim como fazem as eli-
tes nos grandes veiculos. E também criem seus intelectuais organicos
como Gramsci chamava as pessoas vindas das classes subalternas e que
viravam na sua comunidade lideres admirados e lutadores por causas
comuns aquela sociedade, sendo assim, eram intelectuais que surgiam
dessas classes populares e de alguma forma se destacavam. Esse talvez
seja o papel da comunica¢do comunitdria e do Jornalismo comunitario
que, quando atinge o seu papel pode ajudar a transformar a regido onde
atua.
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