A informacién cultural nos medios de comunicacién en Galicia
Xosé Lopez Garcia e Marta Pérez Peteiro

Medios de comunicacion e politicas obrigados, polo tanto, non sé a exercer a sta
culturais funcién de transmisores de contidos senoén
que, pola stia propia condicion de productos

A Seccion de Comunicacion do Consello cultural, deben de se converter en
da Cultura Galega, no seu interese polaamplificadores dos fenémenos culturais que
analise dos distintos fendmenos se expofien nas slas paxinas. En calquera
comunicativos de Galicia, ven traballando caso, os medios, malia contribuir a
dende os Ultimos tres anos na analise danormalizacion cultura, reproduciran sempre
informacion cultural recollida nos medios de a politica cultural existente, sexa un concepto
comunicacion social en Galicia con cobertura arcaico de politica cultural entendida como
nacional. O obxectivo deste traballo é facer a suma de politicas sectoriais (de libros, de
unha aproximacion, tanto cuantitativa coma belas artes, de espéctaculos, de museos, etc.)
cualitativa, a informacion sobre cultura desligadas da politica comunicativa”
presente nos medios de comunicacion,(Moragas, 1988: 46) ou unha cultura froito
pofiendo especial atencion a idea de culturadunha accién conxunta por parte dos distintos
reflectida nos mesmos, asi como o tratamentosectores productivos, as institucions e os
que recibe este bloque temaético. particulares.

Un dos indicadores da saude da cultura
dun pais ten que ver coa sUa proxeccion eMetodoloxia e corpo da analise
co cofiecemento que dela tefien os integrantes
da comunidade na que se produce. Tal e como O presente informe expén os datos tirados
indica Miquel de Moragas, é imprescindible do cuarto estudio realizado pola Seccién de
entender que a politica cultural ten por Comunicacion, correspondente ao segundo
necesidade que ir da man dunha politicasemestre de 2003. Este traballo iniciouse en
comunicativa adecuada. Ademais, engade que2001, cunha Unica cata anual, que abranguia
teflen que ser entendidas como a analise da prensa e radio galegas. Nas
complementarias, en primeiro lugar porque mostras posteriores, -ddas anuais dende 2003-
0os medios de comunicacion son canles —engadironse television e medios electronicos,
media- para a difusién de contidos culturais. o que completou 0 mapa de medios estudiado.
Pero tamén tefien que se entendidos comdExpofiemos os resultados que corresponden
complementarios porque os medios deao mais recente destes estudios pola
comunicacion, eles mesmos, actian comoproximidade temporal dos datos analizados
institucions culturais no sentido de limitar ou e porque as diferencias con respecto das
potenciar a participacién social e tamén no mostras anteriores non resultan substanciais.
sentido de crear espacios culturais e mercado®odemos afirmar, polo tanto, como unha
para os productos culturais propios (Moragas, primeira conclusion previa a exposicién dos
1988: 46). datos, que non hai cambios sinalados na

Aplica esta reflexion ao sistema de medios informacion cultural recollida nos principais
catalan, entendendo que unha nacion semmedios galegos nos tres Ultimos anos.
Estado precisa un compromiso moi forte A metodoloxia de traballo consistiu no
neste eido. Galicia, posuidora dunha culturabaleirado de contidos dos diferentes medios
e lingua diferenciadas, precisa tamén dunhaescritos (prensa tradicional es electronica) e
relacion estreita entre a produccion cultural audiovisuais (radio e television) levado a cabo
e a sla transmision por parte dos medios deentre os meses de setembro e outubro. En
comunicacion social. Os medios estan concreto, escolléronse as seguintes datas:
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venres, 5; sdbado, 13; domingo, 21; luns, 29dedican & tematica cultural en exclusiva
de setembro; martes, 7; mércores, 15 e xovesdesvirtuaria os resultados da mostra e, polo
23 de outubro. Recollemos, deste xeito, astanto, o obxectivo do estudio, que é vermos
noticias de cultura de cada dia da semanacomo a cultura convive e se organiza co resto
pero non escollemos un tramos continuado.de contidos diarios habituais dos medios de
O motivo principal desta escolla é que non comunicacion. Compre sinalar que
era a intencién do estudio facer un seguimentoentendemos o concepto de cultura nun sentido
de determinados temas culturais — queamplo. E dicir, incliense aquelas
puideran ser especialmente relevantes nunhanformaciéns nas que se trata a cultura como
semana e non destacados noutra- sendrarte (literatura, pintura, mduasica, cine,
vermos cal era a produccion habitual dosteatro...), a cultura como espectaculo
medios. (festivais, premios, concertos...), noticias
Por medio deste sistema poderiamos asireferidas ao patrimonio e a cultura popular
mesmo incluir tédolos suplementos que os (feiras medievais, mostras de artesania...), e
distintos xornais dedican a informacion tamén aquelas referentes a industria cultural
cultural. Os medios consultados foron os ou as politicas culturais (subvencions,
seguintes: os xornaiAtlantico Diario, Diario doazons de libros, actividades de promocion
de Arousa, Diario de Ferrol, Diario de do uso da lingua...).
Pontevedra, El Correo Gallego, El Ideal Unha vez compilada a informacién,
Gallego, El Progreso, Faro de Vigo, Galicia analizdmola en base a cinco eixos, as lifias
Hoxe, La Opinion de A Corufia, La Regién principais da investigacion desenvolvida:
e La Voz de Galicigos xornais dixitais foron 1 - Aimportancia que outorgan os medios
galiciadiario.com, vieiros.com e xornal.com; & cultura. Este dato extrdese de variables
polo que respecta as radios, os estudiocomo se a noticia esta referenciada na portada,
abrangue as emisions da Radio Galega e asamafio de titulares, ubicacion na paxinacion
desconexions para Galicia de Cadena Copedo xornal, se a noticia vai ilustrada, ente
Cadena Ser, Onda Cero e Radio Nacional deoutros elementos.
Espafa; Television de Galicia, Television 2 - O ambito xeografico da informacion
Espafiola en Galicia e Antena 3 Television cultural: local, galego, estatal, europeo ou
na stia desconexion para a nosa comunidadeinternacional.
completan o mapa de medios. 3 - O tipo de cultura que transmiten os
Coa intencion de descubrir a importancia medios e cales son os temas predominantes
que lle dan os medios a informacion cultural, na prensa galega.
tras baleirar os contidos sistematizamos as 4 - A calidade desa informacion, que
informacions nunha base de datos que contérdevén do tratamento que se lle da: tipo e
1504 rexistros e que analiza os seguintesnumero de fontes consultadas na sua
campos (ver ficha da base Access no anexo)elaboracion, noticias asinadas polo xornalista
Nome do medio, data, espacio/duracion daou non, noticias de axencia ou elaboradas
noticia?2, presencia en portadal/titulares, no propio medio, etc.
seccion, xénero, tema e tipo de d&gto 5 - A lingua escollida no tratamento da
tratamento grafico, nimero de fontes, orixe informacion cultural, galego ou castéladas
da informacién, ambito xeogréfico, lifia de limitaciébns de espacio e tempo, e a extension
creto, actualidade, lingua na que esta escritado informe final redactado, obrigan a que
e observaciorts expofiamos as conclusions deste traballo, nas
A busca da informacién cultural na prensa que, para ratificar determinadas aseveracions
escrita non se centrou exclusivamente naincluimos datos do corpo da analise. Nesta
seccion que leva este nome, que tampoucaanalise fixose unha distincion entre os dias
inclien todolos medios, sendn que se dasemana (de luns a xoves) e a fin de semana
analizaron todolas paxinas dos diarios, mesmo(venres, sabado e domingo) como unha das
as reservadas & opinion. Polo que respectaipoteses formuladas, a asociacion da cultura
a informacion radiofénica e televisiva, coas actividades de lecer. Tamén se estableceu
estudiaronse os programas informativos deun apartado especial para a publicacion
caracter xeral, xa que analizar os que sesemanal Nosa Terra xa que a periodicidade
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influir na preparacién e presentacién do concertos...) que o medio anuncia ou que
producto informativo. A meirande parte dos interpreta por medio de xéneros mais

exemplos tirados da analise cuantitativa opinativos. Se ben arredor do 40% das
tdbmanse da prensa diaria que, por volumenoticias incluidas non estan adscritas a un
de noticias, permite facer valoracions mais tipo de acto ou convocatoria determinado,

certeras. Tanto nos xornais dixitais como nosos espectaculos, maiormente musicais,
medios audiovisuais o corpo da analise €supofien un 21% das noticias de cultura na
limitado e, polo tanto, resulta problematico prensa da semana e un 22'1% nas da fin de
facer interpretacions sobre o contido da semana. Siguenlles as exposicions (12'6% na

investigacion. semana e 10'6% na fin de semana), as

B presentacions de productos culturais (8'4%;

Conclusions 6%) e os premios &s diversas actividades
culturais (10%; 5'4%).

1 - A actualidade da informacién € 0 3. Os medios de comunicacién galegos

criterio xornalistico que contriblie de maneira gnfocan a Cultura preferentemente como

mais firme a construccion da informacion | acer ou como Espectéculo. Este é un dos
cultural nos medios de comunicacion galegos. motivos polo que a maior parte dos

Deste xeito, as publicacions mais recemes’suplementos dos xornais, receptaculos
as presentacions, a celebracion deeferentes destes contidos, se publican na
espectaculos ou a celebracion de homenaxess, ge semana. co que aumenta de maneira
entre_outrols ev(;antos, son c;s que SuPcX“?%anifesta o numero de noticias culturais.

0 maior volume de pezas In orméltlvasa S! Todos os diarios galegos dispofien de cando
mesmo, a axeénda, un Servizo baseado Ngnqnag suplemento de fin de semana no

ﬁencttlg:rp(?slgsn g:ta)c(i?)rrn?(llr“?;ac,e?ss azf(;rsmtﬁea:/oaque se verten distintos contidos relacionados
P d 'Xo lecer, moitos deles conectados

celebrarse para programar as suas actividades,. .
P prog directamente coas artes e a literatura, en forma

ten unha importancia crucial nos medios, en . .
. P L ! de grandes reportaxes, criticas ou entrevistas.
especial na prensa diaria, na que se da cont?)entro deste conxunto de suplementos

dos principais actos culturais de cada ambito . : o
e . atopamos alguns dedicados especificamente
xeogréfico. Xunto coa actualidade, outro dos | . .
a cultura e, polo tanto, malia o seu caracter
divulgativo dado o medio xeralista no que
e publican, tefien contidos especializados.
ste é o caso de “Culturas”, de’ Voz de
Galicia, “Saberes”, de’a Opinién de A
Corufia e “Correo das Culturas”, det

criterios-noticia fundamentais é o da
novidade, aplicada a aparicion de productos
das industrias culturais, que son presentado
co obxectivo de que se faga unha difusién
dos mesmos no mercado.

2 - O medio de comunicacion é en
escasas ocasiéns o impulsor da noticia. ACOIeo Gallego

maioria das noticias pertencen a actos de DESté xeito, a porcentaxe de noticias
axenda: actividades programadas Ioormclwdas nestes suplementos é dun 31'4%

algunha organizacién, pablica ou privada, N@ fin de semana, mentres que esta proporcion

. . . ., 50, T
ou particular que o medio de comunicacion decrece ata .U”,Z 5% nos dias d.a semana.
simplemente transcribe. Moitas noticias Podemos dicir, & vista destas consideracions,

son compilaciéns de informacions 9duea cultura ocupa unha posicion non central
ofrecidas en roldas ou notas de prensa queno discurso informativo, pola slia asociacion
en numerosas ocasions, simplementeas actividades que adoitan empregarse nos
anuncian eventos aos medios. (Resulta, sednedios como contidos de peche, - nos medios
dubida, curioso que estes anuncios sexanaudiovisuais, preferentemente, con misica na
cubertos e non as actividades das que darfadio e colas de imaxes na television-, ou
noticia). como informacions de ton mais lixeiro, que
Tamén é considerable o nimero de descargan no medio a tension de seccion de
informacions que proceden de actos mais peso como as de politica e economia.
programados (estreas cinematograficas,Non € polo tanto extrafio que moitos destes
exposicions, representaciéns teatrais, contidos se concentren na fin de semana e,
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preferiblemente, nos suplementos. Se ben o<Comprébase, polo tanto, que as rutinas
contidos culturais adquiren neles un sesgolaborais inciden fortemente na produccion de
mais especializado, polo tipo de temas informacion cultural, xa que se entende como
escollidos ou os xéneros desenvolvidos, queun traballo secundario, que precisa dunha
requiren dun maior tempo de preparacion menor elaboracion.
e de maior formacién do xornalista, a sia 5 - Tomando en consideracién os datos
concentracion lles confire &s noticias culturais extraidos sobre a ubicacion espacial, en
un aire de excepcionalidade, apartandoas dgrensa, e temporal, nos medios audiovisuais
tematicas mais cotias. da noticia, podemos incidir na idea da
4 - A Cultura transmitida nos informativos posicion subsidiaria dos grandes temas dos
dos medios galegos estd vencellada acontidos culturais no discurso informativo
informacién, non a interpretaciéon nin & galego. A maioria das pezas non supera o
critica. O 66% dos contidos preséntase baixo25% do espacio da paxina, mentres que so
0 xénero de noticia ou de breve.’Como unha das mais de 700 noticias recollidas na
contraste podemos dicir que a critica, un mostra ocupaba mais dunha paxina. Como
xénero basico para a informacion cultural, contraste cabe dicir que, malia a brevidade
s6 supdn un 0'6%. 'Polo xeral, os contidos destes contidos, un 65'9% dos mesmos
culturais transmitense sen que se afonde naontaba con algun tipo de tratamento gréfico.
materia tratada e sen deixar espacio & opiniérPor outra banda, son contidos que en poucas
ou ao debate. A seccién de Opinion representaocasions chegan a portada, polo que respecta
s6 un 2,6% do total de rexistros analizados,a prensa na fin de semana, sé un 2'1% das
polo que se pode afirmar que os temasinformacions trascenden a portada, e un 2'8%
relacionados coa cultura tefien pouca aparecen na contraportada. Durante a semana,
presencia nestas paxinas, nas que se lles da prensa diaria abriu cunha noticia de cultura
maior relevancia a temas susceptibles de creano 1'7% dos casos, mentres que o 3% das
un debate social mais amplo como, por noticias se ubican na contraportada, entendida
exemplo, a politica ou a economia. nos medios como un espazo para os contidos
Froito das mostras anteriores mais lixeiros e menos “serios”. Nos medios
comprobamos que o espacio da opiniénaudiovisuais as pezas sore cultura sitlanse
queda reservado nos temas culturais paraao final dos informativos e adoitan ir detras
feitos de gran trascendencia como a morteda informacién politica e econémica. Se ben
de persoeiros, homenaxes ou premios. Unhaos medios impresos recollen maior namero
vez mais, a actualidade é o marcador, bende noticias culturais, a radio e & televisién
para 0s sucesos imprevistos como para asé chegan as de maior transcendencia
actividades programadas de forte eco social.informativa. Na radio da semana —a mostra
Xunto co xénero escollido para a transmision € moi pequena no caso da fin de semana-
de contidos culturais, outro dos sistemas denon houbo ningunha noticia que tivera o
medicién da elaboracion da peza xornalisticarelevo suficiente como para aparecer en
é a lifa de creto. titulares. Ademais, mais da metade das
Nesta analise atopamos unha altainformaciéns tefien unha duracién de menos
porcentaxe de noticias que non son asinadaslun minuto, mentres que so tres pezas tifian
polo xornalista; en concreto, un 60'3% das unha duracion superior a dous minutos, 0 que
informacioéns da fin de semana vefien implica a aparicion das voces dos
asinadas pola redaccion (13'3%), por axenciasprotagonistas da noticia ou fontes acreditadas
(10'6%) ou non tefien ningln tipo de no tema tratado. Canto & televisién, o mesmo
referencia & slia autoria (26'4%). Durante aque comprobaramos na radio, non é habitual
semana esta porcentaxe aumenta ata umue as noticias sexan mencionadas nos
61'5%, polo que o xornalista encargado da titulares: s6 o0 22% delas aparecia no sumario.
informacion asina menos do 30% das pezasAsi mesmo, o tempo de transmision foi
Resulta interesante comprobar que estasinferior a un minuto en algo mais da metade
porcentaxes se invirten no casoAl®&losa  das noticias emitidas.
Terra, medio no que o 60'5% das 6 - A informacion cultural caracterizase
informacions estan asinadas polo seu redactorpola falta de contraste a través da consulta
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de fontes e a pouca profundidade no xornal sen que pese o criterio temético sobre
tratamento dos contidos. A metade daso xeografico ou viceversa.
informacioéns, tanto da prensa como dos 8 - Os temas tratados nas noticias culturais
medios audiovisuais non citan sequera unhadistribliense arredor de dous eixos
fonte. En concreto, o 48'3% das noticias da preferentes: dunha banda, a meirande parte
fin de semana na prensa non citan ningunhados contidos tefien que ver coas
fonte, mentres que o 9'2% citan mais dun manifestaciéns artisticas canénicas, ben sexa
punto de vista. Esta situacion mellora duranteen forma de presentacion, rolda de prensa,
a semana, na que a metade das pezas posU@xposicion, resefia de publicacién ou de
cando menos unha fonte especificada. Aespectaculo. O outro dos &mbitos das noticias
proporcion de noticias con mais dunha fonte desta area ten que ver coa cultura popular,
aumenta ata un 16% dos casos. coas festas tradicionais e as celebracions
Polo que respecta aos tipos de fontescplectivas. Ademais da disociacion destes
consultadas, a mais recorrida, nun 51'9% dosgous aspectos da produccion cultural, non
casos, € a que cualificamos como eyjsten espacios intermedios nos que se
“Individuo”, persoas que non representan ainserten novas produccions nin alternativas
ningunha institucion, empresa ou asociacion . turais.
e das que parte a informacion. A Nga prensa diaria o tema mais habitual das
administracion publica (concellos, Xunta de gticias de cultura é a musica (28'4%), en
Galicia, deputacions e Estado) constitlie Un aiqiera das stias manifestaciéns, seguida
16'7% das fontes, mentres que as asociaciongja |onxe polas artes audiovisuais (11'6%) e

: ~ =0 : )
de ;)artl(éulgres supo?en 0 11d5/°'_ o d as artes plésticas (11'6%) na fin de semana.
- Existe un claro predominio da g giag laborables, sen embargo, as artes

formacion clual local =t SéDee. muscas baian s unha pocentae do 195%
' P e a literatura alcanza o segundo posto

de proximidade no que respecta aos xornals(le,s%), seguida polas artes plasticas

galegos que, malia dispor de SeCCK)nS(lZ’S%) e as artes da representacion (11'4%).

dedicadas a diferentes demarcaciéons .
e - ., ~ O semanaricA Nosa Terra sen embargo,
xeograficas, tefien unha forte vocacion . L
presta unha maior atencion & literatura

localista. ambito local é preferente nun . . ~ o
ocalista. O ambito local € preferente nu (33'5%), pola inclusion de resefas, critica

41% das noticias de fin de semana en unIiterariaeentrevistas Na rede, as publicacions
47'1% na semana, o que quere dicir que preto ) asp

da metade das noticias estan destinadas agn,uta_us amo§a0n prefe_renma_ polas artc_as
publico mais préximo xeograficamente. Este pla'stlcas (16. %), as |n'dustr|as culturais
dato non ten correspondencia directa c:oa(l6 %) €a I|tergtu_ra (:!'6 %), mentres que
ubicacién das noticias nas secciéns dedicadag'®S Medios audiovisuais a radio de decanta
& informacion local, que s6 recollen o 24'6% P°las artes musicais (21'4%), mais
das noticias no caso da fin de semana edProveitables como recurso para o medio, e
0 34'2% na semana. A excepcion, unha vez2 television, en virtu'de a critica .Iiteraria
mais, ven da man d&'Nosa Terraha que incluida nos informativos d,e mediodia na
as noticias de ambito galego son maioritarias VG, @ literatura (33'3%) € o tema mais
(0 71'9%) e estan concentradas na secciontratado. .
de cultura.’Polo que respecta & prensa dixital A cultura popular coma tematica aparece
e aos medios audiovisuais 0 &mbito preferente€n todos os medios analizados nunha
é 0 galego, na metade das ocasions, xa qu@roporcion moi baixa (1'8%). Asociamos este
a propia cobertura dos medios é nacional.concepto a celebracion de festas populares
O peso da axenda dentro dos contidosde certa tradicion histdrica ou a eventos
culturais da prensa diaria xustifica a programados de participacion cidada. E
preferencia por noticias do espacio local, peroloxico, polo tanto, que a proporcion de
denota, ao mesmo tempo, a importancia dasnoticias con este tema medre
convocatorias aos medios para a construcciénconsiderablemente en determinadas épocas do
informativa e a desorganizacion dos contidos ano como o entroido ou a Semana Santa, ou
de cultura, que aparecen espallados polocoincidindo con festas locais.
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9 - Canto a lingua, a cultura esta Cadena SER e a COPE (s6 informativo do
vencellada ao castelan na prensa escrita enediodia). Se ben nos medios audiovisuais
ao galego nos medios audiovisuais. Dos trecepodemos observar esta diminucion de
xornais analizados, s6 dous estan escritoscontidos culturais, na prensa observamos o
integramente en galegG4licia Hoxe diario, efecto contrario: a profusién se suplementos
e A Nosa Terra publicacién semanal) e o de lecer, mais ca de cultura incide
resto publica en castelan o 83% das noticias.directamente na cantidade de noticias con
Pola contra, nos medios audiovisuais a linguacontidos culturais recollidas.
preferente de emision é o galego. S6 emiten Podemos dicir que nos medios
en castelan Antena 3 TV-Galicia, a Cadenaaudiovisuais, nos que non hai unha opcion
SER e a COPE o informativo de mediodia. de seleccién na lectura como acontece na
Vemos, polo tanto, que a escolla da linguaprensa, a cultura adoita considerarse como
para as noticias culturais esta directamenteun contido especializado e, polo tanto, pasa
vencellada & politica linglistica do medio, a constituir unha oferta en si mesma, en
gue non fai excepciéns no tratamento dasprogramas monograficos. Esta oferta, por ter
noticias con respecto das outras seccions. Aaun publico obxectivo determinado, pasa a ser
rutinas laborais tamén contriblen a que nonconsiderada minoritaria, de xeito que,
haxa habitualmente un traballo de traduccién nomeadamente na television, fica suxeita a
por parte do xornalista. horarios lonxe doprime-time Na radio a

10 - A reduccién de programas excepcion atopamola no Diario Cultural da
informativos para Galicia das canles estataisRadio Galega, un espacio diario que recolle
durante a fin de semana, repercute,a actualidade da cultura galega. Os espacios
loxicamente, na cantidade dos contidos dos medios audiovisuais merecerian un
culturais. O sabado e o domingo s6 emitenestudio & parte por esa condiciéon de
para Galicia a TVG, a Radio Galega, a excepcionais que tefien.
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3 En tipo de acto, contemplamos as seguintes
categorias: acto conmemorativo, curso/xornada,
Moragas i Spa Miquel: Espais de debatg/pplogwo/confergn(:la, doa.z'on, espectaculo,
comunicacié O libro este de informacign €XPOsicion, homenaxe, inauguracion, nomeamento,
cultural da Fundacion March premio, presentacion € outros.

4 Este campo, aberto, permite a inclusion de
comentarios que no encaixan no resto de espacios
q p
nos se organiza a ficha elaborada.
5 Debido & existencia d6alicia Hoxee A

* Consello da Cultura Galega ~ Nosa Terra nos que toda as informacion esta

? O espacio midese na procentaxe de paxinaescrita en galego, ou da Radio Galega no medio
que ocupa a informacion, incluidas as imaxes seradiofénico, os informativos de TVG e TVE-G,
as houber. Polo que respecta & duracion, refiresee Vieiros na rede, as porcentaxes que resultan de
obviamente, os medios audiovisuais e vai medidamais interese son as que se obtefien en medios
en minutos e segundos. nos que a lingua hexeménica é o castelan.
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