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deve ter em mente a no¢do de que vai dizer pgr imaginario, entendemos o processo de
alguma coisa a alguem cujo contetdo deve coqnics0 que decorre da capacidade de fan-
ser interessante, inteligivel e que, sobrema-aqjar criar e representar imagens mentais. O
neira, possa catalisar a atencao para aquildimaginario &, por natureza, a faculdade que
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ato de fantasiar pode ser encarado como uml O ouvinte e as atitudes
fingimento da realidade, efeito mimético que responsivas ativas: do prazer a
tem em seu contetdo 0S mecanismos pro- compreens&o
prios capazes de permitir a criacdo de ima-
gens internas, as quais fogem do absoluto,A acdo de tornar-se ouvinte voluntario
do concreto, do tangivel. Atentemos bem e consciente, apresentando comportamento
que, ndo obstante estarmos falando de fantaimetacognitivo sobre sestatus demanda
sia, ndo implica relaciona-la sobre algo inve- o critério da experiéncia estética para que
ridico ou que, de fato, ndo aconteceu. Em ra- possa reconhecer o valor simbdlico do réa-
dio, tais particularidades séo absolutamentedio enquanto objeto propiciador de conheci-
possiveis no ato da escuta, pois trabalha-semento e prazer. Entendemos que a experién-
apenas com audic¢do. A linguagem, por si s0, cia vai sedimentando na consciéncia do es-
apresenta a nogao de incompletude, convo-pectador uma espécie de camada referencial
cando os sujeitos a preencher ou completarque se sobrepde uma a outra formando um
as lacunas quase sempre permitidas no atoconjunto de parametros que favorece o julga-
comunicacional. E no imaginario, portanto, mento mais consistente em torno do seu ob-
onde as relagOes de sentidos se complemenjeto de percep¢do. Com isso, parece-nos in-
tam. Ao abordar essa situacéo, relacionando-concebivel a situacdo do ouvinte como con-
a ao texto literario e aos efeitos estéticos pro- sumidor passivo dos produtos radiofénicos.
vocados nos leitores, Iser (1996:79) consi- Bakhtin (1997) ja destacara que, durante a
derou queapenas a imaginagéo € capaz de comunicacdo verbal, no qual estdo presentes
captar o ndo-dado, de modo que a estru- olocutor e o receptor (ou ouvinte), a compre-
tura do texto, ao estimular uma sequéncia ensdo discursiva entre 0s sujeitos ndo ocorre
de imagens, se traduz na consciéncia recep-de forma passiva, e sim, por meio de respos-
tiva do leitor De modo analogo, e exata- tas ao fluxo verbal pelo que o autor desig-
mente porque radio é s6 audi¢éo, o ouvinte nou deatitude responsiva ativaassim afir-
vai preencher os elementos de indetermina- mando:
¢ao provocados pela linguagem radiofonica.
Por esse motivo, o ouvinte “ignora” a ima- De fato, o ouvinte que recebe e com-
gem real do locutor ou da mensagem veicu- preende a significacdo (linglistica) de
lada e passa a pertencer a ordem dos signos. um discurso adota simultaneamente, para
Como tal, a palavra mediada ganha referen- com este discurso, uma atitudespon-
ciais simbolicos e se insere no sistema das siva ativa ele concorda ou discorda (to-
representacdes entre aquilo que é veiculado tal ou parcialmente), completa, adapta,
e 0 que é escutado, contexto que envolve o apronta-se para executar, etc., e esta ati-
conhecimento de mundo, repertério lexical e tude do ouvinte esta em elaboragéo cons-
semantico, além da experiéncia estética do tante durante todo o processo de audi-
ouvinte. cdo e de compreensdo desde o inicio
do discurso, as vezes ja nas primeiras
palavras emitidas pelo locutor (Bakhtin,
1997: 290).
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Sendo assim, a compreens@sponsiva 0 ouvinte tem prazer por ouvir radio e tem
ativa nos oferece outra forma de pensar o idéia clara sobre sua opgao.
comportamento do ouvinte de radio. An- A emissdo sonora de qualquer produto ra-
tes concebido como um sujeito que apreendediofonico' provoca determinados efeitos de
passivamente o conteuddo da mensagem ouecepcdo nos ouvintes situados nas esferas
produto radiofénico, o ouvinte desenvolve racional, sensorial e emocional capazes de
posturas que vao de encontro a tal prerroga-afetar os modos de acercamento e compre-
tiva: € um ator social, historicamente situado enséo da escuta. Decorrem desse fato, os ni-
e constituido pelo sesavoir-fairg que com-  veis de julgamento do valor estético na au-
preende a dinAmica das inten¢des discursivasdicdo tanto quanto da sensagao que 0s pro-
e que identifica o sentido das acfes das pes-dutos radiofénicos evocam nos sujeitos em
soas na vida cotidiana, conforme um prin- situa¢cdes midiaticas. Para que isso ocorra,
cipio ethometodoldgico, que tem como eixo sera preciso, em primeira instancia, que o
norteador a idéia de que “o ator social ndo é produto radiofénico alcance o ouvinte, ge-
um idiota cultural” (Coulon, 1995a). rando um espaco dialégico mental, pois o ra-
Ao abordar a questédo da experiéncia esté-dio comunica e afeta o seu receptor, cuja au-
tica e vanguarda, Zilberman (1989) faz refe- diéncia é assegurada quando as impressfes
réncia a Jauss e diz: sdo favoraveis em torno do programa veicu-
lado. Compreender o fendbmeno da recepcao
N&o ha conhecimento sem prazer, nem a radiofonica supera o interesse de identificar
reciproca, levando-o a formular um par  no ouvinte o que ele sentiu ao sintonizar de-
de conceitos que acompanham suas refle- terminada emissora de radio e acompanhar a
xBes posteriores: os da fruicdo compre- programac&o, porquanto ai esta imbricada a
ensivajerstehendes Genies$em com- idéia do prazer como atributo que surge na
preensdo fruidora geniessendes Vers-  interagdo com o produto radiofénico. Muito
teher), processos que ocorrem simulta-  além disso, queremos apoiar nossa concep-
neamente e indicam como s6 se pode 3o de que o ato da escuta esta associado a
gostar do que se entende e compreender cognicdo como elemento possivel de provo-
0 que se aprecia (Zilberman, 1989: 53)  car umafruicdo compreensivano dizer de
Jauss et al. (1979), e afirmar que, na difusdo
Essa concepgao € valida para os estudosjos programas, os efeitos produzidos acarre-
sobre o radio, porquanto o ouvinte € atraido tam certa complexidade de atribuicso de va-
por determinada emissora ou certo programa|ores e sentidos nos ouvintes, em que se per-

radiofbnico em razdo do apelo sensorial e ra- cebe a intervengéo dos aspectos racionais.
cional que tal situacao provoca. E isso, por
extensé&o, ndo ocorre de modo fortuito: o ou- tod; 'Zorup;r’%‘gf er;‘)f;TlﬁTaﬂieriTSC’rZ (;‘izs rifgr“; :a
vinte eXpe“menFa uma frUIgaO cqnlpreen5|va de entrgteni?nent?) gomo musica,izsporte e’d?ama, ]

em torno do objeto de sua audi¢do, formu-  guer seja de natureza publicitaria, notadamente os
lando conceitos e idéias que extravasam ajingles, spots, testemunhais, quer seja jornalistica, tais
mera explicacdo de que ele esta sintonizadocomo: noticério, boletim, flash, mesa redonda, docu-

simplesmente por gostar. Defendemos que Mentario ou debate.
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Ao tentarmos aproximar os estudos daes-2 Os trés estados do prazer
tética da recepcdo as teorias do radio, in- estético e suas relagdes com o
sistimos no pressuposto de que a escuta ra- ouvinte
diofénica provoca determinadas reacdes nos
ouvintes, o que nos permite afirmar que, ao Nos anos de 1960, na Escola de Kons-
sintonizar certa programacdo de uma emis-tanza, Alemanha, Hans Robert Jauss subver-
sora, é impossivel ficar indiferente & mensa- teu as concepc¢des tradicionais das teorias da
gem veiculada: gosta ou detesta, consideraliteratura?, ao propor uma inversdo na abor-
ou desconsidera a relevancia para si, acatadagem dos fatos artisticos, rompendo, assim,
ou muda adial. Fundamentando-se nos pos- o paradigma da autonomia da obra literaria
tulados de Jauss, Zilberman (1989:50) des-centrada no autor da obra: surge a teoria da
taca: porque a recepgao representa um en- estética da recepgdo, a partir da qual a lei-
volvimento intelectual, sensorial e emotivo tura é concebida como um processo de re-
com uma obra, o leitor tende a se identificar construcdo do texto, com base nos horizon-
com essas normas, transformadas, assim, entes de expectativas do leitor, capaz de atuali-
modelos de agade a recepgao literaria pro- zar a obra. Evidencia a nocéo de leitor im-
move envolvimentos durante a leitura, numa plicito quando o texto evoca um receptor e
relacéo triadica entre autor, texto e leitor, si- suas condicdes de producéo de significados.
tuacdo semelhante ocorre na escuta de pro-A estética da recepgdo ainda insere a herme-
gramacao radiofonica, por cujo mecanismo néutica literaria em seu escopo tedrico, ao
admitimos a complexidade da interacdo mi- estabelecer a interpretagdo dos fatos como
diatica entre locutor, produto radiofénico e principio dialético do par conversacional de
ouvinte. perguntas e respostas, ou seja, compreende-
Convém aqui assinalar que o radio tem a se um texto quando se propde respostas as
funcdo primordial de entreter, informar, for- perguntas inerentes a sua constituicdo. Se-
mar opinido e ainda desenvolver a experién- gundo Zilberman (1989:38Jauss pensa que
cia estética, situagbes essas que ndo podena arte ndo existe para confirmar o conhecido
estar afastadas da relacdo dos sentidos que sim, para contrariar expectativagelo que
incidem sobre o imaginario e repercutem no depreendemos que uma obra de arte torna-se
campo sensorial do ouvinte. Se assim 0 é, objeto estético quando o espectador |Ihe atri-
imperioso sera reconhecer o papel do produ- bui significados. Se a arte comunica, estaim-
tor de radio que deve considerar a recorrén- plicita, portanto, a presenca de um receptor,
cia desses elementos nos atos de emisséo que promove uma “fruicdo compreensiva’.
recepcéo da escuta radiofonica. Por este motivo, atentemos para a possivel
relacdo que se pode implementar entre a es-
tética da recepcao e os sentidos da escuta ra-
diofbnica, enfatizando-se os trés estados da

23 Jauss proferiu a conferéncia “A histéria da lite-
ratura como provocacao para a ciéncia literaria” que
se tornaria marco divisor entre a concepc¢ao tradicio-
nalista e contemporanea de compreender a arte.
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experiéncia estética:@oiesis aaisthesie a ¢as que veicula a todo momento: ou de natu-
katharsis. Na poiesis,o leitor vivencia uma  reza sonoplastica, de locu¢do ou expressao
fruicdo compreensiva e sente-se co-autor davocal, de programas musicais ou de varie-
obra. No ato da escuta, ha uma espécie dedades, ou mesmo jornalistica. A concepcao
atitude colaborativa entre locutor e ouvinte de radio como arte € a mesma que historica-
onde entram em jogo as intencées comuni- mente acompanha os estudiosos da area, com
cativas e o repertério de informagdes de am- especial destaque a Adorno, para quem a
bas as partes, gerando, assim, pontos de conarte torna-se “praxis social” (Jaugs Lima,

tato para fins de engajamento e atribuicdo de2002:81), ou seja, a arte promove 0 sujeito,
sentidos a mensagem veiculada. &isthe-  emancipando-o das exigéncias de consumo,
sis,o leitor experimenta uma sensacgao praze- situacdo que gera um estado de consciéncia
rosa pelos afetos provocados através da lin-critica. Zilberman (1989) interpreta o pensa-
guagem poética que o conduz a experiénciamento de Jauss ao considerar a experiéncia
estética, sobretudo quando ha uma tal or- estética como proporcionadora da emancipa-
dem de identificacdo com o objeto de per- ¢céo do sujeito, assim enfatizando:

cepcéao. O ato da escuta, de igual modo, pos-

sibilita essa identificacdo com o produto ra- Em primeiro lugar, [a experiéncia es-
diofénico quando aquilo que é comunicado tética] liberta o ser humano dos cons-
estabelece um sentido com os “horizontes de trangimentos e da rotina cotidiana; es-
expectativas” do ouvinte. Neatharsis tam- tabelece uma distancia entre ele e a re-
bém designada por Jauss (ima, 2002:87) alidade convertida em espetaculo; pode
como “estética psicanalista”, o leitor liberaa preceder a experiéncia, implicando en-
psiqueatravés da descoberta de sentidos ou t8o a incorporacdo de novas normas; e,

compreensdo provocada pela obréeea o enfim é concomitantemente antecipagéo
espectador a assumir novas normas de com- Utopica, quando projeta vivéncias futu-
portamento socialZilberman, 1989: 57). ras, e reconhecimento retrospectivo, ao

Admitimos que o ato da escuta radiofénica preservar o passado e permitir a redesco-
¢ catartico no momento em que o ouvinte berta de acontecimentos enterrados (Zil-
sente prazer por algo que o impactou através berman, 1989:54).
de processo de sincronia emocional, isto &,
0 objeto de percepcdo sonora causa-lhe uma De outro modo, Iser (1999) destacara que
Sensaqéo de bem estar: quer Seja de uma mu©° envolvimento com o texto, Objeto imediato
sica, de um drama radiofénico, de uma noti- da percepcao do leitor, € uma forma de estar
cia, quer seja do préprio momento instanta- Presente na sua constituicdo por um meca-
neo de ouvir radio, possibilitando uma espé- NiSMO que o autor considera como “resposta
cie de “companhia” nos instantes de solidgo. Produtiva’, situacdo essa que possibilita ex-
Sendo assim, queremos assumir a convic- periéncias no universo cognitivo do receptor.
cdo de que o radio é muito mais do que !ser (1999:53) ainda ressalta qperceber-
um meio de comunicacdo. Radio também é Se @ Si mesmo no momento da prépria parti-
arte, do ponto de vista da elaboracéo do pro- CiPacao constitui uma qualidade central da
duto de valor estético, configurado nas pe- €xperiéncia estética Ora, se € correto di-
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zer gue nos envolvemos emocionalmente du-pectos prosodicos e estilistiédsla lingua
rante 0os eventos com 0s quais nos identifi- falada ao estabelecer regras normativas da
camos, de igual modo seré legitimo afirmar entonacdo das palavras que carregam a ex-
gue a escuta radiofénica permite um envolvi- pressdo dos sentimentos e afetos do falante,
mento decorrente das sensacdes experimenrevelados no ato da enunciacdo. Aborda si-
tadas na sucesséao dos eventos de audi¢do. Auacdes da linguagem cujo dominio esta si-
cada dia ampliam-se os horizontes de expec-tuado teoricamente na area da fonética e fo-
tativas do ouvinte, para sermos fiéis a basenologia permitindo a transicao entre o ver-
tedrica que estamos adotando na presente rebal e 0 ndo-verbal em qua voz é indé-
flexao. xica e anuncia a palavrgRector e Trinta,
Assim, o radio é catalisador de prazer e 1999:18). Portanto, os codigos paralinguisti-
consciéncia estética quando o ouvinte vai cos sobrepdem o significado literal das pala-
constituindo um repertério de experiéncias vras, uma vez que as diferencas de emisséo
gue se acumulam a cada recorréncia a audi-sonora de certas expressdes vao determinar
cao. a natureza intencional das sentencas e possi-
bilitar a compreensao do que se quer dizer.
3 Além da locucdo: os codigos Nas ativ,idades_ de radiojornalismo, ta}l _abor-_
e . . dagem é consideravelmente necessaria, pois
paralinguisticos e os efeitos de o locutor pode transmitir uma intencao ve-
recepcao lada na entonacéo da voz, demovendo o prin-
cipio da “imparcialidade” jornalistica, situa-

Como estamos abordando a questédo da ex- . . . . L
A o ~ ¢ao igualmente complexa, visto que ndo ha
periéncia estética no ato da recepg¢ao sonor

. L . . : : afala gue ndo comporte uma entonagao (Gui-
do veiculo radio, sera pertinente evidenciar, ) . S
. . ~ .. ’raud, 1991:97). As atitudes paralinguisti-
aqui, os elementos verbais e nao-verbais im-

;. en . cas do locutor entram no estudo descritivo
plicitos na peca radiofonica, os quais desta- . ~ .
] o .~ dos efeitos de recepcao por afetar os sujeitos
camos: os paralinguisticos, revelados nas in-

~ . ~_ho processo de audicéo, chegando a condu-
flexdes de voz — tais como pausa, entonacao,

~ . . zir a significagéo das pecas radiofénicas ou
acentuacao, intensidade e altura da voz, e o . L )
U : . .. _mesmo eliminar possiveis davidas e incerte-
siléncio. Além da voz, os elementos artisti-

! - : zas semanticas durante a veiculagao.
cos ainda se concentram nas musicas, trilhas, T
Devemos entender que a paralinguistica

spotse jingles que, de igual modo, provocam L ~ ~
envolve uma série de recursos que nao estao

0 ouvinte em suas instancias sensoriais, raci- s
na ordem da mensagem articulada ou seg-

onais e emocionais. ] ~ ~
. mentada da lingua, razdo pela qual sé&o co-
Quando analisamos o processo de comu-

nicacdo oral, € oportuno inserir o0 compor- 34 De modo objetivo, entendemos osddia
tamento nao-verbal dos locutores de radio, como o estudo das entonagdes e variagdes da voz no
mesmo porgue os eventos de fala convocameontexto da linguagem falada; e pestilistica o es-

. it | t | t linaiiisti tudo da expressividade da lingua, levando-se em conta
Inévitaveimente os elementos paralinguistl- aspectos fonéticos, as tonalidades vocais, os estilos

cos presentes na interagao verbal. A para-gas frases produzidas que incidem sobre os significa-
lingUistica nos apoia na compreenséo dos as-dos da enunciag&o.
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nhecidos como elementos supra-segmentaisde suscitar atividade cognitiva nos ouvintes,
da emisséo vocal, tais como: entonagdo, promovendo-lhesinteresse, atencéo, concen-
acentuacao, intensidade, ritmo, interjeicdes, tracdo, engajamento e prazer. Nesses ins-
sussurros, grunhidos, etc. E légico que as tantes, os ouvintes sdo afetados por forga do
formas de se pronunciar determinadas fra- efeito estético produzido pela locucéo, con-
ses ganham sentido real no instante em quesubstanciado pela voz do locutor em cuja at-
passamos a comparar os signos linguisticos emosfera do imaginario os ouvintes assumem
nao-verbais, considerando que estes revelama fungéo de co-criadoregdiesig da peca ra-
nao apenas as idéias mas, do mesmo modogdiofénica em evidéncia, ao reunir significa-
0S sentimentos. dos presentes no processo compartilhado de
A locucdo em radio permite que os ou- compreensdo. Por esse motivo, temos o cui-
vintes produzam significados com base nos dado de ressaltar os critérios de postura, voz
canais audiveis por ser uma atividade na e diccdo do locutor, considerando que a nao
qgual prevalecem os sistemas da lingua fa- observancia de tais procedimentos de ordem
lada. Ora, se os procedimentos paralinguis- técnica-fonolégica pode comprometer o seu
ticos refletem as intengcdes e emocgdes dos lo-trabalho ou mesmo resultar numa producao
cutores, importa reconhecer que tais profis- artistica de qualidade duvidosa.
sionais estao lidando com atitudes que dardo Dentre os elementos paralinguisticos, para
realce semantico nas palavras cujos recur-efeito do presente estudo, destacaremos a
sos facilitam o acercamento e a compreen- acentuacao e a intensidade. O acento em de-
sdo do texto. Aqui evocamos a concepcao determinadas palavras ou silabas é um recurso
estética que estamos defendendo na produ-de saliéncia vocal que se apresenta de forma
cdo radiofbnica, situacdo que ird merecer o enfatica na emissao sonora. Tem a funcao de
cuidado artistico no processo de criacdo dosfacilitar a fluéncia na linguagem falada e des-
produtos para o radio. tacar alguns vocabulos que, no contexto da
A depender da natureza do programa ra- frase, carregam maior valor lexical e seman-
diofénico, a locucéo ira traduzir certas im- tico. Tomemos como exemplo hipotético a
pressdes nos ouvintes: situacdes de suspensseguinte noticia radiofénica: “preco da gaso-
e desesperd, estados de alegria ou tristeza, lina sobe treze por cento e passa a custar dois
das quais resultam certos sentidos quando oreais e cinglenta e nove centavos, o litro.
locutor acentua determinadas palavras, for- Este é o quinto aumento do ano. Nos postos
mula inflexdes ascendentes ou descendentesje gasolina, a reclamacéo dos consumidores
alonga determinados vocabulos, enfatiza in- € grande”. Observemos que determinadas
terjeicdes, destaca silabas, faz pausas, falgpalavras requisitam maior apelo na acentua-
mais alto ou de modo brando, adicionando- ¢éo, tais como “treze por cento”, “quinto au-
se, ainda, os recursos artisticos da sonoplasimento”, “é grande”. Ao noticiar esse fato, a
tia. Cada uma dessas caracteristicas imprimevoz pode expressar sentimentos de indigna-
um fluxo intenso de comunicacdo possivel ¢éo, revolta, impacto pelo aumento que deve
pesar no orcamento econémico. J& o fend-
meno da intensidade de emiss&o vocal nao
vem isolado de outras marcas paralinguisti-

45 Convém lembrar o episodio de “A Guerra dos
Mundos”, relatado por Meditsch (1998).
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cas, 0 que equivale dizer que a énfase dada As “cartas dos ouvintes”, tdo presentes
a certas expressfes acompanha tracos de emos programas de radio, tanto no segmento
tonacao, altura e acentuagcdo. Para descreAM quanto FM, representam bem essa si-

ver os efeitos provocados nos sujeitos, en-

tuacdo. Por se tratarem de casos cotidia-

tendamos a intensidade nas palavras como anos, as cartas dos ouvintes registram consi-

alternancia entréorte e fraca, caracteristica

deravel audiéncia. Pelo que acompanhamos

essa que esta associada ao volume utilizadonas emissoras de radio, os locutores mantém

na voz. A intensidade revela, por exemplo,

quase sempre a mesma performance vocal,

sentimentos de afetividade ou repulsa, de su-tendo em vista a necessidade de interpreta-
plica ou ordem, de comiseracdo ou desdém,las com certo grau de apelo emocional que
de amor ou édio, motivo pelo qual estamos geralmente se requer: com tons acentuados
inserindo como categoria nas atitudes para-ascendentes e descendentes, ritmo pausado,
linguisticas do locutor, levando em conta que siléncio entre as frases para permitir a refle-
tais procedimentos séo inerentes a propriaxao do ouvinte. Na perspectiva da estética da

atividade. Ora, se o locutor de radio tem o

recepcédo, postulamos que ha uma tendéncia

papel de representar situacfes narrativas asle forte engajamento na audiéncia, explicada
guais devem favorecer o acercamento tex- pelos estados do prazer estético, sobretudo a
tual nos ouvintes, entao atestamos a relevan-luz daaisthesis quando ha identificacao de
cia de se observar particularidades no trata- episodios pessoais, em relacado a familiares
mento com a voz. A intensidade de emissdo ou amigos proximos ao fato narrado; e da
sonora esta incluida no conjunto de fatores katharsis por provocar uma espécie de com-
supra-segmentais que afetam diretamente opensacao psiquica. No caso em tela, obser-

significado da enunciacdo. Assinalemos ou-

vamos a carta de uma ouvinte que se arre-

tro exemplo, muito comum nos programas pende por ndo ter acatado os conselhos pater-

de radio, que diz respeito as “cartas dos ou-

vintes”:

Por que eu n&o ouvi meus pais? Por que
eu ndo ouvi minhas amigas sinceras? Por
gue eu nao ouvi quem gostava de mim
realmente? Que arrependimento. Como
€ amargo, como é triste e cruel escolher
alguém, lutar contra tudo e contra todos.
Assumir esta pessoa com todo amor que
se pode ter no coragéo, fazer planos pro
futuro e perceber muito cedo, mas muito
cedo mesmo, poucos meses depois de ca-
sada que a vida com aquela pessoa era
uma droga. Hoje estou arrependida mas
nao tenho coragem de ir em casa de meus
pais e pedir perddo. (Nunes, 1993: 98).

nos e de amigos sobre o futuro esposo com
guem terminou se casando. Diariamente, a
midia comum, notadamente em programas
de faits divers,expde situagbes como essa,

0 que demonstra ser algo possivel e corri-
qgueiro. Por tal razdo € que admitimos que

ha uma grande audiéncia de programas com
esse formato.

Por fim, é proprio da linguagem falada
0 uso de tons ascendentes e descendentes
das frases, caracterizando a altura na emis-
sdo da voz distribuida entggave e aguda
Os tons ascendentes ocorrem notadamente
em frases interrogativas as quais apontam
para um significado que vai desde a rea-
cao de surpresa, curiosidade, desejos de res-
posta, etc. Quando vem em frases exclama-
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tivas, a altura sugere admiracao, reprovacaopara a analise dos dados. Os sujeitos infor-
ou mesmo apreciacdo sobre os fatos. Ja ognantes manifestaram em suas falas determi-
tons descendentes encerram conclusédo, marnados tragos que sugerem a experiéncia es-
cada analogamente ao ponto final do sistematética na producdo dos sentidos, sobretudo
escrito, mas de igual modo podem represen-quando abordaram questfes do imaginario
tar ordem, suplica, desejo, cuja incidéncia é pessoal e coletivo em torno de certas particu-
maior nas frases imperativas. Qualquer que laridades da programagéo, como foi 0 caso

seja 0 caso, reiteramos que as frases expri-da dramaturgia radiofénica, muito presente

mem o sentimento do falante, realizando suaentre as décadas de 1940 e 1950, no Brasil.
funcdo emotiva (Martins, 2000:131). Na lo- Sobre as radionovelas, o informante 1, ou-

cucao, a observacdo de ordem estilistica évinte, destacou:

valida para se analisar corretamente a ade-
quacgao da fala, a depender da mensagem
pronunciada.

Ndés escutavamos a novela nos anos 50
mais famosa que era “Jerdbnimo: o heréi
do sertdo”. Entdo essa novela, ai entra a
guestao da linguagem do radio, da espe-
cificidade do radio, a questdo da imagem
mental que o radio propicia pra gente, a
nossa diversao era imaginar os tipos que
estavam por tras das novelas. Por exem-
plo, a gente ficava imaginando: como se-

4 O imaginario e a producao dos
sentidos: resultados de
pesquisa

A experiéncia estética na producéo dos sen-

tidos, durante a escuta radiofénica, foi um
das categorias reveladas por ocasiao da pes-
guisaMidia e memoéria: uma analise dos
documentos sonoros das emissoras de radio
da cidade do Natal (1941-1945Fssa pes-
quisa fez um estudo de caso sobre a primeira
emissora de radio do estado do Rio Grande
do Norte (Brasil), fundada em 1941, inicial-
mente com o nome de Radio Educadora de
Natal, e trés anos depois assumindo a deno-
minacdo de Radio Poti, ainda hoje em ati-
vidade. Para recompor o cenario delimitado
pelo estudo, foi necessario ouvir oito sujeitos
informantes, inseridos na condi¢éo de profis-
sionais que trabalharam na emissora aquela
época, e de ouvintes que acompanhavam a
programacéao da Radio Poti.

A historia oral foi adotada como método
de investigacdo com a técnica da entrevista

ria Jerdbnimo o herdi do sertdo?Jerénimo
tinha uma noiva chamada Aninha,(...) Ai
fichvamos imaginando: como seria Ani-
nha, a noiva de Jerbnimo? (...) E nos
anos 60, apareceu uma revista em qua-
drinhos “Jerénimo: o herdi do sertdo”.
Foi o mesmo texto, a mesma historia,
o argumento de Moisés Weltmam, com
um traco de Edmundo Rodrigues, entao
guando todo mundo correu para comprar
a revista para ver se aquela imagem men-
tal que a gente fez de Jerbnimo e dos
personagens, correspondia ao que Ed-
mundo Rodrigues imaginou. Muita gente
decepcionou-se porque néo correspondia
(Informante 1)/°

Este trecho sugere o carater imaginario

gue as radionovelas proporcionavam. As

compreensiva, conforme Kaufmann (1996),
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“imagens mentais”, reportadas pelo infor- com a televisdo que, segundo ele, a imagem
mante 1, permitem-nos afirmar que a ausén-ja é apresentada de forma acabada:
cia de imagens explicitas, proprias da TV
em tempos posteriores, favorecia o ato de
invocar cendrios e personagens, situacdes
cotidianas e relacbes familiares ou amoro-
sas, possibilitando, assim, o engajamento no : .
~ L. acho que a gente, ao ouvir no radio as no-
drama. A atencdo voluntaria em torno do ) . .
. . velas... acho que seria até..., era até me-
radio para acompanhar cada capitulo da ra-

: . . ! R .~ |hor do que assistir na televisdo porque a
dionovela é uma atitude favoravel a audi- 5
gente fecha os olhos ouve, o radio e faz a,

¢cao, situacdo em que o ouvinte, parafrase- <. PN NP
aimagem, e natelevisdo nao, vocé é obri-

ando Eco (1994), mantinha um “acordo fic- : ) .
. ; . gado a aceitar a imagem que a televisao
cional’ com o drama, ou seja, acatava como )
Ihe oferece (informante 4).

“verdade” aquilo que o radio veiculava, ndo
obstante tratar-se de uma obra ficticia. A es- Nesta comparacdo de sentidos entre o ra-
tética da recepcao considera tal atitude comodio e a televisdo, o informante 4 deixa evi-
propiciadora de prazer estético, em seus trésdenciar em sua fala a sensacdo de absoluta
niveis, mencionados anteriormentepaie- liberdade para se imaginar cenas e persona-
sis a aisthesise akatharsis Adotando tais  gens entre uma midia e outra. No radio, o
principios, € provavel que os ouvintes mani- ouvinte “faz a imagem”; na televisao, o es-
festassem uma sensacdo de co-autoria conpectador “é obrigado a aceitar a imagem”.
aguela radionovela pelo mecanismo de atri- Obviamente, ndo € nossa intencéo formular
buicdo de sentidos, identificavam-se com os julgamentos de valores em torno das pala-
personagens, na relacdo entre o sentido dovras do informante 4, pois ambos 0s meios
drama com o sentido da vida e, por fim, ma- oferecem peculiaridades inerentes a natureza
nifestavam catarse ao se reconhecer nas teiage cada veiculo. O que queremos atentar
da ficcdo através da projecdo psiquica na-€é sobre o carater libertario da imaginacao
guela atmosfera radiofénica. Era como se no radio, pelo que depreendemos das con-
o enredo fosse a histdria particular de cada sideracbes do informante 4, capaz de favo-
um. Na presenca de outro suporte da radi- recer uma percepc¢ao horizontal e sem limi-
onovela, a “revista em quadrinhos”, como tes. Situacdo diferente € identificada na tele-
disse o informante 1, o sentimento foi de viséo pois, com efeito, a imagem nao é cons-
“decepcaon”, pois 0s personagens ndo cor-truida no imaginario do telespectador, mas
respondiam aqueles imaginados. Admitimos sim, dada. Tal situagdo recai sobre os efeitos
gue nédo era por outra razao que as radionove-produzidos no ato da recepcao.
las garantiam audiéncia nos horarios de vei- No tocante ao comportamento social, o in-
culacao. formante 3 recorda que o aparelho de recep-
Ainda a esse respeito, o informante 4 res- ¢do geralmente ficava na sala e proporcio-
salta 0 aspecto da construcdo imagética quenava o que chamou de “conciliagdo fami-
o radio proporciona e faz uma comparacao liar". Era 0 momento em que todos se reu-
niam em torno do radio para acompanhar os

Mas, naquela época néo tinha beijo... era,
era uma novela diferente tinha outro sen-
timento, tudo foram coisas que marcaram
uma época. Até as novelas do radio eu
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programas, e, de modo especial, as radiono-notadamente quando se aborda o conteudo.
velas, sempre catalisadoras de atencdo. O inAqui ndo é apenas uma questdo do imagina-

formante 3 assim destaca:

Reunia a familia, ficava la ouvindo coi-
sas boas, musicas boas ou novelas boas,
comentarios bons, quer dizer, progra-
mas bons porque tinha programas de hu-
mor, mas eram programas sadios, sadios
demais. (interrupcdo do entrevistador:
Vocé recorda, por exemplo, como é que
ocorria essa reunido, sua familia prova-
velmente se reunia para ouvir. Como era
isso? ). Ldgico, por exemplo voceé ti-
nha um radio, eu nao tinha, a vizinha
nao tinha, entdo tudo pra sua casa na
hora da novela, ah vou ver a novela!.
(Recordando a abertura das radionove-
las): ‘Gessy lever apresenta: Tormento
de Amor’, ai todo mundo calado que ndo
dava um pio, todo mundo, né? quando
dava o intervalo: pa...pa... comentava,
guando comecava, todo mundo calado
(Informante 3).

Observamos nesta fala, de inicio, aquilo

rio, mas sobretudo das sensacdes que deter-
minada peca radiofénica evoca junto ao ou-
vinte.

5 Consideracdes finais

Por tudo exposto, admitimos que o radio po-
tencializa concepcfes que nao se inscrevem
apenas no duplo movimento entre locucao
e audicéo, tido muitas vezes como algo es-
tanque e sem diretriz que legitima tal situa-
cdo. O ato da escuta radiofonica pressupde
um ouvinte atento, com um comportamento
voluntario e consciente do seu papel que o
mantém vinculado a esse processo. Por tal
motivo, buscamos reunir argumentos que es-
tdo além de determinadas prerrogativas an-
coradas como fundamentais para o éxito do
radio no contexto dos meios de comunicagao
social, tais como: diverte, informa ou torna-
se “companhia” nos momentos de solidao,
além do pressuposto de que apresenta lin-
guagem simples, objetiva, coloquial e invo-
cativa, de tal sorte que qualquer pessoa pode

que o informante considerava “ouvir coisas ouyyir radio, mesmo sendo analfabeto (César,
boas” pelo radio, impresséo esta que orbita 1990).

sobre as questOes estéticas. Os programas A |uz da estética da recepcdo, é possivel
se caracterizavam como “bons” porque eram compreender porque o radio garante a esta-
“sadios”. Inferimos que o informante quis tistica de 96% de audicio no Brasif.(Ri-
dizer que tais programas nao apresentavampeiro, 2003:69). Ouve-se radio porque ainda
conotacao pejorativa nas letras das musicasg ym veiculo que ao longo do tempo tem
malicia nos dramas radiofénicos, intenciona- possibilitado um estado de fruicdo compre-
lidade negativa na pecas radiofonicas, situa- ensiva, o que denota um ouvinte ativo, afe-
Géo que se observa com alguma freqiiénciatado pelos componentes estéticos e artisti-
nos dias atuais. Esse é um efeito de SentidOCOS’ oS quais s3o agregados as pecas radiofd-
que o radio provoca no ouvinte, posto que ha nicas. Ouve-se radio como uma fonte de in-
uma equacao entre aquilo que se consideragormacao imediata, precisa, relevante ao co-
“bom™ ou “ruim”, por ter um parametro de phecimento de mundo do ouvinte, e por se
referenciacdo entre o passado e o presentequerer estar inserido nesse mundo onde 0s
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acontecimentos pautam sua vida, sem o qualCESAR, Cyro. Como falar no radio: pra-

é possivel manifestar uma situagdo de alhe- ticas de locugédo AM e FM. Sao Paulo:
amento da realidade. Ouve-se radio porque IBRASA, 1990.

€ um meio que atrai o ouvinte por sua natu-

reza prépria de promover sentidos que per-
passam pelo prazer, identificacdo e catarse,
como bem revela a estética da recepgéo. E

como € da esséncia humana gostar de sentirCUNHA Magda. Efeitos junto ao puiblico
prazer, a cada dia o radio € revisitado, instau- garéntem a permanéncia do radio. (In

rando o carater de permanéncia, razdo pela MOREIRA, S6nia Virginia, BIANCO
qual demovemos a idéia de que as novas tec-  Ngjia R. Del (Orgs.) Desafios do ré.

nologias ou a era digital podem comprome- dio no século XXIS30 Paulo: INTER-
ter a sua existéncia no campo da comunica- COM. Rio de Janeiro: UERJ, 2001.
¢cao midiatica. A proposito, Cunhan(Mo-

reira e Bianco, 2001:01) destaca@valor ECO, Umberto. Seis passeios pelo bos-
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polis: Vozes, 1995a.
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Entendemos, por fim, que o ouvinte de ra- GUIRAUD, Pierre. A linguagem do corpo.
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tario, é seletivo e consciente do seu estar no
mundo que o circunda e revela clareza na sua
opcao pela audicdo. E esse o ouvinte que di-
ariamente reconfigura sua experiéncia este-
tica, ampliando seus horizontes de expecta-

tivas e, por extensdo, reunindo um repertorio |SER, Wolfgang.O ato da leitura uma te-
de informagdes que o torna mais engajado  oria do efeito estético. Traducdo por

a producao radiofonica, com maior produ- Johannes Kretschmer. Sdo Paulo: edi-
cao de sentidos, como tentamos demonstrar tora 34, v.2. 1996.

neste trabalho.
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