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Resumo

O presente trabalho € um exercicio de andlise das préticas culturais
relacionadas ao consumo de filmes pelos clientes de videolocadoras da
cidade de Natal (RN). Tendo por suporte uma sociologia da pratica, es-
pecialmente aquela que se desdobra a partir das obras seminais de An-
thony Giddens e Pierre Bourdieu, buscamos, a partir da apreensao das
narrativas construidas por esses atores dos filmes a que assistem, apon-
tar como eles constroem exercicios de reflexividade e criatividade na
recep¢ao de obras comumente identificadas como produtos da chamada
“cultura de massas”. Esse caminho nos possibilita, seguindo as indi-
cacdes de Nestor Garcia Canclini, estudioso da recep¢do no contexto
latino-americano, construir, €, de algum modo comprovar, a hipétese de
que o consumo também “serve para pensar”. Para chegar a esse resul-
tado, realizamos uma pesquisa de campo que se serviu de instrumentos
e técnicas tanto quantitativos quanto qualitativos. Apds a andlise dos
dados, chegamos a conclusdo de que o consumo de filmes tidos como
“comerciais” € como produtos pouco nobres no ambito da producdo
cultural, também impulsiona exercicios de criatividade e reflexividade
social.

Palavras-chave: Cinema. Consumo. Narrativas. Videolocadoras.

Abstract

The present work is an exercise of analysis of cultural practices re-
lated to movie consume by the clients of video rental stores in Natal city
(Rio Grande do Norte, Brazil). With sociology of practice as support,
especially that one which develops from the seminal works of Anthony
Giddens and Pierre Bourdieu, we have searched, from the apprehen-
sion of the narratives build up by these actors from the movies they
attend, to point the way they build exercises of reflexivity and creativity
in the reception of works commonly identified as products of the so
called “mass culture”. This path allows us, in the steps of Nestor Garcia
Canclini, researcher in reception within Latin-American context, create
and, somehow confirm the hypothesis that consume is also “useful for
thinking”. In order to get to this result, we have carried out a camp re-
search that used instruments and techniques both quantitative and qua-
litative. After the data analysis we came to the conclusion that consume
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of movies taken as “commercial” type and as not very noble in the envi-
ronment of cultural production, also impels exercises of creativity and

social reflexivity.
Key-words: Cinema. Consume. Narratives. Movie Rental.
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Introducao

Por semelhanca a vida real, o cinema mostra-nos muitas
vezes algo que nos é proximo e que por derivacdo iden-
tificamos como nosso. As emog¢oes misturam-se e a dado
momento o espectador passa a protagonista, transpondo
para a sua vida quotidiana a histéria que o realizador lhe
oferece. De fato, quantas vezes jd ndo nos deparamos com
situagoes em que um filme nos faz ver a nossa vida — sim-
ples e anénima — de outra forma? A monotonia parece ab-
surda, o que é errado passa a ser certo e sem darmos conta
queremos ser Bonnie and Clyde, Mickey e Mallory de “Na-
tural born killers” ou Vivian Ward, a prostituta encarnada
por Julia Roberts em “Pretty Woman”. Violéncia, finais fe-
lizes, doencas graves, o adultério e a morte sdo temas que
habitualmente tocam mais facilmente o espectador. Senta-
dos na sala, o efeito catdrtico das imagens permite a pas-
sagem da atitude reflexiva a uma atitude mais existencial
que muitas vezes se mantém para ld da apresentacdo do
filme.

Cordeiro

UEM NUNCA SE IDENTIFICOU ou se emocionou com os filmes e
Q seus personagens? E quem nd@o narrou as histérias dos filmes?
Por que alugamos filmes ou vamos ao cinema? Vamos ao cinema, alu-
gamos filmes e os vemos pela TV. E, ndo raro, nos identificamos com
0s personagens ou sonhamos com as suas trajetorias (e também com os
atores e atrizes). A assisténcia aos filmes nos leva a questionamentos
ou momentos de pura conformac¢do com o mundo dado. Com eles, sen-
timos emogdes, medos, alegrias, prazeres e, muitas vezes, choramos.
Nesses momentos, saimos do cotidiano e nos reconhecemos em outras
vidas. Mas, antes de tudo, sonhamos e viajamos nas histérias que sao
contadas pelos filmes.

Nas Sessoes da Tarde, Domingo Maior, Tela Quente, Supercine,
Intercine, Sessdo das Dez, Cinema em Casa entre outras sessdes de
“cinema em casa” presentes na programacio da TV brasileira, tive o
privilégio de estabelecer os meus primeiros contatos com a magia ci-
nematografica. Eram filmes estrelados por Sylvester Stallone, Arnold
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Schwarzenegger, Chuck Norris, Bruce Lee e Charles Bronson. Para
alguém que vem de um lugar interiorano sem cinema, nem videolo-
cadoras e onde aparelhos de videocassete ainda € um luxo, ndo deixa
de ser bastante curioso ter me dedicado, neste trabalho de pesquisa, a
andlise sobre cinema (mesmo que em um de suas varia¢des, aquela do
mercado de locagdes). Mas, estou aqui me aventurando numa viagem
que comecou com os velhos filmes de faroeste, os quais assistia com
meu pai nas madrugadas ou nas sessodes da tarde (hoje em dia meu pai
nem assiste mais filme). Também dividi a assisténcia de filmes com
o meu irmao mais velho, este com gostos mais plurais (tinha abertura
para muitos outros géneros). Na realidade, foram eles que me inicia-
ram nessa jornada sem volta ao encantado mundo magico do cinema.
Depois disso, nunca mais seria 0 mesmo.

Os filmes da TV inspiraram o meu imagindrio de menino sertanejo.
As minhas brincadeiras, e os brinquedos que criava, tinham como refe-
réncia o mundo mégico que eu ia descobrindo na tela. Eu criava per-
sonagens, armas € naves a partir dos filmes, seriados e dos desenhos
animados.

Juntamente com eles, outros fizeram parte dessas cavalgadas ini-
ciais. Como minha mae, que me proibia de assistir filmes a noite, em
virtude de dormir perto da televisdo e de, as vezes, assistir um filme apds
outro. Ela ndo aceitava minhas argumentagdes e eu deixei de assistir
alguns cldssicos, muitos deles nunca mais consegui localiza-los (nem
mesmo agora, quando da realiza¢do da pesquisa que serviu de base para
a elaboracdo da presente dissertacio, consegui localiza-los). Por outro
lado, quando ndo podia assistir aos filmes em casa, refugiava-me nas
casas de amigos, embora nem sempre conseguisse assistir exatamente o
que queria (nossos gostos eram muito diversos ja entdo).

Nao sei se o que relato acima tem um grande significado para a
minha trajetdria (temos, sei disso, a tendéncia de exagerar alguns tragos
de nossa trajetoria para realcar nossa biografia e fornecer suportes para
a nossa seguranca ontoldgica), mas, o fato é que o meu interesse pelo
cinema ‘“‘contaminou’ a minha ainda iniciante vida académica. Assim,
tendo como referéncia esse olhar para o meu passado, poderia adiantar
que, na base das minhas interrogagdes atuais, talvez estejam as minhas
relagdes passadas com os colegas e amigos que iam até a minha casa as-
sistir. Nessa época, poucas casas tinham televisdo. Nem sempre achava
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aquilo muito legal j4 que quanto mais pessoas na casa, mais 0S meus
pais proibiam que assistissemos os filmes. Por outro lado, os colegas
conversavam tanto, € eram tantas as interrup¢des na hora dos filmes,
que, ndo raro, meu irmao e eu tinhamos que bolar algum plano para que
as pessoas nos deixassem ver TV em paz (planos, ndo raros, fadados ao
fracasso).

Nos momentos que 0s meus amigos acorriam a minha casa, ela se
transformava numa espécie de sala de debate sobre o cinema. A platéia
dava palpites sobre as cenas e discutia apaixonadamente os finais das
histérias. Nao raro, passava-se da discussdo para a encenacdo. Nessas
situagdes, queriamos repetir os mesmos socos chutes e pontapés que os
nossos herdis haviam praticado nos filmes. N6s éramos, entdo, Rambo,
Bradock, Bruce Lee ou Van-Damme. Nao esqueco que, apds assistir-
mos Falcdo — O Campedo dos Campedes, todos os que estiveram as-
sistindo ao filme, envolvemo-nos em um ensandecido confronto fisico,
cada um sonhando que era o personagem de Sylvester Stallone.

Hoje, transportando-me momentaneamente para esse passado, com-
preendo um pouco dessas reagcdes que os filmes nos causavam. De uma
maneira, ou de outra, estivéramos criando o mundo (tal qual Alice) a
partir dos filmes. Lembro de algumas expressdes que recorriamos en-
quanto assistiamos ou comentavamos os filmes: “artista ndo pode mor-
rer!” Ou “ndo disse que ele era o artista!”. Foram algumas dessas pre-
ocupacdes que, creio, levaram-me a estudar a questdo do cinema.

O cinema (os filmes) tem essa capacidade de desencadear sensagdes
e emog¢Oes que sentimos como reais, ou seja, despertam nos especta-
dores sensagdes de “viver”’, “sentir” e de fazer parte da histéria que
contemplamos sentados nas salas de cinema ou em casa nas sessoes de
cinema caseiro.

Nesse sentido, a presente aventura socioldgica, desdobrar-se das
minhas viagens cinematograficas, tem como meta contribuir para um
repensar sobre a cultura de consumo na contemporaneidade, mas es-
pecificamente a respeito do consumo de filmes, no ambito das praticas
rotineiras dos consumidores de filmes em videolocadoras. O que sig-
nifica, na nossa perspectiva, um repensar sobre a criatividade e a inven-
tividade dos espectadores de filmes. Nessa pretensdo, esta subjacente
a no¢do de que o consumo também serve para pensar, articular, criar
estratégias e escolhas.
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Nesse sentido, ao repensar o consumo como algo positivo e cria-
tivo, estamos tomando como referencial tedrico autores, tais como Can-
clini (1999, 2003), Douglas (2004), Rocha (2002), Featherstone (1995,
1997), Martin-Barbero (2001), Thompson (2004), Ortiz (2000, 2002),
dentre outros. Quanto a autores que se dedicaram a reflexdes especifi-
cas sobre o cinema, tomamos como referéncia o estudo de Stam (2003),
acerca das teorias do cinema, e, este mais antigo, o estudo dos mitos no
cinema empreendido por Morin (1989).

A pesquisa estd também ancorada na teoria da estruturacio de Gid-
dens (1991, 1997, 2000, 2002, 2003), a qual reconhece nos atores so-
ciais sujeitos capazes de pensar, fazer e a atuar de modo reflexivo. Tal
orientagdo tedrica se traduz, como apontam muitos, em uma sociologia
da pratica nao muito distante daquela expresso na teoria do habitus, for-
mulada por Bourdieu (2003). Nesse sentido, o habitus nos leva a pensar
sobre os comportamentos, as percepcoes, as atitudes e as escolhas que
0s agentes sociais constroem nas suas praticas nos mais diferentes cam-
pos nos quais se desenrola a vida social. Essas elaboracdes tedricas nos
fornecem categorias analiticas as quais contribuiram para a compreen-
sdo das praticas culturais dos consumidores de filmes. Tais teorias nos
levaram a assumir a proposi¢do, central no presente trabalho, de que
os agentes sociais ndo sdo apenas influenciados e determinados pelas
instancias tradicionais de socializa¢ao, mas, também, por novas formas
de interacdo social moderna.

Esse entendimento se articula, em alguma medida, com a compreen-
sdo assumida por Thompson (2004) a respeito da interacao mediada que
o consumidor estabelece com os midias na atualidade. Para este desta-
cado analista da producdo cultural, no mundo contemporaneo, a pro-
ducdo de referéncias culturais e a circularidade de informacgdo, ocupa
um papel de destaque na formacdo ética, identitdria e cognitiva dos
agentes sociais. Isto é, na contemporaneidade, os midias operam como
agentes socializadores descontextualizados.

Dessa forma, nossa pesquisa buscou se distanciar da critica tradi-
cional do consumo, especificamente a conhecida critica cultural da Es-
cola de Frankfurt, cujos expoentes maximos sao as figuras de Adorno
e Horkheimer (1985), no incontornavel classico Dialética do Esclare-
cimento, no qual aqueles destacados pensadores sociais teceram anali-
ses seminais a respeito da comunicacdo de massa. Contudo, ndo que-
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remos negar a influéncia que os dois implementaram na compreensao
quando inferem que, no jogo da industria cultural ndo ha mais tempo
para refletir e criar. Essa compreensao os leva, como ja se disse, a uma
percep¢do marcadamente negativa do papel daqueles. Para os frank-
furtianos, hd uma espécie de cultura homogénea que, como uma onda
que se espraia por todos os espacos, elimina o potencial critico da arte.
Esta ndo mais liberta, apenas diverte e cega os espectadores. Tudo se
passa como se o real fosse dominado por um jogo de aparéncias no qual
ndo existe realidade, mas, apenas, encantamento. Essas elaboragdes
caem no abismo ao inferir que as massas ndo s@o criticas em si mes-
mas, mas, como retrucariam os etnometodologos, “idiotas culturais”,
fantoches subordinados as estruturas dominantes. Estes autores véem
na industria cultural, através do cinema, radio e televisdo, a degradagao
da cultura ja que estdo a servigo do mercado.

O caminho que percorremos na pesquisa que serve de base ao pre-
sente trabalho, nos distancia dessas andlises. Isso porque, como bus-
camos enfatizar, os consumidores de filmes em videolocadoras cons-
troem sentidos e significados as suas praticas de consumo. Na reali-
dade, o consumo ndo € somente irracionalidade e comercializacdo, ou
seja, nao so fabrica desejos nos consumidores, pois eles proprios dao
interpretacdes de seus desejos.

Desse modo, o discurso que infere o consumo como elemento de-
gradante e alienador, muito comum em pregadores moralistas situados
tanto do lado esquerdo quanto no direito do arco politico, se refor¢a, nas
elaboragdes dos semi-cultos, com o discurso da superioridade moral da
producado cultural dita “nobre”. Para Rocha (2002), essa visdo ndo esta
presente na opinido publica ou no senso comum, mas no siléncio das
ciéncias sociais € humanas. Por isso, repensar o consumo de filmes nos
ajuda a compreender o sentido e os significados que as praticas que os
consumidores exercem em seu cotidiano. Nosso objetivo foi pensar o
consumo de filmes no ambito do cultural, do criativo e do inventivo.
Isto é, o que se passa culturalmente com os consumidores no dia-a-
dia, ou seja, suas experiéncias filmicas. Segundo Stam (2003), Walter
Benjamin j4 nos indicava que o cinema enriquece o campo da percep¢ao
humana e amplia a consciéncia critica da realidade. Para Stam (2003,
p- 85),

Benjamin transformou a tdo criticada ‘distracdo’ da expe-
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riéncia cinematografica em uma vantagem cognitiva. A dis-
tracao ndo implicava passividade; era, em lugar disso, uma
manifestacao liberatoria da consci€ncia coletiva, um sinal
de que o espectador ndo estava ‘enfeiticado na escuridao’.

Essa andlise reforca a nossa preocupacdo. Isso porque, o instigante
pensador alemao busca retirar o sujeito da sua complacéncia e inseri-lo
no campo do ativo e do critico. Nesse campo, suas praticas ganham
sentidos e significados.

Embasados por essas referéncias, desenvolvemos um trabalho no
qual o material empirico fosse o aporte fundamental para as nossas
especulacdes. Assim sendo, nosso levantamento empirico constou da
aplicacdo de formuldrios entre os consumidores de filmes em videolo-
cadoras. O universo de amostragem estd baseado na investigacdo de
oito locadoras na cidade de Natal-RN, dentre elas destacam-se: 100 %
Video (localizada no bairro Petrépolis), Stock Games (Alecrim) e Play
Video (Alecrim) ambas localizadas geograficamente na zona leste de
Natal-RN. Ja na zona sul, encontram-se as locadoras de filmes: Yellow
Video (Candelaria), FM Video (Capim Macio), Lunas Video (Nova
Descoberta) ¢ Video CIA Locadora (Lagoa Nova). Por dltimo, loca-
lizado na zona norte, Brenda Video Locadora (bairro Igapd)'.

Ha trés momentos na pesquisa que estamos considerando. O primei-
ro momento de observagdo teve como objetivo coletar os cinco filmes
mais alugados no periodo entre 2003 a 2004 (ver lista de tabelas dos
filmes mais alugados por locadora no anexo A) nas oito videolocadoras.
Os cinco filmes mais alugados estdo em ordem de classificacdo, ano de
producgdo género de filme, de acordo com informacdes prestadas pelos
(as) atendentes e pelos (as) proprietdrios (as) das locadoras. Juntamente
com esses dados colhidos, nos preocupamos em levantar também as per-
cepcdes que o (a)s atendentes constroem acerca dos habitos dos clientes
que freqiientam os espacos de locagdo de filmes.

E preciso advertir que os cinco filmes mais alugados quase se repe-
tem no conjunto das locadoras investigadas. Assim, como € necessario
enfatizar que os dados coletados dos filmes mais alugados estdo em
constante mudanca, pois, em cada periodo do ano surgem novos filmes

! Para consultar as fotos das videolocadoras pesquisadas na cidade de Natal-RN,
ver apéndice E.
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no topo dos mais alugados entre as locadoras de filmes, tanto em Natal
— RN como nacionalmente. No entanto, a nossa proposta foi justamente
catalogar alguns dos filmes que estdo em constante discussdo pela mi-
dia, especialmente aqueles filmes de apelo mais popular.

Num segundo momento, investigamos as locadoras sob a 6tica do
consumidor, ou seja, tentando captar o olhar que eles lancam acerca
de suas proprias praticas de consumo de filmes, especificamente seus
gostos e preferéncias quando escolhem ou decidem alugar determinado
tipo de género de filme. Preocupamo-nos ainda em tentar captar se
preferem filmes com legendas ou dublados. E mais: o que os filmes
suscitam (emocgdes, sentimentos e elaboragdes sobre a vida social) no
consumidor. Num dltimo momento, aplicamos 80 formuldrios divididos
uniformemente entre as oito locadoras. Nos questiondrios aplicados,
estavam perguntas abertas e fechadas.

Os dados coletados foram analisados quantitativamente € apresen-
tados em tabelas, graficos e no corpo geral do trabalho (na realidade,
esses dados estdo presentes no segundo capitulo), os dados coletados na
pesquisa realizada em oito videolocadoras em Natal-RN correspondem
a um total de 80 entrevistados. Os célculos foram feitos em percentual,
como estd mostrado no segundo capitulo da pesquisa.

Por ultimo, realizamos dez entrevistas com o publico de videolo-
cadoras tendo por base os filmes mais alugados entre as oito locado-
ras®. Nessas entrevistas, procuramos saber como os consumidores ela-
boram suas percepcoes acerca dos filmes que escolheram. A escolha do
publico estd ancorada a partir da rede de aproximacdo entre entrevista-
dor e entrevistado, no que coloca Bourdieu (1998), quando enfatiza que
o pesquisador tem a liberdade de escolher os pesquisados a partir dos
lagcos de conhecimento, ou seja, a idéia de que € legitima, dependendo
da temdtica, a mobiliza¢do da rede de relacdes na qual o pesquisador
encontra-se inserido.

O presente trabalho esta dividido em trés partes distintas, mas in-
terligadas, cada uma correspondendo a um capitulo. Na primeira, a-
presentamos uma breve discussdo acerca da no¢do de consumo. Trata-
mos, em especial, das elaboracdes relacionadas a cultura cinematogra-

2 Consultar lista de tabelas dos filmes mais alugados entre as locadoras no apéndice
A. Com base nos filmes mais alugados no periodo entre 2003 e 2004 os entrevistados
escolheram algum desses filmes para elaborar suas narrativas.
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fica tendo como objetivo compreender as praticas dos consumidores de
filmes em videolocadoras. Procuramos, nesse capitulo, apontar referén-
cias tedricas para pensar a pratica cultural tendo como eixos as nog¢des
de criatividade e reflexividade.

Na segunda parte, apresentamos os habitos culturais e as praticas de
consumo do publico que freqiienta os espacos de locadoras de filmes.
Tomando como foco de andlise a compreensao dos gostos e das prefe-
réncias do publico entrevistado, a partir das informagdes fornecidas
pelos atendentes e/ou proprietdrios das videolocadoras, a visdo que o
publico tem de suas praticas de consumo de filmes. Neste capitulo tam-
bém, mostramos um pouco da elaboracdo do publico quando explicam
algum filme marcante em suas vidas.

Procuramos apresentar, na terceira parte, o que os consumidores de
locadoras de filmes explicam sobre suas narrativas dos filmes que assis-
tiram. Procuramos também, interpretar essas narrativas elaboradas por
eles mesmos sobre os filmes mais alugados nas locadoras pesquisadas
em Natal — RN. Nesse sentido, buscamos também, comparar algumas
das narrativas produzidas entre os entrevistados com as sinopses dos
referidos filmes. Isto €, as sinopses construidas pela comunica¢cdo me-
diada. Nosso objetivo foi perceber o que as narrativas t€m a nos explicar
sobre o que o publico compreende de si € do mundo cotidiano em que
vivem.

Por ora, tentamos esbocar um pouco do que discutiremos nessa jor-
nada cinematografica, enfrentando desafios e perigos na compreensao
das praticas de consumo no ambito da criatividade. Todavia, nosso
trabalho tem o mérito de tentar oferecer as ciéncias sociais, mas €s-
pecificamente a sociologia da cultura, uma contribui¢do no sentido de
explicar as praticas culturais na contemporaneidade a partir dos estudos
de cinema. No nosso caso, pensar o mundo cotidiano dos atores sociais
a partir das narrativas produzidas pelo ptblico consumidor de filmes.
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1 Novos Cenarios de Consumo: repensando a cultura
de consumo a partir dos consumidores de filmes em
videolocadoras

O homem é um ser social. Nunca poderemos explicar a
demanda olhando apenas para as propriedades fisicas dos
bens. O homem precisa de bens para comunicar-se com os
outros e para entender o que se passa a sua volta. As duas
necessidades sdo uma so, pois a comunicag¢do soé pode ser
construida em um sistema estruturado de significados. Seu
objetivo dominante como consumidor, colocado nos termos
mais gerais, é a busca de informagdo sobre a cena cultural
em constante mudanca.

Douglas; Isherwood

No seio do debate sobre a recep¢do, hd um elemento que pode e
deve merecer maior atencao de todos quantos se interessam pela anélise
de questdes relacionadas aos processos de comunicagdo: a capacidade
instituinte dos atores sociais. Em outras palavras, da sua competén-
cia enquanto agentes cognoscitivos competentes para fazer e entender o
mundo em que vivem. No que diz respeito especialmente ao presente
trabalho, essa caracteristica amplia a nossa percep¢ao sobre o consumo
de filmes de maneira positiva. O que, no nosso caso, se traduz na inves-
tigacdo sobre a criatividade e a ampliacao dos horizontes de conheci-
mentos como conseqii€éncias ndo-intencionais da atividade de consumo
daquele produto.

Os pressupostos subjacentes a colocag@o acima se conectam com
uma apreensao diferenciada do consumo. Nesse sentido, € preciso com-
preender o consumo, muito além do processo degradante e alienante
como ocorre naquelas visdes predominantemente moralistas. O que
significa, em certo sentido, apreender o consumo como um fendmeno
construido a partir de diferengas simbdlicas e culturais calcadas no co-
tidiano. E o que se depreende da leitura de Rocha (2002), para quem
o consumo € uma realidade simbdlica de significados densos, os quais
merecem uma reflexao livre do viés aplicado que impera no mundo dos
negdcios. Por isso, o que se produziu, em determinados campos da
sociologia, foram discursos — alicercados numa suposta superioridade
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moral da producdo — que privilegiaram a producdo como um mundo
verdadeiro e valoroso e, ndo raro, reduziram o consumo como aquele
campo da superficialidade, da futilidade e do vicio compulsivo.

Nesse sentido, ha outros autores que enfatizam essa percepcao do
consumo como algo positivo, autores como Nestor Garcia Canclini,
Mary Douglas, Mike Featherstone, Jesis Martin-Barbero, Renato Ortiz,
dentre outros, que compreendem a cultura de consumo em aspectos es-
pecificos de suas obras. Mas, articulando suas andlises no entendimento
da producao cultural dos consumidores de filmes, especificamente para
o plano das experiéncias de consumo em videolocadoras.

1.1 Producao de sentido na cultura de consumo

O consumo classifica bens e identidades, coisas e pessoas. Da mesma
forma, demarca diferencas e semelhancas na vida social contempora-
nea. Assim, uma das expressdes mais importantes do consumo € a sua
capacidade para dar sentido a uma série de praticas nas quais os atores
se envolvem na cotidianidade.

Canclini (1999), em uma de suas obras de analise sobre o consumo
na América Latina, elabora a proposicdo do consumo como algo mais
complexo do que geralmente se apreende na sociologia. Este autor
nos chama a atencdo para o fato de que o consumo serve para pensar
a maneira de ser e de se exercer a cidadania. Processo que se prolonga
em virtude das regras de exercer a cidadania, que por sua vez esté rela-
cionado a um conjunto de mudangas ocorridas na segunda metade do
século XX, ou seja, transformacdes sociais, mas também mudangas cul-
turais que se expressam muito especialmente nos meios de comunicacao
audiovisuais. Na nossa apreensio, Canclini (1999) se aproxima muito
fortemente da forma como apreendemos o ator social (como agente
cognoscitivo e reflexivo, e ndo como mero “idiota cultural”). Isso nos
leva, vale a pena reafirmar, a proposicao, em verdade um dos supostos
sobre os quais construimos a presente pesquisa, de que o consumo € um
caminho para a inovagdo e re-inven¢do do mundo.

Para Canclini (2003), quando realgamos, em nossas andlises, o pa-
pel dos atores sociais como sujeitos que escolhem, tomam decisdes e
provocam efeitos no mercado (pensamos também o mercado global de
filmes), somos levados a redefinir a forma como encaramos a globa-
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lizacdo. Esta deixa de ser apreendida como um jogo anénimo de forcas
do mercado regidas apenas pela l6gica mercantil na qual as pessoas e
os lugares pouco contam. Esse posicionamento, pensamos em parte
€ a traducdo do que poderiamos denominar de uma re-emergéncia das
pessoas € dos grupos na teoria social. Ou, para utilizar a linguagem
dominante no nosso campo, de um aumento de importancia do ator em
relacdo as estruturas.

Deixar falar os atores a partir de suas peculiares experién-
cias da interculturalidade transnacional pode ajudar a recu-
perar poder diante do fatalismo predominante dos econo-
mistas. N6s, consumidores, podemos expandir o lado ativo
dos nossos comportamentos até reinventar o modo de ser-
mos cidaddos. Por isso, a andlise critica da globalizacdo
vird reiteradamente associada as maneiras como se pode-
ria reverter a impoténcia politica com que o século XX se
encerrou, esse século que foi prodigo em revolugdes, van-
guardas politicas, artisticas e outros imagindrios transfor-
madores. O problema do sentido (aberto) da globaliza-
cdo franqueia sua teoria as questdes culturais e politicas.
(CANCLINI, 2003, p. 59).

Assim, se as praticas de consumo também produzem momentos de
escolher e re-elaborar sentidos sociais, a conseqii€éncia mais imediata,
no que diz respeito a investigacdo social, € que o consumo deixa de ser
apreendido como expressdo somente de praticas inuteis e irracionais.
Ou seja, as praticas de consumo expressam um conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagdo e os usos dos produtos
seja de cunho material ou simbdlico. O consumo serve para evidenciar
atos socialmente regulados a partir do que, de como e de quem con-
some, pois o consumo se traduz também na producdo de um espago de
interagdes socioculturais complexas produzidas pelos consumidores.

O consumo implica em um exercicio de classificagio do mundo
a partir de uma espécie de codigo o qual traduz muitas das relacdes
sociais, contribuindo para a re-elaboracdo de nossas experi€ncias e de
nossas subjetividades. Esse c6digo forma um sistema de classificacdo
de coisas e pessoas, produtos e servicos, individuos e grupos. O con-
sumo pode criar positividades, dentre elas, o reconhecimento e a iden-
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tificacdo de grupos. Por exemplo, a ruptura de icones que tradicional-
mente representam o Brasil (samba, carnaval, futebol ou o cinema na-
cional) criou um imagindrio multi-localizado de icones que a televisao,
o cinema e a publicidade ajudaram a reunir como: os idolos do ci-
nema hollywoodiano, da misica pop, os logotipos de jeans e cartdes
e crédito e os herdis do esporte vieram compor o imagindrios do con-
sumo transnacional.

A construc@o de simbolos transnacionais criou o que Ortiz (2000)
denomina de “cultura internacional-popular”, isto €, um repertdrio de
desejos e necessidades de aproximagdo entre os habitos dos cidadaos
consumidores. Isto é, cidadaos do mundo no sentido de que o mundo
chegou até nds, ou seja, um mundo de produtos culturais e simbdlicos
que ajudaram a construir uma espécie de imaginério coletivo mundial
ou mesmo, a formacdo de piiblicos-mundo com gostos semelhantes.

Esse imagindrio global expressa, dentre outras conseqiiéncias, uma
desterritorializagdo dos bens culturais, como filmes, musica popular,
produtos como vestimentas e aparelhos eletrodomésticos. Ortiz (2002)
observa que esses bens e produtos, quando consumidos no mercado
global, se afastam muitas vezes de suas raizes nacionais ou mesmo lo-
cais, ou seja, o distante torna-se familiar e o vizinho, algumas vezes, se
distancia de nds. Assim, o mundo contemporaneo nao € um mundo sem
fronteiras, pois surgem novas fronteiras que se redefinem e se reorga-
nizam sem eliminar as anteriores. E essas fronteiras sdo construidas e
reproduzidas, ndo raro, a partir dos significados produzidos no consumo
de determinados bens e servicos.

Embora seja um lugar-comum, nunca € demais chamar a atencao
para o fato de que o consumo tem também um cardter social o qual ne-
cessita ser apreendido se quisermos realmente explicar as varias praticas
dos consumidores. Por outro lado, também vale ressaltar o fato de que
se os bens sdo neutros, os seus usos sao sociais. Douglas e Isherwood
(2004) enfatizam que a idéia de consumo deve ser trazida de volta para
o ambito do processo social, no sentido de superar a apreensao daquele
como algo reduzido a um resultado ou a um objetivo do trabalho.

Como complemento, a nocao de individuo racional nao parece ser
uma mera abstracdo impossivel da vida social, pois o uso social nas
praticas de consumo requer categorias racionais na hora de comprar ou
escolher e o proprio uso de determinado bem de consumo. “Comportar-
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se como agente econdmico significa fazer escolhas racionais.” (DOU-
GLAS; ISHERWOOD, 2004, p. 28). A hierarquia de valores no con-
sumo deve contemplar as transformacoes que provocam ao compartilhar
0 consumo, pois, os bens podem ser almejados ou inadequados, descar-
tados ou substituidos, ou seja, os consumidores criam significados sim-
boélicos e imagindrios no uso dos bens que consomem no cotidiano.

Nessa perspectiva, podemos propor a idéia de que o consumo € o
substrato do que podemos denominar, seguindo Featherstone (1997),
de cultura de consumo. Esta cultura, a qual se expressa, dentre ou-
tros aspectos, em um aumento da densidade semidtica das mercadorias,
fornece muitas das narrativas que servem de suporte para a constru¢ao
das identidades sociais contemporaneas. Essa visdo sobrepuja muito do
que se discutiu sobre a questdao do consumo. Discussdo que, ndo raro,
negligencia o consumo em favor da producdo e da distribuicdo. Nesse
sentido, Martin-Barbero (2001) nos ajuda a entender que o que estd mu-
dando na sociedade contemporanea ndo se situa no ambito da politica,
mas no da critica cultural, ou seja, no ambito das experiéncias culturais
de consumo. Isto &, instituicdes como a familia e a escola perdem um
pouco de sentido como espacos centrais de socializacdo (isto ndo sig-
nifica que nao sejam mais espagos de socializa¢do), mas competem com
elementos de nova conduta, como os filmes, a televisao e a publicidade,
por exemplo. Este mesmo autor concebe 0s processos que norteiam as
relacdes entre meios de recepcdo e as experiéncias dos sujeitos como
um processo de significacio e re-significacdo de experiéncias estéticas
e culturais no consumo, as quais nao sdo apenas reproducao de forgas,
mas também, producdo de sentido.

O consumo cultural ndo pode ser apreendido tinica e exclusivamente
como resultado da entrada no mercado de bens culturais, mas precisa
ser compreendido no contexto de um quadro social o qual condiciona
o ator e por ele, com as sua praticas (e seus gostos e preferéncias) re-
definido. O consumo é concebido, assim, como relacional e ativo. Ao
mesmo tempo, “o consumo € algo ativo e constante em nosso cotidiano
e nele desempenha um papel central como estruturador de valores que
constroem identidades, regulam relagdes sociais, definem mapas cul-
turais.” (ROCHA, 2004, p. 8). O estudo do consumo assume um pro-
cesso importante de mapeamento da vida social dos consumidores, pois
surgem novos cendrios para compreender o que se passa no cotidiano
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dos atores sociais, um cotidiano recheado de praticas simbdlicas e cul-
turais que possui implicagdes profundas no conhecimento da cultura
contemporanea.

1.2 A mobilizacao de reflexividade, cognoscitividade e
criatividade pelos consumidores de filmes

A investigagdo socioldgica das praticas de consumo nos leva a reflexdo
sobre os diversos significados na vida dos consumidores de filmes em
videolocadoras. Para a realizag¢do dessa tarefa apoiamo-nos especifica-
mente em Giddens (2003) e Bourdieu (2003). O primeiro, trds a no¢ao
de atores competentes (atores cognoscitivos), que ddo sentido as suas
acoes e escolhas (obviamente que nos limites dados pelo inconsciente
e pelas conseqiiéncias ndo-intencionais de suas acdes). Da nog¢do de
habitus, formulada por Bourdieu (2003), retiramos conseqiiéncias im-
portantes para pensar a gramdtica que fornece os elementos de leitura
do mundo pelos atores. Isso porque, como nos aponta aquele autor, o
habitus é um sistema que funciona como uma matriz de percepcoes,
apreciacdes e acdes construidas pelos atores sociais.

Além do mais, o habitus permite explicar relacdes de afinidade en-
tre praticas dos agentes e as estruturas objetivas, isto é, ele junta dois
aspectos: um objetivo (a estrutura) e outro subjetivo (percepgdes, clas-
sificacOes, avaliagdes). Mas, antes, € preciso inserir os atores sociais em
campos sociais determinados com posse de grandezas de capitais, seja
ele cultural, social, econdmico, politico, artistico ou esportivo, onde o
habitus de cada ator social condiciona seu posicionamento espacial e
sua condicao de classe social. Seguindo essa légica, o habitus tras a
possibilidade de pensar a atuagdo e a criacdo dos agentes num campo
cultural especifico, isto é, o campo do consumo de filmes. Por exem-
plo, ajuda a compreender por que o sujeito prefere filmes de época ou
romance, acao ou drama, filmes de arte ou filmes comerciais.

O habitus gera nos agentes sociais estratégias, respostas € esco-
lhas em seu cotidiano, pois o consumidor de filmes ndo nasce con-
sumindo os filmes de Glauber Rocha ou Steven Spielberg, mas € ex-
pressa através das praticas adquiridas em suas idas ao cinema, nas infor-
macodes mididticas, nas trocas simbdlicas entre os outros espectadores,
ou seja, num conhecimento adquirido, ou melhor, no gosto adquirido
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por preferir filmes de Spielberg ou Glauber Rocha. Dentro dessa pers-
pectiva, o habitus orienta,

O modo como a sociedade se torna depositada nas pes-
soas sob a forma de disposi¢des durdveis, ou capacidades
treinadas e propensdes estruturadas para pensar, sentir e
agir de modos determinados, que entdo as guiam nas suas
respostas criativas aos constrangimentos e solicitacdes do
seu meio social existente. (WACQUANT, 2005).

Assim, o agente social ndo € um mero “suporte” de estruturas condi-
cionantes, mas dotado de criatividade e inventividade quando imerso
num conjunto de experiéncias vivenciadas no cotidiano. Pois,

O habitus ndo pode ser interpretado apenas como sindnimo
de uma memoria sedimentada e imutavel; € também um
sistema de disposi¢ao construido continuamente, aberto e
constantemente sujeito a novas experiéncias. (SETTON,
2002, p 65).

Esse desdobramento pratico do habitus reconhece que os agentes
fazem ativamente o mundo social através do envolvimento de instru-
mentos incorporados de constru¢do cognitiva, por outro lado, reconhece
também, que os préoprios instrumentos sdo construidos pelo mundo so-
cial. Para Wacquant (2005), a propria nocdo de habitus fornece tanto
um principio de sociagcdo (os meios sociais passados) como de indivi-
duagdo (agdes e representacdes presentes), ou seja, envolve categorias
de juizo e de a¢do, vindas da sociedade e as internalizacdes de esquemas
unicos no mundo de cada pessoa. Na realidade, o habitus tras a tona a
capacidade inventiva dos agentes sociais, € isso € importante para com-
preender por que as pessoas criam € montam seu mundo vivido. Alids,
para Setton (2002), o habitus € capaz de dar coeréncia as acdes dos in-
dividuos, fornecendo-nos pistas para analisar como, em situacgdes parti-
culares, os atores mobilizam uma certa dose de invengao e criatividade.

Na realidade, o habitus orienta nossas condutas e as atividades roti-
neiras na estrutura social, pois ndo é um processo natural e sim, social.
Isto é, € varidvel através do tempo, do espaco e das relagdes de dis-
tribui¢do do poder. Por outro lado, se transfere para diversos dominios
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da prética — por exemplo, entre os varios dominios de consumo (na
musica, esporte, moda, cinema etc.). Por isso, que se verificam as dis-
tingdes de estilos de vida entre individuos da mesma classe, pois o habi-
tus funciona como uma matriz que auxilia na apreensdo de disposicoes,
gostos e preferéncias de grupos ou individuos.

Quando colocamos o problema da passividade do consumidor de
filmes, nos habilitamos para também tematizar sobre a criatividade no
consumo de filmes via locacdo de videos. Pois, a pesquisa enfatiza a ne-
cessidade de tomar os consumidores de filmes como atores competentes
e criativos, isto €, ndo sdo simples receptores, mas sujeitos imaginantes
e reflexivos, quando solicitados a falar sobre os filmes. Nesse sentido,
Giddens (2003, p. 3) diz: “Ser um ser humano é ser um agente in-
tencional, que tem razdes para suas atividades e também estd apto, se
solicitado, a elaborar discursivamente essas razoes (inclusive mentindo
a respeito delas)”.

Ao tocar nesta questdo (da criatividade), Giddens (2002) aponta
para o fato de que a criatividade, no fazer social, significa levar em
conta que o agente social tem uma capacidade de agir ou pensar de
maneira inovadora, enfatizando a intencionalidade da acao e o entendi-
mento, dentro de limites, dos atores. Giddens (2000), ndo nega que haja
influéncias sociais que afetam o comportamento dos agentes, mas ad-
verte que tais sistemas sociais s existem por que as pessoas fazem o
que fazem todos os dias por intermédio de suas atitudes e opinides no
dia-a-dia. Desse modo, os atores sociais dao sentido as suas escolhas,
ou seja, sdo competentes para dizer o que fazem, como fazem e por que
fazem (muito embora, como sabe bem qualquer leitor de Karl Marx ou
ainda qualquer aprendiz de psicandlise, isso ndo significa que se deva
tomar como verdadeiras as razdes dadas pelos atores para suas agdes).
Isso significa apenas assumir a proposi¢cao (que de tdo ébvia termina
sendo esquecida por muitos analistas sociais) de que os agentes ndo sao
meros autdmatos subordinados as légicas sociais que os limitam, mas
antes, sdo produtores de sentidos, isto €, classificam, interpretam e ela-
boram significados para as coisas que véem e lidam.

E preciso afirmar que o comportamento humano nio é um resultado
de forcas que os atores nao controlam nem compreendem, mas algo no
qual a criatividade do ator joga um peso fundamental. Na verdade, os
atores sabem acerca do que fazem e por que o fazem, muito embora,
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em grande parte das vezes, os cendrios sociais criados nada tenham a
ver com as suas intencionalidades. Giddens (2003), alimentado pelo
que denomina de teoria da estruturacdo, enfatiza o papel importante da
cognoscitividade dos atores sociais.

Nao podemos absolutamente descrever a atividade social sem co-
nhecer o que os atores sabem, sendo importante o pesquisador ter sensi-
bilidade para apreender as habilidades complexas que os atores pos-
suem para coordenar os contextos de seu comportamento cotidiano.
Pois, os dados sociais tratam de processos da vida social. Giddens re-
for¢ca a idéia afirmando que “a teoria social tem a tarefa de fornecer
concepcoes da natureza da atividade social humana e do agente humano
que possam ser colocadas a servico do trabalho empirico.” (GIDDENS,
2003, p. 18). O fluxo dinamico da vida social constréi e remodela uma
série de atividades e praticas sociais que se encontra no cotidiano dos
sujeitos.

Muito de nossos atos cotidianos sdo regidos pelo o que Giddens
(2000, p. 63) denomina de “consciéncia prética”. Esse € um conceito
fundamental, pois relaciona a sabedoria cotidiana das pessoas com a
natureza estrutural dos sistemas sociais. Isto €, o que os atores sabem
acerca do que fazem e de por que fazem em suas condutas cotidianas,
através dos hébitos e dos modos de vida adotados pelos individuos. Para
este autor, 0s agentes sociais sao seres conscientes e intencionais que,
antes de tudo, pensam e refletem sobre sua realidade.

As consideragdes acima fornecem importantes pistas para a andlise
das experiéncias do publico de locadoras de filmes. Ajuda-nos também
a analisar a sua producdo de sentido a partir do que eles proprios criam
quando assistem aos filmes.

A partir do que contam e elaboram, os consumidores de filmes criam
percepgdes e estratégias para argumentar ou contra-argumentar diversas
possibilidades de explicagdo. Por exemplo, por que se gostou ou nao do
enredo, da estética, da narrativa da histdria; o que o filme realmente quis
dizer ou o que ndo se esperava do filme (as narrativas imprevisiveis), se
o filme suscitou momentos de identificacdo e reconhecimento na vida
social (projecdo/identificacdo). No entanto, os espectadores de filmes
sabem e justificam o que querem dizer quando sdo abordados ou ques-
tionados, ou seja, eles sabem e tém algo a contar sobre o que assistem.
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2 Cinematografando o Campo de Consumo nas
Locadoras de Filmes - as praticas culturais dos
consumidores de filmes em Natal - RN

Na maioria das vezes, os espectadores estdo no cinema
para experimentarem vidas que ndo as suas, para sonha-
rem um pouco e vestirem a pele dos protagonistas, ainda
que por uns breves momentos.

Cordeiro

O universo das videolocadoras investigadas se diversifica entre elas,
até nos seus aspectos fisicos®. Nesse sentido, de acordo com a loca-
lizagdo, o bairro, ou o grau de instru¢do do publico, podem-se observar
elementos diferenciadores nesses espagos de consumo. Assim, prefe-
réncias e gostos por determinado género de filme, por filmes com legen-
das ou dublados, filmes em lancamentos, a preferéncia por determinado
ator, atriz ou diretor € demais habitos de consumir filmes em videolo-
cadoras se diversificam em cada uma das locadoras, mas pode também,
ter cardter semelhante entre gostos e preferéncias entre o publico. Esses
elementos de contradi¢do vao estd presentes no decorrer desse capitulo
que se segue.

O universo de amostragem estd baseado na investigacdo de oito
locadoras na cidade de Natal-RN. Entre as locadoras apresentam-se:
100% Video (localizada no bairro de Petrépolis, drea residencial de
classe média alta e de parte da elite da cidade), Stock Games e Play
Video (Alecrim, bairro de classe média e média baixa). J4 na zona
sul, area residencial de classe média e dos setores mais escolarizados,
encontram-se as locadoras de filmes: Yellow Video (Candelaria), FM
Video (Capim Macio), Lunas Video (Nova Descoberta) e Video CIA
Locadora (Lagoa Nova). Por udltimo, localizado na zona norte, drea
residencial popular, Brenda Video Locadora (bairro Igap6). Obvia-
mente, a localizacdo da locadora ndo determina totalmente a sua clien-
tela. Dependendo da localizacdo (proximidade de pontos de dnibus ou
centros comerciais), uma locadora, mesmo situada em bairro de classe
média, pode ter muitos consumidores de classes populares.

3 Para maiores detalhes de alguns aspectos fisicos e da localizacdo das locadoras,
ver apéndice E.
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Os dados coletados foram analisados, até certo ponto, mobilizando
instrumentais qualitativos e quantitativos ao mesmo tempo. O universo
pesquisado foi composto de um total de 80 entrevistados, divididos
uniformemente pelas oito locadoras. Os célculos foram feitos em per-
centual, como apontamos nas tabelas distribuidas ao longo do capitulo.

2.1 Nos bastidores do consumo de filmes em
videolocadoras

A partir do contato com as percep¢oes de atendentes, e de alguns pro-
prietarios, das oito videolocadoras de Natal-RN investigadas, pudemos
perceber um pouco dos hédbitos dos consumidores quando vao as lo-
cadoras de filmes para escolher os seus filmes.

Segundo os atendentes, a maioria do publico ja sabe o que vai alu-
gar, apesar dos atendentes ressaltarem que hd aqueles que pedem indi-
cacoes a eles proprios de filmes “bons” para serem alugados. Entre-
tanto, o peso das indica¢Oes dos atendentes parece variar entre as lo-
cadoras. Ou seja, os atendentes indicam filmes de acordo com a légica
comercial do mercado cinematografico mundial, da prépria exigéncia
da locadora ou do préprio conhecimento de filmes que os atendentes
dispdem para indicar que tipo de filme os clientes querem levar. O que
ficou claro, nas entrevistas de atendentes e proprietéarios, foi o fato de
que, segundo eles, uma grande maioria dos clientes buscam os “filmes
do momento”, especialmente os “lancamentos”. A grande procura por
filmes em lancamentos ndo € s6 observado pelos atendentes, mas confir-
mada pelos préprios freqlientadores de videolocadoras. Os “lancamen-
tos”, novidades que chegam as locadoras, sdo os “filmes do momento”,
filmes que tem grande repercussao na midia. Por exemplo, os filmes
que saem de cartaz nos cinemas.

Diria Canclini (2003) que a novidade no consumo de filme estd, hoje
em dia, marcada pelo o que ele chama de assombro: a admiracdo que
se irrompe com as estréias cinematograficas. S3o, no caso, as surpresas
exigidas pelo mercado e da sua necessidade de acelerar a obsolescéncia
do ja conhecido para aumentar as vendas e sua divulgacgdo.

Como haviamos salientado antes, as variedades de hébitos do publi-
co de videolocadoras segue l6gicas diversas de indicagdes e recomen-
dagdes por parte dos atendentes. Vejamos comentdrios de alguns aten-
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dentes. Para Larisse, da Yellow Video, “o que indicamos mais sao 0s
langamentos. Por que s@o os mais procurados, mas existem clientes que
querem indicagdes de filmes cldssicos. Os clientes perguntam quais 0s
filmes bons. A maioria j4 vé os langcamentos nas estantes”. J4 Marlon,
da FM Video, nos diz que mostra filmes que ele mesmo assistiu. Pois,
ha os clientes que locam por atores; outros, por temas. Ele indica filmes
que ele mesmo gostou. Segundo Thomas, da locadora 100% Video, re-
comenda filmes antigos (cldssicos) porque estes ddo mais lucros por ja
estarem pagos. Os novos, diz ele, saem por si s6. Ao contrario, da visao
de um dos atendentes da Video e CIA Locadora, que indica os langa-
mentos, em virtude de um maior rendimento de lucro que esses filmes
concedem. Barbara, da Brenda Video Locadora, indica o estilo que
o cliente gosta. Ja o proprietario da FM Video diz que sao os filmes
do momento os que ele mais indica e que sdo mais alugados. Dentre
esses, as trilogias do O Senhor dos Anéis, Matrix e Harry Potter (as
duas primeiras seqiiéncias) sao alguns dos mais alugados.

E preciso ainda ressaltar que hd uma légica mercadoldgica deter-
minando a divulgacdo dos filmes. Assim, faz-se necessdrio entender
que a procura pelos filmes em langamentos, e sua muito provavel colo-
cacdo como filmes mais alugados, esta diretamente ligado a quantidade
de copias disponiveis. Segundo as informagdes de Larisse, da Yellow
Video, percebe-se dois mdveis da construcio social dos “filmes mais
alugados”. Segundo ela, os filmes mais alugados sdo exatamente aque-
les mais promovidos e que tém mais cOpias disponiveis. Ela faz a com-
paracgdo entre os filmes A Paixdo de Cristo e Sobre Meninos Lobos. En-
fatiza que o primeiro, quando da nossa entrevista, estava sendo o mais
alugado por dispor de mais cdpias do que o segundo. Nesse sentido,
vale a pena nos perguntarmos: e se Sobre Meninos e Lobos dispusesse
da mesma quantidade de cdpias seria o mais alugado? Entdo, o que
determinaria o filme a ser mais alugado?

Ha de se convir que a quantidade de cOpias a mais nas locadoras
estd ligada a grande procura pelo préprio filme que também, interliga-se
com o mercado global de divulgacdo de filmes. Obviamente a grande
procura pelo filme o determina como o mais alugado, mas é preciso
ressaltar que hé elementos diferenciadores (a estética, a histdria, por
exemplo), no caso, entre os dois filmes. Ao perguntar sobre o porqué do
filme A Paixdo de Cristo ter mais cOpias, a atendente falou por ter sido
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o mais procurado e pela repercussao da bilheteria do filme no cinema.
“A Paixdo de Cristo € a sensagdo do momento”. Podemos perceber isso
também, no depoimento do proprietario da FM Video: o maior niimero
de copias estd ligada respectivamente aos filmes que estdo sendo os mais
alugados no momento.

Um outro ponto observado é a procura por filmes como meio de
conhecimento. Assim, no espaco de locacdo da 100% Video, segundo
Thomas, ha clientes que procuram determinados filmes para ajudar na
realizacdo de trabalhos escolares seus ou de seus filhos ou como meios
de informacdo didatica. Situam-se nesse caso, filmes como A Guerra
do Fogo e A Hora da Estrela. Este ultimo, baseado na obra de Clarice
Lispector, muito alugado em periodos especificos do ano, como a época
do vestibular. Ainda, segundo o mesmo informante, existem ‘“‘clientes
que ndo léem ou ndo querem ler o livro, alugam este filme para se
preparar para o vestibular”.

Na locadora acima mencionada, ha certos incentivos aos clientes
para que aluguem filmes cldssicos através de estratégias de locagdo.
Por exemplo, se o cliente levar um filme novo, automaticamente ja
leva um cléssico gratis. Pois, segundo aquele informante, os clientes,
em sua maioria, ndo gostam de filmes cldssicos. Por outro lado, ten-
dem a procurar, principalmente, filmes norte-americanos. Segundo o
atendente, a grande procura pelos filmes norte-americanos deve-se, se-
gundo sua hipdtese, aos cursos de inglés que os respectivos clientes
fazem em Natal-RN. Isso porque, segundo ele, Natal é a capital com
mais cursos de inglés. Percebe-se através da fala dele, também, que os
clientes procuram mais filmes legendados. Pois, os filmes com legendas
em inglés tendem a atrair o publico que através do inglés aprendem ou
exercitam o conhecimento da lingua inglesa. Embora desconcertante
essa informagao nos aponta para um fato: € tdo forte a procura pelos
produtos da industria cultural norte-americana que, quando questiona-
dos, os atores mobilizam discursos de justificagdo, mesmo que, como
no caso em tela, sejam pouco plausiveis.

Contrariamente, na Brenda Video Locadora, a atendente Barbara
enfatiza que os clientes procuram mais filmes dublados, pois a loca-
lidade em que se encontra a locadora influencia, segundo sua visdo,
seus hdbitos de ver os filmes, ja que a leitura das legendas implicaria
na perda do filme em sua plenitude. Na verdade, essa preferéncia por
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filmes legendados ou dublados estd em grande parte influenciada por
questdes culturais ligadas aos espagos sociais e econdmicos em que se
encontram os consumidores de locadoras de filmes. Mais adiante dis-
cutiremos mais um pouco essa ligacdo de gostos e preferéncias com o
grau de instrucdo ou o nivel de renda do publico de videolocadoras.

2.2 Fora dos bastidores: os habitos culturais dos
clientes das videolocadoras

Na pesquisa de campo pudemos verificar alguns pontos que nos aju-
daram na compreensao do perfil social e cultural do puiblico de video-
locadoras na cidade de Natal-RN. Também pudemos apreender infor-
macoes sobre um conjunto de préticas que sdo desenvolvidas na cons-
trucao dos gostos e preferéncias incorporados na escolha dos filmes a
serem locados. Como, por exemplo, na decisdo por locar filmes le-
gendados ou dublados, filmes novos ou cldssicos. A mesma coisa em
relacdo aos géneros que preferem entre outros elementos explicativos
do perfil do consumidor de filmes em videolocadoras.

Uma informacdo inicial: dentre as 80 pessoas entrevistadas, 68,75 %
foram homens e 31,25% mulheres. Essa distribui¢do por géneros nao
foi algo determinado, mas, sim aleatério. Em relacdo ao nivel de es-
colaridade, em sua grande maioria 38,75% dos entrevistados tinham 2°
grau completo; 17,5% tém 2° grau incompleto; 17,5% superior com-
pleto; 16,25 % o superior incompleto; 2,5% 1° grau completo e 7,5% o
1° grau incompleto.

Quanto a faixa etédria do publico de locadoras de filmes, entrevista-
mos clientes com idade entre 12 a 21/ 28 a 39/ e 42 a 53 anos. Junto a
maioria dos entrevistados, colhemos informagdes sobre suas profissoes,
dentre elas destacamos: militares, agentes de policia, embaladores de
supermercado, inspetores de qualidade, técnicos de lubrificagdo, moto-
boys, vendedores, operadora de caixa, autdbnomos, assistentes adminis-
trativos, graficos, motoristas, corretores, psicélogos, auxiliares de ser-
vicos gerais, comerciantes, domésticas, administradores de empresas,
empresdrios, microempresarios, balconistas, fiscais, buggeiros, técni-
cos em enfermagem, alfaiates, publicitérios, funcionarios publicos, pro-
fessores, artesdos, ajudante geral, auxiliar de profissdo, arquiteta e ad-
vogada. Dentre eles, também, destacamos uma desempregada, mas a
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grande maioria dos entrevistados foram estudantes, isto €, dos 80 entre-
vistados 28,75% do publico sao estudantes.

Na Video e CIA Locadora, dos 10 entrevistados 50% sao estu-
dantes. Entre as oito locadoras de filmes pesquisadas, a Yellow Video
se destacou com um publico de estudantes bem superior aquele das de-
mais locadoras pesquisadas, ou seja, 90% sao estudantes Nesse sen-
tido, o que essa observacao nos faz pensar acerca desse fendmeno? Um
elemento explicativo talvez seja a localiza¢do em que se encontra a lo-
cadora. No caso, préximo ao Natal Shopping (onde se concentra um
grande fluxo de estudantes freqiientando as circunvizinhancas da video-
locadora, dada a vizinhanca com o Campus da UFRN e com impor-
tantes colégios e faculdades privadas da cidade).

Ha também uma enorme maioria do publico que gosta dos filmes
em lancamentos, ou seja, 71,25% do publico pesquisado enfatiza a
preferéncia por filmes do momento. Nas oito videolocadoras obser-
vadas, pudemos constatar pelas falas dos entrevistados que os filmes
em lancamentos sdo os grandes atrativos na hora de o cliente levar o
produto para casa. Alguns falam que preferem lancamentos, porque ja
assistiram os mais antigos ou que gostam realmente de filmes novos e
quando o lancamento € um bom filme. A partir disso, como podemos
compreender esse interesse por filmes mais novos? Obviamente pelas
novidades, as sensacdes do mercado cinematogréfico.

Se a grande parcela prefere filmes em lancamento, s6 7,5% do
publico entrevistado enfatizaram a preferéncia pelos filmes denomina-
dos de “catdlogo™. Um dos entrevistados falou que deixa os lancamen-
tos sairem de cartaz para poder alugar. A idéia do catdlogo estd em
alguns casos ligada a condi¢do econdmica do cliente, pois o aluguel dos
lancamentos € sempre mais caro. J4 12,5 % do publico disseram preferir
os dois, ou seja, tanto os lancamentos como os catdlogos. Por dltimo,
8,75% do puiblico argumentaram outras coisas.

No geral, entre os cinco dltimos filmes mais alugados, quando do

4 Quando falamos de catdlogo, estamos nos referindo aos filmes que deixam de
ser lancamentos. Apesar de variar a conceituagdo do que seja um filme fora de lancga-
mento, pois, em algumas locadoras surgem filmes classificados por A, B, C e E, como
super lancamentos ou filmes de ponta. Esse jogo de categorias de marketing estd li-
gado ao prego do aluguel dos filmes, ou seja, de acordo com o nome dado as categorias
dos filmes o preco varia para mais ou para menos
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periodo de realizac@o da pesquisa, nas oito locadoras, podemos destacar
os cinco mais citados entre o publico entrevistado: em primeiro lu-
gar: Troia com 21,25% do publico, no segundo: Van Helsing — O
Cagador de Monstros com 18,75%, terceiro: Homem-Aranha 2 com
15%, quarto lugar: O Dia Depois de Amanhd/ Anjos da Noite e O Ul-
timo Samurai com 7,5%, em quinto: Mestre dos Mares e Bad Boys 11,
ambos com 6,25% do publico no seu todo. Na tabela 01, a énfase se
dar pelo filme mais citado pelo publico entre cada uma das locadoras.

Tabela 1 — Os ultimos filmes mais alugados pelo publico de

videolocadoras
Locadora Filme Género Ano  Producdo  Piblico %
100% Video Matadores de Comédia 2004 EUA 40
Velhinha
Yellow Video  Scooby Doo — Comédia 2002 EUA 20
O Filme
FM Video Van Helsing ¢  Aventura/ 2004 EUA 30
O Dia Depois  Aventura
de Amanhd
Play Video Troia Aventura 2004 EUA 40
Stock Games  Van Helsing Aventura 2004 EUA 40
Video e CIA Vinganca Acido 2004 EUA 20
Locadora
Lunas Video  Homem- Aventura 2004 EUA 60
Aranha
2
Brenda Video  Sherek 2 Infantil 2004 EUA 40
Locadora

Fonte: Jochen Mass

Nesse sentido, verificamos que a preferéncia dos consumidores de
locadoras de filmes € impregnada de elementos condicionantes, ou seja,
elementos que estruturam os gostos do publico que freqiienta videolo-
cadoras a partir de alguns padrdes culturais que se apresentam nas esco-
lhas e decisdes do publico. Por exemplo, quando os filmes mais alu-
gados sdo em sua grande maioria filmes de origem norte-americana,
especificamente falando, os chamados filmes hollywoodianos. Claro
que esses dados ndo vém determinar o padrao de gosto do publico con-
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sumidor de filmes, mas ndo precisamos ir muito longe para enfatizar
que podemos compreender isso como um padrao de gosto global. Pois,
surge uma espécie de “cinema-mundo”, o qual articula tecnologia visual
e estratégias de marketing mais sofisticadas para conseguir se inserir em
escala mundial. Assim,

Coppola, Spielberg e Lucas, por exemplo, constroem nar-
rativas espetaculares a partir de mitos inteligiveis para to-
dos os espectadores, independentemente de seu nivel cul-
tural, educacional, econdmico, da histéria do seu pais ou do
regime politico em que vivem. (CANCLINI, 1999, p.169).

Observamos que entre esses filmes mais alugados pelo publico pes-
quisado o género aventura € o que mais se destaca. Por outro lado,
os lancamentos, como indica o quesito “ano de produ¢do”, na tabela
1, sd@o sempre os mais referidos. Todavia, € necessario admitir que esse
interesse por filmes do momento, do agora, do instante, estd relacionado
ao que Canclini (1999) afirma quando o perfil desses neo-espectadores
estd condicionado pelo género mais procurado nas videolocadoras e que
ndo importa que filme se alugue ou o diretor do filme, mas os dltimos
filmes que tém para ver, os que prometam agao e aventura. Assim,

O 1mediatismo e valor do instantaneo se refletem no que
os jovens videofilos buscam. O niimero de imagens que se
sucedem por fracdes de segundo marca o inicio do desafio
a um tempo que nao corresponde ao tempo. Uma ilusdo de
transgressao a partir do ritmo que esta realidade ficticia im-
poe. Assim, o grau de expectativa modifica 0 modo como
se v€ [...] Os novos consumidores de imagens sdo adep-
tos do ritmo e, em menor medida, da trama. (HOLTZ apud
CANCLINI, 1999, p. 211).

Entre alguns desses filmes mais alugados foram filmes que se desta-
caram pela sua ampla divulgacdo nos canais de informacdo, seja na
televisdo, no cinema ou mesmo pelos cartazes. Sao filmes que con-
sideramos “os filmes do momento”, aqueles que estdo em constante
debate midiatico, filmes como: Homem-Aranha 2, Troia, Van Helsing
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entre outros. Sdo filmes embalados em grandes campanhas promo-
cionais, filmes que remetem a histérias em quadrinhos ou producdes
de alto nivel econdmico e efeitos especiais mais sofisticados, os filmes
grandiosos da industria cinematografica. Aqueles filmes mais aguarda-
dos pelo publico das locadoras, sejam em virtude de sua divulgagdo ou
de sua repercussao nas bilheterias do cinema.

Quanto aos géneros cinematograficos, observa-se que, no topo da
preferéncia do publico, o género acdo como o mais procurado. Em
segundo lugar, vem a comédia e em terceiro, 0 suspense. Seguem-se,
por ordem de preferéncia, o romance, o terror, a aventura, a comédia
romantica, drama, dentre outros. Destaque-se que o documentdrio situa-
se na ultima posi¢do. Os filmes pornograficos foram apontados como
da preferéncia de poucos clientes, mas, ai bem sabemos, no caso em
tela, essa € uma informagdo muito pouco confidvel.

Tabela 2 — O género preferido do publico por locadora

Locadora Género Piiblico%
100% Video Acdo 60
Yellow Video Terror ¢ Comédia 30
FM Video Comédia 40
Play Video Suspense 40
Stock Games Suspense 40
Video e CIA Locadora Acdo 70
Lunas Video Acdo 50
Brenda Video locadora Acio, suspense e comédia 30

Fonte: Jochen Mass

Na tabela 2, podemos destacar que entre algumas locadoras ha certo
grau compativel entre os géneros de filmes mais locados: o género agdo
€ bastante citado pelos entrevistados e foi observado em quase todas as
locadoras pesquisadas. Mas, o que representa esse alto grau de prefe-
réncia pelo género acdo? O que motiva realmente os consumidores de
filmes de locadoras a gostar tanto desse género? Isso estaria relacionado
com a condi¢do econdmica (ou com o capital cultural acumulado) dos
consumidores de filmes de locadoras?

Uma das respostas possiveis aponta para o fato de que a preferén-
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cia pelos filmes de acdo parece estar diretamente ligada com o préprio
estilo no qual esses filmes sdo produzidos. Sao narrativas rapidas nas
quais a “adrenalina” sobrepuja a historia contada. Neles, predominam
cenas com forte apelo visual de destrui¢do e violéncia. Talvez isso, e
mais alguns outros elementos, possam explicar esse gosto do publico
por filmes de acdo. Alids, as pessoas admiram e se envolvem nessas
narrativas aceleradas. No publico entrevistado nas locadoras de Natal-
RN, a grande maioria argumenta que esse género desperta sentido de
emocdo e efeitos impressionantes. Por outro lado, hd outros que falam
que os filmes de acao as historias sao mal feitas.

Na locadora de filmes Video e CIA Locadora, localizada no bairro
Lagoa Nova em Natal-RN, a maioria dos entrevistados informaram a
preferéncia por filmes de ac@o. Foi a tnica das oito locadoras pesquisa-
das na qual os pesquisados afirmaram explicitamente gostar de filmes
nos quais predominem cenas de perseguicao, brigas, lutas e artes mar-
ciais. Um dos entrevistados chegou a comentar que filme de a¢do com-
bina com ele, dado que se define como uma pessoa muito agitada.
Outro afirma que o filme de acdo, “[...] € um filme mais procurado,
mais desenvolvido. Me sinto melhor. Gosto de ver aqueles caras sendo
herdis|...].” (30 anos, sexo masculino, técnico em lubrificacdo, 2° grau
incompleto, residente em Cidade da Esperanga/ Video e CIA Locado-
ra). Esse entrevistado ainda ressaltou que pratica artes marciais e que
filmes de acdo ele levava todos. Ha aqueles que afirmam que gosta de
pancada e de ver lutas. Nessa observacdo do género a¢cdo como um dos
mais procurados foi confirmado pelo o atendente da Video e CIA lo-
cadora que constantemente observa esse tipo de ritual de preferéncia
por filmes de acdo.

Nessa locadora, o proprietario observou que a grande maioria dos
clientes que freqiientam esse espaco € constituida por homens. Assim,
essa grande procura por este tipo de filme estaria relacionada ao pre-
dominio do género masculino do publico da locadora aqui citada? De
alguma maneira, podemos inferir uma possivel confirmacdo de que o
género cinematografico preferido entre homens e mulheres se diferen-
cia de acordo com suas escolhas, mas nao determina. O proprietario
da Video e CIA Locadora ainda salientou que hd uma grande procura
por filmes pornos por parte dos homens. Esse elemento influencia tam-
bém, na freqiiéncia do género masculino nesse espaco especificamente.
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Dessa forma, a freqiiéncia de homens nesta locadora pode ter influen-
ciado essa procura por filmes de acdo. Por outro lado, ndo queremos
determinar que as mulheres ndao gostem de filmes de agdo, alids, ha
mulheres que preferem até géneros como terror.

Um outro género preferido pelo publico foi o suspense. O suspense
¢ um género que cativa parte do publico pela sua trama e sua desen-
voltura, ou seja, o desenrolar da histéria. Ao observar algumas falas dos
entrevistados € possivel notar o que aqui estamos falando. Assim, um
dos entrevistados afirmou gostar de filmes de suspense porque “geral-
mente me interesso pela psicologia das pessoas. Por que ele tem aquela
determinada atitude.” (28 anos, sexo masculino, grafico, 2° grau com-
pleto, residente no bairro Quintas/ Stock Games). O suspense, também,
tanto pode causar sensagdes que remetem a adrenalina quanto possi-
bilita ao publico questionar sobre o possivel final do enredo narrado.

Alguns dos entrevistados admitem que as histdrias desses filmes se-
jam mais complexas e exijam uma maior concentra¢do por parte de
quem o assiste. Assim, uma das entrevistadas, ao falar sobre o filme
de suspense, diz: “por que dd uma vontade de assistir o filme até o fi-
nal. Prende mais a atengdo, vocé acaba prendendo a atencdo. Quando
nao me prende, nao me interesso.” (21 anos, sexo feminino, vendedora,
superior incompleto, residente em Capim Macio/ FM Video).

Um outro género no qual se incluem as fitas mais alugadas, segundo
a tabela 02, € a comédia. A comédia é bem recebida pelo publico, pois
cativa-os em virtude de situacdes inusitadas da vida. Coisas, as vezes,
bem surrealistas, isto é, que fogem da normalidade. O publico, diz-
nos um dos entrevistados, “gosta de dar belas risadas, relaxar e distrair
com essas histérias mirabolantes”. Segundo o mesmo, “eles alugam es-
sas comédias para sair um pouco da velha rotina do cotidiano”. Mas,
o que querem? Entretenimento, ou seja, diverti-se com essas historias
engracadas e descontraidas. E através dessas histdrias rirem um pouco
mais, diante das dificuldades que se apresenta em suas vidas. Como diz
um dos clientes, “[...] comédia faz vocé relaxar, rir e esquecer de alguns
problemas [...].” (30 anos, sexo masculino, técnico em lubrificacdo, 2°
grau incompleto, residente em Cidade da Esperanca/ Video e CIA Lo-
cadora). Comédia como diversdo é também uma maneira do publico
classificar esses filmes. “Sao filmes que divertem toda a familia”, como
observa um dos entrevistados.
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Observamos entre quatro locadoras a preferéncia por filmes de acao.
Entre elas: 100% Video, Video e CIA Locadora, Lunas Video e
Brenda Video Locadora; respectivamente localizadas nos bairros: Pe-
tropolis, Lagoa Nova, Nova Descoberta e Igapd. Uma delas, localizada
na zona sul da cidade, a 100% Video surpreendeu essa preferéncia pelo
género agdo, pelo fato de estd num bairro (Petrépolis), pensado men-
talmente como uma drea de classes sociais mais “nobres”. A grande
maioria dos clientes tem nivel superior completo. Por outro lado, € pre-
ciso ressaltar que uma parte do publico que freqiienta essa locadora sdao
de outro bairros, isso € explicado pela razdo da 100% Video dispor de
um alto grau de diversificacdo de filmes e de copias. Por essa razao
ou outra, fica complexo explicar o género acdo como um dos favoritos
nessa determinada locadora.

Outra locadora, Lunas Video (Nova Descoberta), também loca-
lizada na zona sul de Natal-RN, em um bairro aparentemente classi-
ficado de classe média baixa. Isso significa em certos casos, que a
preferéncia por filmes de acdo poderia estar relacionada as condi¢des
econdOmicas ou culturais de que dispdem os consumidores da locadora
de filmes nesse bairro. Porém, nessa locadora o nivel de escolaridade
do publico é do 2° grau completo e superior completo. No entanto, na
Video e CIA Locadora (Lagoa Nova), um bairro de classe média alta,
10 entrevistados — 70% do publico pesquisado - citou filmes de acdo
como constituindo o género de sua escolha.

Na Brenda Video Locadora, localizada no bairro Igap6, zona norte
de Natal-RN, drea que acomoda classes sociais com condi¢des econo-
micas e culturais mais baixas, o nivel escolar do publico entrevistado foi
entre 2° grau completo e incompleto. Mas, o grau de preferéncia pelo
género a¢do ndo € tao significativo como nas outras. Apesar de uma das
proprietarias da locadora ter afirmado que a procura por filmes dublados
e a localidade que se encontra a locadora citada influencia, segundo sua
visdo, seus habitos de consumir filmes.

Nas demais locadoras pesquisadas os géneros que se destacaram
foram o suspense e a comédia. E, em apenas uma, o género “terror”’. Na
Yellow Video e FM Video, ambas localizadas na zona sul de Natal-RN
como também, em bairros considerados “nobres” na geografia mental
dos natalenses: Candeldria e Capim Macio, ou seja, de classes altas, ha
leve preferéncia pela comédia. O grau de escolaridade da primeira é o
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superior incompleto, a segunda € entre 2° grau completo e superior in-
completo. Nessas duas locadoras citadas encontramos fendmeno aquele
percebido na 100% Video: a proposicio, de proprietarios e atendentes,
de que muitos dos clientes que alugam sdo de bairros diversos de Natal-
RN.

2.3 A cultura de consumir filmes legendados e
dublados: a relacao entre capital cultural e capital
economico

O consumo cultural de filmes legendados ou dublados esta, de certo
modo, conectado com outras dimensdes dos comportamentos dos con-
sumidores. Ou, para nos referendarmos no universo tedrico de Bour-
dieu, essa opcao de consumo €, de algum modo, reveladora do habitus
desses consumidores. O habitus, para Bourdieu (2003), é uma espé-
cie de matriz de apreciagdes, percepgoes e agdes que os individuos de-
positam em suas experiéncias cotidianas. Segundo Domingues (2001),
Bourdieu coloca a possibilidade de inventividade do habitus, ao con-
trario do que propde leitores apressados daquele cientista social que,
apressadamente, rotulam-no de determinista.

As preferéncias por filmes legendados e dublados por parte do publi-
co de videolocadoras de Natal-RN estd assim distribuida: 58,75 %
gostam de assistir filmes dublados e 41,25% preferem filmes legen-
dados. Desse modo, observamos um enorme grau de escolha por filmes
dublados, pois muito do publico de locadoras, enfatiza a dificuldade
de ler as legendas dos filmes. O que o nivel de escolaridade ou o
nivel de renda do publico faz pensar a escolha por filmes legendados
ou dublados? Dependendo do espago geogrifico e mental da cidade,
pode-se pensar no que Bourdieu (2003) chama de posi¢des e condi¢des
de classe, isto é, como as preferéncias e os gostos das classes sociais se
diferenciam — pensando os héabitos dos consumidores de locadoras de
filmes — de acordo com seu capital econdmico e cultural.

Nesse sentido, Bourdieu (2003) enfatiza que o sistema de ensino,
como transmissor do poder e de privilégios, contribui para a reprodugao
da estrutura das relagdes de classe. Isto é, a estrutura de distribuicao das
classes ou fracOes de classe em relacdo aos consumos culturais segue
a légica da estrutura de distribuicdo segundo a hierarquia do capital
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econdmico e do capital cultural entre as classes sociais. Em outras
palavras, a elevacdo do grau de instru¢do dos consumidores implica na
diferenciacdo (e distin¢do social) dos produtos culturais consumidos.
Assim, o nivel de instrucdo ou o capital cultural podem condicionar
a ida ao teatro ou a escolha de ver um filme no cinema ou em casa.
O mesmo autor adverte que a freqii€ncia ao teatro ndo depende sé do
nivel de instrucdo, mas, e isso é igualmente decisivo em seu esquema
explicativo, do nivel de renda dos consumidores. No consumo de filmes
podemos perceber, levando em conta as pistas abertas por Bourdieu,
que se a freqiiéncia ao cinema ou as videolocadoras depende do capital
econdmico, ou seja, do nivel de renda, nao significa dizer que as classes
populares nao possam ir ao cinema e as videolocadoras consumir filmes.
Elas fazem isso, mas seguindo tendéncias de consumo demarcadas pelo
total de capital (tanto econdmico quanto simbdlico) cristalizado em suas
posicdes sociais.

Na tabela 3, verificamos que a relacdo entre filmes legendados e
dublados se diferencia e se aproxima em determinadas locadoras, pois
a localidade (a localizag¢do da locadora) ou o grau de escolaridade pode
condicionar o grau de preferéncia dos consumidores de filmes legenda-
dos e dublados.

Tabela 3 — A preferéncia do publico por filmes legendados e dublados

Locadora Legendados Dublados % (legendados) Y% (dublados)
(publico) (publico)

100% Video 7 3 70 30
Yellow Video 6 4 60 40
FM Video 8 2 80 20
Play Video 2 8 20 80
Stock Games 2 8 20 80
Video e CIA 3 7 30 70
Locadora

Lunas Video 2 8 20 80
Brenda Video 3 7 30 70
locadora

Fonte: Jochen Mass

Nesse sentido, € necessario observarmos algumas percepgdes acerca
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do que o publico expressou sobre o gosto por filmes com legendas e
dublados.

Em relagdo aos filmes com legendas o publico enfatiza sempre esse
interesse pela originalidade e autenticidade do dudio, ou seja, das falas
dos personagens dos filmes. Para alguns dos entrevistados, o som tem
mais qualidade nas fitas legendadas. Nesse sentido, os entrevistados
forneceram explicacdes, algumas vezes, bem técnicas e até criativas
quando queriam falar sobre a idéia de originalidade do som nos filmes
legendados. Por exemplo, um deles chegou a comentar que a dublagem
no Brasil € tecnicamente deficiente, além de as legendas serem des-
cuidadas no que diz respeito a sua tradu¢do. Como ressalta um deles,
“Eu gosto de ver a propria voz dos atores. Por que muitas pessoas que
estdo dublando, 4s vezes, ndo tem nada com os atores.” (28 anos, sexo
masculino, auxiliar de servigos gerais, 2° grau completo, residente em
Nova Descoberta/ Lunas Video).

Esse olhar perceptivo que o publico lanca sobre os filmes legen-
dados estd impregnado de significados que os consumidores de filmes
elaboram. Como diz um dos entrevistados, “Legendado € original, € a
fala do ator mesmo. A gente aprende alguma coisa do inglé€s ou outra
lingua.” (40 anos sexo masculino, ajudante geral, 2° grau incompleto,
residente em no bairro Rocas/ 100% Video). Na locadora 100% Video
pode-se observar um interesse do publico por filmes legendados por
causa da aproximacgdo da lingua inglesa através dos filmes. Num outro
momento da pesquisa de campo, nessa mesma locadora, um dos aten-
dentes confirmou esse interesse dos clientes por filmes legendados a
partir do idioma inglés mostrada pelos filmes que assistem. Alguns
deles fazem cursos de inglés, o que explique um pouco esse comporta-
mento do publico.

O habito por preferir filmes dublados estd muitas vezes ligado a
questao cultural ou mesmo pela prépria condigdo econdmica das pes-
soas. Pode ser muito mais um hébito “entranhado” nas escolhas ou nas
atitudes dos consumidores de filmes, pois muitos dos entrevistados ar-
gumentaram que nao assistem filmes legendados, mas percebem que
ha uma magia mais encantadora por tras da autenticidade das falas ori-
ginais dos personagens. Por outro lado, muitos enfatizam que filmes
dublados ficam mais fdaceis de acompanhar e entender as historias nar-
radas e muito mais as cenas dos filmes. A dublagem evita que ndo se
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fique lendo as legendas e se perca as imagens. Em verdade, a rapidez
das legendas incomoda ao publico. Segundo um dos entrevistados, o
filme “legendado ou vocé ler a legenda ou assisti. Para entender pre-
cisaria ler em inglés. Nao é possivel para mim [...].” (26 anos, sexo
masculino, embalador de supermercado, residente em Quilometro, 2°
grau incompleto/ Video e CIA Locadora). Ha alguns que ndo gostam
de ler legendas; outros afirmam que t€m criancas em casa, por isso fica
dificil alugar esses filmes. Um outro que exalta seu patriotismo dizendo
que ndo € “americano” mas portugués do Brasil.

Ha aqueles que justificam a locacdo de fitas dubladas pelo fato de
ndo terem paciéncia para ler as legendas: “ndo tenho paciéncia de ficar
lendo, ou voce€ ler ou assisti. Eu prefiro assistir.” (15 anos, sexo mas-
culino, estudante, 2° grau incompleto, residente no Alecrim/ Play Vi-
deo). A citacdo logo abaixo merece destaque pela percep¢do como a
entrevistada fala sobre seu gosto por filmes dublados. Segundo ela, “¢é
mais pratico, ndo preciso estar lendo, ndo gasta a vista. Legendado ¢
mais criativo, interessante, mas nao tenho tempo.” (32 anos, sexo femi-
nino, vendedora, 2° grau completo, residente em Jardim Lola/ Brenda
Video Locadora). A entrevistada explica sua dificuldade de ler as le-
gendas, mas atribui um significado criativo ao ndo gostar das legendas
nos filmes, ao argumentar que a leitura das legendas atrapalha na per-
cepg¢do visual do filme.
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Tabela 4 — O nivel de escolaridade por locadora de filme

Locadora Escolaridade Piiblico %
100% Video (Petropolis) Superior completo 6 60
Yellow Video (Candeldria) Superior incompleto 4 40
FM Video (Capim Macio) Superior incompleto 4 40
Play Video (Alecrim) 2° grau completo 6 60
Stock Games (Alecrim) 2° grau completo 6 60
Video e CIA Locadora (Lagoa Nova)  2° grau completo 5 50
Lunas Video (Nova Descoberta) 2° grau completo 4 40
Brenda Video locadora (Igapo) 2° grau completo 5 50

Fonte: Jochen Mass

Na tabela 4, destacamos o grau de escolaridade mais significativo
nas respectivas locadoras de filmes investigadas, mas ndo esquecendo
que o perfil escolar dos entrevistados nao se limita somente ao que esta
representado na tabela, pois ha entre o publico, pessoas com 1° grau
completo e incompleto e uma diversificacdo de nivel escolar entre as
locadoras que destacamos. Isto é, em determinada locadora pode-se a-
presentar tanto publico de 1° e 2° grau (completo ou incompleto) e nivel
superior (completo ou incompleto). O que estamos querendo mostrar ao
leitor é o que hd de realmente significativo, isto €, a ligac@o entre os es-
pacos onde se encontram as locadoras de filmes que pesquisamos, ou
seja, o bairro de localiza¢do e como sdo pensadas as camadas sociais ou
as classes sociais dos respectivos bairros. Desse modo, compreendendo
alguns aspectos econdmicos e culturais que estruturam as preferéncias
e os habitos dos consumidores de filmes a partir do lugar das videolo-
cadoras, ou melhor, do espaco geografico e social do bairro onde se
localizam.

Aparentemente do que ji foi dito sobre o grau de diferenciacdo
econdmica e cultural sobre as locadoras investigadas da para imaginar
que a preferéncia por filmes legendados e dublados estd relacionada
ao bairro, que por sua vez, estd ligado ao capital cultural e econdmico
que uma determinada classe social detém, como nos aponta Bourdieu
(2003). Visto que esse jogo de relagdes entre os gostos de cada classe,
transportado para o campo de consumo de filmes em Natal-RN, apre-
senta alguns niveis de escolaridade que vao se diferenciar entre as lo-
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cadoras, assim como as preferéncias por filmes legendados e dubla-
dos se diferencia quando consideramos os bairros que se encontram o
publico consumidor de locadoras de filmes. E um conjunto de relacdes
que se encontram relacionado uma com outra.

Nesse sentido, locadoras de filmes localizados em bairros da Zona
Norte, como Igapd, e Zona Leste, como Alecrim, dreas comumente
identificadas como pertencendo, nas cartografias sociais de Natal, como
de classes populares, podem apresentar gostos e hdbitos diferencia-
dos em relagdo a outras localizadas em bairros da Zona Sul na cidade
de Natal-RN. Pelo menos € isso que sobressai nas entrevistas com 0s
clientes e os atendentes das locadoras. Por exemplo, um filme como
Anaconda 2 — A Cagada Pela Orquidea Sangrenta (2004), um género
de terror, pode ser bem aceito pelo publico de bairros como Igapé do
que pelo publico de Capim Macio, por outro lado, filme como Didrio
de uma Paixdo (2004), um romance, pode estd sendo mais procurado
do que Anaconda 2 em locadoras de Capim Macio e vice-versa. Esse
exemplo € apenas uma ilustracdo, mas ha vdrias possibilidades de com-
paracdo de filmes consumidos em videolocadoras localizadas em bair-
ros diferenciados de Natal-RN.

Por exemplo, Yellow Video, 100% Video e FM Video, ambas lo-
calizadas na Zona Sul de Natal-RN e estrategicamente em bairros mais
“nobres”, com publico de nivel escolar entre superior incompleto e
completo (ver tabela 4), tém, entre os seus clientes, os entrevistados
que mais optam pelos filmes legendados.
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Tabela 5 — Relacdo entre nivel de escolaridade e preferéncia por filme

legendado/dublado
Escolaridade Piblico Piblico Legendado Dublado
(legendado) (dublado) (%) (%)
1° grau completo 0 2 0 4,65
1° grau incompleto 5 2 13,51 4,65
2° grau completo 10 24 27,03 55,81
2° grau incompleto 4 8 10,81 18,60
Superior completo 9 3 24,32 6,98
Superior incompleto 9 4 24,32 9,30

Fonte: Jochen Mass

Na tabela 5, analisa-se a relacdo entre grau de escolaridade e prefe-
réncia por filmes legendados e dublados, mostrando que a diferencga de
escolaridade influencia na escolha do publico ao mostrar uma prefe-
réncia maior por filmes legendados entre os que tém nivel superior, en-
quanto os que t€m um menor grau de escolaridade evidencia-se entre o
publico a necessidade de ver filmes com dublagem. Estas informagdes
numéricas estdo representadas em dois graficos ilustrativos (Graficosl

e 2), evidenciando cada situagdo em percentual.

Preferéncia por filmes legendados

13,51

om0 0OEB

1° grau completo

1° grau incompleto
2° grau completo

2° grau incompleto
Superior completo
Superior incompleto

Graéfico 1: A preferéncia por filmes legendados em relacio ao nivel de

escolaridade do publico Fonte: Jochen Mass
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Preferéncia por filmes dublados

6.98 465 465

1° grau completo

1° grau incompleto
2° grau completo

2° grau incompleto
Superior completo
Superior ncompleto
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Graéfico 2 - A preferéncia por filmes dublados em relagio ao nivel de
escolaridade do publico

Nesse sentido, o que explica aqueles que possuem 2° grau completo
e incompleto prefira mais filmes dublados? Ou mesmo, aqueles que tém
superior completo e incompleto prefiram filmes legendados? Assim, a
relacdo entre capital cultural entre as classes sociais vai se diferenciar
entre os que detém ou possuem mais capitais culturais, isto €, o nivel
de escolaridade pode influenciar nas escolhas por filmes legendados ou
dublados. Observando a tabela 5, encontramos um pouco dessa relagao,
de acordo com a tabela, o grau de preferéncia por filme legendado e
dublado varia conforme o grau de instru¢do. Por exemplo, o publico que
tem 2° grau completo e incompleto demonstra o preferencial por filmes
dublados, ou seja, 74,41% do publico total, enquanto, os que preferem
filmes legendados sdo de apenas 37,84% do publico. Em relacdo ao
nivel dos que tem 1° grau completo e incompleto ndo € bastante signi-
ficativo em nimeros, mas verifica-se um publico de 9,3% que prefere
filmes dublados e 13,51% os que preferem filmes com legendas.

Dessa maneira, nota-se, que o nivel de instru¢ao determina o habito
de consumir filme legendado ou dublado, pois a leitura de legendas
requer um conhecimento, mas especificamente, um habitus (usando a
no¢ao de Bourdieu) adquirido durante o processo de formagao esco-
lar ou mesmo pelo capital cultural herdado (através da incorporacao de
esquemas de percep¢do propiciados pelo pertencimento a determina-
dos universos familiares) ou adquirido. Mas, € preciso enfatizar que o
bairro pode também, determinar os habitos de consumidores de filmes.
Na pesquisa, verificamos que videolocadoras (veja tabela 4) que se en-
contra em bairros como Igap6, Alecrim, LLagoa Nova e Nova Descoberta
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apresentam um nivel de escolaridade de 2° grau bastante significativo
entre o publico entrevistado. Enquanto nas locadoras localizadas res-
pectivamente nos bairros de Candelédria, Capim Macio e Petrépolis a-
presentam um publico com superior completo e incompleto.

Por outro lado, quando se observa o perfil dos que t€ém o ensino
superior completo ou incompleto o gosto por filmes legendados se dis-
tingue, em relacdo ao dublado, entre o publico. Isto €, 48,64% dos
entrevistados preferiram filmes com legendas e 16,28 % do publico dis-
seram preferir filmes dublados.

Outro elemento, este relacionado ao local de moradia onde se lo-
calizam os espacos (as videolocadoras) de consumo de filmes, sdo os
precos do aluguel dos filmes por cada locadora que pesquisamos. Se-
gundo a prépria visao de um dos atendentes, o preco do aluguel dos
filmes entre as locadoras modifica-se por bairros ou zonas (regides) de
Natal-RN, pois, determinados bairros acomodam classes sociais dife-
renciadas em termos de capital econdmico ou capital cultural que pos-
suem ou detém. Principalmente, quando referimo-nos ao capital econo-
mico, estamos nos referindo a renda que os atores sociais possuem e se
diferenciam de outros, seja pela heranca (capital herdado ou adquirido).
Mas, é preciso esclarecer que o perfil do publico de videolocadoras
estd também, influenciado por uma série de outras préticas de consumo,
como o gosto pela leitura de revistas e livros, habitos de ir ao teatro ou
a museus ou até mesmo em suas proprias casas assistindo filmes e ou-
tras programacoes pelas TVs convencionais e canais de assinatura. Por
exemplo, o preco do aluguel de filmes no bairro Igapd, na Zona Norte,
€ menor em relacdo a outras locadoras localizadas em bairros da Zona
Sul. Na tabela 6, verificamos o que estamos analisando.
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Tabela 6 — O prego da locagdo de filmes por locadora (R$)

Locadoras Regid@o Bairro Lancamentos Catdlogos
(Zona)

100% Video Leste Petrépolis 5,50 4,50
Yellow Video  Sul Candeldria 5,00 4,00
FM Video Sul Capim Macio 5,50 4,50
Play Video Leste Alecrim 4,50 3,50
Stock Games  Leste Alecrim 3,50 3,00
Video e CIA Sul Lagoa Nova 4,00 3,00
Locadora

Lunas Video  Sul Nova Descoberta 4,50 3,50
Brenda Video Norte  Igap6 3,50 3,00
Locadora

Fonte: Jochen Mass

Como ja haviamos enfatizado, o preco de locacdo de filmes varia
entre bairros e regides. Assim, a regido Norte e Leste de Natal-RN
demonstram preco menor comparado a regido Sul. Mas, € preciso res-
saltar que a 100% Video, mesmo localizada na regido Leste, demonstra
um dos precos comparavel as demais localizadas na Zona Sul. J4 que
podemos pensa-la como uma localidade que acomoda classes sociais
mais altas.

O preco da locacdo de filmes vai diminuindo ou aumentando de
acordo com as classificagdes que as videolocadoras criam para seduzir
ou convencer seus consumidores. Dessa maneira, hd locadoras que
diferenciam o preco entre filmes em DVD e VHS (neste caso, o filme
em DVD € mais caro), outras seguem o mesmo preco tanto para um
como para o outro, hd também, os super — langamentos, filmes de ponta
(filmes que deixaram de ser lancamentos), os acervos (filmes mais anti-
gos), os filmes pornd tem um preco numa das locadoras diferenciado
dos demais. Ha dias da semana que as locadoras promovem promog¢des
de filmes para alugar (por exemplo, a quarta promocional) e outra lo-
cadora que dependendo da quantidade de filmes que o consumidor possa
levar o preco pode variar para menos. Portanto, as classificacdes deter-
minam o preco do aluguel dos filmes entre as locadoras pesquisadas, e
que por trds estd uma logica mercantil ditada pelo mercado global de
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cinema, isto €, um mercado alicer¢cado na producdo e distribuicao de
filmes consumidos mundialmente.

2.4 O que os filmes suscitam no publico de
videolocadoras de: “encantamento ou
desencantamento?”’

O cliente de locadora quando assiste aos filmes chega a sentir a chamada
“magia do cinema”? Trata-se de se questionar, no que segue, sobre
o momento de sentir reacdes que suscitam atitudes, sentimentos, per-
cepgdes, ou seja, as emocdes que se criam diante da tela do cinema, da
televisdo em suas sessoes da tarde ou da noite quando alugamos filmes
nas videolocadoras.

Na pesquisa, muitos dos entrevistados disseram que, dependendo
do filme, pode-se sentir algo que toca em suas emog¢des mais profun-
das. Assim, se o filme locado for um drama, alguns reconheceram, pode
suscitar um momento de choro, raiva, tristeza; comédia faz rir ou causa
momento de alegria € bom humor; outras sensa¢des, como prazer, ex-
citacdo e até mesmo, momentos de lembrangas, saudades e felicidades;
quando o filme € um documentdrio pode suscitar reflexdo ou algo mais.
No caso da emocio, isso € demonstrado independentemente de género
masculino ou feminino: “Sou muito emotivo. Quando estou assistindo
filmes de emog¢ao chego a chorar.” (40 anos, sexo masculino, ajudante
geral, 2° grau incompleto, residente no bairro Rocas/ 100% Video).
Essa citacdo demonstra um entendimento de uma parte das falas de en-
trevistados homens ao falarem sobre esse lado emotivo que eles sentem
ao assistir filmes de romance, como foi percebido na pesquisa de campo.
Um outro exemplo, de uma das citagdes de um dos entrevistados, a ilus-
trar a idéia da emocdo vivenciada pelos homens é quando um deles diz
que “as vezes eu me emotivo muito que desperta o meu lado sensivel.
Muitas vezes chego a chorar.” (31 anos, sexo masculino, técnico em
enfermagem, 2° grau completo, residente em Santarém/ FM Video).

As mulheres enfatizaram a preferéncia por filmes de romance, pois,
para elas, esse filme, em sua grande maioria, causa aquela tdo conhecida
emog¢ao com as histdérias romanticas. Como diz uma das entrevistadas:
“romance da aquela sensagdo, re-acende aquele romantismo dentro de
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mim.” (29 anos, sexo feminino, artesa, 2° grau completo, residente em
Alecrim/ Stock Games).

Entrevistados nos relataram que algumas cenas podem causar sen-
sacoOes fortes o suficiente para fazé-los se sentir participando de situa-
cOes e cenas apresentadas na tela. Em certos casos, sentimentos de
revolta foram evocados pelos entrevistados quando estes se depararam
com temas relacionados a temdticas como o cerceamento injusto de di-
reitos. E, ainda mais, o filme pode fazer a imaginagao fluir para lugares
que os espectadores ndo costumam ir, o faz também torcer por deter-
minados atos ou atitudes mostradas no filme. O cinema tem essa ca-
pacidade de levar o ptblico a dimensdes antes inimagindveis, como a
lugares ndo conhecidos pelas pessoas. Alids, o cinema com advento da
modernidade produz as chamadas relacdes de encaixe e desencaixe en-
tre os lugares como nos aponta Giddens (1991), pois ndo se precisa esta
nos lugares para conhecer as realidades dos lugares, ou seja, através dos
filmes (da televisdao também) pudemos conhecer histérias e realidades
diversas a partir do cinema.

Por outro lado, ha espectadores que nao costumam sentir algum tipo
de reacdo ao ver algum filme e que ndo se alteram quando uma cena
causa forte sensacdo no publico em geral. Especialmente para estes,
a assisténcia aos filmes € tratada como um mero momento de descon-
tracdo e entretenimento.

Ha também reacdes de medo, susto, tensdo e apreensdo, ou seja,
dos acontecimentos inusitados que s@o mais comuns em filmes de sus-
pense ou terror comentado por algumas das pessoas que freqiientam o
universo de locadoras de filmes. Um dos clientes disse que “quando é
suspense eu sonho com algumas coisas ndo agradaveis. Quando assisto
a esses filmes fico morrendo de medo e comego a imaginar coisa.” (22
anos, sexo masculino, auxiliar de produgdo, 2° grau incompleto, resi-
dente em Mae Luiza/ 100% Video). Mas, ha cliente que ndo gosta de
ver filmes tristes ou mesmo que causem sustos neles. Na fala de uma
das entrevistadas, ela argumenta que ‘““a maioria das vezes fico feliz. S6
alugo romance e comédia. Nao alugo filmes tristes.” (23 anos, sexo
feminino, operadora de caixa, 2° grau completo, residente em Jardim
Lola/ Brenda Video Locadora).

Como ja se tinha falado de que os filmes tém essa capacidade de
levar os espectadores a lugares diversos como pode suscitar ou explicar
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aos consumidores o cotidiano ao seu redor. Nos filmes, também, os
espectadores gostam ou mesmo, sdo levados a se auto-identificar com
a historia contada, seja em virtude de algum heréi ou personagem, e
até mesmo os atores que os interpretam, como das histdrias reconheci-
das pelas pessoas, isto €, das formas de relacionamentos da realidade
cotidiana que o espectador vive. E muitas outras formas de encanta-
mento do publico pela obra cinematografica. Os espectadores gostam
de vivenciar os personagens do filme, seja o her6i ou até mesmo o anti-
her6i em suas facanhas, juntamente com o som e a firia dos perso-
nagens, se dissolvem no espirito do espectador.

Segundo Martin-Barbero (2001), ndo s6 os géneros cinematografi-
cos, mas, juntamente com o star system, foram os dispositivos comer-
ciais que engendraram mecanismos de percepg¢ao e reconhecimento po-
pular. Assim, o cinema criou essa identificacdo do publico pelos perso-
nagens do filme, pois o publico demonstrava seu reconhecimento/identi-
ficacdo com o destino dos herdis que eram vistos na tela. Esse ritual de
fusdo entre personagem e ator transcendia a idéia de representagdo, ou
seja, a ndo distincdo entre ator e personagem produziu um novo tipo
de mediacdo entre espectador e mito. Nesse sentido, esse imagindrio
cinematografico criou uma nova experiéncia de subjetividade na qual o
publico idealizou desejos e sonhos a partir do mito da “estrela™, isto
¢, a identificac@o de valores e comportamentos fora da sala de cinema,
isto €, na vida cotidiana dos espectadores.

Nesse sentido, Morin (1989) diz que a mitologia da tela se estende
para além da tela, ou seja, para fora do espelho cinematografico, pois
a vida mitica dos personagens se confunde com a vida real dos atores.
Real e imagindrio cinematogréfico se confundem e se alimentam um
do outro. A estrela de cinema representa papéis que ultrapassam as
fronteiras da dimensao estética, criando identificagdes imagindarias no
publico através de identificagdes praticas ou de mimetismo, isto €, iden-
tificacdes que se processam na imitagdo de gestos, atitudes, modos de
fumar, beber, postura, vestudrio, penteado e até o modo de beijar das
estrelas dos filmes que marcaram suas vidas, filmes que embelezaram

5 Morin (1989) explica que o mito da estrela, que ele identificou a partir das re-
lagdes entre a vida real e vida imagindria dos atores do cinema, é um processo de
divinizacdo a que € submetido o ator de cinema o qual faz dele um idolo das multi-
ddes. Para maiores detalhes consultar sua obra “Mito e seducdo no cinema’.
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seus sonhos e projetos existenciais. As “estrelas”, também, ensinaram
técnicas e rituais de comunicagdo amorosa a partir de charminhos en-
cantadores e sedutores.

Mas, o publico reage ao ser perguntado se em algum momento eles
gostam de “entrar” na historia do filme, a grande maioria dos entrevis-
tados responderam que ndo costumam se envolver nas histérias que os
filmes projetam. Isto é, 56,25% do publico geral responderam que nio.
Por outro lado, 27,5% dos entrevistados disseram que costumam ‘“‘en-
trar” no filme. Para 5% dos entrevistados responderam que depende do
filme e 11,25% deles disseram que algumas vezes se deixam levar pelas
histérias dos filmes.

Dos 56,25% do publico que responderam que nido costumam se
identificar com a histéria ou com algum personagem do filme, eles mes-
mos enfatizam que nao se dao hé essas ilusdes de interagir ou imaginar-
se com o que as peliculas cinematogréificas passam com suas histdrias.
Pois, isso € exagero e estaria para o alienado. Como se faz notar nessa
citacdo: “Nao sou muito de se dar a essas ilusdes, por mais que me emo-
cione.” (27 anos, sexo masculino, inspetor de qualidade, 2° grau com-
pleto, residente no bairro Nazaré/ Video e CIA locadora). Ou entio,
quando uma das clientes afirma que: “Ndo. Geralmente quem assiste
filme de romance, mas ndo gosto de romance, ja passei essa fase de
coisas de romance.” (32 anos, sexo feminino, vendedora, 2° grau com-
pleto, residente em Jardim Lola/ Brenda Video Locadora). Outros,
sO assistem somente para passar o tempo, ou seja, simplesmente como
um mero entretenimento. Filme é um divertimento, uma diversdo, filme
é filme. Assim, podemos entender que eles ndo querem dizer ou ndo
sentem essa necessidade de interagir com a histéria. Isso nos leva a
apontar que a chamada “magia do cinema” € uma experiéncia estética
cuja experimentacdo pode estd relacionada, fortemente, ao universo so-
cial (a classe social e a parcela de capital cultural acumulado) no qual o
ator/cliente estd inserido.

Pensar a “entrada” na histéria do filme fornece suporte para pensar
a contradi¢do entre liberdade e alienacdo? Nas locadoras de filmes,
entre uma delas a Video e CIA Locadora que se encontra no bairro
Lagoa Nova, 80% do publico entrevistado comentou que ndo gosta de
interagir com a histéria do filme. Isso ndo € s6 visto na locadora citada,
mas, entre as outras, hd uma grande maioria do publico que nio costuma
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se imaginar, sonhar ou se projetar na histéria dos filmes. Por outro lado,
s6 notamos um pouco dessa idéia do publico querer “entrar” no filme,
um pouco mais, na Yellow Video.

Alguns afirmam que separam bem a vida real da ficcdo, ou seja, que
nao concebem a idéia de divagar, passear, sonhar com as histérias que
os filmes contam. Mas, como compreender essa afirmagdo de alguns
comentarios dos entrevistados. De uma forma ou de outra, eles sentem
ou se emocionam com essas histérias que sdo narradas pelos filmes.
Até que ponto pode-se afirmar que ao assistir algum filme algo ndo
possa suscitar ou mesmo levar aos espectadores possibilidades de dar
sentido ao que sentem diante dessa magia que encanta multiddoes do
mundo inteiro. Sobre essa separagdo que alguns dos clientes enfatizam
entre o real e o ficcional, hd uma das entrevistadas concebendo que nao
se deixa levar pelo filme, pois seu olhar é mais técnico em relacdo a
maneira como foi feito o filme; um outro que diz que € bem realista. No
depoimento que se segue, verificamos o quanto os espectadores falam
da separacdo entre o real e a ficcdo dos filmes. Assim, segue-se a fala
do informante:

Nao muito, porque a maioria dos filmes que tem ficcao uti-
lizam muito o imagindrio, coisas que estdo fora da reali-
dade. Vocé sabe que tem coisas que ndo existem, mas uti-
liza esses complementos para deixar o filme de uma forma
melhor, com mais emocdo. (26 anos, sexo masculino, ad-
ministrador de empresas, superior completo, residente em
Lagoa Nova/ Lunas Video).

N3ao deixa de ser curioso observar o publico de locadoras de filmes
em Natal-RN elaborar sobre o que € filme. Assim, ndo € raro, que os
entrevistados, em diversos momentos, tenham a necessidade de afirmar,
especialmente apds algum exercicio especulativo mais abstrato, o fato
de que o filme “€é apenas um filme, uma fantasia”. Mas como se muito
do que foi mostrado através do “espelho cinematografico”® nio ficou tdo
distante da realidade, diante das modernas tecnologias ou das mudangas
culturais que sofreu a sociedade contemporanea? Tudo se passa como

6 Metaforicamente falando do cinema, ou seja, o espelho que se ver através das
imagens criadas em movimento pelo cinematégrafo.
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se, em algum momento, como que convocados pela dura realidade co-
tidiana, os entrevistados se constrangessem com os seus devaneios pelo
mundo da fantasia.

A parte isso, 27,5% dos entrevistados responderam que costumam
“entrar” no filme propriamente dito. Percebem-se como os personagens
do enredo e se imaginam nas cenas. Na fala seguinte, emerge o que
acabamos de comentar: “Tem filmes que passam situag¢do da vida. Pe-
quenos trechos do filme lembram a prépria vida. Entdo, vocé vai se
imaginando no lugar do ator.” (27 anos, sexo masculino, grifico, supe-
rior incompleto, residente em Potilandia/ Brenda Video Locadora).

Ha pessoas que se exaltam ou se revoltam com algumas atitudes dos
personagens, da prépria histéria contada pelo filme. E interessante notar
1SS0 nessa passagem:

Por exemplo, aquele filme ‘O Pianista’ eu me coloquei no
lugar dele e tentei imaginar uma pessoa naquele lugar, no
gueto de Varsévia. No filme de suspense, geralmente ndo
procuro ver o criminoso com raiva, mas porque ele tomou
aquela atitude. (28 anos, sexo masculino, grafico, 2° grau
completo, residente no bairro Quintas/ Stock Games).

No geral, os espectadores demonstram capacidade imaginativa para
se colocar no lugar do personagem do filme, de entrar mesmo na histé-
ria, de “participar” da histéria ou mesmo de “entrar” na tela, numa es-
pécie de passagem para uma outra dimensdo do real. Os espectadores
sentem essa necessidade de se transportar para dentro do filme, seja pela
histdria contada ou por algo que chamou muito a sua atencao. Ha varias
possibilidades de o ptblico se vé€ na “janela da alma”, a janela que eles
se projetam ou se identificam através do mundo representado pelo ci-
nema. Para alguns, dependendo da trama que o filme proporcione, ha
empolgacdo. E isso é especialmente mais forte quanto mais a histdria
contada trouxer algo que pareca com a vida cotidiana do espectador.

2.5 Nota introdutoria as narrativas dos consumidores
de filmes

Antes mesmo de analisar as narrativas que os consumidores tém a dizer
sobre os filmes que assistem, hd um momento do formulério aplicado
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nas oito locadoras pesquisadas quando perguntamos ao entrevistado se
ele gostaria de comentar algum filme que ele tenha alugado e gostado
muito de ter assistido. Pelo que verificamos, algumas das pequenas nar-
rativas dos entrevistados comentaram um pouco da histdria, mas nao
a ponto de detalhar mais especificamente a histéria contada. Algumas
vezes, elaboravam certos comentérios gerais sobre o filme quando in-
terrogados.

Nesse sentido, destacamos alguns comentérios que os entrevistados
narraram acerca de alguns filmes mais representativos entre 2003 e 2004
nas oito videolocadoras investigadas na cidade de Natal-RN. Devo, de
antemao, advertir que, em virtude das entrevistas terem sido realizadas
nas proprias locadoras, essas narrativas sdo sujeitas a embaragos na hora
da entrevistas dado que muito deles ndo dispunham de tempo suficiente
para falar mais sobre os filmes. Por outro lado, o préprio local é propicio
para o ndo desenvolvimento de conversas muito alongadas. Dai o de-
safio de realizar um verdadeiro exercicio de garimpagem que a andlises
desses discursos nos colocam.

Entre essas narrativas escolhemos algumas mais significativas para
mostrar como os consumidores de videolocadoras estdao fazendo para
entender suas proprias elaboracdes dos filmes que escolheram para co-
mentar. Dentre elas, destacamos:

Filmes como Lisbela e o Prisioneiro (2003), produgdo brasileira na
qual os atores centrais da trama sao Selton Melo e Débora Falabella:

Nao foge muito da realidade brasileira, mostra o interior do
Brasil, e é daquele jeito mesmo. Eu gostei. E mais real o
filme com a vida interiorana. E daquele jeito mesmo. (36
anos, sexo masculino, autdbnomo, 2° grau completo, resi-
dente em Ne6polis/ FM Video).

Ldgrimas do Sol (2003), producdo EUA, com Bruce Willis e Monica
Bellucci:

Um filme massa. Muito bom. E sobre um periodo de
guerra, gente que ajuda o proximo. Conta isso. Num pais
que uma doutora vive ajudando. Que um ator vai resgatar
ela mais os outros. Um filme muito bom, que nunca mais
tinha assistido, me emocionou demais. Foi um dos filmes
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que queria estd 14 dentro para fazer o que estavam fazendo,
ajudar o préximo. (40 anos, sexo masculino, ajudante geral,
2° grau incompleto, residente no bairro Rocas/ 100% Vi-
deo).

Troia (2004), produgdo norte-americana, estrelada por Brad Pitt:

Troia com Brad Pitt. Eu gostei muito. Pela coragem, a
forca. [...] Pela determinacao e o patriotismo. Coisas que
chamam atencdo: amizade, respeito e consideracdo pelo
proximo. [O entrevistado ainda comentou como significa-
tiva a cena na qual o rei de Tréia foi implorar a Aquiles
pela devolucdo do corpo de seu filho]. (22 anos, sexo mas-
culino, auxiliar de producgdo, 2° grau incompleto, residente
em Maie Luiza/ 100% Video).

Sobre o filme Anjos da Noite — Underworld (2003), produgao EUA,
com Kate Beckinsale:

Por que € uma histéria de vampiros e lobisomens, um con-
flito entre as duas racas. Gostei muito. Com o tempo 0s
conflitos foram evoluindo. Ficou bem legal. (16 anos, sexo
masculino, estudante, 2° grau completo, residente no bairro
Quintas/ Play Video).

O trecho acima merece um comentdrio a parte. Feito por alguém
de uma geracdo cuja leitura de cabeceira é a saga do pequeno bruxo
Harry Potter, aponta para o fato de que, quanto mais jovens os entre-
vistados, maior a disposi¢cdo para o envolvimento com temdticas mais
propriamente fantasiosas.

Cazuza — O Tempo Ndo Pdra (2004), producao brasileira, com Da-
niel de Oliveira e Marieta Severo, comentou-se isso: “E um filme que
fala da realidade hoje em dia dos adolescentes, de muita gente que passa
por iss0.” (16 anos, sexo feminino, estudante, 2° grau incompleto, resi-
dente em Capim Macio/ Yellow Video).

Um comentdrio inesperado (quase comico) foi um produzido sobre
A paixdo de Cristo (2004), producdo EUA, dire¢ao de Mel Gibson com
Jim Caviezel e Monica Bellucci. Diz o entrevistado que gostou muito
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do filme “por que o meu nome é biblico. David. Entdo, tem tudo a ver
comigo.” (42 anos, sexo masculino, militar, 2° grau completo, residente
em Nova Descoberta/ Lunas Video).

Kill Bill — Volume 1 (2003), produ¢do EUA, com Uma Thurman e
Lucy Liu:

Um dos melhores filmes que assisti. E interessante demais.
E bom. E aventura demais. Ficou aquele suspense de assis-
tir a segunda parte, enquanto ndo assistir ndo sossego. [De-
pois de falar ela comegou a comentar a histéria do filme
para o atendente da locadora]. (32 anos, sexo feminino,
vendedora, 2° grau completo, residente em Jardim Lola/
Brenda Video Locadora).

Quanto ao filme O Sorriso de Monalisa (2003), produ¢do EUA, com
Julia Roberts e Kirsten Dunst, o informante nos concedeu essa fala:

Muito bom. A historia € boa, foi bem trabalhada. Minha
mae € pedagoga e o filme conta isso. Eu ja ensinei. Conta
alguns tabus das escolas. O mais importante foi isso, a que-
bra de alguns tabus. (27 anos, sexo masculino, gréfico, su-
perior incompleto, residente em Potilandia/ Brenda Video
Locadora).

Sobre o desenho animado Sherek 2 (2004), produgcao EUA, tivemos
acesso a um comentario muito sofisticado feito por um entrevistado que,
em determinado momento, passou a explicar ao pesquisador o que era
exatamente um Ogro. Ap0s deixar claro que um ogro era um demonio
da floresta, ele comentou:

Ela [0 par romantico do Ogro] foi amaldicoada e teve a
oportunidade de voltar [a ser humana], mas preferiu ser
Ogro. Ele era muito carinhoso, ela poderia ter ficado com o
principe, mas preferiu ficar com ele por que se sentia amada
com o Ogro, mesmo com a aparéncia horrivel. Ela teve a
oportunidade de se transformar em gente, mas preferiu ficar
com uma pessoa que amava, ficar Ogro por causa dele. (37
anos, sexo masculino, autdnomo, 2° grau incompleto, resi-
dente em Igapé/ Brenda Video Locadora).
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Sobre Irreversivel (2002), produgdo francesa, com Monica Bellucci,
ha um comentdrio sobre esse filme bastante pertinente. A entrevistada
observa:

Gostei por ter sido produzido de uma forma diferente. E
feito de trds para frente, se ndo prestar bem atencdo vocé
termina ndo entendendo a histéria. Tem cenas pesadas,
tanto criminais como de atentados, vandalismos [...] Néao
faz muito o meu estilo, mas eu gostei pelo forma como foi
produzido, pela frieza dos atores. E um filme barra pesada.
Ele € francé€s, ndo imaginava que ele fosse assim. (21 anos,
sexo feminino, vendedora, superior incompleto, residente
em Capim Macio/ FM Video).

Vale salientar, a respeito do comentdrio acima, a pouca familiari-
dade do grande publico brasileiro com os produtos da industria cultural
francesa. Fato tanto mais eloqiiente se nos lembramos que Brigitte Bar-
dot foi musa inspiradora, nos anos sessenta, de parte da juventude de
classe média brasileira. Ajunte-se a isso o fato de que, como elemento
de distin¢do, as classes médias brasileiras cultivam o habito de con-
sumir os produtos dessa mesma industria como apelo para o exercicio
de distin¢do em relacdo ao grande publico (por elas dito de “alienado”™)
e o seu culto aos bens culturais (e aqui nao me refiro apenas ao cinema)
produzidos nos Estados Unidos.

Sobre Van Helsing — O Cacador de Monstros (2004), producio
EUA, com Hugh Jackman e Kate Beckinsale, o entrevistado comentou
sua atracdo por esses filmes ao dizer: “Por que é um filme de vam-
piros, mas de vampiros modernos com mais tecnologia, efeitos espe-
ciais melhores. Por isso, que gostei muito desse filme.” (26 anos, sexo
masculino, administrador de empresas, superior completo, residente em
Lagoa Nova/ Lunas Video).

Ja sobre o Ultimo Samurai (2003), producao EUA, com Tom Cruise
e Ken Watanabe, um dos entrevistados afirmou: “Foi muito bom. Tinha
uma histéria muito bonita, o trabalho do ator. Emociona muito por
que € um filme de acdo e tem uma histéria quase romantica.” (21 anos,
sexo masculino, empresario, 1° grau incompleto, residente em Nova
Descoberta/ Lunas Video).
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Eu, Robo (2004), producdao EUA, com Will Smith, segundo um dos
clientes da locadora esse filme, “fala de produ¢do de robores e o diretor
quis mostrar a troca de humanos por robés e o que pode acarretar. Tipo
uma comparagdo que acontece hoje, troca de mao-de-obra humana por
maquinas.” (18 anos, sexo masculino, estudante, 2° grau completo, resi-
dente em Lagoa Nova/ Video e CIA Locadora). Em relagdo ao filme O
Senhor dos Anéis — O Retorno do Rei (2003), producao EUA, com Eli-
jah Wood, Ian Mckellen e Viggo Mortensen, um dos filmes com maior
repercussio entre o publico, foi dito: “Por causa das guerras. E massa.
E o filme que tem mais agdo da trilogia.” (15 anos, sexo masculino, es-
tudante, 2° grau incompleto, residente em Lagoa Nova/ Video e CIA
Locadora).

Quanto a trilogia Matrix um dos entrevistados falou um pouco da
segunda parte, ou seja, Matrix — Reloaded (2003), produ¢ao EUA, com
Keanu Reeves, Laurence Fishburne e Carrie-Anne Moss, afirmou:“Gos-
tei dos efeitos especiais, as lutas, artes maciais. A acdo foi bem feita.
A segunda parte foi mais legal, acdo direta.” (20 anos, sexo masculino,
estudante, 1° grau incompleto, residente em Lagoa Nova/ Video e CIA
Locadora).

A partir dessas pequenas narrativas observa-se uma série de signifi-
cados elaborados. Estes vao desde a identificagdo com algum perso-
nagem do filme, até momentos de satisfacdo com os efeitos especiais e
a acdo de filmes. Situam-se ai os espectadores empolgados com filmes
como Matrix — Reloaded, Van Helsing, O Senhor dos Anéis — O Retorno
do Rei. Ou ainda a identificacdo com filmes que mostram ou explicam
realidades locais e/ou globais. Pudemos perceber também a capacidade
do publico em fazer conexdes sofisticadas, como no comentario de Eu
robé. Aparentemente banal, o comentdrio colocado sobre esse filme,
nos aponta para um entrevistado que toma o filme como uma referéncia
para especular sobre uma realidade futura na qual a relagdo entre seres
humanos e miquinas seja uma tematica socialmente relevante. Filmes
com explicacdes criativas, por exemplo, do comentério sobre o filme
Sherek 2, um desenho animado que impressionou o consumidor pela
sua historia, alids, percebeu-se na entrevista seu gosto por desenhos.

Essas pequenas narrativas ddo margem para entrar no terceiro capi-
tulo. Nele, faremos a descrigdo/interpretacdo da pesquisa explorando
mais detalhadamente as narrativas criadas pelos consumidores.
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3 Uma “Janela” para o Mundo: magia, criacao e
interpretacao das narrativas

[...] A narragdo é um processo no qual os filmes fornecem
indicacoes aos espectadores, que utilizam esquemas inter-
pretativos para construir historias ordenadas e inteligiveis
em suas mentes. Do ponto de vista da recepgdo, os es-
pectadores planejam, elaboram e por vezes suspendem e
modificam suas hipoteses sobre as imagens e os sons apre-
sentados na tela [...].

Stam

Procuramos apresentar (e analisar) neste capitulo o que os consu-
midores de locadoras e filmes disseram sobre suas narrativas dos filmes
que assistiram, assim como interpretar essas narrativas elaboradas por
eles mesmos sobre os filmes mais alugados em oito videolocadoras
pesquisadas em Natal — RN. Nesse sentido, buscamos também com-
parar algumas das narrativas produzidas pelos entrevistados com as si-
nopses dos filmes. Tais sinopses foram encontradas em pesquisas rea-
lizadas na internet, especialmente nos sites relacionados a cultura cine-
matografica.

No apéndice A, encontramos uma lista de tabelas com os cinco
filmes que foram mais alugados entre 2003 a 2004 entre as locado-
ras. Esse levantamento foi realizado no periodo de 01 a 15 setembro de
2004. Ainda € necessdrio advertir que essa coleta dos filmes mais alu-
gados estd em constante mudanga, pois, a cada periodo do ano, surgem
novos filmes no topo dos mais alugados entre as locadoras de filmes. No
entanto, a nossa proposta foi justamente catalogar alguns dos filmes que
estdo em constante discussdo pela cultura mididtica, aqueles filmes con-
vencionais, ou seja, de grande apelo popular. Com base nesses filmes,
realizamos as entrevistas as quais apresentamos e analisamos mais adi-
ante.

Para identificagdo das pessoas a serem entrevistadas, valemo-nos
das redes de amizade e dos contatos pessoais. Percurso metodoldgico
que nos possibilitou o contato com pessoas com disposicao para falar
sobre cinema. Bourdieu (1998), rejeitando o falso rigor metodolégico
advindo de uma suposta neutralidade relacional entre pesquisador e
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pesquisado, defende que o pesquisador tem a liberdade de escolher os
pesquisados a partir dos seus lagos de conhecimento sem que isso venha
a comprometer o rigor da pesquisa cientifica. O contrdrio, afirma, é a
proposicdo do mais reles positivismo.

3.1 Metaforas e narrativas: modos de imaginar o
cotidiano

A elaboracdo discursiva e imagindria que se cria a partir das narrativas
dos consumidores de filmes de videolocadoras potencializa momentos
de elaboracdes e interpretacdes da realidade cotidiana, e, em conseqiién-
cia, pistas para pensar a sociedade contemporanea. Principalmente,
quando nos portamos perante a uma realidade plena de imaginérios de
consumo e de consumos imagindrios. Esclareca-se que estamos nos
referindo aqui ao consumo como algo que também pode possibilitar um
momento de produgcdo imagindria que subverte a maneira de ser cidaddo
nos dias de hoje.

Nesse sentido, buscamos compreender a prética do consumo de fil-
mes a partir das narrativas que sdo produzidas pelo publico. E pensamos
essa pratica como uma experiéncia social complexa, algo que, pensando
como Max Weber, € um caos que pode ser ordenado a partir das teias de
sentido tecidas pelo pesquisador. Um dos desdobramentos dessa per-
cepcio € legitimar a seguinte interrogacdo: seriam visdes de mundo
essas narrativas criadas pelo publico de videolocadoras? As visdes aqui
enfatizadas estdo relacionadas ao universo representado e imaginado no
cinema, ou seja, as interpretacdes que o puiblico mobiliza para explicar
seu mundo a partir dos filmes.

Quando comparadas, as narrativas colhidas entre os entrevistados e
as sinopses anunciadas nas capas dos filmes das locadoras, ou mesmo
os relatos contidos nos canais midiaticos da internet, observamos seme-
lhancgas e diferencas nos discursos produzidos. Entretanto, o que nos in-
triga sdo os significados que sdo criados pelo publico sobre tais filmes.
Ou seja, as narrativas sobre as narrativas. Assim, a partir dos filmes eles
criam outras histdrias, ndo no sentido de uma nova criacdo, mas apenas
contam de uma outra maneira, de uma forma instigante, perceptiva, re-
flexiva, emotiva e explicativa os filmes. Nesse sentido, podemos pensar
os filmes como aportes para compreender o real.
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3.2 Visoes de mundo: o ‘“olhar’ das narrativas

Quando falamos desse olhar o que queremos fazer entender € esse olhar
que os consumidores de filmes em locadoras lancam sobre suas expe-
riéncias cotidianas. Através dos varios elementos que as obras filmicas
suscitam os consumidores podem construir narrativas que questionem
elementos de sua realidade.

3.2.1 Entre o mundo real e o imaginario: passeando no mundo da
“matrix”’

O entrevistado A. de 23 anos, sexo masculino, jornaleiro, superior in-
completo em filosofia, residente no bairro Mirassol’. Freqiienta e aluga
filmes na Yellow Video. Para ele, Matrix foi um bom divertimento,
mas também uma obra que suscitou reflexdes filoséficas. Nos contou
que esperou com ansiedade as obras que deram continuidade a trilogia.

Apesar de sua cultura geral, e da versatilidade com que transita em
questdes filosoficas, o0 nosso entrevistado ndo deixa de recorrer, em suas
elaboragdes, aos temas e producdes discursivas propostos pela industria
cinematografica. A primeira vista, essa apreensio parece contradizer a
nossa hipétese a respeito da reflexividade do ator social, mas, quando
deslizamos para os detalhes, percebemos as inser¢des criativas.

Quando falamos desse momento de projecao que o filme transporta
para o publico ndo nos referimos somente ao filme em si, mas a propria
identificagdo que o sujeito incorpora em sua narrativa. Na narrativa de
A. o capital cultural, expresso em uma formacdo escolar em filosofia,
o leva a perceber, em Matrix “muitas questdes filos6ficas”. Para exem-
plificar, cita a cena do didlogo de Neo com o arquiteto, o qual, segundo
sua visdo, suscita “interessantes questoes filoséficas”.

No seu reconhecimento quando perguntado se em algum momento
do filme ele poderia se reconhecer ou mesmo de se imaginar com a
historia do filme, comenta:

Eu me identifico muito com o Agente Smith. Eu sempre
gostei de vildo e me identifiquei muito com o personagem
dele por ele ironicamente ser o mais humano. Ele é uma

7 Os bairros onde residem nossos entrevistados se encontram localizados em Natal-
RN.
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maquina, mas ele € o mais humano personagem do filme,
que as emogdes transparecem de uma maneira mais satis-
fatéria do que o Neo, que € um personagem mais frio e
os outros amigos. Os companheiros de Neo, na jornada,
também sdo personagens estereotipados: o super herdi, a
heroina, o lider, o messias. E o agente Smith me identi-
fiquei com ele por ser mais humano, personagem mais de
emocgdes mais tateis. (entrevistado A).

A. da um significado bem préprio quando argumenta ter se reco-
nhecido no personagem do Agente Smith, o vilao do filme. Esse uni-
verso criado trds uma ponte para entender esse imagindrio que foi cons-
truido entre o velho embate do her6i e do vildo. Da luta entre o mocinho
e o bandido. Esse argumento da identificacdo com o vildo, seja tam-
bém com o herdi do filme, remonta a um momento de projecdo que o
publico de filmes costuma criar quando estao se imaginando ou viajando
na mégica cinematogréfica. Aqui, o entrevistado deixa transparecer ao
dizer mesmo que gosta dos vildes, a possibilidade de fusao entre ima-
ginario e real como nos aponta Morin (1989).

Hé um outro trecho que nos ajuda compreender o sentido que 0s
consumidores constroem para os filmes que assistem. Sdo as criticas
que eles elaboram, quando interrogados, se gostariam de fazer algum
comentdrio critico a respeito do filme. No caso de A., € assim que ele
se expressa:

Sim. Ele € inferior ao primeiro, na realidade a trilogia ela
comegou excelente com um grande filme. O primeiro é
um marco pelos seus efeitos, pela sua histéria inovadora,
pela abordagem bem do século XXI mesmo e o dois e o
trés ficaram aquém. Eu critico o filme em momentos de
acdo exacerbada pouco cérebro, embora tenha esses didlo-
gos que ja falei anteriormente, ele é um filme mais voltado
pra publico adolescente que vai ver efeitos. No fim das
contas ¢ um filme limitado nesse aspecto. (entrevistado A)

As criticas feitas aos filmes muitas vezes variam como costumamos
perceber nas criticas dos criticos legitimados da cultura cinematogra-
fica. O mesmo ocorre com as criticas ditas do senso comum, feitas pelo
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publico consumidor em geral. No dltimo caso, criticas que ndo estio
fundamentadas ou preocupadas em produzir argumentos de uma critica
reconhecida, pelos detentores de capital cultural e do poder de nomear,
como “sofisticada”.

No depoimento anteriormente, percebemos que A. expde sua critica
ao filme e acaba dando um sentido critico quando fala que o filme e-
xagera demasiadamente nas cenas de ac@o e que o mesmo contém pouca
criatividade. Faz também, comparagdes entre o primeiro filme da trilo-
gia e esse segundo, apesar de ressaltar alguns momentos positivos em
relagd@o ao filme. H4 um outro momento no qual ele fala nessa direcao:

[...] Achei um bom filme, me decepcionou por esse aspecto
eu esperava uma histéria mais bem elaborada, um roteiro
mais engajado. Mas € um bom filme para quem gosta do
género acao, quem gostou do primeiro nao vai se decep-
cionar. Talvez com o terceiro, se decepcione, mas nao com
esse. E um bom filme, tem algumas questdes que deixa
com a pulga atrds da orelha e instiga para ver o terceiro
[...]. (entrevistado A).

Pensando o filme no ambito da critica social, ha diversos angulos
que podemos analisar: desde suas viagens pela filosofia desvendando o
que é real e virtual, analisando o paralelo entre a realidade e a fantasia,
a fic¢do cientifica transformando o modo de conceber a nossa realidade
futura e indo até as questdes religiosas. Assim, ao perguntarmos a A.
sobre se o filme mostrou em algum momento elementos para pensar a
realidade social sua andlise esclarece:

Sim. Acho que é uma das abordagens interessante do Ma-
trix € esse paralelo que ele faz com que essa realidade que
agente vive de assoberbamento, maquinaria, a tecnologia,
problemas de identificacio mesmo e a propria falta de um
messias que temos hoje em dia. E cristo ha dois mil anos
hoje em dia j4 ndo faz mais tanto efeito. Entdo, talvez o
filme tenha querido mostrar essa coisa de um messias para
se apegar, de uma coisa de um pé no sagrado. Entdo, eu
acho isso muito interessante e eu acho que tem a haver com
arealidade que agente vive, e nos estd mais proximo de que
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um Senhor dos Anéis, por exemplo, de um Star War que sao
coisas mais fantasiosas mais ficcionais mesmo. O Matrix é
uma ficcdo com um pé na realidade, pode acontecer, de al-
guma maneira. (entrevistado A).

Sua explicagdo € bastante pertinente e sua percepcao € muito in-
teressante quando fala da idéia religiosa que se encontra, segunda sua
visdo, no personagem de Neo. Este reproduziria a figura de um mes-
sias. A logica do salvador estd presente no filme: o personagem de
Neo € apreendido, por A., como uma metéifora para se entender essa
perda de sentido da religido hoje em dia, da falta de um messias, como
ele mesmo enfatiza. Neo representa a imagem do escolhido, alids, no
filme ele tem esse papel de salvador da cidade dos humanos em contra-
posicdo a ameaga das maquinas. Ele compara a realidade atual com a
realidade das técnicas onde as maquinas dominam no lugar do homem.
E ainda compara o Matrix com filmes como Star War e o Senhor dos
Anéis, estes ultimos estariam mais calcados em imagindrios mais fan-
tasiosos, enquanto Matrix estaria mais proximo de uma realidade mais
concreta. Dessa forma, quando o nosso narrador expde sua percepg¢ao,
acaba dando uma versao mais elaborada, ele estd de certo ponto fazendo
uma reflexdo do filme mais detalhadamente enquanto narra suas expe-
riéncias ao assistir o filme.

3.2.2 A falsificacao do ‘“‘real” a partir do filme ‘“prenda-me se for
capaz”

Vejamos agora a narrativa de F., de 21 anos, sexo feminino, atualmente
estagidria de uma empresa, superior incompleto em cié€ncias econdmi-
cas, residente no bairro Petrépolis e freqiientadora da locadora 100%
Video, localizada no bairro Petrépolis. Concedeu sua narrativa sobre o
filme Prenda-me se for Capaz. Nessa entrevista deparamos com uma
consumidora de filmes que ja tinha sido atendente da videolocadora
citada.

Para a entrevistada, o filme mostra o lado da personalidade humana,
especialmente sua capacidade de enganar as pessoas e as autoridades
através da falsificacdo de documentos e aplicacio de golpes.

Em um outro momento, a entrevistada faz referéncia a existéncia
de um imagindrio construido pela midia, a partir da idéia concebida da
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autoridade policial norte-americana como a maior policia do mundo,
especialmente do FBI. Assim, a nossa entrevistada enveredou, em sua
narrativa, em um questionamento sobre a suposta superioridade “ame-
ricana”.

Sua narrativa mostra também esse fascinio por historias baseadas em
fatos reais (alids, o filme é baseado em fatos veridicos). A histdria do
filme motivou, pela desenvoltura com que a entrevistada relata os fatos,
um grande interesse sobre os limites e possibilidades de transgressao da
lei. Ela também consegue perceber o quanto a industria cinematografica
molda as suas preferéncias: “[...] Sei que gostei muito da historia, até
por que se criou uma expectativa muito grande em torno desse filme,
todo mundo comentava assim agente ja vai assistindo com os comen-
tarios que agente escutou com aquela expectativa que o filme € bom
[...].” (entrevistada F).

Apesar de a histéria em si do filme lhe fascinar, a narradora deixa
entrever seu ndo reconhecimento com o personagem do filme quando
interrogada se chegou a algum momento da histéria a se reconhecer:
“Nao. A pessoa em si era dotada de uma esperteza muito grande que
acho que eu ndo sou capaz de fazer.” (entrevistada F).

Quando esta analisando socialmente 0 mundo em que vive através
do filme, a entrevistada elabora uma explicagdo para argumentar, de
acordo com seu entendimento, que o personagem da histéria tinha al-
guns méritos por tentar ajudar sua familia. No caso, seu pai e sua mae.
Ja que suas atitudes sempre estavam regadas a principios mundanos
como ela mesma observa: “[...] ele esbanjava muito por que como vocé
ganha fécil vocé gasta ficil, entdo voce gasta mais com futilidades, via-
gens, mulheres, festas. Era com isso que o rapaz gastava todo o dinheiro
que ele ganhava [...].” (entrevistado F).

3.2.3 “Cidade de deus” — filme x realidade: quando as narrativas
falam do real

Nos quadros do anexo D, demonstramos duas sinopses produzidas pelo
publico do filme Cidade de Deus em comparagdo com a sinopse do
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filme®. Nas dez entrevistas realizadas observamos dois pares de inter-
rogados que narram o mesmo filme: um par analisa o filme Cidade
de Deus e outro, a terceira parte do Senhor dos Anéis — O Retorno do
Rei. Nesse sentido, podemos perceber comparagdes entre os didlogos
do mesmo filme dos entrevistados N. e M: ambos comentaram o filme,
Cidade de Deus.

Os relatos trazem uma série de informagdes e explicacdes sobre o
filme. Por exemplo, o conhecimento acerca da polémica que o filme
causou na midia em virtude de sua filmagem nas favelas. N. diz que
“[...] o diretor desse filme ele passou por alguns problemas juridicos.
Inclusive foi acusado de estd pagando dinheiro pra os traficantes pra
poder subir o morro pra gravar [...].” (entrevistada N).

H4 um momento que ambos colocam suas criticas em relacdo a
injustica por parte dos responsaveis pelo Oscar pelo fato de ndo pre-
miarem Cidade de Deus. Isso deixa clara a percepc¢do sobre a cons-
trucdo do mercado cinematogréfico, ou seja, de uma industria que se
consolida com as grandes produgdes feitas para o cinema, principal-
mente as producdes norte-americanas que dominam a grande maioria
dos filmes indicados pela academia. As suas prOprias criticas em re-
lagdo ao filme foram favordveis. Para M., nem € uma apologia ao crime
nem uma mitologia ao crime, mas um filme que deve ser analisado a
partir do problema do crime organizado estruturando a realidade das
favelas do Rio de Janeiro especificamente.

Segundo as visdes dos dois entrevistados, o filme mostra varios ele-
mentos para se entender a realidade sdcio-cultural e politica brasileira.
Isto é, problemas que sdo reais, e que, em alguma medida, ja foram
temas de outras midias e que apontam para dimensdes da violéncia ur-
bana nas grandes cidades brasileiras. Mais especificamente a realidade
do Rio de Janeiro. Todavia, percebem-se varios fatores sociais estrutu-
rais da problematica da sociedade brasileira como: violéncia, o tréfico,
as favelas, a criminalidade a servico do trafico organizado, a questdao
escolar, a condi¢do econdmica das pessoas que vivem nas favelas, a
auséncia do Estado e da familia, dentre outros, sdo alguns dos proble-
mas apontados.

8 Nessa lista de sinopses encontra-se um quadro com a sinopse do filme e outra
com as sinopses dos entrevistados N. e M. Nesta mesma lista vdo se encontrar as
outras sinopses dos filmes em comparac¢do com as elaboradas pelos entrevistados.
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Seguindo esse viés interpretativo presente nas narrativas podemos
compreender que hd nos relatos de cada um. Essa comparagdo do filme
com a realidade, ou seja, da histéria contada pelo filme com a realidade
cotidiana brasileira, mais especificamente com o contexto social nas
favelas do Rio de Janeiro como é retratada no filme mesmo. Até mesmo,
os atores foram importantes para a atmosfera real do filme, segundo
N. ela ressalta o fato de que, no filme, havia atores que nunca tinham
interpretado, pois alguns deles foram recrutados da propria favela onde
foi palco para a realizacdo do filme. Isso € bastante interessante no
entendimento desse paralelismo entre o real e a representacdo do real a
partir da obra filmica, ou seja, o ficcional refazendo o real de maneira a
explicar o cotidiano vivido.

O filme suscitou essa idéia do ficcional da histéria ao fazer o espec-
tador se comover e se emocionar com algumas sensagdes de revolta, hu-
mor, repulsa em relacdo a miséria, a banalidade da violéncia, questdes
sobre as quais ndo d4 para ficar indiferente. Os filmes t€m essa capaci-
dade de refazer o imaginério.

Ambas as narrativas contados falam dessa problematica social como
um todo, assim como elas se assemelham e se diferenciam pelas carac-
teristicas particulares de cada um ao perceber o filme. Quanto a M.,
perguntado se gostaria de contar a histdria do filme, ele relatou uma es-
pécie de sinopse mais detalhada em relacdo as sinopses ilustradas nas
capas dos filmes ou mesmo aquelas elaboradas pelos canais de infor-
macodes sobre cinema. Nao obstante, esse consumidor de filmes intro-
duz na narrativa dados envolventes. Por exemplo, na questio politica
quando fala da auséncia do Estado como mediador dos conflitos entre
0s grupos sociais (ou poderiamos pensar esses conflitos como expressao
de posicdes distintas, como nos aponta Bourdieu (2003).). Ele tam-
bém remeteu a corrupg¢ao dentro da policia, da desigualdade social que
atinge os atores sociais envolvidos das favelas e aos espacos disputados
por grupos rivais da favela.

Essa nog¢do de territorialidade nos espacos estd mais presente na nar-
rativa da entrevistada N. Ela comenta:

Sim. Varios elementos, inclusive essa coisa da territoria-
lidade do trafico, como ela funciona e como ela se instala
na drea e que nenhum das for¢as, nem o Estado conseguem
penetrar. E um territério do medo, no caso a favela. E ele
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€ controlado ali pelo trifico pela rede de traficantes e existe
toda uma sinalizagdo quando a policia sobe, o traficante
avisa através de fogos. No caso, a policia ndo consegue
adentrar por que ndo tem rua [...]. Assim, eles sobem e ndo
conseguem, digamos assim, se situar em determinado local,
enquanto o traficante ele estd 14, a 4rea dele, o territério é
dele e ele ainda € respeitado por todas as pessoas que es-
tao na favela por que tem duas relacdes na favela: tem o
medo, a opressdo e tem também, o outro lado por que o
traficante muitas vezes ajuda a sobrevivéncia na subsistén-
cia das pessoas que estdo ali. Entdo, sdo verso e reverso de
uma mesma moeda. (entrevistado N).

A elaboragdo da territorializacdo do trédfico, por ela observada na
sua percepcao sobre a geografia do trafico. Neste caso, sua propria for-
macao académica cria elementos para explicar os espacos de constru¢ao
simbolica de disputas e conflitos entre grupos, linhas imagindrias cria-
das por eles mesmos para se auto-afirmarem como donos dos espacos.
Existe toda uma légica de divisdo e apropriacdo dos espagos por um
dos grupos que comanda seu proprio territério. Dessa forma, percebe-
mos na narrativa de N., esse espaco através de sinalizagdes, marcacoes
e identificacdes a partir dos lugares. Isso porque, segundo ela, ha reco-
nhecimento do lugar por parte das pessoas.

Assim como hé essa projecdo de si mesmo no filme por parte de N.,
podemos observar a mesma coisa na narrativa de M., quando explicita
seu reconhecimento na histéria do filme. E, nesse sentido, aponta ele-
mentos de sua propria histéria que se cruzariam com o enredo do filme.
Segundo sua visdo, ele explica que,

[...] quando crianca morei bem préxima a uma area que
apresentava problemas semelhantes ao apresentado na co-
munidade citada, no caso, a Cidade de Deus. Entdo, ndo foi
uma coisa assim de alguém que pela primeira vez assistiu
ao filme numa realidade totalmente diferente. Nao. Pelo
contrério, de uma certa forma eu cresci préxima a uma rea-
lidade extremamente semelhante, com uma diferenca, que
quando crianca a questdo maior da criminalidade ndo era
o trafico de drogas e sim o jogo do bicho, que provocava

www.bocc.ubi.pt



68 Jochen Mass Xavier Gomes

violéncia, rivalidade entre grupos, e no filme jé é o trafico.
(entrevistado M).

Por essa forma, seu significado estd intrinsecamente ligado a sua
origem, ou seja, a cidade do Rio de Janeiro que ja apresentava esses
tipos de problemas, mas de certa forma a criminalidade estava mais a
servico do jogo do bicho. E interessante notar o paralelo que ele faz
entre a problematica do jogo do bicho de sua época e a realidade con-
temporanea do trafico de drogas. A sua identificagdo com o filme esta
relacionado também com o seu interesse pelo tema da criminalidade. E
isso, em alguma medida, liga-se a questdo da auséncia do Estado e as
lutas que acontecem nesses espacgos de disputa por dinheiro e poder.

O entrevistado M. aponta duas visdes em que se divide a histéria
do filme contada pelo personagem narrador. Segundo sua explicagao,
ha uma espécie de elo romantico na primeira fase do filme e outro elo
mais realistico, na segunda fase da historia. Isto €, o antes da formacao
e o depois da organizagdo dos grupos no mundo do tréfico e da crimina-
lidade. Por outro lado, a narrativa de M. trds uma visao positiva sobre
toda a problemética que gira em torno da histéria, o que queremos en-
fatizar s@o os caminhos que os individuos podem construir e subverter
na ordem das coisas a maneira que Certeau (1994) fala das cacas ndo
autorizadas que as pessoas usam para inventar o cotidiano. Nesse sen-
tido, os personagens do filme t€m essa capacidade de buscar caminhos
diferentes apesar das condi¢des estruturais (a vida em uma favela), mas,
mesmo assim, ha aqueles que escolhem nao se submeter a essa ordem
do crime.

Seguindo ainda, a 16gica da exclusdo dentro das favelas, segundo a
visdo de M., a idéia que se tem da favela como um espago de indivi-
duos condicionados ao crime, ou seja, que eles ndo tém ou ndo podem
crescer profissionalmente na vida € bastante contraditorio no que se tem
construido no imagindrio social das pessoas. Isto €, a condi¢do daqueles
sobre os quais pesam o estigma.

De uma maneira ou de outra as duas narrativas enfocam esse pro-
blema da criminalidade ligada ao tréfico de drogas e suas conseqiiéncias
na formacao das pessoas que vivem nesse cotidiano conflitivo. Obvia-
mente, cada relato tem suas especificidades na explica¢io da realidade
cotidiana das favelas no Rio de Janeiro. Em outras palavras, na forma
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de construir sentidos e significados diferenciados para os dados de rea-
lidades presentes no filme.

3.2.4 O universo mitoldgico: a saga de “0 senhor dos anéis”

Neste ponto, vamos analisar as trés narrativas produzidas sobre o filme
O Senhor dos Anéis, mais especificamente as partes finais da saga mi-
tologica, ou seja, As Duas Torres € O Retorno do Rei. Logo, as trés
narrativas de B., C. e D. estdo relacionadas assim como se diferenciam.
Mas, € preciso ressaltar que B. estd comentando a segunda parte e C. e
D. a dltima parte da trilogia. De acordo com os relatos desses entrevista-
dos podemos perceber elementos explicativos e significativos para certo
entendimento da realidade cotidiana a partir dos filmes considerados.

Na narrativa produzida por B. notamos sua convic¢ao positiva sobre
a producdo do filme. Para ela, os elementos estruturais da obra filmica
sdo: a diregdo, o roteiro, o figurino, os atores, os efeitos especiais etc.
No entanto, ndo so verificamos isso no seu relato, mas nos relatos de
C. e D. Dentro dessa légica, observamos as criticas que fazem, e como
fazem. Isto é, as maneiras como eles elaboram criticas até bem formu-
ladas, significativas e interpretativas sobre o filme. Para C.:

[...] ele conseguiu misturar bem todos os elementos de ci-
nema desde, como falei, a classica histéria do bem contra o
mal, mas conseguiu ser inovador dentro dessa perspectiva,
os avancos tecnoldgicos dentro do cinema que vieram acon-
tecendo nos anos de som e de efeito visual. O filme con-
seguiu empregar muito bem ele tava 14 a servico da histéria
e ndo para ser a historia. Acho que algumas criticas que se
fizeram de ser um filme vazio, acho que ndo. Acho que o
roteiro estd 14 muito bem amarrado cada personagem tem
alguma coisa a dizer alguma coisa a mostrar, as vezes, as
pessoas esperam que uma historia voltada para o cinema vai
ter que ter um papo cabeca ou algo bem polémico, as vezes
ndo, através de mensagens simples vocé consegue deixar
uma histdéria melhor pra quem estd assistindo. (entrevistado
O).

Nesse sentido, ao observar essa critica entre outras notamos que os
consumidores de filmes, quando elaboram suas criticas sobre os filmes,
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eles subvertem as criticas muitas vezes elaboradas pelos criticos de ci-
nema ou mesmo os discursos produzidos pela midia. Segundo esse re-
lato, podemos verificar esse potencial reflexivo que a narrativa de C.
demonstra quando fala das criticas que se fizeram ao Senhor dos Anéis
como da andlise que ele criou ao compreender esse filme, em compara-
cdo com Guerra nas Estrelas e Matrix, no que se refere ao modo de re-
volucionar a maneira de fazer cinema, ou seja, mas especificamente os
efeitos especiais explorados nesses filmes. Neste caso, C. estd falando
da terceira parte da saga, mas observa-se isso também, nas narrativas
de D. e B., apesar deste ultimo comentar a segunda parte da trilogia.
Mesmo assim, ambos ressaltam a admiracdo pelos efeitos especiais. E,
seguindo nessa dire¢do, chamam a atengdo para os méritos da direcao
em criar a partir do universo mitolégico do livro de Tolkien um mundo
de seres e criaturas imagindrias para o filme. De uma forma ou de outra
os efeitos especiais ndo se sobressairam em relagdo ao enredo do filme
€ 0s personagens, porém estdo presente para complementar todo aquele
universo de fantasia, como comenta C. em seu relato.

Assim, como esse filme € um filme de fantasias, ele tras a tona li-
teralmente esse universo de mitos que se constroem a partir das historias
contadas pelos filmes. No entanto, observamos isso ndo sé no seu
enredo, mas nas proprias narrativas criadas pelos consumidores de vi-
deolocadoras.

Assim, no relato de C. hd essa nitida identificacdo e projecdo da
luta do bem contra o mal. Isso é perceptivel, mesmo quando afirma
que a histéria faz remontar a sua infancia, pois trds essa sensaciao de
querer torcer pelo bem. Dessa maneira, ¢ uma espécie de retorno ao
passado, do encontro com os velhos idolos que ainda fazem parte do
imagindrio das pessoas, ou seja, os herdis que representam o lado do
bem, aqueles sujeitos representantes do equilibrio e da ordem social.
Na verdade, estd incluso na sua narrativa uma espécie de mecanismo de
identificagdo com o destino dos mocinhos no filme O Senhor dos Anéis
— O Retorno do Rei.

Em relacdo a esse mundo de fantasias que o filme explora, atenta-
mos para a narrativa de B., pois no seu relato, nota-se seu grande inte-
resse pelo universo mitolégico contido no filme. Esse aspecto esta pre-
sente em sua narrativa como um todo. Como ela mesma frisa, gosta de
mitologias nérdicas e de religides pagas antigas. Entdo, esse elemento
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estd inserido em sua prépria identificacdo com esse universo de mitos e
religides. H4 um momento de sua entrevista que relata algo interessante
sobre esse conteudo religioso ou mesmo mistico, é quando destaca sua
compreensdo da relagdo do filme com a religido cristd. Notamos isso
em sua elaboracdo bastante pertinente,

[...] o autor era super catdlico, ultra catdlico e ele pegou e-
lementos de diversas religides, mas para enaltecer o proprio
cristianismo. Vocé ver a figura de uma pessoa salvadora, de
uma pessoa até bem parecida fisicamente com os tracos do
Jesus que € mostrado ocidental, barba, o cara meio loiro,
cabelos. Sdo coisas assim que pode ndo fazer muito sen-
tido, mas assim pelas caracteristicas do autor ele quis passar
um pouco das suas convicgdes pessoais na histéria. E inte-
ressante por que ele sempre em todas as suas obras abordou
a mitologia paga [...]. (entrevistada B).

Pensar a realidade a partir de um enredo que € pura fantasia, eis uma
possibilidade que expressa a reflexividade e a capacidade instituinte do
ator social. A narrativa acima subverte alguns pré-julgamentos acerca
de filmes como O Senhor dos Anéis. Para B., a historia do filme nos
leva a uma espécie da analogia com a sociedade atual. O filme mostra
elementos para pensar questdes de poder, coragem, lealdade ou mesmo
da superacgdo de si mesmo. Algumas dessas questdes vao estar presentes
também na narrativa de C.

Em relacdo ao poder, podemos propor, a partir das narrativas cons-
truidas pelos entrevistados, que o filme proporciona uma interpretacao
na qual ele ndo € uma coisa (algo a ser tomada, apesar do poder con-
tido no “um anel”), mas uma relacdo social, algo relacionado com os
sentidos construidos pelos personagens seduzidos pelo poder do “anel”
(suas ambigdes, desejos e “vontades de poder”). Assim, o filme tam-
bém pode ser apreendido como uma metéfora das ambigdes e fraquezas
“humanas”. Por outro lado, como apontam os nossos entrevistados, o
filme também pode ser visto como uma boa amostra das possibilidades
de convivéncia com a pluralidade. Esse o caso da “Sociedade do Anel”,
a qual une “seres” (na nossa gramadtica, grupos étnicos distintos), como
hobbits, elfos, andes, feiticeiros e outros.
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Assim, o filme mostra elementos de amizade e lealdade que regem
a esséncia da histéria. E o que estd bem presente nos personagens de
Frodo e Sam, os responsaveis, embora que numa conseqiiéncia nao in-
tencional, pela destruicdo do anel. H4, como positividade a ser desta-
cada (e que implica em importantes redefini¢des de posturas na contem-
poraneidade), a superacio de si mesmo no enfrentamento de obstaculos
aparentemente intransponiveis. B. e C. chamaram a aten¢do para esta
possibilidade de leitura presente no filme. Assim, na sua narracdo, C.
afirma:

[...] acho que o principal foi isso af a questdo de vocé acre-
ditar em vocé mesmo. A velha histéria como o eixo do
filme é a velha histéria cldssica do bem contra o mal. A
mensagem que ele passa ou aquilo que vocé pode aplicar
na sociedade também, € o mais simples que € a questdo da
superagdo de que vocé pode, por que o que deve no final
das contas, o personagem que fica responsavel pra destruir
o anel € uma espécie de ando que ndo tem poder, ele ndo
sabe lutar, € o personagem mais fragil da histéria e mesmo
assim, ele nao € s6 o responsavel por destruir o anel como
ele consegue destruir. Entdo, eu acho que € isso dai, € vocé
acreditar em vocé mesmo e superacdo. Eu acho que uma
coisa que vocé pode aplicar todo dia em qualquer projeto
que vocé venha fazer seja no seu trabalho, seja na sua co-
munidade, seja numa ONG que vocé vai abrir. Acredita-
se naquela perspectiva de que o seu sonhozinho de que
seu graozinho ele pode trazer grandes beneficios pra a so-
ciedade no geral. (entrevistado C).

Na perspectiva social que o narrador relata observamos isso na figu-
ra dos andes, e, de forma mais especial, em relacdo aos hobbits, per-
sonagens aparentemente pequenos e frageis, mas que, de certa forma,
transmitem coragem e determinag@o. Ou seja, sdo atores que criam es-
tratégias de atuar e pensar sua propria condicao social no mundo. Nesse
relato, podem-se buscar elementos para pensar a superagdo do préprio
individuo como bem comenta C., usando uma espécie de metafora para
compreender como os individuos se comportam diante do egoismo que
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tanto rege os atos e atitudes de todos, segundo o entrevistado, na atua-
lidade. A narrativa de C. procura estabelecer um paralelo com a so-
ciedade em geral ao enfocar os momentos de intera¢ao entre 0s perso-
nagens de Frodo e Sam. Alids, segundo sua visdo, eles conseguem sub-
verter esse cardter de superacdo de si mesmo ao final do filme quando o
anel é destruido.

Para Mazursky (2004), tecnicamente, a “sociedade do anel” fra-
cassa, pois, Frodo foi incapaz de arremessar o anel no fogo. No mo-
mento final, o anel é nada menos destruido sendo por acidente (no
caso, a intervencao do maligno Smeagal). Em outras palavras, o mal (o
poder?) e sua sedug@o sdao mais poderosos do que se imagina. A ferida
de Frodo, que nunca cicatriza, ¢ uma metdfora de um mundo macu-
lado pelo mal onde ndo se pode mais voltar a ser o mesmo. De qualquer
forma, ndo queremos entrar nesses detalhes de como o anel foi destruido
realmente, mas a producdo de sentido que nosso entrevistado elabora
quando interpreta as atitudes e as a¢des de Frodo e Sam, tomando-as
como exemplares de uma das dimensdes do atuar no mundo: a supe-
racdo do ser humano diante das relagdes de poder que rege a condi¢do
humana.

Uma outra observacdo nas narrativas produzidas sobre a terceira
parte da trilogia do Senhor dos Anéis estd presente na relacdo entre as
narrativas de C. e D., no caso, diferencas de entendimento sobre a forma
de pensar acerca da obra. Enquanto, para C. a légica de explicacdo es-
taria mais no ambito do cultural; para D., o que € mais interessante na
obra € a sua caracteristica de entretenimento de boa qualidade. Nesse
sentido, podemos notar na elaboracao deste tltimo que ela vai estd bem
ligada a 16gica do consumidor como fa da trilogia e que ele a toma ape-
nas como um momento de puro divertimento. Ele préprio encara o filme
como um filme de fantasia e entretenimento puro. Isso € verificado em
alguns momentos quando fala do gosto pelos efeitos especiais e da con-
viccao de fa da trilogia ao saber que a trilogia estaria no fim de sua saga
mitoldgica. Alids, € o clima de despedida que faz com que O Senhor
dos Anéis cumpra a condi¢do de mais um fendmeno especial na histéria
do cinema contemporaneo, juntamente com Star Wars e Matrix.
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3.2.5 Vidas imaginadas: quando me identifiquei com o ‘“‘prisionei-
I.O”

Para compreender porque os filmes tém essa capacidade de, a0 mesmo
tempo, potencializar gramadticas narrativas utilizadas pelos homens e
mulheres no seu dia, vale a pena levar em conta a narrativa de J. Se
€ verdade que a complexa articulacdo entre realidade e fantasia pos-
sibilita ao espectador viver situacdes de projecao/identificacdo, temos
situagdes, como € o caso de J., nos quais essa identificacdo possibilita
mesmo um exercicio de auto-conhecimento com importantes impactos
na construcao de sua biografia de vida.

A narrativa de J. estd ligada a um momento bem especial que en-
frentou em sua vida: de rompimento e tentativa de reconstrucao de uma
ligacdo amorosa. Assim, ao assistir a Lisbela e o Prisioneiro, ele “viu”
sua histdria projetada na tela.

Para J., o filme foi marcante exatamente por possibilitar essa re-
elaboracdo de uma situagcdo vivida. A forma como J. narra, singular
e nido muito usual: ele relata, em tom francamente emocional, os sen-
timentos desencadeados ao assistir ao filme. Aqui, percebemos uma
narrativa emotivamente falando de sua intimidade, que caminha em
terrenos subjetivos do préprio narrador de sua histéria. Até mesmo a
trilha sonora do filme tocou em seus sentimentos em relagdo para com
a outra pessoa. A sua propria sensibilidade esta presente quando canta
alguns trechos da trilha sonora do filme, musica da autoria de Fernando
Mendes e cantada por Caetano Veloso. Alguns desses momentos nos-
talgicos estdo presentes nesse trecho bastante pertinente, quando esta
falando de seu reconhecimento no filme,

Eu pelo menos quando eu to em alguma situagdo compli-
cada sentimentalmente falando, parece que vocé tende a
achar que a histéria todinha é vocé [...], bem engracado
acontece com musica essas coisas. E eu tava bem nesse
momento na vida vivendo aquela parte da trilha sonora “[...]
e agora que faco eu da vida sem vocé, voc€ ndo me ensi-
nou a te esquecer [...]”. Entdo, quando todas as cenas mais
melosas assim, vamos dizer: de amorzinho, de rapazinho
preso e ela indo 14 e eu ali aprisionado sentindo aquela dis-
tancia da minha antiga companheira também, que a gente
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ao mesmo tempo perto mais tdo distante. Eu lembro que eu
fiz bem nessas minhas viagens de abstracdo quando estou
assistindo o filme eu vi bem essa imagem assim, cara eu
to detrds de uma cela também, sabe assim, que to ali, mas
tem umas barras ali, uma parede que nio ta me deixando ir
totalmente onde eu possa ir até a minha amada [...]. Entao,
acho tem uma cena que ta ele, acho que eles tentam se bei-
jar entre a cela e aquele lance atrapalha mesmo, o proprio
ficar dentro da cela outro ficar no lado de fora, essa cena
marcou e pra mim era eu ali.[...] (entrevistado J).

Nesse trecho, percebe-se toda essa constru¢do subjetiva do espec-
tador no filme. Ele realmente mergulha na histéria. E o aprofundar-
se no filme que o espectador costuma realizar em suas andancas pelo
cinematégrafo® ou mesmo o espelho cinematogrdfico, uma espécie de
espelho que reflete a si mesmo. No caso, um exercicio reflexivo na
re-elaboracdo de uma experiéncia emocionalmente forte. Esse mer-
gulho cinematogrdfico na obra filmica estd relacionado exclusivamente
a sua identificacao/projecao de si mesmo, reflexo refletido a partir de
sua histdria particular. Na verdade, ele vive um momento de contem-
placdo ao se imaginar e se identificar com o filme.

A relacdo de vida imagindria e vida real, ainda estdo presentes em
outra passagem da narrativa de J., estd outra citagdo nos é bastante per-
tinente para a compreensdo do espectador enquanto reflexo de si na
histéria do filme. Dessa forma, ele percebe,

[...] esse filme foi interessante por que eu assisti esse filme
e na outra semana que assisti esse filme a minha ex-compa-
nheira disse que tinha assistido esse filme e que pra ela foi
muito emocionante também, por que do mesmo jeito que eu
tinha lembrado muito e acabou que a gente ficou de novo
[...]. O filme acabou de certa forma, niao sei, amolecendo

9 Idealizado pelos irmdos Auguste e Louis Lumiere em 1895, o aparelho — uma
espécie de ancestral da atual filmadora — era movido a manivela e utilizava negativos
perfurados, substituindo a a¢do de varias mdquinas fotograficas para registrar o movi-
mento. O cinematdgrafo tornava possivel, também, a projecdo das imagens para o
publico. O nome do aparelho passou a identificar, em todas as linguas, a nova arte
(ciné, cinema, kino etc.).
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os dois que a gente voltou assim, mas depois realmente nao
tinha nada a ver e a gente separou de vez. Tem essa histdria
ai [...] do filme eu vi depois, ela viu e eu comentei que
tinha visto, a gente comentou junto, mas tivemos mais ou
menos as mesmas sensacdes do filme. Estdvamos vivendo
o momento, aquele momento. Foi um filme marcante pelo
momento. (entrevistado J).

A partir do relato logo acima, podemos notar esse ritual cinemato-
gréfico reconstruindo o romance entre o entrevistado e sua amada. Ele
se deixa contar através de suas sensacoes e das emocgdes que o filme lhe
proporcionou. De certo ponto, o filme serviu como uma metéfora para
se entender o reencontro entre eles. Isto significa dizer que a arte refaz
a vida e a vida imita a arte. Poderiamos até conceber que ambas sdao
as duas faces da mesma moeda. Sao relacOes entre filme x realidade
ou realidade x filme que se confundem e se misturam na explicacdo do
que seja real ou ficcional na realidade. Assim, o filme interpela na rea-
lidade do espectador quando ele mesmo afirma que ao assistir Lisbela
e o Prisioneiro resgatou o velho romance, pois percebemos a ficcao se
misturar com o cotidiano dos espectadores quando ha a concretizacio
do retorno entre o casal. Mas tudo se passa como, num passe de ma-
gica, o cinema tivesse essa capacidade de revelar e a0 mesmo tempo de
enganar.

Todavia, é preciso ressaltar que ambos foram metaforicamente se-
duzidos pelo espelho cinematogrdfico e envolvidas novamente numa
histéria de amor. Algo similar, poderiamos dramatizar metaforicamen-
te, ao que ocorre com o personagem de Cecilia, no filme A Rosa Piir-
pura do Cairo (Wood Allen, 1985). Para Barbosa (2000), a obra de
Wood Allen presta homenagem ao cinema e ao ritual cinematografico a
partir da captura do imagindrio do publico Nesse filme, nota-se Cecilia
“entrar” no filme, numa radicalizacdo da magia do cinema. A perso-
nagem foge — o filme como “fuga” do real — da sua realidade cotidiana
e encontra abrigo no cinema para se reencontrar novamente através do
seu filme predileto, o qual assiste por vezes seguidas.

Nesse sentido, assim como Cecilia, que de tanto se imaginar na
histéria do filme, termina tragada pela obra filmica, também J. se enreda
nas teias de significacdes possiveis propiciadas pela assisténcia do fil-
me. Contudo, € necessdrio salientar que esse filme carrega, até mesmo
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em seu eixo narrativo, uma historia dentro de outro filme. Como nos
alerta Mazursky (2003), metalingiiisticamente, Lisbela e o Prisioneiro
pode ser apreendido como um filme sobre o cinema. Nele, os velhos
clichés sao re-atualizados (e, quem sabe, os clich€s ndo tenham sido
as chaves-mestras do exercicio reflexivo de J.): a moga ingénua se
vé através dos seriados exibidos no cinema da cidade; ha também, o
mocinho, a mocinha, o vildo; e, para completar, ha o final feliz entre a
mocinha e o herdi.

Tal como Cecilia, J. se projeta num filme para superar uma caréncia
(ou uma fome existencial fundamental): aquela do lugar do (a) outro
(a) em nossa vida. Dessa forma, caso os dados de realidade de sua
narrativa sejam verdadeiros, J. e sua ex-companheira tomam o filme
como ponto de apoio para elaborar (e para depois viverem o fracasso
de) uma renovacio de ligagiio amorosa rompida. E interessante observar
que o filme acabou suscitando em suas vidas reais elementos ficticios na
histéria. Aqui, a realidade e a ficcdo se misturam e a magia do cinema
se realiza em sua plenitude.

Em sua narrativa, ainda percebemos a observancia da problemaética
social nordestina. J. chama a aten¢do para o cendrio do filme e seu
enredo. Para o cotidiano interiorano de cidades ou lugares pequenos.
Essas referéncias levam-no a retomar contatos com o mundo sertanejo
de onde veio. E o entrevistado faz referéncia a diversos elementos
da realidade social do interior nordestino de até algumas décadas, tais
como: a defesa da honra pessoal como algo colocado acima dos projetos
individuais (como ocorre com os individuos imersos na modernidade);
a vida (e a sua defesa) como algo fragil diante de estruturas que apare-
cem como colocando-se acima, e quase intangiveis, dos homens. Ha
ainda, uma situacio que € bem tipica do interior, a do sujeito que pas-
sar um bom tempo em Sdo Paulo ou Rio de Janeiro e volta com um
sotaque diferente e carregado, como € comum ser observado pelas pes-
soas do lugar. Alguns desses elementos, segundo a visdo do entrevis-
tado, fornecem pistas para se pensar as relagdes sociais. De alguma
maneira, ele estd refletindo sobre o cotidiano vivido e pensado por ele
mesmo. Assim, percebemos sua identificacdo no filme a partir de suas
experiéncias, de outrora, vivenciadas na realidade.
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3.2.6 A questao cultural no filme ‘o altimo samurai”

Antes de assistir ao O Ultimo Samurai, a entrevistada L. nio imaginava
que o filme pudesse lhe chamar tanto a atencdo. Até o titulo da obra ndao
a encorajou a comprar um ingresso e ir ao cinema. Mesmo se a presenca
do ator Tom Cruise, de quem ela € fa confessa, fosse um elemento de
inegdvel atracao.

Alugou-o muito tempo depois de a sua “onda” (as matérias en-
comendadas na imprensa suposta “cultural” e o pesado marketing ja
ter saido de cena) e afirma ter gostado do filme. Quando perguntada se
tinha em algum momento do filme se identificado ou se imaginado na
histdria, a entrevistada responde que ndo. Notamos em um momento de
seu relato, a negagdo do ritual de contemplacdo com o filme ao relatar
que:

[...] eu ndo chorei ndo vendo o filme, mas o filme é emo-
cionante assim, mas ndo sou muito de chorar vendo o filme
ndo. Nao chego assim, a me emocionar a esse ponto, mas o
filme € emocionante por que ele € uma licdo mesmo assim,
€ uma licdo de honra, de principios € merecem ser levados
em consideragdo, faz refletir. Posso dizer que causou pelo
menos isso assim, [...] voc€ pensa em algumas situacoes
[...]. (entrevistado L).

Por outro lado, sua explicacdo apresenta um pouco de contradicao,
pois, o filme suscitou alguma coisa e foi emocionante para a entrevis-
tada por, segundo ela mesma, ser uma histéria cativante e uma licao de
vida. A histdria da relag@o entre um oficial norte-americano e a cultura
dos antigos guerreiros japoneses, os samurais, ndo deixam de poten-
cializar pistas de reflexdo sobre a diversidade cultural. A entrevistada
consegue elaborar um consistente discurso sobre o jogo de interesses
e conflitos entre a disputa entre tradicdo e modernidade. Consegue
ainda captar os elementos (em verdade, cendrios de fundo) relaciona-
dos a modernizacdo do Japao. Isso porque a chegada do oficial norte-
americano, instrutor contratado para treinar o exército japonés na luta
deste contra os guerreiros da escola antiga que se recusavam a aderir
a métodos modernos em via de transformacgdo do pais, é o ponto de
partida para puxar os fios da meada do encontro com a alteridade.
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Nessas disputas e interesses politicos presentes no enredo do filme,
segundo a visdo de L., surge uma histéria de redeng¢do de si mesmo
do personagem central. Isso se da através do reconhecimento da forca
dos principios morais e filoséficos do grupo de samurais que o ofi-
cial combatia. Segunda a visdo da entrevistada, além de se identificar
com os valores do grupo, ele se apaixonou por uma das mulheres desse
mesmo grupo. Notamos um pouco de elaboracgdo filoséfica e romance
na maneira de entender a cultura oriental dos samurais.

Quando pensamos o filme em termos sociais, ou seja, quando ex-
plicamos socialmente a narrativa da entrevistada, verificamos uma or-
dem cultural que circunda um pouco da histéria que ela nos conta.
Dessa maneira, a partir do personagem Nathan Algren, o oficial norte-
americano e sua ligagdo com a cultura samurai, percebem-se o choque
de civilizagdes, isto é, as relacdes de desconhecimento entre valores oci-
dentais e orientais. Para L., no filme ha a idéia de realidades diferentes,
de sociedades diferenciadas de acordo com seus costumes, crengas €
valores, segundo ela, o que se tira do filme sdo esses questionamen-
tos morais e éticos que o filme explora, (principalmente, nos didlogos
entre o oficial Nathan Algren e Katsumoto, o senhor da provincia, o ver-
dadeiro samurai do filme), segundo um conjunto de normas da cultura
samurai.

Todavia, esse choque cultual que se percebe no filme estd ligado a
idéia de pensar o outro. Tal dimensdo estd presente nas atitudes do ofi-
cial, especialmente na sua interacdo com o grupo de samurais. Segundo
L., ha uma nitida relacdo de quem estd de fora e quem estd dentro da
provincia, algo que demarca o espaco dos guerreiros samurais. Nesse
sentido, observa-se intricada rede de contatos culturais entre quem esta
fora e dentro do espaco.

No geral, a narrativa da entrevistada considerada nesse momento
transmite um pouco desse conhecimento que o publico adquire acerca
dos costumes e habitos da cultura oriental japonesa, e, em especial, da
tradicdo dos samurais. Vale a pena realcgar esse traco: o filme €, cada
vez mais, um meio de aquisi¢ao de informacao e de enriquecimento dos
repertorios culturais dos seus consumidores.
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3.2.7 O aquecimento global: ontem, hoje e amanha

Na narrativa contada pelo entrevistado E. estd presente a grande preo-
cupagdo com a questdo do ambiente, especificamente o aquecimento
global do planeta, temética bastante discutida no mundo inteiro por
cientistas, politicos e ambientalistas. O filme tomado como referén-
cia para essa € O Dia Depois de Amanhd. Apesar da historia que o
filme explora nos parecga tao inverossimil e absurda, o mesmo faz pen-
sar e refletir sobre sua possibilidade real num futuro ndo muito distante.
Na andlise de E., o filme é uma perspectiva futura do que pode aconte-
cer com o planeta, dado que, segundo ele, verifica-se constantemente o
aumento da temperatura global em nosso planeta.

Essa perspectiva de futuro catastréfico (uma verdadeira distopia e-
coldgica) provocou nesse narrador sensagdes de medo quanto a possibi-
lidade de uma possivel realidade num futuro préximo. Essa sua preo-
cupagdo com o planeta estd presente no aumento do grau de reflexivi-
dade que o agente social adquire com as constantes discussdes que vem
atravessando o mundo. De certa forma, o filme possibilita uma reflexao
sobre a nog¢ao de risco, Giddens (1997), isto €, perigos e possibilidades
destrutivas potencializadas pelo desenvolvimento da prépria l6gica da
modernizacdo reflexiva. No caso em apreco, do risco do que pode acon-
tecer com o planeta, caso se mantenha, nos proximos anos, o ritmo atual
de aquecimento do planeta.

Segundo o seu relato, ele diz que a metdfora que o filme O Dia
Depois de Amanhd mostra é que ainda ha tempo para tentar salvar o
planeta da destruicdo. Sua preocupacdo estd ligada a sua identificacdo
com a temdtica do aquecimento do planeta, ndo no sentido de se ima-
ginar em algum personagem, mas com a questdo explorada pelo filme,
da sua condi¢do de agente que tem o papel de pensar e tentar mudar o
futuro do mundo.

A partir de sua preocupacio, ele estd pensando socialmente a pro-
blemadtica que gira em torno da histéria do filme. H4 uma passagem da
sua elaboracao da qual podemos extrair de sua andlise social:

Sim. A realidade social que eu vejo pode ndo esté direta-
mente ligada ao filme, agora ela me fez refletir o seguinte,
o ser humano colocado no filme a metdfora que ele deixa
€ que nds somos responsaveis pelo que pode acontecer, o
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filme deixava bem claro isso. Entdo, a minha responsabi-
lidade social eu tenho que cada vez mais tentar fazer com
que o ser humano reconheca o que ele pode fazer com o
planeta. Essa é minha responsabilidade social. Entdo, eu
vejo nisso me enquadro dentro disso, ser um multiplicador
do assunto. A responsabilidade social que eu vejo € isso ai.
(entrevistado E).

O que ele esta explicando € o que, de algum modo, apontamos antes:
a consciéncia da responsabilidade de cada, enquanto sujeito ativo, com
o destino do planeta. Dessa forma, observa-se que o homem ¢é res-
ponsdvel por si mesmo e pelo que ele pode fazer com o seu habitat
(preserva-lo ou destrui-lo). Assim, sua narrativa nos remonta para a
reflexividade do consumidor de filmes, pois se observa uma producdo de
sentido quando nos mostra, no seu didlogo, o papel social do individuo
em seu mundo, enquanto sujeito transformador ou destruidor do seu
proprio planeta.
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Consideracoes finais

Para compreender o que se passa culturalmente com os atores sociais
que consomem filmes em videolocadoras € preciso, ante de mais nada,
situd-los no ambito de suas experiéncias cotidianas. Isto é, no conjunto
de suas experiéncias e, nelas, o espaco ocupado, nos seus repertorios,
pelas narrativas filmicas vivenciadas. Ou, como fizemos no decorrer
deste trabalho, procurando encontrar os sentidos, 0os nexos e as refe-
réncias de que se servem os consumidores de videolocadoras nas suas
praticas de consumo.

Esse caminho nos possibilitou trilhar um caminho bem distinto da-
queles seguidos pelos que adotam perspectivas analiticas que, centradas
no peso dos constrangimentos estruturais, mostram-se incapazes de per-
ceber o papel ativo e reflexivo exercido pelos atores, mesmo quando
envolvidos em préticas, como o consumo, tao distantes, aparentemente,
da reflexdo critica. A nossa pesquisa trilhou percursos que a distancia
e, mesmo que modestamente, contribui para desmistificar as suposicoes
de que os consumidores de produtos da industria cultural s@o acriticos.

Como acreditamos ter apontado, especialmente no terceiro capitulo,
os atores, no seu consumo de filmes, estdo envolvidos em um emara-
nhado de atividades, praticas e a¢des que implicam a mobilizacdo de
uma gramatica fornecedora de sentidos do mundo. Na prética, os con-
sumidores de filmes sdo agentes cognoscitivos, isto é, atores conscientes
e reflexivos que ndo s@o apenas influenciados e determinados, mas su-
jeitos que fabricam teias de significado para cada filme que narram.

Observamos, nos espagos das locadoras de filmes de Natal, que o
consumo de filmes ndo €é apenas uma mera necessidade de entreteni-
mento, mas, também, uma pratica inserida em uma rede de significados,
demarcagdes, identificagdes, reconhecimento, gostos e preferéncias di-
versas. Os consumidores utilizam, interpretam e apreciam de multiplas
maneiras os filmes que alugam e assistem. Os sentidos que os consu-
midores dao aos produtos da midia, especificamente os filmes, variam
de acordo com a formacdo e as condicdes sociais que cada individuo
exerce no seu meio social. Ou, em outras palavras, de seu habitus (o
conjunto de disposi¢des incorporadas por um agente de acordo com sua
posicdo no espaco social). Por exemplo, individuos que tem 1° e 2° grau
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ou ensino superior modificam-se seus gostos e preferéncias como suas
explicacdes e entendimentos sobre os filmes.

Todavia, as narrativas quando comparadas entre si, mostram ele-
mentos semelhantes no sentido de observar que elas t€ém algo a nos dizer
(mesmo que as temdticas dos filmes sejam diferenciadas), mas sdo dife-
rentes quando cada consumidor tece seus significados. Na realidade,
as narrativas desvendam a maneira de ser e atuar de cada ator social,
o que significa que esse habitus ndo €, como o fazem leitores apressa-
dos de Bourdieu, a cristalizacdo do ator numa condicdo de menoridade
enquanto sujeito social. Os consumidores podem sempre elaborar sen-
tidos, construir abordagens criticas, a respeito de obras tidas, ndo raro,
como exemplos da producdo em série da chamada “industria cultural”.
Isso foi exemplarmente verificado quando dois dos nossos entrevistados
construiram suas narrativas sobre um mesmo filme: Cidade de Deus.

Desse modo, percebe-se a incorporagdo de alguns termos ou nog¢des
especificas na narrativa de quem faz Histéria, Geografia, Filosofia, Qui-
mica etc. Por exemplo, explicacdes que envolvem a nocao de territo-
rialidade, espago, Estado, politica ambiental e demais questdes sociais,
culturais e econdmicas.

O grau de instrugdo, o bairro onde se reside — €, nd3o menos impor-
tante, os bairros nos quais se encontram as locadoras — podem até ser
determinantes em alguns aspectos das escolhas (por filmes legendados
ou dublados ou a preferéncia por filmes de acdo ou dramas e pelo gosto
por filmes brasileiros ou americanos), embora, isso nos parece decisivo,
nao signifique que alguns atores sejam consumidores reflexivos e outros
ndo o sejam.

Nesse sentido, verificamos que as narrativas do publico de videolo-
cadoras em Natal-RN, trds elementos para se fazer pensar a realidade
social. Indo ao terreno da problemadtica social do filme Cidade de Deus,
atravessando a cultura, os valores e a ética dos samurais no O Ultimo
Samurai, explorando os limites da problematica ambiental em O Dia
Depois de Amanhd, caminhando nas garras da corrupgdo e da falsifi-
cacdo de Prenda-me Se for Capaz, desbravando as vidas imagindrias de
Lisbela e o Prisioneiro até as fronteiras miticas do Senhor dos Anéis
(parte 2 e 3 da trilogia) como a trilha filoséfica e futuristica de Matrix —
Reloeded. A partir dessas narrativas os consumidores fazem compara-
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coes entre os filmes e a sua realidade para elaborar suas préprias criticas
acerca do mundo em que vivem.

O universo subjetivo do publico de videolocadoras estd recheado de
elementos de reconhecimento e identificagdo com as obras filmicas com
as quais entram em contato. Assim, nas nossas observagdes no trabalho
de campo, e nas entrevistas, notamos a identificacdo do publico com os
arquétipos: o herdi, o vilao, o romance entre o0 mocinho e mocinha, etc.

O trabalho de pesquisa desenvolvido possibilitou percebermos as
diversas constru¢des de sentido contidas nas narrativas elaboradas pe-
los consumidores de videolocadoras de Natal a respeito dos filmes que
alugaram e assistiram. Apontamos, no trabalho, como, a partir dos
filmes assistidos, tais consumidores, desenvolvendo o seu potencial de
atores sociais dotados de criatividade, dao novos sentidos e re-contam
as historias dos filmes que assistiram. Nessas construcdes de sentido, as
polaridades tipicas do pensamento bindrio (culto X erudito, cultura de
massas X cultura de “bom gosto”, racional X irracional) sdo implodidas.
Fundindo emocgdo e razdo, paix@o e andlise calculista, os atores véem
os filmes, constroem narrativas, tecem fios nos quais se enquadram e
tentam enquadrar o seu cotidiano. A fantasia impulsiona o mundo do
cinema, mas também o da vida cotidiana. Necessitamos dela, como do
pao, e com ela nos acalentamos. Nao € diferente com quem vai a uma
locadora alugar um filme.
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Apéndice

Apéndice A - Lista de tabelas dos cinco filmes mais
alugados nas videolocadoras de Natal-RN no periodo
entre 2003 a 2004

Tabela 1 - Os cinco filmes mais alugados na Stock Games

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)

1° O Dia Depois de 2004 EUA Aventura
Amanhd

20 O Pagamento 2003 EUA Ficgdo

3° Mar de Fogo 2004 EUA Aventura

4° A Faixdo de Cris- 2004 EUA Drama
to

5° Matemdtica do 1999 EUA Suspense

Diabo

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela Stock Games/ Rua dos Canindés,
1312, Bairro: Alecrim, Regido Leste, Natal/RN.
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Tabela 2 - Os cinco filmes mais alugados na FM Video

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)

I° Matrix - Revolu- 2003 EUA ficcdo
cion

2° O Senhor dos A- 2003 EUA Aventura
néis — O Retorno
do Rei

3¢ Harry Potter e a 2002 EUA Aventura
Camara Secreta

4° Onze Homens e 2002 EUA Acdo
um Segredo

5° O Ultimo Samu- 2003 EUA Aventura

rai

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela FM Video/ Av. Eng. Roberto

Freire, 2956, Bairro: Capim Macio, Regido Sul. Natal/RN.

Tabela 3 - Os cinco filmes mais alugados na 100% Video

Classificagdo  Filmes Ano Producdo Género
(nacionalidade)

1° O Senhor dos 2002 EUA Aventura
Anéis — As Duas
Torres

2° Matrix — Reloa- 2003 EUA Ficcdo
ded

3¢ Prenda-me Se 2002 EUA Aventura
For Capaz

4° Carandiru 2003 Brasil Drama

5° O Novato 2003 EUA Policial

Fonte: informacdes cedidas ao autor pela 100% Video/ Cel. Joaquim
Manoel, 790, Bairro: Petrépolis, Regido Leste, Natal/RN.
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Tabela 4 - Os cinco filmes mais alugados na Lunas Video

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)
1° Piratas do Caribe 2003 EUA Aventura
2° O Exterminador 2003 EUA Acdo
do Futuro 3 —
A Rebelido das
Mdquinas
3¢ O Ultimo Samu- 2003 EUA Aventura
rai
4° Lisbela e o Pri- 2003 Brasil Comédia
sioneiro
5° O Senhor dos A- 2003 EUA Aventura

néis — O Retorno
do Rei

Fonte: informacdes cedidas ao autor pela Lunas Video/ Rua Djalma
Maranhao, 450, Bairro: Nova Descoberta, Regido Sul, Natal/RN.

Tabela 5 - Os cinco filmes mais alugados na Brenda Video Locadora

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)

1° Lisbela e o Pri- 2003 Brasil Comédia
sioneiro

20 O Senhor dos A- 2002 EUA Aventura
néis — As Duas
Torres

3° Freddy vs. Jason 2003 EUA Terror

4° Scooby Doo 2002 EUA Comédia

5° O Senhor dos A- 2003 EUA Aventura

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela Brenda Video Locadora/ Av.

néis — O Retorno
do Rei

Tomaz Landim, 482, Bairro: Igapd, Regidao Norte, Natal/RN.
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Tabela 6 - Os cinco filmes mais alugados na Play Video

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)
I° Scooby Doo 2002 EUA Comédia
20 Homem-Aranha 2002 EUA Aventura
3° Matrix — 2003 EUA Ficgdo
Reloaded
4° Cidade de Deus 2002 Brasil Drama
5° O Senhor dos A- 2002 EUA Aventura
néis — As Duas
Torres

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela Play Video/ Rua Leonel Leite,
1438, Bairro: Alecrim, Regido Leste, Natal/RN

Tabela 7 - Os cinco filmes mais alugados na Video e CIA Locadora

Classificagdo  Filmes Ano Producao Género
(nacionalidade)

I Cidade de Deus 2002 Brasil Acdo

2° O Terno de 2 Bi- 2002 EUA Acido
lhées de Dolares

3° Demolidor — O 2003 EUA Acido
Homem Sem
Medo

4° Piratas do Caribe 2003 EUA Aventura

5° Triplo X 2002 EUA Acido

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela Video e CIA Locadora/ Av. Cap.
Mor Gouveia, s/n, Ceasa Shopping L- 16. Bairro: Lagoa Nova, Regido Sul,
Natal/RN.
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Tabela 8 - Os cinco filmes mais alugados na Yellow Video

Classificag@o  Filmes Ano Produgdo Género
(nacionalidade)

1° O Senhor dos A- 2002 EUA Aventura
néis — As Duas
Torres

2° Cidade de Deus 2002 Brasil Drama

3° Matrix — 2003 EUA Ficcdo
Reloaded

4° Carandiru 2003 Brasil Drama

5° Gangues de Nova 2002 EUA Drama

York

Fonte: informagdes cedidas ao autor pela Yellow Video/ Av. Sen. Salgado
Filho, 2850, Bairro: Candeldria, Regido Sul, Natal/RN.
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Apéndice B — Formulario aplicado nas locadoras

Identificacido

Idade: Sexo: Escolaridade:
Bairro em que mora:

Local da entrevista:
Profissao:

Questoes

I.
2.

10.

11.

Com que freqiiéncia vocé aluga filmes?

Quais os filmes que vocé geralmente aluga? Lancamentos ou os
pertencentes ao catdlogo?

. Vocé poderia citar alguns (os cinco) dos dltimos filmes que alu-

gou?

O que vocé leva em conta na hora de escolher um filme? O que te
motiva na hora de decidir?

O que mais lhe agrada num filme?

Voce prefere filmes legendados ou dublados? Por qué?

. Como vocé faz para escolher um filme? Orienta-se como?

. Que tipo de filme vocé gosta mais? Por qué?

Vocé chega em algum momento a “entrar” na histéria do filme?

O que os filmes suscitam em vocé? Que reagdes vocé costuma
sentir ao assistir algum filme?

Vocé poderia comentar algum filme que vocé tenha alugado e
gostado muito?
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Apéndice C - Roteiro de entrevista

Identificacido

Idade: Sexo: Escolaridade:
Bairro em que mora:

Local da entrevista:

Locadora onde aluga filmes:

Profissio:

Perguntas

1

2.

10.

Voce alugou algum desses filmes?

Entre esses filmes, qual o filme que voc€ mais gostou de assistir?

. Vocé poderia contar a histdria desse filme.

. Por que vocé alugou esse filme? O que realmente lhe motivou no

dia a escolher o filme.

. Por que gostou de ver esse filme?

Que sensacdes vocé sentiu quando estava assistindo ao filme?

. Em algum momento do filme vocé percebeu que poderia se reco-

nhecer ou mesmo de se imaginar na histdria contada pelo filme.

. Vocé gostaria de fazer algum comentario critico sobre o filme.

Esse filme mostrou a vocé em algum momento elementos para
pensar a realidade social.

Haé mais alguma experiéncia vivenciada que vocé possa comentar
ao ter visto o filme.
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Apéndice D - Lista de quadros das sinopses
comparadas

Matrix — Reloeded (2003)

Sinopse do filme

Depois de derrotar as maquinas em um combate inicial, o ex-
hacker Neo (Keanu Reeves) passa a viver ao lado de Morpheus,
Trinity e Link. Nessa nova aventura, eles descobrem que Zion, a
unica cidade humana, corre o risco de ser destruida por um ataque
em massa das maquinas. A fim de evitar a tragédia, Neo e seus
colegas tém apenas 72 horas para chegar ao centro de controle da
Matrix, um sistema inteligente e artificial que manipula a mente
das pessoas. Destaque para as cenas de acdo de tirar o folego e os
sofisticados efeitos especiais, principalmente uma seqiiéncia de
luta de 17 minutos que custou cerca de U$40 milhdes aos produ-
tores. Os irmaos Andy e Larry Wachowski dirigem esse segundo
filme da trilogia Matrix.

Sinopse do publico

[...] na realidade tras uma ponte com o primeiro, ele prolonga
a historia do primeiro: a histéria do escolhido Neo, que mostra
a cidade dos humanos sendo ameagada de uma invasdo pelas
mdquinas sentinelas. Ele evolui em certos pontos, principalmente
em efeitos, tem uma historia menos intrincada, tem um enredo
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menos bem bolado que o primeiro, mas dar uma seqiiéncia. Boas
cenas de acdo, alguns bons didlogos, em especial, o didlogo de
Neo com o arquiteto e fecha fazendo uma ponte com o terceiro.
Ele é um filme incompleto, ele termina dando margem aos acon-
tecimentos que virdo no terceiro filme.

(entrevistado A, 23 anos, sexo masculino, jornaleiro, superior in-
completo em Filosofia, residente em Mirassol/ Yellow Video).

Prenda-me se for Capaz (2002)

o
e

prenda-me  /
so for capaz §
L]

Sinopse do filme

Mestre na arte do disfarce, o jovem Frank Abagnale Jr (Leonardo
Di Caprio) torna-se o falsificador de cheques mais bem-sucedido
da histéria dos Estados Unidos com apenas 17 anos. Durante a
década de 1960, Frank aplica golpes miliondrios passando-se por
piloto de avido, médico e advogado. Contudo, o agente do FBI
Carl Hanratty (Tom Hanks) estd em seu encal¢o e ndo vai desistir
de colocar as maos nesse verdadeiro impostor. Baseado em fatos
reais. Esta € a segunda vez em que o diretor Steven Spielberg e o
ator Tom Hanks trabalham juntos. A primeira foi em O Resgate
do Soldado Ryan.

Sinopse do publico

Conta a historia de um jovem que acho que aos dezesseis ou
dezessete anos, ele comegou a enganar o FBI e passou a metade
de sua vida fazendo isso, e o FBI inteiro tentava buscar, pegar,
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mas ndo conseguia até que um dia conseguiu e por ironia do des-
tino. Tudo que ele fazia para o FBI ndo conseguir pegd-lo ele
foi contratado pelo FBI para conseguir pegar todos [...]. Todas
as pessoas que faz falcatruas, ai como ele era especialista nessa
arte o FBI pegou, contratou e tirou ele da prisdo pra que ele tra-
balhasse para o FBI.

(entrevistado F, 21 anos, sexo feminino, estagidria de uma em-
presa, superior incompleto em Ciéncias Econdmicas, residente
em Petropolis/ 100% Video).

Cidade de Deus (2002)

Sinopse do filme

O cendrio € a favela Cidade de Deus, no Rio de Janeiro, que surgiu
no inicio dos anos de 1960. Narrada por um dos personagens
principais, a histéria mostra a vida de dois meninos, Buscapé
(Alexandre Rodrigues) e Dadinho (Leandro Firmino da Hora),
que crescem em meio a um universo violento e sem piedade.
Enquanto Buscapé tenta ser reconhecido pelo seu trabalho como
fotégrafo, Dadinho se transforma no bandido mais temido da re-
gido. Inovando na maneira de filmar, o diretor Fernando Meirelles
fez uma adaptagdo do livro homonimo de Paulo Lins que ganhou
prémios em diversos festivais internacionias, além de ser indi-
cado ao Globo de Ouro, na categoria Melhor Filme Estrangeiro.
Grande parte do elenco foi escolhida entre os garotos que vivem
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em diversas comunidades e favelas cariocas e que ndo tinham, até
aquele momento, nenhum contato com a arte de atuar.

Sinopse do entrevistado N

[...] Cidade de Deus é um filme que ndo tem cendrio. Ele se
passa no Rio de Janeiro, mostra a realidade da favela na questdo
do trdfico, da violéncia e como se monta toda uma rede de cri-
minalidade, sendo possivel isso assim, aos olhos da sociedade e
da policia isso até como normal. Nesse filme, além dessa coisa
toda, mostra a questdo do cotidiano, da favela, os ambientes, as
tramas, como a falta de oportunidade para as pessoas, as cri-
angas, os jovens, a falta de escolaridade, como aquelas pessoas
elas acabam entrando numa rede que é sem volta que é a rede
do trdfico. Muitas vezes elas sdo condenadas a permanecer, de-
pois que elas entram elas ndo tem mais como sair. E dai o final
da historia, ele vai mostrar a historia do Laranjinha. Como isso
acontece e termina tendo um assassinato. [...] o grande traficante
lda é morto no final com um grupo de criancas todas armadas, a-
lias, fuziladas [...].

(entrevistado N, 26 anos, sexo feminino, pés-graduanda em Geo-
grafia, residente em Potengi/Idéia Video e Central Video).

Sinopse do entrevistado M

[...]. A historia é centrada num personagem que quando crianca
viveu no inicio da ocupagdo na drea que passou a ser conhecida
como Cidade de Deus. Ele foi a crianga nessa drea que comegou
a vivenciar a marginalidade que cresceu naquela drea que era
uma drea isolada. A primeira parte do filme seria justamente
essa, avida dele, ele contando a vida quando crianga e o inicio da
criminalidade nessa drea conhecida como Cidade de Deus onde
ndo existia ainda o crime organizado. No filme o diretor, passa a
idéia ainda de uma criminalidade um tanto quanto romdntica que
o pessoal rouba, mas dividi parte do roubo com a comunidade e
uma fase mais adiante ele jd rapaz, adolescente comega a crescer
profissionalmente como fotografo e um trabalho que ele consegue
fazer, retratando, fotografando o lider da quadrilha jd nos anos
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oitenta. [...]. Entdo, a segunda parte do filme, vamos dizer as-
sim, € ele jd nos anos oitenta jd trabalhando como fotografo ele
comecga crescer gradativamente e mostrando a realidade do que
era a Cidade de Deus, que cresceu de uma maneira exagerada
o crime comandando as relagoes pessoais e toda a coletividade
ali naquela drea. Existe a preocupacdo de mostrar, a violéncia,
e o descaso das autoridades que sabe que tem a violéncia ld,
sabe que tem o trdfico, sabe que tem jogo do bicho, sabe que tem
vdrios tipos de crime, mas o Estado se ausenta disso. Entdo, as
quadrilhas dividem aquela drea entre elas e com aquele, vamos
dizer assim, um cédigo de ética de uma quadrilha ndo invadir a
outra, a ndo ser que tenha forca suficiente para tomar o ponto da
outra. Entdo, o clima é muito violento, mas mostra pelos menos
até aonde pude perceber uma realidade bem tipica, ndo so da
chamada Cidade de Deus como de vdrias favelas denominadas
favelas do Rio de Janeiro onde existe esta guerra até os dias de
hoje entre diferentes grupos que controlam principalmente o trd-

fico.

(entrevistado M, 45 anos, sexo masculino, professor de Historia,
superior completo em Histdria, residente em Nedpolis/ Yellow Vi-
deo)

O Senhor dos Anéis — As Duas Torres (2002)
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Sinopse do filme

Nesta segunda parte da trilogia, a trama comeca com a Sociedade
do Anel dissolvida depois da captura dos hobbits Merry e Pip-
pin pelos orc’s. A partir dai, duas aventuras em paralelo aconte-
cem: enquanto Frodo (Elijah Wood) e Sam (Sean Astin) seguem
para a Montanha da Perdi¢do com o anel que deve ser destruido,
Aragorn (Viggo Mortensen), Legolas (Orlando Bloom) e Gimli
(John Rhys-Davies) enfrentam o exército de Mordor e partem
para resgatar os hobbits sequestrados. Destaque para Gollum,
o estranho monstro criado em meio digital que se compromete
a ajudar Frodo e Sam na arriscada tarefa. Baseado na série de
livros escritos por J. R. Tolkien, esse filme venceu dois Oscar e
recebeu duas indicacdes ao Globo de Ouro. As filmagens dos trés
episodios foram executadas na Nova Zelandia de 1999 até 2001.

Sinopse do puablico

[...] E um reino de elfos, fadas, é um reino que me interessa
por que assim, trata de mitologia nordica e eu gosto de mitolo-
gias e de religioes pagas antigas. Entdo, é uma historia entre
um amor meio que proibido de um humano com uma elfa, e tudo
gira em torno de um anel que é um anel meio que amaldigcoado.
Nele se concentrariam poderes de toda terra e toda mistica e
dependendo das mdos de quem caia esse anel poderia trazer a
catdstrofe daquela terra média se ndo me engano. [...]. Nele
se forma uma sociedade: a sociedade do anel com hobbies, hu-
manos, andes em fim [...[todas essas criaturas, e vdo tentar re-
cuperar esse anel e nisso a uma historia de amizade, de provas
de lealdade, de coragem. Na realidade, é um teste meio que uma
analogia uma analogia com o que o ser humano é capaz, no que
hd de melhor e no que hd de pior. O de melhor representado pela
sociedade do anel e o de pior pelas forcas malignas, vamos dizer
assim. No final sempre o bem vence, nesse caso venceu. E mais
ou menos isso, ndo sei contar muito bem gosto mais de escrever
0 que eu penso [...J.

(entrevistado B, 22 anos, sexo feminino, estudante, superior in-
completo em Jornalismo, residente em Eucaliptos/ Yellow Vi-
deo).
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O Senhor dos Anéis — O Retorno do Rei (2003)

Sinopse da internet

Na terceira e ultima parte da famosa trilogia O Senhor dos Anéis,
Frodo (Elijah Wood) e Sam (Sean Astin) continuam na sua mis-
sdo de levar o anel até a Montanha da Perdi¢do para destrui-lo.
O sinistro Gollum guiard a dupla, causando mais complicacdes.
Enquanto isso, Gandalf (Ian McKellen) retine forcas e apoio de
outros guerreiros para combater Sauron, o Senhor do Escuro, e
impedir que suas tropas dominem a capital de Gondor, Minas
Tirith. Assim como os primeiros filmes, o que ndo falta nesse
longa-metragem sdo cenas de acdo e aventura, com efeitos espe-
ciais bem elaborados. Nao € a toa que ganhou 11 Oscars, in-
cluindo os prémios de Melhor Filme, Diretor, Efeitos especiais,
Edicao e Direcao de Arte. Baseado na obra homonima de J. R.
Tolkien.

Sinopse do publico

C

Ele é a terceira parte de uma saga que comegou com O se-
nhor dos anéis — A Sociedade do Anel que foi a primeira
parte do filme. Depois veio O Senhor dos Anéis — As Duas
Torres e findou com essa parte ai que seria para fechar
a trilogia. [...] é um grupo de pessoas de vdrias etnias
que vivem num mundo onde existem fadas duentes, bruxos e

www.bocc.ubi.pt



Cinematografando o Consumo 103

onde foi criado um anel e quem detivesse esse anel iria deter
o poder frente a todas essas etnias. E ai alguns grupos se
unem para levar esse anel até a montanha que ndo me lem-
bro o nome agora onde esse anel pode ser destruido. Essa
terceira parte, O Retorno do Rei, é contando exatamente o
final da saga quando dois deles e mais um guia conseguem
chegar até a montanha e destruir o anel.

(entrevistado C, 27 anos, sexo masculino, superior incom-
pleto em Jornalismo, residente em Capim Macio/ Yellow
Video e FM Video).

Faz parte de uma trilogia sobre o livro de J.R.R. Tolkien
sobre a historia de um anel [...]. Para ndo cair em mdos er-
radas eles tém que proteger o anel e destruir o anel ld na...
E pra isso eles vdo ter que passar por muitas eh adversi-
dades pra tentar. A historia mais ou menos gira em torno
disso. Eu gostei mais por causa dos efeitos especiais, do
elenco muito bom, mais isso.

(entrevistado D, 28 anos, sexo masculino, técnico em segu-
ranga de trabalho, superior incompleto, residente em Can-
delaria/ Yellow Video, Rent Video Locadora e Laser Vi-
deo).

Lisbela e o Prisioneiro (2003)

EXCLUSIVO PARA LOCACAQ
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Sinopse da internet

O malandro e conquistador Leléu (Selton Mello) se aventura pelas
pequenas cidades do nordeste até encontrar Lisbela (Débora Fala-
bella), uma moga ingénua e sonhadora, que adora os filmes classi-
cos americanos. Assim que se encontram, os dois se apaixonam,
mas muitos personagens em volta vao atrapalhar o romance do
casal. Entre eles, estio o matador valentido Frederico Evandro
(Marco Nanini), sua esposa Inaura (Virginia Cavendish), o pai
severo da mocinha, Tenente Guedes (André Mattos) e 0 noivo
de Lisbela metido a carioca (Bruno Garcia). Com um humor re-
gional e recheado de sotaques, esse longa-metragem € dirigido
pelo global Guel Arraes (de Auto da Compadecida, Caramuru —
A Inveng¢do do Brasil).

Sinopse do publico

[...] E o carinha ld que é, se eu ndo me engano, ele é ator, tem
uma companhiazinha que ele viaja por ai fazendo umas mugan-
gas dele. Ndo. To confundindo com a minissérie da globo O Dia
de Maria. E o cara ld que, eu me lembro muito do personagem
do Marco Nanine [...] Esse filme assiste logo quando ele foi
langado, ndo lembro muito bem dele. Lembro bem da primeira,
acho que a primeira cena dele, Marco Nanine vai com um cara
pra matar, pra mim o personagem marcante foi o do Marco Na-
nine [...] sei que na historia acaba esse rapazinho o ator bonit-
inho se apaixona por uma figura que é mulher do Marco Nanine
do matador, [...]. E engracado uma cena que um ta falando do
outro e o outro ta falando do um e um ndo sabe quem é o outro
[...] Eu lembro muito superficialmente, na verdade, das historias.
Talvez, foi mais marcante pra mim, pelo que eu tava vivendo ali
no momentol, eu tava vivendo uma historia meio de Lisbela e o
Prisioneiro [...] foi o que marcou mais pra mim nesse filme, mas
ndo lembro o final dele ndo, na verdade.

(entrevistado J, 23 anos, sexo masculino, superior incompleto em
Ciéncias Sociais, residente em Alecrim/ Video Laser).
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O Ultimo Samurai (2003)

T v DO |
TOM CRUTSE

Sinopse da internet

Contratado para treinar as tropas do imperador japonés que irdo
enfrentar um grupo de samurais, Nathan Algreen (Tom Cruise)
militar norte-americano que combateu na Guerra da Secessao aca-
ba sendo capturado pelo grupo de rebeldes samurais liderados
pelo notério Katsumoto (Ken Watanabe), passando a entender
melhor as motivagdes dos seus supostos inimigos. Este projeto
pessoal de Tom Cruise tomou-lhe dois anos de sua vida entre ri-
gorosos ensaios no manuseio de espadas e na fluéncia na lingua
japonesa. Dirigido por Edward Zwick (Tempo de Gléria, Lendas
da Paixao).

Sinopse do publico

[...]. E a histéria de um [...] ndo é bem um lutador assim, é um es-
trategista mesmo. Ele comecava lutando por uma causa e depois
ele se viu prisioneiro de um grupo, um grupo que ele combatia e
desde essa condigdo de prisioneiro, ele acabou trocando de lado
e passou a defender o lado oposto. [...]. Ele mudou, na verdade,
ele ndo tinha por que lutar contra as pessoas que o prenderam.
Depois, quando ele se viu prisioneiro que ele passou a conviver,
a conhecer aquele mundo que tava sendo perseguido por outros
que contrataram ele pra acabar. Ele viu que ndo valia a pena,
conheceu a filosofia de vida daquelas pessoas e se identificou, se
apaixonou inclusive dentro daquela [...] vou chamar de aldeia,
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mas ndo é bem uma aldeia e trocou de lado. Depois de conhecer
a realidade ele passou a ndo combater mais aquele povo. [...].

(entrevistado L, 34 anos, sexo feminino, pds-graduanda em Cién-
cias Sociais, residente no bairro Potengi/ YellowVideo, Video
Laser e California).

O Dia Depois de Amanhd (2003)

Sinopse da internet

O cientista Jack Hall (Dennis Quaid) acredita que em breve a
Terra viverd uma nova era glacial por causa de uma série de alte-
racdes climaticas que acabam modificando drasticamente o pla-
neta. Em meio a situacdes catastroficas, Jack tenta chegar a Nova
Iorque invadida pelo gelo, a fim de resgatar seu filho Sam (Jake
Gyllenhaal). Efeitos especiais surpreendentes nesse filme de acio
dirigido pelo mesmo diretor de Independence Day, Roland En-
nerich.

Sinopse do puablico

[...]. Conta a historia, praticamente, da destruicdo do mundo
através do derretimento das calotas. O grande aquecimento glo-
bal fez com que a temperatura de uma certa forma intervisse no
clima geral de todo o planeta, fez com que as calotas derretessem,
provocassem tempestades pelo menos na grande parte do hemis-
fério norte e um grande furagdo fez com que nevasse, o mar en-
trasse em grandes cidades como Nova York, Seattle, Washington
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e grande parte da Europa. E no final do filme se decorreu que
apos todas essas temperes, essas adversidades terminou com o
clima abrindo. A grande metdfora que eu achei nesse filme foi
que o final quando se acabou toda a tempere como eu jd falei. O
clima se abriu, ficou um dia de sol uma coisa maravilhosa como
se dissesse que ainda tem tempo para se salvar o mundo, assim
eu entendi a metdfora. Foi um filme muito bem feito, o enredo
dele foi bem bolado, a direcdo também.

(entrevistado E, 30 anos, sexo masculino, dotourando em Enge-
nharia Quimica, residente em Candelaria/ Integracio Video).
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Apéndice E - Fotografias das oito videolocadoras
pesquisadas em Natal-RN

nnnnnnnn

Foto 1 — FM Video — Capim Macio, Natal-RN
Fonte: Jochen Mass

Foto 2 - Yellow Video — Candeldria, Natal-Natal.
Fonte: Jochen Mass

www.bocc.ubi.pt



Cinematografando o Consumo 109

Foto 3 - 100% Video — Petrépolis — Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass

— e

LUCADORA
FONE. 231~ 358

Foto 4 — Video e CIA Locadora — Lagoa Nova, Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass
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Foto 5 - Lunas Video — Nova Descoberta, Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass
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Foto 6 - Stock Games — Alecrim, Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass

“ mua locadara (3

A

Foto 7 — Play Video — Alecrim, Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass
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Foto 8 — Brenda Video Locadora — Igapd, Natal-RN.
Fonte: Jochen Mass
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