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Transformagoes significantes tem marcado gqcia| com reflexos politicos, econdmicos e
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tante nas discussoes atuais € 0 CresCcimentq s imagens do envelhecimento. As idades,
do envelhecimento da populagao. O fend- g4, tigas como mecanismos privilegiados na

meno despertou 0 mercado capitalista que crjac50 de atores politicos e na definicéo de
tomou essa parcela da populagdo como mer-,arcados de consumo”.

cadp consumido"r merecedor de ,at_engéo €S- Uma das implicages do aumento do ni-
pecial. Consequentemente a midia oferece ey de idosos é a construgéo da imagem do
uma nova constituicdo de representacao dajgoso apresentada pela midia. A constitui-
imagem do idoso no cenario contemporaneo. .5, desta nova imagem néo é realizada sem
O presente artigo objetiva apreender as for- o oq55ito. Uma indGstria inteiramente vol-
mas e motivos de constru¢ao de estereoti-1o4a nara este género vem sendo montada e
pos da pessoa idosa veiculadas pela midia €expandida com a ajuda do apelo midiatico a
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Este texto tem como objetivo apreender mas e comerciais televisivos e representavam
algumas reflexdes sobre as formas e moti- sempre papéis secundarios. Acrescenta-se
vos de construcao de estereotipos da pessoainda o relevante estudo de Dail, também na
idosa veiculadas pela midia e as implicacbesdécada de 80, que mostrou como 0s idosos
destaimagem no processo de socializacdo doconstituiam a categoria, vale ressaltar mais
idoso, do seu lugar no contexto social e no do que qualquer outra, que mais era retratada
préprio processo de envelhecimento indivi- em suas caracteristicas desfavoraveis, como
dual. 0 aparecimento de doencas, a perda das habi-

lidades fisicas e motoras, perda de memoria,

2 A percepcio do a perda da capacidade de trabalho, entre ou-
tras.

envelhecimento como mercado Ao longo dos anos, essa imagem foi se al-

de consumo terando, até a década de 30, nos comerciais
publicitarios de televiséo, a presenca do ve-

A midia, sobretudo a televisiva, tem pre- :
L Iho estava sempre ligada a produtos farma-
senga constante no cotidiano das pessoas

n . céuticos ou de prevencdo a doengas, a par-
e em decorréncia desta onipresenca, exerce, . : . :
. . o ir da década de 50 o idoso é retratado junto
uma certa influencia nos valores, opinides e " S ) ~
. . com a familia, em anuncios de alimentagéo,
comportamento da sociedade. Analisando as i . .
~ ) . ._Ccosmeéticos, mas sempre cumprindo papeis
formas de representacéo do idoso pela midia L. ~ 3
. . __secundarios, como na funcdo de avos por
televisiva percebe-se as mudancgas ocorridas s .
~ . exemplo, j& na década de 90, o resultado das
na construcao dessaimagem. De acordo com

Beauvoir (1990), nas sociedades ocidentais,pesqu'sas’ tambem Nreallzadas nos EUA, re-
: ; : N : flete outra constatacao, em especial na forma
a velhice foi (e ainda €), ligada a uma ima-

gem estereotipada de representacdo dos idosos como pessoas

: ativas e emancipadas.
O autor americano George Gerbner em P

seu estudo recente, de 1993, sobre o impacto A imagem_ outrora negativ_a, foi substituida
da televisdo em n(’)ssa cult’ura afirma que por uma mais saudavel e ativa do velho. Pes-

. . quisas realizadas também no Brasil alcanga-
suas imagens e mensagens influem na ma- .

) N ~ ram resultados semelhantes. Como motivo
neira de socializacao, das relacdes de con-

o . ~ de tal mudanca, percebe-se claramente que
vivéncias entre diferentes geracdes. Acres-

! . com o0 aumento consideravel do numero de
centa ainda que atualmente, a imagem que a

. o ~__Idosos mostrados nos dados demograficos e
sociedade tem da velhice € uma construcao e . ~
: : com o direito a aposentadoria, a exclusao
do marketing comercial. ~ . .
: : o ou a representacao negativa desta categoria
Pesquisas realizadas principalmente nos : o
o . desconsiderava uma parcela significativa de
EUA, demonstraram que a televisédo trazia

i : . consumidores com poder aquisitivo e cada
uma imagem negativa dos idosos. Neste sen- : ~
: vez mais em ascensdo no mercado de con-
tido, destaca-se o trabalho de Northctt, na . ,
. : sumo. Estes agora dispdéem de tempo, saude
década de 70 e posteriormente de Swayne

, . € recursos para consumir e realizar ativida-
e Greco na década de 80. Ambos salienta- . ) .
. . des de lazer e com um diferencial; atividades
ram que os idosos eram minoria nos progra-

especificas para a categoria.
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Uma série de produtos e servi¢os destina- de subsisténcia do velho, mas como recurso
dos a este género vem sendo produzida paradisponivel para o lazer, a diversao.
atender a essa parcela da sociedade, paralelo A autora destaca as implicacdes desta du-
a isso a midia mobiliza os recursos necessa-pla dissociacdo, mas esse assunto sera reto-
rios para despertar nessa categoria, a hecesmado mais adiante, por hora deve-se acres-
sidade do consumao. centar que estas ideologias ndo condizem

Neste sentido, embora as discussdes sobre&com a realidade de todos, primeiro porque as
o tema tenham se complexificado, duas con- atividades de lazer e servicos ndo séo acessi-
cepcoes distintas persistem sobre o envelhe-veis a todos e segundo porque a maioria dos
cimento. A primeira, trata-se de uma repre- aposentados tem grandes despesas com me-
sentacdo de uma situacado de abandono, dalicamentos, tratamentos e alimentacdo que
incapacidade e pauperizacéo do idoso, que édemandam quase toda a renda, muitas va-
concebido como estorvo e peso para a fami- zes, esta sequer cobre tais despesas. Ou seja,
lia. A segunda, apresenta o idoso como pes-a imagem do velho veiculada pela televi-
soas capacitadas, ativas, com condi¢ao finan-sdo estad embasada no conhecido discurso da
ceira e tempo disponivel para o lazer. E evi- qualidade de vida dos mais velhos, contudo,
dente que esta ultima imagem é mais favo- nao constitui uma realidade para todos e seu
ravel ao estado capitalista moderno e é estaobjetivo concreto estd em afirmar um mer-
concepcgao que a midia reforga atualmente. cado de consumo em expansdo, mas apenas

No espaco midiatico entdo, o velho é in- para aqueles que podem pagar pelos benefi-
citado a adquirir novos habitos para mante- cios.
rem o corpo saudavel e um espirito jovem, O novo estere6tipo veiculado pelos meios
com participacao social e valores modernos. de comunicacgéo, do velho ativo e de espirito
Para isso, um arsenal de produtos e servicogovem atende mais a uma loégica do mercado
de rejuvenescimento, cosméticos, eletrodo-de consumo do que a uma tentativa de soci-
meésticos modernos, centros de lazer, agén-alizacdo do velho e de sua melhor qualidade
cias especificas de turismo, servi¢cos bancéa-de vida.
rios, e outros produtos sao criados e direcio-
nados ao consumo desse género.

Uma questdo decorrente dessas transfor-
macodes e destacada por Guita Debert, 1997 Para uma melhor compreenséo das implica-
€ que se presencia hoje urfdissociacéo ¢cOes resultantes de tais transformacoes faz-
da juventude e uma faixa etaria especifica e se necessario um retorno a histéria sobre as
a transformacéo da juventude em um bem, mudancgas no curso de vida.
um valor que pode ser conquistado em qual- As mudancas no curso da vida, relaciona-
guer etapa da vida, através da adocdo de das a concepc¢ao e importancia da idade cro-
formas de consumo e estilos de vida adequa-noldgica na definicdo de grupos de idade, di-
dos”. Debert aponta ainda uma dissociagao vide, neste contexto, a histéria da civilizagéo
entre a aposentadoria e a velhice, marcandoem trés etapas, cada uma com caracteristi-
a aposentadoria ndo unicamente como meiocas proprias neste sentido: pré-modernidade,

modernidade e pos-modernidade.

3 Envelhecimento e curso de vida
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Quanto a pré-modernidad&ries mostrou mas apropriadas a cada estagio da vida, in-
Como ocorreu a construcao da infancia como dicando a emergéncia de uma sociedade em
categoria ao longo dos séculos. As crian- que a idade passa a ser irrelevante.
cas nao eram separadas do mundo adulto. Ja& Ja Debert, considera as mudancas com
Elias, sugere que o comportamento dos adul- mais cautela, no sentido de que, as idades
tos e que era semelhante ao das criangcas ainda sdo uma dimenséao fundamental na or-
com o processo civilizador, na modernidade ganizagao social.
teria alargado a distancia entre adultos e cri- Quanto a representagéo da velhice, parti-
ancas. cularmente por parte da midia, a tendéncia

Na modernidade, os estagios da vida fo- contemporéanea €, a inversdo como um pro-
ram claramente definidos e separados e acesso de perdas e a atribuicdo de novos signi-
fronteira entre eles passou a ser dada pelaficados aos estagios mais avancados da vida,
idade cronoldgica. Kohli e Meyer ci- gue passam a ser tratados como momentos
tam uma “cronologizacéao da vida” e aponta privilegiados para novas conquistas guiadas
mesmo uma institucionalizacdo do curso da pela busca do prazer.
vida que envolve todas as dimensBes do Neste momento é valido destacar a pro-
mundo familiar, do trabalho, das instituicbes blematica visualizada por Debert, a qual
educacionais, do mercado de consumo, etc. defende que a imagem do envelhecimento

Na pos-modernidade, vivencia-se um mo- bem-sucedido, associada a terceira idade,
vimento contréario. E o que o autdteld de- nao oferece instrumentos capazes de enfren-
nomina de “desinstitucionalizacdo” ou “des- tar os problemas envolvidos na perda de ha-
cronologizacao da vida”. Sua argumentacao bilidades cognitivas e de controles fisicos e
terA como base as mudancgas ocorridas noemocionais que estigmatizam o velho e que
processo produtivo, no dominio da familia e sé&o fundamentais, na nossa sociedade, para
na configuracdo das unidades domésticas. que um individuo seja reconhecido como um

Ja o autoMeyrowitz, explana sobre oim-  ser autbnomo, capaz de um exercicio pleno
pacto da midia eletrdbnica no comportamento dos direitos de cidadania.
social. Sugere que a midia tende a integrar
mundos informacionais antes estanques. 'm'4 Implicactes e reflexdes da
pondo novas formas de comportamento que ~ .
apagam o que previamente era considerado reprgsentagao do idoso pela
0 comportamento adequado a uma determi- midia
nada faixa etaria.

De fato presencia-se, particularmente atra-
vés da midia uma “tentativa” de tornar inter-
cambiavel e transitavel as formas de compor-
tamento de faixas etarias diferentes.

Moody, cita a expressao “curso da vida
pés-moderno” para dar conta das mudancas
gue caracterizam a experiéncia contempora-
nea e que levam a uma relativizacdo das nor-

A nova imagem estereotipada pelos meios
de comunicacdo gera algumas implicacoes
no processo de socializagdo do idoso, por
um lado, a imagem do “velho jovem” capaz

e ativo provoca uma certa frustracéo pois é
preciso reconhecer que mesmo adotando um
estilo de vida saudavel, com cuidados com o
corpo, e a manutencéo de uma interag&o so-
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cial, o idoso ira incondicionalmente se depa- familia e no contexto social. Apds a apo-
rar com as limitagcdes préprias e inevitaveis sentadoria, o idoso, exerce uma funcao proé-
do envelhecimento. Este fato € camuflado pria no convivio familiar, seja como prove-
nas imagens veiculadas pela midia. dor parcial e mesmo total da renda ou sim-

Na imagem da velhice projetada na “ca- plesmente de avds, sobrando pouco tempo
tegoria” da terceira idade, por exemplo, as ou recursos para atividades de lazer e diver-
demonstracdes de um processo de envelhesdo. Os que disponibilizam desses benefi-
cimento saudavel assegurado por um estilocios representam uma parcela especifica da
de vida adequado, entram em contraste comsociedade. Para aqueles que nao tém acesso
o que incide em idades mais avancadas. a atividades de lazer e mesmo a uma alimen-
tacdo adequada esta reservado o lugar de ex-
clusdo e abandono.

Quanto as implicagcbes no processo de en-
velhecimento individual, a problematica se
incide sobre dois aspectos. Primeiro, como
ja mencionado, esse fenbmeno concebe os
problemas do envelhecimento como respon-
sabilidade individual, ou seja, as limitacdes

Uma conseqiiéncia dessa nova imagem dogdquiridas com a velhice séo tidas como re-
“velho jovem”, bem explicitada por Debert syjtado de negligéncia da prépria pessoa, por
(1997), € o que ela denominou de “reprivati- n5o ter adotado um estilo de vida saudavel.
zacao da velhice”, transformando-a em uma g negado desta forma, o direito de envelhe-
responsabilidade individual, o que por sua cer, Segundo, essa representacdo acarreta
vez tende a desobrigar o Estado da elabora-yma disparidade entre as classes sociais, re-

O sucesso surpreendente das iniciativas
voltadas para a terceira idade é propor-
cional & precariedade dos mecanismos
de que dispomos para lidar com os pro-
blemas da velhice avancada. (DEBERT,
1997; p 126)

cdo e manutencéo de politicas sociais.

Engolidos pelas concepg¢des autopreser-
vacionistas do corpo, o0s gerontdlogos

tém agora como tarefa encorajar os in-

dividuos a adotarem estratégias instru-
mentais para combater a deteriorizacdo e
a decadéncia. Afinados com a burocra-
cia estatal, que procura reduzir os cus-
tos com a saude educando o publico para
evitar a negligéncia corporal, os geron-

t6logos abrem também novos mercados
para a industria voltada para o rejuvenes-
cimento. (DEBERT, 1997; p 127-128)

Outro fator crucial negligenciado pelas
producdes televisivas é o lugar do idoso na
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legando aos idosos de classe baixa a condi-
cao de excluido, negligente e condenado ao
isolamento social.

Para concluir, se faz necessaria uma apre-
ensdo do envelhecimento de maneira mais
adequada a realidade da categoria, ou seja,
um processo comum a todos, marcado por
perdas e mudancas, porém propicio a novas
conquistas. E preciso também, desenvolver
uma visao critica deste processo, para saber
identificar os signos que retratam o envelhe-
cimento apenas como um novo mercado de
consumo, pois a questdo é bem mais com-
plexa, o envelhecimento da populacéo traz
implicagbes de grandes dimensdes e proble-
maticas ligadas a economia, a gerontologia
e sobretudo as formas de sociabilidade inter-
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geracionais, mas isso é tema para um outro
debate.
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