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Resumo

Nesta pesquisa buscamos investigar o procedimento discursivo do
género editorial nos quatro principais jornais pessoeli3@seio

da Paraiba, A Unido, Jornal da Paraiba e O Nortjrante o més

de setembro de 2004, periodo precedente as eleicbes municipais
em Jodo Pessoa. Como se sabe, o editorial expressa a opinido
da empresa jornalistica ante os acontecimentos de maior destaque
no momento. Esta definicdo tem importancia em nosso estudo,
na medida em que percebemos uma isenc¢ao opinativa dos quatro
veiculos de comunicacao em face de um evento de forte repercus-
séo local, como € o caso das eleicdes municipais. Enquanto os
géneros informativos e as colunas politicas abordaram a referida
tematica, os editoriais silenciaram o debate. Por isto, resolve-
mos aborda-los a partir da perspectiva do siléncio, onde demons-
tramos que os jornais, intencionalmente, partem para um "silen-
ciamento"discursivo (Orlandi,1997), enfatizando diversos outros
sentidos néo relacionados ao cenario politico local.

Palavras-chave:Editorial, Politica, Elei¢des, Discurso.



Abstract

In this research we search to investigate the speech procedure of
the editorial genre in four main periodicals of Jodo Pes§ia:

reio da Paraiba, A Unido, Jornal da ParailmandO Norte during

the month of September/2004, preceding period to the municipal
elections in Jodo Pessoa. As it is known, the editorial express
the opinion of the journalistic company about the events of big-
ger prominence at the moment. This definition is important in
our study, in the moment where we perceive a opinion exemp-
tion of the four vehicles of communication in face of an event of
strong local repercussion, as it is the case of the municipal elec-
tions. While the informative genres and the politics columns had
approached cited the thematic one, the editorials had silenced the
debate. So we decide to approach them from the perspective of
silence, demonstrating that the periodicals, intentionally, leave for
a speech “silent” (ORLANDI, 1997), emphasizing diverse others
meanings unrelated directions to the local politician scene.

Key words: Editorial, Politics, Elections, Speech.



Viviane Marques Guedes

www.bocc.ubi.pt



Introducao

O presente trabalho configura-se a partir de uma observacéo siste-
matica do comportamento opinativo da imprensa pessoense frente
ao processo eleitoral municipal 2004 na cidade de Jodo Pessoa.

Para tanto, fizemos uma investigacdo tedrica que percorreu
0s caminhos de descoberta do género opinativo editorial no es-
paco impresso, a partir de sua manifestacdo simbdlica e discur-
siva. Além disso, enfatizamos alguns conceitos relacionados a
imbricacdo entre o campo da comunicacdo e o campo politico.

O editorial, comumente, é analisado como a representacao
ideoldgica das instituicdes jornalisticas, mas esse género tem ou-
tras caracteristicas, como a estrutura metalinguistica das infor-
magcgdes socialmente determinadas, ou seja, as formas técnico-
narrativas utilizadas na elaboracdo dos produtos opinativos que
séo construidos, cotidianamente, a luz dos diversos fatos sociais
gue norteiam as paginas dos jornais.

De acordo com Marques de Melo (2003:103) “o editorial € 0
género que expressa a opiniao oficial da empresa diante dos fatos
de maior repercussdo no momento”. A proeminéncia deste gé-
nero narrativo no contexto jornalistico despertou nosso interesse
no sentido de investigar qual o procedimento discursivo dos edito-
riais dos jornaisCorreio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O Norte
e A Uniaofrente ao embate eleitoral 2004 em Joéo Pessoa.

Entretanto, durante o més de setembro, periodo precedente
as eleicdes de 3 de outubro, percebemos que 0s jornais nao pro-
moveram um debate em torno das elei¢cdes locais, privilegiando
a selecdo de outras tematicas no espacgo opinativo institucional.
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10 Viviane Marques Guedes

Desse modo, os jornais partem para um “silenciamento” discur-
sivo (ORLANDI, 1997), enfatizando diversos outros sentidos ndo
relacionados ao cenario politico local.

Com isso, resolvemos demonstrar que, a partir de uma postura
atipica, o género editorial perde suas caracteristicas nestes jornais
durante o periodo das eleicdes municipais em Jodo Pessoa. Ao
nao promover uma reconfiguracdo opinativa deste fendbmeno, em
evidéncia nos diversos veiculos de comunicacao, inclusive nos
outros géneros do jornal, os editoriais deixam de oferecer uma
contribuicdo metalingiistica e pedagdgica diante de um evento
de grande transcendéncia para a coletividade local, como é o caso
das eleig¢des.

Mas esta é apenas uma das estratégias que historicamente ve-
mos despontar nas relagdes entre midia e politica. Entender essas
relacdes torna-se mais interessante em periodos eleitorais, quando
h& uma ampliacdo da participacdo politica e quando o uso dos
meios de comunicacao tem sido decisivo nos resultados; resulta-
dos esses que provocam diversas indagacdes sobre o poder dos
meios massivos na contemporaneidade.

Para Rubim (2000:9), o fenémeno das elei¢cdes desponta como
uma instituicdo quase naturalizada da politica. De acordo com o
autor, “pode-se supor as eleicdes como um momento e um pro-
cedimento — ritualizado, periédico e legitimado — de escolha e in-
vestidura de dirigentes representativos para exercicio de poder(es)
na sociedade”.

Nas eleicbes municipais do ano 2004, o processo esteve pau-
tado na escolha de prefeitos e vereadores em todo o pais. Na
Paraiba, o pleito eleitoral foi decidido nos seus 223 municipios.

Em Jo&o Pessoa, um dos maiores colégios eleitorais do Es-
tado, trés candidatos a prefeito despontaram como os principais
na disputa. Ricardo Coutinho (PSB), da Coligacéo “Deciséo Po-
pular’, Ruy Carneiro (PSDB), da Coligacdo “Por Amor a Joéo
Pessoa” e Avenzoar Arruda (PT), da Coligagéao “O Melhor para a
Cidade”.

Com o decorrer da campanha, a disputa polariza-se entre o
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A enunciacdao editorial 11

candidato Ricardo Coutinho e o Tucano Ruy Carneiro. Contudo,
no primeiro turno, nas elei¢cdes de 3 de outubro de 2004, Ricardo
sagrou-se como vencedor com um total de 64,4% dos votos vali-
dog contra 30,8% de Ruy Carneiro.

Na tentativa de compreender como se configurou a opiniao
oficial da imprensa pessoense frente ao pleito municipal em Joao
Pessoa, desenvolvemos o presente estudo, que ora se apresenta di-
vidido nos seguintes capitulos: 1) Contextualiza¢do historica; 2)
As matizes simbolicas e discursivas da enunciacéo editorial no es-
paco impresso; 3) A configuracdo editorial no contexto opinativo;
4) Percurso analitico: o editorial e a perspectiva do siléncio.

No primeiro capitulo, fazemos um percurso cronolégico sobre
a imprensa no Brasil e na Paraiba, contextualizando os principais
momentos da trajetoria opinativa no ambito jornalistico.

No segundo capitulo, organizamos uma ampla observacéo te6-
rica sobre o género editorial. Nesse momento, buscamos enfatizar
a funcéo da linguagem editorial, bem como suas peculiaridades
discursivas na ordem do discurso jornalistico.

No terceiro capitulo, sédo apresentadas algumas especificida-
des do género na categoria opinativa, bem como tracos de sua
esséncia contemporanea. Neste capitulo procuramos investigar
também as configuracdes formais dos editoriais selecionados para
andlise.

No quarto capitulo, temos a pesquisa propriamente dita. Inicia-
se com uma ampla observacao e codificacado tematica dos textos
coletados, partindo em seguida para uma analise geral e especifica
dos editoriais, a partir dos conceitosAigenda settingespiral do
siléncio e Formas do siléncio.

Antes de chegarmos a contextualiza¢éo historica da imprensa,
faremos um percurso acerca dos periodicos estudados e sobre 0s
procedimentos metodoldgicos que orientaram nossa investigacao.

!Dados encontrados no endereco: <http://www.consciencia.net/brasil/elei
coes/result2004.html>.
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12 Viviane Marques Guedes

Os jornais pesquisados

A opcdo em pesquisar os editoriais dos quatro jornais impres-
sosCorreio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O NorteA Unido
deve-se a necessidade de uma compreensao analitica das imbri-
cacoes discursivas, politico-ideologicas e técnico-narrativas deste
género. A relevancia desta espécie opinativa reflete a necessidade
de uma investigacao que contemple os niveis de sua representa-
¢ao simbdlica no espaco do jornalismo impresso. Isso nos mo-
tiva a desenvolver uma pesquisa que tencione apreender, além das
manifestacdes discursivas, a “personalidade” redacional dos edi-
toriais dos jornais pessoenses no més de setembro do ano 2004,
periodo precedente as eleicdes municipais.

Para tanto, faz-se necesséario um breve historico dos diérios
selecionados para facilitar o estudo e fortalecer a contextualizacao
pretendida no presente trabalho.

Correio da Paraiba

Segundo o Instituto Verificador de Circulacéao (IVCYorreio da
Paraibaé o periédico de maior circulacéo no estado, chegando a
obter 74% do total de exemplares vendidos na Paraiba. O jor-
nal configura-se, portanto, como fonte de informacao impressa de
milhares de cidadaos paraibanos.

Este diario impresso foi fundado em 5 de agosto de 1953 pelo
deputado Teotdnio Neto e, portanto, completa 52 anos agora em
2005. Seu primeiro diretor foi o jornalista Afonso Pereira, que
também intitulou o jornal.

Na década de 50, o CP foi sensivel aos problemas do Estado
em decorréncia da grande seca que atingiu a regido. Para Araujo
(1983:121), até o ano de 1968Correio era o melhor da Paraiba
em termos de independéncia politico-ideologica. A partir de en-
tdo, os dirigentes comecaram a perseguir uma linha governista.
Seu diretor na época era Soares Madruga, que atribui a nova ten-
déncia adotada pelo jornal a problemas econémicos.

Além destas questdes praticas, sabe-se que, nos idos de 68, 0s
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A enunciacdao editorial 13

jornais sofriam fortes pressfes por parte da censura. Esta recaia,
inclusive, em cima das noticias enviadas pelas préprias agéncias
noticiosas. De acordo com Araujo (1983:124) “bastava que uma
figura de poder politico ou econdémico [...] estivesse envolvida
em determinado episddio desagradavel, para haver o boicote a
divulgacédo em torno do caso”.

Depois de todas as dificuldades, o CP ressurge %ede ja-
neiro de 1980, como propriedade do grupo Adalberto Barreto
e José Fernandes Neto, que o adquirem de seu fundador. Na
época, o jornal tornou-se um dos mais prestigiados da Paraiba,
com grande namero de assinantes nas principais cidades do Es-
tado.

Atualmente, o proprietario do Sistema Correio de Comunica-
¢ao, ao qual pertenceG@orreio da Paraibaé Roberto Cavalcanti,
entdo suplente do Senador José Maranhdo. O corpo represen-
tativo esta assim composto: Diretor-Geral, José Fernandes; Su-
perintendente, Alexandre Jubert; Diretora-Executiva, Beatriz Ri-
beiro; Diretora-Comercial, Marta Ribeiro e Editora-Chefe, Lena
Guimaraes.

O Correio da Paraibacircula, diariamente, com nove edito-
rias: Opinido, Politica, Ultimas, Economia, Cidades, Esportes,
Cultura, Mundo e Brasil.

Jornal da Paraiba

O jornal foi implantado em 5 de setembro de 1971 por um grupo
de empresarios e jornalistas formado por José Carlos da Silva Ju-
nior, Humberto Almeida, Julio Costa, Ademar Borges da Costa,
Raimundo Lira, Jodo Batista Dantas, Jodo Rique Ferreira, Artur
Monteiro, Mauricio Almeida e Josusma Coelho Viana.

Araujo (1983:136) observa que o JP ja nasceu com feicado mo-
derna do novo jornalismo. Ao ser implantado ocupou posi¢ao de
prestigio e lideranca, chegando a superar o concorrBidep
da Borborema

A partir de 1982, o Jornal da Paraiba deu um salto em termos
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14 Viviane Marques Guedes

de melhoria em sua qualidade grafica, deixando o antigo sistema
linotipo para incursionar na era da impressao off-set. Em 1989,
guando o jornal completou 18 anos, a informatizagdo comecgou a
fazer parte de seu cotidiano, sendo usada primeiramente em seu
antigo setor de paginacéo.

De acordo com Araujo (idem), o jornal, desde sua origem,
manifesta sua opiniao reproduzindo a ideologia dominante do sis-
tema capitalista vigente, onde tém expressao os grupos politicos
e econdmicos.

A partir de 2001, ddornal da Paraibadeixou de ser um perio-
dico apenas de Campina Grande e se tornou de ambito estadual.
Para tanto, montou uma redacédo em Joao Pessoa e contratou jor-
nalistas consagrados de outros meios de comunicagao, a exemplo
dos profissionais Paulo Santos, Giovani Meireles e Gisa Veiga.
Seguindo o curso das mudancas, o JP investiu também em propa-
ganda e marketing e, ao longo do tempo, este periédico vem se
destacando como um poderoso meio de divulgacao.

O atual proprietario do jornal continua sendo José Carlos da
Silva Junior. Em sua estrutura técnico-administrativdgrmal da
Paraibaassim dispde seus representantes: Diretor-Superintenden-
te, Ricardo de Oliveira Carlos; Editor-Executivo, Roelof S4; Edito-
ra-Chefe interina, Gisa Veiga e Chefe de Reportagem, Suetoni
Souto Maior.

Atualmente, o JP circula de terca-feira a domingo, com sete
editorias: Politica, Economia, Nacional, Cidades, Vida e Arte,
Esportes e Opinido.

O Norte

A imprensa brasileira nas primeiras décadas do século XX vi-
via de polémicas. Um simples erro de portugués ou uma opiniao
contraria aos interesses de grupos era motivo para investidas que
comecavam pelo assunto em pauta e terminavam na vida parti-
cular das pessoas envolvidas na contenda. A discussdo ganhava
proporcdes de grande escandalo para satisfacdo dos leitores que
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devoravam as edi¢des. Foi nessa época que SDrijiartecom a
proposta de, em quatro paginas, inovar no contetdo das informa-
¢Oes oferecidas ao publico.

Fundado em 7 de maio de 1908, pelos irméos Oscar e Orris
Eugénio Soares) Norterompeu com os velhos padrées do jor-
nalismo provinciano e “surgiu dentro dos moldes do jornalismo
bem elaborado, uma vez que seu primeiro diretor, Orris Soares,
era dono de uma vocacgao e talento sem par para atividade litera-
ria” (Araujo, 1983:115). A primeira sede do jornal funcionou em
uma pequena casa ha rua Visconde de Inhaima, perto do Porto do
Capim, na Cidade Baixa, em Jodo Pessoa.

Apesar de os textos nao terem assinaturas, sabe-se que entre os
primeiros redatores d@ Norteconstavam nomes bastante conhe-
cidos na época como Abel da Silva, Sinésio Guimaraes, Inojosa
Varejao, Enéias Leite e José Porfirio, além de Orris Soares.

A histdria dos primeiros 50 anos d&Norteé marcada pelo
fechamento e reabertura do jornal depois de varias crises. A pri-
meira vez em que teve suas atividades encerradas foi no inicio
da década de 20. Os poucos registros sobre este fato ndo espe-
cificam por quanto tempo o jornal ficou sem circular, mas expli-
cam que isso aconteceu por problemas politicOsNorteg em
1915, empenhou-se declaradamente a campanha de Epitacio Pes-
soa contra o monsenhor Walfredo Leal, no Estado.

O engajamento politico desagradou os leitores. A queda de
prestigio foi grande e os prejuizos foram proporcionais a ela. Além
disso, surgiram varios concorrentes que levaram os irmdos Soa-
res ao desinteresse pelo jornal. Venderam-no entéo para Januario
Barreto, que tinha idéias mais comerciais e menos politicas para
o jornal.

Entretanto, o jornal mais uma vez se envolveu em querelas po-
liticas e a historia se repetiu. O segundo fechamen@Mertese
deu por conta da revolucéo de 30. O jornal era o grande opositor
do entdo presidente da Parahyba, Jodo Pessoa. Relatos da época
revelam que apos o assassinato do lider politico, as dependéncias
do jornal foram depredadas por um povo enfurecido. Maquinas e
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16 Viviane Marques Guedes

materiais diversos foram todos destruidos.

O jornal, entéo, foi comprado por Manuel Veloso Borges em 1932

e voltou a circular em 1935, sendo dirigido por Raul de Goées e,
depois, por José Leal que adotou uma linha mais noticiosa e me-
nos radical. Mesmo assir®, Nortefecha novamente as suas por-

tas em 1949 por causa da ditadura do Estado Novo. Depois de
onze anos, é reaberto em 10 de janeiro de 1950 para se engajar na
candidatura de José Américo de Almeida ao Governo do Estado.
Nesta época, ja pertence ao senador Virginio Velloso Borges.

Completamente renovado e com a sua estrutura ampliada - de-
pois da compra dos equipamentos do diaBstado da Paraibg
o jornal atinge, praticamente, todos os recantos da Paraiba.

De acordo com Araujo (1983:118) Nortefoi incorporado,
em 1954, aos Diarios Associados por decisdo de Assis Chateau-
briand, paraibano que tinha grande interesse pela evolucéo do jor-
nalismo em sua terra natal.

Dados histéricos revelam gu@ Nortefoi o pioneiro na Pa-
raiba em impresséao off-set, sistema inaugurado a 9 de agosto de
1973.

Segundo Araujo (1983:119), a ideologia do jornal, historica-
mente, apresenta-se ambigua. Através das pecas opinativas do
jornal, o leitor ndo consegue identificar, com facilidade, o posi-
cionamento do 6rgdo. Em suas pesquisas, Aradjo demonstra que
os editoriais deste periodico, geralmente, comegam elogiando o
governo e findam apontando algumas de suas falhas.

Em 2004,0 Norte passou por diversos problemas financei-
ros que o levaram a demitir cerca de 186 funcionarios em toda
a Paraiba. Além deste “enxugamento da folha”, como alegou o
proprio jornal, a empresa teve as sucursais de Guarabira, Sousa e
Cajazeiras fechadas.

Atualmente, o jornal circula de terca a domingo com as se-
¢des: Politica, Opinido, Nacional, Economia, Geral, Ultimas, Show,
Municipios, Cidades, Policial, Esportes e Internacional.

O organograma do jornal estd assim distribuido: Diretor Pre-
sidente, Joezil Barros; Diretor Superintendente, Cecilio Anténio
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Azeredo; Diretor Comercial, Augusto Lima; Editor-chefe, Joa-
nildo Mendes.

A Unido

O jornal A Unidofoi fundado a 2 de fevereiro de 1893 pelo Pre-
sidente da Provincia Alvaro Machado. A primeira sede do jornal
esteve localizada a Rua Visconde de Pelotas. Ao longo dos anos,
o jornal mudou suas instala¢cdes por diversas vezes.

Administrado, em sua primeira fase, por Tito Henriques da
Silva, o jornalA Unidoestava a cargo de uma equipe técnica for-
mada por Francisco Aranha de Farias, Francisco Rodrigues, Joao
Cancio da Silva, Cassiano Hipdlito dos Santos e José Ulisses No-
ronha.

O primeiro equipamento tipografico deJnidaofoi comprado
pelo Estado. O utensilio foi adquirido em segunda méo, pois antes
fora disponibilizado para imprimir o jorn&iario da Parahyba,
gue circulou na capital do Estado entre 1884 a 1888. De acordo
com Araujo (1983:105), “o equipamento estava bem conservado,
porém o que tornava dispendiosa a manutencéo da Imprensa ofi-
cial era o fato de se importar o material grafico da Alemanha”.

Nesta época circulavam cerca de 500 exemplares do jornal e
sua distribuicdo ndo se restringia a Paraiba, apesar da dificuldade
de transportes, os periodicos eram enviados a outros Estados da
Federacéo.

Dados historicos revelam que o primeiro diretor simultaneo de
A Unidoe da Imprensa Oficial foi o poeta Carlos Dias Fernandes,
gue foi empossado no cargo a 12 de fevereiro de 1913, a convite
do entéo Presidente da Paraiba, Castro Pinto.

Em sua gestéo, Carlos Dias organizou o corpo politico do jor-
nal, selecionou seus colaboradores, conferiu feicoes literarias aos
materiais publicados e promoveu o enriguecimento do noticiario.
Entre os intelectuais e poetas que, a época, publicavam trabalhos
no jornal destacam-se: Américo Falcdo, Rodrigues de Carvalho,
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18 Viviane Marques Guedes

Raul Machado, Augusto dos Anjos, Pereira da Silva e Eduardo
Martins.

Em outubro de 1928, Carlos Dias Fernandes é demitido da di-
recdo deA Unidg dando lugar a Celso Mariz, que um ano depois
pede demissdo. Seu sucessor foi Osias Gomes, que permaneceu
no cargo até quando eclodiu a revolucéo de 30.

Primando pelo carater da oficialidad&,Unido possuiu di-
versos colaboradores destacados pelos cargos politicos ocupados.
Podem ser citados como exemplo: Anthenor Navarro, Odon Be-
zerra, Assis Chateaubriand, Jodo Lélis, Zé Lins do Rego, Octaci-
lio Nébrega de Queiroz, entre outros. Octacilio de Queiroz foi o
primeiro secretario d& Unidoe assumiu a dire¢do do jornal em
1943, onde permaneceu até o ano seguinte. Em marco de 1960,
Octacilio Queiroz é substituido pelo bacharel Jodo Bernardo.

Segundo Araujo (1983:109), foi notavel também a atuacéo do
jurista e escritor Silvio Porto, que dirigid Unido no governo
Oswaldo Trigueiro. De acordo com autora, “durante a administra-
¢do de Silvio Porto foi fundado o suplemento literaricddgniao
— Correio das Artesa 27 de maio de 1949, sob a inspiragcéao deste
diretor e de Edson Régis, na época secretario do jornal”.

Outro diretor voltado para o aperfeicoamento literarioAde
Uniao foi Juarez da Gama Batista, que dirigiu o 6rgao oficial no
governo José Américo de Almeida.

Quando o governador Tarcisio Burity assume, em marco de
79, ficou assim o expediente do jornal: Nathanael Alves, Diretor-
presidente; Gonzaga Rodrigues, Diretor-técnico; Murilo Senna,
Diretor-Administrativo e Francisco Figueiredo, Diretor-comercial.

No governo de Wilson Braga, assume a editoriddgnidoo
jornalista Nonato Guedes.

Atualmente, com o governo Cassio Cunha Lima, o jornal man-
tém a tendéncia de reproduzir exclusivamente a ideologia domi-
nante, apontando os atos do governo, as obras publicas e os desli-
zes cometidos pelos partidos oposicionistas.

O jornal circula de tergca a domingo com as seguintes secoes:

www.bocc.ubi.pt



A enunciacdao editorial 19

Opini&o, Paraiba, Ultimas, Cidades, Municipios, Nego, Cultura,
Campina Grande, Geral, Entrevista e Esporte.

O organograma geral d& unidoesta assim estruturado: Su-
perintendente, José Itamar Candido; Chefe de Reportagem, Sony
Lacerda; Editor de Cultura, Linaldo Guedes; Editor de Artes, Ci-
cero Feélix.

Procedimentos metodologicos

O objeto da presente monografia € analisar o procedimento opina-
tivo dos editoriais veiculados durante o més de setembro de 2004,
nos jornaisCorreio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O Norte e A
Unido. O periodo selecionado deve-se a proximidade das elei¢cdes
municipais, ocorridas no dia 3 de outubro.

Vale salientar que o critério de sele¢éo destes editoriais seguiu
um padrao sistematico, adotado para os quatro periédicos. O pe-
riodo de observacéao foi estruturado sob a forma de amostragem,
abrangendo as edicdes entre terca a sexta-feira de cada semana
do més de setembro. Com isso, foram coletados 71 editoriais ao
todo, sendo 17 textos para o jorralUnido, que nao publicou
edicdo no dia oito de setembro, e 18 textos em igual quantidade
para os outros trés perioédicos.

A opcéao por trabalhar com editoriais justifica-se por ser este
um género de grande expoéncia no espaco impresso. Configura-
se como o0 espaco oficial, em que a instituicdo jornalistica enuncia
seu ponto de vista sobre os acontecimentos da atualidade. O dis-
curso do editorial é construido por marcas opinativas em que a
empresa seleciona um fato importante e emite valoracoes, predi-
¢cOes e andlises. Com este recorte, objetivamos investigar se os jor-
nais, na condigéo de instituicdes, declaram explicitamente, no seu
espaco opinativo, comprometimento ideologico ou apoio a algum
candidato. Além disso, interessa-nos saber se estes veiculos, a
partir de sua opinido institucional, demonstram preocupacdo com
as questdes publicas locais e com as problematicas sociais resso-
nantes em um periodo eleitoral.
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A pesquisa dividiu-se em duas fases: uma conceitual, onde
apreendemos 0s principais aportes tedricos que especificam o gé-
nero no contexto impresso, e uma fase efetivamente analitica (a
ultima parte do trabalho), em que vislumbramos os passos con-
cretos de observacao do editorial no periodo considerado.

A fase conceitual estd assim estruturada: 1) evolucéo crono-
l6gica e histérica da modalidade opinativa no espago impresso;
2) delimitacdo do editorial no ambito da linguagem jornalistica;
3) configuracéo técnico-redacional dos editoriais selecionados; 4)
relacdo entre o género discursivo editorial e os outros géneros, de
carater opinativo, na ordem do discurso jornalistico.

A segunda fase da pesquisa compreende o percurso analitico
do trabalho, que esté subdividido em duas partes.

Na primeira parte da trajetoria analitica procedemos da se-
guinte forma: fizemos uma observacado geral, pautada no agru-
pamento do quadro tematico veiculado nos editoriais dos quatro
periddicos durante o més de setembro, onde utilizamos os prin-
cipais conceitos da teoria ddgenda settingpara compreender
guais as estratégias de agendamento da opinido oficial no periodo
precedente as eleicbes municipais.

A codificacdo e analise do quadro tematico demonstraram que
0s 6rgaos de imprensa promoveram uma dispersao de assuntos,
excluindo a tematica Politica/Elei¢do local do cenario discursivo
dos editoriais.

A partir desta constatacéo, os editoriais foram abordados se-
gundo a perspectiva do siléncio, na qual buscamos compreender
por que 0s jornais apagaram a referida teméatica do espaco opina-
tivo jornalistico institucional.

Inicialmente, baseamos nossa investigacao nos principios fun-
damentais que regem a hipétese da “Espiral do siléncio”, para de-

2 A partir dos referenciais tedricos desta hipotese observamos como se con-
figurou a disposicao temética da palavra oficial nos jornais locais. Contudo, é
preciso salientar que nossa investigacdo néo se ocupa em vislumbrar se houve
uma predominéncia de temas entre os editoriais de cada veiculo em particular.
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monstrar a consonancia do siléncio nos editoriais destes quatro
veiculos de comunicacao.

Posteriormente, procuramos avaliar os significados do silén-
cio produzido na érbita editorial. A analise se baseia nos concei-
tos de siléncio e politica de silenciamento da Analise de discurso,
contidos nos estudos de Orlandi (1997). Em seu IAsdormas
do siléncio: no movimento dos sentidesautora identifica trés
tipos de siléncio: “o siléncio fundador”, responséavel pela signi-
ficacdo dos dizeres; “o siléncio constitutivo”, quando as palavras
exercem dominio sobre as outras, quando um dizer silencia efeti-
vamente outro dizer; e o “siléncio local”, determinado pela inter-
dicdo do dizer — a censura — aquilo que nao pode ser dito numa
conjuntura estabelecida. Elegemos para nossa analise o “siléncio
constitutivo”.

Contrariamente ao que muitos pensam, o siléncio ndo significa
um vazio, uma lacuna ou uma auséncia de sentido, mas uma re-
tomada de outros sentidos, ja que, quando se fala, outras vozes se
calam, e outros sentidos aparecem. Tudo parte do siléncio, pode-
riamos dizer que ele seria uma condic¢ao de producéo do discurso,
um pré-construido, um alicerce para a edificacéo dos discursos.

Na segunda parte da trajetdria analitica identificamos, ainda
nesta perspectiva do siléncio, que dos 71 editoriais coletados, ape-
nas 12 se referiam ao assunto das eleicbes municipais, 0 que re-
presenta um total de 16,9% da amostra selecionada.

Tencionando vislumbrar quais os sentidos efetivamente pro-
duzidos em relacao a esta tematica, procedemos a analise discur-
siva desteorpustextual. Reconhecemos que nosso trabalho néo
consiste em uma Analise de Discurso nos moldes classicamente
estabelecidos. No entanto, aproveitamos os conceitos fundamen-
tais deste método para orientar as nossas reflexdes.

Andlise de discurso: na esfera da producao de sentidos

Segundo Baccega (1998), a expressao “analise do discurso” apa-
rece no inicio da década de 1950, com o livro do norte-americano
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Zelig S. Harris — Discourse Analysis Reprints. Porém, em suas
reflexdes, o autor ndo contempla a questéo da significacdo, dos
sentidos do discurso. Para a linha americana, néo se fala do sig-
nificado do texto, mas apenas se determina como sdo organiza-
dos os elementos que o constituem. Faltava uma teoria critica da
producado da linguagem. Tal teoria € a proposta pela analise de
discurso européia, que transcende a analise da frase para a analise
dos textos.

Baccega (idem) assevera que o discurso fundador da AD de
linha francesa esta contido no livMarxismo e filosofia da lin-
guagemde Mikhail Bakhtin. A obra chegou ao ocidente no final
da década de 50, sendo editada na Inglaterra em 1973.

Contudo, a sistematizac&o da AD de linha francesa vai ocorrer
com Michael Pécheux na década de 1960. Pécheux estrutura seu
pensamento extraindo conceitos de duas grandes vertentes teori-
cas. De um lado a nocao de ideologia, encontrada no pensamento
de Althusser; de outro, os pressupostos do discurso, oriundos das
idéias de Foucault. Da confluéncia destes conceitos, Pécheux ela-
bora as noc¢des de “formacéo ideoldgica” e “formacao discursiva”,
fundamentos da AD.

A partir destas perspectivas, o discurso passa a ser definido
como efeito de sentidos entre locutores. As diferentes formagdes
discursivas nascem da relagdo de sentidos estabelecida entre os
sujeitos num determinado contexto historico e social. De acordo
com Orlandi (2003), a AD trabalha a nocéo de ideologia como
parte do funcionamento da linguagem, como mecanismo estrutu-
rante do processo de significacdo. A ideologia atesta a relacdo da
lingua com a histéria, e se materializa na linguagem. Traduzindo
0 pensamento de Pécheux, Orlandi (2003:17) assevera que “nao
h& discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia: o indivi-
duo é interpelado em sujeito pela ideologia e € assim que a lingua
faz sentido”.

Como afirma Brandao (1998:49), o sujeito é essencialmente
histérico e ideoldgico. “sua fala € um recorte das representacdes
de um tempo histérico e de um espaco social’. Deste modo, “o
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sujeito situa o seu discurso em relag&o aos discursos do outro”. O
sujeito nao é a fonte, a origem do discurso, nem dos sentidos, pois
na sua fala diversas outras vozes também falam.

Na Analise de Discurso ha trés formulagdes tedricas essenci-
ais: 1) Condi¢des de Producéo do Discurso; 2) Formacéao Discur-
siva; 3) Formacdo ldeoldgica.

De acordo com Brandéao (1998:89), o primeiro fator pode ser
definido como “a instancia verbal de producéo do discurso: o con-
texto historico-social, os interlocutores, o lugar de onde falam, a
imagem que fazem de si e do outro e do referente”.

Em relacdo a Formacdao Discursiva, Brandao (1998:90) afirma
gue se trata de um “conjunto de enunciados marcados pelas mes-
mas regularidades, pelas mesmas “regras de formagéo” (...). A
formacéo discursiva determina “o que pode e deve ser dito” a par-
tir de um lugar social historicamente determinado”.

O terceiro fator € definido por Brandao (idem) como “um con-
junto complexo de atitudes e representacdes que ndo sao nem in-
dividuais, nem universais, mas dizem respeito, mais ou menos di-
retamente, as posicdes de classe (...). Cada formacé&o ideologica
pode compreender varias formacdes discursivas interligadas”.

Para a AD todo discurso € heterogéneo, ou seja, nasce de
uma relagédo com outros discursos, pré-construidos, configurando
assim a chamada interdiscursividade. Para Maingueneau (apud
BRANDAO, 1998), um discurso esta sempre marcado pela sua
interacdo com outras formacdes discursivas. Os discursos dialo-
gam entre si, demonstrando sempre a presenca do Outro.

A heterogeneidade (o discurso do outro) pode se manifestar de
duas formas: através de marcas explicitas (heterogeneidade mos-
trada) presentes no discurso relatado. E o caso do discurso di-
reto e indireto, das aspas, das formas de retoques e das glosas. E
pode apresentar-se também de forma nao-explicita (heterogenei-
dade constitutiva) presente no inconsciente, como, por exemplo,
o discurso indireto livre, a ironia, a aluséao, a imitagéo, a sugestéo.
Neste caso, as outras vozes estdo implicitas no discurso e se origi-
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nam na historia, na cultura, podendo ser identificadas pelo estudo
das condi¢des de producao discursiva.

Neste sentido, a Analise de Discurso retoma dois conceitos
formulados por Mikhail Bakhtin: dialogismo e polifonia. O pri-
meiro refere-se a caracteristica de todo discurso possuir uma di-
mensao dialdgica, isto €, qualquer enunciado dialoga com outros
enunciados, com discursos anteriores. Em geral, um determi-
nado discurso mantém sempre uma relagéo biunivoca, uma vol-
tada para os “outros discursos” como processos constitutivos, ou-
tra voltada para o interlocutor da enunciag¢édo. O segundo conceito
(sobre polifonia) refere-se a qualidade de todo discurso estar te-
cido pelo discurso do outro, de toda fala estar atravessada pela
fala do outro.

Destas relagcbes emergem os conceitos de intertextualidade e
memoaria discursiva. A partir da intertextualidade temos a apro-
priacao interdiscursiva de um texto por outro texto, ou mediante
a citacdo explicita, efetiva; ou segundo formas mais implicitas,
menos desveladas de apropriagao.

Segundo a AD, a memoaria ndo se resume apenas a faculdade
de reter as idéias, lembrancas ou recorda¢cfes. Somos constituidos
por uma memoaria discursiva, um campo onde sdao filtradas todas
as nossas regras morais e éticas e depois discursivizadas.

A memoria discursiva é o elemento que faz com que os discur-
Sos sejam reconhecidos, retomados, negados, e com que haja um
entrecruzamento de varios discursos. Faz parte da historicidade
do sujeito, da sua constituicdo. Brandao (1998:76) afirma que
“a toda formacéao discursiva se vé associar uma memoria discur-
siva. E a memodria discursiva que torna possivel a toda formacao
discursiva fazer circular formulagdes anteriores, ja-enunciadas”.
Sem a memoria discursiva os discursos nao teriam sentido, néo
causariam efeitos.

Todos estes referentes de Analise de Discurso supracitados
convergem para um espaco de interagdo: o texto. Que passa a
ser entendido como entidade de confluéncia de todos estes con-
ceitos fundamentais. A AD parte do texto como materialidade
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histérica e compreende que essa matéria textual produz sentidos.
O texto, entédo, é definido como unidade complexa de significa-
¢ao, consideradas as condi¢cdes de producdo. Segundo Orlandi
(1996:21), “o texto ndo é uma soma de frases e nem é fechado em
si mesmo. Portanto, para a AD o objeto tedrico é o discurso e o
objeto empirico (analitico) é o texto”.
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Capitulo 1

Contextualizac&o Historica

O passado mais recente,

O passado imediatamente anterior a hoje,
O passado de ontem,
Este n&o é historia, é jornalismo.

Danton Jobim

1.1 Preambulo

A epigrafe que introduz este capitulo dimensiona a razéo cotidi-
ana do jornalismo e o caracteriza como um processo continuo de
apreensdo da realidade. Ora, ndo uma realidade reservada ape-
nas aos acontecimentos registrados pela histéria, mas um espaco
do real que se atualiza no movimento consuetudinario e sofre os
efeitos da propria funcéo referencial do jornalismo.

Ao longo do tempo, a necessidade da troca de informacgdes e
de idéias legitima a atividade jornalistica como uma das formas de
sociabilidade e de estratégia comunicacional. Nesta perspectiva,
o jornalismo emerge, historicamente, como uma instituicdo social
que registra, informa e opina mediante contratos verbais que o
elevam ao expoente de representacao da coletividade.
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Nossa pesquisa particulariza o jornalismo periodistico uma
vez que tenciona apreender o género editorial em seu habitat mais
freqUente: a superficie impressa dos jornais diarios. Nesse plano,
faz-se importante um suporte cronolégico daimprensa como forma
de contextualizar e abarcar os momentos cruciais da trajetéria opi-
nativa no espaco jornalistico.

Antes de apresentarmos as consideracfes sobre a historia da
imprensa no Brasil, bem como sua insergéo e seu desenvolvi-
mento no Estado da Paraiba, pontuaremos a estreita dialética entre
a imprensa no mundo e o desenvolvimento da sociedade capita-
lista.

Tais discussdes tornam-se relevantes na medida em que nos
conduzem a apreender a difusdo impressa em uma de suas princi-
pais acepcodes: influenciar o comportamento das massas e dos in-
dividuos. Werneck Sodré (1983) assevera que a imprensa sempre
esteve vinculada, em suas técnicas de producao e de circulagéo,
as regras gerais da ordem e da ideologia capitalista.

Esse vinculo aparece, também, na evolucdo do problema da
liberdade de informar e de opinar. Inicialmente, os jornais opta-
vam pelo fervor editorial, pelo predominio da opinido doutrinaria
sobre a informac&o. Em seu processo de afirmagao, o jornalismo
representa uma atividade comprometida com o exercicio do po-
der politico, com a difusdo de idéias e defesa de pontos de vista.
Entretanto, com o passar do tempo, este impeto opinativo passa
a ser cerceado. A grande imprensa capitalista compreendeu que
também seria possivel orientar a opinido publica através do fluxo
de noticias. Surge entdo a preponderancia da parte informativa
sobre a opinativa e a estreita relacao entre elas. Mas o jornalismo
opinativo ndo desaparece, tendo sua presenca no espago impresso
marcada nas paginas chamaeddgoriaisque, com a evolucéo da
imprensa, passam a coabitar com outras formas narrativas.

A divisdo entre informacé&o e opinido foi proposta pelo edi-
tor inglés Samuel Buckley, ainda no século XVIII, na tentativa de
por fim a crise do jornal Daily Courant. A separacdo em catego-
rias viria a ser o modelo de organizacao seguido pela maioria dos
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jornais. Entretanto, o equilibrio ou o predominio de uma categoria
sobre a outra sempre esteve a cargo de cada processo jornalistico.
A base destas distin¢gdes pode ser observada na manifestacéo do
jornalismo francés e inglés. Em Franca, o jornalismo apresenta-
se originariamente opinativo, enquanto na Inglaterra, a atividade
jornalistica sempre esteve configurada pela tendéncia informativa.

A luta entre a informacdo e a opinido néo foi a Unica que mar-
cou o desenvolvimento da imprensa; logo surgiu a luta entre a
opinido e a publicidade. O avanco grafico dos anuncios foli, inici-
almente, combatido pelos profissionais da imprensa, pois estes te-
miam sua evolucao estética. De nada adiantou, nos fins do século
XIX era norma da imprensa, por toda a parte em que alcancara
desenvolvimento, que os anuncios tivessem apresentacao gréafica
destacada.

Além disso, questdes como a rapidez no ritmo produtivo e a
corrida para a revolucdo nas técnicas de imprensa, iniciados na In-
glaterra, acrescentam-se ao quadro geral do desenvolvimento da
imprensa no mundo. O que demonstra uma prova irrefutavel da
interligag&o entre imprensa e capitalismo. A ascenséo capitalista,
gue a imprensa acompanha passo a passo, agrava 0s contrastes
sociais e ao mesmo tempo marca o aumento do padréo de vida.
A divisdo do trabalho se multiplica, impondo a extenséo da de-
mocracia politica burguesa e o crescimento da educacao, o que
alarga significativamente o publico dos jornais e a clientela dos
anunciantes.

Werneck Sodré (1983:6) assevera que: “o capitalismo mono-
polista € o mecanismo propulsor da engrenagem composta entre
agéncias de noticias, agéncias de publicidade e grandes cadeias
de jornais e revistas, bem como pela sua influéncia politica, pela
sua capacidade de modificar a opinido, de criar e manter mitos ou
de destruir esperancas e combater aspiracfes”.

A seguir, passaremos a observacao do desenvolvimento da im-
prensa no Brasil, adotando, portanto, a divisédo proposta por Wer-
neck Sodré (1983), pois, segundo o autor, a cronologia por perio-
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dos tem a virtude de integrar a evolugcdo da imprensa ao proprio
desenvolvimento histérico do pais.

1.2 Aimprensa no Brasil

1.2.1 Periodo Colonial

No século XVII, os holandeses introduziram no Brasil alguns ele-
mentos caracteristicos da atividade burguesa, de que foram pio-
neiros. Contudo, ndo demonstraram nenhuma iniciativa de trazer
ao dominio brasileiro a arte tipogréafica, que naquela época apre-
sentava singular desenvolvimento na area metropolitana. O fato é
gue a situagéo era adversa, pois as dificuldades econdmicas e so-
ciais enfrentadas pela col6nia ndo ofereciam condi¢fes favoraveis
para a instalacdo da imprensa.

Isoladamente, surgiram importantes iniciativas no século XVIIlI,
apoiadas pelas autoridades coloniais. O exemplo foi a instalacéao,
sob os auspicios do governador Francisco de Castro Morais, da
pequena tipografia para impressao de letras de cambio e orac¢des
devotas, no Recife.

Segundo Werneck Sodré (idem), o atraso da imprensa no Bra-
sil deve-se, nessa época, a auséncia de capitalismo e de burguesia.
Porém, mesmo com todas as dificuldades, os primeiros impulsos
na imprensa brasileira foram dados pelos colonizadores portugue-
ses. Marques de Melo (2003:11) afirma que “o jornalismo brasi-
leiro nutre-se de um modelo portugués, determinado por influén-
cias francesas e britanicas”.

Tracos de uma imprensa rudimentar surgem a 10 de setembro
de 1808, quando sai o primeiro nimero da ofi@aketa do Rio
de Janeirofundada apos a vinda da Corte joanina para o Brasil.

Em Londres, Hipdlito da Costa funda, em 1807Correio
Braziliense Hipdlito admite que o jornal surgiu com a finalidade
de preparar para o Brasil instituicOes liberais e melhores costu-
mes politicos, mas observa que néo tinha intencdes de pregar a
independéncia.
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Por volta de 1820, €orreio Braziliensga ndo desempenhava
papel de destaque, uma vez que surgia a imprensa realmente no
Brasil, com 6rgéaos que refletiam a opinido local. Com a indepen-
déncia, em 1822, o jornal deixa de existir.

Depois do aparecimento daazeta do Rio de Janeireem
1808, surgiram outros periddicos que, assim como esta, serviam
como instrumentos de divulgacdo de documentos oficiais. Além
disso, atuavam no combate a impressos clandestinos que entravam
no Brasil, inclusive contra Gorreio BrazilienseEstes periddicos
dedicavam-se exclusivamente a publicacdo impressa do discurso
da Corte e se destacavam muito mais por suas técnicas de impres-
séo do que por uma representacao informativa propriamente dita.

As exigéncias materiais da imprensa artesanal, mesmo consi-
derando a relatividade do tempo, foram sempre reduzidas. Entra
em vigor a deciséo da classe dominante que, em forma de porta-
ria, instituia a censura. Essa classe, ao estruturar o seu aparelho
de Estado, mostrava que desejava conter a Independéncia nos li-
mites da preservagao dos seus interesses. Nesse contexto, a liber-
dade de pensamento n&o encontraria — em todo o periodo colonial
— espaco nem condicdes para existir e desenvolver-se.

1.2.2 A imprensa da Independéncia

Nessa época, a imprensa brasileira passa por um intenso periodo
de oscilagBes. Havia restricdes a sua liberdade que interessavam
as forcas feudais européias e a metropole lusa, enquanto a sua
autonomia era defendida pela burguesia européia e pelas forcas
internas, que lutavam contra o colonialismo. Estas fac¢des do po-
der jamais se mantinham homogéneas, nem quanto ao problema
da imprensa, nem na resolucao de outras questodes.

Alcancada a Independéncia e com a estruturacado do Estado,
direita e esquerda separam-se intimamente. A direita age logo e a
liberdade de imprensa € praticamente anulada.

N&o so6 por atos do poder, que se sucedem, como por atenta-
dos ajornalistas, que se repetem, o ano da Independéncia marcou
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0 aparecimento de numerosos periddicos na Corte e nas provin-
cias, caracterizando a tensao politica vigente e assinalando ten-
déncias. Com esses periodicos foi se constituindo, lentamente, a
imprensa brasileira, na tormentosa fase do processo de Indepen-
déncia. Nesse periodo, a imprensa ainda conserva caracteristicas
artesanais e se concentra nas maos dos poderosos que, diligente-
mente, faziam do jornal um instrumento de defesa de suas idéias.

Em 1831, D. Pedro | abdica ao trono brasileiro e a imprensa
define-se em trés camposs conservadores de direjtambala-
dos no sonho da restaurac@s, liberais de direitae os liberais
de esquerdaEvaristo da Veiga, figura central do liberalismo de
direita, era amplamente combatido pelos jornais das outras duas
faccoes.

O desenvolvimento da imprensa ndo ocorreu apenas na Corte
e em funcéo de suas lutas politicas. Estendeu-se a todo o pais.
O setor mais importante da imprensa da época viria a ser aquele
ligado aos movimentos surgidos nas provincias. Como exemplo
da imprensa liberal, comeca a circular, a 27 de outubro de 1847,
a\oz do Brasilque clamava sobre a situacéo da populagéo brasi-
leira que vivia massacrada pela influéncia estrangeira.

Em meados do século XIX, surge a chamada imprensa Prai-
eira, que encontra, como ultimo reduto liberal, o Estado de Per-
nambuco. Nessa época, ocorre forte repressado sobre os ativistas
da imprensa, que atuavam a favor da liberdade. Por conta da re-
belido praieira, foram detidos, além de jornalistas, deputados, mi-
litares, artifices e padres. A anistia alcancou-os por decreto de
28 de novembro de 1851. A imprensa liberal adormecida voltou,
lentamente, a circular. Como exemplo, temos o0 surgimento dos
pasquins.

O ambiente do pais, na época em que surgiram e se multipli-
caram 0s pasquins, explica, de forma nitida, a fisionomia aspera
assumida pela pequena imprensa liberal, comprovando como suas
caracteristicas derivavam, diretamente, das condicbes do meio.
Estatisticas revelam que na fase da Corte regencial, apenas entre
7 de abril a 30 de maio de 1831, centenas de homens foram pre-
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sos e acusados de subversao e desordem. Esse era o contexto em
gue os pasquins tomariam vulto. De acordo com Werneck Sodré
(1983:156), os pasquins eram periodicos veementes, insultuosos,
lembravam represalias, excitavam o patriotismo e a luta entre par-
tidos. Luta esta que em breve traria grande mudanca a politica do
pais.

Os pasquins nao tinham periodicidade certa, apresentavam for-
mato reduzido, néo ultrapassando 0s primeiros numeros: a maior
parte ficou na edicao original que se tornou Unica. Para despertar
o interesse do leitor inculto, estes periddicos abusavam da agressi-
vidade. Para transmitir conceitos ou opinides, publicavam textos
faceis, gozadores e divertidos. Durante esse periodo a caricatura
é introduzida na imprensa brasileira.

O pasquim apresentava uma linguagem virulenta, que ndo era
de uso apenas nas folhas de oposi¢do. Os jornais ministeriais
também costumavam lancar repetidas invectivas aos membros da
oposicao. Os grupos politicos utilizavam-se de érgdos de expres-
sdo publica para manipular a opinido e para exercer sua influén-
cia politica, levada a extremos limites quase sempre. Evaristo da
Veiga dizia que “a maior parte dos jornais da época mais insultava
do que argumentava”.

De acordo com Jobim (1992:25), o jornalista Evaristo da Veiga
tornou-se famoso por ter exercido, na primeira metade do século
XIX, uma “ditadura da opinidao”. Isto acontece devido a enorme
influéncia que tinha sobre o governo da Regéncia.

O procedimento opinativo, pautado na reproducéo de interes-
ses politicos, tornou-se muito comum no Brasil regencial. Beltréo
(1980:35) afirma que “a fase de predominio da opiniao sobre o ob-
jetivismo frio da informacéo se estende desde a Regéncia até por
volta de 1880”, quando o jornal adquire caracteristicas de empre-
endimento mercantil.
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1.2.3 A imprensa do Império

O golpe da Maioridade, por volta de 1840, abriu nova fase na
vida politica brasileira e a imprensa receberia os reflexos dessas
condigoes.

Com o desenvolvimento cafeeiro e do trafico escravista, o pre-
dominio da Corte torna-se absoluto. Surgem entéo figuras politi-
cas oriundas da provincia do Rio de Janeiro, e outras que tinham
na prépria Corte sua base de sustentacdo. Para essa gente, que
pouco a pouco se firmava, a imprensa devia estar em suas maos.
Os orgaos de expressao deveriam contribuir para a consolidagéo
da estrutura escravista e feudal que repousava no latifundio e que
n&o admitia resisténcia. E nessa época que Justiniano José da Ro-
cha, funda e dirige o periddidd Brasil, que circulou até 1852.

O novo jornal tipificava, além do discurso politico, a conju-
gacgao entre imprensa e literatura. Grande parte dos jornais do
século XIX passa a reproduzir estas relagdes. Muitos periddicos
ndo apresentavam uma linguagem propriamente jornalistica. O
gue havia era uma reproducdo fastidiosa da retdrica politica, co-
ordenada por recursos de ordem literaria. Era a forga doutrinaria
gue organizava o exercicio da opinido, manifestada através do ar-
tigo de fundo.

A agitacdo da época, que revelava o aprofundamento das con-
tradicOes da sociedade brasileira, despertou o interesse por refor-
mas. Estas questdes inquietaram grupos oposicionistas que utili-
zavam a imprensa para ampliar sua influéncia e espelhar o quadro
gue o pais apresentava. Nesse contexto, surgem diversos jornais,
gue utilizam sua forca opinativa a favor de ideais reformistas e
abolicionistas.

O influxo dos acontecimentos, como também das idéias re-
publicanas, conquistava progressivamente os 6rgdos de imprensa.
Temendo o avancgo das lutas reformistas, os fazendeiros escravis-
tas agruparam os homens de fortuna para fundar um jorhid; o
vidades destinado a defender a manutencdo do cativeiro. Este
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cenario de embates politicos marca profundamente a manifesta-
¢ao opinativa no contexto do Brasil imperial.

O desenvolvimento, tanto da imprensa como da literatura, era
indiscutivel durante a maior parte do século XIX. A revista tam-
bém marca um grande momento na imprensa brasileira, destacando-
se, nesse periodo, como o0 maior documentario ilustrado de nossa
historia.

1.2.4 A grande imprensa

A mudanca para o regime republicano ndo alterou o desenvolvi-
mento da imprensa. Os grandes jornais continuaram oS mesmos.
Os republicanos, com mais prestigio e forca e os monarquistas,
com mais combatividade. Nao surgiram de imediato grandes jor-
nais: apenas em 1891 apareceritmal do Brasil.

A imprensa dessa época € um reflexo fiel do estado social nas-
cido do governo paterno de D. Pedro Il: vive principalmente de
publicidade e organiza-se como uma empresa comercial que visa
estender o circulo de seus leitores para aumentar o seu valor ide-
olégico.

A passagem do século (XIX para XX) assinala, no Brasil, a
transicdo da pequena a grande imprensa. O jornal, como empre-
endimento individual, desaparece nas grandes cidades. Os peque-
nos jornais cedem lugar as empresas jornalisticas, que modificam
suas relagdes com o0 anunciante, com a politica e com os leitores.
Essas transformacdes estéo intrinsecamente ligadas a ascensao da
burguesia e ao avanco das relacdes capitalistas.

De acordo com Werneck Sodré (1983:276), as empresas jor-
nalisticas comecam a consolidar sua estrutura, de modo que “era
muito mais facil comprar um jornal do que fundar um jornal; e
era ainda mais pratico comprar a opinido do jornal do que com-
prar o jornal”. Essa compra da opinido da imprensa, pelo governo,
tornava-se rotina. A preocupacao fundamental da imprensa con-
tinua sendo o fato politico e as questdes relacionadas ao poder.
Entretanto, essas tematicas politicas passam a neutralizar a in-
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fluéncia literaria monolitica. A nova ordem no periodismo era a
pluralidade de vozes, matizada por novas formas narrativas que
passam a organizar a informacao e as diversas opinides contidas
nos jornais. A producéao literaria reservava-se as revistas ilustra-
das.

Eram as paixdes politicas da época que norteavam o contetdo
dos jornais no inicio do periodo republicano. Em 190Estado
de Séo Paulpde Julio de Mesquita, € o grande orgéo politico
na capital do Estado que se desenvolve rapidamente e em que as
relacdes capitalistas depressa se generalizam.

No Rio de Janeiro, dois jornais polarizavam as correntes de
opinido: O Pais que defendia o governo, e @orreio da Ma-
nh§ que representava a oposi¢cédo. Eram portugueses o gerente e 0
cronista ddCorreio da Manha JaO Paispossuia um grupo de co-
laboradores brasileiros responsaveis por redigir as notas politicas
e os editoriais.

A partir de 1930, os veiculos impressos comeg¢am a sentir 0s
efeitos da inflacdo. Os jornais tiveram que elevar assustadora-
mente 0s seus precos. O problema se agravou ainda quando acon-
tece, em novembro de 1935, a intentona comunista, subterfugio
de Getulio Vargas para impor o estado de sitio e a censura a im-
prensa em todo o pais. A ditadura criou o DIP, Departamento de
Imprensa e propaganda, responséavel pelo controle dos assuntos
veiculados pela imprensa e pelo radio. Esse 6rgédo também foi
responsavel pela proibicdo de muitos jornais e pelo fechamento
de outros. Com o Estado Novo, instaura-se um panico a liber-
dade de pensamento e 0s jornais, a contragosto, passam a servir a
ditadura.

Com a entrada do Brasil para a segunda Guerra Mundial, em
1942, o Estado Novo passa a deteriorar-se lentamente. Nessa fase,
abrem-se novos horizontes para a imprensa. Entretanto, esse € um
periodo também complexo, pois representa sua concentracdo nas
maos de poucos, 0 que ocasionou 0 desaparecimento de numero-
SOs jornais e revistas.

Surge o periodo da constituicdo de grandes corporacoes, reu-
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nindo jornais e revistas, emissoras de radio e televisdo. Tais cor-
poracdes manipulam a opinido, conduzem as preferéncias e mo-
bilizam os sentimentos. Entretanto, essas empresas surgem e se
desenvolvem mantendo uma dependéncia em relacdo a grupos re-
presentantes do imperialismo estrangeiro. A imprensa brasileira
atinge a etapa empresarial, guardando enorme vulnerabilidade,
relacionada as condi¢cdes econdmicas do pais e ao seu nivel de
desenvolvimento.

1.2.5 A crise e a modernizagao da imprensa

O avanco da imprensa no Brasil foi condicionado ao desenvolvi-
mento do pais. E a crise da imprensa brasileira tem identidades
com a crise da imprensa capitalista no mundo. A partir da se-
gunda metade do século XX, o Brasil vive diversas transforma-
¢Oes e antagonismos politicos que se refletiam no meio impresso.
Tornava-se cada vez mais dificil o surgimento de novos jornais,
pois a concentracdo da imprensa seguia seu curso implacavel.

Emtodas as areas regidas pelas relagdes capitalistas no mundo,
a imprensa atingiu a etapa de empresa. De acordo com Marcon-
des Filho (1986, p. 65) “(...) quanto mais o jornal burgués tende a
empresa capitalista com lucros e perdas, que produz mercadorias
de busca e interesse amplo, tanto mais ele desenvolve melhores
técnicas de aprimoramento do produto”.

O desenvolvimento dessas técnicas proporciona o avancgo de
jornais precursores da modernizagao do jornalismo brasileiro. Com
0 passar do tempo, a industria de jornais, revistas, radiodifusédo e
televisédo atinge dimensdes gigantescas.

Paradoxalmente a esse processo de modernizacdo dos grandes
empreendimentos de comunicacao, surge a crise do papel de im-
prensa, que atinge, principalmente, os pequenos jornais, ocasio-
nado o fechamento de muitos. Devido a falta crescente de matéria
prima e a destruicdo acelerada das florestas, o papel de imprensa
tornava-se cada vez mais caro. Na maioria das vezes, precisava
ser importado.

www.bocc.ubi.pt



38 Viviane Marques Guedes

Paralelamente, a imprensa vivenciava dificuldades no acesso
as maquinas necessdérias a producgéo, em grande escala, dos jornais
e das revistas. Por outro lado, a divisdo do trabalho nos jornais
exigia um namero sempre maior e mais qualificado de trabalhado-
res especializados, que reivindicavam remuneracdo compativel.
Essas necessidades materiais demandavam grandes recursos, in-
compativeis com as reais condi¢des das pequenas empresas, que
reduziam progressivamente a circulacéo dos jornais, entregando-
0S, na maioria das vezes, ao controle das agéncias estrangeiras de
publicidade.

Finda a segunda Guerra Mundial, abria-se amplo horizonte a
liberdade de pensamento. Entretanto essa liberdade era apenas
tedrica, pois estava condicionada ao capital, dependendo do vulto
de recursos de que a empresa dispunha e ao grau de dependéncia
em relacéo as agéncias de publicidade.

Nos idos de 50, surge o problema da exploracéo petrolifera e
Vargas lan¢ga uma campanha pautada em teses nacionalistas, orga-
nizando a ideologia de exploracdo estatal do petréleo. Os jornais,
controlados pelas agéncias estrangeiras, montaram gigantesca e
persistente campanha antinacionalista, visando impossibilitar a
solucéo estatal do lider politico. De acordo com Werneck So-
dré (1983, p. 402) “a campanha penetrou no espirito dos leitores,
mobilizou a opinido publica e abalou o Governo”. Nem o ves-
pertino oficioso dJltima Hora conseguiu conter as invectivas das
grandes empresas jornalisticas. Todas as ofensivas publicitarias,
organizadas para liquidar o governo Vargas, culminaram no suici-
dio do Presidente, em 24 de agosto de 1954.

A partir da segunda metade do século XX comegaram a surgir
varias lutas relacionadas a propria classe jornalistica, que sofria
com os baixos salarios e com a censura implicita a liberdade de
pensamento. Segundo Werneck Sodré (1983:417) quando a opi-
nido dos jornalistas ndo coincidia com a do patréo, os profissio-
nais eram demitidos. Assim escreveu um dos jornalistas da época:
“(...) 0 que existe e sempre existiu é a opinido do dono do jornal”.

Nessa época, a imprensa passa por diversos condicionamen-
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tos, que submetem sua livre expressao e a tornam limitada ao po-
der publico, aos proprios proprietarios das empresas jornalisticas,
as agéncias de noticias e as agéncias de publicidade estrangeiras.
Mas no arremate de toda essa dependéncia, pairava sobre a nossa
imprensa a polémica da infiltrag&o de capitais estranggiros.

Seguindo o curso da desnhacionalizacdo, os grandes jornais
alertavam para o perigo do “estatismo” na economia e condena-
vam as restrigdes aos investimentos estrangeiros, que impediriam
0 pais de avancar em seu processo de industrializacdo. Com isso,
aimprensa aceita a centralizacdo do poder nas méaos dos militares.
Em defesa do golpe, Gorreio da manh&stampou nos dias 31
de marco e 1de abril os editoriais intitulados “Basta” e “Fora”,
dirigidos a Jo&o Goulart.

O regime militar, inaugurado no Brasil com o golpe de 31 de
marco de 1964, instalou-se com um forte consentimento civil. E a
imprensa de maior prestigio e circulagdo serviu como base estra-
tégica para o movimento que fez declinar o regime constitucional.

Com a subida dos militares ao poder, teve inicio um periodo
de sancdao politica, que culminou com a prisdo de opositores do
regime e com a censura a imprensa. Diante das repressoes, a im-
prensa comecou a se distanciar do governo e a denunciar suas
arbitrariedades.

A intensidade da censura tornou-se bastante rigorosa com a
edicdo do Ato Institucionaln5, em 13 de dezembro de 1968,
gue ampliava os poderes do Presidente da Republica e impunha
a censura prévia aos meios de comunicacdo. Na época, alguns
jornais foram fechados pelos 6rgdos militares. No Rio de Janeiro,
o Correio da Manh& oJornal do Brasiltiveram seus diretores e
varios jornalistas presos.

Segundo Abreu (2002:15) “a relacao dos militares com a im-
prensa teve, contudo, outra face. Ao mesmo tempo em que cen-
suravam matérias e interferiam no contetdo da informacéo, os
governos militares financiaram a modernizagédo dos meios de co-

1 Werneck Sodré lembra que a crise da imprensa esta relacionada ao tortu-
0so0 processo de desnacionalizagdo sofrido pelo Brasil.
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municacdo. Isso se explica porque, para eles, essa modernizagéo
era parte de uma estratégia ligada a ideologia da seguranca naci-
onal”.

A formacédo de grandes redes, estimuladas pelos militares, re-
presentava um instrumento adicional de controle sobre a midia e
exigia vultosos investimentos. Foi entdo que se assistiu a forma-
¢ao de oligopdlios da informacédo, com recursos obtidos junto ao
governo. O contraponto da tendéncia a concentracdo dos meios
de comunicacéao foi o desaparecimento de varios jornais.

E na época do regime militar que surge a chamada “imprensa
alternativa”, que conheceu sucesso na fase mais aguda da repres-
sdo. Essa imprensa ressalta a proposta de construir um espaco de
resisténcia politica. Os jornais que mais se destacaram fOram
Pasquim, Opinido, Movimento, Em Tempo, Coojornal e Versus.

A partir de 1974, o pais passa a ser governado pelo general
Ernesto Geisel que, para recuperar o apoio da sociedade, organi-
zou uma estratégia de liberalizac&o politica para impor limites &
comunidade militar. Com isso, 0 governo procurou revitalizar o
processo eleitoral e aos poucos liberar a imprensa da censura.

Além das lutas pela distenséo politica e por liberdade, a im-
prensa, a partir dos idos de 80, passa a se preocupar com sua
transformacé&o tecnoldgica. Os avancos nessa area, com o desen-
volvimento das telecomunicac¢des, com a difusdo da informatica
e com as novas possibilidades de impresséo e registro audiovi-
sual, afetaram a coleta da informacéo, a producéo da noticia e sua
distribuicao.

O objetivo das empresas de comunicacao, ao adotar novas tec-
nologias, passa entéo a ser os estudos mercadoldgicos e as estra-
tégias demarketingpara sustentar seu produto no mercado consu-
midor. A informacéo, além de um bem simbdlico, tornou-se um
bem econémico, uma mercadoria. Com isso, a linguagem veicu-
lada nos jornais passa também por mudancas significativas, uma
vez que o jornalismo do século XX comeca a conviver com no-
vas formas teméticas e com a sistematizacdo de novos modelos de
narrativa.
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No novo jornalismo, submetido aos ditames da concorréncia,
os jornalistas sdo condicionados a trabalhar sob muita pressao,
pois o rigor no horario de fechamento do jornal significa um salto
de rapidez na execucéo de tarefas.

De acordo com Abreu (2002:41-42), a profissionalizac&o foi
afastando o escritor e o intelectual da imprensa. A autora explica
gue, no passado, “os editoriais eram formulados e escritos pelos
jornalistas/intelectuais. (...) Os jornalistas podiam ter e tinham
opinido. (...) No mundo contemporaneo, os editoriais séo des-
tinados a uma faixa limitada de leitores, que vé neles uma fonte
de orientacdo sobre determinados assuntos”. Abreu demonstra
gue isto se deve a corrida mercadoldgica, que levou a imprensa
a priorizar a nuanca informativa na concepc¢ao de sua linguagem.
Nesse contexto, 0 recurso opinativo doutrinario, que predominava
nos jornais do século XIX, vai se tornando um modelo obsoleto e
cede espaco a novos parametros na construcao do texto jornalis-
tico.

A imprensa industrial do final do século XX est& represen-
tada pelo processo de concentracdo dos meios de comunicacgéo de
massa e pela formacéo de oligopolios da informacéo, o que ocasi-
ona uma diminuicdo progressiva no surgimento de novos jornais.
Os que ja existem séo suplantados pelo imperialismo das grandes
corporagdes, que detém o controle dos meios e manifestam sua
ordem de mercado.

1.3 A imprensa na Paraiba

Nesse item, ressaltaremos a histdria da imprensa na Paraiba a par-
tir de uma perspectiva contextual. Dispensaremos, portanto, ex-
cessos detalhistas, orientando nossa observagédo rumo a um re-
corte temporal que vise a destacar a esséncia de cada momento,
bem como a inser¢éo cronoldgica dos quatro periédicos que com-
pdem nosso material de pesquisa.

Gazetta do Governo da Paraiba do Ngréssim denominou-
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se o primeiro jornal publicado na Paraiba. Referéncias historicas
revelam que esse periddico surgiu a 16 de fevereiro de 1826 e foi
impresso na “Typographia Nacional da Parahyba”, que era admi-
nistrada pelo sudito inglés Waller S. Boardman. O jornal circulou
até 1827, quando o entdo presidente da provincia e fundador do
jornal, Alexandre Francisco de Seixas Machado, entregou o go-
Verno ao Seu Sucessor.

Leal (apud ARAUJO, 1983:70) assinala, entretanto, que o sur-
gimento da imprensa na Paraiba tem sua veracidade duvidosa. De
acordo com o autor, o “hipotético primeiro periddico paraibano”
seriaO Portuguéssurgido em 1818 e impresso na tipografia apa-
nhada de um barco inglés que afundou nas proximidades do Cabo
Branco. O material teria sido desembarcado e utilizado na com-
posicao de um jornal.

O segundo jornal da Paraiba foi fundado por Anténio Borges
da Fonseca. Chamava-se Gazeta Parahybana, era bi-semanario e
circulou de 1828 a 1829.

Durante a Monarquia circularam na Paraiba mais de 50 pe-
riddicos, quase todos na capital. A maioria desses jornais repre-
sentava interesses politicos. Assim como em todo o pais, durante
a maior parte do século XIX, os impressos reproduziam, em sua
forca opinativa, o cerne doutrinario do discurso politico.

Em 1831, surge, na capital paraibana, o primeiro estabeleci-
mento grafico de iniciativa particular: dipografia do Beco da
Misericordia’2.

A segunda metade do século XIX est4d marcada pelo surgi-
mento de varios jornais de vida efémera. Araujo (1983:71) afirma
gue a causa principal dessa efemeridade era a enorme politizagao
da sociedade, que se refletia na imprensa. “Bastava que o jornal
fizesse algum comentario desairoso a uma fac¢cado do poder, ou
ocorresse a queda da lideranca que apoiava, para imediatamente
Ihe ser negado qualquer tipo de apoio, ficando assim impossibili-
tado de ser impresso”.

2 Referéncia feita por Martins, 1978, p. 21 a tipografia do portugués José
Rodrigues Costa.
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Em 9 de maio de 1888 ¢é lancada a folbazeta da Parahyha
jornal diario que a Histdria registra como um dos mais importan-
tes periddicos surgidos no Estado.

Até o final do século XIX, o jornalismo na Paraiba ndo p6éde
desenvolver-se plenamente. Nessa época, a politizacdo da im-
prensa era enorme e atingia qualquer jornal que aspirasse a uma
circulacdo regular. Surge, nesse periodo, o jofnblnido, fun-
dado por Alvaro Machado, a 2 de fevereiro de 1893. Inicialmente,
era 6rgao do Partido Republicano Conservador e depois foi trans-
formado em folha oficial do Estado.

No inicio do século XX, o jornalismo paraibano comeca a imi-
tar os padrées da imprensa do Rio de Janeiro, época em que 0s
grandes diarios do Centro-Sul passam a entrar no Estado devido
ao progresso dos sistemas de comunicacgao e de transportes. Nesse
momento, 0s jornais acentuam o cenario das polémicas. Surge
nesse contexto, a 7 de maio de 1908, o joth&lorte,que, como
apontado anteriormente, procurou romper com os velhos padroes
do jornalismo provinciano.

No decorrer de sua historia, a imprensa paraibana conhece
também a API, 6rgdo que se destaca como representante da classe
jornalistica. A Associacdo Paraibana de Imprensa foi criada em
7 de setembro de 1933, com o estimulo do mundo intelectual do
Brasil, além do apoio oficial do Governo da Republica.

Quando Getulio Vargas assumiu a Presidéncia do pais, em
1934, as publica¢des locais tornam-se raras, pois a imprensa, nao
s6 na Paraiba, mas no Brasil inteiro, passa por um obscuro pe-
riodo de censura. Esse cenario agrava-se com a instauracao do
Estado Novo e se estende até 1945.

Com a queda de Vargas, a imprensa retoma sua vitalidade. A
partir da década de 50, mais alguns jornais despontam na Paraiba.
Ressaltamos, aqui, o jorn@brreio da Paraibafundado em 1953
por Teotdnio Neto.

Além dos periddicos que se destacavam na capital paraibana,
surgiram também algumas revistas de periodicidade irregular e
alguns jornais interioranos. Como fruto desse bandeirismo da im-
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prensa funda-se, a 5 de setembro de 197broal da Paraibano
municipio de Campina Grande.

Um fato interessante a ser percebido na trajetoria da imprensa
na Paraiba é que ao longo das décadas surgiam varios jornais, que
logo desapareciam e ressurgiam em décadas diferentes. Algumas
vezes, esses periodicos ressuscitavam a mesma filosofia ou rea-
pareciam com idéias inteiramente opostas. A partir da década de
80 até os dias de hoje, mais alguns jornais despontam na Paraiba,
representantes, entretanto, de uma efemeridade e de uma politiza-
¢cao que se lhes tornaram caracteristicas.

A evolucado da imprensa na Paraiba sempre esteve condicio-
nada ao contexto politico, representado pela ideologia dos grupos
dominantes que fazem uso dos meios de comunicacao para con-
servar posicoes de relevancia perante a opinido publica. Com a
mercantilizacdo do jornalismo e com o desenvolvimento de novas
técnicas narrativas, a ideologia passa a ser preservada, também,
a partir da prépria elaboracdo das noticias que, segundo Araujo
(1983:59), “obedece muito mais aos critérios dos grupos e das
fontes do que aos interesses do leitor”.

Assim como em todo o pais, a imprensa na Paraiba acom-
panha as etapas de transformacao e manipulacdo das mensagens
jornalisticas. A passagem do século XIX para o século XX esta
representada por um complexo universo de transi¢cdes na propria
estrutura da linguagem do jornalismo impresso. No mundo con-
temporaneo, as estratégias narrativas, antes configuradas a par-
tir dos espacos opinativos, sdo ampliadas mediante a perspectiva
mercadolégica da era industrial. Surge dai a necessidade de con-
verter o jornal em um instrumento mais objetivo, que passa en-
tdo a conviver com novas tematicas e com diversas manifestacoes
simbdlicas.
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Capitulo 2

As matizes simbodlicas e
discursivas da enunciacao
editorial no espaco impresso

Chega mais perto e contempla as palavras.
Cada uma tem mil faces sob a face neutra.

Carlos Drummond de Andrade

2.1 Ojornalismoimpresso e as linguagens

O gque € jornalismo? Como relacionar a atividade jornalistica a
conceitos linguisticos e semiolégicos? Como compreender o en-
trelacamento da linguagem com a construgao social da realidade
no desenvolvimento da pratica jornalistica? Estes sdo apenas al-
guns dos guestionamentos que nos motivam a incursionar, neste
subtitulo, a delimitacdo do jornalismo impresso a partir de sua di-
mensado simbolica. Esta perspectiva assume fulcral importancia
no avango das discussfes que compdem o proximo tdpico deste
capitulo, visto que abre vereda para as abordagens relacionadas
ao género editorial em sua ressonancia na esfera do discurso jor-
nalistico. Passemos agora ao ponto inicial de nossa investigacao.
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Em definicdo bastante generalista e aquém das conceituagdes
académicas, o jornalismo pode ser compreendido como uma ati-
vidade da comunicacéo coletiva destinada a converter a estrutura
dindmica dos fendmenos sociais em fatos jornalisticos, ou seja,
registrar os acontecimentos e repassa-los a coletividade a partir
da informacao, da discussao, do debate e da analise das circuns-
tancias efémeras.

A natureza do jornalismo converteu-se, ao longo dos tem-
pos, em objeto de estudo perseguido por diversos pesquisadores,
gue investiram longos esforcos em investigar a esséncia cientifica
desta pratica. Entretanto, é a partir de Otto Grotios idos de
60, que se estabelecem os contornos mais significativos de uma
ciéncia do jornalismo.

Entre outras consideracdes, Groth (apud MELO, 2003:17) de-
monstra que a atividade jornalistica esta concentrada na esséncia
do “processo cultural-social’. O pesquisador elucida que a tota-
lidade desta pratica deve ser analisada a partir da conjugacéo de
guatro parametros béasicos: “periodicidade, universalidade, atuali-
dade e difusédo”. Estas entidades se complementam e se articulam
no movimento cotidiano do jornalismo e, diante das necessidades
sociais de informacéo e de opinido, sdo constantemente solicita-
das.

Retomando as diretrizes metodoldgicas desta teoria do jorna-
lismo, Marques de Melo assevera que:

(...) ojornalismo é concebido como um processo
social que se articula a partir da relacdo (periodica /
oportuna) entre organizacoes formais e coletividades
(publicos receptores), através de canais de difusédo
(jornal, revista, radio, televisao, cinema) que assegu-
ram a transmissao de informacdes (atuais) em funcao
de interesses e expectativas (universos culturais e ide-
olégicos). (MELO, 2003:17)

1 Otto Groth (1883-1965) exerceu o jornalismo na Alemanha até 1934,
guando abandona a profissdo e passa a se dedicar exclusivamente ao trabalho
inestimavel de pesquisa e reflexao sobre os fendmenos jornalisticos.

www.bocc.ubi.pt



A enunciacdao editorial 47

N&o iremos nos aprofundar nestas questdes, mas o esboco
sobre algumas singularidades do jornalismo serviu-nos para um
breve recorte conceitual acerca desta atividade. Convém, a partir
de entdo, deslindar outro ponto de particular relevancia: a consti-
tuicdo semiotica do organismo jornalistico.

Para articular a relacéo perioddica entre os acontecimentos e a
coletividade, o jornalismo necessita dispor de uma linguagem que
represente a realidade a partir do paradigma da referencialidade.
Antes de compreendermos estas relacbes, passemos a algumas
consideracdes importantes.

Consensualmente, a linguagem pode ser entendida como um
sistema de signos que serve de meio de comunicacao entre 0s
individuos e que pode ser percebido pelos diversos érgaos dos
sentidos.

Como sabemos, o homem vive em permanente e complexa
interacdo com a realidade e a interpreta de varias maneiras, como
por exemplo, através das sensacdes. Entretanto, as informacdes
gue o envolvem exigem que ele as codifique em signos capazes
de permitir-lhe comunicar-se.

Todo signo é portador de uma significacao e funciona, na con-
dicdo de significante, estabelecendo uma ponte entre o referente
(realidade) e o seu significado. Nestes termos, sera a partir do re-
curso dos signos, como forma de organizar o mundo a nossa volta,
gue se estrutura o multifacetado universo da linguagem.

Ao reproduzir constantemente estas rela¢des signicas e ao tra-
balhar no mérito da referencialidade como seu eixo de legitima-
¢ao, o jornalismo vai se configurar como um organismo semiotico
gue, com base em uma linguagem peculiar, articula e coordena a
intrinseca dicotomia entre signos e realidade. Para tanto, a lingua-
gem jornalistica mobiliza uma mediacdo simbdlica de representa-
¢do do mundo capaz de distribuir os seus produtos em diversos
niveis nos jornais diarios. Percebe-se, com isto, a existéncia de
uma estreita simbiose semiolégica entre os sistemas verbais e 0s
sistemas nao-verbais, que séo linguagens complementares no es-
paco impresso do jornalismo.
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Lage (2001:6-7) demonstra que a informacao, a opinido e a
interpretacao — contetdo dos jornais — sdo bens simbdlicos que se
estruturam na superficie impressa a partir de um arcabouco gra-
fico, responsavel pela organizacdo das unidades semanticas que
se propdem a representar a realidade. Para o autor, existem trés
componentes basicos capazes de articular esta integracdo entre
linguagem verbal e linguagem n&o-verbal, seriam edgzojeto
gréfico, os sistemas analogicos e o sistema linguistico.

Como ja se sabe, o projeto grafico é o sistema simbolico com-
posto de manchas, tracos, ilustracées e blocos de letras. E através
deste projeto que o jornal preserva sua identidade e se faz reco-
nhecido pelo consumidor.

Ja no sistema analédgico encontramos as fotografias, as ilus-
tracOes, charges e cartoons. Estes sistemas sdo responsaveis pelo
registro e pelo comentario de momentos e se convertem em enti-
dades de enorme valor referencial.

Por ultimo temos o componente digital da linguagem jorna-
listica — o sistema linglistico. Composto por manchetes, titulos,
textos e legendas, este sistema se estabelece como o mais ade-
guado a comunicacao de conceitos.

O percurso que nos dispusemos a fazer até aqui conserva a
intencé@o de desvendar o jornalismo impresso a partir de seu con-
texto mais amplo e interno, onde demonstramos que, ao trabalhar
no nivel da mediagdo inquestionavel da linguagem, ele se confi-
gura como uma importante pratica comunicacional.

Doravante iremos apreendé-lo enquanto uma “instituicdo so-
cial” que, mediante articulacdes linguistitakegitima-se como
representante da coletividade. De acordo com Gomes (2000:19)
o jornalismo é um fato de lingua e, quando pretendemos toma-lo
como tal, precisamos “levar em conta seu papel e sua funcéo na
instituicao social”.

2 Desenvolvida partir do século XX, pelo suigo Ferdinand de Saussure, a
Linglistica é a ciéncia da linguagem verbal, oral ou escrita. O objeto especifico
desta ciéncia e a “lingua”, que é definida por Saussure como “um sistema de
signos” organizados para formar um todo.
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Ora, qual seria a funcao do jornalismo na instituicdo social,
sendo a de organizar 0s processos narrativos a partir da projecao
de uma linguagem que se destaca no embate pelo eficaz manu-
seio das palavras. Nestes termos nos fala Rossi (2000:7): “O
jornalismo é uma fascinante batalha pela conquista das mentes
e coracOes de seus alvos (...) Uma batalha geralmente sutil e que
usa uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a palavra”.

Com esta tatica de dominio do espaco simbdlico, o jornalismo
se legitima como detentor e representante da ordem das palavras
e se institucionaliza como uma “pratica social fundada no reco-
nhecimento publico”. (ver CHAUI, 1999:3).

Tal reconhecimento confere ao jornalismo o papel de detentor
de um poder legitimado pela coletividade. Esta delega o artificio
da palavra a instituicao jornalistica, que se estabelece, paralela-
mente, como entidade capaz de organizar o espaco social. Esta
acepcao deve ser observada com muito cuidado, uma vez que con-
cede ao jornalismo a autonomia de direcionar sua pratica linguis-
tica no sentido do jogo irrefutavel das relagcées de poder. Assim
nos explica Bourdieu (1989:15): “o que faz o poder das palavras
€ a crenca na legitimidade das palavras e daquele que as pronun-
cia (...) O poder simbdlico é uma forma transformada das outras
formas de poder”.

Nesse contexto, a linguagem jornalistica ndo pode ser pensada
apenas como instrumento de comunicacao. Ela precisa ser apre-
endida, sobretudo, a partir de sua interferéncia no dialogo social.
Com isso, percebe-se que a palavra no jornalismo impresso deve
ser desvelada mediante as atribuicdes de suas estratégias enunci-
ativas. Bakhtin (apud BACCEGA, 1998:83) ja nos falaria que a
verdadeira esséncia da lingua estéa centrada no “fenébmeno social
da enunciacéo”, que se manifesta através da “interacao verbal”.

Para o autor, a enunciacao é resultado do ato de fala e funda-
menta-se em uma relacao “dialégica”, estabelecida entre o sujeito-
locutor, que se apropria da fala e o sujeito-interlocutor, alvo do
dizer. No caso da prética jornalistica, a reproducdo simbdlica
segue o viés da unilateralidade, uma vez que o fluxo informa-
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tivo orienta-se do sujeito-comunicador ao receptor, sem que haja
o devido espaco para que o destinatario da mensagem participe
do processo discursivo. Estes conceitos serdo melhor explorados
em outro momento de nossa pesquisa. Todavia, convém ressaltar,
previamente, que eles assumem particular importancia em qual-
guer estudo que tencione percorrer os caminhos de andlise do dis-
curso jornalistico.

Se transcendermos a observacao meramente textual da lingua-
gem jornalistica e a elevarmos ao contexto social, podemos de-
monstrar que sua enunciacdo, ao ser tomada sob o prisma deste
aspecto, configura-se a partir de trés func@efuncéao referen-
cial, a funcdo expressiva e a funcdo metalinglistidaentre as
quais, a metalinguistica ser4 abordada com maior efuséo, por sua
particular relevancia para nosso estudo.

A partir das perspectivas supracitadas, concluimos que o prin-
cipio que rege duncéo referencial ou denotativda linguagem
jornalistica encontra sua legitimag¢@o no proprio contexto social,
ou seja, no local da fala. E nesse espago que se processa o recorte
da realidade e a enunciacéo jornalistica passa pelo crivo do jogo
simbolico que irh compor o componente informativo. Neste jogo,

0 mito da objetividade alavanca uma interacdo entre o sujeito-
jornalista e o sujeito-leitor. Com o argumento da neutralidade,

0 sujeito da enunciacdo estabelece a nocéo de credibilidade nas
noticias e reportagens, alegando que apenas transmitiu os aconte-
cimentos, e transfere a responsabilidade de interpretacéo dos fatos
ao sujeito-leitor.

Ja quando pensamos no exercicio da opinido no espaco jorna-
listico, ndo podemos fazé-lo sem antes observar que esta expres-
sdo opinativa ocorre justamente como forma de atribuir valores
aos assuntos que se apresentam na atualidade. Inferimos que o

3 Ao pensar a Lingliistica & luz do processo tedrico da comunicag&o, o russo
Roman Jakobson aponta as conhecidas seis principais fun¢des da linguagem:
a funcéo referencial, a expressiva, a conativa, a fatica, a metalingiistica e a
poética. Nos atos de linguagem presentificam-se varias dessas fungfes conco-
mitantemente.
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texto opinativo fala a partir de uma reconfiguracéo da referencia-
lidade do texto informativo. Isto se torna possivel na medida em
gue, na manifestacéo opinativa, o autor da enunciacéo fala de algo
gue ja esta acontecendo no contexto social. Entretanto, é preciso
perceber que o paradigma da referencialidade, que norteia grande
parte dos textos jornalisticos, no caso da mensagem opinativa, res-
guarda a peculiaridade de ser condicionado a duas variaveis con-
troladas pela instituicdo jornalistica, sdo elas: a autoria e 0s angu-
los de abordagem. Isto pode ser observado no exercicio do ponto
de vista contido em artigos, colunas, comentarios e resenhas que
centram sua linguagem riancao expressiva ou emotjvdando
vazao a subjetividade e ao critério de competéncia dos autores na
abordagem dos valores inerentes aos acontecimentos.

No universo da selecéo opinativa dos fatos, destaca-se tam-
bém a crénica. Com o passar do tempo, este género assume in-
contaveis definicbes. No jornalismo contemporéaneo, a crbnica
reflete uma narrativa que conjuga a necessidade informacional da
linguagem jornalistica & liberdade criativa e aos recursos estéticos
do autor/cronista.

A outra funcéo, que aqui propomos, remete-se diretamente
a0 nosso objeto de estudo: o editorial. Compreendemos que a
legitimidade deste género da-se, especialmente, pelo exercicio da
funcdo metalinguistica

Ora, se apreendermos o editorial a partir da proposi¢ao de
Marques de Melo (2003:103) que define o género como a voz
do jornal, como uma entidade que expressa “a opiniao oficial da
empresa diante dos fatos de maior repercussdo no momento”, con-
seguiremos compreendé-lo em seu perfil mais abrangente. Entre-
tanto, precisamos perceber que o exercicio da opinido editorial
passa por outros matizes que conferem ao género uma relativa
particularidade no @mbito do jornalismo impresso.

Esta acepcéo se concretiza a partir do momento que delimita-
mos o editorial n&do apenas como transmissor do pensamento do
jornal, mas, principalmente, como um tradutor opinativo das di-
versas linguagens dos acontecimentos que se configuram no dese-
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nho do espaco social. Esta perspectiva oferece testemunho da es-
séncia metalingiistica dos editoriais. A natureza metalinglistica
se revela no momento em que a instituicdo jornalistica apropria-
se do caodigo linguistico para, através de um género discursivo de
carater opinativo, aprofundar/analisar tematicas que estao circu-
lando no seu préprio espaco informativo.

Feitas estas consideracfes, passemos agora ao ponto que de-
fine a linguagem do editorial a partir de suas estratégias enuncia-
tivas. Segundo Beltréo (1980:52), o editorial pode ser compreen-
dido como “um catalisador de opiniées, um agente da consciéncia
publica”; ou mais precisamente, na acepcéo de Marques de Melo
(2003:104), um agente que apreende e concilia “os diferentes in-
teresses que perpassam sua operacao cotidiana”.

Com isso, entendemos que a enunciacao editorial reflete o
sujeito-editorialista, enquanto porta-voz do jornal, falando em no-
me da soma das opinifes dos grupos que orientam a politica edito-
rial do veiculo. Como afirma Marques Melo (2003:105), as vozes
freqUentes na tessitura editorial, antes de entoarem as reivindi-
cacoes da comunidade, significam “muito mais um trabalho de
“coacdo” ao Estado para a defesa dos interesses empresariais e
financeiros que representam”.

Concordamos com esta classificacéo proposta pelo autor, con-
tudo deve-se perceber que a opinido editorial articula-se também
com os membros dos 0rgaos governamentais, pois ela resguarda
sutilezas que sao préprias da extrema dependéncia que a institui-
¢ao jornalistica mantém em relacdo ao poder estatal e aos seus
investimentos. Decorre dai que o editorial representa um péndulo
gue se movimenta entre a ressonancia do didlogo com os grupos
politicos e econdmicos.

Na pujanca editorial inexiste uma preocupacao oficial em falar
em nome da maioria. E caracteristica irrefutavel desta esfera da
opinido impressa, a diligéncia em abordar assuntos que tratem de
guestdes ligadas diretamente as aspira¢cdes mercadoldgicas e as
articulacdes politicas da empresa jornalistica. Surge entdo que a
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apropriagcédo opinativa dos fatos informativos de maior destaque
no momento passa pelos filtros da politica editorial.

Concluimos que o ponto de vista contido nos editoriais esta
pautado pelo direcionamento de estratégias ideologicas que se
manifestam nas proprias formacées discursivas, responsaveis por
orientar a producao dos sentidos no jornalismo. Para ampliar estes
conceitos e vislumbrar a necessidade de se analisar a linguagem
jornalistica em sua relagcdo com a conjuntura social e historica,
passemos ao proximo topico de nossa investigacdo. Nele fare-
mMos uma importante contextualizacdo do género editorial em seu
didlogo com o discurso jornalistico.

2.2 O editorial e a ordem do discurso jor-
nalistico

2.2.1 Estudo preliminar

Do latim discursu(m), discurso significa acdo de correr por ou
para varias partes. O termo comporta polivaléncia de sentido. Em
oratoria, designa a elocucéo que visa a comover e persuadir; em
trabalhos de cunho cientifico, assume a denotacao de tratado, dis-
sertacdo; em filosofia, distingue-se o teor discursivo do intuito;
na esfera dos estudos sociolinguisticos, de onde nasce sua impor-
tancia para nosso trabalho, o discurso representa a linguagem em
movimento no processo de construcao dos sentidos.

A interface entre discurso e linguagem tornou-se fator indisso-
ciavel no dominio das pesquisas que pretendem uma analise dos
processos discursivos socialmente constituidos. Depreende-se dai
gue o discurso estd materializado na linguagem, configurando-se
como um espectro de mediacdo necessaria entre o homem e o
espaco circundante. De acordo com Orlandi (2003:15), “essa me-
diacao torna possivel tanto a continuidade quanto o deslocamento
e a transformacao do homem e da realidade em que ele vive. O
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trabalho simbdlico do discurso esta na base da producao da exis-
téncia humana”.

O imbricamento entre o linguistico e o discursivo oferece sub-
sidios para pensarmos o horizonte das praticas sociais. Para tanto,
deve-se compreender que o termo discurso esta diretamente li-
gado a pratica de linguagem entre sujeitos inseridos em contextos
sécio-historicamente definidos. Desse modo, quando pretende-
mos analisar os fendmenos discursivos engendrados pelos orga-
nismos sociais, precisamos observar a indissoluvel relagdo entre
0s mecanismos linguisticos e a exterioridade simbdlica.

Ao pensarmos o discurso ndo podemos concebé-lo apenas co-
mo transmissdo de mensagens entre individuos no processo de
comunicacao, mas, substancialmente, como um mecanismo que
coloca a linguagem em funcionamento, promovendo um intrin-
seco cruzamento entre sujeito e sentidos interceptados pela lin-
gua e pela histéria. Sendo assim, para abarcarmos os sentidos dos
signos que compdem uma linguagem especifica, somos levados
a apreender as condi¢des de producéo dos diversos tipos de dis-
curso. Estas condi¢des ndo dependem apenas do espaco fisico ou
institucional em que a formacéo discursiva é formulada, mas se
relacionam diretamente ao contexto social em que se processa 0
efeito de sentidos entre 0s sujeitos.

Bakhtin (1999) concebe a atividade discursiva como uma en-
tidade coletiva que se estrutura a partir de um fenémeno dialogico
de interacao social, realizado através da enunciacdo. Desta feita,
a interacéo torna-se condicao primordial de toda atividade de lin-
guagem, promovendo significados junto a coletividade, o que faz
transcender as fronteiras meramente linglisticas do processo co-
municativo.

A enunciacgéao identifica-se com o dizer discursivo, do qual re-
sultam os enunciados. Estes, por sua vez, remetem-se a enuncia-
¢cao a partir da configuracdo do que esta sendo dito pelos sujeitos
que se projetam como porta-vozes do amplo discurso social. No
tocante a esta questdo, percebe-se que o enunciado é produto da
interagdo social, que se materializa na formagéo discursiva, onde
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cada palavra “reflete” e “refrata” o universo das trocas sociais.
Conforme Bakhtin (1999:113) “a situacdo social mais imediata e

0 meio social mais amplo determinam completamente (...) a es-
trutura da enunciacdo”. Desta maneira, Bakhtin demonstra que os
discursos ndo se aprisionam na estrutura meramente lingiistica
das palavras, dos enunciados ou dos textos. Existe na imanéncia
concreta dos enunciados a face oculta do contexto extra-verbal,
do espaco social que envolve o individuo.

O presente trabalho de analise do género editorial orienta-se
mediante os parametros supracitados, na medida em que concebe
o discurso como substrato de uma interacao verbal, que se orga-
niza segundo uma perspectiva dialégica. Algo que se concretiza
pelo fluxo discursivo que procede de um sujeito emissor e se di-
rige para um sujeito destinatario.

Entretanto este intermédio simbdlico que se efetiva na trans-
missao linglistica ndo deve ser apreendido de forma incauta, pois
a linguagem néao se estabelece, como ja dissemos, apenas como
fendbmeno da comunicacéo. Segundo Orlandi (1987:60), “a abor-
dagem da lingua deve ser feita por sua inser¢ao no contexto social
€ no universo da tensdo humana em que ela atua. O territorio da
lingua é lugar de disputa e conflitos, da relacdo entre o sujeito e a
sociedade”.

Isto posto, percebemos que o discurso é 0 espago em que a
linguagem significa socialmente. Para entendermos estes meca-
nismos significativos precisaremos vislumbrar suas condi¢des de
producdo, enfatizando as intersectes entre as formacoes textu-
ais/discursivas e as formacdes ideoldgicas demarcadas pelo con-
texto social e histérico em que é praticado determinado discurso.

Na dinamica dos processos discursivos, a linguagem oferece-
se a critérios de classificacdo que estabelecem os varios discursos
socialmente dirigidos. A nocéo de tipologia de discurso torna-
Se necessaria para uma sistematizacao do uso da linguagem. Por
isto, compreender o funcionamento discursivo, significa, sobre-
tudo, apreender o conjunto das representacdes cristalizadas em
espécies/ordens distintas. Desse modo, podemos diferenciar inu-
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meros discursos a partir de incontaveis dominios. A titulo de
exemplo, identificamos na esfera do conhecimento, o discurso ci-
entifico, o filosofico, o literario, o teorico, etc. No universo insti-
tucional, encontramos o discurso religioso, o politico, o juridico,
o publicitario, o jornalistico, entre outros.

Em suma, cada um destes fendbmenos discursivos conserva pe-
culiaridades que se configuram a partir das condi¢des de produ-
¢ao, da posicao dos sujeitos envolvidos no procedimento enunci-
ativo e da subsequente disseminacdo de sentidos orientados por
finalidades especificas.

O percurso conceitual que nos conduziu até aqui oferece-nos
subsidios para pensarmos as variaveis que norteiam o0s principios
de andlise da maioria dos discursos socialmente praticados. Mas
nao iremos nos deter na categorizacdo de cada um destes pro-
cessos discursivos. Doravante concentraremos esforgos na obser-
vacao da modalidade jornalistica, dado o seu papel na mediagao
de outros discursos e na constituicdo de sentidos direcionados ao
campo social.

O discurso jornalistico adquire legitimidade no ambito da re-
presentacdo social pelo exercicio da palavra consignada. Embora
utilize as manifestacées dos varios campos semioldgicos, a lin-
guagem verbal cristaliza-se como alicerce fundamental da pratica
jornalistica. Assim, dispondo de uma linguagem prépria, o jorna-
lismo articula as diversas matizes discursivas. Parte de um con-
texto social, onde ocorrem fatos a todo o momento, tendo como
sujeito comunicador o jornalista que assume a palavra na constru-
¢ao dos enunciados.

Os enunciados sao socialmente dirigidos para que se efetive
0 processo de enunciacdo. Devemos, pois, atentar para o pro-
cedimento de elaboracédo destes produtos discursivos que, confi-
gurados enquanto relatos e comentarios jornalisticos, pautam-se,
respectivamente, na ordem da referencialidade e da valoracéo.

Estes sdo os polos que orientam todo o fazer jornalistico. Se
por um lado, o jornal narra as noticias cotidianamente, cumprindo
sua funcéo referencial ou informativa. Por outro, organiza siste-
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mas de valores, que coincidem tanto com a posi¢cao do jornal,
enguanto sujeito da enunciagdo, como com a posicédo dos sujei-
tos que assinam sua manifestacdo expressiva. Nesse sentido, 0
jornalismo imposta-se como mediador imprescindivel entre o re-
ferente e a opinido publica. Mediante tal processo de mediagéo
simbdlica, a atividade jornalistica mobiliza o fenbmeno de re-
apresentacdo do mundo, identificado a partir do artificio de cons-
trucdo discursiva da realidade.

A narrativa jornalistica aponta para uma reconfiguracdo dos
fatos reais apurados cotidianamente. Ao serem organizados dis-
cursivamente, 0s acontecimentos passam por um processo de de
puracao que coincide com o procedimento de intermediacdo se-
midtica. Os produtos desta pratica — os enunciados — sdo devolvi-
dos a dimensao do imaginario social.

Ao desbravarmos as fronteiras do discurso jornalistico, somos
levados a tangenciar cada ponto desta circunferéncia que movi-
menta o fluxo da comunicagcdo. Com isto, destacamos um outro
fator que desperta nosso interesse: a constituicdo do sujeito da
enunciagao.

A estrutura do discurso da referencialidade ostenta a ideologia
da objetividade e imparcialidade, que se apresentam textualmente
como auséncia de sujeito. Segundo Baccega (1998:54), existe
uma crenca generalizada de que “é o fato que assume contar-
se como se nao houvesse intermediagcéo do sujeito e sua lingua-
gem”. Mas como vimos, o proprio recorte simbélico, que constroi
discursivamente uma nova realidade, p6e em questao as certezas
deste método “objetivo” de producdo. Mesmo seguindo a logica
da impessoalidade, o sujeito acaba se envolvendo na elaboracao
de estratégias narrativas e argumentativas. Ja no caso de textos
com teor opinativo devemos somar, entre outros aspectos, a pro-
pria carga avaliativa que os jornalistas, invariavelmente, transfe-
rem para seus rebentos.

Sendo assim, constatamos que o discurso jornalistico, como
todo e qualquer discurso emitido, conserva um enorme potencial
semantico, na medida em que sua manifestacdo segue o caminho
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da escolha, do enfoque e da exclusédo de determinados aconteci-
mentos. Nem todos os fatos sé&o considerados convenientes para
se tornarem acontecimentos veiculados pela midia.

Além destes fatores, o discurso jornalistico mobiliza suas téc-
nicas como forma de promover articulagdes com diversas forma-
¢cOes ideoldgicas, coordenando uma infinidade de vozes que con-
vivem cotidianamente na sofrega rotina produtiva. A complexi-
dade dos processos politicos e sociais exime a perspectiva de que
0 jornalismo possui um discurso autbnomo, isento. O discurso
jornalistico, como diria Chaparro (1998:77), representa uma me-
diacao eficaz “entre os discursos de nucleos e pélos organizados
da sociedade”. E na dinamica do contetdo jornalisticfor-
macao e opinidojjue podem ser captados e socializados os dis-
cursos, as acdes, os saberes e as falas de sujeitos que agem na
sociedade e sobre ela. Nesse pressuposto, a eficacia de tal me-
diac&o pode ser avaliada pela observacéo das diversas formacoes
discursivas que habitam no espaco jornalistico.

Como se sabe, os textos ndo surgem em universos discursi-
vos isolados. Eles fazem parte de uma rede complexa de produ-
cao de sentidos. No contexto jornalistico, as formacgdes discursi-
vas originam-se de praticas verbais bem definidas e configuradas
como géneros do discurso. De acordo com Bakhtin (1997:279),
0S géneros sao “tipos relativamente estaveis de enunciados” que
se caracterizam por seu conteudo tematico, estilo e unidades com-
posicionais.

A classificacdo e a analise destes géneros assumem enorme re-
levancia na esfera da pesquisa lingiiistica, pois, conforme Bakhtin
(1997:282), “a lingua penetra na vida através dos enunciados con-
cretos que a realizam, e é também através dos enunciados concre-
tos que a vida penetra na lingua”. Nessa perspectiva delimitamos
a espécie editorial configurada a partir do suporte impresso.
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2.2.2 Estudo efetivo

Ao demarcar sua materializa¢do no espaco dos jornais diarios, o
editorial reveste-se da natureza institucional caracteristica do uni-
verso da ordem do discurso jornalistico. Género que se legitima
no tecido social como entidade destinada a manifestar a opinido
oficial da empresa jornalistica diante dos fatos noticiosos recen-
tes, o editorial precisa ser investigado na transcendéncia de algu-
mas definicdes superficiais. Freqlientemente, em seu plano mais
externo e aparente, o género tem sido definido como um texto nao
assinado que se caracteriza pela marca da impessoalidade. Toda-
via, aléem deste traco, o editorial necessita de uma contextualiza-
cdo adaptada as reflexdes linglisticas e discursivas que o tornam
um tipo especifico de texto opinativo, formalizado na esfera do
discurso jornalistico.

A enunciacéao editorial, pautada prioritariamente na apreensao
e valoracao da realidade, desenvolve-se a partir de um complexo
sistema de significacdes. Com isso, quando nos dispomos a com-
preender e interpretar os sentidos deste género, devemos levar em
consideragao a coexisténcia de alguns parametros essenciais, tais
como: quem esta falando, para quem se dirige, qual é sua finali-
dade e como se estruturam os enunciados desta formacéao discur-
siva.

Concebido como totalidade, o jornal diario € um complexo
organismo, no qual o editorial desempenha uma fungéo insubs-
tituivel: representa a palavra, o pensar e o sentir do sistema im-
presso e nao apenas a opinido individual do sujeito que o redige.
Quando o editorialista assume a palavra no processo da enunci-
acao editorial, ele o faz mediante um mecanismo de legitimacao
que Ihe confere a autoridade de porta-voz da instituicdo. Mas
esta mediagdo nem sempre ocorre de forma autbnoma ou desvin-
culada das leis de mercado. Algumas vezes, ela tem origem nas
diversas articulacdes politico-econémicas depreendidas pelas em-
presas jornalisticas.

Sabemos que o editorial nasce dos fatos noticiosos atuais e
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articula uma linguagem que transcende a mera factualidade dos
acontecimentos. Com isso, ndo podemos perder de vista sua es-
séncia discursiva. Desse modo, o editorial destila uma das prin-
cipais caracteristicas da ordem do discurso jornalistico: a capa-
cidade de organizar vozes. Ao assumir o dominio das palavras,
0 sujeito-editorialista sintetiza a pluralidade dos discursos inte-
ressados na opinido institucional. Faz parte do dominio editorial
a capacidade de refletir a hegemonia de algumas vozes, dispen-
sando os interesses mais urgentes da coletividade.

De acordo com Marques de Melo (2000), o editorial expressa
0 consenso das opiniées que emanam das forcas que mantém a
instituicdo jornalistica. Assim, em geral, o estudo deste género
liga-se a investigagdo da inser¢éo da empresa jornalistica no mer-
cado, segundo interesses especificos de investidores, drgaos do
Estado, etc; e os reflexos disso na linguagem, estilo e forma utili-
zados pelo jornal.

Esta perspectiva orienta, em primeiro plano, o exercicio da
opinido editorial. Algo que esta ancorado no proprio critério de
selecdo da informacao a ser divulgada, caracterizado pela linha
editorial adotada por cada veiculo de comunica¢do. Entdo, mais
uma vez a légica da escolha e da abordagem toma félego e deter-
mina o que pode e deve ser dito nas praticas discursivas editoriais.

Ja diria Foucault (1996:8-9) que “a producéo do discurso é ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida
por certo niumero de procedimentos que tém por funcdo conjurar
seus poderes e perigos (...) esquivar sua pesada e temivel materi-
alidade”. Esta definicdo pode ser aplicada ao género editorial, no
momento em que observamos sua tendéncia em reproduzir discur-
sivamente os interesses dos grupos que se articulam com o jornal,
tornando-os discursos legitimos. Acreditamos que a legitimacéo
pauta-se também no equilibrio diploméatico que o jornal deve exer-
cer com os nucleos que participam da propriedade da organizacao.

Assim, quando pretendemos analisar o discurso editorial de-
vemos ter em vista as diversas estratégias utilizadas na elaboracéo
de seus enunciados. Pois falar em discurso € falar em condi¢cbes
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de producao, em relacao de poder, em construcdo de sentidos, em
intertextualidade, em interdiscursividade e sobretudo em forma-
¢éo ideolodgica.

Chegamos a um conceito digno de reflexdo quando se trata
de analisar as formacdes discursivas presentes na espécie edito-
rial: o tradicional conceito de formacéao ideoldgica. Sabemos de
antemao que o discurso € um espaco propicio a materializacdo
ideoldgica. Esta orientacdo desperta o interesse de diversos pes-
quisadores que, ao longo do tempo, dividem-se na controvertida
apreenséo destes fendbmenos.

Nosso trabalho retoma as diferentes nuancas significativas do
termo ideologia a partir de conceituagdes inerentes aos estudos de
Marx, Althusser e Ricoefr A relevancia deste caminho justifica-
se pela forte articulagdo que tém os meios de reproducédo simbo-
lica com as estratégias e as marcas ideoldgicas.

Marx considera a ideologia um instrumento de dominacgao de
classe, na medida em que a classe dominante faz com que suas
idéias passem a ser compartilhadas por todos. Exercendo sua cri-
tica ao sistema capitalista, Marx demonstra ainda que a luta de
classes, resultante da divisdo social do trabalho material e inte-
lectual, representa o mecanismo propulsor das relagdes sociais,
dado que toda interagcédo conduz a imanéncia dos fendémenos ide-
olégicos. Mais tarde, em seus estudos sobre a linguagem, Bakh-
tin retoma as conceituacdes de Marx e as aplica a esfera da in-
teracdo verbal. Desta forma, a ressonancia das relacdes sociais
estaria também determinada pelas palavras e pelo contetdo ideo-
l6gico que estas conduzem. Na concepc¢ao de Bakhtin (1999:47),
“a classe dominante tende a conferir ao signo ideolégico um ca-
rater intangivel e acima das diferencas de classe, a fim de abafar
ou de ocultar a luta dos indices sociais de valor que ai se trava,
a fim de tornar o signo monovalente”. Com este sentido, os sig-
nos produzidos socialmente conduzem um potencial semantico

4 Para uma melhor compreensio acerca destes conceitos, ver Brand&o,
1998, pp. 19-28
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caracteristico dos diversos niveis ideoldgicos que, por sua vez,
séo tributérios de horizontes histéricos e sociais determinados.

Em Althusser (apud BRANDAO, 1998:21-24) vemos ascen-
der um conceito de ideologia orientado pelas consideracfes de
Marx, porém coordenado por outros matizes. O autotdee
ologia e aparelhos ideolégicos do Estadfirma que o funcio-
namento da ideologia dominante concentra-se nos mecanismos
de perpetuacado das condicbes materiais e politicas de exploracao.
Para manter a tbnica destes mecanismos entram em cena 0s apa-
relhos repressores e os aparelhos ideoldgicos do Estado. Neste
cenario, instauram-se relacfes de poder reproduzidas através das
diversas instituicdes sociais, entre elas os meios de comunicagéo
coletiva.

E comum encontrarmos, em diversos procedimentos de ana-
lise do discurso jornalistico, a abordagem ideol6gica acalentada
pela subjacéncia da luta de classes e pelo monolitismo estatal dis-
cutidos nos paragrafos acima. De forma alguma descartamos a
influéncia destes fendmenos nos diversos mecanismos discursi-
vos que refletem as contradigdes proprias de cada campo social.
Entretanto, convém ressaltar que a abordagem do género editorial
persegue também outros caminhos que nem sempre coincidem
com a acepcgao exclusivamente politizante e persuasiva apontada
por alguns tedricos. E de se salientar ainda que esse género nio
pode ser considerado de forma estatica dado que vai se tornando
adaptado as situacdes sécio-comunicativas caracteristicas de cada
representacao.

Acreditamos que o discurso editorial, quando analisado a luz
da perspectiva ideolégica, constréi-se sob o prisma de dois as-
pectos:primeiro, em momentos de efervescéncia historica e ins-
tabilidade social, o género tende a se articular prontamente com
os interesses dos grupos que defende, revelando, portanto, os tra-
¢os ideoldgicos abordados anteriormentegu$hdo nas condi-
¢Oes habituais da vida social, no exercicio cotidiano da expresséo
opinativa, o editorial afigura-se como um espaco que transcende
o limite referencial que delimita a noticia. Assim, ao traduzir a
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linguagem dos acontecimentos, acrescentando-lhes as dimensdes
de andlise, compreenséo e inferéncia, o ponto de vista contido
nos editoriais, ja nos fala Beltrdo (1980:52), apresenta-se também
“como um roteiro a comunidade”. Diante de uma realidade vasta
para ser captada diretamente, faz-se imprescindivel a existéncia
de mediacdes que atuem nos niveis da apreensao e da leitura dos
fatos.

Feitas estas ressalvas, € importante perceber também que as
discussbes/argumentos contidos nos editoriais ndo devem ser con-
cebidos apenas pelo aspecto do convencimento, naquele sentido
politizante e caracteristico dos efeitos pragmaticos da linguagem.
Com o tempo, o0 género passa por algumas modificagdes e desen-
volve novos niveis narrativos. Atualmente, o editorial coexiste
com outras formas discursivas no espacgo impresso e tende a se
configurar como um mecanismo opinativo de carater metalinguis-
tico. Desse modo, o discurso editorial nutre-se de fatos contem-
poraneos, abordando geralmente assuntos polémicos ou tematicas
em destaque nos demais géneros do jornal.

A expressao do ponto de vista editorial tenciona apresentar
aos leitores uma melhor idéia dos fatos nacionais e internacionais,
mediante a explicacdo de suas causas e consequéncias. Nesse pro-
cesso, o editorialista constroi as formacdes discursivas amparadas
em teses acerca dos acontecimentos atuais e, valendo-se de dados
subjetivos, repassa ao discurso uma progressiva visao de mundo.
Isto decorre das informacdes obtidas, de leituras realizadas e, so-
bretudo, da capacidade de compreender e traduzir para a coleti-
vidade os principais conceitos acerca dos fatos. E nesse sentido
gue nem sempre poderemos considerar a argumentacao editorial a
luz da proficiéncia instrumental, dogmatica, haja vista sua postura
metalinglistica, ja demonstrada anteriormente.

E certo que ao trabalhar no nivel da metalinguagem, o dis-
curso editorial ndo exime os condicionamentos ideolégicos, pro-
prios das circunstancias econdmicas, sociais e culturais que en-
volvem suas formagdes discursivas. Todavia, precisamos vislum-
brar um novo conceito de ideologia proposto por Ricoeur (apud
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BRANDAO, 1998) e que demonstra compatibilidade com a pre-
sente abordagem acerca do género. O autor afirma que o ideo-
l6gico € uma dimensao necesséria de todos os discursos e que
esta na base da producéo dos diversos sentidos sociais. Mas, para
Ricoeur, a ideologia apresenta outras configuracdes que transcen-
dem a analise redutora em termos de classes sociais, concernente
ao paradigma marxista. Esta nova abordagem oferece aos fen6-
menos ideoldgicos a caracteristica de repertorios, opinides, atitu-
des e representacdes que refletem uma concepcao de mundo de
uma determinada comunidade social em um dado contexto histo-
rico.

Nesse pressuposto, a eficicia ideoldgica das formacdes dis-
cursivas contidas nos editoriais encontra-se diretamente ligada ao
reconhecimento destas representacdes e opinides institucionais co-
mo formas legitimas de pensar o mundo. O que nao significa que
estes discursos estejam freqientemente marcados pela justifica-
¢ao dos interesses da classe dominante. Ao reconhecer um deter-
minado discurso e ndo outro, a coletividade demonstra que tam-
bém dispbe de artificios para apreender o sentido que coordena o
fluxo de cada representacao.
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Capitulo 3

A configuracao editorial no
contexto opinativo

O homem € uma errata pensante. Cada estacéo da vida é uma
Edicdo que corrige a anterior, e que sera corrigida também,
Até a edicado definitiva, que o editor da de graca aos vermes.

Machado de Assis

3.1 O género editorial no jornalismo con-
temporaneo

Atualmente percebemos a relevancia deste género em alguns tra-
balhos de cunho tedrico. Nestas pesquisas, o editorial é apre-
endido, prioritariamente, a partir de sua consolidagdo no espaco
impresso, pois sua presencga no radio e na televisao é fortuita. No
presente topico, achamos conveniente elencar algumas defini¢coes
peculiares ao género, no sentido de abarcar os tracos de sua es-
séncia contemporanea e de sua identidade redacional.
Durante grande parte do século XIX, os editoriais foram deno-

minados de “artigos de fundo”, que eram pecas opinativas, centra-
das na figura do proprietario nominal do jornal, responsaveis por
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representar os interesses dos grupos politicos que se alternavam
no poder. Assim como a maioria dos textos impressos produzidos
naquele século, os “artigos de fundo” representavam um equili-
brio semantico entre o discurso politico e o literario. Por conta
destas caracteristicas, sua manifestacao linguistica estava atrelada
ao exercicio doutrinario e retérico da opinido, no qual predomi-
nava o recurso eloglente da linguagem empolada, que, na maioria
das vezes, afastava os leitores do processo interpretativo.

Mas estas atribuicdes ndo pairavam apenas sobre a esfera opi-
nativa, muitos textos de teor informativo eram redigidos sob a
pena dos literatos. Isto se deve a uma espécie de indefinicao
lingUistica que acometia os jornais ao longo do século XIX e nos
primérdios do século XX.

Com a evolucao capitalista, a imprensa passa a se estruturar
nos moldes industriais, abandonando pois a fase artesanal. Com
iSSO, 0S jornais recorrem a novos recursos linglisticos capazes
de organizar a informacao nos moldes mercadoldgicos. A partir
de entdo, vemos ascender no espaco jornalistico novas tendéncias
narrativas que tém na objetividade, na noticia a extenséo ideal de
representacdo do espaco social. Neste contexto, a opinido pas-
saria a ocupar menos espaco na superficie impressa, pois, para o
jornalismo-empresa, 0 que importava era sistematizar os diversos
niveis simbdlicos de construcéo da realidade.

Para garantir sobrevivéncia, a nuanga opinativa passa a se adap-
tar aos novos parametros significativos solicitados pela grande
imprensa e pelos leitores das mensagens jornalisticas. No mo-
delo jornalistico abarcado pelas grandes corporacfes capitalistas,
gradativamente, emergem novas formas discursivas diferenciadas,
gue coexistem na constituicdo dos novos paradigmas linguisticos
do jornalismo.

No processo evolutivo da imprensa, as propriedades individu-
ais ou familiares convertem-se em organiza¢des complexas. Desse
modo, como demonstra Marques de Melo (2003), nado haveria
mais espaco para “o artigo de fundo”, assinado pelo dono do jor-
nal. Atualmente, salvo nos jornais pequenos ou nesses que pu-
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blicam editoriais fornecidos por agéncias, o trabalho envolve a
mediacao de diversos jornalistas. O numero de editorialistas varia
de uma empresa para outra. Sabe-se entretanto que, em meédia, a
elaboracdo fica a cargo de dois ou trés individuos. Mas em jornais
metropolitanos de grande porte, o nUmero pode chegar até dez ou
doze.

Hoje, os editoriais tém a noticia como fator determinante e,
via de regra, ndo se amparam no artificio doutrinario da opiniéo.
Mas, por outro lado, sua elaboracao esta condicionada a um rigo-
roso processo de selecéo, de conferéncia dos dados, que, em geral,
deve coincidir com a linha politica da instituicdo. A politica edi-
torial no jornalismo contemporaneo é um poderoso instrumento
utilizado pelas instituicdes para expressar a opiniao oficial e para
elencar o conteudo informativo publicado em cada edicéo.

A linha editorial representa a filosofia de toda empresa jor-
nalistica e assume a responsabilidade de coordenar o contetudo
tematico e a abordagem dos diversos fatos convertidos em géne-
ros discursivos. Nesta perspectiva emerge a espécie editorial, que
representa uma das principais entidades opinativas configuradas
no espago impresso.

Atualmente, o editorial na imprensa brasileira inspira-se no
modelo norte-americano, na medida em que, como afirma Bond
(apud MELO, 2003:107), trata-se “de um ensaio curto embebido
do senso de oportunidade”. Desta forma, o género € tomado por
sua funcédo de esclarecimento e explicacdo dos acontecimentos
gue estédo transcorrendo no ambito jornalistico, no sentido de aju-
dar o leitor a compreender a complexidade das noticias.

De todos os géneros jornalisticos, o editorial € o que mais re-
flete a tendéncia em reproduzir elementos da retorica aristotélica.
Por esta singularidade, seu discurso estrutura-se a partir de fa-
ses bem definidas que organizam o trajeto argumentativo: titulo,
introducéo ou exordio, discussdo ou narracao e conclusao ou pe-
roracao.

O titulo representa o primeiro elemengstruturaldo edito-
rial. Sua composigéo € breve, incisiva, com poucas palavras, ex-
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pressando a sintese das idéias contidas no textanthdaucaq

o editorialista geralmente faz uma exposicdo sintética do fato a
ser abordado. No espaco reservadiisaussapo editorial se en-
carrega de elencar as opinides favoraveis e contrarias conhecidas
sobre o tema, analisando e interpretando os diferentes aspectos do
assunto. Por ultimo, neonclusaada-se o arremate, onde o jornal
expde definitivamente o0 que pensa sobre a questao.

Vale salientar que, ao recorrermos a retorica classica para de-
monstrar a linearidade da mensagem contida no editorial, ndo es-
tamos categorizando seu discurso, exclusivamente, aos parame-
tros da persuasédo. Pois, como afirma Citelli (2002:10), “a ret6-
rica € uma espécie de codigo dos codigos, esta acima do compro-
MIisso estritamente persuasivo, pois abarca todas as formas discur-
sivas”. Obviamente, ndo desconsideramos a tendéncia persuasiva
gue, em determinadas questdes, vem a luz no exercicio retorico.
Mas, ao observarmos o género editorial no jornalismo contempo-
raneo, devemos perceber as peculiaridades de cada manifestacéo
expressiva e as variantes de seus contetdos.

De acordo com Beltrdo (1980), quanto ao conteudo, os edito-
riais podem ser classificados émiormativos, normativos e ilus-
trativos Trataremos destas denominac¢des mais adiante. No mo-
mento convém abordarmos os principais atributos do género como
forma de dar procedéncia a composicao de seu aspecto contem-
poraneo.

Beltrdo (1980) aponta quatadributosque entram na ordem
de especificacdo do género editorial na superficie impressa. A
impessoalidadepor se tratar de texto ndo assinado, configurado
a partir da terceira pessoa do singular ou da primeira do plural.
Topicalidade que se ocupa de oferecer a definicdo exata e precisa
do tema em questao. #ondensalidaderefere-se a brevidade ex-
pressiva do género, no sentido de sintetizar as informacgdes, com
énfase maior nas afirmac6es do que nas demonstracdes. A quarta
e Ultima atribuicdo desse tipo de artigo serlasticidade ou a
gualidade de orientar ou persuadir o leitor com flexibilidade, sem
dogmatismos.
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Embora articulando essas caracteristicas e dispensando o0 uso
da linguagem empolada, os editoriais, no jornalismo contempo-
raneo, tém sofrido algumas criticas que coincidem com a forma
de apresentacéo de seus contetdos. O pesquisador brasileiro Vig-
giano (apud MELO, 2003) demonstra que o editorial necessita de
uma reconfiguracdo que se adapte as necessidades de seus leitores
e ao atual modelo de jornalismo. Para ele, o pronunciamento do
jornal deve apresentar um texto menos denso, menos intelectuali-
zado. Deve abordar tematicas que se refiram ao universo de seu
publico em geral e ndo se destinar, prioritariamente, a empresa-
rios e politicos. Viggiano acrescenta ainda que os editoriais nao
deveriam estar segregados a editoria “opinido”, apresentando-se
separadamente dos géneros informativos que abordam os mesmos
temas.

Essas criticas provocaram algumas reestruturagdes por parte
de alguns jornais brasileiros. Mas a maioria das instituicdes con-
tinua perpetuando tais procedimentos. Além disso, pesquisas re-
centes revelam que os editoriais refletem uma tendéncia ances-
tral do jornalismo em abordar teméaticas relacionadas ao universo
da politica, economia e administracdo. Desse modo, 0s assun-
tos ligados as necessidades diretas dos leitores, tais como saude,
educacao, trabalho, n&do se tornam prioridades. Estes padrbes de
abordagem, entretanto, precisam ser melhor avaliados, na medida
em que refletem uma tendéncia generalista de analise do género,
gue precisa ser observado a partir de sua manifestacéo cotidiana,
dos seus diferentes tracos fisiondmicos e da linha editorial em vi-
gor nas diversas empresas jornalisticas.

Mesmo com todas estas implicacdes, o editorial ainda se man-
tém em relevo, sendo considerado, por muitos leitores e diversos
pesquisadores, peca indispensavel do complexo jornalistico. Se
construido de forma ética e eficaz, ele se torna capaz de enrique-
cer o espaco impresso com o pleno exercicio da for¢ca opinativa,
historicamente devastada em favor da progressao informativa.
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3.1.1 Aspectos formais

Figurando juntamente com outros géneros discursivos, tais como
artigos, colunas, cartas do leitor, cronicas e caricaturas, o editorial
encontra-se alocado na secdo denominada “opiniao”. Em alguns
jornais diarios, seu numero pode chegar a trés, mas o padrédo man-
tido pela maioria das instituicbes € de um editorial por cada edi-
¢cdo. Como forma de apreender as diversas tipologias do género,
Beltréo (1980:55-58) classifica da seguinte maneira os editoriais:

| — Quanto a morfologia:

a) Artigo de fundo — editorial propriamente dito, traduz cla-
ramente a linha ideoldgica do jornal, localiza-se em uma pagina
especial e em composicao tipografica diferente.

b) Suelto — glosa ou comentario reduzido, e em tipo menos
vistoso, de um fato da atualidade.

c) Nota — registro critico e breve de um acontecimento da atu-
alidade.

Il — Quanto a topicalidade:

a) Preventivo — quando se antecipa aos fatos, orientando a co-
letividade sobre possiveis mudancas no corpo social e revelando
determinados sucessos que poderéo ser produzidos na sociedade.

b) De acdo — quando acompanha o imediatismo da ocorréncia,
oferecendo uma analise sobre suas causas, esclarecendo o publico
em pleno impacto da realidade.

c) De consequéncia — quando resulta do exame das repercus-
sOes, efeitos e deducao da realidade.

[Il — Quanto ao conteudo:

a) Informativo — destinado a esclarecer o leitor sobre certos
fatos, idéias ou situacoes.

b) Normativo — editorial que tenciona convencer o leitor a
atuar em determinado sentido, através de sentencas ou argumen-
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tos légicos. Ao se configurar a partir desta modalidade, o editorial
pode ser avaliado pelo critério da l6gica persuasiva.

c) llustrativo — editorial que objetiva ampliar o repertorio de
conhecimentos do leitor. Ao atuar nesse sentido, o discurso edi-
torial se aproxima de uma tendéncia pedagogica.

IV — Quanto ao estilo:

a) Intelectual — que visa ao intelecto do leitor, fazendo-o raci-
ocinar por meio de premissas e conclusfes, buscando a l6gica do
leitor.

b) Emocional — objetiva alcancar a sensibilidade do leitor.

V - Quanto a natureza:

a) Promocional — editorial que acompanha os eventos e idéias
relevantes da atualidade, tendo em vista convencer a coletividade
e leva-la a acao.

b) Circunstancial — editorial que surge apenas eventualmente
para apreciar dado sucesso, situa¢cdo ou movimentos opinativos.

c) Polémico — editorial eminentemente doutrinario, que usa
argumentos para convencer, acentuar convicgdes e enfraquecer os
adversarios.

3.1.2 Classificacdo dos editoriais na imprensa pes-
soense

Neste momento, buscaremos aplicar alguns conceitos discutidos
neste capitulo ao conjunto de editoriais selecionado durante o més
de setembro de 2004. Por ndo ser o objetivo central de nosso tra-
balho, abordaremos brevemente e de forma generalista algumas
caracteristicas técnico-redacionais desta espécie discursiva, como
forma de reforcar a observacéo teérica do género. Vale salientar

gue os textos que compdem nosso material de analise encontram-
Se em anexo.
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A - Jornal Correio da Paraiba

Em termos quantitativos, os editoriais deste impresso sdo uma
constante e ocupam duas colunas no canto esquerdo da pagina
6 do primeiro caderno do jornal. Isto demonstra uma excecéo ao
padrao seguido por diversos periodicos nacionais em ressaltar o
género logo na segunda pagina. Em seu espaco cotidiano, o edi-
torial coabita com artigos opinativos assinados, charges, carta do
leitor e alguns informes da atualidade.

Seguindo a classificagédo proposta por Beltrdo, o conjunto dos
18 editoriais recolhidos para analise obedece aos seguintes requi-
sitos:

e Quanto a estrutura, os paragrafos sao densos e variam entre
5 e 6. Otitulo é incisivo e, obviamente, representa uma sin-
tese da idéia central do texto.idtroduc&oenuncia o tema
de forma a despertar a atencao do leitodigcussasegue
a técnica descrita por Beltrdo. O paragrafacdaclusace
breve, representando geralmente uma sugestao, constatacao
e, em alguns casos, uma exortagao.

e Em relagéo aos atributos, o jorr@brreio da Paraibasitua-
se no quadro especifico do editorial moderno, sintetizando,
na maioria dos textos, as quatro principais caracteristicas:
Impessoalidade, topicalidade, condensalidade e plasticidade.

e No ambito das diferentes varidveis tipoldgicas, o jornal apre-
senta, morfologicamente, uantigo de funddocalizado na
parte superior da editoria “opinido”, figurando em compo-
sicdo tipogréfica diferenciada. Quantdopicalidade te-
mos predominantemente editoriais agiq analisando as
causas dos acontecimentos. E editoriaical@seqiéncia
dedicados a observar as repercussoes dos fatos. Quanto ao
conteudoverificamos que existe uma predominancia de edi-
toriaisinformativos Encontramos apenas trésrmativos
intitulados“Eleitores atentos”, de 14/09/04;Pela hones-
tidade”, de 15/09/04Erros no INSS”, de 21/09/04. Es-
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tes editoriais demonstraram a intengc&o em orientar o leitor a
atuar em determinado sentido. No tocantesttlo, a maior
parte pode ser considerantdelectual Apenas dois foram
enquadrados na categoeanocional nos dias 14/09/04 e
15/09/04. Por altimo, quanto @atureza os editoriais sao
promocionaigcoerentes com a linha da empresaireuns-
tanciais(imediatistas).

B - Jornal da Paraiba

Os editoriais deste jornal também ocupam a pagina 6 do primeiro
caderno e estdo configurados em composicéao tipogréafica desta-
cada. Coexistem com artigos, colunas, charge e um pequeno es-
paco reservado ao leitor.

e Quanto &struturg temos paragrafos curtos, variando entre
10 e 12. Os editoriais do Jornal da Paraiba apresentam uma
estrutura retorica bem definida. t@ulo é direto. Apoés
uma breventroducaq temos varios paragrafos dedicados a
discussdalo tema. O paragrafo dmnclusaoé curto, em
geral comporta uma remisséao ao titulo.

e Quanto aostributos os editoriais atendem a classificacao
proposta por Beltrdo.

¢ Na variavelopicalidade predominam os editoriais @&ao
e deconsequénciaNo fator conteudo séo frequentes os
editoriaisinformativose ilustrativos O estilo é intelectual
e anaturezavaria entre as trés caracteristicagomocional,
circunstancial e polémica.

C —Jornal O Norte

Neste jornal, o editorial localiza-se na pagina 2, dispbe-se hori-
zontalmente, destacado por um recurso de cor acinzentado. Na
mesma pagina existem artigos assinados, colunas, espaco para o
leitor e alguns registros criticos sobre ocorréncias.
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e Os editoriais ttm em média 6 a 7 paragrafos. Estrutural-
mente, apresentatitulos criativos. Aintroducaoé breve;
nadiscussam editorialista enuncia argumentos que inter-
pretam e analisam os eventos tematicos@elusaexpde
claramente a opinido da instituicdo, com palavras de ordem
e algumas exortacoes.

e Encontramos os atributampessoalidade, topicalidade e
plasticidade A condensalidadeem sempre é seguida, pois
alguns textos acumulam varias idéias e enfatizam demons-
tracdes. Como exemplos, os editoriais intitulath®strato
do Brasil”, do dia 02/09/04 éClasse média encolhe; do
dia 08/09/04.

e Existe uma predominancia de editoriais algiq apreen-
dendo a causa dos acontecimentos e seus desdobramentos.
Em relacdo aaonteludo temos editoriaisnformativose
algunsilustrativos A maioria apresentastilo intelectual
alguns commatureza promocionaloutros de configuracao
circunstancial.

D — Jornal A Unido

e Recuados no canto direito da pagina 2 do jornal, os edi-
toriais selecionados para andlise apresentaram em média
4 a 5 paragrafos, geralmente muito longos. Quangs-a
trutura, os editoriais apresentam uma composicao retdrica
pouco convencional. No espaco reservaddissussdeso-
bre o tema exposto natrodugdq percebemos um com-
prometimento do exercicio opinativo em favor de uma de-
liberada propaganda governamental. Dos 17 textos sele-
cionados durante o més de setembro, apenas 5 abordaram
guestBes alheias a ideologia oficid®lhos abertos” do
dia 01/09/04;“Volta as ruas”, do dia 07/09/04;'Anjos
ancestrais”, do dia 09/09/04;A greve bancéria”, do dia
23/09/04 ¢'Queda de precos?’, do dia 28/09/04.
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¢ No tocante aoatributos observamos enpessoalidade, to-
picalidade e condensalidadéfodavia, no que concerne a
plasticidade percebemos uma tendéncia dogmatica de le-
gitimar a verdade oficial.

e Os editoriais sd@reventivogfocalizando aspectos novos
gue podem produzir mudancas) eal#io(acompanhando
imediatamente as ocorréncias). Prevalecemteudos in-
formativose normativos comestilo emocionalna medida
em que sdo escritos com a intengcédo de atingir a sensibi-
lidade do leitor. Em relacdo @atureza temos editoriais
promocionaigcoerentes com linha politica do 6rgéo de im-
prensa) g@olémicogdoutrinarios, produzidos com o propo6-
sito de fortalecer a situacao e enfraquecer os adversarios).

3.2 O editorial e a construcéo da opiniao
jornalistica

O jornalismo impresso sintetiza diferentes funcdes comunicativas
em seu espaco cotidiano. Nesse contexto, a vertente opinativa
emerge para compor uma das principais caracteristicas da pratica
jornalistica. Tendo a noticia como matéria-prima natural de sua
estrutura, em geral, o0 exercicio opinativo esta ancorado no plano
de aprofundamento dos eventos cotidianos.

Etimologicamente, o conceito de opinido esta associado ao
modo de ver, de pensar, de deliberar. Todavia, no ambito jorna-
listico este conceito assume conotacdo mais extensa, na medida
em que esta inserido na esfera institucional e exige ampla respon-
sabilidade ao ser direcionado a coletividade. Se por um lado a
expressao opinativa esta condicionada aos principios e as orien-
tacdes da empresa, por outro, ela deve ser criteriosa e atender as
demandas sociais.

A atividade jornalistica estabelece diferentes artificios de re-
presentacdo da realidade, configurados no plano de suas princi-
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pais fungdes comunicativas: informar, orientar, interpretar e di-
vertir. Mas talvez seja no angulo da orientagéo que o jornalismo
adquire a eloquiéncia para sondar e recontextualizar o multiface-
tado universo dos acontecimentos. Para isto, a modalidade opi-
nativa mobiliza uma fragmentacédo de seus dominios semanticos,
materializando-os nos diversos géneros jornalisticos que atuam
no plano da construgao opinativa.

O grupo dos géneros opinativos € constituido por espécies que
sintetizam bem a funcao de orientacéo e podem ser organizados
em uma destas categorias: editorial, artigo, crénica, coluna, carta,
resenha, comentério e caricatura.

Se compararmos o editorial com qualquer outro texto classi-
ficado como género opinativo, destacaremos mais diferencas que
semelhangas, até mesmo se considerarmos o elemento que eles
tém em comum, que é a funcdo comunicativa. O editorial orienta
0 publico mediante a opinido do préprio jornal sobre um assunto,
enquanto os demais textos opinativos cumprem sua fungao apre-
sentando a opiniédo do jornalista, do colaborador ou do leitor.

Diante disto, este topico objetiva destacar, sinteticamente, um
guadro comparativo entre o editorial e as outras modalidades dis-
cursivas historicamente classificadas como representantes do cha-
mado jornalismo opinativo. Para tanto, levaremos em considera-
¢cao a relacao entre o editorial, o artigo, a coluna e a cronica, haja
vista serem manifestacdes que, freqiientemente, agrupam-se no
espago impresso.

O editorial tem como principal funcéo indicar o pensamento
do veiculo com relacdo ao acontecimento ou conjuntura relevante,
oferecendo uma perspectiva de compreensao para o leitor. Em
geral, assemelha-se aos demais géneros por estar intrinsecamente
ligado a atualidade. Porém resguarda diferencas marcantes que
se referem a propria reconfiguracao dos fatos e aos tracos da plu-
ralidade opinativa que, ao longo do tempo, vem se legitimando
no contexto jornalistico. Entre editoriais, artigos, crénicas e colu-
nas, portanto, poderiamos salientar as seguintes especificidades,
organizadas em forma de tabela a fim de facilitar a observagéo:
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Tipo

Periodicidade

Estilo

Autor

Editorial

Diaria

Em geral é argumentaq
tivo e impessoal. Pres
supbe o uso obrigatd
rio da 3 pessoa dg
singular ou a 1 do
plural.

- Editorialistas

- que nao

- assinam o
texto

Artigo

Variavel

Argumentativo.
Escrito normalmente
em 3 pessoa. Baj
seado no proprio co
nhecimento e sensibi
lidade do articulista.

Jornalistas e
colaboradores
especialistas

+ nos diversos

- campos do
conhecimento

Cronica

Diaria ou sema-
nal

Livre. Por vezes bu+
rilando estilo poético.
O texto é curto e nen
sempre permite sabe
se os fatos narrado
sdo veridicos ou sur
gem do espirito imagi-
nativo do cronista.

Escritores
elou
1 jornalistas

=

S

Coluna

Diaria ou sema-
nal

Livre e pessoal. Re
lata fatos com muitg
brevidade e serve tamn
bém para evidencial

personalidades politit

cas, artisticas, etc.

+ Jornalistas

r

Tabela 1: editorial e outros géneros opinativos configurados no jornalismo
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Amparada nos conceitos propostos por Marques de Melo (2003),
esta perspectiva comparativa demonstra as principais singularida-
des dos géneros e nos oferece uma breve contextualizagéo siste-
matica destas diferentes modalidades discursivas. Como né&o é
0 objetivo de nossa pesquisa, nao trataremos de aprofundar es-
tas diferenciacdes, de modo que podem ser objeto para um novo
estudo.

Mas deste recorte tedrico emergem ainda algumas peculiari-
dades, relacionadas aos critérios de classificagdo propostos por
alguns estudiosos do jornalismo. Para eles, os géneros opinati-
vos, diferentemente dos informativos, devem ser identificados por
duas variaveis conceituaigangulagem e autoria

Enquanto todos os outros géneros pressupdem autoria defi-
nida, o editorial caracteriza-se pela marca da impessoalidade. Isto
demonstra um refor¢o no paradigma da imparcialidade, que seria
garantido na medida em que tal espaco € dedicado exclusivamente
a divulgar a opinido do jornal. Como nos fala Beltrdo (1980:53)
esta impersonalidade salientamesponsabilidade legalo reda-
tor da matéria: por ela respondera em juizo o diretor-responsavel
do periodico”. Em geral, as instituicbes repassam a responsabi-
lidade das publicagdes para 0s outros espacos opinativos, man-
tendo a frase classica que acompanha os expedientes ha décadas:
“os artigos assinados nao refletem necessariamente a opinido do
jornal”. Com esta ressalva, os editores apontam que estes espacos
séo alheios a politica editorial do veiculo. Embora saibamos que,
pelo proprio critério de selecdo e destaque das matérias jornalis-
ticas, esta afirmacéo torna-se questionavel.

No tocante a variavel angulagem, que reflete o critério tem-
poral da narrativa, vemos que o editorial se aproxima da coluna
e do artigo, no sentido de agrupar explicacdes e analises acerca
dos fatos, sincronizadas com o emergir e o repercutir dos acon-
tecimentos. No caso da crbnica, esta temporalidade é dispensada
em fun¢do da autonomia linguistica que se observa na construcéo
de seus enunciados.

Ao longo deste texto abordamos algumas caracteristicas fun-
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cionais destes géneros opinativos, apreendendo-os de forma des-
critiva. Mas nado podemos deixar de compreender que 0 processo
de construcdo opinativa no ambito jornalistico perpassa muitos
outros aspectos que transcendem o mero exercicio da funcéo co-
municativa, pois 0s propdésitos enunciativos dos géneros discursi-
vos sao determinados socialmente e dependem, em geral, de suas
condi¢des de producdao e circulacéo.
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Capitulo 4

Percurso analitico: o campo
editorial e a perspectiva do
siléncio

As palavras séo cheias de sentidos a nao se dizer
e, além disso, colocamos no siléncio muitas delas.

Eni P. Orlandi

4.1 Nao representacao politica nos edito-
riais da imprensa pessoense

No campo da pesquisa em comunicacdo, uma das areas certa-
mente mais férteis e que tem provocado a reflexdo dos pesqui-

sadores diz respeito a comunicacao e politica, tanto num sentido

mais abrangente (a questao do poder), quanto no estudo de situa-
cOes e recortes mais especificos (elei¢cdes, imagem dos politicos,
discursos politicos, etc).

Franca (1999) assevera que a analise do impacto da midia na
formacdo da opinido publica representa uma questdo essencial,
gue unifica a preocupacéao de pesquisadores contemporaneos, vin-
dos tanto do campo da ciéncia politica quanto da comunicacéo.
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Nesse contexto, o tema referente as relagcbes entre midia e elei-
¢Oes aparece hoje como um dos mais relevantes para a compre-
ensao das atuais configuracdes da politica no mundo contempora-
neo.

As eleicbes, esse momento singular da politica, emergem como
invencdo moderna. De acordo com Rubim (2000), as elei¢cdes tém
como exigéncia fundamental uma politica que se legitima atra-
vés do carater de representacdo. Os lideres governistas tornam-se
legitimos ao serem escolhidos e ao representarem os cidadaos.
Através do instrumento do voto, o cidadéo delega poderes ao seu
representante politico, que, reunindo um conjunto necessario de
votos, adquire representatividade para ser escolhido governante.

Mas a democracia ndo esta ligada apenas ao dever de votar
de todo cidadao, ela esta intrinsecamente relacionada ao direito
a educacdao, saude, dignidade e outros requisitos indispensaveis
parafazer com que o eleitor tenha, realmente, a liberdade de esco-
lher quem melhor possa representa-lo na defesa de seus interesses
e necessidades.

Entretanto, para que tal procedimento se processe de forma
efetivamente democratica, a sociedade necessita dispor de infor-
macOes sobre os programas e as propostas de cada candidato.
Além disso, necessita de discussdes racionais e perspicazes sobre
0 processo eleitoral e sobre as questdes publicas envolvidas em
cada contexto eletivo. Mas, em geral, os cidadéos sédo abordados
por diversas estratégias discursivas depreendidas pelos veiculos
de comunicacédo, que, em momentos de elei¢des, tornam-se um
espaco privilegiado de luta simbdlica pela imposicéo de represen-
tacOes legitimas e construgdo de um eleitorado.

Esta imbricacao entre midia e eleigdes tem sido objeto de es-
tudo de pesquisas contemporaneas, adquirindo conotacdes teori-
cas diversas. Azevedo (apud FRANCA, 1999) sistematiza duas
diferentes vertentes tedricas, que formam as bases conceituais
freqlientemente acionadas por estudiosos do campo da comunica-
¢do e de suas relagbes com a politica no mundo contemporaneo.
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De acordo com o autor, a primeira vertérgastenta a positi-
vidade do conceito de sociedade de massa e do papel dos meios
na construcao das modernas sociedades democraticas, ressaltando
uma nova conformacao das praticas politicas e uma reformulacéo
do conceito de democracia. Nessa configuracao, alguns autores
enfatizam o papel “positivo” da midia na democratiza¢éo da infor-
macao, através da ampliagdo do acesso aos meios e consequente
alargamento do campo e dos atores politicos.

Uma segunda linha tedritaponta o papel de crescente “des-
politizacdo” da sociedade exercido pela midia. A informacéo e a
discusséo dos temas politicos estariam sendo substituidas por um
tratamento marcado pela banalizagdo, sensacionalismo e espeta-
cularizacdo. Em relacdo a esta questéo, Azevedo afirma que:

(...) a argumentagéao racional que deveria guiar a
razao politica e a escolha eleitoral do cidadao estaria
sendo substituida pela adeséo afetivo-emocional es-
timulada por apelos publicitarios, redundando, deste
modo, no empobrecimento ou mesmo na eliminagao
do debate politico na cena democratica contempora-
nea. (AZEVEDO apud FRANCA, 1999).

Esta segunda vertente esteve nitidamente configurada na pes-
quisa realizada por Azevedo (2000) sobre o procedimento midia-
tico frente ao embate presidencial de 1998. Azevedo (2000:43-
44) aponta o crescente processo de “despolitizacdoJodoal
Nacionalem favor de um formato ancorado em “matérias intem-
porais, de comportamento e casos policiais”. De acordo com o
autor, as chamadas iniciais com conteudo politico e econémico
estiveram praticamente ausentes do noticiario, enquanto as outras

1 Segundo Azevedo esta vertente agrupa tendéncias e formulagdes distintas.
O autor chega a esta concluséo a partir da revisao teérica dos trabalhos de
Schuldson, Wolton, Schumpeter e Downs na perspectiva da escolha racional
do voto.

2 Nesta perspectiva Azevedo remete-se aos trabalhos de Blumer, McQuail,
Lang e Lang, Sartori, Skidmore, Bourdieu.
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categoriais tematicas perfaziam um total de 89,8%. Com isso, o
autor demonstra que, as vésperas das eleicbes, este jornal televi-
sivo apresentou um afastamento do importante debate politico e
nao promoveu uma representacéo efetiva das questdes relaciona-
das a um acontecimento de crucial relevancia na cena democratica
nacional.

Nosso estudo, que se refere ao procedimento opinativo do gé-
nero editorial, nos jornais pessoenses, as vésperas das eleicbes
municipais 2004, inspira-se nesta segunda vertente de pesquisas.
A observacao sistematica do agendamento temético dos editori-
ais, durante o més de setembro, levou-nos a perceber a constante
“despolitizagédo” deste género narrativo no espaco impresso.

A palavra oficial ndo privilegiou a representacao da cena po-
litica que se configurava no municipio de Jodo Pessoa, preferindo
se omitir deliberadamente das argumentacdes e discussdes racio-
nais que pudessem contribuir para uma qualidade informativa do
contexto histérico em evidéncia no espaco publico local.

N&o podemos dizer que, no periodo considerado, a configu-
racao editorial esteve marcada por uma banalizacdo, uma espeta-
cularizacao, haja vista ser um espaco que resguarda uma relativa
formalidade no trato das questdes publicas. Mas concordamos
com Azevedo, na medida em que percebemos um distanciamento,
pautado na eliminacéo do debate politico no espaco opinativo ins-
titucional nos jornaigorreio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O
Norte e A Unido.

Esta atitude de omissdo diante de um episédio de tamanha
transcendéncia para a coletividade despertou nossa atencao. Por
isto, resolvemos investigar este fendmeno a partir das estratégias
de agendamento da opinido oficial depreendidas pelos principais
veiculos de imprensa em Jodo Pessoa.
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4.2 O agendamento da opinido editorial

O percurso analitico do presente trabalho subdivide-se em duas
fases. Na primeira, buscaremos fazer uma ampla observacéo do
material empirico selecionado para analise, confrontando alguns
conceitos relacionados a teoria do Agenda Setting e a hipétese da
“Espiral do Siléncio”. Acolheremos também, de forma particular,

0s aportes tedricos contidos nas reflexées sobre o siléncio na es-
fera da Analise de Discurso, destacados nos referenciados estudos
de Orlandi (1997).

Na segunda fase, partiremos propriamente para a andlise do
corpustextual, como forma de articular as variaveis de Analise
de Discurso, demonstrando efetivamente que, a partir de uma nao
representacao politica local, os principais jornais da imprensa pes-
soense passam a organizar, no espago reservado aos editoriais,
diversos outros sentidos, nédo relacionados ao debate acerca das
eleicdes municipais na cidade de Jo&o Pessoa.

Em principio, nosso projeto previa analisar as manifestacoes
discursivas dos editoriais no periodo precedente as eleicées muni-
cipais 2004. A estratégia era observar o procedimento discursivo
deste género e consequentemente dos jornais pessoenses frente
ao embate eleitoral na capital da Paraiba. Porém, durante a co-
leta dos dados, constatamos que os editoriais dos quatro jornais,
Correio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O Norte e A Uniéao
versavam sobre o processo eleitoral em nivel local, durante o més
de setembro, que fora selecionado para andlise.

Deste modo, resolvemos abordar os editoriais a partir da pers-
pectiva do siléncio, demonstrando como e por que este género jor-
nalistico se omitiu da discusséo sobre a tematica Politica/Elei¢cdes
municipais. Antes de alcangcarmos o cerne de nossas reflexdes, fa-
remos um importante percurso sobre como se processou o0 agen-
damento da opinido editorial no periodo considerado.

Para iniciar nossas consideracdes, partiremos da idéia central
do Agenda settinghipGtese apontada por muitos pesquisadores,
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porém desenvolvida por McCombs e SRaam 1972. Ao longo

do tempo esta teoria passou por algumas adaptacdes, entretanto
sua esséncia permanece a mesma. De acordo com a hipotese, as
pessoas agendam seus assuntos e suas conversas em funcdo do
gue a midia veicula. Desta forma, pela selecéo e incidéncia dos
acontecimentos, a midia teria responsabilidade, em nivel macros-
socioldgico, na determinagéo dos temas sobre os quais o publico
falara e discutir4. Esta perspectiva do agendamento orientou di-
versas pesquisas sobre o comportamento midiatico em periodos
eleitorais, contudo tornou-se um paradigma aceito em outros estu-
dos acerca do processo de disposicao teméatica depreendido pelos
veiculos de comunicagéo em diversos contextos historicos.

Em relacdo a esta questdo, Barros Filho (1995) faz uma im-
portante consideracdo ao lembrar que, em geral, a midia impde
um guadro seletivo de informacdes, impedindo que outros temas
se tornem conhecidos e comentados pelo publico. Desta forma,
percebemos que os fatos passam a existir nas discussfes sociais
a partir do agendamento da midia. De acordo com Shaw (apud
AZEVEDO, 2000:32), serd em funcao do que se publica ou vei-
cula na midia que a sociedade “sabe ou ignora, presta atencéo ou
descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos”.

Ao atuar neste sentido, a midia promove uma construgao sim-
bélica da realidade, na medida em que oferece um quadro in-
terpretativo ao publico e opera no nivel de enquadramento dos
eventos cotidianos. Assim, ao organizar 0s acontecimentos e as
guestdes publicas, adotando critérios de relevancia para os temas,
deslindando seus aspectos e problematicas, os meios de comuni-
cacao sugerem uma lista de eventos jornalisticos sobre os quais
sera importante que a sociedade tenha conhecimento e opinido.

Em geral, a hipétese dabgenda settingefere-se ao imbrica-
mento entre o campo politico e o jornalistico, encontrando énfase
nos estudos sobre as relagdes da midia com o poder. N&do podemos

3 Para saber um pouco mais sobre estes autores e suas pesquisas ver Barros
Filho (1995, pp. 169-180)
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negar a importancia de diversas pesquisas que utilizaram esta hi-
pétese para compreender a influéncia que representagdes politicas
em periodos eleitorais, reproduzidas pela midia, exercem no seio
do organismo social. Mas também nao podemos nos esquecer de
gue o fendbmeno do agendamento deve ser compreendido também
a luz da observacéao das varias tematicas que, cotidianamente, sédo
elencadas no contexto da mediacao jornalistica.

Estas ressalvas sao importantes na medida em que orientam a
primeira fase de nossa pesquisa e impulsionam a observacéo geral
dos editoriais no més de setembro, periodo precedente as eleicdes
municipais no ano de 2004. Porém, vale salientar que este estudo
nao se direciona a uma analise do agendamento de temas liga-
dos diretamente ao processo eleitoral local, pois, como dissemos
anteriormente, os editoriais da imprensa pessoense demonstraram
uma constante omissdo no tocante ao debate destas questbes. A
constatacdo deste fenbmeno despertou nosso interesse em direcéo
ao esclarecimento dos seguintes questionamermmsio e por
gue os quatro principais jornais da imprensa em Joéo Pessoa pro-
moveram um afastamento da tematica Politica/Eleicdes no ambito
da enunciacéo editorial?

Os conceitos sobreAgenda settinge consequientemente so-
bre as estratégias de agendamento depreendidas pela midia em
diversos contextos histéricos, ajudaram-nos fortemente na resolu-
¢ao da primeira questao analitica. O segundo ponto, referente ao
porqué do distanciamento tematico, retomaremos mais adiante, a
luz dos conceitos de Analise do Discurso, onde buscaremos com-
preender o significado do silenciamento produzido na 6érbita edi-
torial.

O primeiro questionamento, acerca da manifestacao institu-
cional as vésperas das eleices municipais, nos oferece uma in-
terpretacdo bastante descritiva, obtida pela observacao e classi-
ficacdo tematica do material empirico selecionado para analise.
Nesse sentido, conseguimos perceber de que forma se processou
a construcao das questdes publicas nos editoriais dos j@ogis
reio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O Norte e A Unido.
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E importante destacar que o conceitoAlfenda settingora
tomado inicialmente para orientar a andlise da predominancia da
tematica politica/eleicbes municipais no periodo considerado. Po-
rém, como a maioria dos editoriais ndo abordou esta tematica, re-
corremos a teoria para vislumbrar a variacdo de temas, ou seja, 0
elenco teméatico que promoveu o distanciamento do contexto elei-
toral. Nesta perspectiva, ndo nos detemos em analisar se houve
uma predominancia de assuntos abordados nos editoriais dos vei-
culos de imprensa, embora, no processo de codificacdo dos textos,
tenhamos percebido que algumas tematicas prevalecem sobre as
outras. Demonstraremos isto mais adiante.

Para procedermos as classificacdes das tematicas, adotamos
as referéncias de Araujo (1983), que em sua pesquisa caracterizou
estes artigos opinativos pelas variaveis procedéncia e abordagem.
De acordo com a autora, a procedéncia refere-se as vinculacdes
geogréaficas das formacdes textuais e a abordagem esta relacio-
nada a importancia e a disposicdo dos temas no ambito de cada
instituicdo jornalistica. Para ndo incorrermos no erro durante o
processo classificatorio, realizamos leituras sistematicas dos 18
editoriais de cada um dos jornd@®rreio da Paraiba, Jornal da
Paraiba, O Nortee dos 17 editoriais do jornad Unido. Com
isto, estabelecemos uma andlise acurada de todos os paragrafos de
cada texto, agrupando os editoriais de cada jornal por suas afini-
dades tematicas. (o valor absoluto e o percentual de cada tematica
na amostra estao organizados na tabela 2, p. 94).

N&o faremos uma andlise comparativa dos temas coincidentes
entre os editoriais dos quatro jornais da imprensa pessoense, pois,
neste primeiro momento, objetivamos demonstrar o quadro tema-
tico agendado por cada veiculo em particular. Com isto, enfati-
zaremos como ocorreu o silenciamento da fala institucional sobre
0 cenario politico que se configurava em Jodo Pessoa, represen-
tado, entretanto, nos espacos informativos e em outros géneros de
natureza opinativa dos impressos analisados.

Os jornais promoveram um agendamento editorial que privi-
legiou diversos sentidos discursivos em detrimento do sentido das
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eleicdes municipais em Jodo Pessoa. Com isto, os periodicos se-
lecionaram um elenco tematico, oferecendo a agenda publica di-
versos temas sobre os quais falar, enquanto silenciavam a voz ins-
titucional. Assim, ao organizar um menu seletivo de informacdes
gue transcorriam naquele contexto historico, impediam que o as-
sunto das eleicdes e os temas relacionados a este processo fossem
comentados pelo género narrativo editorial. Vlejamos como ficou

0 agendamento em cada jornal separadamente.

Correio da Paraiba

A distribuicdo dos editoriais por categoria temética adquiriu dife-
rentes propor¢des nos quatro periddicos. No casCGateeio da
Paraibg temos um agendamento segmentado em cinco catego-
rias diferentes: Esporténcentivo ao esporte, 01/09/0¢ Eco-
nomia (ndependéncia e futuro, 07/09/04; Carga tributaria,
23/09/04, Terrorismo Ainda o massacre, 08/09/04; De leste a
oeste, 09/09/0¢ Bem-estar socialRrogramas de assisténcia,
10/09/04; Erros no INSS, 21/09/04; Fome e paz, 24/09)0
Politica Base aliada, 02/09/04; Publico e privado, 03/09/04;
Eleitores atentos, 14/09/04; Pela honestidade, 15/09/04; Ban-
deira ética, 16/09/04; Mps e pés-eleicbes, 17/09/04; Eleicbes e
reforma, 22/09/04; Céssio no transito, 28/09/04; “Vale tudo”
na Paraiba, 29/09/04; Corrupcéo e abuso, 30/09/04Em rela-
¢cao a procedéncia, dentre os 18 editoriais recolhidos neste jornal,
13 representam assuntos de interesse nacional, 3 em nivel inter-
nacional e apenas 2 editoriais com questdes estaduais.

Avaliando sinteticamente os assuntos abordados nas catego-
rias acima, percebemos que no jor@akreio da Paraibaa tema-
tica Esporte, contemplada em apenas um editorial, refere-se ao
assunto das Olimpiadas de Atenas, a perseveranca dos desportis-
tas brasileiros e a necessidade de investimentos empresariais no
desenvolvimento do esporte nacional.

No tocante a teméaticeconomia,com dois editoriais, vemos
gue o jornal se posiciona em relacdo ao aniversario de Indepen-
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déncia do pais, fazendo uma reflexao sobre o futuro da economia
brasileira e, em outro momento, o jornal reflete sobre a necessi-
dade de reducéo das cargas tributarias incidentes sobre as micro e
pequenas empresas.

Quanto a tematicderrorismo, com dois textos, temos um
editorial enunciando o atentado terrorista em uma escola na ci-
dade de Beslan, na Russia e outro texto enfocando a disseminacao
global do terrorismo, marcada pela incompeténcia de autoridades
politicas, que se ocupam em combater as consequéncias e nao as
causas das invectivas terroristas.

Na tematicdBem-estar sociatemos trés textos. Um dos edi-
toriais abordou a fusdo dos beneficios financeiros do Bolsa-escola
e Bolsa-alimentacdo no programa de assisténcia Bolsa-familia.
Em outro texto vemos o comentario acerca das perdas salariais
de aposentados e pensionistas entre os anos de 1994 e 1997, oca-
sionadas por erros de célculo na revisdo do beneficio, feitos pelo
Instituto Nacional de Seguro Social. Em outro editorial, o jornal
comenta o discurso do Presidente Luiz Inécio Lula da Silva na
solenidade de abertura da Assembléia Geral da ONU. O editorial
demonstra que o presidente, em seu discurso, alertou para a ne-
cessidade de combate a fome e para a urgéncia de um projeto em
defesa da paz global.

A Ultima categoria teméatica Bolitica, que totaliza a maior
guantidade de textos. Dos dez editoriais agrupados nesta tema-
tica, temos oito relacionados ao assunto das eleicdes municipais
de maneira ampla. Os outros dois editoriais, “Base aliada” e “Pu-
blico e privado”, ocupam-se em comentar, respectivamente, 0s
conflitos operacionais de aliangas entre o governo Federal e os
partidos politicos que compdem sua base aliada, bem como as
guestdes relacionadas ao projeto de Lei que viabiliza as parcerias
entre instancias do poder publico e a iniciativa privada no pro-
cesso de desenvolvimento do pais.

A disposicao tematica dos editoriais deste periédico demons-
trou que a categoria Politica predomina sobre as demais temati-
cas, 0 que pressupfe a énfase no agendamento destas questdes.
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Entretanto, ndo observamos uma construcao ou interpretagcéo da
realidade eleitoral local na agenda oficial deste veiculo de comu-
nicacao.

Jornal da Paraiba

Em relacdo adornal da Paraibaobservamos um agendamento
subdividido nas seguintes tematicas: EconorBanco do Nor-
deste, 01/09/04; Investimento estrangeiro, 07/09/04; As bar-
reiras do Brasil, 08/09/04; Acordo com o FMI, 09/09/04; Gas-

tos correntes, 14/09/04; Vocagéao para calgados, 17/09/0fra-
balho © drama do desemprego, 16/09/Q4 Bem-estar social
(Funcionarios aposentados, 02/09/04; Posi¢ao internacional,
24/09/04, Criminalidade Lavagem de dinheiro, 03/09/0% Po-

litica (Dominio americano, 10/09/04; Inadiavel medida provi-
séria, 21/09/04; Parcerias publico-privadas, 22/09/04; Criticas

as parcerias, 23/09/04; La e ca, 29/09/04;Recursos naturais

(A dgua do Nordeste, 15/09/04 Administracao publicaGausa

e efeito, 28/09/0% Infra-estruturafora dos trilhos, 30/09/03.
Quanto a procedéncia, temos 12 editoriais representando temas
nacionais, 3 internacionais, 2 em nivel de regido Nordeste e ape-
nas um (1) editorial com assunto estadual.

Percebemos que a teméatiE@aonomiaagrupa a maior quanti-
dade de editoriais - seis textos - durante o0 més de setembro. Em
seu espaco institucional Jornal da Paraibacomenta o aniversa-
rio de 50 anos do Banco do Nordeste, contando um pouco de sua
historia e demonstrando a importancia de instituicdes financei-
ras para a sustentabilidade econémica da regido nordestina. Em
outro momento, o jornal aborda a importancia de empresas de ca-
pital estrangeiro no pais, como forma de favorecer o crescimento
econdmico. Em outro editorial, o jornal amplia o comentario so-
bre a importancia de investimentos estrangeiros na economia, en-
focando, entretanto, os percalgcos burocraticos para abertura de
empresas no Brasil.

Ainda na tematica economia, o jornal enuncia sua indignacéo
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com o governo Lula devido a decisdo de cumprir 0 pagamento
dos encargos das dividas com o Fundo Monetario Internacional,
enquanto diversos estados e municipios brasileiros necessitam de
dinheiro para obras e investimentos publicos. Em outro editorial,

o jornal se remete aos gastos do Governo, que sao importancias
em dinheiro aplicadas em investimentos no pais. Investimentos
estes ligados ao desenvolvimento econdmico do Brasil, tais como
estradas de ferro e de rodagem, aparelhamento de portos e aero-
portos, entre outros.

O ultimo editorial, relacionado a temética economia, comenta
sobre a importancia da producéo de calcados para o crescimento
econdmico da Paraiba.

Avaliando a tematica relacionada ao universoTdabalho,
temos apenas um editorial enfocando a questdo do desemprego
em massa, ocasionado pela modernizacéo acelerada da economia
brasileira, que passou a substituir o trabalho humano por maqui-
nas nos diferentes dominios da atividade produtiva.

Em relagdo a tematicBem-estar socialencontramos dois
editoriais. Um deles aborda a reforma da Previdéncia Social e
as questdes relacionadas ao pagamento de aposentadorias e pen-
sbes aos ex-funcionarios da Unido. O outro editorial comenta o
discurso do Presidente Lula na Assembléia Geral da ONU, em
Nova York. Na ocasiédo, o presidente falou sobre a necessidade de
combate a fome, a miséria e a pobreza no mundo.

Em outra tematica, referenteGaiminalidade, temos apenas
um editorial, abordando a questao da lavagem de dinheiro. O edi-
torial demonstra que a corrupcao € o crime que mais movimenta
a lavagem de dinheiro sujo, dinheiro roubado, vindo em seguida
o trafico de drogas e de armas.

Em relacdo a tematicRolitica temos cinco editoriais. Um
deles comenta sobre a legitimidade da influéncia politica norte-
americana nos demais paises do mundo. Em outro editorial, o
jornal comenta a criacao do projeto de Lei da Biosseguranga envi-
ado ao Congresso Nacional, que se refere a questao dos alimentos
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transgénicos e também ao uso de células-tronco para tratar doen-
¢as incuraveis.

Ainda nesta tematica Politica, outro texto aborda o projeto
de Lei que regulariza as parcerias publico-privadas, medida en-
contrada pelo governo Federal para conseguir apoio financeiro
privado a fim de realizar obras publicas. O penultimo editorial,
agrupado nesta tematica, enfoca as criticas feitas pelo Senado Fe-
deral ao projeto das parcerias, alegando o perigo da corrupgao e
0S riscos para governos futuros.

O ultimo editorial, encontrado na tematica Politica, refere-se
ao periodo eleitoral. Devido a proximidade do dia trés de outubro,
data das eleicdes municipais em todo o pais, o editorial do dia
29/09/04 aborda a evolucédo do voto em cartdes perfurados para o
voto em urnas eletrénicas.

Na tematicaRecursos Naturais,0 Unico editorial comenta a
guantidade de agua doce distribuida nas diversas regiées do Bra-
sil, demonstrando que 0s menores potenciais de agua encontram-
se na regido nordestina.

Na tematicaAdministracdo publica, o editorial fala sobre o
perfil administrativo do governo Lula e sobre o duelo fiscal entre
os Estados da Uniéo.

Em relacdo a teméticfra-estrutura, temos um editorial
comentando a importancia de ferrovias no Brasil, como alterna-
tiva ao oneroso sistema rodoviario de transportes.

Como podemos perceber, ha uma predominancia de temas re-
lacionados ao universo da politica e economia nos editoriais deste
jornal. Nestas tematicas, os jornais percorrem, a cada dia, um
assunto diferente, o que demonstra uma ampla variagao de abor-
dagens no periodo considerado. Também neste periddico € nitida
a exclusao do tema eleicbes municipais do elenco tematico poli-
tico, o que vem reforgar a nossa tese.
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O Norte

No jornal O Norte a distribuicdo tematica do material selecio-
nado durante o més de setembro fica assim disposta: Demogra-
fia (Retrato do Brasil, 02/09/04, Terrorismo Alvo do terror,
03/09/04; A mentira de Putin, 09/09/04 Economia Classe mé-

dia encolhe, 08/09/04; Socorro ndo basta, 10/09/04; Guerra
fiscal, 21/09/04; Abuso sem fim, 24/09/p4Bem-estar social
(Reforma precaria, 15/09/04; Pacto contra a fome, 23/09/p4
EducacadoCamisinha na escola, 01/09/04; O perfil do ProUni,
16/09/04; Sem preconceitos, 29/09/P4Cataclismos [Pescaso

no Haiti, 28/09/09, Politica (Maos a obra, 07/09/04; O dever

do Congresso, 14/09/04; Imprensa livre, 17/09/04; Acéo con-

tra a anarquia, 22/09/04; Licao pelo voto, 30/09/04., Dentre

os editoriais, temos 4 de procedéncia internacional, 13 nacionais
e apenas 1 regional. N&o houve um editorial sequer sobre assun-
tos estaduais, referentes ao estado da Paraiba e locais, relativos a
cidade de Joado Pessoa.

Na tematicaDemografia o Unico editorial aborda o assunto
relativo ao aumento da populagéo brasileira, demonstrando, atra-
vés de numeros, que futuramente o Brasil deixara de ser uma na-
¢cao jovem para se transformar em nacao adulta.

No que concerne a tematidarrorismo temos dois textos.

Um dos editoriais comenta sobre o sequestro terrorista de cente-
nas de criancgas, pais e professores em uma escola na republica
russa de Beslan. Mais adiante, outro texto critica a postura do
lider governista Vladimir Putin, que, para reduzir o impacto da
noticia sobre a populagédo, mentiu sobre a quantidade de reféns
deste sequestro terrorista.

Na tematicaEconomia, o jornal publicou quatro editoriais.

Um editorial demonstra que devido a estagnacéo econémica vi-
vida pelo pais, a classe média sofre redugdes gradativas em seu
poder aquisitivo. Em outro texto, o jornal comenta sobre a aber-
tura da linha de crédito, no Banco Nacional de Desenvolvimento
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Econbmico e Social, para empresarios com dificuldades financei-
ras.

Outro editorial aborda a postura do Estado de S&o Paulo em
criar barreiras para a entrada de mercadorias produzidas em esta-
dos que concedem incentivos fiscais a suas empresas.

Ainda na temética economia, temos um texto criticando o au-
mento progressivo de tarifas bancérias em financiamentos a pes-
soas fisicas, juridicas e em operacdes de crédito pessoal.

Em relacéo a tematiddem-estar socialp jornal se pronuncia
em dois editoriais. Um deles critica os crescentes déficits da Pre-
vidéncia Social, demonstrando que as medidas reformistas néo
suprem as deficiéncias histdricas do seguro social. O editorial
ainda denuncia que o INSS ndo tomou nenhuma providéncia para
incorporar nos programas de seguridade os 52 milhdes de traba-
lhadores da economia informal.

Em outro editorial, o jornal comentou sobre o discurso do Pre-
sidente Lula na sede da ONU em favor de uma politica mundial
de combate a fome.

A tematicaEducacaoapresenta trés editoriais. O primeiro co-
menta sobre a importancia de um projeto de educacéo e prevencao
sexual nas escolas. O segundo editorial aborda o Programa Uni-
versidade para Todos (ProUni), projeto do Executivo que coloca
em vigéncia o0 acesso de estudantes de baixa renda a rede privada
de ensino superior.

O ultimo texto, relativo a tematica educacéo, relata a inicia-
tiva do governo Federal em instituir, nas escolas de todo o pais,
o ensino de Histéria da Africa, do negro no Brasil e da cultura
afro-brasileira, como forma de reduzir os preconceitos raciais.

Na tematicaCataclismos o unico editorial retrata as dificul-
dades vividas pelo povo do Haiti depois que o pais foi vitima de
um furacéo e de uma tempestade tropical.

A maior parte dos editoriais do jornal O Norte, no periodo
considerado, concentra-se na temafodtica, com cinco textos.

Um deles aborda os diversos projetos de Lei a espera de aprova-
¢cao pelo Congresso Nacional, entre eles a Lei de Biosseguranca,

www.bocc.ubi.pt



96 Viviane Marques Guedes

a Lei de Faléncias e as Parcerias Publico-Privadas. Outro editorial

enfatiza a importancia destes trés projetos de Lei e critica a ausén-
cia de parlamentares nos trabalhos legislativos de grande urgéncia
para o pais.

Em outro momento, o jornal enuncia 0 compromisso, assu-
mido pelo Presidente da Republica, com a liberdade de imprensa.
Este editorial acusa o discurso presidencial de incoerente com 0s
guatro projetos que embaracam a plena liberdade de informacéo
jornalistica: O Conselho Federal de Jornalismo (CFJ), O projeto
da Agencia Nacional do Cinema e do Audiovisual (Ancinav), a
Lei da Mordaca e o Decreto que proibe funcionarios publicos de
darem informacdes a imprensa.

O penultimo editorial, de configuragdo politica, comenta a
inércia do Congresso Nacional em votar o projeto de Lei da Bios-
seguranca, 0 que gerou a insatisfacdo de centenas de agricultores
do Rio Grande do Sul e do Centro-Oeste. Neste editorial, o jor-
nal critica a postura dos parlamentares em priorizar a defesa de
interesses politicos em redutos de campanhas eleitorais.

O ultimo editorial, inserido na tematica politica, ensina o elei-
tor a desempenhar seu papel com grave consciéncia, elegendo
candidatos sérios e comprometidos com o bem comum.

Os assuntos abordados nos editoriais enfatizam o predominio,
também neste periddico, das tematicas politica e economia. En-
tretanto, n&o existe uma incidéncia de um mesmo assunto, o que
assevera o critério de variacdo de temas.

O agendamento, que propomos neste estudo, assenta-se na lo-
gica da exclusdo de um tema, referente as elei¢des locais. Por
isso, a disposicao dos assuntos abordados assumiu uma conota-
¢ao descritiva, o que demonstra um distanciamento da agenda ofi-
cial de um tema importante para agenda publica, em funcéo da
disposicéo de outros temas variados.
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A Uniéao

Em A Unidotemos apenas um (1) texto com assunto em nivel na-
cional, o editorial do dia 07/09/04Yolta as ruas”, que aborda

a importancia histérica dos desfiles civicos em meméria da in-
dependéncia do Brasil. Neste jornal, os editoriais estao ligados,
predominantemente, a questdes estaduais (10 textos) e, em menor
proporcéo, a questdes locais (6 textos).

No tocante a abordagem, observamos uma forte dispersao te-
matica, com os editoriais comentando fatos diversos e cotidia-
nos. Agrupamos os textos em doze categorias diferentes. Vio-
léncia Olhos abertos, 01/09/0% Educacéo @s livros e o fu-
turo, 02/09/049, Economia $ol nascente, 03/09/04; Queda de
precos?, 28/09/0% Eventos Yolta as ruas, 07/09/04; Transito
mais humano, 17/09/0% Apologia (Anjos ancestrais, 09/09/04;

Em pleno movimento, 10/09/0% Turismo (Turismo em mo-
vimento, 14/09/04, Agricultura Qriblando a seca, 15/09/0%
Infra-estrutura Boa nova no Bessa, 16/09/04; Porto de Cabe-
delo, 29/07/04; Novo visual na orla, 30/09/Q4Esporte Novos
valores, 21/09/04)Politica Eleicbes seguras, 22/09/)4Traba-
lho (A greve bancéria, 23/09/0% Meio Ambiente Salvando o
verde, 24/09/04.

Na tematica/ioléncia, apenas um editorial comentando a morte
de um “flanelinha” préximo a orla maritima da cidade de Joao
Pessoa.

Na teméatic&Educacédo,o editorial comenta a importancia dos
livros para educacéo no pais, aproveitando a oportunidade para
enunciar que o Governo da Paraiba entregou 140 mil livros para
74 escolas de ensino médio da rede publica estadual.

Em relacdo &conomiatemos dois editoriais. Um abordando
a visita de autoridades chinesas para conhecer as potencialidades
da Paraiba, com vistas a instalagéo de empresas no Estado. O edi-
torial procura evidenciar o interesse do Governo do Estado nesta
parceria econémica.

Outro editorial abordou a oscilacdo do preco do combustivel
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e de alguns produtos da cesta basica na Paraiba, que a época apre-
sentaram consideravel reducédo em seus valores.

Agrupamos na tematicBventos dois editoriais. Um deles
enfatiza a importancia das comemorac6es do Dia da Independén-
cia do Brasil, demonstrando a relevancia historica e cultural de
tal evento. O outro texto refere-se & Semana do Transito, evento
gue a época promoveu palestras, exposicoes e blitzes educativas
na cidade de Jodo Pessoa, com a inteng&o de reduzir as vitimas de
acidentes de transito.

A tematicaApologia apresenta dois textos. Um dos editoriais
faz uma homenagem pdéstuma, redigido em louvor a Waldemar
Bispo Duarte, advogado, contador, bibliotecario e também mili-
tante da imprensa paraibana.

No outro artigo inserido nesta tematica, o jorAdJnidoconta
um pouco de sua historia, fazendo uma auto-homenagem e sau-
dando o empenho do Governador do Estado da Paraiba em seu
apoio ao 6rgdo de comunicagao.

Na tematicalurismo, o editorial aborda os trabalhos realiza-
dos pelos agentes do desenvolvimento turistico estadual, tanto os
ligados ao poder publico como ao poder privado, para atrair mais
visitantes brasileiros e estrangeiros a capital paraibana.

Em relacdo a tematicAgricultura, temos apenas um edito-
rial comentando sobre as estratégias encontradas por agricultores
da regido paraibana de Curimataul para driblar os efeitos da seca.
O editorial aproveita o ensejo para frisar o apoio oferecido pelo
Projeto Cooperar, idealizado pelo Governo do Estado.

Em Infra-estrutura temos trés editoriais. O primeiro texto
comenta sobre o projeto “Boa Nova”, do governo do Estado. Neste
jornal, a fala editorial evidencia as pretensas obras de infra-estrutu-
ra, drenagem e pavimentacao do bairro do Bessa.

O segundo texto desta tematica evidencia a iniciativa do Go-
vernador Cassio Cunha Lima em autorizar as obras de dragagem
do canal de acesso ao cais do Porto de Cabedelo.

O outro editorial, inserido nesta série tematica, enfatiza a im-
plantacdo de um novo “calcaddo” nas praias do Cabo Branco e
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Tambau, bem como a construcéo de uma ciclovia paralela ao cal-
cadao. O editorial louva a iniciativa da Prefeitura de Jodo Pessoa.
Na tematicaEsporte, o0 jornal comenta sobre os incentivos
oferecidos pelo Governo do Estado e pela Prefeitura de Jo&do Pes-

soa a nova geracao de desportistas paraibanos.

EmPoliticaapenas um editorial. O texto fala sobre o esquema
de seguranca implantado para as eleicbes municipais em todo o
Estado da Paraiba.

Na tematicalrabalho foi discutida a questdo da greve dos
funcionarios de bancos no Estado da Paraiba, que a época reivin-
dicavam melhoria salarial, condi¢cdes de trabalho mais humanas e
outros beneficios.

Por ultimo temos a teméaticsleio Ambiente, que abordou
a implantacédo, pela Secretaria do Meio Ambiente, do Programa
Fotossanitario, destinado a salvar os vegetais da cidade de Jo&o
Pessoa atingidos por pragas.

Como dissemos anteriormente, percebemos nestes editoriais
uma constante dispersdo tematica. Nao houve, neste periddico,
um assunto predominante e as tematicas apresentaram pratica-
mente um equilibrio quantitativo. (vide tabela 2, p. 94).

O que predomina, assim como nos outros jornais, € a completa
omissao acerca da cena democratica local, a partir do critério de
variacao temética.

4.2.1 Avaliacao do quadro tematico

A configuracdo tematica dos editoriais esbocada acima demons-
tra como ficou o agendamento das questfes publicas no periodo
pré-eleicbes municipais em Jodo Pessoa. Com isto, a partir deste
género narrativo, 0s quatro diarios enquadraram e ofereceram ao
publico temas adversos ao contexto historico e politico que se re-
percutia no cenario social local. Inferimos que houve um silenci-
amento convergente relativo ao assunto elei¢cdes locais no ambito
da opiniao institucional na imprensa pessoense. Embora esta dis-
cussao estivesse sendo agendada de forma progressiva nas colu-
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nas politicas e no espaco informativo. Retomaremos esta consta-
tacdo mais a frente, ao analisarmos as intencées do silenciamento
editorial.

Refletindo um pouco mais sobre as classificacbes, percebe-
mos que os editoriais dos jornal®rreio da Paraiba, Jornal da
Paraiba e O Nortedemonstraram uma tendéncia em apresentar
assuntos em nivel nacional (vide tabela 3, p. 94), o que representa
um afastamento de importantes questdes locais e que dizem res-
peito diretamente as necessidades da coletividade. Em relag&o ao
jornal A Unido, a maior parte de seus editoriais € de procedéncia
estadual, porém ndo observamos uma preocupacao em abordar os
assuntos ligados aos anseios do publico. Como demonstramos
acima, os editoriais deste periddico procuram refletir as obras e
os projetos do Governo do Estado, como forma de assegurar-lhe
uma sustentacéo ideoldgica.

Em consonancia com Brum (apud MELO, 2003:109), perce-
bemos que os editoriais no més analisado se posicionam, predo-
minantemente, em relacéo a questdes do universo da economia e
da politica. Com isto, temas como educacéao, trabalho, saude e
condicOes de vida da populacéo tornam-se quase ausentes. (vide
nameros na tabela 2, p. 94).

\Voltando, pois, ao enfoque de nossa analise, identificamos
que, dos 71 textos que compdem o material empirico desta pes-
quisa, apenas 12 editoriais se pronunciaram em relagdo ao assunto
das eleicbes municipais. O que representa um indice de apenas
16,9% do total de editoriais. Deste percentual, temos 11,26%
para oCorreio da Paraiba(com 8 editoriais sobre as elei¢des),
2,81% para o jornal O Norte (com 2 editoriais) e 1,41% em igual
propor¢ao para os outros dois periodicos, cada qual abordando a
referida teméatica em apenas um de seus editoriais. Vale salientar
gue a maioria destes textos limitou-se a falar sobre a tematica elei-
¢Oes de forma geral, orientando os (e)leitores sobre a importan-
cia do voto e sobre as distor¢des, manipulacdes e irregularidades
imanentes em campanhas eleitorais. A materialidade discursiva
destes editoriais sera analisada mais adiante.
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A avaliacdo da configuragdo tematica demonstra o trabalho
simbolico produzido nos editoriais no contexto histérico das elei-
¢Oes municipais. Com isto, percebemos que o agendamento pri-
orizou algumas formacdes discursivas em detrimento de outras.
No intersticio do que estava sendo dito pelos editoriais pairava a
consonancia do nao-dito.

H4, neste procedimento institucional, uma tendéncia conver-
gente ao siléncio. Esta tese representa o ponto central de nosso
trabalho. Mais uma vez, ressaltamos que ndo estamos investi-
gando a coincidéncia tematica entre o que foi dito nos editoriais
dos diferentes 6rgaos de imprensa em Jodo pessoa, embora tenha-
mos percebido a incidéncia de cinco temas mais frequentes entre
os jornaisCorreio da Paraiba, Jornal da Paraiba e O Noyt&io
eles: 1) o projeto de Lei das parcerias Publico-privadas; 2) Fun-
cionamento do Congresso as vésperas da eleicbes municipais; 3)
Déficits da Previdéncia Social; 4) Discurso do presidente Lula na
sede da ONU; 5) Ataque terrorista na Russia.

Contudo, interessa-nos averiguar a coincidéncia do nao-dito.
Nesta perspectiva, encontramos suporte na idéia central da hipo-
tese da “Espiral do Siléncio”. (ver BARROS FILHO, 1995:207-
211).

A hipétese, de autoria da professora alema Elisabeth Noelle-
Neumann, refere-se ao medo que tém os agentes sociais, em geral,
de se encontrarem isolados em seus comportamentos, atitudes e
opinides. Esse medo faz com que estes agentes evitem expressar
opinides que nao coincidam com a opinido dominante.

Uma das condicOes para que a “espiral do siléncio” se produza
€ a consonancia tematica, ou seja, a abordagem relativamente ho-
mogénea dos mesmos fatos pelos distintos meios de comunica-
¢cao. A esséncia desta hipotese se estende ao nosso estudo, porém
nao pelo viés da consonancia tematica do que foi dito no contexto
editorial, mas pelo caminho da homogeneizacao do siléncio. A
consonancia do ndo-dito € o fio condutor da representacao produ-
zida no espago institucional.

A partir da consonancia do siléncio, os diferentes veiculos im-
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pressos em Jodo Pessoa produziram uma variagdo tematica em
seu espaco oficial, impondo-o como dominante. Enquanto cada
veiculo, em particular, silenciava o sentido das elei¢cdes, mais se
configurava o movimento em espiral, promovendo um equilibrio
opinativo entre os diferentes meios estudados. Com este proce-
dimento, os veiculos evitavam o isolamento opinativo, comparti-
Ihando do mesmo comportamento discursivo e da mesma atitude
de omisséo diante do debate acerca das eleicées municipais lo-
cais.

Esta tendéncia ao silenciamento ja fora observada em outras
pesquisas no Brasil. A exemplo dos estudos do professor Antdnio
Rubim, que realizou investigacbes sobre o procedimento midia-
tico diante das eleigdes presidenciais de 1998. Rubim (2000:29)
observou que, em algumas redes nacionais, o assunto sobre as
eleicGes praticamente néo existiu, chegando a ponto de algumas
emissoras se omitirem, deliberadamente, de acompanhar sequer a
agenda das candidaturas. De acordo com o autor, ao invés de in-
formagdes, os meios de comunicagao estabeleceram um clima de
imenso siléncio sobre as elei¢cdes e as graves questdes nacionais.

Em nosso caso, 0 que importa perceber é que ao processar o
agendamento editorial, a imprensa pessoense fixou um calendario
dos acontecimentos que se repercutiam no ambito informativo,
selecionando um repertorio opinativo de fatos para a agenda pu-
blica. Com isto, criava-se o clima de profundo siléncio em relacao
a um dos eventos de maior repercussao naquele momento, que ad-
guiria relevancia nos diversos meios de comunicacao.

Passaremos, a partir de agora, a avaliar as estratégias discursi-
vas do enquadramento temético na esfera editorial durante o més
de setembro de 2004, enfatizando quais os significados do silen-
ciamento produzido na opinido institucional.
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4.3 A perspectiva do siléncio

Vimos, no tépico anterior, as estratégias de agendamento depreen-
didas pelos veiculos impressos da cidade de Jodo Pessoa durante
o periodo das eleicbes municipais. Com esta constatagdo, avali-
amos como ocorreu a insercdo do contetdo tematico no espaco
editorial. Percebemos também que, durante o periodo conside-
rado, estes meios de comunicacdo promoveram um processo de
sistematizacdo da informacéo, coordenando o fluxo dos aconteci-
mentos nos diversos géneros da superficie impressa. Deste modo,
os periddicos definiam a agenda publica a partir da distribuicédo
das questdes e discussdes priorizadas naquele contexto historico.

Estas observacdes nos levaram a perceber o distanciamento do
assunto eleicdes municipais no ambito dos editoriais, priorizado,
entretanto, na ténica discursiva de outros géneros jornalisticos. A
partir desta constatacao, tencionamos investigar o porqué do si-
lenciamento e qual o significado de tal procedimento. Para tanto,
precisaremos revisar alguns aportes tedricos propostos por Or-
landi (1997) que tratam sobre a perspectiva do siléncio em fend-
menos discursivos.

Autora de diversas pesquisas sobre os principios e procedi-
mentos de Analise de Discurso, Eni Orlandi faz uma importante
reflexdo sobre os sentidos do siléncio e as inten¢des do silencia-
mento na esfera da producao linguistica. Em seus trabalhos, Or-
landi tem como referéncia essencial o pensamento do tedrico fran-
cés Michel Pécheudxresponsavel pela sistematizacdo da Analise
do Discurso, na década de 60.

Para Orlandi (1997:31-32), “0 homem esta “condenado” a sig-
nificar. Com ou sem palavras, diante do mundo, ha uma injuncéo
ainterpretacdo. (...) O homem esta irremediavelmente constituido

4 Referéncia béasica para se entender a Andlise de Discurso da escola fran-
cesa, Michel Pécheux oferece importante contribuicdo bibliografica sobre o
tema. Alguns de seus textos foram traduzidos para o portugués por Orlandi et
al, a exemplo dos livroSemantica e Discurso (1975) e Discurso: Estrutura ou
Acontecimento (1983).
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pela sua relacdo com o simbdlico”. Mas esta relacao tem origem
no siléncio, que é o principio significante de todo fenémeno lin-
guistico.

A pesquisadora destaca que sem siléncio ndo ha sentido, por-
gue o siléncio é a matéria significante por exceléncia. Deste modo,
Orlandi demonstra que ha um ritmo no significar que pressupde
0 constante movimento entre siléncio e linguagem. Mas o que
precisamente estas definicdes querem dizer?

Existe nestes conceitos uma tentativa de explicar a indiscuti-
vel importancia do siléncio como espectro indissociavel da lin-
guagem, pois ele significa antes da linguagem, significa na lin-
guagem e exteriormente a ela.

No primeiro caso, o siléncio é descrito como iminéncia do
sentido, é o estado primeiro que se rompe para o exercicio do
discurso, para a organizacdo e o movimento das palavras.

Em relacéo ao significado do siléncio na linguagem, considera-
se sua conjugagcdo com o implicito, o ndo-dito, sendo este um
subproduto do trabalho do siléncio. Neste caso, observa-se o que
esta pressuposto e subentendido nas diversas formacdes discursi-
vas produzidas. Embora Orlandi (1997) faca uma distin¢do entre
a definicdo de siléncio e o conceito de implicito, diversos linguis-
tas consideram este Ultimo uma variante do primeiro.

No tocante a exterioridade do siléncio em relagdo a lingua-
gem, percebe-se que ha uma dicotomia entre as formagdes discur-
sivas materializadas e as que séo silenciadas. Em geral, enquanto
um determinado discurso € produzido, outro inevitavelmente é si-
lenciado, excluido. Embora conduzindo um potencial significante
inquestionavel, muitas vezes este siléncio nao é interpretado.

Intentando vislumbrar uma perspectiva discursiva na reflexao
sobre o siléncio, Orlandi demonstra dois parametros essenciais:
1) o siléncio fundadore 2) a politica do siléncio.

De acordo com a pesquisadoossiléncio fundadornao sig-
nifica auséncia de palavras, mas principio de toda significag&o. E
uma totalidade significativa. E o siléncio como sentido, histdria,
matéria significante, ndo como qualidade fisica. Desse modo, en-
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tendemos que o siléncio nao esta verbalmente representado, mas
ele revela significados e “pistas” que evidenciam sua existéncia.

A linguagem é, portanto, uma passagem incessante das pa-
lavras ao siléncio e do siléncio as palavras. Este movimento é
permanente e caracteriza a significacao, produzindo o sentido em
sua pluralidade. Segundo Orlandi (1997:71), quanto “mais se diz,
mais o siléncio se instala, mais os sentidos se tornam possiveis e
mais se tem ainda a dizer”.

A segunda formado siléncio, que esta diretamente relacionada
ao presente estudo, diz respeito ao silenciamento, também deno-
minado depolitica do siléncia Este se define pelo fato de que ao
dizer algo, apagamos necessariamente outros sentidos possiveis,
mas indesejaveis, em uma determinada situagdo discursiva. Nesta
perspectiva, o silenciamento produz um recorte entre o que se diz
e 0 que nao se diz. Nesse contexto, o siléncio deve ser observado
por seus efeitos politicos e ideolégicos e pelos muitos modos de
construcdo de cada significagdo. Segundo Orlandi (1997), esta
politica do siléncio esta categorizada em duas variantes.

A primeira € osiléncio constitutivoem que todo dizer cala
indiscutivelmente algum sentido. Com isto, diz-se algo para ndo
dizer outro algo, que é excluido, evitando-se sentidos que pode-
riam instalar o trabalho significativo de uma outra formagé&o dis-
cursiva, outra regido de sentidos. Neste caso, temos 0 nao-dito
necessariamente excluido.

No paradigma constitutivo, o siléncio opera nos limites das
diversas formacgodes discursivas, orientando as fronteiras do dizer.
Segundo Orlandi (1997), todo discurso apaga conseqientemente
outros sentidos possiveis. Isto demonstra que o dizer e o silencia-
mento s&o indissociaveis.

A segunda manifestacao da politica do siléncio esta vinculada
ao siléncio local,em que se produz a interdicdo do dizer. Uma
das vertentes mais visiveis do siléncio local é a censura. Trata-se
de uma estratégia politica circunstanciada em relacao a politica
dos sentidos: refere-se a producédo do interdito, do proibido.
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Para desenvolver a presente pesquisa sobre os editoriais, ele-
gemos a primeira forma de silenciamento: o siléncio constitutivo.

4.3.1 O campo editorial e o significado do siléncio
nas eleicdes 2004 em Joéo Pessoa

Os jornais pesquisados atuaram no nivel do siléncio constitutivo
ao apagarem de seu espaco opinativo institucional o assunto elei-
¢Bes municipais. Nao houve, dentre os quatro periédicos consi-
derados, editoriais que se referissem diretamente as eleicdes em
Jodo Pessoa, nem as questbes publicas ligadas a este processo.
Interessa-nos, neste tépico, investigar os motivos que levaram os
diarios pessoenses a promover esta politica do siléncio em seu
espaco institucional.

Sabemos que o género editorial, em toda empresa jornalistica,
deve atuar como um “filtro” opinativo para os fatos de maior dis-
cussdo no momento, oferecendo a coletividade o significado dos
acontecimentos.

Para orientar a comunidade, o editorial acrescenta uma di-
mensao de profundidade aos fatos que, em geral, figuram no es-
paco informativo. Nas palavras de Mostaza (apud BELTRAO,
1980:52), “o editorial faz transcender de sua peremptoria urgén-
cia a noticia. (...) Ao traduzir o idioma da realidade, o editorial
nos da o significado do que acaba de acontecer”.

Em geral, ao opinar sobre os eventos cotidianos, o jornal ori-
enta o leitor sobre o0s aspectos e as caracteristicas das ocorréncias.
Entretanto, o pleno exercicio desta atividade demanda enorme
responsabilidade por parte das instituicdes, sobretudo por repre-
sentar o ponto de vista de cada empresa em particular. Dai o cui-
dado asséptico na emisséo de valores observado nesta modalidade
expressiva. Esse cuidado certamente orientou a selecdo teméatica
e os procedimentos discursivos dos editoriais durante o periodo
analisado.

Ao organizar outros assuntos no espaco opinativo institucio-
nal, os jornais pessoenses produziram um apagamento do assunto
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eleicdes, que a época se apresentava como 0 mais importante no
noticiario. Com isso, deixaram de cumprir a importante funcao
de orientar a comunidade acerca de uma tematica de crucial re-
levancia para a opinido publica naquele contexto histérico. Este
silenciamento reflete algumas implicacdes ideoldgicas.

Como vimos anteriormente, o silenciamento produz um re-
corte entre 0 que se diz e o que nédo se diz, devendo ser obser-
vado pelos seus efeitos politicos e ideologicos. Ao privilegiar
intencionalmente discussodes, inferéncias e conclusdes sobre ou-
tros acontecimentos, 0s jornais isentaram sua tribuna de possiveis
compromissos ideolégicos com faccbes do poder local. Os veicu-
los estudados silenciam as formacdes discursivas relacionadas ao
pleito municipal com a intencdo de manter uma falsa posicéo de
neutralidade. Desse modo, ao ndo promover o debate sobre o pro-
cesso eleitoral, os jornais eximem-se de assumir, a partir da voz
institucional, preferéncias por candidatos ou partidos politicos.

Inferimos que esta isencao esta ligada a uma das principais
caracteristicas do género editorial: sua marca de impessoalidade.
Como ja dissemos antes, o editorial apresenta-se como um texto
nao assinado, o que aumenta a responsabilidade da institui¢cao jor-
nalistica ao comentar os acontecimentos cotidianos. Ao expressar
sua opinido, o sujeito semidtico, que é o jornal, precisa estabele-
cer alguns critérios de selecéo e abordagem dos fatos. Com isso,
nem todos o0s eventos séo interpretados de forma eficaz. Talvez
por algum tipo de receio, a voz da instituicdo jornalistica ndo am-
plie o tom de determinados fatos.

Ao atuar nesta direcdo, o0s jornais que compdem a imprensa
pessoense demonstraram sua estratégia discursiva em relacéo ao
assunto das eleicdes locais. Desse modo, ao construirem deter-
minados sentidos na esfera editorial, apagaram necessariamente
outros sentidos possiveis, porém indesejaveis, que também po-
deriam compor aquele contexto discursivo. Certamente para néao
deixar marcas de seu posicionamento politico, 0s jornais promo-
veram um siléncio constitutivo, calando sentidos, excluindo for-
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macoes discursivas que pudessem instalar um quadro significativo
comprometedor.

Para manifestar uma posicao de “neutralidade” institucional,
os editoriais retiraram-se do debate politico, deixando de ofere-
cer uma contribuicdo metalinglistica e pedagdgica de esclareci-
mento dos fatos de maior discussdo no momento historico local.
Ao ndo democratizar o debate relacionado as implicagfes e aos
temas locais pertinentes a um periodo eleitoral (educacéo, saude,
emprego e renda, entre outros), 0s jornais puseram em questao a
propria credibilidade, enquanto instituicdes sérias e dedicadas ao
exercicio da responsabilidade social. Falamos isto, pois acredita-
mos que a imparcialidade poderia ser atingida se os jornais manti-
vessem um compromisso ético com a sociedade, democratizando
opinides relevantes sobre o processo eleitoral local, confrontando
inferéncias e andlises do cenario politico com questdes relaciona-
das ao bem comum e aos anseios mais legitimos da coletividade.
Sem que, para isto, precisasse demonstrar articula¢des ideologi-
cas com grupos politicos.

Beltrdo (1980:53) ensina que “o leitor dos editoriais € um ser
perplexo diante da vertiginosa mutacéo da face do mundo e que
busca no jornal a explicacédo de tudo quanto de significativo e de-
cisivo esta acontecendo ao seu redor e até mesmo daquilo que vai
acontecer” A partir dai percebemos a relevancia deste género na
formacao da opinido publica. Nessa perspectiva, Mostaza adverte
que:

O jornal esta, por esséncia, comprometido a di-
zer em voz alta, isto é, em letra de forma, o que
pensa. Eis porque se deve culpa-lo por seu siléncio
ante qualquer eventualidade ou peripécia importante
para o homem. Esta-lhe vedado dar o siléncio por
resposta ao interrogatorio da atualidade, ou dar uma
resposta ambigua. A ambiglidade é excusa de mau
pagador. Ou medo a verdade. O ceticismo da aco-
modacao. O jogo bonito de ndo se comprometer, de
expor os pros e os contra, embora sem desatar o no
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da duvida, pode resultar engenhoso mas adoece de
estéril. (MOSTAZA apud BELTRAO, 1980:59-60)

Ao silenciar sobre as elei¢cdes locais, os editoriais negligenci-
aram uma informacao de imensa importancia para a coletividade,
configurando um silenciamento que se distingue em trés formas:
aprimeira, ja explicada anteriormente, refere-se ao agendamento
de temas diversos, com assuntos de procedéncia internacional, na-
cional, estadual e localA segunda forma que sera explicada
agora, estd ligada a desproporcao informativa sobre as elei¢cbes
locais, encontrada entre os editoriais, as colunas politicas e o es-
paco informativo. A terceira forma revela-se ao percebermos
gue a tematica politica/elei¢cdes fora abordada, intencionalmente,
de maneira generalista nos editoriais.

Durante o més de setembro, o silenciamento editorial torna-se
patente quando confrontado com as formagdes discursivas produ-
zidas nas colunas politicas e no espaco informativo. Os colunis-
tas, sob a égide da opinido pessoal e da funcdo-autor, atestada pela
assinatura de seus textos, assumiam a responsabilidade pelo em-
bate discursivo em torno das eleicbes municipais locais. Embate
este que produzia uma reducéo deliberada das diversas candida-
turas ha apenas duas efetivas: o pleito entre o candidato Ricardo
Coutinho (PSB) e o candidato Ruy Carneiro (PSDB).

Em breve leitura das colunas dos jorn@isrreio da Paraiba,
Jornal da Paraiba e O Norteque priorizaram discursivamente a
disputa para as prefeituras dos municipios de Jodo Pessoa e Cam-
pina Grande, perceberemos também que o embate ganhava cono-
tacdes estaduais, notadamente pela polarizagéo politico-partidaria
entre o Governador Cassio Cunha Lima (PSDB) e o Senador José
Maranhao (PMDB). O esquema de apoio politico, implantado por
estes lideres governistas, a candidaturas tornou-se progressivo du-
rante 0 més em questdo. Com o avang¢o do processo eleitoral, en-
guanto a voz institucional silenciava, a fala pessoal dos colunistas
de cada 6rgado da imprensa pessoense proclamava, abertamente,
denuncias e achincalhes aos grupos de oposi¢ao. Além disso, a
opinido personificada nos colunistas politicos se encarregava de
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construir uma imagem positiva dos candidatos e partidos politi-
cos apoiados por cada jornal.

Nas colunas politicas doorreio da Paraibgercebemos niti-
damente a historica articulacao do jornal com as hostes politicas
do Senador José Maranhao (PMDB). Neste espaco opinativo 0s
compromissos ideoldgicos sdo abertamente deflagrados. Durante
0 més de setembro, os colunistas projetaram, diligentemente, uma
imagem positiva do candidato a prefeitura de Jodo Pessoa Ricardo
Coutinho (PSB), da coligacao “Decisdo Popular”, enquanto apro-
veitavam a oportunidade para afrontar os partidos de oposicéo.

No Jornal da Paraibaa postura dos colunistas adquiriu tdnica
de contra-ataque. Os jornalistas esmeravam-se em publicar de-
nuncias e petardos envolvendo os partidos de oposi¢ao, enquanto
evidenciavam as pesquisas de Ibope em favor do candidato Ruy
Carneiro (PSDB), da coligacéo “Por Amor a Jodo Pessoa”. Além
disso, os colunistas constroem uma imagem positiva do Gover-
nador Cassio Cunha Lima, que a época demonstrava eloqtiente
apoio ao candidato tucano.

Em relacdo ao jornaD Norte,percebemos que suas colunas
politicas representam uma articulacdo com a ideologia dominante,
oficial. Durante o més analisado, as colunas cedem espaco ao
discurso politico do governador Cassio Cunha Lima e do entdo
prefeito Cicero Lucena. Além disso, demonstram um posiciona-
mento politico voltado ao candidato Ruy Carneiro.

Para demonstrar nossas inferéncias em relacéo aos jGarais
reio da Paraiba, Jornal da Paraiba e O Nortacrescentamos em
anexo uma coluna politica de cada semana do més estudado.

No jornal A Unido, ndo encontramos colunas politicas repro-
duzindo diretamente o sentido das eleicbes locais. Entretanto,
a leitura de matérias informativas no periodo histérico estudado
levou-nos a observar a énfase dada por este jornal as realizacdes
publicas do Governador Cassio Cunha Lima. Os textos eviden-
ciam as obras do governo para a cidade de Jo&o Pessoa, a doagao
de terrenos para familias carentes e a entrega de escrituras de mo-
radias aos mutuarios da Cehap e do Ipep. Inferimos que estas pu-
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blicacdes refletem uma estratégia politico-ideoldgica deste 6rgao
de imprensa, na medida em que fortalecem a imagem do governa-
dor e, consequentemente, das facc¢des politico-partidarias por ele
apoiadas. Selecionamos uma matéria de cada semana do més de
setembro e acrescentamos em anexo.

No tocante ao espaco informativo dos quatro periédicos estu-
dados, temos uma representacao politica progressiva, com fortes
compromissos ideologicos por parte dos veiculos impressos. En-
guanto no espaco opinativo institucional os jornais ndo manifes-
tavam valores ideoldgicos quanto as disputas municipais, no con-
texto informativo, sob a marca da objetividade, da imparcialidade,
os diarios encarregavam-se de transmitir aos leitores diversos po-
sicionamentos politicos.

A terceira forma de silenciamento, de que falamos anteri-
ormente, esta relacionada a abordagem superficial do sub-tema
eleicBes municipais no quadro de tematicas politicas. Ao comen-
tar o assunto, os editoriais assumiram uma postura generalista,
enfatizando o processo eletivo de forma a manter a pretensa im-
parcialidade institucional. Devemos fazer excecdo a dois edito-
riais do jornalCorreio da Paraiba“Céassio no Transito” e “Vale
tudo na Paraiba”, publicados, respectivamente, nos dias 28 e 29
de setembro, que serdo analisados adiante.

O enfoque dado ao assunto das elei¢bes apresenta uma enorme
disparidade quantitativa entre os jornais pesquisados. Como ja
dissemos, enquantd@orreio da Paraibaxpressa-se em oito edi-
toriais, o jornalO Norteem dois textos, dornal da Paraiba e A
Unido representaram a tematica em apenas um editorial. Passe-
mos entao a analise destas espécies discursivas.

Correio da Paraiba

Neste periédico, percebemos que, em uma amostra de 18 textos,
55,55% dos editoriais silenciaram efetivamente sobre o assunto
das elei¢cbes locais. Enquanto 44,45% destes artigos ofereceram
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algum tipo de comentario acerta da tematica Politica/elei¢des, po-
rém nado se atendo ao debate acerca do processo em Jodo Pessoa.

A abordagem de outras tematicas (fora a politica), com pre-
dominancia de assuntos em nivel internacional e nacional, ja de-
monstrada anteriormente, foi uma das estratégias de silenciamento
utilizada por este 6rgdo de imprensa. A outra forma de silencia-
mento esta diretamente ligada aos parametros da “espiral do silén-
cio”, na medida em que o jornal, dentro do assunto das elei¢des,
oferece uma relativa imposicédo de abordagem deste fato social.
De acordo com Barros Filho (1995), a “espiral do siléncio” ndo
se limita a apontar uma coincidéncia tematica entre os meios de
comunicacao, mas ela se ocupa também da abordagem dada por
cada veiculo a determinado fato. Desse modo, ndo se trata ape-
nas de uma selecédo dos temas sobre os quais se deve falar, mas
também uma imposicao do que falar sobre esses temas.

O fluxo opinativo do jornaCorreio da Paraibaacerca da te-
matica Politica/Eleicdes contemplou oito formagdes discursivas,
configuradas a partir de um modelo bem definido de representa-
¢cao e de abordagem.

O primeiro editorial, intituladdeleitores atentos emerge no
dia 14 de setembro. Neste, o veiculo produz um distanciamento
do pleito local, abordando a tematica eleicdes de maneira deslo-
cada, orientando os eleitores a exercer um controle das represen-
tacdes politicas que deverdo chegar ao poder. O assunto em foco
esta relacionado a decisdo do Tribunal Regional Eleitoral (TRE)
do Rio de Janeiro de impugnar candidatos com antecedentes cri-
minais. Os fragmentos abaixo demonstram a angulacéo opinativa
oferecida pelo jornal ao fato:

“Num terreno movedi¢co sobre o qual deslizam
multiplas interpretacdes juridicas, éticas e morais, cou-
be ao presidente do Superior Tribunal de Justica, mi-
nistro Edson Vidigal, emitir a sugestao mais adequada
para o debate em torno da decisdo do Tribunal Regi-
onal Eleitoral (TRE) do Rio de Janeiro de impugnar
candidatos que tenham ficha criminal.
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Para o ministro, enquanto o Congresso Nacional
ndo efetivar mudancas, tornando mais rigida a legis-
lac&o eleitoral, cabera aos cidadaos de bem, nas elei-
¢Bes municipais deste ano, exercer um maior controle
dos homens publicos, expurgando os candidatos cujo
curriculo mais se assemelha a um prontuario policial
do que a uma vida compativel com o cargo que dese-
jam ocupar”.

“O TRE e os eleitores entregam, portanto, nas
maos do Congresso Nacional, a tarefa de tornar cada
vez mais rigidas as exigéncias juridicas para quem
deseja assumir a vida publica. Até la, convém aos
eleitores ficarem ainda mais atentos”.

Neste processo de interlocucdo entre sujeito semibtico (érgédo
de imprensa) e leitor, vemos que o editorial constroi sua iden-
tidade na interacdo verbal com o eleitor. Primeiramente, é pre-
ciso lembrar que todo discurso, fundado no principio do dialo-
gismo, parte de “outros discursos” pré-construidos, de um lugar e
de uma posicao do sujeito. Ao construir qualquer género textual,
0 sujeito-jornalista coloca-se numa posicao de “mediador” da so-
ciedade. Por estar inserido em um aparelho ideolégico, como a
Imprensa, carrega consigo a ideologia do compromisso com a
ética, com a isencdo, com a imparcialidade, entre outros temas
cristalizadores do dizer jornalistico.

No caso da enunciacgao editorial, o sujeito-editorialista assume
a posicao do jornal, do 6rgdo em que esta inserido. Posicao de me-
diador de diversos discursos sociais. Embora sua identidade ndo
seja divulgada, pois esté atrelada de forma simbiotica a identidade
do jornal, este sujeito significa e produz diversos significados.

No contexto considerado, percebemos que o sujeito semio-
tico determinou o que poderia e deveria ser dito na conjuntura
histérica das eleicbes municipais. Cabendo ao editorialista, assu-
jeitado e interpelado pela estrutura institucional em que esta inse-
rido, agrupar as unidades significativas que compdem as diversas
formacdes discursivas.
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Em relacdo a formacado discursiva em questdo, percebemos
gue houve um deslocamento do sentido local das elei¢cdes para
outro lugar discursivo. Embora seja uma informacao relevante
para os eleitores em geral, os sentidos desta formacao discursiva
adquirem conotac0es diferentes para os eleitores do estado do Rio
de Janeiro e para os eleitores do estado da Paraiba. Ao proceder
desta forma, o jornal privilegiou o debate em outro estado da fe-
deracéo, desviando a atencéo das problematicas relacionadas ao
processo eleitoral local.

Como revela Bakhtin (1999:32), “todo signo esta sujeito aos
critérios de avaliacao ideoldgica”. Projetando este conceito ao
discurso produzido neste editorial, percebemos que o jornal cul-
tiva duas formacgdes ideologias: uma, assentada na ideologia da
empresa jornalistica, que apregoa o mito da imparcialidade, con-
figurado, neste caso, pelo mascaramento de preferéncias politicas
no espaco da opinido oficial. A outra, evoca a idéia do compro-
misso com a sociedade, quando o jornal se coloca como porta-
voz dos eleitores ao reivindicar do Congresso Nacional a tarefa
de tornar mais rigida a legislacao eleitoral para quem deseja exer-
cer a vida publica. Com este procedimento, o jornal reafirma a
ideologia pautada no pacto social entre instituicao jornalistica e
sociedade.

Ainda em andlise, percebemos que este editorial conserva um
funcionamento parafrasico ao se referir ao perfil duvidoso de ho-
mens publicos e ao estimular a responsabilidade dos eleitores na
escolha de representacfes politicas. H4, nesta formacao discur-
siva, a reproducdo de um enunciado ja sedimentado na meméria
discursiva do eleitor. De acordo com Orlandi (2003:36), a para-
frase representa um retorno aos mesmos espacos do dizer, ao ja-
dito. Com isso, “produzem-se diferentes formulacbes do mesmo
dizer sedimentado”.

Além desta caracteristica, conseguimos identificar, na materi-
alidade discursiva deste texto, uma heterogeneidade constitutiva
pautada no principio do dialogismo que, segundo Bakhtin (apud
BRANDAO, 1998), tem uma dupla orienta¢&o: uma voltada para
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0s “outros discursos”, como processos constitutivos do discurso,
outra voltada para o outro da interlocucéo — o destinatéario.

Esta heterogeneidade esta configurada através do discurso re-
latado em ordem indireta e direta. Com isto, 0 sujeito semiético
apreende “outros discursos”, incorporando-os de forma interdis-
cursiva na constituicdo de uma nova formacéo discursiva.

Estas marcas textuais podem ser vislumbradas de diversas for-
mas. Primeiro, através do discurso indireto, em que o jornal re-
produz a fala do ministro Edson Vidigal. Neste momento, perce-
bemos uma aproximacao da voz do jornal com a voz do ministro.
Em clara postura de apropriacao discursiva, o editorial orienta e
aconselha a sociedade, agrupando seu discurso com a formacao
discursiva produzida pelo ministro.

Em outro paragrafo do texto, ndo transcrito nos fragmentos
acima, o jornal reproduz, também de forma indireta, o0 argumento
das vozes contrarias, ideologicamente, a decisdo do TRE do Rio
de Janeiro

Em relacdo ao discurso direto, vemos que o editorial, para as-
severar 0s seus argumentos, reproduz um breve trecho da legisla-
cao eleitoral, colocando-se como seu porta-voz, onde demonstra
gue candidatos condenados criminalmente sao inelegiveis.

Cada sujeito, de acordo com seu posicionamento na socie-
dade, procurou assimilar o discurso do aparelho ideoldgico no
gual esta inserido. O TRE, ao sustentar a postura ideologica de
impugnar candidaturas com ressalva criminal, mantém o compro-
misso com os valores éticos e com os codigos legais. Enquanto
o jornal, através do editorial, responde pelos interesses da soci-
edade e se posiciona a favor da postura do TRE em invalidar o
registro de candidatos condenados pela justica.

No ultimo paragrafo, o jornal enfatiza seu ponto de vista di-
ante do fato e aproveita 0 ensejo para repassar aos eleitores a res-
ponsabilidade pelas melhores escolhas.

O segundo editorial, intituladBela honestidade foi publi-
cado no dia 15 de setembro. O texto comenta sobre o ja conhe-
cido episddio da compra de votos, enfatizando a importancia do
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voto consciente. Vejamos alguns fragmentos desta formacéo dis-
cursiva:

“ Insultam os eleitores aqueles que querem dis-
seminar a idéia de que uma compra de votos pode
mudar a tendéncia de uma resultado eleitoral (...). In-
sultam a democracia, quando uma campanha eleito-
ral esta nas ruas justamente para debater as soluctes
para as questdes imediatas que interessam ao cotidi-
ano das pessoas, que ndo toleram mais a insinuacao
de que podem ser “compradas” como se fossem ob-
jetos”.

“A briga pela conquista da atencéo e do voto do
eleitor, num espaco superpovoado e num periodo curto
(pois faltam apenas 19 dias para as eleicbes munici-
pais) fez com que aumentasse o nivel da discusséo
de propostas para os candidatos que bem as apresen-
tam. Entdo ndo ha mais condi¢fes para se disseminar
a idéia insultuosa da compra de votos”.

“O cidaddo comum, seguindo pesquisas qualita-
tivas de alguns institutos, nestas eleicdbes demonstra
0 cansaco diante de promessas que ele bem conhece
de outros “carnavais” e foge de tentativas de suborno,
optando pelo chamado “voto consciente™.

“Afinal, para que as nossas cidades possam se tor-
nar o lugar em que todos desejamos viver é preciso
gue haja uma atuacdo competente e honesta em todas
as instancias do Poder Publico. Tudo isso comec¢a ha
deciséo solitaria de cada cidadéo, dentro da cabine
eleitoral”.

Com este editorial, o0 6rgao de imprensa faz uma série de inter-
pelacdes e direcionamentos de sentido, sempre em carater geral.
O jornal ressalta a relevancia de debates politicos em torno das
problematicas sociais, ironizando, através do recurso linguistico
das aspas, a idéia da compra de votos. Entretanto, faltando “19
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dias para as eleicdes municipais”, a instituicdo nao revela uma
preocupacéo em descrever, exatamente, quais 0s principais pro-
blemas que afetam o cotidiano da coletividade.

O veiculo de informacéo incita os eleitores a descobrir os can-
didatos com perfil ético e com as melhores propostas de trabalho.
Contudo, o editorial silencia os candidatos preferidos pelo jor-
nal, achando conveniente néo se ater, explicitamente, ao processo
eleitoral local.

Todavia, percebemos que, mesmo sem se ater abertamente, o
jornal deixa algumas marcas textuais que denunciam posturas ide-
olégicas implicitas na formacéao discursiva em questdo. Coube-
nos incursionar pela materialidade discursiva deste editorial, pro-
curando investigar os sentidos mais implicitos nas diversas estra-
tégias discursivas.

Como todo discurso dialoga com outras formacgdes, produ-
zindo, segundo Maingueneau (apud BRANDAO, 1998), um es-
paco de trocas convenientemente escolhidas, devemos considerar
este encadeamento interdiscursivo configurado na materialidade
do texto analisado.

Percebemos que o discurso deste editorial esta constituido a
partir do recurso da heterogeneidade, marcada por dois compo-
nentes linguisticos: a estratégia do implicito e do discurso indireto-
livre.

No titulo Pela “honestidade”e no ultimo paragrafo do edito-
rial, o jornal constréi um intertexto com um dos slogans de cam-
panha do candidato Ricardo Coutinho (PSB). O sujeito semiotico
faz um encadeamento discursivo entre este recurso linguistico e
0 recurso parafrasico “voto consciente” para instaurar uma nova
regido de sentido, propondo ao interlocutor (eleitor) que o voto
consciente é o voto pela honestidade. Porém, ndo faz referéncia
explicita ao candidato, preferindo assumir a postura da sugestao
ideoldgica.

Ainda nesta perspectiva dialdgica de toda formacao discursiva
percebemos a utilizagdo, em dois momentos no texto, do discurso
indireto-livre. Assim, o jornal adentra nos sentimentos e na cons-
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ciéncia do eleitor, dizendo que este ja ndo aglienta mais ser tratado
como objeto e que ja esta cansado diante de tantas promessas elei-
torais. Neste momento, percebe-se uma simbiose discursiva, em
gue as vozes destes dois sujeitos discursivos se imiscuem nos li-
mites de uma Unica construcéo linguistica. Esta relacéo esta confi-
gurada no primeiro paragrafo do editorial, em que o jornal levanta
aidéia da “compra de votos” - um episddio nefasto na histéria po-
litica local - para demonstrar o repudio do eleitor (e do jornal) a tal
procedimento, aproveitando a oportunidade para, no quarto para-
grafo, conclamar (implicitamente) a consciéncia dos cidadaos no
processo de escolha de seus representantes.

No dia 16 de setembro, o jornal publica o terceiro editorial que
tangencia o assunto das eleicbes municipaisB&andeira ética,
o0 veiculo retoma a discussédo em torno do embargo a candidaturas
de pessoas com antecedentes criminais. Mais uma vez, percebe-
se a dimenséo generalista oferecida ao tema. O editorial comenta
gque a decisao do presidente do TRE do Rio de Janeiro teve forte
repercussdo nacional, porém nao rendeu resultados efetivos. Os
trechos abaixo demonstram isso:

“O tema levantado pelo desembargador Marcus
Faver, presidente do Tribunal Regional Eleitoral flu-
minense, deu esperancas a quem defende um padrao
ético minimo para a politica em todo o Pais”.

“Infelizmente, a posi¢cao majoritaria do colegiado
do TRE e algumas reac¢des, também negativas, de mi-
nistros do Tribunal Superior Eleitoral levaram o de-
sembargador a voltar atras, ao mesmo tempo em que
transferia aos partidos a responsabilidade pela sele-
¢éo dos candidatos. O que é certo, mas nao resolve
a questdo da contaminacéo de poderes da Republica
pelo crime”.

“Pelo menos, a iniciativa do desembargador veio
reforcar a necessidade de o governo voltar a dar pri-
oridade a votacao da proposta de reforma politica no
Congresso”.
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“Mas, se 0 governo ndo empunhar essa bandeira,
de nada tera valido a iniciativa do desembargador”.

Neste editorial percebemos a estratégia de deslocar as proble-
maticas locais para um assunto de ordem geral. O posicionamento
contrario a candidatos com antecedentes criminais vem reafirmar
0 pretenso compromisso da responsabilidade social.

Ha, nesta formacédo discursiva, um baixo grau de polifonia,
marcado de forma implicita nas vozes do colegiado do TRE, do
desembargador Marcus Faver e de ministros do Tribunal Supe-
rior Eleitoral, que apresentaram posi¢cdes opostas em relacdo ao
problema das impugnacdes. Com isto, o jornal assume a palavra,
dirigindo-se ao governo para reivindicar normas rigidas e mudan-
¢as éticas na legislacao eleitoral brasileira.

No ultimo paragrafo do texto, o jornal constroi uma metéafora
com a palavra bandeira, para repassar ao governo a responsabili-
dade pela solucado desta problematica nacional. Como se sabe, as
palavras resguardam uma conotacéo polissémica, dependendo das
condigdes de producéo de cada discurso. Para Pécheux (apud Or-
landi, 2003:44), “o sentido € sempre uma palavra, uma expressao
OU uma proposicao por uma outra palavra, uma outra expressao
ou proposicao; e € por esse relacionamento (...) que elementos
significantes passam a se confrontar”. No texto, a palavra ban-
deira esta associada ao sentido de uma causa, relacionada a ética
na politica, mas vemos que ela também conduz o significado inato
relacionado ao distintivo de nagdo. Com este recurso, o jornal su-
gere que o governo brasileiro tome providéncias em relacdo as
candidaturas incoerentes e promova uma varredura do crime na
politica em todo o pais.

Outra forma de abordar a tematica Politica/Elei¢g6es foi no edi-
torial MPs e pos-eleicbedlo dia 17 de setembro, em que se dis-
cute a regularizacao dos trabalhos legislativos no Congresso Na-
cional apds o periodo eleitoral. Como podemos ver no excerto
abaixo:
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“(...) A Leide Faléncias, os destaques da Emenda
Paralela da reforma da Previdéncia e um sem nimero
de propostas aguardam definicdo das bancadas, sob o
acompanhamento dos segmentos mais conscientiza-
dos da sociedade civil brasileira”.

“Todas essas conjecturas subordinam-se a norma-
lidade dos trabalhos legislativos, a ocorrer apds o dia
31 de outubro, quando se encerra a disputa nas mai-
ores cidades do Pais com a proclamacéo dos eleitos
pela Justica especializada”.

Neste editorial, o veiculo de comunicacdo demonstra sua pre-
ocupacdo com o funcionamento da Camara dos Deputados e do
Senado Federal apés as eleicdes municipais. O texto ocupa-se
em enfatizar a negligéncia e a auséncia de muitos parlamenta-
res no processo de votacao de importantes medidas para o Brasil,
durante o periodo eleitoral. Desse modo, atendo-se ao funciona-
mento da politica, o 6rgdo de imprensa automaticamente silencia
em relag&o a outros temas, como as eleicdes municipais locais.

Nos editoriaiEleicdes e reforma e Corrupgao e abusalos
dias 22 e 30 de setembro, respectivamente, o jornal, mais umavez,
demonstra o carater amplo dado as discussfes sobre as eleicbes
municipais. Vejamos os fragmentos:

“(...) Depois das eleicdes municipais de 3 de ou-
tubro, ndo havera empenho para discutir e aprovar a
reforma politica, principalmente na parte relativa a fi-
delidade partidaria que — neste caso especifico, o go-
verno ndo estd interessado em promover agora mu-
dancgas na legislagao”.

“Temas como reelei¢cdo, desincompatibilizacéo, vo-
to facultativo e voto distrital, infelizmente n&o fardo
parte do projeto que o governo pretende aprovar para
vigorar para as elei¢cdes de 2006 que, certamente, con-
tinuara sendo eficiente em seu processo funcional,
mas um desastre no politico”. (Elei¢des e reforma)
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“Manipulacdo do poder econdmico e do poder
politico, além do emprego da violéncia direta fazem
parte do elenco de distor¢cdes das campanhas eleito-
rais”.

“Sao muitas as modificacdes necessarias para criar
um sistema mais satisfatorio. A primeira delas diz
respeito a contencdo da corrupcao eleitoral”. (Cor-
rupcao e abuso)

O primeiro editorial aborda a deficiéncia politico-partidaria
imanente nas eleicdes 2004 e fala sobre a falta de empenho do
governo federal em promover a reforma politica. O outro editorial
discute a necessidade de mudancas no sistema eleitoral brasileiro,
denunciando a proje¢ao da corrupcéo politica no Brasil.

Percebe-se, nestes textos, que o veiculo produz o apagamento
do debate em torno das elei¢des locais, privilegiando uma discus-
sao em torno de aspectos gerais, ligados ao processo eleitoral em
todo o pais.

Nos editoriais Céssio no transito” e “Vale-tudo” na Pa-
raiba”, dos dias 28 e 29 de setembro, respectivamente, temos a
representacdo do mesmo fato, porém organizado em formacdes
discursivas diferentes. Os editoriais comentam a participacéo do
governo estadual na carreata de R6mulo Gouveia (PSDB), can-
didato a prefeito em Campina Grande. Vejamos os fragmentos
destes textos:

“A foto publicada na edig&o de ontem do Correio,
onde o governador Cassio Cunha Lima aparece con-
trolando o transito, para que a carreata do seu can-
didato a prefeito em Campina Grande, deputado Ro6-
mulo Gouveia (PSDB), fluisse sem problemas, cho-
cou a opinido publica porque envolveu a autoridade
diretamente num processo que diz respeito a segu-
ranca publica, da qual ele € o responsavel maior (...)".
(Cassio no Transito)
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“Aqui na Paraiba, configura-se a entrada do go-
verno do Estado no processo eleitoral como se este
fosse um *“vale-tudo”. A presenca do comandante
da Policia Militar do Estado na carreata do candi-
dato do governador a prefeitura de Campina Grande
configurou-se como extremamente séria”. Foi algo
mais grave do que a presenca do presidente Lula pe-
dindo votos para a reeleicdo da prefeita Marta Su-
plicy, numa inauguracao em Sao Paulo”. (“Vale tudo”
na Paraiba)

Nestes editoriais ha uma referéncia explicita a disputa eleitoral
no municipio de Campina Grande, onde o jornal demonstra sua
indignacao pela atuacao deliberada do governador da Paraiba na
campanha do candidato R6mulo Gouveia (PSDB).

Percebe-se que a circunstancia extrema envolvendo a autori-
dade maxima do Estado e o comandante da Policia Militar levou
0 O0rgao de imprensa a romper o siléncio e abordar o assunto nos
editoriais.

Porém, o jornal quebra o siléncio de forma subliminar, ndo en-
trando no mérito das preferéncias politico-partidarias, como ob-
servamos nas colunas politicas deste periddico.

Inferimos que a instituicao prefere ndo demonstrar suas prefe-
réncias politicas neste editorial, optando por se deter exatamente
ao acontecimento insolito que denuncia a postura irregular do go-
vernador. Como se o fato falasse por si sO, enquanto a instituicao,
na intencdo ideoldgica de asseverar 0 seu compromisso com a
ética e com a sociedade, filtrou a ocorréncia do espaco informa-
tivo, enfatizando-a no espaco opinativo institucional.

Ha, na segunda formacéo discursiva, uma estratégia linguis-
tica digna de reflexdo. Percebemos que o sujeito semibtico cons-
troi, nesta regido de sentidos, uma ironia utilizando o recurso das
aspas. Ao destacar a palavra vale-tudo, associando-a ao embate
eleitoral na Paraiba, o 6rgdo de imprensa sugere que fora instau-
rado um espaco de luta livre, luta deliberada, deflagrada pelo go-
vernador Céssio Cunha Lima (PSDB), para obtencao de vitoria
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politica. O jornal sugere que neste “vale-tudo”: vale até se uti-
lizar um dos Aparelhos Repressores do Estado (Policia Militar)
para fins eleitorais.

Obviamente ndo devemos desconsiderar a intencéo declarada
de macular a imagem do governador, 0 que resguarda uma co-
notacdo politico-ideolégica implicita nestas formacdes discursi-
vas, sobretudo se pensarmos nas condi¢cdes de producdo deste
discurso, mas devemos perceber que nao se trata de uma mani-
festacéo aberta de preferéncia por algum candidato, muito menos
de uma andlise ou opinido sobre um fato efetivamente relevante
para a opiniao publica local.

Jornal da Paraiba

Como dissemos, este peridédico contemplou o assunto eleicbes em
apenas um de seus editoriais. O que representa um percentual de
5,55% do conjunto de 18 textos selecionados para andlise. Esse
namero indica, conseqlientemente, que temos um total de 94,44%
para as formagdes discursivas efetivamente silenciadas em relagéo
ao tema.

No editorialLa e ca,do dia 29 de setembyo jornal discute
sobre os beneficios da evolugéo tecnoldgica no processo de es-
colhas eleitorais, enfatizando a importancia de urnas eletronicas
para agilidade do voto e do resultado de vitoriosos. No decor-
rer do texto, o veiculo faz também uma ressalva a qualidade do
voto, comparando o fenbmeno das elei¢cdes entre Brasil e Estados
Unidos. Como podemos ver nos trechos abaixo:

“(...) A eficiéncia, a presteza, a engenhosidade
tém favorecido o jeito de votar e a propagac¢ao imedi-
ata (e confiavel) dos resultados das urnas”.

“Infelizmente, nem tudo é perfeito. As deficién-
cias da populacao analfabeta ou semi-analfabeta que
inspiraram a concepgéo das urnas modernas sao as
mesmas que andam comprometendo, ao longo do tem-
po, a qualidade do voto — eletrénico ou néo.
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Comparando-se cada fator de desenvolvimento,
do lado de |a, apesar de Bush, eles parecem escolher
bem melhor”.

Neste processo de interlocugéo, o sujeito semiotico desloca o
sentido local das elei¢des, fazendo, pois, uma analise ampla deste
fendbmeno politico. Neste caso, temos um dito no lugar do nédo-
dito, do silenciado.

No texto, o jornal rende-se ao debate acerca das elei¢gdes, po-
rém produzindo um sentido amplo, pautado na discussao de um
tema ja presente na memoria discursiva do eleitor.

Ao demonstrar sua preocupacdo com a qualidade do voto o
veiculo de comunicacao refor¢ca um discurso conhecido pelos elei-
tores, principalmente quando aproveita este tema para comparar
as deficiéncias econdmicas e sociais do Brasil com o desenvolvi-
mento dos Estados Unidos.

O que o jornal ndo faz, através de sua voz oficial, & enfatizar
guais os fatores, além dos ja citados no editorial, que contribuem
efetivamente para a m& qualidade no processo de escolhas repre-
sentativas.

Os eleitores estao ciosos por informacdes palpaveis, argumen-
tos racionais que contribuam para a razao politica, fazendo com
gue o eleitor tenha a liberdade de escolher quem melhor possa
representa-lo na defesa de seus interesses e necessidades. Mas, na
maioria das vezes, os meios de comunicagdo ocupam-se em eli-
minar este debate politico, sendo um dos fortes contributos para
as disparidades econdmico-sociais que se perpetuam em todo o
pais.

O Norte

Neste jornal apenas 11,11% dos editoriais se remetem ao assunto

eleicBes municipais. Enquanto 88,88% silenciaram sobre o tema,

produzindo outros sentidos adversos ao contexto historico local.
No editorial do dia 22 de setembr¢do contra a anarquia

o jornal ratifica o carater generalista oferecido ao assunto das elei-

www.bocc.ubi.pt



A enunciacdao editorial 125

¢Bes municipais quando, neste texto, apenas tangencia a tematica.
Vejamos nos fragmentos:

“Nao houve interesse nenhum do Congresso em
votar matérias fundamentais constantes da pauta ela-
borada para o periodo de esforco concentrado (...).
Era previsivel a falta de quorum para deliberacéo ante
a inércia mobilizadora do governo e a disposicéo da
maioria parlamentar de permanecer nos estados para
cuidar de interesses eleitorais. Mas se esperava, pelo
menos, que a questao dos transgénicos, tratada em se-
parado ou no conjunto da Lei de Biosseguranca, seria
votada”.

“(...) Na avaliacdo dos lideres partidarios, con-
tudo, é nula a possibilidade de qualquer votacdo antes
das elei¢cbes de trés de outubro”.

Desse modo, o jornal demonstra sua preocupac¢ao com os tra-
balhos legislativos do Congresso Nacional, durante o periodo elei-
toral. O 6rgdo de imprensa denuncia a inércia do governo e a falta
de quorum parlamentar ante a votacdo de matérias importantes
para o Brasil, enfatizando a questédo dos alimentos transgénicos, o
que provocou grande insatisfacdo dos agricultores do Rio Grande
do Sul e do Centro-Oeste.

Aqui também percebemos que o editorial atem-se ao funcio-
namento da politica, silenciando conseqientemente em relacdo a
outras tematicas como as elei¢des locais.

Em Licao pelo voto, editorial do dia 30 de setembro, o jornal
assume a fungéo de orientar o (e)leitor quanto a importancia do
voto consciente. Como podemos ver no trecho abaixo:

“Como protagonista da festa democratica do pro-
ximo domingo, o cidadéo deve desempenhar seu pa-
pel com grave consciéncia. Se falta qualidade na cam-
panha, que use a escolha soberana que |he é facultada
para melhor qualificar o voto, conferindo as urnas o
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poder de determinar com clareza a opc¢éo do pais por
homens publicos de estatura 0 mais proximo possivel
do figurino de estadistas”.

Denunciando a falta de qualidade de algumas campanhas, pos-
turas antidemocraticas e a corrida eleitoral em algumas unidades
da federacao, como € o caso do Rio de janeiro e Sdo Paulo, o vei-
culo de comunicacao exorta o eleitor a ndo se intimidar com estes
exemplos.

Neste editorial, o jornal faz diversas interpelacdes aos leito-
res, sempre em carater geral, para que estes utilizem o direito in-
violavel ao voto da melhor maneira possivel na escolha de seus
representantes.

Mas o editorial silencia os candidatos preferidos pelo jornal,
desloca o sentido do embate local, preferindo abordar o tema de
forma ampla, sem se ater ao processo.

A Uniédo
Neste periddico, temos apenas uma formacao discursiva reme-
tendo-se ao fend6meno das eleigbes municipais, 0 que representa
um total de 5,88% dos 17 textos selecionados durante o més de
setembro.

No editorialEleicbes seguragjo dia 22 de setembro, 0 6rgéo
de imprensa enfatiza 0 esquema de seguranca implantado em todo
Estado da Paraiba para as eleicdes municipais.

Vejamos os trechos:

“Faltando pouco mais de uma semana para as elei-
¢Bes municipais, ja se percebe que o pleito sera cer-
cado de toda a seguranca nos 223 municipios parai-
banos”.

“Diante das providéncias que ja vém sendo ado-
tadas, ndo ha duvidas de que o maior evento civico
nacional ird transcorrer na mais absoluta calma na Pa-
raiba (...).
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Poder publico e sociedade devem irmanar-se na
intencao e estrutura necessarias para que todos pos-
sam escolher seus representantes com a liberdade e
tranquilidade que a democracia exige, a Justica esta-
belece e 0 bom senso determina”.

Nesta formacéo discursiva, o veiculo oficial se ocupa em anun-
ciar o cuidado do governador com a seguranca nas eleicdes 2004.
Como grande parte dos editoriais deste periddico, o texto repre-
senta um discurso oficial, servindo de porta-voz dos interesses do
Estado.

A formacéo ideoldgica do Estado esté “figurativizada” no dis-
curso deste editorial, assujeitando o sujeito semidtico no processo
de constituicdo destes sentidos. Desse modo, o Estado aparece
como uma entidade todo-poderosa capaz de assegurar a calma e a
tranquilidade da cena democrética nos municipios da Paraiba.

Porém, com essa abordagem, o veiculo demonstra um ca-
rater de generalizacdo, preferindo manter uma posi¢cédo pseudo-
neutra, ocultando preferéncias politicas em seu espaco institucio-
nal. Além disso, também ndo demonstra uma analise ou opinido
relevante acerca das graves problematicas sociais ressonantes em
um periodo eleitoral.

Certamente a reflexdo sobre as problematicas locais poderia
enfatizar omissdes e descomprometimento de representagdes pas-
sadas, de gestdes atuais e de algumas candidaturas. Esta estraté-
gia ideologica faz com que o discurso dos jornais se caracterize
por lacunas e siléncios que preservam a coeréncia do sistema e da
estrutura politica vigente.
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Tabela 2
Caracterizacao dos editoriais publicados pelos jornais de
Jodo Pessoa, quanto a abordagem dos assuntos

Jornais Correio da Paraiha Jornal da Paraiba O Norte A Unido

Valor Valor Valor Valor Valor Valor Valor Valor
Temas hsol 1 hsol percentual absoluto | p 1 bsol P 1
Economia 2 11,11% 3 33,33% 4 22,22% 2 11,76%
Politica 10 55,55% 5 27,78% 5 27,78% 1 5,88%
Demografia - - - - 1 5,55% - -
Cataclismos - - - 1 5,55% - -
Violéncia - - - 1 5,88%
Eventos = = = = = 2 11,76%
Apologia - - - - - - 2 11,76%
Administragio Publica - - 1 5,55% - - - -
Esporte 1 5,55% - - - - 1 5,88%
Terrorismo 2 11,11% - 2 11,11% - -
Educagao - - - - 3 16,67% 1 5,88%
Bem-estar Social 3 16,67% 2 11,11% 2 11,11% - -
Trabalho - - 1 5,55% - - 1 5,88%
Criminalidade - - 1 5,55% - - - -
Recursos Naturais 1 5,55% - - -
Infra-estrutura - - 1 5,55% - - 3 17,64%
Turismo - - - - 1 5,88%
Agricultura - - - - - - 1 5,88%
Meio Ambiente - - - - - - 1 5,88%
Total 18 100% 18 100% 18 100% 17 100%

Tabela 3
Caracterizacao dos editoriais publicados pelos jornais de
Jodo Pessoa, quanto a procedéncia dos assuntos

Jornais Correio da Paraiba Jornal da Paraiba O Norte A Unido

Valor Valor Valor Valor Valor Valor Valor Valor
P dénci hsols 1 bsols 1 hsol percentual ahsoluto percentual
Internacionais 3 16,67% 3 16,67% 4 22,22% - -
Nacionais 13 72,22% 12 66,67% 13 72,22% 1 5.88%
Regionais - - 2 11,11% 1 5,55% - -
Estaduais 2 11,11% 1 5,55% - - 10 58,82%
Locais - - - - - - 6 35,29%
Total 18 100% 18 100% 18 100% 17 100%
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Consideracoes finais

O resgate tedrico e o percurso analitico do género editorial no es-
paco impresso formam os pilares desta pesquisa. Buscamos com-
preender as mais diferentes nuancas da enunciacéo editorial no
contexto opinativo para, ao final, seguir a trajetoria da observacao
efetiva deste género jornalistico no periodo considerado.

Percebemos que, para expressar a opiniao oficial, o editorial
necessita fazer uma releitura opinativa dos diversos fatos sociais
gue norteiam as paginas do jornal. Para tanto, utiliza-se da funcao
metalinglistica para aprofundar e analisar tematicas importantes
gue se configuram no espago impresso.

Além desta caracteristica, no decorrer da pesquisa, procura-
mos enfatizar outros fatores, relacionados as propriedades simbo-
licas e discursivas do género, que pudessem fortalecer a analise
pretendida.

A andlise demonstrou que o editorial, em relagdo ao aconte-
cimento das eleicdes municipais locais, perdeu sua caracteristica
metalinglistica, ao néo refletir, nem opinar acerca de um evento
de grande repercussao no contexto historico e no cenario publico
local.

A partir da opinido institucional, os jornais pesquisados de-
monstraram um constante silenciamento no tocante a representa-
¢ao politica local. A politica do siléncio esteve configurada de
duas maneiras: a primeira esta relacionada a abordagem de ou-
tras tematicas (exceto a politica); a segunda refere-se ao carater
de generalizac&do oferecido ao assunto das eleicGes municipais,
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algo que foi demonstrado a partir da analise discursiva dos doze
editoriais selecionados na amostra.

Neste procedimento discursivo pairava a consonancia do si-
léncio, que significa de varias formas, revelando “pistas” de sua
existéncia, resguardando raz6es muito amplas, com fortes cono-
tacdes ideolodgicas.

O significado deste silenciamento na esfera editorial pode ser
identificado como intencional, pois os jornais pretenderam man-
ter uma falsa posicao de isencdo no contexto opinativo oficial,
para ndo demonstrar abertamente (através da voz da instituicdo
jornalistica) os contratos verbais e os compromissos ideolédgicos
assumidos pela voz dos colunistas e do espago informativo.

Os jornais ndo deixaram transparecer, através da opinido da
empresa, quais os candidatos ou grupos politicos favoritos. Quando
abordaram o tema elei¢des municipais o fizeram de duas formas:
ou no plano da discussao generalizante, sem se ater ao processo
local; ou no plano da sugestéo ideoldgica.

O silenciamento ndo implica em descompromisso ideoldgico
por parte dos periodicos estudados. Apenas percebemos que, de
forma intencional, os jornais, no periodo analisado, repassaram
as conotacdes politico-ideoldgicas para outros géneros no espacgo
impresso, preservando a porta oficial de possiveis posicionamen-
tos.

Ao apagar a tematica do espaco institucional, os veiculos de
comunicacao também se distanciam de possiveis reflexdes sobre
0 cenéario publico local, sobre as discussfes das necessidades e
problematicas sociais. O que converge para uma isencéo do de-
bate aprofundado de tematicas ricas e significativas, que pudes-
sem oferecer uma melhor compreenséo da realidade local.

Este debate poderia contribuir para a razao politica e para as
escolhas eleitorais dos cidadaos, pautadas no pleno exercicio da
democracia. Com uma coletividade realmente bem informada so-
bre as propostas de cada candidato e sobre as questdes publicas
imanentes em um periodo eleitoral.

Os jornais, em nenhum momento, cumpriram sua funcéo de
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orientar a populacéo, sobretudo quando se distanciaram da refle-
X80 sobre os interesses e as necessidades da coletividade. Beltréo
(1980) afirma que o jornal € uma empresa privada com uma mis-
séo publica. Contudo, o jornalismo praticado pela imprensa pes-
soense, durante o periodo eleitoral considerado, negligencia este
oficio.

O ndao-dito funciona, produzindo efeitos de sentidos. Os jor-
nais ndo demonstraram preocupacgao com 0s anseios da coletivi-
dade, nem com as questdes publicas locais, pois, certamente, isto
resultaria em trabalho comprometedor, envolvendo lideres gover-
nistas e expoentes do poder politico e econdmico, trazendo con-
sequéncias nefastas para os veiculos de comunicacao.

Quando o jornal silencia as contradi¢des locais, ndo orienta a
sociedade e néo reflete as necessidades da coletividade, preconiza
a existéncia de uma estratégia ideologica que se utiliza de varias
manobras para legitimar o poder de uma classe ou grupo social
dominante. E preciso compreender que, assim como o discurso,
o siléncio também significa.
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