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O J DN W —

Existe uma grande facilidade para nos ser-
virmos de metéforas e explicarmos as diver-
sas manifestacdes culturais de nosso tempo.
O espelho € uma boa metafora, para a mi-
dia impressa, pois supde a correspondéncia
termo-a-termo entre a representagdo e o ob-
jeto representado. A ‘aparéncia’ do impresso
¢ de extrema importancia na preparacdo de
qualquer original. A diagramacio faz com
que se desenvolva um projeto grifico ma-
nipulando vérios elementos que, muitas ve-
zes, sao desconsideradas na leitura do im-
presso. O ordenamento de elementos visu-
ais no impresso esconde discursos e técnicas
que s3o manipuladas, na atualidade, ndo ape-
nas por profissionais, designers ou diagrama-
dores, mas por qualquer pessoa que domine
o mundo da editoracdo eletronica.

*Professora de Editorag¢do Eletonica na Universi-
dade de Santa Cruz do Sul e mestranda em Comuni-
cacdo na Universidade do Vale do Rio dos Sinos.

1 A midia impressa

Mesmo com todos avangos tecnolégicos os
alicerces do design grafico estdo ligados a
tradicao livreira. O designer grafico da atua-
lidade ndo pode simplesmente ignorar as for-
cas que, dentro ou fora do seu campo, in-
fluenciaram a forma e a funcionalidade do
layout de uma pégina.

A tecnologia da imprensa deu ao homem,
com o livro, a primeira "mdquina de ensi-
nar", na expressao de McLuhan. De posse
do saber e armando com uma perspectiva vi-
sual e um ponto de vista uniforme e preciso,
o liberta da tribo, a qual explode, vindo, nos
dias de hoje transformar-se nas grandes mul-
tidoes solitdrias dos imensos conglomerados
individuais. (McLuhan, 1971, p.11)

Um meio de comunicagdo € produto cultu-
ral, caracteristico de uma sociedade indus-
trial em que

o design grdfico, enquanto tal, necessa-
riamente tem como fung¢do transcrever
a mensagem a ser transmitida - seja de
qual enfoque for - para o codigo sim-
bélico estabelecido, sob pena de ndo
efetivar-se enquanto prdtica comunica-
cional. E, é exatamente por isso que
ele surgiu - e por isso surgiu exatamente

quando surgiu: a partir da industriali-



Mirela Hoeltz

zagdo e da emergéncia da sociedade de
massas. (Villas-Boas. 2000, p.27)

Todo material impresso ocupa espaco fi-
sico que, nao preenchido, configura um va-
zio compreendido, na sociedade industrial
como na poés-industrial, a um desperdicio de
material e trabalho.

A identidade visual do impresso, como a
area ocupada, diagramacdo, a possibilidade
de utilizacdo de uns ou outros elementos € a
disposi¢cdo dos mesmos. Para o resultado ser
satisfatério € preciso levar em conta, além
das especificacdes oriundas dos trés niveis
de planejamento (editorial, comercial e gra-
fico), a presenca permanente dos elementos
que asseguram uma identidade definida ao
produto final.

A primeira pigina de um veiculo impresso
funciona como a ’embalagem’ do produto e,
portanto precisa reunir elementos de identi-
ficacdo atrativos que fagcam com que o leitor
a veja e reconheca em meio as demais 'em-
balagens’.

Outros principios, ndo necessariamente vin-
culados ao cardter comercial dos produtos
mididticos, contribuiram para a adocdo de
estruturas modulares e padrdes na diagra-
macdo da pagina impressa. Principalmente
o racionalismo de escolas como a Bauhaus
(1919-1933) e Ulm (1953-1968) que estabe-
leceram regras para o design grafico a par-
tir de principios de uniformizacdo, consis-
téncia do projeto visual, contraste entre fi-
gura e fundo e legibilidade rdpida e univer-
sal reflectida na diagramacdo que predomina
ainda hoje nos veiculos impressos.

O impresso é, antes de tudo, alguma coisa
que se vé€: da percepcao do conjunto se parte
para os grandes titulos e para as ilustracoes.
Para transmitir visualmente a mensagem da

pagina, o designer conta com quatro elemen-
tos bésicos: as letras, agrupadas em palavras,
frases e periodos; as imagens, sob forma de
fotos ou ilustracdes; os brancos da pagina, os
fios tipograficos e as vinhetas.(Silva, 1985)
A pericia na utilizacdo desses elementos de-
termina a qualidade do resultado final. Uma
estratégia bastante utilizada, por exemplo, é
a op¢do por um ponto de apoio para a pa-
gina, o qual deve ser um elemento sufici-
ente para orientar toda a diagramacgdo. Pode
ser uma foto, ou mesmo uma particularidade
dela, um titulo, uma letra, a prépria estrutura
da pédgina ou as opgdes tipograficas. Basta
olhar globalmente para um jornal para per-
ceber que seus elementos foram estrutura-
dos segundo principios claramente definidos.
Ora formam blocos horizontais ou verticais,
ora se articulam numa combinacdo de am-
bas as coordenadas. O conjunto de opg¢des
desse tipo, que compdem talvez a principal
tarefa do designer grafico, permite que, ao
visualizarmos um jornal ou revista possamos
identificd-lo facilmente através de uma tipo-
logia especifica, divisao das colunas, distri-
bui¢do das noticias e logotipo.

O desenho de um impresso fica a critério do
designer gréfico, levando sempre em conta
as viabilidades técnicas ligadas a periodici-
dade do veiculo e, talvez principalmente, a
legibilidade. A legibilidade de um texto de-
pende de elementos como a forma das letras,
corpo utilizado, comprimento das linhas,
entrelinhamento, espacejamento e margens.
Para Lupton,

espagcamento e pontuacdo, bordas e mol-
duras: esses sdo o territorio da tipogra-
fia e do desenho grdfico, essas artes mar-
ginais que tornam legiveis textos e ima-
gens. A substdncia da tipografia ndo re-
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side no alfabeto em si - suas formas ge-
néricas e usos convencionais - mas sim
no contexto visual e formas grdficas es-
pecificas que materializam o sistema da
escrita. Design e tipografia operam nos
limites da escrita, determinando as for-
mas e estilos das letras, os espacos en-
tre elas, e sua disposicdo (E. Lupton e A.
Miller, 1996, p.14)

Nem sempre a legibilidade do texto cor-
responde a leiturabilidade do mesmo, ou
seja, a capacidade de entendé-lo e interpreta-
lo.

Aratjo salienta que a orientagdo visual sem-
pre residird no principio da legibilidade
onde,

em sentido restrito, essa legibilidade de-
pende da maneira como se dispoem os
caracteres(em palavras, frases, perio-
dos) nas linhas, tornando a leitura co-
moda ou, ao contrdrio, as vezes que im-
praticavel;, em amplo sentido, porém,
tal disposicdo deve combinar-se a pro-
pria organizagdo da pdgina, vale dizer, o
modo como se articulam nesse espaco os
elementos que o conformam em um todo,
em uma unidade. (Araiijo, 1986 p. 402)

Discernir legibilidade de leiturabilidade
ajuda a refletir sobre a atencdo que a midia
impressa deve ter no momento de adequar os
elementos que configuram o design.

2 O discurso grafico

Dificilmente olhamos um jornal sem ler as
palavras. Mas se ndo conhecemos a lingua, é
a Unica possibilidade. Se ndo lemos palavras,
uma folha de papel ou de jornal, transforma-
se em espago ocupado por tinta. "O discurso
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grifico, conforme Rafael Souza Silva, tem
como objetivo ordenar nossa percepgio. E
ele que nos da o fio da leitura". (Silva, 1985,
p-39)

O discurso grafico difere do discurso verbal
por operar basicamente com o nivel visual
dos elementos na pdgina impressa. Como
discurso, ele possui a qualidade de signifi-
cacdo. Existem pelo menos duas leituras
possiveis de uma pdgina: uma gréfica e ou-
tra textual. A significacdo grafica tem sido
vista em linhas gerais, merecendo portanto
uma reflexdo sobre as possiveis implicacdes
do cruzamento de sua leitura com a do texto.
As letras, os nimeros e os sinais de pontu-
acao sdo chamados de caracteres e cada um
deles representa o que nés conhecemos por
tipo, palavra que deu origem ao termo tipo-
grafia. A tipografia tem como objetivo bé-
sico comunicar uma informagao por meio da
letra impressa. O termo foi empregado pe-
los chineses desde o século XI, até a inven-
¢do da imprensa propriamente dita no século
XV quando Gutenberg substituiu as tdbuas
xilograficas por tipos mdveis com caracte-
res gravados em metal. As letras maiuscu-
las s@o chamadas de caixa alta e as mints-
culas de caixa baixa. As duas terminologias,
caixa alta e caixa baixa, foram instituidas por
convencdo, porque antigamente os tipogra-
fos tinham como hdabito guardar as matrizes
dos tipos em compartimentos de madeira ou
ferro, num cavalete. Nas partes superiores
eram colocados os tipos de letra maitdscula e
nas inferiores, os tipos de letra mindscula. E
importante salientar que a terminologia utili-
zada em todas as formas de composi¢do gra-
fica tem origem nesse tipo metal. Com o
desenvolvimento das artes gréficas e a des-
coberta dos novos sistemas de composi¢ao,
muitos termos foram modificados, embora
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grande parte ainda seja usada, independen-
temente dos vdrios sistemas hoje desenvol-
vidos.

O termo fonte é empregado num alfabeto
completo com letras maidsculas e minuscu-
las, nimeros e sinais de pontuagdo, todos
com baseados em um mesmo tipo de dese-
nho. O agrupamento de todos os tamanhos
dos caracteres, reunindo a variacdo de esti-
los de um desenho de tipo (romanos, itéli-
cos, negritos, largos, condensados e outros),
recebe o nome de familia de tipos.

Os tipos podem ser apresentados em tama-
nhos diferentes. E o chamado corpo de letra,
ou seja, sua dimensdo. A altura do retangulo
onde estd inscrito o olho da letra chama-se
corpo, que representa o seu tamanho, sem-
pre identificado por um ndmero que engloba
a quantidade de pontos gréficos que ele con-
tém. O seu tamanho é que vai determinar o
espacejamento natural entre uma linha e ou-
tra composicdo grifica. E fundamental que o
designer saiba dispor eficientemente da téc-
nica de compor e entrelinhar um arranjo gra-
fico, fazendo com que ele tenha legibilidade
adequada. Um espacejamento muito grande
entre as letras ou um entrelinhamento exa-
gerado entre as linhas compostas pode tor-
nar impraticdvel a leitura do arranjo grafico,
além de torné-lo esteticamente desagradavel.
Da mesma forma deve-se evitar o espaceja-
mento demasiado das letras ou o seu entre-
linhamento apertado, o que causard descon-
forto na leitura. O espacejamento e o entre-
linhamento de um determinado arranjo gra-
fico formam o processo fundamental em que
os designers se baseiam para a produgdo fi-
nal de um texto.

Nao se limitando a aspectos meramente ti-
pograficos, a diagramacdo implica, hoje, um
processo criativo, incorporado a projetos de

produtos graficos considerados ndo como
produtos tnicos, mas ligados a um conjunto,
a uma série ou familia de produtos. E o caso
de prospectos, embalagens e antncios pu-
blicitdrios, que sdo concebidos formando o
conjunto da publicidade de determinada em-
presa. E o caso de livros com o mesmo for-
mato e as mesmas caracteristicas visuais, fa-
zendo parte de uma série ou de uma cole-
¢do. E o caso dos documentos comerciais
de empresas - papel timbrado para corres-
pondéncia, envelopes, cartdo de visitas e ou-
tros - projetados, diagramados e impressos
para diferenciar-se do fluxo de outros sinais
distintivos, como emblemas, marcas, logoti-
pos, cores, semelhancas de estilos ou tipos
de composicao.

A composicao visual tradicional desenvolve
0 que chamamos de ’projeto vertical’ em que
as matérias sdo dispostas no sentido verti-
cal, de cima para baixo, ocupando somente
uma coluna, disposta sempre em seqiiéncia.
Essa forma de diagramar tende & monotonia
e a dificultar a leitura. Um exemplo bastante
claro e conhecido seria a paginacgao tradicio-
nal dos livros. Nos livros o texto ou a man-
cha é tipicamente ocupada por uma tnica co-
luna obrigando que os olhos do leitor fagam
um caminho muito longo. Este exercicio dos
olhos € cansativo e faz com que o leitor mui-
tas vezes se perca quando muda de linha. J4
nos jornais sdo utilizadas mais vérias colu-
nas, separadas e todas elas divididas por ca-
lhas que fazem com que o fluxo de leitura
seja mais 4gil. O espacejamento entre as co-
lunas e sua relacdo com a margem da pagina
também sdo fatores determinantes da legibi-
lidade do impresso.

www.bocc.ubi.pt
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3 A estrutura do impresso

Os meios impressos utilizam como base for-
mal os diagramas, que servem de guias, agi-
lizando o processo de producdo. Nos diagra-
mas sdo organizados conteddos especificos
dentro de um espaco representacional. Um
bom diagrama permite ao designer uma am-
pla gama de possibilidades sem, todavia, fu-
gir de uma estrutura determinada. Os diagra-
mas sdo aplicados a uma variedade enorme
de produtos impressos como solucdes bési-
cas de design. Existem defensores e detrato-
res desses sistemas. Os defensores afirmam
que, quando utilizados com habilidade e sen-
sibilidade, os diagramas auxiliam na produ-
cao de efeitos estéticos agraddveis e funci-
onais. Os detratores chamam atenc¢do para o
fato de que, nas maos de designers ndo muito
habilidosos, os diagramas podem funcionar
como ’camisas de forca’.

Diagramas sao utilizados tanto para comple-
XO0Ss projetos visuais quanto para projetos pe-
quenos que ndo utilizam muitos elementos
na sua composicdo. A acdo de ordenar, de
combinar elementos nestes espagos midiati-
cos deu-se o nome de ’diagramacdo’. As-
sim, diagramacdo € a atividade de coordenar
corretamente o material grafico com o ma-
terial jornalistico, combinar os dois elemen-
tos com o objetivo principal de persuadir o
leitor. O grafico orientando o texto e vice-
versa.

A preocupacdo do diagramador, e, conse-
quentemente, sua tarefa especifica, € dotar as
mensagens da devida estrutura visual, a fim
de que o leitor possa discernir, rapida e con-
fortavelmente, aquilo que para ele representa
interesse.

Essas decisoes sdo claramente influenciadas
pelo tipo de mensagem a ser veiculada, pelo
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tipo de consumidor dessa mensagem e pelo
grau de interesse que a mensagem pretende
proporcionar.

A drea ocupada pela impressao € conhecida
como 'mancha’ e define o formato do im-
presso. A decodificacdo desta drea se dd em
dois momentos

o primeiro momento é quando o leitor
observa a massa grdfica em conjunto,
distinguindo as subdreas, isto é, identi-
ficando as ilustracoes, os titulos, os in-
tertitulos, os brancos, os grdficos, o texto
etc. A segunda, ao se deter nos detalhes
destas subdreas. (Silva, 1985, p.37)

Manchas pesadas, com muita drea im-
pressa - espaco ocupado - fazem com que a
relagcdo de proximidade entre o leitor e o vei-
culo seja abalada. Existe a necessidade per-
manente de abertura de novos espagos, e esta
deve ser a verdadeira aventura do designer
grafico. O designer grafico, mesmo preso a
um diagrama, deve ousar e oferecer ao seu
leitor um local de introspec¢do. Um local
onde possam circular suas idéias. Um local
de confronto e de didlogo.

Os principais elementos do trabalho gréfico
sdo o branco do suporte e o preto do im-
presso. Como branco entendemos todos 0s
espacos e a disposi¢do do arranjo tipogra-
fico, enquanto o preto representa essencial-
mente o grafismo impresso, ndo havendo a
principio necessidade de distin¢do entre co-
res,! tanto do suporte branco quanto da linha

'Esta referéncia a branco e preto, comum na pra-
tica dos profissionais do design, nao implica desconsi-
deragdo pela importancia das cores para o design gra-
fico, mas apenas indica uma estratégia de abordagem
em que o foco principal de atengdo reside na relagéo
impresso/suporte.
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impressa utilizada. O preto sobre o branco
exprime um efeito positivo, e o branco sobre
o preto exprime um efeito negativo. Por ter
sua posi¢ao invertida, isto é, de forma nega-
tiva, e provar dificuldade e cansaco no movi-
mento 6tico, € recomenddvel sua utilizagdao
de forma restrita, em dareas apropriadas para
que seu efeito visual seja satisfatorio e atinja
0 objetivo como expressao pldstica, em be-
neficio da legibilidade.

O branco faz parte da pagina e normalmente
¢ utilizado como recurso estético. A valori-
zacdo do branco da pédgina representa o es-
paco de circulacdo das idéias do leitor e os
fluxos, os caminhos deixados pelo designer.
O branco proporcionado compensa a perda
de espaco pela beleza e leveza da pagina.
Para Villas-Boas

aqui, cabe a velha mdxima de que qual-
quer elemento de uma pdgina signi-
fica alguma coisa - até mesmo o ndo-
elemento, representado pelo espaco em
branco. Um exemplo explicito e domés-
tico é a experiéncia entdo revoluciondria
do Suplemento Dominical do Jornal do
Brasil - SDJB -, que na virada dos anos
50 para os 60 teve como um de seus prin-
cipais elementos significantes justamente
o uso intermitente dos "brancos".(Villas-
Boas, 2000. p.35)

Numa pdgina devem ser observadas as zo-
nas de visualizagdo. Quando alguém re-
cebe uma comunicagdo escrita, instintiva-
mente sua visdo se fixa no lado superior es-
querdo do papel, uma vez que estamos cultu-
ralmente condicionados a saber que o inicio
do texto esta ali.

Discutindo esse assunto, Alberto Dimes
(1974) observa que

a grafia ocidental da esquerda para a
direita, no sentido horizontal, é um dos
alicerces do percurso obrigatorio dos
olhos, influindo decisivamente em nosso
comportamento. (Dimes, 1974, p.102)

Assim como a visdo se desloca instintiva-
mente com rapidez em diagonal para o lado
inferior oposto, a rota basica da vista se pro-
jeta do lado superior esquerdo para o lado in-
ferior direito. Por isso o designer tem o cui-
dado de preencher as zonas mortas e o centro
Otico da pdgina com aspectos atrativos para
que a leitura se torne ordenada, sem o des-
locamento brutal da visdo.

Dessa forma, acrescenta Arnold,

cabe a diagramagdo preencher esses es-
pacos mortos da pdgina com elemen-
tos de grande atragdo visual, proporci-
onando e conduzindo a leitura de forma
confortdavel e ao mesmo tempo rdpida.
(Arnold, 1965, p.122)

O extraordindrio € que, enquanto todos
0s arranjos visuais t€m um centro de gravi-
dade que pode ser localizado tecnicamente,
nenhum método de calcular € tdo rapido,
exato e automadtico quanto o senso intuitivo
de equilibrio inerente a percepcdo do ho-
mem. Afinal, ndo existem regras rigidas para
se desenhar ou diagramar a pagina de veiculo
impresso, 0 que existem sao principios inva-
ridveis que podem ser conhecidos.

Para Celso Kelly, "a arte gréifica comeca
pela diagramacdo, desdobra-se na escolha
dos tipos, complementa-se na confec¢ao das
manchetes"(Kelly apud Silva, 1985, p.28).
Estabelecem-se as relagdes do gréfico com
o assunto. Segundo Kelly as ilustra¢des
aquecem o texto, dao visualidade pronta, an-
tes da leitura. Fotos, caricaturas, anuncios,

www.bocc.ubi.pt
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enxertam-se em meio aos textos, quebram—
lhe a monotonia, imprimem movimento ao
todo. Eis o grande arranjo estético, a orques-
tracdo grafica do meio impresso.

4 A tecnologia grafica

Desde meados do século XV quando Gu-
tenberg implantou a tipografia pouco mudou
no processo de composicao manual, que tem
como base a reunido de tipos formando li-
nhas e a reunido das varias linhas resultando
em arranjos gréficos, formando pédginas. O
processo é bastante rudimentar e artesanal: o
operador, munido de um aparelho chamado
’componedor’, em que € fixada a medida
da composic¢do, posiciona os varios tipos le-
tra por letra, espaco por espago compondo o
grafismo da pagina. Atualmente, pela moro-
sidade do sistema, sua utilizagdo esta restrita
a impressos comerciais de pequena tiragem.
Somente quatro séculos depois da invengdo
dos tipos moveis por Gutenberg, no final do
século XIX, a composi¢cdo mecanica passou
a ser utilizada em escala industrial. O pro-
cesso se baseia na fundicdo de tipos a par-
tir de ligas metalicas, onde o operador senta-
se a frente de um teclado, ajusta a medida
ou largura da linha e o entrelinhamento de-
sejado. Quando o operador aperta as teclas
as matrizes caem em seqiiéncia para formar
uma linha de composig¢ao.

Houve um grande hiato entre a tipografia de
Gutenberg no século XV e a descoberta e
desenvolvimento da composi¢do mecanica a
partir do final do século XIX; depois dessa
época, as técnicas vém evoluindo de forma
acelerada e encurtando as distancias no aper-
feicoamento técnico das artes graficas.
Durante o século XX o avango tecnoldgico
nas artes graficas se acelera de ano para
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ano, com a descoberta de novos sistemas,
que procuram basicamente reduzir o tempo
da producdo industrial e tornar economica-
mente vidvel o resultado final de uma publi-
cacao.

O sistema de fotocomposi¢ado teve inicio co-
mercial a partir da década de 50, e conti-
nua se desenvolvendo a partir do uso de ma-
trizes planas gravadas em fitas magnéticas,
filme, fita perfurada, discos e com o auxilio
de computadores. Novos complexos gréificos
foram montados pelas grandes empresas edi-
toriais, aposentando definitivamente as ve-
lhas linotipos.

Na segunda metade do século XX entramos
numa nova etapa da producdo gréfica atra-
vés da composi¢cdo eletronica. Terminais
de video foram instalados, nas redacdes dos
grandes jornais e editoras mudando comple-
tamente o hébito desses profissionais. A
grande novidade desse sistema € a auséncia
de laudas, pois o redator redige o seu texto
diretamente no terminal, que lhe d4 condi-
coes técnicas de correcdo instantinea, a me-
dida grafica em paicas e o tamanho do corpo
de letra, programado com a quantidade de li-
nhas compostas, para ser utilizado no mo-
mento da diagramagdo. Uma vez o texto
pronto, e armazenado no computador, o di-
agramador se encarregard de resgatar os ar-
quivos de textos com medidas e tamanhos
exatos em modulos, para criar o layout da
pagina a ser impressa.

Cabe ao diagramador utilizar uma série de
recursos graficos aumentando ou diminuindo
através de teclas de comando, o tamanho dos
corpos programados, alternado os moddulos
para colunas mais largas ou mais estreitas,
ou até mesmo enxertando nesses modulos os
artificios graficos que desejar, de acordo com
a sua criatividade e a disposi¢ao do planeja-
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mento grafico que estiver desenvolvendo.
Estamos na era do videotexto, e com ele a
substituicao definitiva dos tradicionais artis-
tas graficos das antigas oficinas de compo-
sicdo a quente por sofisticados terminais de
video que geram a fotocomposi¢do ou com-
posicio a frio. E o novo sistema de composi-
¢ao eletronica, que ja dispensa o uso de papel
nas redagdes, substituidas por computadores
que armazenam as mensagens.

A tendéncia € a evolugdo cada vez mais ace-
lerada em busca de novas tecnologias para o
aprimoramento da midia impressa. O termo
desktop publishing - editoracdo eletrOnica
- vem sendo largamente utilizado nas artes
gréificas, como a solugdo para vérios proble-
mas de fluxo de trabalho em diagramacao e
composi¢do de textos.

A agilidade viabilizada pelo desktop publi-
shing modificou alguns padrdes de design,
mas a qualidade do resultado de um pro-
jeto grafico continua dependendo sobretudo
da capacidade e do talento do designer que
opera o terminal.

Quando surgiram, na metade dos anos 80,
os programas de editoracdo eletrbnica eram
considerados uma ferramenta restrita ape-
nas a especialistas que atuavam em empre-
sas do ramo editorial. Hoje ela pode ser
vista nas editoras de jornais, revistas, livros,
bancos, industrias, empresas comerciais e de
servicos, agéncia de publicidade e até em
casa. Essa diversidade de aplicagdes provo-
cou uma diversidade de softwares para essa
aplicacdo. Para cada perfil de usudrio, ha no
mercado uma op¢ao mais adequada.

Com o aparecimento da editoracdo eletro-
nica os processos da editoracdo tradicional
continuam, mas de outra maneira. A edito-
racdo eletronica trouxe ferramentas que per-
mitem que 0s processos sejam executados ra-

pidamente.

Os editores executam as mudangas nas ma-
térias diretamente no arquivo texto entregue,
utilizando-se de um editor de texto. Desta
forma ganha-se em tempo, pois nio havera
a redigitacdo. O diagramador calard através
do software de editoracdo uma folha de es-
tilo na qual serd jogada o texto, as figuras,
etc. [Este processo s serd executado uma
vez. Apés a criagao da folha de estilo o soft-
ware de editoragdo se encarregard de incluir
e ajustar automaticamente o texto as especi-
ficacdes definidas pelo diagramador. Nesta
etapa o montador s6 precisard posicionar os
elementos ndo incluidos durante a prepara-
¢do da pagina de estilo.

A editoracdo eletronica oferece inimeros be-
neficios, dentre os quais podemos destacar:
(1) economia de dinheiro, a eletronica poupa
equipamentos e esforcos ja que computado-
res pessoais sdo mais baratos até mesmo que
equipamentos de composicdo de segunda
mao utilizados pela tradicional; (2) os cus-
tos operacionais tendem a aumentar devido
ao pessoal qualificado, necessario para fazer
um layout, ilustrar, diagramar etc; (3) eco-
nomia de tempo e o incremento da agilidade,
outro grande beneficio da editoragdo eletro-
nica, com ela é muito mais rdpido preparar
um texto, corrigir e encaixar na folha de es-
tilo, do que na tradicional. Sendo que com
este beneficio um editor de boletins conse-
guird langar um furo jornalistico muito mais
rapido do que aquele que utiliza o modelo
tradicional; (4) um melhor controle, com ela
serd possivel controlar mais a arte final de
um trabalho, e com um melhor controle sera
notavel a qualidade do produto final; (5) a
qualidade da arte final pois com as facilida-
des da editoracdo eletronica, podemos me-
lhorar a qualidade visual de uma publica-

www.bocc.ubi.pt



Design Grdfico - dos espelhos as janelas de papel 9

¢do, tornando-a mais clara e suave, fazendo
com que leitores passem a encarar uma lei-
tura mais confortavelmente.
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