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Resumo: As ferramentas digitais tém
facilitado imensamente o emprego de estra-

tegias de destl)gn grafllcoEdesenvtolwldas p‘i‘jraacessaro contetido da revista restringia ainda
IMPréssos Sobre papel. Enquanto alguns de-y, 5iq naquela época, o grupo de possiveis

signers buscam, no passado, ‘formulas’ que leitores. Em outubro de 1995, de posse de
possam ser repetidamente aplicadas, outros,, microcomputador adequado, adquiri a
procuram adaptar as praticas consolidadasg s de primeiro aniversario da revista.
as necessidades e possibilidades dos novos A primeira novidade em relacéo as revis-
r_neios digitais,._ Emerge, assim, uma nova tas impressas que constatei N&EO foi a
linguagem grafica, que o presente trabalho abertura em audio, na voz de um locutor que

procura identificar e discutir a partir de um informava o que poderia ser encontrado na-

eStF‘do de caso de_desi%r_\ pgra hipce:rm|d(i)a - aquela edicdo e as possibilidades de navega-
revista Neo Interativa, editada em CD-ROM, ¢ado. O que mais chamou minha atencéo foi

no Brasil, entre 0s anos de 1994 e 1998. justamente o carater dindmico da publica-

1 Multimidia qualifica, aqui, um equipamento ca-
paz de utilizar recursos de texto, imagens, sons e ani-
macao. A expressdo ‘computador multimidia’ é ge-
ralmente associada a disponibilidade dedrive para
acesso a informacdes gravadas em CD-ROGAs{-
pact Discs Read-Only MemqQry
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cao digital, a possibilidade de passar de umacéao resultavam, claramente, de muitas horas
tela para outra com simples toques em algunsde dedicacgé&o e de trabalho em equipe.
simbolos que, conduzindo a novos documen-  Nesse interim, eu havia encontrado ainda
tos e logo a outros mais, me levaram a per- outras questdes perturbadoras a respeito da
correr rapidamente boa parte da revista. Pos-revista digital. A primeira e a mais intrigante
teriormente, no entanto, constatei que eu ndodessas questdes poderia ser resumida a se-
era capaz de recordar absolutamente nada daguinte formulagcéo — o que faz com que uma
que havia lido. No inicio, achei que esse es- revista, mesmo sem papel, continue sendo
guecimento poderia ser decorrente de minhauma revista? Nascia assim a questao fun-
falta de experiéncia com publicacdes eletrd- damental que norteou o desenvolvimento do
nicas. Propus-me, entdo, a recomecar a ler gpresente trabalho, que pretende justamente
NEO Interativa identificar, a partir do caso ddEO Intera-

Na segunda leitura, percebi algumas ca- tiva, alguns indicadores desse processo.
racteristicas da estrutura da revista e, sobre-
tudo, a forma como ela propria me ‘condu-
zia'. As navegacOes sugeridas pelo audio,
por exemplo, induziam-me a ‘seguir as ins- A palavra inglesanagazine é derivada da
trucdes’ do locutor. Enfatizando a fungéo do francesamagasin com a qual compartilha
navegador, que é de fato um elemento fun- a origem arabe darmazémaque se refere a
damental, o audio me incentivava a folhear a disponibilidade de mercadorias variadas em
revista sem me deter em textos especificos,um Unico ponto de vendasMégazine De-
ou muito menos seguir dimks’ internos de  sign 1999, p.7) No Brasilmagazinelesigna
cada texto. as publicacdes periddicas, geralmente ilus-

Percebi, ainda durante a segunda leitura,tradas e de conteudo diversificado, e equi-
a amplitude do conjunto de audio, texto e vale, portanto, ao que chamamos de ‘re-
imagens que compunhaMEO Interativa vista’.

Ambientada, por razdes profissionais,como O projeto de um produto midiatico leva
processo produtivo de jornais e revistas im- em considera¢do uma série de elementos que
pressos, ndo pude deixar de me impressio-ultrapassam as questdes relativas aos assun-
nar com a imensidao da tarefa de producédotos ou tematicas. No caso de um veiculo im-
da NEQO. Conhecimento tecnolégico e ha- presso € necessario, por exemplo, proceder a
bilidade técnica ndo seriam suficientes para escolha do papel, decidir a introdu¢édo ou nédo
a producdo de uma publicacédo tdo extensa.de cores, definir (segundo critérios viaveis)
A quantidade de chamadas para editorias, 0o valor comercial dos espacos publicitarios.
cuidado na selecao e edicdo de imagens, aA concepcao de qualquer produto editorial
variedade de textos que compdem cada edi-que necessite manter uma periodicidade de-

5 — . ., terminaaadoc¢é&o de alguns ordenamentos de

O termo inglédink é traduzivel como ‘ligagéo’. , . . .
Seu significado especifico em relagdo a hipermidia conteudo e de1e3|gnqu§ orienta a re_utll.l-.
sera discutido posteriormente. zacao de algumas configuracoes. Significa,

em outras palavras, que a utilizacao de re-
Cursos visuais e materiais - no caso da midia

2 Armazéns de papel
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impressa - confere a um projeto uma orga- idéia do que viria a ser uma revista no século
nizacgao tal que, da primeira edicdo a ultima, XX. Hoje, as revistas mais conhecidas ten-
€ possivel encontrar elementos que caracte-dem a ser produtos de uma estrutura empre-
rizam uma dada publicacdo. Em suma, sarial de porte significativo. Papel caro, im-
presséo sofisticada, diagramacéo cuidadosa
e grande utilizacdo de cores requerem boa
sustentacao financeira. A revista é uma ‘ja-
nela’, geralmente colorida, que ajuda a com-
por um mundo diferente daquele que se visu-
aliza nas paginas dos jornais. Por essa razao,
ha autores que afirmam que

guando um leitor olha o logo-
tipo de uma revista, ele a identifica
de longe na banca. Sabe que vai
abrir Novae encontrar uma estru-
tura visual diferente da que vé em
Isto E ou Epoca Essa identifica-
cdo garante a fidelidade do publico
e torna mais reconhecivel a publi-
cacao pela qual, seletivamente, ele

optqu como prazer de leituraA( nal, seja pelo conteudo ou até pela
Revista no Brasji2000, p. 136) forma como é lida. N&o se Iéem
Apesar de suas especificidades textuais e  revistas somente para informacao;
estéticas, no entanto, é possivel dizer que muitas vezes, o ato de folhea-las ja
os veiculos impressos nao diferem muito en- € um prazer.(Buitoni, 1986, p.18)
tre si. Os mais diversos jornais, por exem-
plo, organizam seus textos em colunas. Na Na esteira dos avancos tecnoldgicos que
grande maioria dos casos, a qualidade de im-Permitem a impresséo de revistas cada vez
pressio das revistas é superior & dos jomaignais sofisticadas, o advento dos recursos di-
— n&o apenas dos jornais diarios, mas tam-ditais de edicdo implicou também o surgi-
bém daqueles que sdo semanais ou mesmdnento de meios mais potentes e velozes de
mensais. Esta organizacdo da midia im- @'mazenar e recuperar informacéo do que o
pressa faz com que possamos tipificar os Suporte material, predominante desde pelo
veiculos, sem grande dificuldade, inclusive Menos o inicio da escrita. Um Unico CD-
pelo seu suporte. Também é faciimente per- ROM, por exemplo, pode conter o conjunto

ceptivel que os jornais brasileiros n&o dife- cOmpleto dos textos publicados em um deter-
rem muitO, em formato des|gn dos jor- minado Jornal na dltima decada, Sua capacil-

nais norte-americanos, argentinos ou portu- dade de armazenamento equivale a 300.000

gueses. Considerando-se apenas sua apreolhas escritas a maquina, 7.000 imagens,
sentaco, ou seja, em termos estritamente vi-varias horas de som e/ou a combinacéo de
suais, todos se ‘parecem’. dados codificados em diferentes formatos.
O progresso da indUstria grafica foi fun- (Bettetini, 1995, p.200) Mesmo no atual e in-
damental para o aprimoramento das revistas.cipiente estagio de utilizacdo dos midias di-
A criagéo de publicagdes com abundancia de 9itais, ja € possivel identificar impactos que
gravuras, ilustracdes e fotografias ajudou a Ultrapassam as questoes meramente quanti-

construir a associago entre esse tipo de veitativas, pois o advento dos suportes eletro-
culo e o lazer e a agregar um certo ‘luxo’ & Nicos vem afetando tanto o processo de pro-

a leitura de uma revista pa-
rece mais gostosa que a de um jor-

www.bocc.ubi.pt



4 Mirela Hoeltz

ducéo quanto a forma e o conteludo das pu-pria caracterizacao do texto verbal pelo con-
blicacdes. A profusdo de enciclopédias mul- junto de pardgrafos sucessivos, reunidos em
timidia e dicionarios com versao eletrénica artigos ou capitulos, impressos em papel e
disponiveis no mercado, bem como o sig- que se Iéem habitualmente do inicio ao fim,
nificativo nimero de revistas impressas que vem sendo confrontada com as possibilida-
exibem na capa um CD-ROM que funciona des do hipertexfo. As publicaces hiper-
cada vez menos como um anexo e cada vezmidia reinem dados repartidos em unidades
mais como o elemento central da publicacéo, estruturais que George Landow, apropriando
séo indicadores de mudancas no suporte pre-uma expressao da linguistica, denomina le-
ferencial de produtos que até recentementexias (Landow, 1997, p.73). As lexias hiper-
s6 eram comercializados em versfes impres-textuais ndo estdo ligadas sequencialmente,
sas sobre papel. como ‘contas em um colar’, mas unidas por
elos semanticos (dsks), normalmente an-
corados em uma palavra ou grafismo, que
permitem passar de uma lexia a outra. As-
Portadores de mensagens sob forma de lin-sim, enquanto o texto impresso propde ao
guagens hibridas, os aplicativos em CD- leitor um percurso fixo, o hipertexto permite
ROMs e as péaginas d&orld Wide Welnau- eleger uma sequiéncia de leitura dentre as va-
guram um novo espaco midiatico: a hipermi- rias disponibilizadas pelo sistema. Ao per-
dia. A hipermidia se caracteriza pela oferta correr as lexias, lendo os textos, visualizando
de produtos em que o computador é usadoas imagens e ouvindo 0S sons numa sequén-
para criar e manter conexfes persistentescia especifica, o leitor constitui sua versao
(chamadadinks) entre selecbes (chamadas pessoal do hipertexto.

ancoras) localizadas em partes especificas da De todo modo, € preciso salientar que
mensagem (trechos de texto, areas de ima-

3 Armazeéns digitais

gem). O usuario/leitor pode navegar atraves 0 hipertexto pode apresentar-
das informacgdes selecionando e seguindo es- se como uma obra Unica, que
seslinks. Assim, o receptor (usuario, leitor) tanto pode ser uma trama escrita
da hipermidia interage com um conjunto de para ser lida linha por linha como
configuracdes alternativas que compdem o uma adaptacdo de uma obra im-
produto midiatico, o qual emerge como uma pressa, as vezes tdo ampliada para
fonte aparentemente infinita de informacdes. converter-se em um hibrido; uma
A hipermidia, identificada por Lévy como trama também pode assumir a
“a informatica de comunicagéo naquilo que forma de agrupacGes de subcon-
ela tem de mais original em relagdo as outras juntos parecidos. Estas distingbes
midias” (Lévy, 1993, p. 19) é a inovacédo que surgem das limitagdes da atual tec-

mais claramente demonstra que o impacto  nologia de armazenamento, que fa-

da, digitalizacao S?bre a midia impressa V_al 3 A expressdo hipertexto, que aqui é utilizada
além das alteragdes no processo Produtivo como sinnimo de hipermidia, originalmente diz res-
ou do suporte das publicagdes. Com 0 de- peito a textos exclusivamente verbais estruturados em
senvolvimento dos suportes digitais, a pré- torno delinks.

www.bocc.ubi.pt
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vorece a configuracdo de conjuntos
de lexias em tramas discretas ou li-
vros eletrénicos. (Landow, 1997,
p.32)

Para alguns autores, utilizados separada-

mente, 0s recursos da hipermidia ndo séo su-

ficientes para caracterizar uma obra ou sis-
tema como hipertextual (Laufer e Scavetta,
s.d., p. 70-71). Ao desenvolver sua proposi-
cao nesse sentido, Roger Laufer e Domenico
Scavetta sugerem que imaginemos um hiper-
texto ideal e elaboram paratanto uma lista do
gue seriam suas caracteristicas:

- a base de dados é uma rede
de nds textuais (e/ou graficos) que
pode ser pensado como um hiper-
documento ou um conjunto com-
plexo de documentos;

- as ligacdes entre 0os nds sao
geradas pelo computador e varios
nés podem ser ligados a um s0. Es-
tas ligacbes ndo se limitam a sim-
ples ligacbes hierarquicas;

- as janelas abertas na tela cor-
respondem, de forma univoca, aos
nés no interior da base de dados e
cada uma delas fixa 0 nome ou o
titulo do elemento informacéo que
contém. SO um numero pequeno
de nds, no entanto, esta simultane-
amente aberto na tela, sob a forma
de janelas;

- as janelas podem conter va-
rios icones de ligacdo que apontam
para outros nos presentes na base
de dados. O icone de ligag&o con-
tém, num campo, um texto curto,
gue sugere o conteudo do no para
0 qual o icone aponta. Pressionar

www.bocc.ubi.pt

com omousenum icone de ligacao
provoca a procura e a visualizacéo,
numa nova janela, do no que se re-
laciona a ela;

- 0 leitor pode facilmente criar
ndés e novas ligacdes, seja para
inserir novos nos (de anotacdes,
de comentérios, etc) seja para as-
sociar nos ja existentes.(Laufer e
Scavetta, s.d., p.71)

Note-se que os sistemas hipertextuais que
acessamos atualmente n&do reinem todas as
caracteristicas acima. Principalmente, as hi-
perconexdes dos sistemas atuais estdo pré-
determinadas, ndo havendo, de modo geral,
possibilidade de o leitor estabelecer novos
links ou incorporar novos dados ao sistema.
Permanece, assim, apesar dos discursos so-
bre a equalizacédo dos papéis do autor e lei-
tor de hipertexto, o predominio das intencdes
da producéo determinando e restringindo as
possibilidades de recepcéo.

E preciso atentar também para o fato de
gue a multilinearidade, apesar de apontada
como uma exclusividade dos sistemas de hi-
pertexto, pode ser considerada presente na
fragmentacdo dos textos em paginas impres-
sas. De fato, comparada a estrutura em colu-
nas e a combinacao de texto e imagem carac-
teristica das publicacdes impressas contem-
poraneas, € possivel dizer que a inovacao da
hipermidia reside, sobretudo, em seu suporte
imaterial. Esta diferenca implica que

comparado com o texto tal
como existe na tecnologia im-
pressa, o hipertexto emprega diver-
sas combinagfes de atomizacgao e
dispersdo. A diferenca da inaltera-
bilidade espacial do texto reprodu-
zido com a tecnologia do livro, o
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texto eletrbnico sempre apresenta
variantes, ja que nenhum estado ou
versao é definitivo; sempre pode
ser alterado. Comparada com o
texto impresso, a forma eletrénica
parece relativamente dinamica, ja
gue sempre permite a correcdo, a

alizado e também a memoria ele-
trdbnica em que o texto € armaze-
nado. (Bolter, 1991, p. 11).

E nessa zona imaterial, da tela e da me-
moria do computador, que o texto verbal e
a imagem podem integrar-se efetivamente ao

som e ao movimento, compondo uma nova
linguagem, a chamada ‘multimidia’. A esse
respeito é interessante lembrar que, assim
Também decorre da imaterialidade do su- como ja foi dito em relagdo a multilineari-
porte da hipermidia a impresséo de infinitas dade, todo produto midiatico pode ser enca-
possibilidades combinatérias que configura a rado como multimidia. Afinal, formas hi-
experiéncia de leitura de uma obra hipertex- bridas de linguagem se encontram também
tual. Ainda que ndo houvesse limites para a nos jornais, na televisédo, no cinema etc. De
capacidade de armazenamento das unidadesnodo geral, os produtos midiaticos “nascem
a propria l6gica do processo produtivo se en- da conjugacao simultanea de diversas lingua-
carregaria de limitar a extensao das obras hi-gens . . . suas mensagens sdo compostas na
permidia. Claramente delimitada pela neces- mistura de c4digos e processos signicos com
sidade de controlar custos e definir prazos, aestatutos semioticos diferenciais”. (Santa-
aparente infinitude da hipermidia se resume ella, 1992, p. 24)
a imaterialidade de seu ‘espaco de escritura’. Quando afirmamos que todas as midias ja
tém um caréter intermidia que implica no

atualizacdo e outras modificacoes
similares. (Landow, 1995. p.73)

Toda tecnologia de escrita es-
tabelece um ‘espaco de escritura’,
mesmo porgque 0s signos verbais
apenas podem ser vistos e com-
preendidos quando estendidos em
um espaco de pelo menos duas di-
mensdes. Cada tecnologia nos d&a
um espaco diferente. Nos escritos
mais antigos, o espaco era a super-
ficie interna de um rolo continuo,
gue o escritor dividia em colunas.
Para a escrita manual do periodo
medieval como para a impressao
moderna, 0 espaco é a superficie
branca da péagina, particularmente
num volume encadernado. Para a
escrita eletrdnica, o espaco € a tela
do computador onde o texto € visu-

acoplamento de varios cédigos de lingua-
gens, basta pensarmos no jornal para que
essa afirmacédo se torne patente. O jornal
compde-se da interacdo e simultaneidade da
linguagem verbal escrita, da linguagem foto-
gréfica e da linguagem gréfica, evidente esta
na variacdo do tamanho e posi¢ao dos tipos
graficos no espaco da pagina como aspecto
substantivo da mensagem. (Santaella, 1992,
p. 27)

4 Rede de Redes

“Cada midia, devido a sua natureza, apre-
senta potenciais e limites que |he sdo pro-
prios” (Santaella, 1992, p.20) e que nunca
serdo os mesmos de uma midia para outra...

www.bocc.ubi.pt
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0 que pode ser imediatamente
observado, a partir disso, sdo as
varias facetas da informacédo que
um so6 receptor vai adquirindo na
medida em que passa de uma mi-
dia a outra: de ouvinte a espec-
tador, de espectador a leitor, en-
guanto vai gradualmente formando
sua opinido acerca de realidade a
partir de uma multiplicidade de
fontes.(Santaella, 1992, p.20)

A l6gica da imediacao se traduz na inten-
cao de fazer com que 0 meio propriamente
dito ‘desapareca’ no processo de comunica-
cao, criando uma sensacao de presenca do
objeto representado. Em busca de resultados
cada vez mais realistas e objetivos, a imedi-
acao procura apagar a intervencédo autoral e
aproximar os receptores.

Embora a logica da imediag&o tenha pre-
dominado na producao midiatica desde o pe-
riodo renascentista até os dias de hoje, sua

histéria € marcada por um significativo para-

As midias se articulam em redes nas quais 4oy, No sucesso de uma estratégia de ime-
cada.mldla em particular tem uma funcéo es- diagéo reside uma ironia — a de que é preciso
pecifica. Por isso, o advento de uma nova

midia causa tensdes que, gradativamente,
vao se diluindo a medida que séo redefini-
das as prioridades e consolidadas as especi-
ficildades da nova midia e da rede de midias
como um todo.

muito talento e trabalho para
fazer a superficie desaparecer.
Deste modo, e de fato, o su-
cesso do artista ao fazer desapare-
cer esse processo e, portanto, a si
mesmo, tornou-se para os observa-
dores treinados uma marca de seu
talento e de sua presenca. (Bolter e
Grusin, 1999, p.24)

Nenhuma midia parece poder
funcionar independentemente, es-
tabelecendo seu espaco cultural em
separado das demais. . . .
Nossa cultura concebe cada midia,
ou constelacdo midiatica, segundo
as formas como responde a, re-
organiza, compete com e reforma

A tecnologia digital é expressa pela va-
riedade de elementos representados em um
mesmo plano. Ou seja, essa tecnhologia
o : clama pela I6gica multipla daquilo que Bol-
igggs nglg)las. (Bolter e Grusin, ter e Grusin denominam hipermediagéo a

P qual, ao contrério da imediagéo, valoriza o

Para que se entenda melhor o processo de?rocesso, as ferramentas e o suporte midia-
articulacdo das midias, Jay David Bolter e tico. Rompendo com a iluséo de represen-
Richard Grusin (1999) propdem o conceito tacao realista, a hipermediacéo se traduz na
de ‘remediacdo’, a partir do qual pretendem Multiplicacdo dos sinais de mediacdo, no
avaliar as estratégias utilizadas pelos meiosdestaque para a presenca do meio e para a
digitais para se constituirem enquanto midia. intervencao dalesigner
A proposta traz em seu bojo duas outras I6- Na hipermediacéo
gicas que consolidam a sua base tedrica: as
acepcoes culturais da imediacao e da hiper-
mediacao.

o criador se esforca para que
0 receptor reconheca 0 meio como

www.bocc.ubi.pt
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meio e se delicie nesse reconheci- midia que vai sendo abandonada a medida
mento. Para tanto, procede uma em que este meio encontra suas proprias for-
multiplicagéo de espagos e meios, mas de construcdo de significado e sua este-
que repetidamente redefine as re- tica.

lacBes visuais e conceituais entre Em relacdo as midias digitais, ndo sao
0s espacos mediados, relacbes es- poucas as expectativas de que as praticas de
tas que podem variar da simples remediacdo se encerrardo ap0s um periodo
justaposicdo a completa absorcéo. inicial ou de transicdo. Para tanto, espera-
(Bolter e Grusin, 1999, p.41-42) se que o novo meio consiga definir formas

de expressao inteiramente novas que passem
Embora néo tenha sido predominante nos a identifica-lo independentemente de eventu-
altimos cinco séculos, como a imediacgéo, a ais referéncias a outros produtos midiaticos e
producdo midiatica nunca deixou de abrigar veiculos. Lucia Santaella complementa afir-
algumas manifestacdes da logica da hiper- mando que
mediacao. Desde o século XIX, sua presenca

vem se tornando cada vez mais frequente com isso, 0 que essas novas mi-
em diferentes formatos e veiculos. A cola- dias estao indicando, em primeiro
gem e a fotomontagem, que sdo exemplos lugar, é que elas se proliferam atra-
inquestionaveis de uma estética associadaao  vés do reaproveitamento das mi-
modernismo do século XX, incorporam ima- dias ja existentes, provocando um
gens fotograficas em reorganizacdes que de- desvio produtivo no uso das tradi-
finitivamente ndo buscam o realismo. O ar- cionais midias de massa. (Santa-

tista define a disposicdo e a interacdo das ella, 1992, p.29)
formas, retirando-as do contexto original e
recombinando-as. A colagem e a fotomon- Para Bolter e Grusin, no entanto, € ina-
tagem s&o, sob esse ponto de vista, técni-dequado pensar a remediacédo sob a otica da
cas predecessoras da hipermidia, cuja estrufrogressao linear, em que uma midia € subs-
tura implica antes de tudo um constante re- tituida ou incorporada por outra midia. O
arranjo dos elementos existentes. conceito de remediacdo, conforme proposto
O processo de remediacdo se caracterizapor Bolter e Grusin, nao se refere simples-
pela utilizacdo de conteidos e especificida- mente a uma apropriacéo de especificidades
des estéticas e outros elementos desenvolvi-de um meio por outro meio, mas diz respeito
dos por e para um midia por outra midia. & continua e permanente reorganizagdo dos
Diversos autorés identificam esse tipo de varios meios, que vao se modificando sem
apropriag&o por parte de novas midias mas,que qualquer um deles necessariamente de-
diferentemente de Bolter e Grusin, compre- sapareca. Mais provavelmente ndo existem
endem a remediacdo como uma caracteris-rupturas quando surgem novos midias, o que

tica do desenvolvimento inicial de um novo ocorre sdo afiliagdes em que tanto a midia
nova é remediada pela antiga quanto a midia

antiga pode vir a ser remediada pela nova.

4 Por exemplo Holzmann e McLuhan, referidos
em Bolter e Grusin, 1999, p. 49.
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Exemplos do processo de remediagao do tipo ‘transparente’, em que o meio antigo
sdo facilmente localizaveis na hipermfdlia  é simplesmente transplantado para dentro do
Ainda que a historia do hipertexto remonte, novo, sem qualquer ironia ou comentario
para muitos, no maximo a proposta do Me- aparente. No segundo caso, trata-se de uma
meX, por Vannevar Bush em 1945 ou a cu- remediacédo ‘transllcida’, em que a intencao
nhagem do termo ‘hipertexto’ por Ted Nel- ¢é enfatizar a diferenca entre o meio antigo
son nos anos 1960 (Laufer e Scavetta, s.d.,e 0 novo, apresentando 0 novo meio como
p.52), seus fundamentos se encontra nos va-uma ‘melhoria’ em relacdo ao meio anterior.
rios meétodos e sistemas de indexacéao desenNo ultimo caso, a proposta é de uma reme-
volvidos ao longo da historia da comunica- diacdo ‘remodeladora’, em que o midia ante-
cao escrita. Sistemas de ‘linkagem’ simila- rior € incorporado ao novo enfatizando-se as
res aos propostos pelo hipertexto seriam, porcaracteristicas de cada um sem aparente in-
exemplo, as enciclopédias, as taxonomias etencédo valorativa. (Bolter e Grusin, 1999, p.
mesmo as bibliotecas. 45-49).

George Landow apresenta algumas for-
mas de conversoes _de livros impressos Parag  Fachamento
hipertexto que constituem exemplos bastante
claros de praticas de remediacdo. SegundoAs observacbes que descrevemos até aqui
ele, a primeira forma de converséo, e a me- confirmam a hipétese fundamental deste tra-
nos interessante no seu ponto de vista, seriabalho, ou seja, que BEO Interativa que
colocar o texto do volume impresso no ambi- se anunciou como a primeira revista multi-
ente informatizado. A segunda seria uma al- midia do Brasil, apresenta um conjunto de
teracdo da apresentacédo do texto adequandoespecificidades que permitem adota-la como
o ao formato do monitor e, portanto, ja sub- exemplo representativo das publica¢cbes hi-
dividindo o texto em lexias e estabelecendo permidia em geral. Cada uma das dezoito
atalhos para as notas de rodapé. Ou aindagdi¢cdes dd&NEO Interativafoi publicada ex-

o recurso de conversdo que Landow sugereclusivamente em suporte digital (CD-ROM),
como 0 mais interessante, seria incluir mate- apresenta estrutura hipertextual e faz uso de
riais como comentarios criticos, referéncias material codificado em varias linguagens (vi-
e outros elementos que surjam resgatando asual, verbal, escrita, sonora).

concepcdo nao-linear de hipertexto e apro- O projeto editorial e grafico ddEQ, ape-
veitando sua organizacdo em rede.(Landow, sar de audacioso para a época, revelou-se,
1997, p 32-33). Essas propostas relacionam-profundamente influenciado pela l6gica pro-
se diretamente as categorias de remediacdalutiva dos impressos. Observando os planos
propostos por Bolter e Grusin. Assim, no que compdem e mantém a estrutura de uma
primeiro caso, trata-se de uma remediacdopublicacdo, encontramos uma consonancia

5 £ ant b g i com o planejamento comercial. Alguns ele-
Importante perceper que, apesar ae comparti- . . . T
lharem o prefixo ‘hiper’, hipermidia e hipermediag¢éo mentos que permitem afirmar esta identifica

sdo conceitos diferentes — o que nao invalida a cons- 9?0 seriam, por exemplo: 0 fato de_‘ que are-
tatacdo de que a légica da hipermediacdo é bastantevista apresenta uma quantidade significativa
freqliente na hipermidia. de matérias com o aprofundamento caracte-
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ristico das revistas impressas e uma estruturgpapel tem uma limitacdo espacial em que o
gréfica propria de publicacdes com periodi- plano continuo e neutro permite (e até induz
cidades mais extensas. Destaca-se, nesta es) certas configuragdes. Todo material im-
trutura grafica, como uma caracteristica ine- presso em papel ocupa um espaco fisico que,
rente ao meio hipertextual, o fato de que nao preenchido, configura um vazio, com-
0s anuncios ndo disputam o espaco editorial preendido, na sociedade industrial como na
nas telas das matérias de cada numero, mapos-industrial, um desperdicio de material e
comparecem como hiperconexdes disponibi- trabalho. Uma vez que as variaveis econo-
lizadas nas paginas fundamentais da publica-micas que determinam o modo de apropri-
cdo. E interessante notar também que a in-acdo do espaco na midia impressa, as tec-
clusao de aplicativosharewareem algumas  nologias de impressdo e o mercado da pu-
edicBes tem paralelos com a distribuicdo de blicidade sdo também alterados pela confi-
‘brindes’ por revistas impressas. Tratam-se, guracdo desmaterializada da sociedade pés-
no entanto, no caso d4EO Interativa de industrial, é possivel que estejamos no limiar
brindes que contribuem para a propria frui- de uma guinada nas diretrizes do projeto gra-
cdo da revista como a criagdo de um indice fico para impressos digitais.
de videos e fotos e a inclusao de tutoriais. Os condicionantes que o meio digital im-
De fato ndo surpreende que, pelo menos pdem aodesigngrafico sdo muitos, inici-
neste momento inicial das tecnologias digi- ando pelo formato dos monitores cujas te-
tais, a logica produtiva dos hipermidias ndo las, apesar das previsdes mais otimistas dos
difira daquela ja praticada nas publicacdes entusiastas da realidade virtual e da compu-
impressas. O processo produtivo dos pro- tacdo ubiquia, parecem destinadas a perma-
dutos midiaticos segue padrdes culturais, ali- necer padrao para as estacdes pessoais ainda
cercados em praticas consolidadas e que rejor algumas décadas. Os impressos em pa-
fletem especificidades das midias antigas nagpel podem ser produzidos em uma variedade
novas midias. O que ndo se pode perderde formatos o que, ainda que restrito aos me-
de vista é que “[os] manuscritos medievais lhores cortes para 6tima utilizacdo das fo-
apresentavam uma espécie de combinagddhas e bobinas, possibilita uma significativa
hipertextual de tamanhos de letras, margens,diversidade de desenhos. A visualizacdo em
ilustracdes e outros adornos de texto, como atela, no entanto, ainda que permita a incluséo
caligrafia e outras adicfes pictéricas” (Lan- de uma variedade de usos e aproveitamen-
dow, 1995, p.72), o que de certa forma su- tos do espaco, implica sempre um ‘emoldu-
gere a adequagédo de um movimento de ‘re-ramento’ no formato e propor¢gdo do moni-
torno’, da recuperacao de determinados ele-tor disponivel. Deste modo, mesmo uma pu-
mentos. blicacéo projetada para formato redondo, por
O principal elemento que diferencia a exemplo, sera percebida circunscrita a mol-
NEO Interativade suas contrapartidas im- dura retangular, quando vista na tela de um
pressas é a imaterialidade do suporte digital. monitor tipico de microcomputador pessoal
Nos dias atuais, no entanto, o papel parecedos dias atuais.
ainda ser o suporte adotado como referén- As duas caracteristicas fundamentais que
cia para os meios eletronicos. A folha de identificam a hipermidia sdo o estabeleci-
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mento de hiperconexdes e a plena integra-dando o leitor a uma navegacao mais rapida
cdo do texto verbal e imagem com o som e superficial pelo contetdo da revista.
e 0 movimento, compondo a nova lingua- Para o leitor, as possibilidades combina-
gem a que se convencionou chamar ‘multi- térias daNEO Interativaparecem, a princi-
midia’. Ambas as possibilidades decorrem pio, infinitas. Ainda que nao houvesse li-
diretamente da imaterialidade do suporte di- mite para a capacidade de armazenamento
gital, que abrange tanto dsts e bytesos dos CD-ROMs, a propria légica do processo
guais compdem a memoria da maquina e dosprodutivo necessariamente limita a extensao
discos quanto os pontos de luz visualizados das edi¢des da revista. E preciso notar ainda
na tela do computador. gue, se 0 espaco da hipermidia é essenci-

Ainda que ‘amarrada’ as bordas da tela almente complexo (Fragoso, 2000, s.p.), ha
e a capacidade de memoria dos dispositivosNEO Interativa a exemplo da maioria dos
de arquivamento, a imaterialidade dos hiper- hipertextos atualmente disponiveis, as hiper-
meios confere uma sensacdo de infinito ao conexdes ja estdo pré-determinadas: o leitor
espaco da publicacdo. Como foi visto, en- ndo pode estabelecer noMo¥ks ou mesmo
guanto uma revista impressa, livro ou jor- adicionar novos dados ao CD de uma edicao
nal podem ser compreendidos e visualiza- da revista. ANEO Interativacontradiz, as-
dos como o conjunto composto por todas as sim, os discursos sobre a equalizacdo dos pa-
paginas, as unidades estruturais de uma pu-péis do autor e do leitor de uma revista hiper-
blicacdo hipermidia s6 se revelam como te- midia - as hiperconexdes expressam a von-
las (ou simbolicamente paginas) acessaveistade e limitacao da producédo. O leitor utiliza
consecutivamente. E impossivel visualizar o os links sugeridos pela producdo e n&o en-
conjunto das janelas que compdem uma edi- contrara nada mais do que a producéo con-
¢cao de uma revista hipermidia com&N&O seqguiu finalizar para aquela edicdo. Desse
Interativa modo, a revista hipermidilEO Interativa

A mobilidade e a diversidade de nave- remete muito mais diretamente as logicas de
gacdes possibilitadas pela estruturagdo emproducéo e apreensédo do texto impresso que
links também sao diretamente responsaveisas concepg¢des anunciadas por agueles auto-
pela sensacdo de infinitude que acomete ores mais otimistas em relacédo ao carater li-
leitor de uma obra como a revid#EQO Inte-  bertador da digitalizagdo dos midias.
rativa. Decorre justamente do carater funda-  Assim como a mobilidade garantida pelas
mental da navegacéo para a fruicdo da revistahiperconexdes, a diversidade de midias en-
gue elementos como o0 navegador e as setagontradas no caminho percorrido pelo leitor
de movimentac&o entre paginas tenham sidofavorece a impressao de infinitude da obra
posicionados nas principais zonas de visua-hipermidia. Ao longo dos anos de publica-
lizacdo da area de projeto gréafico. E preciso ¢do daNEO Interativaa utilizacdo da inte-
notar, no entanto, que é justamente a énfasegracao de linguagens (verbal, visual, sonora)
nos instrumentos de navegacao, que de qual-e hiperconexdes parecem ter se aperfeico-
quer modo seriam essenciais em uma obraado. Na décima edigdo, por exemplo, ocorre
hipermidia, que parece reduzir a intensidade um aumento consideravel no numero de telas
da atencéo ao conteudo das matérias, convi-e de imagens em movimento, isso fez com
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