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Desde o iluminismo que a experiéncia poli-
tica e a experiéncia comunicacional tém es-

tado |nd|ssomave,lr_nente ligadas. Com efeito, problemas da comunicagéo politica em ter-
a esfera democratica tem o seu destino rela—mos puramente gerais. A origem desta re-

cionado a existéncia de uma opiniao publica flexd0, na opinido de conceituados cientis-
critica, da qual a imprensa constitui um dos
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tas sociais que se tém debrucado sobre o fe- Assiste-se com "nuances"diversas, aos de-
ndémeno politico, tem a sua origem na crise sencantos inerentes a realizagdo do espaco
da representacao politica, ou para usarmos gpublico democratico no seu devir concreto
expressao de Touraine, na crise da politicacom todas as interrogacdes que tais falhas
como representacao, a qual se expressa numaolocam no que respeita a ac¢ao politica. O
tendéncia para os detentores de poder e dosexercicio da racionalidade e da publicidade
meios de comunicacado terem ao seu disporcriticas evoluiu no sentido da auséncia de
capacidade de imporem as ideias e sobretudoparticipagéo e do consumo de mensagens re-
os candidatos como quem difunde qualquer gidas na sua producédo por uma logica do es-
outro produto de grande consumo. Por outro pectaculo. Ha uma artificializacdo das agen-
lado, o espaco publico parece diluir as suasdas em funcéo da profissionalizacdo da po-
proprias energias numa atomismo e apatialitica a qual deixa cada vez menos lugar ao
generalizados que a industria cultural tam- politico amador - o que ama a polis, 0 que
bém aparenta reforcar. O esquema funda-faz da cidade lugar do seu afecto e do seu in-
dor das democracias modernas traduzido emteresse - para dar espaco ao técnico da sedu-
grande parte na dicotomia entre 0s proposi- ¢cdo para quem o contetdo é a forma, a exibi-
tores de reformas sociais e os defensores dogédo pura e a eficdcia da mensagem. As soci-
status quo dilui-se em detrimento do marke- edades politicas afastaram-se claramente do
ting politico. O sentido de escolha, ele pro- espaco publico das Luzes. A esfera publica
prio catalizador da interac¢éo entre os cida- foi contaminada, através dos media pela 16-
daos dilui-se nas escolhas negativas- rejeita-gica de interesses particulares e transformou-
se mais do que se elege- e na eleicdo de agense em instrumento de manipulacdo. A opi-
das concretas, muito mais susceptiveis de sehido publica deixou de desempenhar um pa-
rem objecto de uma personalizacdo especta-pel critico ao servico da Razao.

cularizada. Entre os sintomas que se podem Por outro lado, se ha decisGes que parecem
identificar como representativas deste estadonorteadas pelo puro marketing eleitoral, ha
de coisas pode-se citar 0 recurso crescentgornais que parecem dirigidos pelo Departa-
e quase sempre de cariz populista as persoimento de Publicidade. Contaminado por um
nalidades representativas da chamada sociemodelo excessivamente ligado a imprensa de
dade civil. Por outro lado, a perda do sen- massas, o jornalismo parece por vezes reme-
tido auténtico que motivou a ideia de repre- tido ao papel de reflexo passivo de uma ac-
sentacao, permitiu a formacdo de especia-tuacado muitas das vezes desenraizada dos in-
listas que, com base na analise de variaveisteresses dos cidaddaos. O campo politico e o
susceptiveis de serem identificadas e anali-campo dos media, (designadamente daque-
sadas, procedem a gestéo eleitoralmente corles media que prescindiram de serem catali-
recta das medidas a tomar. A profissionali- zadores de uma instancia critica) ter-se-iam
zacao crescente da actividade politica e a suaornado, nesta perpectiva, nos caso em que
distanciacdo em relacdo ao homem comumesta situacdo ganhou hegemonia, pilares de
abriram as portas ao "lobismo"e corporati- uma mesma perda de sentido da cidadania.
vismo do lado dos governantes, e ao absten-

cionismo do lado dos governados.
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1.1 A sociedade da comunicativas assentes na proximidade com
Comunicacgdo: o novo espago 0S publicos. E o que acontece com imprensa
T regional, gragas a sua conexdo com formas
publico e o
de exercicio da sociabilidade que parecem
A mediagdo generalizada de toda a experi- pre-existentes a sociedade de massas.
éncia politica, seja gracas a emergéncia da
esfera politica de linguagens simbdlicas li- i ~
gadas a seducdo e a persuasdo seja graga% Comumca?ao € _
a irupgao crescente de novas realidades rec-  Desenvolvimento Regional
noldgicas, levam alguns autores a configu-
rar uma nova realidade que alguns definem
como "sociedade da comunicacdo”. Porém,
a argumentacdo de Touraine quando rejeita
tal classificacdo parece-nos valida. No seu

Os projectos regionalizadores, no que res-
peita ao seu desejo intrinseco de terminar
com a reducédo da ideia de cidadao ao elei-
tor, chamando por isso o cidaddo a novas
tarefas, sdo uma possibilidade de descor-

~ . inar novas configuracdes para um espago
sao~cada V€z Menos s?medades de Cor_nun"publico. Independentemente da solugéo
cagao e de argumentagéo e cada vez mais so--

iedades d ~ q tividade d uridico-constitucional que vai ser adoptada
cledades de expressao, onde a actividade 003, 4, implementacdo ou ndo em concreto, de
politicos se assemelha a de actores, no sen

ido literal d | um modelo de regionalizagdo parece-nos que
\do fiteral da pajavra. L existe uma premissa consensual no que res-
O reconhecimento desta ligagdo entre a

. . S “ peita a minimizacdo das desigualdades re-
experiéncia politica e a experiéncia comuni-

ional il i gionais e a necessidade de chamar os cida-
cacional, possul aigum sentido que MErece 5, 3 identificarem-se com esse objectivo.

ser_rei_conhe‘mdo € p?rtl(_:ulzrlzado. Prllcmewo,, Por outro lado, parece igualmente desejavel
assistimos a emergencia de uma esfera pu- qngensyal gue tal objectivo de desenvol-

blica que COItOCO(;J e:cemgencu'_;l delcornuml_c;ar vimento regional deve ser sustentado raci-
0 pens?men O’t'de orma ramo;a erlgu_al 2 onalmente por uma opinido publica dotada
rlamente repartida, no ceme da propria ac- 4o sentido critico capaz de identificar pro-

tividade politica democratica, Depois, foi 0 blemas e tormar consciéncia das soluctes
devir espectacularizante das mensagens. Fiyyocessarias. Para a realizagéo dos objecti-

nalmente_, foi ‘? thuahzaglao dos(,jpubllcfos € vosde promocéo do desenvolvimento das re-
0 aparecimento, no seu lugar, dessa Ormagiﬁes, a criagdo de uma identidade compatr-

de sociabilidade heterégenea e indiferenci- tilhada pelos agentes de decis&o e por todos

A

a_da que deS|gn:31mos massa., dequea auSeNgs cidadaos em geral é condicdo sem a qual
cia de interacgdo constitui um traco domi-

: " qualquer decisdo politica aparece esvaziada
nante. Finalmente, s&o as redes que abremy, ~qntetido. Num pais, onde a diferenci-
cgmblr,llho a umt_es?ago publico cada vez mais acao cultural ndo parece por si sé suficien-
SIMbOico € reticuiar. temente legitimadora da criagdo de regides,

Ao mes_rpo tempo que esta tecpolé)glza- a mera competividade que se exige entre as
_(;ao,se_verl |cz?1,p_erma,necem, NO SEI0 d€ UMajifarantes partes que constituem o todo na-
industria mediatica, formulas empresariais e
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cional solicitam a mobilizacdo dos cidadaos na publicidade criticas, sem que com isto se
em torno de projectos de desenvolvimento exclua ( antes pelo contrario se exija) um
regional. Ou seja, pressupde a partilha e esforco de modernizacao e de profissionali-
a efectiva vivéncia - conscientemente assu-zacao. Nesse sentido, "temos de fazer um
mida - de problemas comuns. E aqui que o esfor¢co para potenciar o jornalismo regio-
papel dos media regionais ganha especial in-nal antes de contar com ele para contribuir
teresse. A intervencao de meios de comuni- para o desenvolvimento completo de cada re-
cacdao social regionais humanamente apetre-gido."Recorrendo a um exemplo facilmente
chados, técnicamente dotados e financeira-reconhecivel por todos, pensamos que as ra-
mente autosuficientes, exigentes no que res-dios locais ndo morreram ou ficaram , na sua
peita ao desiderato de levarem o objectivo de maioria, mais ou menos moribundas, por se-
contribuirem para a formacdo de uma forte rem locais mas por quererem imitar as Ra-
opinido publica regional é uma necessidade dios nacionais. A esperancga que constitui-
imperiosa no que respeita a mobilizacdo dos ram na reconfiguracao do espaco publico re-
cidadaos para o desenvolvimento e ao apro-gional frustou-se, muitas das vezes, ou por

fundamento da sua qualidade de vida. auséncia de um investimento racional ou por
seducdes amadoras que impossibilitam tais
2.1 Comunicacao regional e projectos de aprofundarem as suas especifi-

s cidades com coeréncia e de forma planeada.
espaco publico
Em lugar de procurar férmulas que imitem 5 5 Especificidades do
a imprensa de massas, reproduzindo numa . . .
escala menor os defeitos que ja atras refe- jornalismo regional
rimos, (virtualizacdo dos publicos, massifi- A nossa definicdo de jornalismo regional,
cacao, cedéncia crescente a informacao esimais do que critérios quantitativos prefere
pectaculo) o jornalismo que se pratica fora nortar-se por critérios qualitativos. Nesse
dos grandes meios urbanos pode ser um elesentido, além do referente regional, coloca-
mento estruturador deste espaco publico re-mos o enfase na formacdo de uma opiniao
gional entendido como esfera critica de de- publica em volta das questdes que se pren-
bate e de interaccdo dos cidaddos em tornodem mais acentuadamente com os problemas
dos problemas que Ihe sdo mais préximos. e decisdes regionais.
A comunicacao social regional, onde sobre- As especificidades do jornalismo regional
vivem projectos de proximidade em relagdo constituem a sua for¢a ou a sua debilidade.
aos cidadaos e aos seus espacos de interveristo €, devem ser mantidas sem que com isto
¢ao ajuda-nos a possibilitar a problematiza- se exclua a desejada modernizacéo e profissi-
¢ao de um modelo caracterizado pela racio- onalizagao das redacg¢des. Permitam-nos que
nalidade alternativa possivel. sejamos optimista ou quica utdpicos, ainda
Assim, as especificidades desse tipo de que a contra corrente das tendéncias domi-
jornalismo devem ser mantidas, constituindo nantes: o jornalismo regional, livre do forte
mesmo um suporte de um modelo de co- condicionamento exercido pela publicidade
municacdo mais assente na racionalidade ee que constitui parte importante da hist6-
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ria da imprensa de massa pode ser o mo-flectir outras sujeicdes como sejam a mera
delo de uma problematizagéo da racionali- subordinagcdo conjuntural a poderes estabe-
dade exercida no seio dos media. Carac-lecidos, nomeadamente pela necessidade de
teristicas como a forte presenca do leitor e conseguir apoios econdémicos. Nesse sen-
do assinante na vida do jornal, em contrastetido, a menor interacgcdo com a publicidade
flagrante com a virtualizacdo dos publicos comercial se é um sintoma de fidelidade a
praticada na grande indUstria jornalistica; a uma certa forma de empenhamento cultural
marca da polémica e do debate ressoandotambém tem riscos que deveriam ser mino-
nos artigos de opinido reflectindo a forte pre- rados por apoios concedidos em funcdo de
senca da elite regional junto da redaccéao; acritérios objectivos.
colaboracdo assumida com formas de associ- A penetracdo da publicidade comercial
ativismo; a recorréncia de temas; a resistén-nos jornais regionais é uma realidade que co-
cia a conexdo jornalismo- publicidade, po- meca afazer-se se sentir e que ndo tem, obri-
dem constituir reminiscéncias de uma forma gatoriamente, que configurar um devir deter-
de exercicio da racionalidade parcialmente minado por objectos mercantis. A qualidade
banida dos media e dificil de concretizar na dos projectos editoriais, a formacédo profis-
imprensa de massas. sional , 0 apoio do estado segundo critérios
E, pois, a possibilidade de o jornalismo objectivos que impecam a demissdo de uma
catalizar alguns tracos de racionalidade al- atitude empresarial empenhada, a formacao
ternativa, eventualmente susceptiveis de pro-de um produto jornalistico que atraia a pu-
porcionarem uma "revitalizacdo"de uma opi- blicidade comercial e impeca a dependéncia
nido publica vivida pelos cidadaos que aqui da publicidade institucional ndo séo objecti-
se tenta perspectivar. Lancemos pois um vos contraditorios.
olhar particularizador sobre tais especificida-

des 2.2.2 A imprensa regional como afirma-
¢ao de uma elite regional

2.2.1 Arelacdo com a publicidade ~ : . .
A forte conexdo com os intelectuais locais

A relagdo com a publicidade no seio da co- promovem 0s jornais regionais como espa-
municacao social regional reflecte uma me- ¢os privilegiados de producéo e luta simbo-
nor dependéncia dos critérios economicis- lica em torno dos problemas especificos dos
tas que parecem impor-se no panorama dasespacos a que estdo ligados.Nesse sentido,
grandes empresas nacionais de jornalismo.os jornais regionais continuam a fazer ecoar
Todavia, trata-se de uma situagcdo complexadentro de si de uma forma de racionalidade
gue reflecte também toda uma filosofia de que de alguma forma parece ainda conter se-
gestao consideravelmente diferente da prati- melhancas com as publicacées que eram pra-
cada nos media nacionais. ticadas no jornalismo préprio da esfera pu-
Por outro lado, se a resisténcia a conexaoblica liberal.

entre jornalismo e publicidade pode reflectir ~ Todavia, a presenca dos colaboradores é
um empenhamento cultural mais exigente, muita das vezes um alibi para impedir a for-
também pode implicar ou simplesmente re- macao de redaccdes profissionalizadas. Ou
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seja, esta interligacdo serve muitas vezesender as tarefas que competem ao jornalismo
para justificar o beletrismo e 0 amadorismo. regional.

O eco dos debates que continua a ter o pro-

longamento natural nas pracas plblicas das 2.3 A relagdo com os publicos: o papel
cidades do interior- é algo de vivo e atraente dos leitores

mas que, muitas das vezes, pode encerrar o

jornal na teia de quezilias paroquiais. A re- Numa imprensa caracterizada pela importan-
alidade tem imposto uma profissionalizacdo ¢ia da venda por assinatura, a fidelizacao dos
crescente com a interiorizagdo de uma de- publicos € fundamental dada a exiguidade do

marcacgdo mais clara entre a matéria notici- mercado. Nesse sentido, a configuragéo do
osa e a escrita de opinido. mercado tipico da imprensa regional obriga

A formacio dos profissionais com uma POrvezesaum conformismo profundamente
atencao redobrada nos sabereres proprios dageterminado por uma profunda sensibilidade
ciéncias sociais, 0s conhecimentos técnicos€M relacado a reacgao dos publicos. A venda
indispensaveis e um conhecimento aprofun- POr assinatura configura o jornal como um
dado das regides sdo uma das formas de asobjecto que faz parte da realidade das fami-
segurar que a necesséria reordenacao econdas.

mica deste projectos se ndo faca & custa da Desdobrar o jornal que se escolhe para
qualidade. percorrer as noticias pessoais é uma espé-

A formagdo dos jornalistas constitui um Cie de ritual comum a muitas familias do in-

debate de sempre. Desde 1921 que a classéerior. Nesse sentido, assiste-se a uma per-
através dos seus organismos representativodnanéncia de noticias que prolongam formas
solicitava a existéncia de um Curso Superior de sociabilidade em que ainda ecoam a ideia
de Jornalismo. Todavia, a primeira Licencia- de vizinhanca e que asseguram / reflectem a
tura em Ciéncias da Comunicag&o so foi cri- continuidade dos grandes consensos sociais.
ada em 1978. A Universidade da Beira In-  Por outro lado a relacdo com os publicos
terior orgulha-se de possuir um vasto leque Prolonga-se numa profunda sensibilidade em
de disciplinas neste ambito. Por outro lado, "€lacéo aos espacos onde esses publicos se
pode orgulhar-se também de no ambito do reunam .Assim, os jornais regionais dao es-
Mestrado em Ciéncias da Comunicac&do pos- pecial enfase a vida associativa seja esta pro-
suir uma Disciplina que se debruca sobre a fagonizada pela associacdo de bairro, pelo
imprensa regional, e no ambito da qual exis- clube de servicos, pelo grupo dramatico lo-

tem ja diversas propostas de teses de mes£al ou pelo Cine Clube. Nas suas noticias
trado. reflectem muitas das vezes as preocupagoes

A presenca do colaborador, entendida destas formas associativas. Publicam fre-

como salutar, ndo deve comprometer a inde- quéntemente espacos especiais sob a forma
pendéncia editorial do jornalismo regional. de cadernos em colaboracéo com estas asso-

Por outro lado essa presenca deve ser con<ciagoes. Promovem debates, coléquios em

trabalancada com a presenca de redaccgde§00Peracao com as mesmas. Promovem eles
profissionalizadas e objecto de uma prepara-Proprios esses coloquios recorrendo a0 apoio

c3o cultural sélida que Ihes permita compre- deste tipo de associagoes.
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E frequente encontrarem-se cadernos deguida com o empenhamento dos agentes cul-
poesia, musica, teatro ou folquelore inseri- turais existentes no terreno: sé os jornais re-
dos no interior destas publica¢des, como pro- gionais, além mesmo das proprias univerisi-
longamento ou eco de actividades produzi- dades, escolas e associa¢cdes chegam a todos
das nas associacgoes. os cidadaos.

O futuro mais ou menos imediato abre-
2.2.4 A dimens&o regionalista no artigo ~ NOS as portas a Televisdo Regional. Trata-se
de opinido, no editorial e nanoticia ~ de um desafio novo que, forma mais directa,
_ _ pode servir para colocar os espagos publicos
A regiao acaba por se impor como um valor- yegjonais no coragio de um poderoso desa-
noticia em si que se impde nos critérios de fig O peso de uma TV regional pode ser
elaboracdo das noticias, de seleccgao dosg| que, através de si, se podem concretizar
factos e na inspiracdo dos editoriais. Nesse poderosos movimentos de fortalecimento da
sentido ha um universo de preocupacdes quegigadania nas regides ou, pelo, contrario, en-
tém a sua vivéncia discursiva no campo dos feydar toda a pratica democratica a formulas
media regionais e que so ganha consisténciage caciquismo t&o ou mais perigosas do que
para o comum dos cidadaos nessas publica-aque|as que alguma Imprensa Regional e al-

coes. gumas radios regionais ja proporcionaram. E
uma questdo de cidadania ter a coragem de
3 Um desafio e algumas assumir que uma TV regional nunca sera, em

face da magra fatia publicitaria das regidoes
do interior, um investimento atractivo capaz
A resposta estara em grande parte no apelo ade conseguir o retorno do investimento pro-
um novo jornalismo regional. Este implica, duzido. Isto &, ha umaldgica de dependéncia
por sua vez, profissionais novos que, semda publicidade institucional que pode, ainda
deixarem de estar implicados num compro- mais do que em qualquer outro tipo de 6rgao
misso de desenvolvimento regional, estejam de comunicagao social, gerar uma perversi-
despertos para a concretizagcdo de um pro-dade oficialista merecedora das maiores cau-
duto de qualidade. Ou sejam profissionais telas. Nesse sentido, tera que haver uma 16-
gue conciliem a préactica de um jornalismo gica minima de servico publico que enfrente
de qualidade com a sensibilidade para com o problema das televisdes regionais com sen-
as especificidades referidas. Implica ainda satez que impeca a repeticdo do fenbmeno
uma reordenacdo economica, na qual o Es-que se da em grande parte das Radios Regi-
tado se nao deve demitir de participar sob onais. A constituicdo de canais deste género
pena de a realidade a impor a custa dos in-s6 pode ser assumido de duas formas possi-
teresses das Regifes. Defende-se, sem tibieveis: com exigéncias estatais que garantam a
zas, que o fortalecimento da imprensa regio- credibilidade dos operadores ou com formas
nal tem um alacance politico que ndo podera directas ou indirectas de participacéo estatal
ser medido pela sua eficicia imediata. Uma que, sem lancar outras formas de tutela poli-
cultura de intervencéao regional que nao des- tica, ultrapassem as claras distor¢cdes do mer-
cure a identidade nacional sé pode ser conse-cado.

propostas para o futuro
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Também ai, numa matéria onde se jogam
guestdes decisivas de cidadania e de partici-
pacéo politica podemos, afinal, ficar irreme-
diavelmente periféricos.
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