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Resumo

Esta pesquisa verificou como a China foi
socialmente representada pelos meios de co-
municagdo brasileiros. Foram eleitas para
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andlise as edi¢des do més de julho das trés
revistas semanais de maior circulacio no
Brasil: Veja, Epoca e Isto E, para veri-
ficar como nossa midia impressa constréi a
China para os brasileiros. Foram consid-
eradas apenas as matérias que abordaram o
pais sede das Olimpiadas em algum aspecto
de sua cultura: géneros, populagdo, cultura,
arquitetura e demais perfis sociais. Como
procedimento metodolégico para a coleta e
analise dos dados, foi utilizada a técnica
do Discurso do Sujeito Coletivo (DSC) pro-
posto por Lefévre e Lefévre (2003). De um
modo geral, a imagem do pais foi positiva,
entretanto, estereotipos e limitagdes quanto a
identidade cultural atribuida a China também
foram a tonica das publicacdes analisadas.
Palavras-chave: Representacdes Sociais;
Olimpiadas; China; revistas semanais.

1 Representacoes e Comunicacao

O que nos faz nos identificarmos com a idéia
de sermos brasileiros, para além da questdao
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de nascimento? Essa idéia de pertencimento
€ o que definimos como identidade nacional.
Muitos sdo os elementos ou simbolos que
caracterizam nossa idéia de nacao, entre eles,
o idioma, os habitos alimentares, vestimenta,
comportamento social. Stuart Hall (2004),
afirma que ndo h4 de fato uma construgdo de
identidade, mas de identifica¢cdes. Em nosso
caso, por exemplo, sabemos que nem todo
brasileiro ama futebol, mas todo brasileiro
considera o Brasil a pitria mae desse esporte.

E como se da esse processo de constru¢ao
de identidades? A partir dos grupos sociais e
das instituicdes nas quais somos inseridos ao
longo de toda a nossa vida. Formamos uma
idéia de na¢@o nao apenas de nosso pais, mas
também das diversas nacdes além de nos-
sas fronteiras. Nossas impressdes sobre o
outro (o que inclui outros paises) se da a par-
tir das informacgdes que recebemos e assim
vamos formando uma representacio sobre o
distante. A midia € a principal instituicdo ar-
ticuladora dessas representacdes, justamente
por tornar préximo o distante. Mesmo sendo
parte intrinseca de nossa existéncia, a iden-
tidade nacional ou seus simbolos "ndo sdo
coisas com as quais nds nascemos, mas sao
formadas e transformadas no interior da rep-
resentacdo."(HALL, 2005, P. 48)

Afinal, o que sdo as representagdes? Abric
(2001, p. 156) define a representagdo como
“um conjunto organizado de opinides, de at-
itudes, de crengas e informacgdes referentes
a um objeto ou a uma situagdo.” Ele reforca
que a representacdo tanto € determinada pelo
proprio sujeito, ou seja, sua historia, suas
vivéncias pessoais, suas atitudes e comporta-
mentos, como pelo meio social e ideoldgico
ao qual pertence, além da “natureza dos vin-
culos que ele mantém com esse sistema so-

cial”. Moscovici (2003) atribui as represen-
tacdes duas funcdes bésicas:

a) Convencionalizam os obje-
tos, pessoas ou aconteci-
mentos:  isto quer dizer
que através da representacio
atribuimos uma classificacao,
um local de existéncia, nio
apenas aos objetos e acontec-
imentos a nossa volta, mas
também as pessoas e grupos
com quem nos relacionamos.

b) As  representagdes sao
prescritivas, “se impdem
sobre nds com uma forca
irresistivel”. Conforme
Moscovici (2003), essa forga
¢ anterior a nds, estd presente
no meio social ao qual per-
tencemos antes mesmo de
comecarmos a pensar e estd
instaurada numa tradi¢do
que decreta até mesmo o que
deve ser pensado.

Os meios de comunicacdo de massa ex-
ercem papel importante nesta ‘“‘corporifi-
cacdo de idéias” e nas transformacdes nao
apenas da sociedade, mas das representagoes
referentes a esta sociedade.

Um momento como o dos jogos olimpi-
cos propicia um cendrio importante e difer-
enciado para analisar a construcdo de repre-
sentacdes sociais sobre o outro. Assim, este
estudo se propds a analisar quais as repre-
sentacoes sociais construidas pela midia im-
pressa brasileira em relagdo a um dos paises
mais presentes nos noticidrios internacionais
nos dltimos anos, devido ao seu crescimento
econdmico e um pais que, por conta de seu
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sistema de governo e suas praticas culturais,
sempre exerceu fascinio no ocidente (seja
este positivo ou negativo) — a China. Opta-
mos por analisar a cobertura que antecedeu
0s jogos olimpicos de modo a nos focarmos
em conteddos e representagdes diretamente
relacionados ao pais e ndo necessariamente
a0s jogos.

Esta anélise buscou verificar quais as rep-
resentacdes sobre o pais encontradas nas re-
vistas de informagdo semanal. Tomamos
como ponto de partida a concepg¢ao de que os
meios de comunica¢do sdo construtores da
realidade', portanto responsdveis pela con-
strucdo de perfis e pelo reforco de pos-
siveis esteredtipos. Seguindo a concepgao da
hipétese do agenda setting?, os assuntos pri-
orizados na midia influenciam e atingem di-
retamente o imagindrio popular, a constru¢ao
de suas representagdes.

2 Metodologia

Foram utilizadas como objeto de anélise
as revistas de informacdo semanal Veja,
Epoca e IstoE referentes ao més de julho
de 2008, totalizando quatro edi¢des de cada
uma das revistas. Optamos pelo més de julho
(més que antecedeu a realizacdo dos jogos
olimpicos) para evitar as publica¢des que se
ativessem exlusivamente a realizac¢do dos jo-
gos, a cobertura dos resultados. Assim, o que
buscamos foram os conteidos relacionadas
a China, as caracteristicas sociais, culturais,
econdmicas, entre outras atribuidas ao patfs,
nao a olimpiada.

1 Berger e Luckmann (2003)
2 Wolf (2002)
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Ap6s a selecdo dos veiculos, constatou-se
que a revista Isto E ndo trouxe, no periodo
proposto, reportagens pautadas em repre-
sentacdes sobre pais, embora em todas as
edicoes pudessem ser encontradas noticias
sobre as competicdes e os atletas envolvi-
dos. J& nas revistas Epoca e Veja, o con-
teido foi mais abrangente, destacando, em
sua maioria, caracteristicas da nacao oriental
que organizou o evento mais importante do
esporte mundial. Foi acrescentada a anélise
a primeira edi¢gdo do més de agosto da re-
vista Veja por trazer a China (o pais e ndo os
jogos) como o tema de capa.

Para coleta e anédlise dos dados utilizamos
O Discurso do Sujeito Coletivo (DSC) pro-
posto por Lefévre e Lefévre (2003). Esta
técnica parte dos discursos em estado bruto,
submetidos a um trabalho analitico de de-
composi¢do que consiste basicamente em
quatro figuras metodoldgicas que ajudam a
organizar e tabular os depoimentos: a ancor-
agem, a idéia central, as expressdes-chave e
o discurso do sujeito coletivo. O DSC, se-
gundo os proprios autores, € uma ferramenta
a ser utilizada na “organizacdo dos dados
em pesquisas que se servem de metodologia
qualitativa”.

O Discurso do Sujeito Coletivo tem, en-
tre outros objetivos, ter acesso mais apro-
fundado acerca das representacdes sociais.
Ainda de acordo com os autores, “quando
se quer conhecer o pensamento de uma co-
munidade sobre um dado tema, € preciso
realizar, antes de mais nada, uma pesquisa
qualitativa j& que, para serem acessados, 0s
pensamentos, na qualidade de expressao da
subjetividade humana, precisam passar, pre-
viamente, pela consciéncia humana.” Para
Lefévre (2002), utilizar o DSC como ferra-
menta de andlise de resultados que envolvem
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representacdes sociais € uma forma de “dar
luz ou recompor” o pensamento que, emb-
ora seja expressado individualmente, existe
exteriormente ao individuo.

As quatro figuras metodoldgicas que con-
stroem o Discurso do Sujeito Coletivo (DSC)
sdo:

1. Ancoragem: €é o que forma ou al-
icerca nossos pressupostos, conceitos
ou hipéteses sobre o assunto tratado.

2. Idéia Central: sdo afirmagdes-chave que
apresentam o conteddo discursivo ex-
plicito nos depoimentos (ou nos textos,
como € 0 caso).

3. ExpressoOes-chave: sdo as transcri¢des
literais ou palavras-chave que permitem
recuperar o essencial do contetdo dis-
cursivo, dos segmentos em que se di-
vide a fala (ou texto).

4. Discurso do Sujeito Coletivo: € a in-
corporacdo de varios discursos semel-
hantes ou complementares em um ou
varios discursos-sintese, a partir do
enunciado das expressoes-chave que
contenham idéias centrais ou ancor-
agem semelhantes.

Nesta andlise foram selecionadas somente
as expressoes-chave e idéias centrais de
modo a nos atermos 0 maximo a preservagao
dos discursos literais das trés publicacdes
analisadas. De cada matéria analisada, foram
coletadas as expressoes-chave que designam
uma idéia central sobre determinado tema.
Em outras palavras, em todas as reportagens
sdo utilizados termos que podem ser inter-
pretados, facilitando, entdo, a compreensao

da mensagem transmitida pelos meios de co-
municagao.

3 A visao do Oriente

A revista Veja, a maior em circulacdo do
Brasil - e a quarta deste quesito no mundo -,
apresentou quatro edi¢des durante o periodo
proposto. Além dessas, foi considerada a
primeira publica¢do do més de agosto. Duas
dessas edi¢des, do dia 9 e do dia 16 de
julho, ndo abordaram temas diretamente lig-
ados a China, mas, em contrapartida, as de-
mais pautaram o pais sede das Olimpiadas
quase que em sua totalidade.

A maioria das matérias foi desenvolvida
sob o ponto de vista comportamental dos chi-
neses. A revista veiculou, ainda, um encarte
especial sobre os jogos e langcou uma série
especial de notas sobre o pais, nos exem-
plares dos dias 30 de julho e 06 de agosto. As
reportagens utilizadas na andlise totalizaram
40 péaginas, com 42 fotos.

Na primeira edi¢@o de julho, dia 02, a re-
vista trouxe uma matéria sobre as mudancas
de habitos e comportamentos impostos aos
chineses para que possam recepcionar mel-
hor os atletas e convidados de outras nagoes.
As aulas compreendiam desde técnicas de
torcida a distribui¢do de “sacos higiénicos”,
para que as pessoas corrijam o costume de
cuspir nas ruas. A matéria “Uma revolucao,
um bilhdo de histérias”, publicada no dia 23,
destacou a influéncia da Revoluc¢do Chinesa
na literatura do pais e como os escritores se
inspiram no acontecimento para escrever.

Entre as reportagens presentes na Edicao
Especial sobre as Olimpiadas, Veja apresen-
tou duas pequenas matérias diretamente lig-
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adas ao pais: a primeira foi sobre os prepar-
ativos para os jogos e citou a precaugado chi-
nesa com o meio ambiente - incluindo a co-
laboragao do exército chinés. Com ampla
variedade de fotos, os leitores puderam con-
ferir instalagdes como o Estddio Nacional
de Pequim (em forma de ninho), o Cen-
tro Aquético Nacional, o novo terminal do
Aeroporto Internacional de Pequim. A se-
gunda reportagem, intitulada “Bem vindos,
atletas do mundo”, mostrou as caracteristicas
e transformacOes da Vila Olimpica. Entre
elas, a reducdo de poluentes nas dreas prox-
imas e a adaptacdo do tamanho das camas
para os atletas.

O destaque, no entanto, coube a publi-
cacdo do dia 06 de agosto, quando o pais
apareceu, além da capa, em mais de 15
paginas da revista. A reportagem especial
“A Nova Revolugdo Cultural”, descreve, de
modo detalhado, todas as mudancas que a
populacdo se submeteu a fim de sediar os
Jogos Olimpicos . O enfoque direcionou-
se ao espirito de adaptacdo da maioria dos
chineses para “maquiar” habitos e costumes,
visando o bom andamento dos jogos, sem
que precisassem aos menos ser persuadidos
para tal. A China enfrentou uma severa reed-
ucacdo e grande parte das acdes privilegia
o publico de fora, sem que os chineses fi-
cassem incomodados. Na realidade, tudo o
que se vincula ao evento esportivo € encar-
ado como prioritario. Mais do que uma obri-
gacdo, trabalhar em prol dos Jogos Olimpi-
cos € visto pelos chineses como uma honra.

A matéria procura explicar, ainda, as
razdes para tamanho cuidado e entusiasmo
diante das Olimpiadas. Pela primeira vez na
Historia, os chineses vivenciam a chance de
uma aproximagao direta com o resto do plan-
eta, e, com ela, a possibilidade de usufruir
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de tecnologias que antes lhe eram restritas.
Geograficamente perto, embora ideologica-
mente distante do mundo globalizado, o pais
agora tem uma chance de interagir com as
outras nacoes.

Mas nao € s6 Pequim que preenche as
paginas da Veja com informagdes e ilus-
tracoes de grande importincia. A matéria,
também da edi¢ao de 06 de agosto, com ti-
tulo “As catedrais de Xangai”, aborda quase
que exclusivamente a cidade, se ndo fossem
algumas pequenas comparacdes com a capi-
tal chinesa e com o proprio Brasil. A arquite-
tura local, no que diz respeito aos arranha-
céus, € elogiada, assim como a tecnologia
que permite a construcdo dos prédios mais
altos do mundo em tempo recorde. Xangai
concentra hoje dez dos 100 maiores edificios
do mundo.

A partir desta edi¢do, durante os 17 dias
de evento, a revista veiculou a série espe-
cial “Cenas da China”, um conjunto que pe-
quenas notas que contém curiosidades e in-
formacdes peculiares sobre o pais e os Jo-
gos Olimpicos. A principal avenida comer-
cial de Xangai, as aulas de mandarim da Vila
Olimpica, o monitoramento expressivo na
Praca da Paz Celestial e o casamento chinés
foram assuntos abordados na primeira publi-
cacdo da série.

4 Tempos de Olimpiada

Epoca, a segunda revista semanal mais
vendida no Brasil, apresentou, nas quatro
edicoes do periodo de andlise, matérias dire-
tamente ligadas a China, assim como trouxe
um especial sobre o pais. Além disso, con-
tou com uma série de quatro fasciculos — trés
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deles no periodo proposto — sobre as com-
peticdes. No total foram 25 paginas de con-
teudo relacionado ao pais, incluindo 41 fotos
referentes a0 mesmo assunto.

A primeira edicdo do més de julho, pub-
licada no dia 7, veiculou uma matéria sobre
a nova arquitetura chinesa. O artigo realca
que, através desta drea da engenharia, o pais
quer se mostrar como uma nagao inventiva,
sofisticada e aberta para o mundo. A China
utilizou trés quesitos fundamentais para er-
guer as constru¢des em tempo recorde: en-
ergia, dinheiro e batalhdes de operdrios na-
cionalistas. Foram gastos US$ 34 bi no
projeto dos jogos durante os cinco anos de
obras.

O exemplar do dia 14 de julho enfatizou
os campos da China e suas caracteristicas: a
colheita do arroz e de outros produtos agrico-
las e os problemas que as populacdes pobres
do pais enfrentam — como a falta de apoio do
governo, a poluicdo da regido e as minorias
étnicas. Em sintese, relatou as dificuldades
que os chineses dessas localidades t€ém em
termos de trabalho, condi¢des de vida e cul-
tura.

A terceira edi¢do abordou a nova geragdo
da China e trouxe um encarte apresentando
a cidade sede das Olimpiadas. A primeira
matéria retratou os adolescentes chineses
como uma juventude extremamente patri-
ota, competitiva, vaidosa e ambiciosa. Os
jovens buscam celulares com cameras, com-
putadores, roupas de grife; t€m fome e sede
de tecnologia. Ja o fasciculo se propds a
mostrar o potencial da China nesses jogos.
O pais conta com quase um quinto da pop-
ulacdo mundial e pela primeira vez os chi-
neses ameacam, de fato, a supremacia norte-
americana na competicao. Outro assunto que
a revista veiculou foi a polémica na escolha

da China como sede das Olimpiadas, ja que
a politica governamental desrespeita os dire-
itos humanos.

A quarta e ultima publicacdo de julho
trouxe uma matéria sobre o desafio da China
em desfazer a imagem de maior poluidor do
planeta. A poluicdo é tamanha que o cancer
pulmonar e o intestinal sdo as maiores causas
de mortes no pais. A reportagem apresentou
0s seis maiores problemas ambientais, o que
vem sendo feito até agora para contornar a
situacdo e outras possiveis solugdes a serem
tomadas.

5 A metamorfose de uma nacao

Desde 2001, quando se decretou que a China
seria a nacdo sede dos Jogos Olimpicos de
2008, iniciou-se uma discussao sobre até que
ponto o pais era — ou ndo — merecedor da
missdo. Desde entdo, o pais assumiu um
sério compromisso para que o evento tivesse
o melhor resultado possivel e empenhou-
se, CoOmo nunca, em transmitir uma imagem
cada vez melhor ao mundo inteiro.

Na verdade, ja faz algum tempo que a
China enfrenta uma série de transformagdes,
e talvez seja possivel afirmar que o pais
modificou-se ainda mais nesses tltimos anos
do que em toda uma trajetéria de séculos. Os
jogos Olimpicos, no entanto, proporcionam
um determinado ar de conquista em meio a
tantas transformagdes em decorréncia de um
passado tragico. Nao se pouparam esfor¢cos
para elevar o evento esportivo a condicao de
espetdculo e isso, combinado a abrangéncia
das préprias competicdes, faz com que o pais
esteja em pauta na nos meios de comuni-
cagdo como poucas vezes na Historia.
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E possivel afirmar que, de um modo geral,
a cobertura pré-olimpica foi equilibrada: ao
mesmo tempo em que se abordaram graves
problemas chineses, foram apontadas as me-
didas tomadas com o proposito de reverté-
las e os resultados alcancados pelo governo
até entdo. Os julgamentos ou representacdes
mais diretos sobre o pais ficaram restritos as
afirmacdes ha muito tempo generalizadas: o
fato de a China ser o pais que mais polui
0 ecossistema e de o governo ndo respeitar
os direitos humanos. Apesar disto, in-
umeras peculiaridades e caracteristicas cul-
turais, que fazem da China uma nag¢ao singu-
lar, foram mencionadas de maneira positiva.

As publicagdes deixaram claro o fascinio
que os chineses tém pelas Olimpiadas, ou,
mais precisamente, pela oportunidade de
poder organiza-la. Diante do sistema politico
que, desde 1949 governa o pais, e do mod-
elo de vida adotado, as mudancas que as
Olimpiadas trouxeram ao pafs sao muito bem
recebidas pela populacdo. Esta nova real-
idade foi o mais importante tema retratado
pela midia impressa brasileira no recorte
aqui analisado, que, simultaneamente, nao
deixou os receptores esquecerem detalhes
histéricos como, por exemplo, a repressao
durante o governo de Mao Tsé-tung. Desta
maneira, as revistas fizeram um paralelo en-
tre a atualidade e as décadas anteriores, con-
struindo uma representacdo de que tais trans-
formacdes vém, de fato, em beneficio dos
habitantes locais.

A questdo ambiental foi também retratada;
a abordagem deveu-se ao fato de a China ser
a maior poluidora mundial e da grande quan-
tidade de medidas tomadas para reverter este
quadro. E vilido acrescentar que as revis-
tas questionaram se tamanha conscientiza-
¢a0 ndo seria apenas em virtude dos jogos.
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Ou seja, permanece a divida de qual seria o
comportamento adotado em relacdo ao meio
ambiente caso a China ndo sediasse o evento
neste ano.

E evidente que, até entdo, o desafio assum-
ido pela nagdo em 2001 foi cumprido com
éxito. E, mesmo com o fim das competicdes,
este desafio pode ser a grande chance de
a China modernizar-se em diversos aspec-
tos, desde que saiba redirecionar-se para tal.
Talvez o esfor¢o chinés em transmitir uma
postura patriota e responsavel instigue mais
o publico do que as realiza¢des em si. O que
ninguém pode negar € que, independente do
nimero de ouros, pratas e bronzes, o pafs ja
pode se considerar um vencedor, a0 menos
esta é a principal representagdo construida
nas publicagdes analisadas.
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