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Neste texto proponho fazer uma reflexdo so- mundial a partir dos impactos das novas
bre o panorama econdmico que se desenhdecnologias de informagdo e da comunica-
no final do século XX e como o campo da co- ¢&o (NTIC) séo consideradas por teoricos
municagio e o subcampo jornalismo econd- da sociedade da informagao, como Castells
mico se inserem nesse cenario de emergén{1999), como uma revolugdo no sistema,
cia do capitalismo cognitivo, de governos uma mudanca de paradigma, na qual o pro-
neoliberais, de aceleracdo da globalizacdoprio capitalismo estaria passando por um
e de virtualizacdo da economia. A discus- processo de profunda reestruturagéo. “Uma
s8o sera fundamentada, principalmente, nasrevolucéo tecnologica concentrada nas tec-
reflexdes de autores como Corsani (2003), nologias da informac&o esta remodelando a
Cocco (2003), Slater (2002), Castells (1999) base material da sociedade em ritmo acele-
e Kumar (1997). Sobre jornalismo econé- rado”, afirma Castellsigid., p. 21).
mico, toma-se como base as obras de Ku- Mas ha quem considere a passagem do
cinski (2000), Basile (2002) e Nassif (2002). fordismo ao pés-fordismo como a passagem

o de uma légica da reproducao a uma légica de

“Doutoranda em Comunicacdo e Cultura pela ;054 de um regime de repeticdo a um re-
UFRJ, mestre em Comunicacdo pela UFF, especia- . . o N -
lista em Estratégias de Comunicacio Organizacional 9ime de invencéo e nao uma revolucdo. Na

pela Faculdade Candido Mendes de Vitéria e profes- Visdo de Corsani (2003, p. 15), por exem-
sora do curso de Comunicagao Social da Faesa (ES).plo, as transformac¢des em curso nao consti-
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capitalismo industrial. Elas colocariam em ocorreram no campo econémico no final do
evidéncia a passagem do capitalismo indus-século passado com a emergéncia do capi-
trial a algo que ela denomina como capita- talismo cognitivo? E como se inserem 0
lismo cognitivo. O que significa, portanto, campo da comunicacgéao e, particularmente, o
gue o que estaria em questdo nao seria tantgornalismo econémico, nesse cenario de go-
a emergéncia de uma economia do conheci-vernos neoliberais, de aceleracéo da globali-
mento, mas uma mutac¢ao mais profunda quezacao e de virtualizacdo da economia?
afetaria a maneira como capital é dotado de A discussdo sera fundamentada, princi-
valor. palmente, nas reflexdes tedricas de autores
Assim, a proposta neste texto é refletir so- como Corsani (2003), Cocco (2003), Sla-
bre esse panorama que se desenha no finaler (2002), Castells (1999) e Kumar (1997).
do século XX e como o campo da comunica- Sobre jornalismo econémico, toma-se como
¢ao e o subcampo jornalismo econdmico se base as obras de Kucinski (2000), Basile
inserem nesse contexto. A opc¢ao pelo jorna- (2002) e Nassif (2002).
lismo econbmico como objeto de estudo se
deve ao fato dele ser identificado em outras 1 Capitalismo cognitivo,

pesquisas, como a que desenvolveu Abreu lobali ~ lib l
(2003} , como o vetor das mudancas que, globalizacao € neoliberalismo

em seguida, provocaram alteracdes no perfil Esta reflexdo se inicia com a seguinte ques-
dos jornalistas e em sua forma de construir at3o0: que mudancas ocorreram no campo

informagéac’ _ econdmico no final do século passado com
Partir deste proposito nos remete, por- a emergéncia do capitalismo cognitivo?
tanto, as seguintes questoes: que mudancas Qcorre que, nas duas Ultimas décadas do

1Ela desenvolveu uma pesquisa para analisar o seculo XX, o cenario politico-econémico

perfil e a trajetéria de vida dos jornalistas em atividade Mundial sofreu nova mudancga. O paradigma
nos principais jornais de S&o Paulo e Rio de Janeiro keynesiandfoi substituido por outro, 0 mo-
com o objetivo de entender a transi¢&o politica do pais netarista, que restaurou as crencas liberais
a partir do papel desempenhado pela imprensa. Os
resultados estdo no livilidia e Politica no Brasil 30 keynesianismo é uma doutrina econémica de-
publicado pela FGV em 2003. senvolvida em torno da obra de John Maynard Keynes
2Esse tipo de cobertura tem uma larga tradigéo no (1883-1946), tedrico da Grande Depresséo de 1929 e
Brasil e vai se consolidar ao longo do século XX. Os autor daTeoria Geral do Emprego do Juro e da Mo-
veiculos de comunicacao voltados para a industria, o eda(1936). Em face das teorias neoclassicas, Keynes
comércio e 0s negdcios de maneira geral surgem emafirmou que o nivel de emprego néo depende do nivel
todo o pais desde meados do século XIX. Pioneiro de salarios, mas sim de outras variaveis, como a ca-
neste sentido € dornal do Commerciofundado em pacidade de consumo e investimento. Para Keynes, a
1827, no Rio de Janeiro, e que se mantém até hoje Grande Depresséo de 1929 produziu-se por uma dimi-
em circulacdo, apesar de sua baixa difusdo e crisesnui¢céo da demanda e, para aumenta-la, o que deveria
frequentes. Sobre este tema cf. SODRE, Nelson Wer- ser feito era colocar mais dinheiro em circulagéo, au-

neck. Histéria da Imprensa no Brasil. Rio de Ja- mentando o poder de compra dos trabalhadores. Foi
neiro: Mauad, 1999. e BARBOSA, MarialvaOs a doutrina econdmica mais difundida no sistema ca-
Donos do Rio — Imprensa, Poder e PublicoRio de pitalista no século XX; as politicas keynesians foram

Janeiro: Vicio de Leitura, 2000. de uso geral na Europa ocidental entre 1945 e 1973.

E considerado o conjunto de idéias mais revoluciona-
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A emergéncia do capitalismo cognitivo 3

gue haviam sido dominantes até a década decamente coincide com a ideologia do ne-
1930. \Voltou a prevalecer a idéia de que os oliberalism@, uma plataforma econémico-
mercados se equiliboram em pleno emprego, politico-social-cultural, empenhada em go-
gue as pessoas sem trabalho se encontranverno minimo, fundamentalismo de mer-
voluntariamente nessa situacdo porque naocado, individualismo econdémico, autorita-
aceitam a remuneracao oferecida pelo mer-rismo moral. De um modo geral, livre tran-
cado de trabalho (Singer, 2001, p. 112). sito decommoditieg velocidade circulatéria
Assim, a revolucéo keynesiana se esgotoudos capitais especulativos sao valores excel-
mundialmente, e a contra-revolugdo mone- sos da nova economia (Sodré, 2002, p.%14).
tarista tomou seu lugar. Os estados nacio- .
nais, a comecar pelo Estados Unidos (EUA), 1970e _1980, era o governo que ditava as regras do de-
senvolvimento econdmico e, com base nelas, as em-
abandonaram a pretensdo de controle doSpresas definiam as estratégias de investimentos. Atu-
fluxos de capital privado, entregando, com almente, essa ordem é inversa. O Estado ndo conse-
isso, o comando da conjuntura econOmica gue mais deter a movimentagéo do capi_tal estrangeiro.
mundial ao jogo especulativo dos grandes Ha cada vez menos recursos para aplicar em setores

bl ~ d ital privad | como saude, educacéo e saneamento. Ele passa a se
0COs economicos ae capital privado mul- egirar ge negdécios como a geracao de energia, a dis-

tinacional (bid., p. 124). tribuicdo de agua, o tratamento de esgoto, a coleta de
Em termos publicos, o fendmeno re- lixo e as telecomunicacdes.
cebe o nome de globaliza(;‘écmas politi- SDoutrina politico-econdémica derivada dos prin-

cipios fundamentais do liberalismo. Suas bases fo-
rio do pensamento econdmico do século XX (Alonso, ram lancadas em 1938, durante o Coléquio Walter
2000, p. 246). Lippmann, com a pretensdo de adotar o modelo li-
4Foi no final do século XX que esse processo se beral as novas condi¢des do capitalismo no século
consolidou, com a queda de barreiras alfandegarias XX. Um de seus principios basicos € o monetarismo,
entre os paises e a revolucéo tecnoldgica, em parti- que defende o controle da inflagdo mediante a re-
cular no campo da informagédo (telefonia, televisdo ducao das despesas do Estado e da redugdo salarial.
e computador). Essa “revolucdo” de base microele- O texto que deu origem a essa doutrina ¢bica-
tronica criou as condicGes fisicas para um maior e minho da servidaq1944) do economista austriaco
instantaneo intercambio entre as economias e Esta-Friedrich Hayek (1899-1992). O neoliberalismo de-
dos nacionais. Barateou a producgéo, o processamentdende a menor intervencéo protecionista do Estado na
e a transmissdo do conhecimento.Combinada com aeconomia, embora devam existir intervengdes estatais
desordem monetéaria, que comegou como circunstan-para regular a ordem econémica de livre concorrén-
cial, mas integrou-se ao sistema, deu origem ao as-Cia, evitando as tendéncias monopolisticas. Os dois
pecto mais visivel da globalizacdo no plano econd- maiores expoentes do neoliberalismo na politica fo-
mico: a autonomia do mercado financeiro em relagdo ram o ex-presidente norte-americano Ronald Regan e
ao Estado-nacéo e entidades supranacionais, como @ ex-primeira ministra britanica Margareth Thatcher
Fundo Monetario Internacional (FMI) ou a Unido Eu- (Alonso, 2000, p.301).
ropéia, e a sua volatilidade. A combinacdo desses fa-  °No Brasil, o neoliberalismo foi inaugurado du-
tores provocou drasticas mudancas no processo pro-rante o curto mandato de Fernando Collor de Mello
dutivo, liderado por empresas transnacionais, e, so- (de 15/03/1990 a 2/10/1992, quando foi afastado para
bretudo, na forma como s&o feitos os investimentos responder ao processo tepeachment Nesse pe-
mundiais. As grandes empresas se organizaram me-fiodo, abriu-se gradativamente o mercado interno as
diante fusdes e parcerias e ampliaram seu poderioimportacées e iniciou-se a privatizagdo das empre-
econdmico. Seu poder de investimento inverte a rela- sas estatais produtivas. O neoliberalismo continuou
c&o entre governo e iniciativa privada. Nas décadas de sendo a tonica dos governos seguintes. Em 1994, o
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Existiriam, segundo Sodré (2003, p. 39), sdotomadas em funcdo das seducdes imedia-
duas formas da globaliza¢do. Umaf®ana tistas do consumo, o livre comércio sem me-
real em curso, onde a globalizacdo e o mer- moria de seus erros, a importagdo afobada
cado favorecem a desigualdade econ6mica edos ultimos modelos que nos faz cair, uma
politica em escala mundial, mas também a e outra vez, como se cada uma fosse a pri-
dimensao intersubjetiva, em que é cada vezmeira, no endividamento e na crise da ba-
mais acirrada a competicéo pelo trabalho e langa de pagamentos.”
pela dignidade da existéncia. No formato, O que esta em causa, segundo lanni (2003,
globalizacédo e mercado sédo os significantesp. 314), é a busca maior e crescente de pro-
gue articularam a construcdo sociolingtiis- dutividade, competitividade e lucratividade,
tica de uma realidade compativel com a ide- tendo em conta mercados nacionais, regio-
ologia neoliberal, dissimuladora da concen- nais e mundiais.
tracao do capital financeiro e do mecanismo E como se insere o campo da comunicagao
de desemprego crescente. Finalmente, foranesse cenario de governos neoliberais, de
do centralismo financeiro do capital, a glo- aceleracdo da globalizacdo e de virtualizacéo
balizacéo tende a impor-se apenas como ide-da economia? No interior dessa cultura pu-
ologia e virtualidade. Sua segunda forma é o blica profundamente influenciada pela nova
seuformato midiaticoou a sua representacdo economia politica, a comunicagcdo tem um
social trabalhada pelas “elites logotécnicas” papel central. Sem um sistema comercial
constituidas por jornalistas, financistas, pro- de midia global, a globalizacdo econémica
fessores, especialistas em marketing, artistase cultural seria impossivel para promover os
e tecnoburocratas. mercados globais e encorajar os valores do

Canclini (2001, p. 41-42), ao refletir so- consumo (Mcchesney, 2003, p. 217).
bre a globalizacédo, diz que esse processo su- Na contemporaneidade, as corporacdes de
pde uma interacado funcional das atividades midia e entretenimento exercem um papel
econdmicas e culturais dispersas, bens e serestratégico. Atuam como agentes operaci-
vicos gerados por um sistema com muitos onais da globalizacdo, do ponto de vista da
centros, no qual é mais importante a veloci- enunciacdo discursiva. Nao apenas legiti-
dade com que se percorre o mundo do que asmam o ideario global, mas o transforma no
posicdes geograficas a partir das quais se estdliscurso social hegemonico, propagando vi-
agindo. “As decisdes politicas e econdmicas sées de mundo e de modos de vida que trans-

. ferem para o mercado a regulacdo das de-
Plano Real logrou estabilizar os precos e o governo mand leti A retérica d lobali
Fernando Henrique Cardoso impds o reajuste estrutu- andas coletivas. €lorica da globaliza-

ral padrdo, com abertura do mercado interno de mer- ¢80 intenta incutir a convicgao de que a fonte
cadorias e de capitais, a privatizagdo das empresasprimeira de expressao cultural se mede pelo
estatais lucrativas e uma ampla desnacionalizacéo donjve| do consumo dos individuos (Moraes,
pargue industrial e de parte significativa do sistema fi- 2003, p. 186).

nanceiro. Ocorreu, entdo, uma crise industrial e agri- N text . ~
cola de carater estrutural, com desemprego em massa esse contexto, a comunicacao € 0 mer-

e grande vulnerabilidade as crises financeiras interna- ca2do tém sido vistos por alguns autores como
cionais que atingiram a economia quase sem cessarpilares nos quais repousaria o sistema do
entre 1995 e 1999 (Singer, 2001, p. 116-125). mundo Contemporaneo_ A mundializagao
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A emergéncia do capitalismo cognitivo 5

acelerou a troca de signos gracas aos avancos Uma face importante da realidade poli-
da informética e as mudancas na comunica-tica global compreende a formacéo e a atua-
¢cao que, por sua vez, implicaram na exploséo ¢éo das corporacdes transnacionais da midia.
de dois setores: os mercados financeiros e afHoje, a industria da comunicacdo existe em
redes de informacéao. torno de corporacdes capazes de operar, ao
Ramonet (2001, p. 67 e 72) classifica 0 mesmo tempo, em ramos correlatos ou cru-
atual sistema comBPIl: planetério, perma-  zados, sem limites geograficos ou culturais.
nente, imediato e imaterial. Esse modelo Os megagrupos atuam na forma de
central é constituido pelos mercados finan- corporagdes-rede, onde exploram ramos co-
ceiros, tendo como amago o dinheiro. Nessanexos de informacéo e entretenimento. Re-
nova ordem, para 0s megaempresarios de co-correm a sinergias com o proposito de asse-
municagédo, o poder econdmico vem em pri- gurar diversidade produtiva, conjugar expe-
meiro lugar, seguido pelo poder midiatico. riéncias, revigorar os parques tecnolégicos
O poder politico ndo passaria de um terceiro e internacionalizar as bases consumidoras.
poder. Tentam racionalizar custos, reduzir riscos e
Os conglomerados de midia hoje relu- perdas e aumentar suas margens de rentabi-
zem como agentes econdmicos globais. Delidade e lucratividade. Acompanham as mu-
acordo com o banco de investimento Veronis dancas conseqlientes da cibercultyMo-
Suhler, os setores de informacgao e diversaoraes, 2001a, p. 84).
foram os de crescimento mais rapido da eco- A organizacdo das empresas de midia em
nomia norte-americana entre 1994 e 2000 — aescala global ganha forca expressiva com o
frente dos mercados financeiro e de servicosaparecimento e o aprimoramento das NTIC.
(Moraes, 2003, p. 190). Os grupos de multimidia se fortificam e pas-
A informacdo desponta, portanto, como sam a exercer papel decisivo na formulacao,
matéria-prima do novo paradigma econd- difusdo, alteracdo e legitimacdo de padrdes,
mico e tecnoldgico — que Christopher Free- valores e instituicdes na sociedade contem-
man, citado por Castells (1999, p. 79), define poranea. A formacao de oligopdlios consti-
como um agrupamento de inovacgdes técni- tui o atual padrdo organizacional das indus-
cas, organizacionais e administrativas inter- trias de midia e entretenimento.
relacionadas — que estamos vivendo. A concentragdo  multinacionalizada
Esse novo paradigma é fundamentado sobimpfe-se como paradigma, alinhando a
a égide do neoliberalismo, modelo que reser- industria da comunicacdo aos setores mais
vou aos mercados financeiros a regulagéo dadinamicos do capitalismo, sob efetiva he-
vida coletiva e subordinou as politicas publi- — , ~
Emprego de cibercultura na acepgao proposta por

Ca}s - ‘?'e emPrego’ renda, cresmm.ento €CONOpjgre Lévy (1999). A palavra designa o conjunto de
mico, investimentos e desenvolvimento So- tgcnicas materiais e intelectuais, de praticas, de ati-

cial — ao objetivo de ajustar as economias na- tudes, de modos de pensar e de valores que se desen-
cionais aos mandamentos da globalizacdo evolvem paralelamente ao crescimento do ciberespagco,
do grande capital. E também o modelo que 9U€: POr sua vez, segundo Lévy, € o novo meio de co-

. . .. , . municacdo que emerge da interconexdo mundial das
impulsionou o dominio planetario por mega- |.qes de computadores.

corporacdes (Moraes, 2001, p.13).
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gemonia dos EUA como pélo de producdo nam o uso e aplicacdo. Este fato ndo acar-
e difusdo de contetdos. As transformacdesreta necessariamente uma visdo sombria dos
no mercado midiatico internacional passam desenvolvimentos atuais.
a fazer parte do cotidiano das grandes Os pos-fordistas, diz Kumar (1997, p. 49),
empresas comunicacionais de todo o mundo,tendem a ser radicais de esquerda de varios
inclusive do Brasil. costumes, situacdo que pode leva-los a con-
Assim, a chamada grande midia fabrica siderar o novo estado de coisas tanto com oti-
0 consenso sobre a superioridade das eco4mismo quanto com apreensao.
nomias abertas, insistindo que ndo ha saida Ao explicar a passagem do fordismo para
fora dos pressupostos neoliberais. Aliados o pos-fordismo, Slater (2002, p. 180) diz
ao marketing e as mais sofisticadas técnicasque duas mudancas importantes e relaciona-
de vendas, os meios de comunicacao (desdelas entre si ocorreram na virada do século:
os tradicionais, como jornal, radio e televi- o foco da acumulacéo de capital “avanca”,
séo, até as redes cibernéticas da atualidadepassando de bens para o produtor a bens para
desempenham papéis estratégicos na natue consumidor; e uma transformacéo no proé-
ralizacdo ideologica da economia liberal de prio processo de trabalho ocorrida em funcao

mercado (Sodré, 2003, p. 35). da expansao macica da producao de bens de
consumo.
1.1 As teorias do O fordismo representa um planejamento

$s-ind il sistémico de cada movimento da producéo

pos-industrialismo por meio da intensificagdo da divisdo téc-
A discussdo sobre o cenario do poés- nicado trabalho. E acompanhado pelo taylo-
industrialismo — sociedade da informacéo, rismo. Cada movimento do operario ao reali-
pés-fordismo, pés-modernismo — da origem zar uma tarefa € examinado e analisado com
a diferentes teorias, que tém muitos pontos a finalidade de eliminar desperdicio de es-
em comum. A descentralizagdo e a diver- forco e tempo e, mais tarde, de formalizar
sificagéo figuram com destaque em todas asa analise resultante como norma de produti-
descri¢des da nova era (Kumar, 1997, p. 48). vidade (Slater, 2002, p. 181).

Os teoricos da sociedade da informacdo Até o inicio da década de 1970, a socie-
tendem a adotar um enfoque otimista, evolu- dade de consumo é vista como parte de um
cionista, que coloca toda a énfase em novossistema que superou crises econdmicas e Ci-
e grandes pacotes de inovacdes tecnoldgicasclos de atividade comercial. A partir do ini-
Eles enxergam uma revolugéo da informagéo cio da década de 1970, tornou-se cada vez
que determina, em toda a parte, mudangas nanais evidente que esse sistema esta atin-
ordem das relagdes sociais e de trabalho.  gindo seus limites internos e externos. A res-

Se ateoria da sociedade da informacao en-posta para esta situagao €, para todos os efei-
fatiza as forcas de producgéo, a pds-fordista tos, ter “flexibilidade” e “acumulacéo flexi-
da mais destaque as relagdes de produgéo. Avel” (Slater, ibid., p. 184), que séo carac-
tecnologia perde seu carater neutro ou ine-teristicas da transicao para o pés-fordismo
rentemente progressista e é posta em uma- associado com fluxos de informacdes ra-
matriz de relacfes sociais, que Ihe determi-
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pidos e interconectados entre os pontos deas formas flexiveis de organizacao do traba-
venda e os fornecedores de materiais. Iho substituem cada vez mais a produgéo em
Agora a empresa ndo deve empregar ape-massa.
nas a forca de trabalho dos operarios no sen- Assim, a classe trabalhadora industrial de
tido tradicional, mas também sua motivacdo, massa se contrai e se fragmenta, dando ori-
criatividade, personalidade e, de fato, a me- gem a um declinio da politica de classe e
dida que entramos na década de 1980, sewa dissolu¢do do sistema nacional corpora-
carater empresarial. Ao mesmo tempo, o tra- tivista de relages industriais. Uma nova
balho flexivel (isto €, sem garantias) comple- classe de servicos separada, originalmente
menta a tecnologia flexivel (Slater, 2002, p. um efeito do capitalismo organizado, tornou-
185), o que Kumar (1997, p. 55) chama de se, em seu desenvolvimento posterior, uma
“especializacao flexivel”, citando a teoria de fonte de novos valores e movimentos soci-
Piore e Sabel. ais, que pouco a pouco desorganizam o capi-
Mas a crise da producdo em massa é fun-talismo. De acordo com essa teoria, o plura-
damental ao que chamam de “fim do capita- lismo e a fragmentacdo aumentam em todas
lismo organizado”. Para Scott Lash e John as esferas da sociedade. A cultura do poés-
Urry, citado por Kumar (1997, p. 56), o ca- modernismo, portanto, substituiria a do mo-
pitalismo atingiu na maioria das sociedades dernismo.
ocidentais um estado “organizado” no pe- Kumar (1997, p. 57) diz que o “capita-
riodo transcorrido entre a década de 1870 e alismo desorganizado” € vista como uma nova
Segunda Guerra Mundial. O capitalismo or- fase do capitalismo, um processo sistematico
ganizado — que se seguiu ao “capitalismo li- de reestruturacdo diante de novas circunstan-
beral” — consistia de alguns aspectos conhe-cias.
cidos da sociedade industrial: concentracdo, Mas os criticos dos tedricos pos-fordistas
centralizacao e controle de empreendimen- dizem que o fordismo tem se apresentando
tos econbmicos na estrutura da nacao-estadosob diversas roupagens tecnolégicas e orga-
producdo de massa, segundo 0s principiosnizacionais e que o que foi saudado como
fordistas e tayloristas; padréao corporativo de “neofordismo” ou “pés-fordismo” ndo pas-
relacdes industriais; concentracao geograficasaria da mais recente delas e, é bom frisar,
e espacial de individuos e producéo em cida- ndo seria ultima.
des industriais; modernismo cultural. Para Corsani (2003, p. 15-17), estaria em
J& o “capitalismo desorganizado” seria o evidéncia o capitalismo cognitivo. No for-
processo ainda em andamento cujo inicio dismo, segundo ela, a inovacao ja existia,
variou em diferentes paises, mas que, ba-mas apenas como excec¢ao, pois a valoriza-
sicamente, comecou na década de 1960, egdo repousava essencialmente sobre o do-
gue inverte ou modifica muitos desses as- minio do tempo de reproducdo de mercado-
pectos fundamentais. O desenvolvimento rias padronizadas, produzidas com tecnolo-
de um mercado mundial integrado resultou gias mecanicas. O tempo em questdo era um
numa descartelizacdo e desconcentracdo ddempo sem outra memadria sendo a corporal,
capital, conforme visto pela perspectiva da a do gesto e de uma cooperacéao estatica, ins-
nacdo-estado. A especializacao flexivel e crita na divisdo técnica do trabalho e deter-
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minada segundo os codigos da organizacdo2 O jornalismo econémico no
cien'tl’fica d,o trabglho. i poOs-fordismo

Ja no pos-fordismo, esta excegéo que era _ -
a inovagao torna-se regra. A Va'orizagéo ApéS reﬂe“r SObI’e a nova d|ném|ca da eCco-
repousa entéo sobre o conhecimento, sobre0mia mundial e sobre o papel central que
o tempo de sua producdo, de sua difusdo© campo da comunicacéo adquire, voltare-
e de sua socializacdo, que as NTIC permi- MOS NOSSO foco de analise para o jornalismo
tem, enquanto tecnologias cognitivas e rela- €€0n0MIco, Nosso objeto de estudo. Isso nos
cionais. A um tempo sem memdria, tempo '€Mete a seguinte questdo: que mudancas
da repeticdo, opde-se um tempo da invencg&o,0correm nesse subcanfmtiante desse cena-

como criagdo continua do novo, diz Bergson 8Tomamos como ponto de partida o conceito de

(1989), citado por Corsani (2003, p. 17). campo de Pierre Bourdieu. O sociélogo concebeu a
Lastres & Albagi (1999, p. 8) ressaltam nocédo de campo intelectual como um universo relati-
que, do ponto de vista econdmico, verificam- vamente autdnomo de relagBes especificas. Partindo

se novas praticas de producdo, comercializa-48553 no¢do, montou uma teoria geral da economia
dos campos, que permite descrever e definir a forma

9a0~ e Consumo_ d~e bens e servicos, COOp_e'especifica de que se revestem, em cada campo, 0S me-
ragao e competicao entre 0s agentes, assiNtanismos e os conceitos mais gerais (capital, investi-
como de circulacéo e de valorizacédo do capi- mento, ganho). Bourdieu (1987) leva em conta a es-
tal, a partir da maior intensidade no uso de truturagéo social como que constituindo um ambiente

: x : m r: com m liti I-
informac&o e conhecimento nesses proces-1¢ 6aMPos de poder: como o campo politico, o cu
tural e subcampos intelectuais, como o0 composto por

SOS. jornalistas, por escritores e por educadores. O obje-
E a comunicacdo emerge, nesse processotivo ao introduzir a nogéo é perceber a génese social

como fator estratégico nas empresas, ao ladode um campo, apreender aquilo que faz a necessidade

da valorizagdo das atividades imateriais de especifica da crenca que o sustenta, o jogo de lingua-

. . . gem que nele se joga, as coisas materiais e simbolicas
pesquisa e desenvolvimento, marketing, do gue estéo envolvidas, para explicar os atos dos produ-

de§ign € d_a formagao (Cocco, 200(_), P- 86) tores e as obras por eles produzidas. Bourdieu (1997)
Hoje, o sistema de producéo se identifica considera o universo do jornalismo um campo, que

com o processo de producéo da comunicagéoesta sob presséo do campo econdmico por interme-
social, pois integra a comunicag&o na produ- dio do indice de audiéncia ou, no caso dos jornais,

0. | iqnifi muni 50 funci da venda dos exemplares por meio de assinaturas e
¢ao0. ISSO signitica que a comunicagao TUncl- o, pancas. E esse campo, muito fortemente sujeito

ona como a interface entre os comportamen- a5 pressses comerciais, exerce, ele proprio, uma pres-
tos de consumo e as condicdes técnicas dasdo sobre todos os outros campos, enquanto estrutura.
producdo materiail§id., p. 105-107). O campo jornalistico impde sobre os diferentes cam-

Para Pereira & Herschmann (2002, p. 30), posNde_ produgdo cultural um conjunto de _ef,e|_tos que
d municacio responde pelas ba_estao ligados, em sua forma e em sua eficacia, a sua

0 Campo da co ¢ ~ P ) p ““estrutura propria, isto &, a distribuicéo dos diferentes

ses do mundo contemporaneo, pois € atraveSornais e jornalistas segundo sua autonomia com rela-

de processos comunicativos que a informa- céo as forgas externas, as do mercado dos leitores e as
¢do0 e o conhecimento sdo produzidos, pro- do mercado dos anunciantes. Partindo de sua teoria,

cessados. veiculados e consumidos consideramos, portanto, que o jornalismo econémico
’ ) pode ser classificado como um subcampo do campo

do jornalismo.
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rio de um capitalismo em transformacéao, que oriundos dessas teorias, sdo moldados em
Corsani (2003) chama de capitalismo cogni- boa parte pelos seis grandes jornais do
tivo? mundo ocidental e pelas duas ou trés revis-
Para responder, € interessante pontuar agas de circulacdo mundiaNew York Times,
caracteristicas que diferenciam esse sub-Washington Post, Le Monde, The Guardian,
campo do jornalismo em geral. Podemos di- Financial Timese The Wall Street Journal
zer que no “jornalismo genérico” o objeto da Entre as revistas estdldmese The Econo-
informacdao € quase sempre o que foge as re-mist(Kucinski, 2000, p. 184).
gras, uma anomalia, algo excepcional, e ndo No jornalismo econémicd;he Economist
a norma. As noticias nos informam sobre ocupa posi¢cao-chave, como geradora prima-
eventos singulares, descontinuidades, e naaria de ideologia, papel que assumiu como
modelos e processos. proposta editorial e por ser a revista transna-
Ja no jornalismo econdmico, pelo fato de cional por exceléncia, que € lida pela comu-
a economia ser muito mais um processo do nidade internacional de homens de negocios.
gue uma sucessado de fatos singulares, pro- O traco ideolégico mais geral e perma-
cessos e sistemas sao igualmente objetos deente desses padrdes tem sido o da defesa da
interesses, sendo singularizados pela lingua-livre empresa na esfera econémica e da de-
gem jornalistica, que os noticia como se fos- mocracia liberal na esfera da politica. Ape-
sem episodios. sar de proclamarem independéncia editorial
Mas na cobertura de economia, episddios e objetividade, € natural que ocorra com
e processos singulares precisam ser inter-freqiéncia o colapso da objetividade nesses
pretados a luz de processos, leis ou rela-grandes veiculos, especialmente durante as
cbes econdbmicas, as vezes conflitantes. Es-guerras e no tratamento das questdes inter-
sas relagdes sdo quase sempre ignoradas peloacionais em geral, entre as quais economia.
senso comum, ja que sao formuladas em ou- Kucinski (bid.) aponta como principais
tro nivel de saber: o saber das teorias econd-tracos permanentes da ideologia do jorna-
micas (Kucinski, 2000, p. 21). lismo econbmico a escolha do capital e seu
E como esse subcampo do jornalismo tem processo de acumulagcéo — e ndo do homem
se desenvolvido no Brasil nas Ultimas déca- — como objeto central de preocupacéo, o oti-
das? E que ideologia perpassaria as praticagnismo noticioso e o descaso com questdes
dessa area? De onde surgem seus padrfesstruturais.
ideoldgicos? A escolha do capital e ndo do homem
No jornalismo, normalmente, surgem dos como sujeito de sua histéria e objeto de
modelos ideolégicos dominantes em cada suas preocupacdes decorre da ideologia de
momento, que sao os padrdes das elites dodivre mercado em suas varias manifestacgoes,
minantes, conforme a tese consagrada dedesde o marginalisni@té o neoliberalismo.
Marx emA Ideologia Alemé& Na ideologia o .
do jornalismo econdmico, especificamente Ate a grande depressao nos anos 1930, os eco-
) ) ) ! ) ~' nomistas diziam que toda economia tendia ao pleno
influem muito as teorias econdmicas domi- emprego, e s6 no atingia devido a obstaculos colo-
nantes em cada periodo. cados pelos préprios trabalhadores ao funcionamento
Os padrdes ideoldgicos do jornalismo, regular do mercado. O culpado pelo desemprego era a
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A opcéo pela escolha da boa noticia, ao desmonte do Estado social-democrata. Ele
contrario do catastrofismo que caracteriza o tem uma participacao crucial no processo de
jornalismo genérico, se justifica pela natu- naturalizagéo da ideologia neoliberal. Como
reza do processo econdémico, mas tem cono-ideologia dominante, encampada pela cober-
tacdes ideoldgicas. A imprensa econémica tura jornalistica da area econémica, a tese da
abre seus melhores espacos a noticias conglobalizacdo legitimou a ocupacao de novos
sideradas positivas sobre o desempenho daespacos pelo capital financeiro mundial, es-
economia e reluta em aceitar as adversidadegecialmente nos paises periféricos, sob o ar-
econdmicas. gumento de que se trata de um desenvolvi-

Kucinski (2000, p. 188) diz que no jorna- mento natural das for¢as produtivasd.).
lismo econbmico os ciclos expansivos sem- A difusdo generalizada do jornalismo es-
pre ganham uma sobrevida e as crises sao enpecializado em assuntos de economia na
geral subestimadas. Destacar as crises segrande imprensa no Brasil esté intimamente
ria admitir as disfungdes do sistema. A pro- ligada a reorganizacdo do capitalismo em es-
pensdo ao otimismo exagerado reflete tam-cala mundial e ao seu desdobramento na eco-
bém umethosdo empresariado em geral, que nomia brasileira a partir da década de 1950.
apostam nas oportunidades e preferem es-A pratica da cobertura dessa area se fortalece
quecer depressa as adversidades. no Brasil principalmente a partir do final da

Esse subcampo seria, portanto, displicentedécada de 1960, se identificando com o mo-
no trato de problemas estruturais e cronicos, delo de desenvolvimento econdmico do pais
como a fome, o desemprego, a falta de ha- (Quintéo, 1987).
bitacdo e transporte, as desigualdades mun-
diais, a <_1Iesordem mon_etéria internacional, o 1 Ag mudancas no final do
como se isso tudo desafiasse seus fundamen- .
tos ideologicos (Kucinski, 2000, p. 188- seculo
189). Ao refletir sobre as transformacgoes do jorna-

Nas ultimas décadas do século XX, com lismo econdmico para se adaptar a uma con-
o colapso da economia soviética, planificada juntura de emergéncia do capitalismo cog-
e estatal, deu-se a vitoria ideoldgica da tesenitivo, verificamos trés momentos importan-
neoliberal, que sacrifica o principio da so- tes: passa de um jornalismo que servia ao
lidariedade social sob o0 argumento de uma regime militar fazendo propaganda econoé-
suposta eficiéncia econdbmica. E o0 jorna- mica do governo para um “jornalismo peda-
lismo econdmico teve um papel importante gogico” e voltado para os cidaddos nos anos
na campanha neoliberal dos anos 90 pelo1980 e, na década seguinte, a servico da eco-

AT _ nomia virtual e do mercado.
prépria vitima do desemprego, o trabalhador. O raci- Debois da redemocratizacio do Brasil. em
ocinio basico subjacente a essa teoria é o de que sem- P ¢ !

pre haver4 emprego a um dado salério. Basta que 01985_, com a eleicdo de Tancredo Neves a
trabalhador aceite. Se n&o existissem sindicatos, quepresidéncia e, sobretudo, ao longo do trau-
tornam os salarios rigidos, haveria sempre pleno em- matico processo de tentar estabilizar a mo-

prego, exceto o pequeno desemprego friccional (Ku- eda, que tomou os dez anos seguintes, a im-
cinski, 2000, p. 134-135).
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prensa econdmica vai se especializando cadgrépria, aplicacdbes em poupanca, impostos
vez mais. e taxas escolares, custo de vida e defesa do

Basile (2002, p. 75) explica que isso era consumidor. Apesar de reforgcar a ideolo-
necessario para que o publico entendesse ajia do consumismo junto as classes meédias,
complexidade das questdes envolvidas nastrata-se de um jornalismo que, de certa ma-
tentativas de proceder a estabilizacdo da mo-neira, tenta recolocar o cidaddo como sujeito
eda; entender como e por que o Brasil tinha da histéria e objeto da preocupacgédo jorna-
quebrado, nos idos de 1981; quais as novaslistica. Um dos eventos da histéria recente
condicfes da retomada do crescimento e, so-do pais que teve importancia para o cresci-
bretudo, por que o pais era uma nacao tdomento da imprensa econdémica foi o confisco
injustamente dividida entre ricos e pobres. da poupanca empreendido pelo presidente

A democratizagdo foi também um mo- Fernando Collor de Mello em 1990. Expli-
vimento de ampliacdo do espaco da im- car as consequéncias desse plano para os ci-
prensa econémica de maneira geral. Basiledadaos foi uma oportunidade para os veicu-
(ibid.) destaca que as redes de televisao, qudos. Investiu-se muito na cobertura econé-
pouco espa¢o davam a economia, passaram anica e de negécios e, sobretudo, na explica-
preocupar-se seriamente com o tema. Publi-¢c&o dos vetores que afetam as finangas das
cacdes segmentadas comewsletterse re- pessoas. Os jornais diarios passaram a abrir
vistas especializadas para cada setor de atisecOes de finangas pessoais para seus leitores
vidade econdmica comecaram a surgir. € novos canais de comunicagdo comecaram

Assim, com os repetidos pacotes econ6- a se estabelecer com o publico. Na década
micos implementados a partir da década dede 1990, a imprensa econbmica vai valori-
1980, tornou-se vital no cotidiano das pes- zar ainda o uso de matérias acompanhadas
soas o jornalismo de servigos. A implemen- de tabelas, gréaficos e infograficos para tornar
tacdo dos diferentes planos mexia com o co- ainda mais didatica a noticia de economia e
tidiano. E a partir dessa sucesséo de planospara acompanhar os novos habitos de um lei-
podemos dizer que foram ficando claras duastor que também vai buscar noticias econémi-
funcdes que o jornalismo econdmico assu- cas na Internél . E a época da informatiza-
miu diante desses eventos: noticiar (e ante-— ,

. . A rede mundial de computadores chegou ao Bra-
cipar os fatos e dar furos) _e informar .peSS.,0aSS” como Internet comercial na década de 1990 e o
e empresas sobre os caminhos do dinheiro. impacto de uma nova midia eletronica gerou a adogo

Kucinski (2000, p. 16) registra que o jor- de dois conceitos que pautam hoje o planejamento das
nalismo de servigos vai se expandir a par- eémpresas de comunicagéo: a produgéo de contetdo
tir dos desdobramentos da crise do “milagre dependente do meio, que leva os conglomerados de

Aty . . , comunicacao a reaproveitar o mesmo material em di-
econdmico” primeiro, com a alta do petr6-

’ = versas midias e produtos, e a possibilidade de conver-
leo; depois, com as greves operarias, € a pro-gancia dos meios que operam hoje de modo indepen-
funda recessao dos anos 1980; e finalmente alente, como a televisio, o radio e a Internet. Os anos
alta dos precos. A inflagdo vai alimentar esse 1990 representaram justamente.o momento historico
tipo de jornalismo, voltado aos problemas &M due & nova cultura de comunicagao comegou a to-
a . . . mar forma no século XX. Um sistema de comunica-
econdmicos e financeiros de seus leitores degéo eletrdnica comecou a ser formado a partir da fu-

classe média, tais como prestacdes da casa
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cao das redacoés. tima década do século passado, um novo seg-
E o jornalismo econdmico foi ganhando im- mento de jornalismo oriundo do desdobra-
portancia com o advento das NTIC e au- mento do jornalismo econdémico: a cober-
mento da velocidade da informacé&o. Ele vai tura de temas relacionados a oportunidades
servir cada vez mais a economia virtual por- de emprego e a organiza¢ao da vida profissi-
gue os fluxos de informacéao sao tao rapidos, onal.
abundantes e vigorosos que passado e futuro Esse “novo” segmento jornalistico de
passaram a ficar comprimidos em percep- “concursos e oportunidades de empregos”
cOes sintetizadas no presente. No mundo deserve aos interesses da comunicacdo de em-
hoje, os mercados financeiros fazem a me- presas e seus discursos que fazem apologia
diacao entre as percepc¢des sobre o futuro, aao trabalhador do tipo “flexivel”, ou seja, do
soma dos diagndsticos e de prognosticos.  trabalhador que precisa se adaptar constante-
Nessas transformacgfes que atingem essanente para sobreviver em um mercado cada
subcampo no final do século, verifica-se, vez mais instavel e marcado pelo avanco tec-
portanto, que ele serve ao formato discur- noldgico, convergéncia multimidia e acele-
sivo da ideologia neoliberal, e, nesse con- rada globalizacdo econbémica.
texto, serve aos interesses das classes domi- O avanco do neoliberalismo como modelo
nantes. Por conta disso, falha na abordagemdominante acabou sepultando o sindicalismo
de assuntos importantes, como 0 emprego,e a existéncia do chamado “exército de re-
por exemplo, num viés otimista demais. serva’ faz com a preocupacao em ter um em-
Esta questdao do emprego, ou melhor, de prego seja mais importante do que qualquer
sua escassez, fez surgir, inclusive, na Ul- outra coisa nas diversas areas. E isso alimen-
tou o surgimento desse novo nicho de mer-

séo da midia de massa personalizada globalizada com

a comunicacdo mediada por computadores. O sistemacado’ para usar um jargao eithosdo empre-

multimidia caracteriza-se pelo seu alcance global, in- Sariado, que € o leitor em busca de informa-
tegrac&o de todos os meios de comunicagdo em umagdes sobre emprego ou de como ser um pro-

rede interativa (a formacéo de um supertexto e uma fissional com maiores chances de “emprega-
metalinguagem que, pela primeira vez na historia, in- bilidade”

tegra no mesmo sistema as modalidades escrita, oral E . . b
e audiovisual da comunicagdo humana) e interativi- » COMO OS Jornais Sao empresas em busca

dade potencial. Este sistema é considerado por Cas-d€ aumentar as vendas de seus veiculos, en-

tells (1999, p. 354) como que constituindo uma nova xergaram nessa necessidade de sobrevivén-

forma de cultura, a cultura da virtualidade real, fruto ¢jg yma forma de vender mais noticias sobre

do novo sistema de comunicagdo, mediado por inte- g gqq a5gnto, alimentando os leitores com in-

resses sociais, politicas governamentais e estrateg|a% ~

de negoécios. ormacoes sobre concursos e cursos, sobre
11pe 1986 a 1990 os principais jornais brasileiros COMO Se comportar e se vestir em uma entre-

instalam na redacéo e na area dos classificados sistevista ou sobre as novas e promissoras areas
mas integrados de computadores. Até 1990 o jorna- gnde podem surgir novas vagas.

lismo impresso fez investimentos de l_JS$ 100 milhdes Mas, nesse contexto, o jornalismo econd-
em novas tecnologias, conforme estimativa da Asso- . ~ . -
ciagdo Nacional de Jornais. Isto representou, sequndoMicO falha em n&o promover uma discusséo

Bahia (1990, p. 390), “a maior revolucdo industrial mais profunda sobre questdes cruciais para o
da imprensa brasileira em todos os tempos”. desenvolvimento econdmico-social do pais,
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como a questdo do trabalho, cada vez maisvisao ignora a precariedade, a descontinui-
imaterial no regime poés-fordista, a constante dade, os azares que pesam sobre todo tra-
diminuicdo no niumero de empregos e a ne- balho. E o jornalismo econdmico poderia
cessidade de buscar novas alternativas ouampliar sua cobertura para um debate mais
formas de remuneracao. consistente sobre a questdo do emprego, sem
No p6s-fordismo, o ciclo do trabalho ima- propagar o mito de que é ainda sera possi-
terial € pré-constituido por uma forga de tra- vel no atual sistema a criacdo suficiente de
balho social e autbnoma, capaz de organizarvagas.
o proprio trabalho e as proprias relagbes com Nesse sentido, o jornalismo econémico, a
a empresa. A categoria classica de traba-servico da ideologia neoliberal, ajuda a pro-
Iho se demonstra absolutamente insuficientepagar seus mitos. lanni (2003, p. 324-325)
para dar conta da atividade do trabalho ima- diz que prevalecem no atual cenério as te-
terial (Lazarrato & Negri, 2001, p. 26-27).  orias ou 0s mitos do “individualismo meto-
O capitalismo moderno, centrado sobre a dologico” e da “escolha racional’. Sup0be-
valorizacdo de grandes massas de capital fixose que o individuo € o ator e agente por ex-
material, é cada vez mais rapidamente subs-celéncia da organizacéo e funcionamento da
tituido por um capitalismo p6s-moderno cen- sociedade, a comecgar pela economia ou o
trado na valorizagdo de um capital dito ima- mercado. Supde-se que o individuo tende
terial, qualificado também de “capital hu- predominantemente a agir de modo racional,
mano”, “capital conhecimento” ou “capital préprio, deliberado, com relacdo aos seus
inteligéncia”. interesses, a realizacdo dos seus objetivos.
Gorz (2003, p.15) diz que o trabalho abs- E que agira mais ou menos racionalmente,
trato simples, que, desde Adam Smith, era conforme a soma das informacdes de que
considerado como fonte de valor, é agora dispde, tendo naturalmente em conta as es-
substituido por trabalho complexo. O pro- colhas racionais que também poderéo estar
blema é que o trabalho ndo € mais mensu-realizando os outros individuos situados no
ravel segundo padrdes e normas preestabelemesmo contexto, com base nas informacdes
cidas. Ocorreria o retorno ao trabalho como de que dispdem.
prestacao de servigos. S&o mitos, segundo lanni, que dizem algo
O regime salarial, na visdo de Gortid., sobre as acOes e relacbes sociais entre al-
p. 24), deve desaparecer, tal como anuncia-guns contextos sociais, mas principalmente
vam, desde o inicio dos anos 1990, Charlesno mercado, no processo de compra e venda
Handy e William Bridges, alguns dos pri- de mercadorias reais e imaginarias; e se
meiros a fazé-lo. Nessa concepcao, haveratransferem do mercado para praticamente to-
apenas empresas individuais de prestacdo de&los 0s outros contextos sociais, vistos ou
servicos individuais. constituidos com base no modelo de mer-
A visdo neoliberal do futuro do traba- cado. “Desde que se desenvolva essa cons-
Iho envolve, portanto, a abolicdo do regime tru¢do, uma espécie de 'tipo ideal’, logo se
salarial, auto-empreendimento generalizado, passa a preconizar o individualismo por to-
subsuncéo de toda pessoa, de toda vida pelalos os cantos do mundo.”
capital. Gorz ipid., p. 25) ressalta que essa
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3 Consideracoes finais e o deslumbramento. Esse subcampo as-
. . . . sume a defesa dos interesses estrangeiros,
Neste texto, discutiu-se a nova dina-

mica econdmica mundial (chamada de pos tanto na sua visao geral dos processos econo-
P micos, como em historias especificas, ao

industrialismo, pos-fordismo, sociedade da . ..o tempo em que apresenta-se de ma-

informagao, pos-modernismo). Nesse PET 1eira deslumbrada perante as grandes empre-

curso, ressaltoul-se quel a comurgcagap hojesas e 0s grandes empresarios e banqueiros, e
Ic_)cupa um Qap_e central. Ma;_so rde 0 Jom(;"' isto pode ser visto nas atitudes subservien-
ISMO €CoN0MICO — NOSSO ODJeto e eStUCO (oo o ocriticas. Os grandes empresarios sao
deqtro deste conteTto — cabe alnda, ?pontarreverenciados pelo jornalismo. Mais recen-
mais tragos ou problemas de sua pratica. temente alguns empresarios passaram a ocu-

A histéri jornalism noémi rasi- : . . :
leiro fositf?] n?jggjeontaad;sgbe;g iode gg :)eaism o par espaco fixo em jornais, como colunistas.
9 9 Outros jornalistas, que atuaram por anos

mlllta_r €sua prat!cq carrega_trac;t_)s dessa fasena cobertura de economia, apontam outros
da historia brasne_lra. K.UC'.nSlf' (2000, p. problemas como falhas mais graves. O jor-
189-1'92.).ap0nta cmcollprlnClpals 'tra(;olg AU€ halista Aloysio Biondi, que atuou na area de
constJtU|_r|arrc1| a mer}ta |dad.e d.o j(?rnla Isr.r;.o economia de 1967 até a sua morte, em julho
ecgnommol o Brasil. O p”me'r? € classil- - 4o 2000, ao falar sobre o assunto em 1998,
cado por ele como o consensualismo e trata-disse que um de seus problemas mais gra-

pals, g 9 samente atrelado ao governé?.

r minan na nsidera legitim : . . A
esses dominantes, e nao considera legitima A qualidade do jornalismo econémico, se-

a divergéncia. gundo Biondi, ficou comprometida porque

u?nz;j?ngenglfg::n;gt;eT:sgn?g%ﬂ?gdo[cz)mor?:;l as empresas jornalisticas haviam fechado, na
9 ! b J época, com o governo Fernando Henrique

lism némi vido a influénci - ~_ .

nsom?s?;so ?Je (r:(g cé?er?lot:ses l;entic st?éﬁf]f’/a Cardoso, nédo so pela onda neoliberal, mas

. d P gas ja iva-, mpém por causa da privatizagéo das tele-

lidadas como verdades reveladas, eSpec'al'comunicagées

mente as teses do monetarismo. Manifesta- . S : .
O jornalismo de economia, para ele, seria

se no reducionismo da discusséo, no des- s
re70 pelo factual e no bouco trabalho anali semelhante ao policial, por ser fragmentado.
P P P Ele privilegiaria 0 momento de recorde e o

ico. : . :
tico momento de grande crise e depois nao daria

rceiro tr 3 a ingenui . A n- . . ,
O te Celro t aco € a ingenu dade. Ao co ao leitor/telespectador a devida contextuali-
trario do jornalismo econémico dos grandes ~

- i zacdo.
centros mundiais, que usa uma linguagem

i q do d Para Luis Nassif (2003), ja faz muito
agressiva para descrever um mundo de ne'tempo gue a economia é apresentada como
gocios feito de disputas, golpes e rivalidade,

. . A uma ciéncia magica, capaz de transportar o
o jornalista brasileiro insistiria em descrever

o mundo dos negécios como uma histéria de *?Entrevista a Revista Caros Amigos. Disponivel
contos de fadas em que s6 ha encantamentos?© site http://carosamigos.terra.com.br(outras_edicoe

Os dois Ultimos tracos sio o entreauismo s/grandes_entrevistas.asp). Acesso no dia 12 de outu-
¢ 9 bro de 2003.
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pais para o progresso, sem esfor¢o, e o jor-ao seu povo, a compreensdo da sua histo-
nalista econdmico como o sujeito que usava ria, o entendimento da sua cultura, a anélise
0 jargdo econdmico para se valorizar ou es- dos seus personagens e agentes econdmicos,
crevia facil sem explicar. para substitui-los pela superficialidade das
Desde os anos 1970, ressalta Nassif, o jor-analises diarias de mercado.
nalismo econdmico ajudou a montar a fanta- O foco do jornalismo econémico, enfim,
sia do saber mégico, pairando acima da re-teria de ser a defesa dos valores que, levando
alidade do pais e das pessoas. “Ajudamos aao desenvolvimento, ajudem o pais a sair de
vender a fantasia do ‘milagre’, periodo em sua condi¢cdo de miséria. Os jornais e 0s jor-
gue todo empresario era tratado como umanalistas, de maneira geral, e, principalmente,
‘raposa felpuda’ que sabia tudo e tinha todas os especializados em economia, tém de ex-
as virtudes.”? plicar criticamente, questionar as afirmacdes
Sobre o desenvolvimento desse subcampoecondmicas, conferir o que € consistente e
nas duas ultimas décadas do século XX, Nas-denunciar a burla e a farsa e ndo apenas re-
sif analisa que, nos anos 80, o jornalismo produzir o que as fontes dizem.
econdmico ajudou a “vender a morfina dos
pacotes econdmicos milagrosos”. Ele teria
desviado a atencéo nacional dos temas fun-
damentais, da educacéo, saude, da gestao, dABREU, Alzira A. Jornalistas e jornalismo
inovacao, “tudo trocado pela mistica dos pa- econdmico na transicdo democrética.
cotes, pelo sebastianismo que atribuia a algu- In: ABREU, Alzira A., LATTMAN-
mas pessoas o condao de transformar avida  WELTMAN, Fernando & Kornis, M6-
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