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Indice taria, apelavam para posicdes politicas radi-
cais, a época.

Havia, essencialmente, duas classes de
jornais alternativos. Alguns eram predo-
minantemente politicos, baseados, grosso
modo, nos ideais de valoriza¢cdo do nacional
e do popular dos anos 50 e no marxismo vul-
1 Aimprensa alternativa garizado nos meios estudantis dos anos 60.

. . Esses periddicos eram, no geral, pedagogi-
No Brasil dos anos 1960 e 1970, movi- cos e dogmaticos.

mentos de contracultura comegam a cor-  yma qutra classe de jornais foi criada

roer os alicerces do comportam'ento social, por jornalistas que rejeitavam a primazia
abrindo espaco para uma rebeldia nos costu-q, giscurso ideolgico-militar. ~ Estavam
mes. Com a ditadura militar, houve umamis- a5 voltados, segundo Kucinski, & critica
cigenacdo entre esses movimentos e 0s idéq,s costumes e a ruptura culturafinham

ais politico-democraticos e populares. Nesseg a5 rajzes nos movimentos de contracul-
contexto, surge uma imprenséternativa, _ tura norte-americanos e, através deles, no
que tinha como fundamento comum a oposi- 4 jientalismo, no anarquismo e no existenci-
Géo intransigente ao regime militar. Nos pri- 5ismo de Jean-Paul Sartre (KUCINSKI,
meiros quinze anos de ditadura, entre 1964 e1991:xiv-xv) Investiam principalmente con-
1980 hasceram € morreram ce_rca_de 150 pe+ra o autoritarismo na esfera dos costumes e
riédicos, que circulavam na periferia do sub- alegado moralismo da classe média. In-
sistema editorial. Alijados da verba publici- 6qyziram no Brasil tematicas da contracul-
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1 A expresséo “imprensa alternativa” teria sido cu- tura:
nhada por Alberto Dines, conforme citado em KU-

CINSKI, 1991. O termo “alternativa” contém quatro ' “A imprensa alternativa / na-

dos significados que podem explicar esse tipo de im- nica ou de underground esteve a
prensa: “ode algo que néo esté ligado a politicas margem do processo editorial do
dominantes; o de uma opc¢éo entre duas coisas reci- mercado (...) essa imprensa, li-

procamente excludentes; o de Unica saida, para uma ; .
situacao dificil e, finalmente, o do desejo das gera- teratura _ba_r"fja’ perseguida, acu-
¢bes dos anos 60 e 70 de protagonizar as transforma- ada, coincidiu com os anos do
¢Bes sociais que pregavam.” (KUCINSKI, 1991:XIIl) grande florescimento do milagre

econdmico brasileiro. E o lugar da
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literatura no meio dessa sociedade Gilka DantasLe FemmeSuburbio a noitg
da iniquidade esta perfeitamente Gente Gay Alianca de Ativistas Homosse-
traduzido nessa imprensa que lu- xuais Eros La Saison O Centaurg O Vic,
tou sem fazer parte do mercado e O Grupg Darling, Gay Press Magazin&0

do processo econdmico. Ela nas- de Abril, O Centroe O Galo. Em Niterai,
ceu dentro de uma sociedade que surgemOs Felinos Opinidag O Mito e Le

se industrializou rapidamente e é Sophistiqué

um reflexo do desprezo profundo Fora do Rio de Janeiro, a imprensa ho-
gue o sistema tem pela inteligéncia mossexual se mostrou mais vigorosa em Sal-
e pela cultura” (FERNANDES, vador. La, o mais ativo jornalista homosse-
1987:9) xual foi Waldeilton di Paula, que edita, en-

tre outros:Fatos e Fofoca$1963), de exem-

Dentro desse contexto, € que localizamos plar tinico que circulava de m&o em méo até
o0 surgimento daquele que pode ser conside-voltar ao ponto de origem, quinzenal e que
rado o primeiro veiculo de comunicacéo de durou até 1967Zé&firo(1967), datilografado;
massa voltada diretamente para a discussa®aby(1968), também datilografado, com 50
franca e aberta dos direitos das minorias (ne-exemplares reproduzidos por copias xerox;
gros, indios, mulheres) e, principalmente, da Little Darling (1970), que saia com tiragem
homossexualidade, no Brasikampido da  de cem exemplares, diferenciava-se dos de-
Esquina com edi¢do mensal e tiragem de 20 mais por apresentar, além das fofocas da co-
mil exemplares. Foi diante do constrangi- munidade homossexual baiana, critica de ci-
mento e preconceito latente que um grupo de nema e teatro e acontecimentos homossexu-
jornalistas viu, em fins da década de 1970, a ais fora da Bahia, sendo que, em 1978, passa
oportunidade certa para fazer valer seus ide-a se chamakEllo. Nesse mesmo periodo, ou-
ais democraticos. Foi um periodo em que a tro jornalista, Frederico Jorge Dantas, ten-
discusséo a respeito da sexualidade tomou deiava impor um novo conceito & imprensa ho-
assalto o panorama cultural e politico, com mossexual, até entdo limitada a um pasti-
0s novos ventos da redemocratizagao e o fimche do colunismo social: ele edita e distribui
da censura prévia. A era das rupturas influ- informalmente os caderndsros com 150
enciava o nascimento de uma imprensa alta-exemplares, €ntender Sobre estes dois Ul-
mente especializada, segmentada e de caratimos, diz José Alcides Ferreira:
ter militante, representada pelo jornam-

pido. “Entenderse crucificou entre
Antes, em 1961, surge o que talvez possa  tantos ‘roteiros’ e mau-caratismo,
ser considerado o primeiro jornal homosse- ~ (...) 0s travestis invadiram todas
xual do Brasil:Snob criag&o de Agildo Gui- as paginas e sujaram a barra (...)
mardes. Mimeografado e distribuido entre Eros animou um pouco pela di-
amigos, era mais um colunismo social que ferenca sobre os demais, mas foi

um veiculo de discussao de idéias. Entre os ~ Obrigado a deixar de existir pela
anos 60_e 'n'C!O dos 7_0’ Clr(,:ularam no Rio 2 Esse levantamento e os dados que seguem foram
de Janeiro mais de quinze tituloSnoh de feitos nos 31 nimeros que circularamldempiéo
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falta de entendimento com os ditos
‘representantes’ do colunismo ho-

de homossexualidade @& Pasquim trouxe
em um editorial:

mossexual do Rio de Janeiro.” (cf.
LAMPIAO, 1978, 2:14, grifos do
autor)

Entre 1962 e 1964 houve, inclusive, o fun-
cionamento de uma Associacao Brasileira de
Imprensa Gay, dirigida por Agildo Guima-
rdes e Anuar Farah, no Rio de Janeiro, que
foi fechada pelo regime militar.

Em 1976 comeca a sair diariamente no jor-
nal Ultima Hora, de S&o Paulo, uma coluna
de cunho informativo, social e burlesco, fora
da imprensa alternativa: ézoluna do Meig
do entdo jornalista Celso Curi. Nessa co-
luna, Curi brincava com personagens de cri-
acao proépria, contava piada, noticiava acon-
tecimentos sociais e publicava um “Correio

“A imprensa ‘progressista’
nao costuma incluir a sexualidade
na sua lista dos dez mais (...).
No seu numero 436, o Pasquim
resolveu falar do homossexu-
alismo. Posicéo liberal: falar
de ‘temas proibidos’. O Pas-
quim da um destaque especial
a imprensa gay. Falando dela,
o jornal reafirma que nédo é ela
(...) simulando liberar, quando
a imprensa progressista tratava
da homossexualidade era apenas
para lhe indicar rapidamente
0 seu lugar no meio social”
(BEIJO, 1977:editorial)

Elegante”. Uma particularidade a tornava
um fato inusitado na imprensa brasileira: era A tematica do prazer privilegiada nas pa-
dirigida aos homossexuais. De 30 a 40 car- ginas deO Beijo, que antecipou a iniciativa
tas chegavam a redacéo, de todas as partege Fernando Gabeira, ndo foi bem recebida
do pais. Algumas para o “Correio Elegante”, pelos outros alternativos; sairam apenas seis
outras de solidariedade. Leitores enviavam edigdes.
opinides gerais, as vezes agradeciam o es-
paco con~quistado. Qutras cartas traziarp ad_-2 O Lampido da Esquina
moesta¢cfes ou partiam para a agresséao di-
reta. A “Coluna do Meio” acabou recu- ParaBernardo KucinsKina origem de cada
ando no progresso alcangado, tendo em vistaprojeto alternativo havia, invariavelmente,
a pressdo de grupos econdmicos, leitores e,um episodio de fechamento de espacos na
ainda, um processo penal que o jornalista grande imprensa (KUCINSKI, 1991:xvi)
teve de enfrentar por atentado ao pudor. Du- Esse parece ter sido um dos motivos que le-
rou até novembro do ano seguinte, quandovaram a criagéo do primeiro alternativo vol-
foi extinta pela prépria direcdo do jornal. tado para os homossexualsampido (ini-

Na imprensa alternativaeijo (1977) foi ~ cialmente chamaddampiao da Esquina
o primeiro a discutir a sexualidade como seu tendo abreviado patzampiéoja no segundo
principal tema. O jornal langou o primeiro nhdmero). Editado por nomes como Agui-
grande ataque contra o preconceito com quenaldo Silva, Clovis Marques, Darcy Pen-
a homossexualidade era tratada, principal-teado, Jean-Claude Bernadet, Jo&o Silvério
mente na midia. Em resposta a concepcao
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Trevisan, Peter Fry, entre outros, o jornal tra- cartas dos leitores, que se tornavam legitimos
zia, em seu primeiro editorial, a justificativa espacos de visibilidade para a comunidade.
para sua publicacéo: Pequenas notas contra os atos preconceitu-
0so0s da sociedade eram constantes. Assim
como ataques diretos a homaéfobos ou quem
agisse de modo politicamente incorreto (em-
bora ndo se usasse tal terminologia a época)
em relagcdo aos homossexuais. Ja nos nime-
ros finais, o jornal comecou a publicar fotos
erodticas, 0 que antes evitava. Com essa trans-
feréncia do enfoqud,ampidoperdeu a cre-
dibilidade, j& que pornografia a industria cul-
tural produzia melhor e mais barato. Embora
tenha durado pouco, o jornal marcou a im-
prensa brasileira pelo seu vanguardismo nas
posicoes defendidas.

A partir dai, a imprensa homossexual bra-
sileira foi tomada pelo pornogréfico. Deze-
nas de publicacdes surgiram explorando o nu
atividade humana, (LAMPIAO, ma_sculino. Prime?ramente, disfargada_s em

1978:2) rewst:as com(b\la_tgrlsmo_que pregava a vida
saudavel e o fisiculturismo; aprimorou-se,

Lampido comecou tlegante e terminou depois, em publicacdes especificas, especi-
pornograficd (KUCINSKI, 1991:84). Sua almente em Sdo Paulo. Surgiram as revistas
circulacao coincidiu com a explosao porno- Gato, Alone Gay Young Pornogayentre ou-
grafica no pais, em decorréncia da disten- tros titulos. Mesmo revistas ndo-gays, como
sdo politica, do fim da censura formal e por Rose chegaram a publicar, na secao de car-
uma demanda reprimida por pornografia. Foi tas, uma coluna dedicada aos anuncios ho-
também uma época em que a homossexuali-mossexuais, reeditando o Correio Elegante,
dade comecou a seaSsumida e aceita no de Celso Curi. Embora impregnados de por-
Rio de Janeiro como em nenhum outro lugar nografia, alguns desses periddicos traziam
do mundd (idem, 1991:83) Circularam 31 artigos que buscavam discutir questodes liga-
nameros, até junho de 1981. Assim como das a homossexualidade.
0s jornais femininos que surgiram na época, Na década de 1990, a publicidade, prin-
seus jornalistas foram se constituindo num cipalmente a norte americana, comeca a uti-
grupo ativista especifico. lizar uma “estética gay” em alguns de seus

O jornal, em tamanho tabldide, era im- produtos. Aqui, ha dois aspectos a serem
presso em preto e branco. Trazia reportagensanalisados. O primeiro é quando as grandes
com personalidades ndo necessariamente hoeompanhias vao atras de um “mercado” gay
mossexuais, contos, criticas literarias, de tea-e o outro € quando implementam temas ou
tro, cinema etc. Grande destaque era dado asepresentacdes gays na publicidade. Depen-

“Aidéia de publicar um jornal
gue, dentro da chamada imprensa
alternativa, desse énfase aos as-
suntos que esta considera ‘nao-
prioritarios’ (...), mas um jor-
nal homossexual, para qué? (...)
nossa resposta é a seguinte: é pre-
ciso dizer ndo ao gueto e, em con-
sequéncia, sair dele (...) e uma
minoria, € elementar nos dias de
hoje, precisa de voz (...) Para isso,
estaremos mensalmente nas ban-
cas do pais, falando da atualidade
e procurando esclarecer sobre a
experiéncia homossexual em todos
0s campos da sociedade e da cri-
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dendo de como sao definidas as representablico gay ganha mais dinheiro que a média
¢Oes do gay na publicidade, por exemplo, se do grande mercado, que tinha mais escola-
olharmos para o travestismo como uma re- ridade e que consumia mais. Esse foi um
presentacdo gay ou como uma referéncia dopasso fundamental para atrair a atencao do
“ser gay” veremos que o0 uso dessa estéticamercado publicitario.
comecou ha muito tempo. No entanto, se Até aqui temos feito referéncia a anun-
olharmos de uma forma mais especifica e ex-cios convencionais na midia gay e a etapa
plicita, como a representacdo de casais e si-seguinte da apropriacdo de uma estética gay
tuacdes inconfundivelmente gays, essa apro-foi 0 surgimento de andncios com tematica
priacdo pela publicidade € mais recente. gay. A partir do momento que comeca a
A primeira real representacdo de um ca- haver uma competicdo consideravel entre as
sal gay, na rede televisiva norte-americana, categorias de empresas anunciantes, foi pre-
foi feita em um comercial da loja de mo6- ciso que elas buscassem diferenciar-se entre
veis lkea em 1984. A campanha esteve si, 0 que as teria levado a procurar “falar” de
no ar em ndo mais que trés ou quatro ca- uma forma mais direta com o publico leitor
nais, e apenas depois das 22 horas, mas caudas revistas gays. Os fabricantes de cerveja
Sou uma sensacao generalizada, porque ninforam os primeiros a veicular andncios es-
guém, até entdo, havia sido tdo ousado epecialmente criados para a midia gail-
objetivo quanto ao tema. Virou noticia em ler, Budweisere Coorsfizeram um esforgo
todo o mundo. (REVISTA DA CRIACAO, para se aproximar do gay, adotando a lingua-
1998:27) Na midia impressa, algumas di- gem desse publico. (REVISTA DA CRIA-
vulgacdes importantes aconteceram mais ouCAO, 1998:30-31) No Brasil, a publicidade
menos na mesma época, como um catalogovoltada para o publico homossexual caminha
da Banana Republicom uma foto sensual bem mais devagar e, ao folhearmos as publi-
de dois homens, criado por Sam Shahid e fo- cacdes gays editadas no pais, veremos que
tografado por Bruce Weber. Essa dupla ja apenas anunciantes como gravadoras e dis-
havia feito trabalhos para @alvin Klein e tribuidoras de cinema anunciam nessa midia
introduziu, nos Estados Unidos, a aceitabi- especifica. Nao podemos, entretanto, nos es-
lidade do corpo masculino na publicidade. quecer dos anuncios vindos das atividades
(REVISTA DA CRIACAO, 1998:28) Con- mercantis propriamente gays. Parece-nos
tudo, o mercado gay vem sendo identificado que a questdo econémica € um fator primor-
ha 15 ou 20 anos. Algumas grandes empre-dial para conferir maior visibilidade a comu-
sas ja haviam comecado a veicular ananciosnidade gay. Uma expressao é cunhada pe-
na midia gay, principalmente na area de en- los publicitarios norte-americanos para de-
tretenimento, cinema, musica e bebidas, atéfinir essa “nova” parcela de consumidores:
gue, com a explosédo da Aids, resolveram re- dink (double income, not kid)lsou seja, os
troceder com medo das reacdes homofobi- casais gays possuem duas fontes de renda, e
cas que surgiram nos primeiros anos. Essanenhuma crianga. Assim, um novo mercado
retracdo durou da metade da década de 80
até a metade da década atual. Atraves de
pesquisas, a publicidade constatou que o pu-
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econdmicd, voltado para essa comunidade, Este, inclusive, traz como encarte o caderno
se desenvolve rapidamente. Segundo pes-Agaivé Hoje especifico sobre temas relacio-
quisas (REVISTA DA CRIACAO,1998:34), nados a Aids.

essepink marketpossui um alto poder aqui- No boommercadoldgico em que se trans-
sitivo, maior, inclusive, que o dos heterosse- formou a cultura gay, no final do século XX,
Xuais nas mesmas circunstanéias 0 surgimento de uma revista, no mercado

editorial brasileiro, em janeiro de 1995, veio
mostrar que era possivel a edicdo, com su-
cesso, de uma publicacdo de publico res-
Com a explosdo da Aids, que propiciou a trito e temas especificos: a revisai Ge-
abertura da midia para a discusséo da sexu-eris que colocava mensalmente nas bancas
alidadé, de modo geral, e especificamente de todo o pais 30 mil exemplares. Em entre-
da homossexualidade, surgiram publicacGesvista aSui GenerisAguinaldo Silva, um dos
com o intuito inicial de alertar a comunidade fundadores déampidq admite que aquele

e discutir as implica¢des da sindrome na vida “era um jornal alternativoSui Generispor
social. Surgem, assim, os boletins de gruposexemplo, ndo é uma revista alternativa. Hoje

3 Aimprensa gay

ligados diretamente a Aids, como Role- em dia pode-se chamar isso de imprehsa.
tim Abia, da Associacao Brasileira Interdis- (SG, 1997:19).
ciplinar da Aids; oBoletim Pela Viddapu- Como aconteceu no final dos anos 1970,

blicacdo do Grupo Pela Vidda, entre outros, “quando a imprensa alternativa sofreu ou-
chegando a®oz Posithivaeditado pela or- tra derrota, (...) 0S grandes jornais re-
ganizacdo nao-governamental “Gestos”, vol- solveram fazer profissionalmente o que era
tado exclusivamente para os infectados pelofeito de maneira amadoralFERNANDES,
virus. Outra publicacdcSaber Viver sur- 1987:11). A grande imprensa descobrira o
gida em 1999, também se destina as pes-fildo. Alguns jornais comegam, entdo, a pro-
soas que vivem com o virus HIV. Fora es- duzir ao menos uma pagina semanal dedi-
ses surgem também jornais/revistas de cunhocada ao publico GLS E o caso daolha
mais cultural e de lazer comdent& (1994), de S. Paulpque possuia uma coluna estrita-
distribuido apenas por assinaturas(ato mente gay, depois foi ampliada para a pagina
de Alerta(1994), de Niter6i, e dN6s por Noite llustrada sob responsabilidade da jor-
Exemplo(1992), editado pelo “Grupo Noss”.  nalista Erica Palomino. Em Minas Gerais, 0

3 _ o jornal O Tempopublica, aos sdbados, a pa-
Sobre 0s negocios voltados para o publico gay,

ver, por exemplo, CASTELO BRANCO & CER- 9dinaMagazine GLS _
QUEIRA, 1995:30-38. A experiéncia da revist&ui Generisdeu

4 Em oposigdo a esse “mito da superioridade”, certo e rendeu frutos. Hoje, pode-se encon-
DAHIR (2000) afirma que estudos recentesdStram  trar varios titulos especificos para o publico
gue as lésbicas ganham mais que as mulheres he-
terossexuais enquanto os homens heterossexuais tém 6 A sigla GLS (gays, Iésbicas e simpatizantes),
melhores salarios que seus colegas dgays cunhada pelo jornalista André Fischer, entrou no jar-

5> Para uma discussdo acerca das relagdes entregdo jornalistico e caiu no gosto popular, talvez por ser
a Aids e a midia pode-se consultar, entre outros, mais abrangente que a denominacéo gay.

FAUSTO NETO, 1999 e CARVALHO, 2000.
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GLS nas bancas (de revistas pornogréficas erevistas dedicadas ao nu masculino dominam
titulos voltados pardragse lésbicas). Uma o mercado editorial gay atualmente.
publicacdo, dentre essas, tem feito bastante Mesmo assim, a grande imprensa e
sucesso, inclusive com o publico feminino: mesmo uma editora voltada para o segmento
a G Magazine(1998), que se utiliza de ar- de livros (Edi¢cdes GLS) dao continuidade ao
tistas, jogadores de futebol e modelos famo- projeto de “sair do gueto” proposta ainda em
sos em ensaios fotograficos de nu masculino.tempos do jornal militanteampido Para os
Fez tanto sucesso que varias outras revistasusuarios dos servigos da Internet, entretanto,
explorando o nu masculino surgiram, tanto paginas voltadas para o publico homosse-
publicacbes gays como aquelas que se inti-xual surgem a cada dia como, por exem-
tulam “femininas” , comdsold (1999), vol- plo, ossitesencontrados nos seguintes en-
tada para o publico gayiatima(1999), para  derecos eletrdnicos: www.supersite.com.br,
mulheres e sem nu frontal. A prépriui www.zeekclip.com.br, www.glsite.com.br,
Generis detectando a segmentacéo cada vezwww.mixbrasil.com.br, entre varios outros.
maior do mercado, lancou a revist@mens
(1998), com a qual poderia atingir esse pu-
blico ao publicar nus, andncios de garotos de
programa e criar uma sec¢ao de cartas paraBEIJO (1977), Rio de Janeiro: Editora Boca,
trocas sentimentais, assuntos ndo abordados  n°. 2, Dez.

naSui Generigor questao de linha editorial. .

A revistaSui Generiencerrou suas ativi- CASTELO BRANCO, Adriana & CER-
dades em marco de 2000 porque, segundo ~ QUEIRA, Sofia (1995).70 Toque de
entrevista de Feitosa, ele estava cansado de ~ Midas € cor-de-rosa” In: Jornal do
“renegociar as dividas todos os meses. Essa  Brasil (Revista de Domingpano 20, f
tinha virado minha principal preocupacéo. 1016, 22 de outubro, pp. 30-38.

O jorTaIismo estava ficando em segundo DAHIR, Mubarak (2000) It pays to love wo-
plano (VEJA, 19/(_)4/2000:102) Ngssa en- mem The Advocate4 de julho.

trevista, o editor cria uma expectativa sobre

a possibilidade de continuacédo 8ai Gene- ENT& (1994). Rio de Janeiro: Editora
ris, agora como revista on-line, na rede mun- Tribo, rr. 5, pp.13-15.

dial de computadores, que nao acarretaria

em custos maiores com impressao e distri- FERNANDES, Millor (1987). “Imprensa
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da época do fechamento dempiédo apenas
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