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mudangas, de certa forma, se alimentam de
idéias anteriores, o0 que na Literatura, por
1 Introducéao exemplo, se chama de intertextualidade. No

_ ) ) caso da moda, essa realimentacao é pura me-
A simbologia das roupas varia de cultura talinguagem

para cultura. Para o homem moderno, en- pa yma forma geral, a roupa sempre re-

tdo, representa uma especie de espelno de shresentou algo de mitolégico e uma marca da
mesmo. Quando o consumidor decide Com- ganaracao da sociedade em castas e classes.

prar uma roupa, ele ndo esta apenas com-a yqna; tanto modernamente quanto antiga-
prando alguns pedacos de panos bem costUinente serve para distinguir a classe social

rados. Ele esta comprando sua propria alma, 5 quaj o individuo pertence. Carrega todo o

para se refletir no outro. Esta comprando gignificado do papel que o individuo repre-
tambem toda a representacdo imagetica desenia dentro da sociedade. Modernamente,

grupo que a vestimenta representa. n&o representa tanto uma classe social, mas,
Esse processo de reflexo de si mesmo noSg ma forma de distinguir o grupo ao qual o
objetos comprados nao se refere apenas as,gividuo pertence

pecas de vestuario. "Vender um produto, A primeira vista, a representacéo dos pa-

antes de mais nada, € trabalhar para que Oygis ¢ simbolizada exatamente pelo modo de
possivel comprador crignagens interiores g yestir, muito embora n&o haja nenhuma
a simples mencao do nome do produto™. O garantia de que o uso de uma roupa conside-
consumidor, entao, no processo de compra, 5y, da "modapossa assegurar que a perso-
estaria comprando uma imagem que ele fazjjigade de quem a usa esta de acordo com o
*Professor da Universidade do Amazonas, Douto- pe}pel que a pessoa representa ao usar deter-
rando da Escola de Comunicagdes e Artes da Univer- minada roupa. A roupa "elegante”esta sem-
sidade de Sao Paulo (ECA-USP). pre associada as classes sociais mais abasta-
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das, mais educadas e mais finas, ao passo que Determinadas pecas do vestuario, tinham
a roupa mais simples representa um cidadaosignificados bem diversos dos atuais. Mas, o
da mesma forma: mais simples, menos edu-que pretendo mostrar € que, na esséncia, 0s
cado, com menos dinheiro. significados sofrem variagbes mas mantém

Este trabalho pretende mostrar que, com um nucleo praticamente imutavel, que, po-
algumas variacdes simbolicas, as roupas re-deriamos dizer, é o passado que volta. Modi-
presentam, através dos tempos, exatamentdicado, mas volta, contrariando as previsdes
uma opcéo ideoldgica, a diviséo de classes, ede Karl Marx de que a histéria s se repete
a opcao social, de grupo, mostrada destaca-como tragédia. No caso do vestuario, nos pa-
damente através do objeto de ostentacdo deaece que a tragédia ndo acontece, ao contra-
guem as usa. rio, retroalimenta.

Para sacramentar essa divisdo e o carater
dessa simbologia, a propaganda seria um ob-
jeto criador desse desejo de diferenciacgéao,
préprio do ser humano. Logo, a compra de A roupa sempre representou um traco da in-
uma roupa néo é apenas uma deciséo soli-dividualidade. E uma forma de a pessoa de-
taria do consumidor. Carrega enorme sim- monstrar que € Unica, que pode se diferir das
bologia e representa nitidamente mais umaoutras em fungédo do que usa. Através dos
comunicacao, mais um sinal de quem as usatempos, 0 traje carregou essa representacao
dentro desse processo global de comunica-de classe, de casta social: E como se a pessoa
¢ao dos seres humanos. dissesse: eu pertenco a determinada classe, a

Ao entrar em uma butiqgue, em uma loja determinada casta, ao ostentar uma roupa.
de roupas, o consumidor ndo busca apenas Mesmo dentro dessas castas, a roupa sem-
proteger o corpo. N&o quer apenas um ob- pre teve uma carater de marcar uma distin-
jeto util. Quer a diferenciagcédo que essa roupa¢ao, ou seja, € capaz de marcar a criagao de
pode dar e a mensagem que pode transmitirsubgrupos dentro de um grupo. Representa
através dela. "O traje manifesta o pertencertambém o desapego entre o mundo real e o
a uma sociedade caracterizada: clero, exér-mundo imaginado pela pessoas: "A vesti-
cito, marinha, magistratura etc. Tira-lo €, de menta dos monges budistas ndo evoca ape-
certa forma, renegar essa relacdo”(Chevalier,nas o desapego ao mundo, o p6 e 0s trapos
Gheerbrant, 1991). recolhidos ao acaso nos caminhos. A in-

A sociedade moderna vive uma verdadeira vestidura do patriarcaense faz através da
corrida contra o reldgio: a corrida da atu- transmisséo da tunicakasaya'( Chevalier,
alizagcdo, da moda. No entanto, essa cor- Gheerbrant, 1991).
rida ndo retirou da roupa, do vestuario, seu A roupa era, em verdade, era um objeto
significado de marcar, de forma clara, uma de sacralizacdo e tinha significados diver-
divisdo em grupos e de se realimentar dos sos, dependendo de cada cultura: "As ves-
significados do passado, no que poderiamostimentas sacerdotais hebraicas lembravam
chamar de retroalimentacado metalinglistica, as correspondéncias macro-microcésmicas,
ou seja, uma forma de recuperar o tempo e e sua franjas a chuva da graca. Com maior
reinterpreta-lo. freqUéncia, faz-se uso de um traje hieratico, e

O codigo que une e divide

www.bocc.ubi.pt



A metalinguagem das roupas 3

observou-se que em paises mugulmanos esseoupas, mas na mente de quem as compra.
hieratismo estendia-se ao traje civil. O traje No fundo, para essas pessoas a roupa € uma
hieratico €, por exceléncia, o da peregrina- representacdo do proprio ser humano.
¢cao, muitas vezes uma roupa branca, no Isld, "A roupa - propria do homem, ja que ne-
no Ird xiita, no Japdo, budista ou xintoista. nhum outro animal a usa - € um dos pri-
O peregrino devia trocar a sua roupa habi- meiros indicios de uma consciéncia da nu-
tual por uma roupa especial que o sacrali- dez, de uma consciéncia de si mesmo, da
zasse."(Chevalier, Gheerbrant, 1991). consciéncia moral. E também reveladora de
Em outras culturas, a roupa era simbolo certos aspectos da personalidade, em espe-
de nobreza, graca e harmonia e demons-cial do seu carater influenciavel (modas) e
trava a retidao de espirito de quem as usava:do seu desejo de influenciar. O uniforme,
"O Li-ki d& a maior importancia ao simbo- ou uma peca determinada do vestuario (ca-
lismo da roupa, que condiciona o porte no- pacete, boné, gravata etc.) indica a associa-
bre e as virtudes daquele que a veste: é feitagcdo a um grupo, atribuicdo de uma misséao,
de doze faixas, como o0 ano de doze mesesum mérito..."(Chevalier, Gheerbrant, 1991).
(harmonia); as mangas sao redondas (graca Roland Barthes, no livro O Sistema da
de movimento); a costura dorsal é reta (re- Moda, diz que a ideologia da moda trata-se
tiddo); a bainha, horizontal (paz do cora- de uma significacdo recebida mas nao lida:
¢cao)"(Chevalier, Gheerbrant, 1991). "Ao invés de ser decifrada claramente pela
A roupa, para o homem moderno, no leitora de Moda ela se impdes através de
fundo, representa esse mesmo manto da salsua nebulosidade, de sua imprecisdo macica.
vacdo. E uma forma de o homem demons- Este significado € constituido por uma vis&o
trar que pertence a determinada classe sociak um tempo euférica e sincrética do mundo,
ou grupo. Demonstra, através das roupas,na propria medida em que tolera a coexistén-
0 quanto € bem sucedido, o quando soubecia de contrarios"( Mallac, Eberdach, 1977).
e pbde se destacar dos demais. A roupa No0sso objeto de andlise esta justamente
€ simbolo destatuse diferenciacdo social dentro do que Barthes, em seu classico livro
e da diferenciacdo dentro do proprio grupo. sobre Moda, chamou de Sistemas dos con-
Através dos tempos, seus significados muda-juntos B, ou seja, 0s enunciados com sig-
ram mas o requinte social que representa estanificados implicitos. Esses significados im-
cada vez mais presente e serve como apeloplicitos sdo explorados exatamente pela pu-
de vendas. blicidade de moda para levar o consumidor
Os profissionais de marketing exploram a tomar sua decisdo de compra, pois, nes-
exatamente essa simbologia da vestimenta,ses sistemas dos conjuntos B encontram-se
gue representa ndo-apenas um atributo exte-os significados de ascenséo de classe social
rior ao ser humano. Ao contrario, a roupa e a representatividade de castas que as rou-
€ uma expressédo da realidade social e fun-pas carregam ao longo dos séculos.
damental de cada ser humano. Por isso, o0s Mesmo porque, a questdo da utilidade da
apelos de venda séo dirigidos, em sua mai-roupa foi deixada de lado ha anos. "... no
oria, as pessoas que buscam esse valor pernosso vestuario, o que serve realmente para
cebido, que néo existe intrinsecamente nascobrir ( para proteger do calor ou do frio
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e para ocultar a nudez que a opinido pu- E um emaranhado de signos que busca em
blica considera vergonhosa) ndo supera 0ssi mesmo o objeto da comunica¢do. Dai, ao
cinquenta por cento"(Eco, 1989). mesmo tempo que Sse caracteriza como uma

O proéprio Eco completa: "a distincdo en- das fun¢des da linguagem, a metalinguagem,
tre dizer quee servir paraé minima", muito  por iSSo mesmo, serve como meio implicito
embora, para a maioria dos consumidores dede marcar, claramente uma divisdo de clas-
roupas, aizer queé muito mais importante  ses.
na tomada de decisdo de compra do que o O que é uma lingua? Um sistema de co-
servir para"Porém, essa distingdo minima digos. Os sinais de transito? Nada mais
de que nos fala Umberto Eco serve também, sdo do que outro sistema de cddigos. E a
para, no decorrer dos anos, as roupas se realiroupa? Ora, o vestuario, como diz Umberto
mentarem de seus significados e serem clasEco, bem depois de Roland Barthes, é claro,
sificadas como nitido exemplo de metalin- "fala". "Mensagens de perfil metalinguistico
guagem. operam, portanto, com o cAdigo e o presen-

A mitra, por exemplo, ndo é um tipo de tificam na mensagem”(Chalub, 1987).
chapéu que serve apenas para proteger da No decorrer da histéria a moda se com-
chuva. E a sintese da afirmag&o: "sou um porta, através das roupas, como um codigo
bispo". "A funcionalidade fisica adquire um "recheado"de operac¢des metalinglisticas, ou
valor comunicativo a tal ponto que se torna seja, a moda opera com o codigo. E este,
acima de tudo um sinal", nos diz Umberto se renova através dos tempos exatamente por
Eco. E complementa: esse processo de metalinguagem, que busca

"Basta o exemplo da pele envergada pelo na roupa a renovacdo do seu circulo his-
nosso homem primitivo por razdes especial- torico, sempre buscando elementos em si
mente funcionais. Tinha frio e cobria-se, ndo mesma para a renovagao.
ha davida. Mas também, ndo ha davida que Dai, minhatese de que essa retroalimenta-
no espaco de poucos dias depois da inven-cdo metalinguistica ndo serve apenas como
cao do primeiro trajo de peles, se tera criado forma de renovacdo da moda, mas também,
a distincdo entre os bons cagadores, muni-e, principalmente, como forma de manter um
dos das suas peles, conquistadas pelo pre¢catatus quo marcadamente através das rou-
de um dura luta, e outros, os inaptos, os sem-pas. Assim, também, o elemento que reali-
peles. E ndo é preciso muita imaginacdo paramenta o processo comunicacional marca, de
imaginar a circunstancia social em que os ca- forma definitiva uma divisdo de classes, ou
cadores terdo envergado as peles, ja ndo paraeja, o consumo da roupa, no fundo, é um
proteger-se do frio, mas para afirmar que per- ato carregado de ideologia mas, ao mesmo
tenciam a classe dominante",(Eco, 1989). tempo, de historia.

"Talvez mais do que outros materiais, rou- O jornal Folha de S. Paulo, por exemplo,
pas sdo consumidas como funcdes benéficaspublicou, no caderno de economia do dia 23
mas também como significados simbélicos de junho, denominado "Dinheiro"”, matéria
de gosto, estilo de vida e identidade"(Cox, cujo titulo era: "Politicos se vestem como
Dittmar, 1995). O que Cox e Dittmar ndo 15 anos de atraso”. Assinada pela jornalista
afirmam claramente € que a roupa comunica. Suzana Barelli, a matéria procurava mostrar
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essa dicotomia entre 0 homem moderno e protecdo: nem a de um lugar material, nem
seu modo de vestir, analisando a pratica dosa de um grupo, nem a de um amor. dar até a
politicos brasileiros. prépria camisa, ao contrario, significa gene-
Isso comprova que além de marcar época, rosidade sem limites. E o gesto de quem par-
"a roupa, enquanto sistema de sinal, com- tilha sua intimidade"(Chevalier, Gheerbrant,
pde uma mensagem, uma vez que, No suportel991).
do corpo do usuério, h4 um recorte da sele- A camisa em si ja traz sua representacao,
cdo do cédigo (mesmo quando nsglecio-  mas o material do qual é feita também serve
nadoparacombinar a displicéncia informa  para mostrar a qual classe social ou o grupo
a displicéncia...). Essa linguagem, portanto, ao qual pertence quem a usa: "O préprio ma-
comunica, mas sobretudo informa, enquanto terial de que é feita a camisa, em contato com
moda, a histéria da roupa. (Chalub, 1987). o0 corpo, matiza seu simbolismo: canhamo
Umberto Eco reafirma esse carater ideo- rude, a de camponés ou asceta; linho fino,
I6gico da linguagem do vestuario, quando a das pessoas da sociedade; seda preciosa, a
nos diz: "Porque a linguagem do vestuario, dos ricos; e a camisa bordada que se usa nas
tal como a linguagem verbal, ndo serve ape- cerimdnias etc. cada uma delas assinala um
nas para transmitir certos significados, me- personagem"(Chevalier, Gheerbrant, 1991).
diante certas formas significativas. Serve Da camisa, passamos para o cinto, que, de
também para identificar posi¢cdes ideoldgi- acordo com a Biblia Sagrada, é a primeira
cas, segundo os significados transmitidos edas pecas do vestuario. Observacdes etno-
as formas significativas que foram escolhi- gréficas confirmam a versao biblica. Isso
das para transmitir"(Eco, 1989). significa que o cinto é o mais antigo dos ele-
mentos do traje do homem moderno. Antigo,
ou nao, traz uma ambivaléncia simboldgica
representada por dois verbos: o religar e o
Os significados e as formas de transmiti-los, ligar.
de que nos fala Umberto Eco, ficam marca- O primeiro significa atar, ligar bem. Com
dos até mesmo em algumas pecas do vestuaisso, o cinto tranquiliza, da forca e poder. Ao
rio e confirmam a tese de que os significados mesmo tempo, o cinto liga. E, ao ligar, que
chegam até nés como variagcdes do que sig-significa atar, prender, o cinto representa a
nificavam em era idas. Algumas pecas do submissdo, a dependéncia. E uma espécie
vestuario carregam uma simbologia propria. de restricdo da liberdade. "...Ele se torna um
A camisa, por exemplo, tem significados di- emblema visivel, muitas vezes glorificante,
versos, mas, no fundo, um nucleo comum. que proclama a for¢a e os poderes dos quais
Té-la ou nédo representa um estado de espi-seu portador esta investido: tais como, por
rito, de acordo com a situacao enfrentada, e exemplo, as faixas dos judocas na diferentes
iIsso ndo mudou muito nos dias atuais: "Estar cores, os cinturbes dos soldados, aos quais
desprovido de camisa é sinal ndo apenas doestdo penduradas as armas, a faixa do pre-
mais extremo despojamento material, como sidente da camara municipal (Franca), e 0s
também de uma completa soliddo moral, e inGmeros cintos votivos, iniciaticos ou usa-
de ser relegado pela sociedade; ja ndo existedos nas ocasifes solenes, mencionados nas

3 Da cabeca aos pés
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tradicdes e ritos de todos os povos". "O 4 A voz moderna das roupas
cinto protege contra 0S maus espiritos, daE certo aue alaumas pecas de roupas per
mesma maneira que os cinturdes de protecéo q 9 Pes pas p

ao redor das cidades as protegem dos inimi-deraélm ;seu S|gn|\|;|cad(,) prlrgltévotcorrl;,o pas-
gos".(Chevalier, Gheerbrant, 1991). sar do tempo. Mas, € verdade tambem que,

. . m maioria, trazem énci rvir
Em algumas culturas antigas, as Jovense sua maioria, trazem a esséncia de se

costumavam exibir os cintos de castidade, ggmg dZngsrzzgﬁqoodi;ﬁfibesng dz)srrir;?)
com orgulho, até que os noivos os desatas- X ' d

, : . . ladamente em seus significados, como o fi-
sem. Era a simbologia da virgindade, vista Lemos anteriormente 9 '
com outros olhos que n&o os da cultura mo- “A publicidade dad.a 3 escolhas e a res
derna. Era uma forma de demonstrar a sub- P

L. ectiva corrida conformista a imitacdo es-
missdo da mulher ao homem com o qual es- \I?aziam muitas vezes as escolhas dE:- vestua
tava se casando.

No fundo, os vistosos cintos usados pelos rio do seu significado primitivo"(Eco, 1989).

. E m vaziamento também preo-
jovens modernos procuram, de certa forma, ssa ameaca de esvaziamento tambem preo

marcar a mesma representacéao de forca, po-ClJpa Carlyle: "a roupa nos deu a individu-

der e tranquilidade, demonstrados no sentidoa“dade’ as distingdes, 0s requintes sociais;

do verbo religar. O cinto seria uma forma de nmeasui?f;q--fgﬁ t{;gsgzgﬁi %T]efgfg?;mma‘
religa-lo e liga-lo ao grupo social que perte- 1931) ’ | ’
cem. |

Jé o sapato é simbolo de afirmacao social, No enf[antc_), 0 que tanto .ECO 9uant9
de autoridade. "Um antigo costume russo Carlyle sintetizam em suas afirmacdes séo
exigia que no banquete de bodas o guarda-p.OntOS que _saltam_aos olhos a partir do sur-
napo da noiva fosse dobrado em forma de gimento da industria da moda, o que nos faz
cisne e o do noivo em forma de sapato. Na lembrar Ciro Marcondes Filho: "Noticia é
Igreja, a noiva tenta ser a primeira a pisar so- io'r?]f?ggsg%z Z:Sifgrrzﬁiaees:néﬂr::srczc:séﬁ
bre o tapete de cetim cor-de-rosa sobre o qual P ’

se realizava o juramento na cerimonia orto- onais & sensacionais, para 1sso a '“ff)rma'
doxa, a fim de dominar seu esposo; na noite ¢ao sofre um tratamento que a adapta as nor-

de nupcias, ela devia descalgcar o marido - mas_me[cadqlégi_cgs d~e generaligagéo, pa-
uma das botas do noivo continha um reben- qunlzagao, S|mpI|f|caga_o € negacao do sub-
gue e a outra, dinheiro."(Chevalier, Gheer- jet|V|smo"(MAarcondes Filho, 1.9892' Esse
brant, 1991). mesmo fe.nom.e.no Qe generallzaggo, padro-
O calcado, representa, modernamente, anizagao, simplificac&o parece ter sido incor-

liberdade. E o signo de um homem que si porado pela industria da moda. No entanto,
' essa negacao do subjetivismo néo existe. In-

basta por si mesmo. Que € responsavel Ioe_ca az de esvaziar os elementos persuasivos
los seus atos. Simbolizaria a emancipacao P . . » .
de venda caracterizados pelo proprio codigo,

masculina. A independéncia, o poder e o I o

dinheiro. O homem que consegue comprar a roupa, que serve como distingao, a indds-
seus sapatos € um homem que nao depend(g”a.1 (_ja moda, ao contrario, explora essaAsub-
mais dos pais e da familia. Jetividade latente das roupas para vendé-las.
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Entretanto, a preocupacao de Carlyle de rem vistas como objeto de desejo, de per-
gue a roupa se transformasse em mero maneversao, e nunca como profissionais de moda.
quim néo deixa de ser plausivel. Moderna- Talvez dai também venha o significado de
mente, entdo, 0 manequim esta muito mais efemeridade dos desfiles de modas.
presente nas campanhas publicitarias. Po- Em nenhum dos casos, porém, a roupa
rém, com isso, a roupa nao perdeu seu signi-perdeu o significado de identificacdo do ho-
ficado. Ao contrario, ganhou mais um: o da mem com sua realidade, com o grupo ao qual
perversao, o do erro, ligados ao significado pertence. A roupa representa, inclusive, pelo
do préprio manequim. estilo, uma época, uma fase da historia, ao

O manequim simboliza a identificacdo do mesmo tempo que representa 0 homem em
homem com uma matéria perecivel, com busca de si mesmo através da identificacao,
uma sociedade, com uma pessoa, com umassumida pela roupa.
desejo pervertido, com um erro. "E assimilar  "Por exemplo, uma mulher que valoriza a
um ser a sua imagem". Ora, modernamente,qualidade e a utilidade da roupa & provavel-
esses elementos sdo explorados ao maximanente menos facil de perceber quando esco-
guando se quer vender uma roupa. Logo, oslhe novas pecas do que um homem que vé
significados através dos tempos permanece-nelas um importante acessorio para melho-
ram, enquanto a roupa vai incorporando no- rar continuamente seu prestigio social entre
vas significagdes. seus pares"(Cox , Dittmar, 1995).

"Na ocasido dos desfiles das grandes casas A evidéncia dessa busca do homem de me-
de costura, as espectadoras se véem e se prdhorar seu prestigio junto aos outros homens
jetam nos vestidos animados por manequins,também foi ressaltada pelo jornal Folha de
naturalmente escolhidos pela beleza de suasS. Paulo, no dia 16 de junho de 1996, no-
formas. Esses manequins sédo destinados asamente no caderno "Dinheiro". Em uma
desaparecer dos vestidos que usam, comamatéria cujo titulo era "Armarios denunciam
imagens admiraveis, mas efémeras, que a revaidade masculina”, a jornalista Suzana Ba-
alidade das compradoras substituira. O mito relli revela o cuidado que os homens tém
da identificacéo funciona, nessas horas, pelacom a imagem.
graca do manequim, somada a arte do costu- A psicanalista Eugénia Turenko explica:
reiro”(Chevalier, Gheerbrant, 1991). "A roupa é uma linguagem. E uma forma

César, enDe Bello Gallico ontava que de falar. Faz parte da pulsdo Escopica, ou
Laodamia havia modelado um manequim de seja, da necessidade consciente de olhar e
cera a semelhanca de seu defunto marido eser olhado. Por outro lado, o olhar é o es-
que elatinha o costume de o abracar secretapelho. Reflete vocé em alguém. Por isso, a
mente. Mas seu pai descobriu e jogou 0 ma- roupa faz parte do imaginario das pessoas. E
nequim no fogo. Laodamia o0 acompanhou e o modo de vestir que caracteriza determinada
foi queimada viva. profisséo e determinada pessoa.”

A partir dessa lenda de César, o manequim A jornalista Nicole Pibeaut, na revista In-
assumiu esse carater de erro, de perversaoterview, edicdo 190 de novembro de 1995,
de desejo. Talvez ai esteja a explicacao paranas paginas 46 e 47, apresenta desenhos e ca-
o fato de, modernamente, as manequins se-acteristicas dessas mensagens que as roupas
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transmitem. Caracteriza tipos como cafetédo, aquela pele passou a marcar a distingcado de
brega chique, esportivdestroy chouchouwe classe entre os cacadores: os melhores pos-
non suiam e vestiam as melhores pecas.

"O tipo, a qualidade e estilo da roupa que  "Roupas fornecem um estimulo, uma in-
uma pessoa veste esta intimamente ligado asinuacédo visual para a cultura de classe do
classe social da pessoa"(Engel, Blackwell, usuario. Ela serve como um simbolo de
Miniard, 1995). Isto comprova que a tomada diferenciacdo social porque da ao usuario
de decisdo de compra de uma roupa, aindaalta visibilidade"(Engel, Blackwell, Mini-
gue modernamente, traz as mesas influénciasard, 1995). E essa questdo da alta visibi-
de classe das épocas posteriores. O consulidade das roupas é estimulada e trabalhada
midor moderno busca, como o consumidor em sociedade desde cedo, fazendo com que
antigo, ndo-apenas protecdo. Ele quer, atra-o adulto nem perceba que, ao comprar uma
vés das roupas, marcar uma diferenciacdo deroupa, esta praticando um ato altamente ide-
classe ou de grupo, algo que, poderiamos di-oldgico, intrinseco a sua formacgéo: "embora
zer, é intrinseco as roupas, ao vestuario, sejavestir tenda para um mercado consumista
ele moderno ou antigo. desde o nascimento, diferencas de classes so-

"Os significados sociais e psicoldgicos e ciais nas atividades de compra de roupas e
as fungbes das roupas necessitam focali-de uso dessas roupas no relacionamento com
zar as diferencas de ambos 0s sexos. Ho-seus pares aparecem claramente na adoles-
mens e mulheres relacionam diferentementecéncia"(Cox, Dittmar, 1995).

0 material de suas possessoes"(Cox, Dittmar, O depoimento com o qual uma estudante
1995). Mas, no caso das roupas, é evidentede 14 anos de uma escola de suburbio ame-
que a distingdo social € o trago mais impor- ricana descreve as outras estudantes, ci-
tante. "Aceitamos a proposicédo de que con- tado por Engel, Blackwell, e Miniard no li-
sumir bens funciona como um simbolo de vro Consumer Behavipmmarca bem o que
identidade; isto é, o significado psicossocial chamo de "a voz moderna da roupas”e a pre-
gue esses bens tém para os individuos parecsenca de todos esses elementos ideoldgicos
refletir suas maiores regras ou categorias so-da divisdo de classes que a roupa traz desde
ciais"(Cox, Dittmar, 1995). 0S tempos mais remotos:

"A tomada de decisdo para o consumidor "Existem trés tipos de criancas em nossa
é influenciada pela classe social do indivi- escola. As criancas ricas vest@ans Guess
duo especialmente na determinacdo das ne-ou roupas dd he Limited Elas tém pais que
cessidades e critérios de apreciacao"(Engel,ddo cartdo de crédito e os usam para con-
Blackwell, Miniard, 1995). E evidente que seguirem o que quiserem. Elas tém que ir
h& sempre maior énfase nas mensagens subao banheiro depois do almoco para refazer a
jetivas e no simbolismo de classe das roupasmaquiagem. Elas tém sete relogBwatch
do que na funcionalidade. Como Umberto um para cada dia da semana. O cabelo de-
Eco bem frisou, ha muito, o homem néo usa las é ondulado ou enrolado em uma onda.
as roupas apenas para se proteger. E longe &m casa elas tém cama d’agua. As crian-
tempo em que o cagador usava a pele apenagas das classes mais baixas ndo se vestem
para proteger-se do frio. Em pouco tempo, tdo bem. Elas ndo se penduram ano redor de
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gruposmais frios Elas fazem muitas brinca- ceptivel as mudancas, e essas podem aconte-
deiras. Elas podem ter estilos @be Limi- cer de estacéo para estacéo, as roupas falam
tedmas vocé sabe que as roupas foram com-e o estudo dessa fala ndo deve se restringir
pradas em lojas de departamento. A classeaos analistas de vestuario.
mais baixa desta escola tem mais dinheirodo "E pelo contrério o problema deveria inte-
gue as crianc¢as das escolas publicas mas naoessar quem quer que decida viver em socie-
se vestem bem nem agem direito. As crian- dade, ouvindo-a falar por todas as formas de
cas de classe média tém dinheiro e se vestenmue ela é capaz. Porque a sociedade, seja de
melhor. Nao séo realmente frias nem falam que forma se constituir, ao constituir-&a.
sobre si mesma como muitas criancas dasFala porque se constitui e constitui-se porque
classes inferiores"(Engel, Blackwell, Mini- comeca a falar. Quem nao sabe ouvi-la falar
ard, 1995). onde quer que ela fale, ainda que sem usar
palavras, passa por essa sociedade as cegas:
nao a conhece, portanto, ndo pode modifica-
la."(Eco, 1989).
Muito embora Umberto Eco afirme que apu- Nao é do nosso interesse, a partir desse
blicidade dada as escolhas e a respectiva cortrabalho, tentar modificar a sociedade a par-
rida conformista a imitagdo esvaziam muitas tir do conhecimento histérico da significativa
vezes as escolhas de vestuario do seu sig-divisdo de classes que a roupa representa.
nificado primitivo, fica-nos claro que esse Desde que a producdo de roupas deixou de
significado pode ser esvaziado em parte doser artesanal e passou a figurar como mais
seu conteudo. Na esséncia, a da divisdoum produto industrial, evidencia-se a neces-
clara de classes que a roupa representa, nagidade de ser trabalhada como outro produto
houve modificacdes substanciais no decor- qualquer. Como produto, entdo, € natural
rer do tempo. Ao contrario, houve sim, um que todos os seus simbolos sejam explorados
forte aumento na esséncia dessa representaa exaustao, com a perspectiva de venda.
cao, talvez até estimulado também pela pu- O individuo, enquanto consumidor,
blicidade. comporta-se exatamente em busca dessa
O depoimento da estudante americana so-diferenciacdo do grupo manifestada através
bre sua colegas deixa claro que essa divi-da roupa. A compra de uma determinada
sdo de classes € estimulada a partir da infan-peca do vestuario ndo € um ato tdo simples
cia. E, como diz Cox e Dittmar, o estimulo quanto possa parecer. Envolve uma série de
consumista para a compra de roupas aparecealecisdes, aparentemente individuais, mas
na infancia mas fica caracterizado com mais que se relacionam inteiramente com o grupo
clareza na adolescéncia. ao qual o individuo pertence. E essa divisdo
O importante é percebemos que a simplesem grupos levada ao extremo nada mais
compra de uma peca de vestuario, que a pri-€ do que a velha divisdo da sociedade em
meira vista nos parece algo inocente e semclasses, cuja mensagem € bem determinada
nenhuma carga ideoldgica, é um ato mais pela "fala"das roupas, bem representada no
complexo e cheio de significacdes. Existe depoimento da estudante americana de uma
um coédigo do vestuario. Embora seja sus- escola particular. Esse ato ideolégico da

5 Conclusao

www.bocc.ubi.pt



10 Gilson Monteiro

compra de uma peca do vestuario, no fundo, cisdo de compra de uma peca de vestuario e
€ um ato ilusério, como o é a mobilidade de a longevidade do seu significado de divisao
classes. de classes e grupos.

"Na base da moda, portanto, estd um im- Em matéria intitulada "Alegre retorno”,
pulso ambivalente: o desejo individual de publicada na revista Veja, edicdo 1.445, no
diferenciar-se e a procura de um adequa-dia 22 de maio de 1996, a jornalista Glo6-
mento as normas do grupo social a que seria Kalil mostra como o chamado vestido-
quer pertencer; o individuo procura respei- camisa, explosao de consumo de 1968, es-
tar as regras do grupo e de ndo provocar umatava de volta igual ao que era quando surgiu,
reacao negativa que pode fazer com que eleno inicio dos anos 50. Uma comprovacao
seja posto a margem. Ja se faz notar quede que, na inddstria da moda, a roupa se ali-
guanto a integracdo no grupo é levada a cabomenta desse eterno recomeco.
duma maneira que se pode dizer total, as
normas do grupo sao de tal forma assimila-
das que dao a ilusédo da liberdade plena de
opcédo, dao a ilusdo deazera sua propria  Arkin, Anat. (1995)Tailoring clothes to suit
moda."(Lomazzi, 1989). the image.in People Management, 24

Esse desejo individual de diferenciar-se do august.
qual nos fala Lomazzi certamente foi "men- . .
sageiro"que trouxe a marca das roupas comoBarelli, Suzana. (1996a)rmarios denun-
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