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1 A programacao radiofonica e o
universo popular midiatizado

M descompasso com as tendéncias con-
temporaneas de consumo mididtico!, o

*Universidade Federal de Goiis.

'Ao contririo de midias como a internet e a te-
levisdo, o radio vem apresentando quedas nos niveis
de consumo. De acordo com relatério do Instituto
Meta de Pesquisa de Opinido publicado em marco de
2010 pelo Governo Federal, a audi¢do radiofonica é
um hébito didrio para 80,3% da populagdo brasileira.
Embora o indice ainda seja significativo, aponta para
um gradual decréscimo de ouvintes, verificado de ma-
neira mais evidente na tltima década. Conforme da-
dos do IBGE de 2000, o rddio encontrava-se presente

radio ndo vem recebendo aten¢do mais sig-
nificativa nas recentes pesquisas em comuni-
cacdo no pafs’. Esse “descaso” se estende
ao mercado produtor, atingido pelas trans-
formacdes tecnoldgicas que criaram novas
formas de difusdo da musica e da noticia,
principais produtos oferecidos pelo meio ra-
diof6nico. Para complicar, no ambito cien-
tifico, como observam pesquisadores como
Jorge Gonzilez (1993), pela proximidade
que mantém com a primeira fase do desen-
volvimento humano, a oralidade é conside-
rada uma das caracteristicas das culturas po-
pulares e do folclore e, de certo modo, “infe-

em 92% dos domicilios e era sintonizado semanal-
mente por cerca de 90% das pessoas.

Embora a constatagio feita durante a realiza-
cdo da ‘pesquisa da pesquisa’ ndo tenha sido exaus-
tiva, ela estd baseada no escasso numero de douto-
res com teses direcionadas ao radio nos Programas de
Pés-Graduagdo em Comunicagdo do Brasil — levanta-
mento de outubro de 2008 do préprio GT de Réadio
e Midia Sonora da Intercom aponta que ndo supera
uma centena o nimero de pesquisadores com traba-
lhos mais significativos na drea. O dado também pa-
rece demonstrar que a TV e as midias digitais t€ém
recebido maior preocupacio das pesquisas em comu-
nica¢do na mesma medida em que aumentam seu es-
paco na construg¢ao/reproducdo do imagindrio social
contemporaneo.
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rior” ou menos articulada do que outras for-
mas de comunicagao.

Longe de se estar sustentando um precon-
ceito ilustrado com relacdo ao radio, a inten-
¢do aqui € de salientar que o meio radiofo-
nico perdeu a aten¢do das abordagens tedri-
cas e investigativas em razdo do préprio con-
texto de desenvolvimento das midias digitais
e dos processos de midiatizacdo identifica-
dos na sociedade atual. A perda desse espaco
no cendrio mididtico, porém, ndo € recente,
pois vem desde o surgimento e populariza-
cdo daTV. O avango tecnoldgico das duas ul-
timas décadas alterou profundamente as roti-
nas de produc¢do no radio, a0 mesmo tempo
em que reduziu sua importancia nos ambitos
que concentravam os dois principais alicer-
ces de sua programacdo: a informacao jorna-
listica instantanea e a veiculacdo permanente
de musicas.

Outro aspecto que tem prejudicado o radio
— e aqui reporta-se especificamente ao caso
brasileiro — é 0 modo como vem sendo ge-
renciado pelos grupos de comunicacdo. Da-
dos recentes indicam um quadro extrema-
mente preocupante no que se refere a pro-
priedade das emissoras radiofonicas no Bra-
sil. Um estudo realizado no inicio dessa dé-
cada aponta que cerca de 80% das emisso-
ras comerciais existentes no pais estdo di-
vididas entre a classe politica e as igrejas,
sendo que os outros 20% estdo nas maos
de empresdrios do setor’. A situacdo gerou
como contraponto, nos dltimos anos, uma
proliferacdo de rddios comunitdrias e edu-
cativas/universitdrias por todo o pais. Uma
andlise dessa situacdo com seus reflexos na

30 estudo, intitulado Os donos da midia, foi rea-
lizado pelo Férum Nacional pela Democratizagdo
da Comunicacdo (FNDC). (Herz, Osério & Gorgen,
2002).

cultura nacional pode ser prematura, mas €
certo que a precariedade da producao radio-
fonica brasileira ainda prevalece e interfere
na consolida¢do do rddio como um meio de
expressdo da nossa diversidade cultural®.

Diferentemente, porém, da TV brasileira,
cujo monopdlio e centralizacdo t€m limitado
sua programagdo a um contexto massificado,
relegando a segundo plano as manifestacdes
culturais regionalizadas, o radio dirige sua
mensagem para um publico mais préximo,
identificado com uma determinada comuni-
dade ou regido geografica. Com isso, tende a
aproximar suas caracteristicas comunicacio-
nais do cotidiano sociocultural de seus ou-
vintes. Outro aspecto a ser ressaltado é o
alcance que esse meio de comunicagdo de
massa tem no pais.

O radio nacionalizou o idioma,
mas preservou alguns ritmos, so-
taques, tons. A televisdo unifica
para todo o pais uma fala na qual,
exceto para efeito de folcloriza-
cdo, a tendéncia é para a erra-
dicacdo das entonacdes regionais.
E com sua obsessdo pelo que ¢é
atual, ou melhor, pela atualidade,
a televisdo suplantard as tempora-
lidades e os ritmos num discurso
que procura tornar tudo contem-

4Apesar das inimeras iniciativas de revitalizacio
das produgdes em dudio, a critica corrente € que o
rddio ndo tem dado conta de atender o ptiblico com
programas radiofonicos mais diversificados. A situ-
acdo resulta numa programagdo sonoramente pasteu-
rizada por parte da maioria das emissoras brasileiras.
Os empresarios lamentam a fatia publicitaria, que nos
ultimos anos ndo tem ultrapassado os 4% do investi-
mento total em midia no pafs; os radialistas reclamam
do actimulo de fungdes e hordrios, além da desvalori-
zacdo profissional nas emissoras.
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poraneo (Martin-Barbero, 2003, p.
268).

Os vinculos entre a cultura popular e a
oralidade embasaram inimeros estudos em
torno do tema pelas chamadas “teorias da
cultura”. Os conceitos procuram, em grande
parte, desmitificar a nocao de que a cultura
oral estd relacionada com as formas mais pri-
mitivas de comunicacdo. A prépria ideia de
que o popular ndo se define como uma essén-
cia atemporal, mas como uma realizagdo so-
cial e historicamente constituida, enfraquece
a perspectiva de que o oral seja sindnimo de
tradicional, atrasado, primadrio, entre outras
acep¢Oes com carga simbdlica preponderan-
temente depreciativa. E preciso compreen-
der que o cardter efémero da oralidade con-
fere singularidades ao seu uso e significagao.
Para Martin-Barbero (2003), ela é caracteris-
tica cultural constitutiva da realidade latino-
americana, onde “grandes massas” incorpo-
ram a cultura midiatica sem passar pela cul-
tura letrada.

2 Vinculos entre producoes/usos
do humor e as identidades
culturais

Ingrediente estratégico na producdo midia-
tica contemporanea, o trindbmio humor-oral-
popular encontra espaco em diferentes su-
portes e ndo depende sequer do signo sonoro.
Ainda assim, é impossivel negar a popula-
ridade que as representacdes cOmicas alcan-
caram com a expansao da comunicagao oral
proporcionada pelo rddio. Nas melhores e
nas piores fases do veiculo, em producdes
mais e menos elaboradas, o humor constituiu
um dos mais importantes dispositivos inte-
rativos da midia radiofonica. A construg¢ao
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acustica de situagdes engracadas extrapolou
seu emprego em programas especificos para
permear a fala dos locutores/apresentadores
e invadir inclusive o espaco de pecas publi-
citdrias. O surgimento dos programas humo-
risticos radiof6nicos no pais, alids, coincide
com a instalacdo das primeiras emissoras co-
merciais, as quais proporcionaram uma ver-
dadeira transformacdo no meio, que passou
de erudito, instrutivo e cultural para popular,
de lazer e diversao.

Se o radio ndo vem despertando maiores
preocupacgdes nos estudos do campo da co-
municagdo, o humor, com sua aproximagao
do cOmico e do riso, tem sido um género
muito explorado por recentes pesquisas do
ambito das ciéncias humanas e sociais no
pais®. A razdo disso estd ligada a sua signi-
ficacdo social, haja vista que a compreensao
do humor passa pela sua inser¢ao no ambi-
ente “natural”, a sociedade.

A infinidade de programas de humor vei-
culados pelas diferentes midias pode suge-
rir o questionamento em torno da aborda-
gem cientifica de um tema tao caracteristico
da identidade nacional num circuito regio-
nal. Pensamos que investigar esta questdo do
regional é uma dimensao essencial na analise
do contexto contemporaneo, uma vez que,
como diz Harvey (1992), com o desenvolvi-
mento das tecnologias de comunicagdo e lo-
comogao, a sensagdo que temos € que houve
uma diminui¢ao do tempo e do espaco. Com
isso, o regional e o global estdo em perma-
nente interagdo. Porém, apesar dessa intera-
¢do, a cultura regional, longe de ser absor-

3 A observacio é feita pelo linguista Paulo Ramos
(2005) e da conta de que uma abordagem cientifica
em torno do tema passou a ser trabalhada por pes-
quisadores brasileiros somente a partir da metade da
década de 1980.
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vida pelos movimentos globais, € ressignifi-
cada e, ainda que em escala menor, ressigni-
fica o préprio global.

Diante do fato de que o nacional se com-
poe de um mosaico cultural variadissimo, o
objeto de andlise pode ser mais um feno-
meno comunicacional emblemético na mul-
tifacetada cultura popular/massiva/mididtica
brasileira. Como nosso interesse € ouvir um
grupo de ouvintes diversificado, poderemos
entender como as construcdes humoristicas
sdo significadas e apropriadas por pessoas
que vivem dimensoes espagotemporais dife-
renciadas, uma vez que, como nota Bakh-
tin (2002), o sentido humoristico apresenta
a concep¢ao de mundo de cada época e civi-
lizagdo como um tijolo na histéria da huma-
nidade.

As diferencas identitdrias foram uma re-
corrente fonte de referéncia na producgao hu-
moristica. Varios tedricos trataram sobre o
tema antes mesmo do humor se tornar uma
preocupacdo para as ciéncias humanas e so-
ciais. De acordo com Propp (1992), po-
dem ser cOmicas ndo apenas as pessoas de
uma comunidade diferente, mas também as
da propria comunidade a qual pertencem,
quando se distinguem das outras claramente
em algo. Essa concepcao aponta para o fato
de que os temas do humor revelam ques-
toes importantes das sociedades envolvidas:
desde os interesses dominantes, as atitudes e
valores relativos a identidade até seus contra-
pontos, contradi¢des e ambivaléncias.

Como observa Hall (2003), as identidades
locais, regionais e comunitdrias tém se tor-
nado mais importantes que as nacionais ou
globalizadas. Para ele, a globalizagdo cami-
nha em paralelo a uma afirmacdo das iden-
tidades locais. Martin-Barbero (2006) argu-
menta que a identidade se constréi no dia-

logo e no intercambio, ja que € ai que in-
dividuos e grupos se sentem desprezados ou
reconhecidos pelos demais. Acrescenta que
0 que galvaniza hoje as identidades como
motor de luta € insepardvel da demanda
de reconhecimento e sentido. “Nem um,
nem outro sdo formuldveis em termos mera-
mente econdmicos ou politicos, pois ambos
se acham referidos ao nicleo préprio da cul-
tura, enquanto mundo do pertencer a, e do
compartilhar com” (Martin-Barbero, 2006,
p. 63).

E impossivel, a partir dessas nogdes, nio
observar a insercao/tratamento conferido as
identidades culturais num cenério contempo-
raneo midiatizado. Garcia-Canclini (2000)
entende que para a midia as tradi¢Ges s6 inte-
ressam como referéncia para reforcar o con-
tato simultdneo entre emissores e recepto-
res. “Se continua havendo folclore, ainda
que seja reformulado pelas industrias cultu-
rais, € porque ainda funciona como nucleo
simbolico para expressar formas de convi-
véncia, visdes de mundo, que implicam uma
continuidade das relacdes sociais” (Garcia-
Canclini, 2000, p. 364). Dessa forma, con-
forme a perspectiva do autor que nos parece
pertinente para pensar o objeto de pesquisa, a
pretensao dos comunicadores ou de qualquer
trabalhador cultural de operar como medi-
ador entre os campos simbodlicos, nas rela-
¢oes entre diversos grupos, contradiz 0 mo-
vimento geral do mercado rumo a concentra-
¢do e monopolizagao.

Baczko (1985) considera que o imaginério
de um grupo designa sua identidade. Esta
no¢do nos parece valida para a andlise das
constru¢des humoristicas dos personagens
investigados. Evidentemente, ndo tomamos
a ideia de identidade como algo estético, ad-
quirido naturalmente, mas como constante-

www.bocc.ubi.pt
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mente reinventada e investida de novos sig-
nificados. Nossa perspectiva é de que a res-
significacdo dependera dos limites e diferen-
cas com relagdo aos outros grupos identita-
rios. Ou seja, temos de ter em mente que um
grupo social é definido na medida em que os
membros se identificam e sdo identificados
como tais pelos outros.

Para Saliba (2002), a representacao humo-
ristica € uma epifania da emocao: “Ela se di-
lui na vida cotidiana e s6 de vez em quando
brilha e ilumina, como um intervalo de riso
e de alegria na rotina dos ritmos repetitivos
didrios” (Saliba, 2002, p. 29). Do mesmo
modo, ndo podemos ignorar em nossa and-
lise a concepcao de uma regido imaginada,
que se mantém na mentalidade coletiva das
pessoas que habitam o Sul do pais e resis-
tem as agitacdes mais superficiais da histo-
ria. Trazendo a questdo para o plano das nar-
rativas nacionais, Saliba (2002) observa que
cada imaginacdo (regional) produz sua pe-
culiar representacdo humoristica; cada uma
forja suas peculiares linguas e falas cOmi-
cas, que se expressam nos esteredtipos con-
cisos, sintéticos e rapidamente inteligiveis,
mas também cheios de subentendidos, de
omissoes, de siléncios e de “nao-ditos”.

Embora ndo pretendamos elaborar nesse
momento um aprofundamento sobre o riso,
0 que serd feito na problematizacdo tedrica,
devemos ter em mente que seus alvos e suas
formas também ndo sdo constantes. Como
fendmeno sociocultural, Le Goff (2000) o
define como uma pratica social com seus
proprios co6digos, seus rituais, seus autores
e seu palco. “Ele exige pelo menos duas ou
trés pessoas, reais ou imagindrias: uma que
provoca o riso, uma que ri e outra de quem
se 11” (Le Goff, 2000, p. 65). A conside-
racdo do autor revela que o riso é eminente-
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mente comunicacional e relacional, sua prin-
cipal estratégia é a de aproveitar-se perma-
nentemente do duplo sentido e da ambigui-
dade.

As inimeras defini¢des que cercam o hu-
mor e as identidades refletem a importan-
cia de nossa pesquisa comunicacional inves-
tigar o universo da recep¢do. Para Martin-
Barbero (2003), a teoria da recepgao sugere
uma perspectiva mais abrangente para a co-
municagdo, capaz de atingir 0s grupos soci-
ais em sua complexidade, respeitando a im-
portancia que as identidades culturais assu-
mem por retratar as diferentes sociedades.
Segundo o autor, a historicidade social é
mais profunda do que aquilo que nossos ins-
trumentos tedricos permitem pensar. Martin-
Barbero propde entdo um “mapa noturno’:
“Um mapa que sirva para questionar as mes-
mas coisas —dominacao, producao e trabalho
— mas a partir do outro lado: as brechas, o
consumo e o prazer’ (Martin-Barbero, 2003,
p. 288).

3 A natureza étnica rememorada
nos humoristicos radiofonicos

A atencdo dada aos contextos de midiatiza-
¢ao é, pois, o primeiro encaminhamento para
a andlise da produ¢do mididtica do humor no
radio. Uma observagdo parcial da relacao en-
tre esses conceitos e o produto a ser investi-
gado revela que o género humoristico funda
seu territdrio nas interfaces de relagdes cul-
turais multiplas, o que alerta para a necessi-
dade de uma complexa perspectiva analitica
para desvenda-lo. Desse modo, suas produ-
¢oes sao capazes de conciliar polos antagdni-
cos, apresentando componentes do universo
contemporaneo e das matrizes populares do
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humor, das piadas e das parddias do cotidi-
ano, aproximando os mais tradicionais luga-
res de escuta com espagos publicos midiati-
zados.

Essa conformacgdo social também confi-
gura o conteudo ideoldgico existente no hu-
mor. Como disfarcar sua presenca na vida,
enquanto disputa de espacos, marcagao de li-
mites, fronteiras entre os poderes que se es-
tabelecem numa sociedade caracterizada pe-
las diferencas? O proprio rddio € parte inte-
grante das tensdes e contradigdes sociais que
atravessam as sociedades capitalistas midi-
atizadas. A preocupacdo, porém, é situar
0 humor também enquanto expressao cultu-
ral numa sociedade em que o tradicional e o
moderno fazem parte de um mesmo cendrio,
em que o global e o local se interpenetram
e onde a interculturalidade se manifesta em
diferentes formas de apropriacao.

E comum detectar elementos universais e
provincianos nos personagens humoristicos
contemporaneos. Nesse contexto, torna-se
relevante considerar como o humor midia-
tico se apropria de discursos identitdrios e
os massifica com um mapeamento das re-
lagdes entre o imagindrio popular e a cul-
tura de massa. Historicamente, esses pro-
gramas humoristicos aparecem e se popu-
larizam tomando elementos da cultura po-
pular solidamente implantados no cotidiano
social. Maria Helena Ferrari (1994), em
seu estudo Humor carioca como forma so-
cial, procura apreender o humor como uma
nova forma de explicacdo e interpretacao do
mundo; ndo como uma oposi¢cdo as formas
convencionais, mas como uma forma dife-
rente de construir uma ordem de valores. E
aqui que a autora chega a no¢ao de que hu-
mor é uma forma social, ou seja, uma forma

de apreensdo, de relacionamento com a rea-
lidade.

O esteredtipo € um dos resultados da
forma social representada pelo humor, tendo
em vista que, se forem tomados os progra-
mas humoristicos e os tipos caricaturais que
eles exibem, se observard que nada mais fa-
zem do que uma imagem estereotipada des-
ses tipos, cujo exagero, simplismo e tragos
mais marcantes S0 0s aspectos mais evi-
denciados nos personagens. O antrop6logo
e historiador cultural Henk Driessen (2000)
aprofunda, em sua reflexdo sobre o humor e
0 riso, a questdo étnica. O autor introduz a
1idéia de um “roteiro étnico”, distinto do es-
teredtipo étnico. A nocao significa uma des-
cricdo convencional e ficcional de grupos ét-
nicos que formam o pano de fundo necessé-
rio para uma constru¢do humoristica. Nesse
caso, uma piada étnica, por exemplo, ndo é
necessariamente uma manifestacio de pre-
conceito. Assim, se por um lado o humor
étnico guarda apenas uma vaga semelhanca
com o mundo cotidiano, por outro pode tra-
zer elementos firmemente arraigados na rea-
lidade social e politica desse universo.

A partir desse momento, a abordagem se
volta mais detalhadamente para um tipo sin-
gular de humor exibido por algumas FMs do
Sul do Brasil. Trata-se do humor de caréter
étnico que explora grupos sociais identifica-
dos com os descendentes de imigrantes ale-
maes e italianos que se estabeleceram em di-
ferentes espacos dessa regido do pais. A alu-
s@o aqui estd centrada em dois dos persona-
gens mais populares nesse género: Radicci
e Willmuzrt, os quais apresentam seus progra-
mas em emissoras localizadas em Caxias do
Sul (RS) e Marechal Candido Rondon (PR).
O interesse € revelar a rede simbdlica que
configura essa comicidade e as propostas in-
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terativas que se delineiam no horizonte mi-
diatizado.

4 Radicci e Willmutt — icones da
rusticidade dos colonos
italo-germanicos

As produgdes humoristicas do primeiro meio
século de radio no Brasil se caracterizaram
pela versatilidade de seus apresentadores,
capazes de representar diferentes tipos so-
ciais do pais. A maior parte dessa trajeto-
ria se desenvolveu sem o recurso da grava-
¢do de dudio, processo que passou a existir
somente na final da década de 40. Mesmo
assim, pode-se dizer que, mais que qual-
quer outra midia, o rddio teve a possibili-
dade de explorar a natureza antropofagica da
lingua brasileira®, desverbalizando as pala-
vras e brincando com a justaposi¢do de ele-
mentos dos textos orais. Embora toda a pro-
gramacao fosse produzida e transmitida do
Rio de Janeiro e de Sao Paulo, os dois mai-
ores centros urbanos do pafs, a mistura de
sotaques, jargdes e universos sociais fez do
humor e do riso um verdadeiro simbolo da
alma festiva brasileira e, mesmo que incipi-
entemente, meio de expressao da diversidade
cultural de uma nagéo cujo cendrio, predomi-
nantemente rural se alterava com o processo
de desenvolvimento industrial.

Com sua intrinseca capacidade de

®Parece-nos conveniente trazer aqui a nogio de
Licia Santaella, para quem o fato de nossa cultura
ser resultado da incorpora¢do de um mosaico de dife-
rentes etnias e linguas nos instrumentaliza com uma
lingua brasileira cuja natureza antropofagica incor-
pora, entre outros elementos, a entonag¢do € o ritmo,
no gesto do corpo e no gesto da fala, surpreendendo a
escritura digital com elementos analogizantes (Santa-
ella, 1994, p. 08).

www.bocc.ubi.pt

aproveitar-se de signos globais e locais, o
rddio tem sido um importante dispositivo
de construcdo de diferentes grupos sociais
e étnicos. O fato de que a maior parte da
sua programacdo € destinada ao entreteni-
mento transforma o humor num dos mais
significativos produtos oferecidos pela midia
radiofénica. Mas, acima disso, pode servir
de referéncia para a andlise da experiéncia
sociocultural de sua audiéncia. Na regido
Sul do pais hoje, por exemplo, sdo inimeros
os programas radiofénicos que exploram as
caracteristicas étnicas da sua populacdo’. O
grande nimero de descendentes alemaes e
italianos na regido, com suas caracteristicas
culturais mais genéricas, somado ao mito
construido em torno da identidade gatcha,
rendeu bons personagens para a cultura mi-
diatica regional. As producdes humoristicas
se aproveitam do sotaque, do modo de falar,
do cotidiano e do comportamento desses
grupos sociais.

Nesse universo humoristico midiatizado, é
importante considerar dois personagens que
traduzem a reflexdo em torno dos aspectos
comunicacionais dos produtos radiofénicos
e suas relacdes com as recentes preocupa-
¢oes acerca da temadtica das identidades cul-

"Poderiam se destacar aqui, particularmente no
ambito do humor, os personagens mais conhecidos
nos trés estados do Sul: Radicci (Carlos Henrique
Iotti — Rede Atlantida FM — Caxias do Sul/Porto
Alegre RS); Botelho Pinto Papaéu (Eron Dalmolin —
Rede Atlantida FM — Porto Alegre RS); e Willmutt
(Cleiton Kurtz — Radio Comunitaria Marechal FM —
Marechal Candido Rondon PR). A produgdo se es-
tende a outros nichos de mercado ligados a essa mi-
dia, entre eles o musical, com grupos que exploram o
aspecto caricato dos descendentes de alemaes e italia-
nos que residem na regido: Bruno Neher e os 3 Xirus
e Vox 3 (RS), Banda Cavalinho e Rudi e Willy (SC),
para citar alguns exemplos.
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turais: o ftalo-gaicho Radicci® e o teuto-
paranaense Willmutt®. No primeiro caso, o
programa “Demo Via Let’s Go”, apresen-
tado pela Radio Atlantida FM de Caxias do
Sul, no Rio Grande do Sul, o gringo'® Ra-
dicci!! é uma expressdo da heranca cultu-
ral dos camponeses imigrantes na regido da
serra gaucha. Para Golin (2003), a lingua do
colono'?, a sonoridade da casa natal, feita de
sotaque, memorias e afeto, ganharam legi-
timidade nos palcos, nos jornais € nos pro-
gramas radiofonicos, em dialeto do tipo vé-
neto, numa fusdo do portugués e das diver-
sas experiéncias linguisticas que os imigran-
tes trouxeram da Itdlia. “Ao parodiar o re-
gional, o personagem revela o ‘colono mal-
educado’ e alcanga o riso ao expor, no exa-
gero, uma faceta grosseira do imigrante ita-
liano e a sonoridade da relacdo com a lingua
portuguesa” (Golin, 2003, p. 236).

Ainda segundo a autora, ao longo do com-
plexo processo de integracdo das correntes
imigratdrias no sul, os descendentes de ale-
maes e italianos assimilaram, durante dé-
cadas, uma imagem negativa de si mes-

8Personagem criado inicialmente em quadrinhos,
no inicio de 1980, e depois em 4udio pelo desenhista
gaucho Carlos Henrique Iotti.

9Personagem criado e interpretado pelo humorista
paranaense Cleiton Geovani Kurtz em 2005.

1"Designacio com que o dicionario popular regio-
nal identifica o descendente de italiano.

1A palavra, no linguajar talian dos descendentes
de italianos da Serra Gaticha, corresponde a verdura
“radiche”. Acompanhada da “polenta” e do “galeto”,
forma o prato caracteristico dos eventos tradicionais
daquela regido.

120 termo “colono” para a identificacdo dos peque-
nos proprietarios rurais imigrantes ou descendentes
parece o mais adequado, pois assim se autodenomina-
vam, evitando também a confusdo que o termo “tra-
balhador rural” pode causar devido a conotagdo de as-
salariados ou outra forma de contrato de trabalho.

mos. Envergonhavam-se do estigma de co-
lonos em relagdo aos grupos urbanizados e,
sob determinado ponto de vista, mais bem-
sucedidos. Dentro do conjunto de esteredti-
pos criado em torno dos grupos étnicos, 0s
humoristas lancaram mao de tais estratégias
discursivas para provocar O riso no espago
antes reservado para a ofensa. Jornalista e
cartunista antes de ser humorista no rédio,
Carlos Henrique Iotti assegura que Radicci
€ seu alter ego e gosta de incorporé-lo até no
momento de tratar o contexto sociocultural
em que se dd a criagdo do personagem:

Non adianta sair da colbnia se a
colonia non sdi da zente. Questo
pode explicar una porcon di cosa
que a zente vé por ai em nostro
stado do Rio Grande do Sul. Un
monte di cosa buona e anca un
monte de asneirra que non tem ta-
manho e é pior que ficd bevendo
dgua en mezzo a una cantina. [...]
Houve un tempo que sé colono em
questo stato era una vergonha. Ve-
ramente era una vergonha ser co-
lono e ter quelo sotaque caregado,
erando as parola e parlando co-
sas que denunciavam tua origine.
[...] Como a zente lavorava molto
e gastava poco, tanti coloni co-
mecarro a ficd rico. [...] De re-
pente sé colono virrou moda. Sé
colono virou cique, tanto que até
a Patricia (que teson!) Empillar
e a Glorria (outra gostosa) Pir-
res me vieram do Rio de Zaneiro
pra aprendé a parld il nostro sota-
que. [...] Enton perché ainda tem
zente que se agca melhor ou pior
que os outro? Deve ser perché eles

www.bocc.ubi.pt



As Novas Velhas Estorias do Humor Radiofonico

sairram da colbénia ma a colonia
ndo saiu deles (10TTI-RADICCI,
1996, p. 14-15).

Assim, Radicci se transforma num icone
da rusticidade, da avareza, da religiosidade,
do apego a familia e do cardter emotivo
que caracterizam simbolicamente o compor-
tamento dos descendentes de italianos no
Brasil. Nesse caso, como percebe Golin
(2003), a caricatura criou o personagem ra-
diof6énico que seria uma espécie de “revan-
che” ao preconceito contra o colono com tal
caracteristica étnica e sociocultural. Radicci
seduz o publico pela espontaneidade, e isso
funciona como estimulo para o riso. Temas
relacionados ao humor grotesco e de conota-
¢do sexual aparecem com frequéncia no pro-
grama de radio:

Radicci: O gurri... o que se faz
ai em Dois Irmdos, além de tomar
chops?

Ouvinte: Se come lingiiica.
Radicci: Oia, abre o olho...

Ouvinte: Ah,
lingiiica...

Radicci: E verdade...

depende da

Ouvinte: Tem as alemoa também.

Radicci: Ah, bom. Mas tu fa-
lou primeiro nas lingiiica e dei-
xou as alemoa de lado. Tu é mais
engatado numa alemoa ou numa
lingiiica? [...] (GOLIN, 2003, p.
242).

Em seu Raizes do riso, Saliba (2002) mos-

tra que o aspecto caricato de Radicci, da mis-
tura do “italiano” com o “portugués”’, vem
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desde os tempos de Jué Bananere, que nos
primeiros anos de radio no Brasil espelhava a
fusdo cultural que ocorria nos bairros paulis-
tanos, criando a figura que Monteiro Lobato
definiu como “paulistaliano”.

O segundo personagem, Willmutt'?, em-
bora use como referéncia tragos da cultura
germanica no Brasil, e especialmente do uni-
verso rural, carrega caracteristicas comuni-
cacionais semelhantes as de Radicci. Entre
elas estd o improviso, a participacdo intensa
do publico nos programas, o volume exces-
sivo da voz, o sotaque teatral da fala, as ex-
pressdes regionais. O Willmutt € “um ale-
momsom paricudo que costa te chopp, cuca,
linquiga e polacha pintada”, diz o intérprete
do personagem que se tornou conhecido es-
pecialmente no Sul do pais pelos trotes que
“aplicou” em empresas e institui¢des.

Os trotes telefonicos em que Willmutt
interpreta um atrapalhado descendente de
alemaes residente na imagindria localidade
rural de “Linha Baixada” comecaram em
“brincadeiras” com amigos da cidade de Ma-
rechal Candido Rondon, na regido Oeste do
Parand. Transformadas em pecas de audio,
tornaram-se populares a partir da internet e
ganharam espaco em programas de emisso-
ras de rddio'* e nos shows que o humorista
realiza em vdrias cidades do Sul do pais.

Certo dia, estdivamos em um jantar
e um amigo pediu para que eu pas-
sasse um trote em uma operadora
de celular: a TIM. Passei o trote e

BPersonagem criado pelo humorista paranaense
Cleiton Geovani Kurtz em 2005.

14Atualmente apresenta diariamente, de segunda
a sexta-feira, das 13h as 15h, o programa Willmutt
Show, pela Finalsports, emissora Marechal FM, de
Marechal Candido Rondon (PR).
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0 mesmo ficou muito bom, porém
ficou no computador deste amigo
por dois anos. Em maio de 2005,
meus amigos pediram para que eu
colocasse o trote na rede de ami-
gos ORKUT. No inicio fiquei com
medo, pois achei que poderia ha-
ver algum problema com a TIM,
mas acabei cedendo e criei uma co-
munidade com o nome TROTES
DO WILLMUTT. O trote se espa-
lhou rapido e, entdo, passei mais
dois: o da operadora VIVO e o
da BRASIL TELECOM e coloquei
no mesmo endereco virtual. Foi
um sucesso. Passei mais trotes.
Porém, como no ORKUT os tro-
tes ficavam escondidos, um amigo
fez a minha primeira pagina na in-
ternet. Isso ocorreu no final do
més de novembro de 2005. No
dia 17/12/2005 colocamos um dis-
positivo de contagem na pagina e,
a partir de entdo, esta pagina ja
contabilizou mais de um milhdo
(1.500.000) de acessos, sendo que
76% das pessoas o adicionam aos
seus sites favoritos (dados da pa-
gina de estatisticas do servidor).
Agora temos outra pagina. Na pa-
gina atual tenho 48 trotes dos 80
que ja passei. Tenho trotes para
vdrias empresas, tais como: Banco
do Brasil, Fiat, Tekpix, Gol, El-
gin Cozinhas, Provedor Terra, Mi-
crosoft, Producao do J6, Producao
do Raul Gil, entre outros. Em to-
dos os trotes sigo 0 mesmo per-
fil, buscando ndo ofender ou dene-
grir o nome do atendente ou a em-
presa para a qual estou passando

o trote. Sempre ligo pedindo in-
formacdes e o “bobo” da histé-
ria € sempre o Willmutt, um co-
lono alemao humilde de 69 anos
que tem em sua familia a Ma-
emm, 0 Nenne € o Vovo. E desde
julho de 2006 tenho apresentado
um show de piadas e brincadeiras,
com duragdo de 1 hora e 30 mi-
nutos. Mais de 100 mil pessoas
Ja assistiram ao SHOWSSASSO
TO WILLMUTT. Também ja par-
ticipei de vérios programas de TV
(Cleiton Geovani Kurtz, entrevista
concedida em 29 dez. 2009).

Um dos elementos essenciais na identifi-
cacdo do personagem Willmutt é o jeito de
falar, dando €nfase a um dialeto que esté pre-
sente nas regides em que ha predominancia
de descendentes de alemaes. A sonoridade
das palavras é marcada pela troca de letras
(“b” por “p”, “t” por “d” ou 47 por “x” e
vice-versa). Este € um recurso utilizado por
ele e que ganha propor¢ao principalmente no
ambiente radiofonico.

[...] é dem que zempre, quando
vocé encondra uma muié, dem que
zempre avalia o fogon dela, né,
eha, hamm, hamm, hahamm, e no
inverno é bdo botd a muié des-
costa pra esquentd a janta, né,
hd, hda, hahamm. Vo mandd um
aprago ld pra Cuni, pro Crilo,
pra Sara, pra Pote, pro Chair, pra
tudo aquela chaguaraiada ld da
Farmdcia Filandélfia que tdo be-
dindo uma musica ponita... (Ré-
dio Marechal 107,9FM. Programa
Willmut Show. Marechal Candido
Rondon (PR), 21 jul. 2008).
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O humor da palavra falada, ao ferir con-
vengdes da lingua oficial pela mistura de Fi-
nalsports culturas e de dialetos, sempre teve
uma grande tradi¢ao no Brasil. A sonoridade
das palavras gera um universo de fusdes e in-
versOes de sentidos. A estratégia utilizada
pelo Willmutt ao passar os trotes € sempre a
mesma. Ele liga, pede informacdes e se mos-
tra desentendido do assunto. As situagdes a
que o didlogo remete criam o efeito coOmico,
como o estabelecido com um vendedor de
colchdes que aparece no trecho abaixo:

Willmutt — esse colchon tem ca-
rantia?

Vendedor — tem

Willmutt - porque ndis temo
o colchon dois, treis meis ali
em gasa, ta desgosturando tudo.
Non funciona mais nada, achende
deita, parece um caico dentro, viu.
Virou uma canoa dentro, achende
deita dentro do colchon, non con-
segue mais sai de dentro do col-
chon.

Vendedor — o senhor lembra o
nome do colchdo que o senhor
tem?

Willmutt — ajo gue é milena, mi-
lenium, non sei... Eu gueria um de
mola que guentava o tranco, viu.
Porgue chega eu e a maemm de
noite, deitemo na cama e come-
cemo com as brincadeira, o col-
chon non guenta... (TROTES do
Willmutt..., 2009).

Usando um traje nada convencional em

suas aparicoes publicas, Willmutt mescla ico-
nes da cultura germanica (o suspensério e

www.bocc.ubi.pt

o chapéu), com simbolos nacionais (cami-
seta da selecdo brasileira com o nimero 9 —
de atacante — e o nome Willmutt gravados).
A apresentacdo de Willmutt: “Meu nome €
Cleiton Geovani Kurtz e sou eu que inter-
preto um alemao atrapalhado com o nome
de Willmutt tas tores tos praceres (tas tores
da minha mae e tos praceres do meu pai) ou
Willmutt com tois tt chunto atraiz.” (Cleiton
Geovani Kurtz, entrevista concedida em 29
dez. 2009).

Os personagens Radicci e Willmutt se
apresentam como figuras denotativas de re-
gides especificas do territério sul-brasileiro,
marcadas especialmente pela colonizacdo
alema e italiana. Ambos 0s personagens
transpde para o radio os costumes, o idioma e
os hibridismos presentes no sotaque dos des-
cendentes dos imigrantes, apds a experién-
cia em terras brasileiras. Como em grande
parte do pais, as emissoras que veiculam os
programas atuam de forma regional. Ex-
plorando este aspecto, os personagens tém
a possibilidade de estimular o imagindrio a
partir do cotidiano dos ouvintes, haja vista
que, atualmente, em muitas regides do Sul
do Brasil se falam dialetos das linguas alema
e italiana, ou nelas se apresenta um portu-
gués diferenciado, com tracos fonoldgicos e
mesclas com outras culturas.
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