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Resumo

Este artigo traz apontamentos do percurso
de pesquisa que aborda a mulher rural
nas interacdes com a midia televisiva. O

processo comunicacional estudado relaciona

o programaGlobo Rural a experiéncias
formativas de trabalhadoras rurais que
participam doespaco de sauderganizado
pelo Movimento de Mulheres Camponesas
considerando este territério como uma das

mediacdes relevantes na investigacdo que

se propde a compreender a televisdo, seu
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Antunes Peréira

produtos e os modos de se fazer dos pu-
blicos. A recepcéo envolve telespectadoras
com diferentes trajetdrias de acesso a terra,
as quais estdo situadas mssentamento
Nova Ramadae na Localidade de Santa
Teresinha,comunidades rurais de Julio de
Castilhos, municipio da regido Centro do
Rio Grande do Sul.

1

Os apontamentos e reflexdes deste trabalho
sao frutos da minha dissertacéo de mestrado
gue teve como foco o progran@obo Rural

nas apropriacdes de mulheres camponesas da
regido centro do Rio Grande do Sul. No es-
paco deste texto procuro evidenciar relacdes
simbolicas entre produto e recepc¢do, abor-
dando, aqui, em especial, construcoes tele-
visivas instrucionais configuradas no pro-

Introducéo

1 Este termo se refere as inimeras construcdes
discursivas midiaticas, que podem ser observadas em
diferentes formatos televisivos, abordando tematicas

Somo medicina, culinaria, e praticas agropecuarias,

por exemplo. Essas constru¢cdes sdo pontuadas por
marcas de um discurso pedagdgico, que assume por
vezes a linguagem dmmo fazerespecialmente nos
casos dos noticiosos agropecuarios e dos programas
de culinaria, mas também encontra uma variante mais
atual no que poderia ser entendido pela linguagem do
como saberou ainda da@omo viver



2 Carmem Pereira

grama e a producdo de sentido gerada por Assim, estudar a recepcéo televisiva no
telespectadoras que participamefpaco de  ambito da experiéncia de mulheres campo-
saudeorganizado pelo Movimento de Mu- nesas implica, neste trabalho, em desco-
Iheres Camponesas. brir publicos mapeando processos identita-

Na sua perspectiva geral, a pesquisa en-rios a partir de lugares, praticas e concep-
volve a compreensdo dos processos comu-¢cdes nas diferentes relagcdes que os indivi-
nicacionais levando em conta os fendbmenos duos estabelecem com as midias e seus dis-
de midiatizacdo da sociedade contempora-cursos. Para Mata, essas relacdes sao con-
nea em que se conforma uma cultura midia- figuradas por “marcas culturais predominan-
tica. A midia, dessa forma, é compreendida tes em cada momento e sociedade, em vir-
como um campo social e também como uma tude das quais, os individuos se reconhe-
instancia que participa dextura geral da  cem e posicionam entre §j°0 que possibi-
experiéncid, por onde os meios de comuni- lita em pensar na dimensao construtiva dos
cacao estao inseridos nas praticas sociais dgublicos promovendo uma relacéo teorico-
informar, entreter, conhecer, reconhecer... emetodolégica com as formulacdes da pes-
até de aprender. quisa de recepcédo, partindo das contribui-

Essas préticas, entretanto, ndo se realizamgdes pioneiras de Martin-Barbero ao consi-
de maneira homogénea, em razao de dife-derar as mediagdes como lugares que estru-
rentes mediagbes que estruturam a vivénciaturam a producéo de sentido.
do sujeito nas suas interacées com os meios Na trilha conceitual das mediacfes a co-
de comunicacdo. Ou das diferentes formas municacdo € pensada a partir da cultura e
em que se constituem os publicos, ja que, esta como campo de hegemonia. Nessa pers-
como afirma Mata, “as praticas sociais ndo pectiva o sujeito receptor adquire relevancia,
se midiatizam de maneira homogénea, dadosna medida em que o sentido € buscado nas
os desiguais, — e profundamente desiguais —praticas cotidianas que tecem a dominacéo,
universos materiais em que elas se desenvol-o trabalho, a producdo, mas também como
vem’, atividade de re-invencéo, date do fracono

A experiéncia, dessa forma, € importante dizer de Michel de Certeau, permitindo pen-
para pensar nos usos que as pessoas fazersar o consumo como territério de estratégias
das midias o que leva a pensar em lugares,e taticas por onde a vivéncia do popular é en-
acessos, rotinas, cenarios, mas também entendida pelos diferentes modos de apropria-
memorias e modos de compreensdo como—, : :

~ . ) Idem, Interrogaciones sobre el publicg2001.,

elementos de geracdo dos sentldos_ nas dl'p.194) Nessa perspectiva a nogédo de publicos parti-
ferentes formas de se fazer dos publicos en-cipa de um interjogo entre textos, meios e produtos
guanto instancia concreta vinculada aos pro- em que os individuos ao serem interpelados se re-

cessos de producdo, circulagdo e consumoconhecem e estabelecem distingdes. Perspectiva que
; reforga a nogéo de identidade cultural como produto

dos discursos. : . o

dos diversos modos de pertencimento em que os indi-
2 Essa expressdo é discutida por Roger Silvers- viduos se encontram implicados (classe social, o gé-

tone,Por que estudar a midia?2002). nero, a geracao...) bem como as matrizes culturais
3 Maria Cristina MataDe la cultura masiva a la gue lhe constituem como grupo social.

cultura mediatica (1999, p.88).
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¢ao cultural, dos diferentes usos da comuni- de um tecido determinado de relacfes soci-
cacao. ais.

Ja as reflexdes de Garcia-Candliri par-
tir da experiéncia Iating-qmericana, pensaas A oferta midiatica no universo
cultura popular comdiibrida, construindo ~
um conceito relacional ndo fixado pela uni- da recepgao

dade ou pe|0 fO|C|0re, Superando assim a di- (@) processo comunicacional estudado co-
cotomia entre tradigéo e mOdernidade, rural meca a ser delineado a partir de indagaqﬁes
e urbano. A cultura, desse modo, néo estasppre falas de movimentos de mulheres cam-
definida pelos objetos, mas pelo que as pes-ponesas nas suas relagdes com o campo da
soas e grupos fazem com os objetos, pelamijdia, especialmente no que diz respeito a
COrporeidade, peIOS imaginérios, gestos, SO'produtos e/ou programas que guardam es-
noridades e imagens que encenam o popularpecificidade pelas tematicas e publicidade
0 que pressupde, Nos processos de comunicapredominantemente voltadas ao campo. Ao
¢éo, uma relacdo nao apenas de reprodu¢domesmo tempo em que se detectam marcas de
mas de co-participacao. producdo de um discurso feminino que, ao
Trata-se entdo de conhecer a a¢ao das in-djyulgar a palavra de organizacdo amplia as
dustrias culturais ndo somente pelaS SuaSnog('jeS de cidadania, percebe-se gue a mu-
emissoes e efeitos, mas pegleoducdo do  |her rural também é construida em progra-
sentidg explorando a interseccdo do dis- mas jornalisticos, os quais se configuram a
curso midiatico com outras mediagdes soci- partir de estratégias diferenciadas de emis-
ais, e de como nesse processo se configuramypras de televisdoporém, com semelhancas
relacbes de negociacao, recusas e pactos. ng que se refere & mescla de géneros, especi-
Nessa perspectiva, as construcdes televi-gimente o informativo e o instrucionl.
sivas instrucionais ofertadas pelo programa pgara compreender essas estratégias é pre-
séo analisadas comeampo de efeitos de (ijso considerar a presenca da TV nos di-
sentidg nogéo buscada em Eliseo Vefon ferentes recantos do Brasilpresenca essa

pela qual se coloca a problematica do ideo- — 3
l6gico e do poder como mecanismos de base Nesse aspecto sdo exemplaréiobo Ruraj da

. . . ede Globo e &io Grande Rurglda TVE/RS, dois
do funcionamento da sociedade. Ou seja, programas que fizeram parte do percurso de observa-
é pelo fato da existéncia de circulagdo dos czo da pesquisa. Ha ainda outros, comvdida no
discursos que se pode tocar a histéria so-Campoda Rede Vida, que constituem o que entendo
cial dos textos, pois ha uma disting&o entre o ¢0Mo U”t‘a,et?’pé‘:ie de Sgbcampobmidiéﬂco- e

~ . as caracteristicas gerals aesse subcampo encontram-

tempo da producgo de um dl'scurso € O,temgose tematicas voltadas ao agronegécio e a presencga
do seu consumo, de maneira que 0 ideold- ge fontes regulares como especialistas e agriculto-
gico investe qualquer material significante, res/produtores/pecuaristas.

enquanto o poder s6 é designado no interior 8 Género, nesse contexto, se refere a estratégias
de comunicabilidade tal como entende Jesus Martin-

5 Nestor Garcia-Canclini,Culturas Hibridas Barbero,Dos meios as mediacde@003, pp. 307-

(1998). 310), mas é pensado a partir da pratica discursiva jor-
6 Eliseo Veron Semiose do Ideoldgico e do Poder  nalistica.
(1997). 9 Dados sobre a presenca e expansdo da televi-
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4 Carmem Pereira

que, no ambito do espaco rural esta vincu- como oespaco de saudeerritério de educa-
lada & expansdo do mercado de bens cultu-cdo informal que abrange agroecologia, h&-
rais e ampliacdo da modernizac&o da agricul- bitos alimentares e ervas medicirais

tura a partir da década de 70 do século %X.
Nesse processo, a TV, amplia a esferade pl-3 -y jmaneamento do consumo e a
blicos consumidores de informacdes, assim id i 50 d diacé

como, na sua producdo, altera estratégias de ldentiticagao de mediagoes
comunicabilidade frente a diferentes deman- o consumo midiatico é mapeado de maneira

das econdmicas, culturais e politicas. a n&o impor uma problematica a partir de um
Nesse sentido entendo que o rural tam- produto elegido, mas sim a partir das pistas
bém se torna uma forma cultural apropriada de yma relacdo entre acessos, preferéncias,

pelas industrias culturais, colocado em cenatematicas e significagées de diferentes cons-
como opopular massivpno dizer de Martin- rycges televisivas do rural num determinado
Barbero, sem que, entretanto, se saiba, de anypiverso da recepcdo. Para isso, foram rea-

tem&o, como se realiza o consumo. E iss0, jizados roteiros exploratorios em diferentes
em parte, porque o rural, na sua diversidade, momentos e contextos das mulheres.

7

€ construtor de unethosque, a0 mesmo  pepois de dois roteiros exploratérios junto
tempo em que é tensionado mstemas téc- 3 ym assentamento e uma feira ecoldgica na
nicos informacionaiS, guarda uma reserva regiao, a problematica é recolocada junto ao
cultural, matricial, que configura taticas de ngmero maior de mulheres, procurando de-
sobrevivéncia e identidades camponesas, aSectar acessos e preferéncias por programas,
quais também sdo mediadas pela expanséQntre eles os que produzem o rural noticioso.
de organizagOes feministds Nessa pers-  Este roteiro foi realizado durante encontro

pectiva, a tramanulher, midia, rurag desen- (o Dia Internacional da Mulherpromovido
cadeada a partir da vivéncia de telespectado-pe|o aindaMMTR/RS(Movimento das Mu-

ras que de alguma forma esta senu&dliada  |heres Trabalhadoras Rurais-RSho muni-
pelas organizacdes de mulheres camponesagipio e Nova Palma, em 2003.

s&0 no Brasil, nessa época, estdo em Sergio Caparelli A partir desse momento o progra@isopo _
(1982) e Renato Ortiz (1994). Rural torna-se um objeto de observacao sis-

19 Sobre a modernizagéo da agricultura vinculada tematica que o situa como rural televisivo in-

a estratégias comunicacionais mundiais ver Armand formativo. Como programa jornalistico, tra-
Mattelart, Comunicacao Mundo: histdria das idéias

e das estratégiag1996). 13 0 espaco de saldé um ambiente de organiza-

! Milton Santos, em @A natureza do espago  ¢o e de formagéo do Movimento de Mulheres Cam-
técnica tempo razdo e emocgdh997, pp.190-192)  ponesas. De acordo com suas liderancas o movimento
aborda a problematica da producao agricola em escalapusca a inser¢do das mulheres para além da politica
planetaria, a qual € cada vez mais exigente de ciéncia,de cotas, j4 que esta ndo rompe com a situacéo de
técnica e informagao. desigualdade anterior a formalizagdo nos setores de

12 Essa expresséo é utilizada abrangendo ONGS e organizacgio das camponesas.
movimentos populares, a partir de redes comunicacio- 14 Em meados de margo de 2004 0 movimento

nais na interacao com culturas locais. No contexto de passa a denominar-8dovimento das Mulheres das
trabalhadoras rurais ver Alie Van Der Schaaf (2001) e Camponesas

também Millie Thayer, (2001).
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balha o género informativo por exceléncia, rica do contato e, também, pelas estratégias
mesclando, porém, outros géneros, como globais do seu contexto politico, empresa-
0 entretenimento e, principalmente, neste rial, profissional. As marcas dessas estra-
caso, o instrucional, o qual pode ser compre- tégias sdo pontuadas em modalidades dis-
endido a partir de uma pratica discursiva ge- cursivas tais como noticias, reportagens es-
rada pela modernizacédo da agricultura cuja peciais, cartas, receitas, agendas compostas
preocupacdo é promover a adocao de novagpor elementos comtemas-imagem-gestos-
tecnologias ou de promover mudan¢as sonoridadesos quais configuram ugampo
Essa hibridacdo é entendida a partir da no- de efeitos de sentiddo rural.
cao de géneros comunicacionais em Martin- O contato com possiveis participantes da
Barbero, os quais compdem as ofertas mi- pesquisa no Dia Internacional da Mulher
diaticas, funcionando como estratégias de também é um momento que desencadeia a
comunicabilidade e constituindo, segundo o identificacdo de mediagcbes como as diferen-
autor, em uma mediacdo fundamental entre tes trajetérias de acesso a terra e a experién-
as légicas do consumo, dos formatos e a doscia pedagogica das mulheres que participam
modos de ler, dos usos, entre producao e re-do espaco de sauderganizado pelo movi-
conhecimento. mento de mulheres. A trajetdria de acesso a
Berget® também utiliza a nogéo dei- terra se delineia como mediagéo relevante na
brido ao discutir o jornalismo como um medida em que a entrada em campo aponta
campo que detém, privilegiadamente, o capi- maior diversidade da recepcdo com a inclu-
tal simbdlico, ja que é da sua natureza fazer sdo de telespectadoras que pertence®sao
crer, isto €, construir “efeitos de verdade”. sentamento Nova Ramgdeomunidade ge-
O campo funciona a partir de um modelo rada no processo de reforma agrariaveT
discursivo, o informativo, que atua conjunta- (Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
mente a outros tipos, dependendo da formaTerra).
como qual empresa jornalistica constroi a Essa referéncia € importante para refletir
noticia. Por isso, para Berger, o jornalismo sobre os momentos de reformulacdes que es-
ndo produz apenas um tipo de discurso; ele étdo presentes neste tipo de investigacdo que
hibrido. procura envolver os lugares como territé-
Na especificidade da pesquisa o programarios de significacdo, 0s quais sdo construi-
pode ser compreendido como uma fala do dos e também constroem o 0s sujeitos, por-
rural, cujas estratégias sdo mediadas pelatanto, estdo também implicados na experién-
linguagem televisiva, conformada pela ret6- cia receptiva das mulheres. Num primeiro
= , momento pensei em delimitar a recepgao a
Marta Rocha Nascimento trabalha essa ques- . . N .
tsio denominando-a como linguagem do “como fa- partir da dllferenC|agao. entre duas localida-
zer". Globo Rural e cotidiano em Sapucaia: estudo des/comunidades rurais de forma a manter
de recepcdo do programa Globo Rural pelos peque- a contextualizacao pelo perfil das proprieda-
nos produtores rurais de Sapucaia/lissertacdode  des. Entretanto, no decorrer do processo de
m‘iﬁt(r:ahdp' (1999, p.196) . selecdo, compreendi que deixaria de fora ou-
rista BergerCampos em confronto: a terra e . ~ \ .
0 texto,(1998, pp. 23-24) tras caracterizagdes que se referem as pra-
ticas das proprias mulheres, como as ativi-

www.bocc.ubi.pt
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dades de formacédo geradas conespaco Esse caminho se alia estudos que nao

de saudeo qual é realizado tanto eBanta  se resumem as diferencas dicotdmicas entre

Teresinhacomo noAssentamento Nova Ra- mulher e homem, pois os lugares em que o0s

mada ambos endulio de Castilhos sujeitos estéo inseridos, suas condi¢cdes so-
Dessa forma, a pesquisa buscou maior di- ciais e econdmicas e culturais sdo elementos

versidade justamente com a inclusdo de mu-que compdem suas visdes de mundo. O que

Iheres assentadas, pois € uma investigacddratei como mediacdo género, portanto, ndo

gue nao procurou desenvolver estudo de co-esta descolada da nocédo classe social, pois

munidades e sim da subjetividade construidaesta invoca a diversidade sociohistorica pe-

em cenarios multiplos, ainda que confor- las formas de ocupacao das mulheres, traje-

mada pela mediacdo social camponesa. Atorias individuais e coletivas, suas organiza-

diferenciagéo entre assentamento e pequenag0des, escolaridades, matrizes culturais e ge-

propriedades, portanto, situa as telespectado+acéao.

ras pela classe social, nas suas experiéncias

de género. Assim, a dimensdo da recepcaoy  gohre modos de observar e

é tracada a partir do contexto midiatico de .

mulheres que vivem nesses espagos, que tém entrevistar

uma relacao diferenciada no acesso a terra ecinco mulheres participaram da pesquisa.
que ja possuem algum grau de relacdes COMpara chegar ao seu entorno foi preciso rea-
0 espaco de satd#n movimento. quecer contatos, escutar contextos, promo-
Nessa perspectiva, a mediacdo género €yendo reflexdes sobre a recep¢do como um
entendida pela temporalidade social defi- espaco desafiador que nos coloca frente a
nindo umhabitus midiaticé’, pelo qual se  frente com sujeitos vivenciando uma etapa
procura compreender a presenca da TV €qa producio do conhecimento. Tarefa com-
nesta os sentidos produzidos na imera@éopreendida na medida em que se toma o
com o Globo Rural Para isso a pesquisa campo n3o somente como territorio geogra-
encontrou as telespectadoras, situando acesfico. mas como momento de interlocucao
Sos, cenarios e rotinas com o rural televisivo. com individuos gue pensam e agem nesses
O programa nos seus usos, portanto, relaci-|ugareé8_
ona a experiéncia receptiva das mulheres no  pe yma opc3o inicial por trés mulheres
ambito popular, procurando entender 0 pro- para cada comunidade, a pesquisa foi reali-
grama no tempo dominical das mulheres e z54a com cinco telespectadoras, pois algu-
como ele atua sobre modelos de compreen-mas delas alegaram pouca memoéria. A justi-
s&o do rural, em suas multiplas determina- ficativa, muitas vezes recai no acimulo de ta-
coes. refas, especialmente quando as lavouras que
17 0 habitusé buscado a partir de Pierre Bourdieu, interagem com o mercado globalizado exi-

Esboco de uma teoria da praticél,983), paraidenti- ~ gem a participagdo de toda a familia. Entre-
ficar praticas e situag6es do consumo como marcas de— — o .
uma experiéncia de classe, ativados por competéncias A N0g&o de lugar como territério da agéo, do su-

culturais e onde se manifestam percepgdes, valores ¢€it0 € da temporalidade social € buscada em Milton
formas de compreens&o dos sujeitos. Santos (1997).

www.bocc.ubi.pt
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tanto, também se enfrentou a desisténcia deriéncia, que registrasse a temporalidade das
pesquisadas, o que levou a refletir sobre osmulheres também na sua propria narrativa.
avancos e dificuldades que as mulheres, em Para essas tarefas de pesquisa foram for-
determinados contextos, encontram para ex-muladas entrevistas conjugadas a observa-
pressar a sua palavra. Em nenhum momentocdo, procedimentos realizados entre 31 de
pareceu adequado manter uma entrevistadaoutubro e trés de dezembro de 2003. As
emSanta Teresinha trés enNova Ramada  entrevistas seguiram as necessidades e a di-
nao pelo aspecto de representatividade popu-namica de uma analise qualitativa, por isso
lacional, mas pelo fato de seguir o critério foram utilizadas técnicas semi-estruturadas
do vinculo das mulheres comeaspaco de que permitissem o aprofundamento de tema-
saude Por isso, o procedimento de selecao ticas envolvendo aspectos da midia televisiva
levou em conta a disponibilidade e valoriza- e da historicidade das mulheres. Envolve-
¢cao de uma outra pesquisada. ram questdes-chave sobre as maneiras como
O contatoe adialogicidadé®, portanto,  as mulheres usam a televisio, as relagdes do
sdo principios a considerar no uso dos ins- seu espago tempo, aspectos da sua historia
trumentos de pesquisa, que neste caso, saanidiatica e percepcdes sobre o rural televi-
selecionados a partir de experiéncias de pes-sivo.
quisas de recepcibe também de outros As entrevistas em profundidade foram re-
campos cientificos, mas adaptados a necesalizadas em cenarios diferenciados, desde o
sidade e ambiéncia da problematica que pro-saldo da comunidade eganta Teresinhana
cura compreender como as mulheres véem ecozinha da casa, nas arias/varandas, nas sa-
se véem na midia; e o que esse olhar exprimelas, no quarto em que a pesquisadora pernoi-
em relagdo a um presente que vive do pas-tava, bem como na sala de aula, fora do ho-
sado e ao fazer isso olha para o futuro. Por rario escolar. Algumas foram feitas de ma-
isso, dialoguei com apontamentos de Kofes, nha, animadas pelo chimarréo e por algum
Piscitelli e Bost* procurando realizar uma docinho caseiro. Outras se seguiram ao al-
escuta que pusesse em memoria uma expemoco na casa da entrevistada, e outras antes
9 de dormir. Todos esses horarios diferenci-
Utilizo esses termos mesclando propostas de . -
aproximacao e sensibilidade necessarias a uma pes-a‘joS seguiram as pOSSIbIIIdade'S de Conver'
quisa de recepgdo que prioriza o encontro entre su- S2¢a0 adequadas aos tempos disponiveis das
jeitos, conforme sugere Maria Miegcofeminismo mulheres.
(1993) e apontamentos de Efendy MaldonaBa; Um outro tipo de procedimento realizado
plorar a recepcdo sem dogmasm multiperspec- — go; 5 \/ideoConversgue consistiu em reali-
tiva e com sistematicidad€001) juntamente com ~ . .
as inspiracGes em Paulo FreiRedagogia do Opri- ~ 2ar uma escuta/observacao a partir da intera-
mido(1987) a respeito dalialogicidade como pro- ¢ao de cada te|95peCtad9ra com fragmentos
cesso de aprendizagem mutua. materiais do programa. E um procedimento
20 Entre outras pesquisas me refiro aqui a Graziela que se inspira nas experiéncias de pesquisa-

Bianchi (2003) e Denise T. da Silva, (2002). >
21 Suely Kofes & Adriana Piscitelli, -Memdria dores doProcessocorii sendo adaptada as

de “histérias femininas”, memdrias e experiéncias 22 A Videoconversaem sendo aprofundada e sis-

(1997) e Ecléa Bosi €ultura de massas e cultura  tematizada em pesquisas envolvendo estruturagdes te-
popular. Leituras de operariag1998).
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8 Carmem Pereira

necessidades e condi¢des desta investigacaanulher rural. Temas, cenarios, atores e hie-
com o objetivo de registrar apropriagdes do rarquias de falas/imagerséo considerados
programa, a partir das construcdes de signi- pontes geradoras de uma rede que fabrica a
ficacdo no ambiente da recepcao direta, ob-noticia como informacéo, aprendizagem, co-

servandofalas, gestos e sonoridadessul- nhecimento e memdria, constituindo-se em
tantes da interacdo com a oferta audiovisual questdes dialogais com as entrevistas anteri-
do programa. ores e servindo para situar perspectivas sobre

A selecdo das sequéncias totalizou 40’ e o programa e também sobre a midia televi-
foi realizada a partir das cinco edi¢cdes que siva.
compBem a amostra do prograf@ibo Ru- A primeira etapa d&ideoconversaiciou
ral nesta pesquisa. A duracdo e a selecaono dia 19 de novembro. Entre exibicdo das
do material empirico tiveram como objetivo sequéncias do programa, observagdo, con-
pontuar aspectos das estratégias discursivayversacdo e gravacao foram utilizadas apro-
a partir do tempo da oferta noticiosa veicu- ximadamente quatro horas e meia com cada
lada pelo programa. As pecas publicitarias uma das telespectadoras. O trajeto tracado
nao foram destacadas nesse procedimentano esquema de selecdo e sequéncias foi ade-
embora sirvam como contextualizagdo ana- quado aos tragos receptivos da entrevistada.
litica do cenario televisiVd. As sequiéncias Ou seja, procurei alternar seqiiéncias mais
se constituem em elementos configuradoresrapidas das noticias de caracteristitale-
do rural televisivo tais como a abertura e as graficas como as que constituem o quadro
manchetes, os apresentadores, quadro de carnoticias da semana”’ com reportagens espe-
tas, noticias da semana e reportagens especieiais em que o ritmo da narrativa se torna
aisg, mais lento e alongado.

Durante esses encontros observam-se pro- O percurso davVideoconversaom cada
cessos de negociacdo de sentido - pactosuma das entrevistadas apresentou ritmos di-
ambivaléncias, contradicGes, disputas e re-ferenciados; pois a disponibilidade das mu-
cusas - com o rural midiatico, a partir da fala Iheres também determinou a duracéo dos en-
espontanea ou da fala estimulada por ques-contros. Com duas delas o procedimento foi
tdes geradoras que tratam da configuracdo darealizado no mesmo dia, com pausas diferen-

— L . _— ciadas entre a conversacao/observacédo. Os
IevLsua}ls da e na América Latina M|d|at!zadg. Re- dois Gltimos encontros foram realizados na
feréncias em Efendy Maldonad®ransnacionais da .

Televis&o na América Lating2001). Outros aponta- casa de uma das entrevistadas do assenta-

mentos também se encontram na odikeendo coma  mento utilizando equipamento de video pro-

Telenovela mediag6es, recepcéo, teleficcionalidade prio, de forma a atender as necessidades das

(2222) « . , . mulheres diante dos seus afazeres com a pro-
A exclusédo da publicidade se deve a diferencia- o . . .

¢do entre transmisséo local e nacional, no &mbito da ducéo de leite e cuidados familiares.

recepgao. A Videoconversae processa assim como

24 para este procedimento foi programada a utiliza- escuta e observacao. Além disso, pode ser
(;50 C_Ie.\_/l'deo e televi_séo prépria, idéia substituida pela encontro para Conf|dénc|as Sobre modos de
possibilidade oferecida pelas escolas das duas COMU-c0 ver e modos de ver o outro, de ver e si-

nidades. . e,
tuar os espacos cotidianos como territorios
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de construcdo, interlocucédo, decisdo e demodo que sado as configuracbes de um dia-
afetividade. Nos olhares e nas leituras bus-logo com atores de rotina (os especialis-
cados nessa etapa do percurso encontram-séas, 0S agricultores — em menor espago as
fragmentos de um processo mais amplo queagricultoras — e 0s jornalistas) que podem
aciona impressoes, sentimentos e percepcdeser compreendidos como operadores de re-
a partir de rotinas de trabalho diferenciadas e conhecimento e da legitimacdo da noticia
de rotinas diferenciadas com as midias. em forma de receita, seja ela tratando-se
uma bananada caseira ou de terapias alter-
5 Os sentidos dos aprenderes nas nativas para o gf';\d.o Ieiteirg.. Muitas vezes,
coloca-se em duvida cenarios redundantes

Interagoes com o programa em gque especialistas do midiatico rural sao

A rotina estabelecida petasa e a rogdaz até tensionados _pelo que dizem, mas nao
com que as mulheres criem espacos de inte-P€l0 que gestualizam, revelando quéea-
raco diferenciados com a midia. A TV pode Noesfereopera como estética do agrad&vel
ser uma forma de conhecer o mundo, emboraProduzindo a magia do aprender: “Sempre
este mundo esteja distante das significacdesSe aprende alguma coisa...vendo e olhando...
atribuidas ao conhecimento que rege as ima-€ €xplicando...sempre tira alguma coisa de
gens do rural. Reconhecidas por uma agendabom...apllcar fazer_....e as vezes nao precisa
domingueira, imagens e falas do programa Ném anotar”. (NUbia)

adentram num cenario em que sdo valoriza- A experiéncia pedagogica vivenciada pe-
das como noticia de uma existéncia material 12s mulheres, entretanto, também deixa mar-
distante e diferenciadas da cidade. As noti- €& numa fala que procura suavizar relacoes
cias, por vezes, sdo valorizadas em si e porhierarquicas atraves de expectativas de alte-
isso aparecem referenciadas por outras consa¢0es entre os saberes constituidos.
trucbes da mesma grade televisiva. A tema-
tica rural, no entanto, adquire uma valoragao
diferenciada que aproxima a informacéo seg-
mentada as necessidades do “nos”.

“A gente teve pouco técnico e sobrevi-

veu...mas com um técnico poderia me-
Ihorar...porque ele sempre tem coisas
novas para discutir...0os técnicos estu-
dam...eles sabem junto...a gente sabe
junto...eu sei das condicbes da minha
terra...eles sabem, mas tudo, tudo, ndo”
(Lurdinha)

“O Felicio sempre liga, porque tem muita
coisa boa que passa....um programa de
informacéo, se a gente tem tempo de
olhar.... e cada domingo tem uns setores
de plantas,de colheitas, de soja, como
se planta o milho...até o queijo ensinam
como apertar”. (Olivia)

Na interagdo com o tema do planejamento
conjugado com cenarios de informatizagao,
producado organica e participacdo da mulher
nos destinos da producéo, as expectatias
lugar e o lugar da camponesa séo configura-
das numa fala marcada por dificuldades con-

O programa, na maioria das vezes, insere-
se na ambiéncia familiar onde os rituais cul-
turais docomo fazersao reconhecidos. De

25 Muniz Sodré, Cethos midiatizado(2002).
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cretas de uma condicao de classe e pela im-
previsibilidade. As verbalizacdes e as ima-
gens daransformagadabricadas pelo rural
televisivo noticioso sdo desviadas pelos sen-
tidos de uma préatica em que conhecer €, até
muitas vezes, saber como “fazer”, embora
desconfigurado da realidade do local.

“Produtos organicos e feiras...nos encon-
tros é o que se fala...ndo € novidade...para
unir as pessoas...mas tem que se dedicar e
ter terra favoravel.. psicologia...todas as
pessoas precisam da psicologia para en-
tender a outra pessoa...0 computador ta
tirando emprego das pessoas, € um meio
mais facil de fazer o trabalho, mas tirou
muito emprego”. (Nélia)

“NOs desde que acampados que decidi-
mos que o dia que tinha o pedaco da terra
nos so ia lidar com vaca de leite e as coi-

sas de comer. Isso ja foi planejado...€ um
planejamento...s6 que no come¢o nao ti-
nha...hoje com muito custo...a vida que

a gente leva é da classe média baixa...a
gente procura melhorar para ver se con-
segue alcancar uma coisa a mais, melho-
rar ao redor...a gente ndo tem estrutura
antiga...tem os filhos estudando, a filha

gue vai casar”.(Nubia)

“Hoje se torna novo, de novo... an-
tigamente era organico depois passou
tudo para o quimico...interessante porque
as pessoas estdo comecando a se aler-
tar...ndo s6 uma horta...uma coisa a ni-
vel de Brasil seria um pouco novo...o
fato de homem ou mulher na agricul-
tura € normal....ou gente que perdeu a
vocacao e esta voltando |4 vai se sen-
tir mais feliz...uma experiéncia muito pe-
guena...meu avd, meu pai na enxada e

outros vem para a agricultura para ga-
nhar dinheiro...e quando comega a decair
ele vai embora para a cidade, tem uma
profissdo...€ uma agricultora diferente da
gente”.(Lurdinha)

Os sentidos dos aprenderes também per-
meiam as interacdes com o quadro de cartas
do programa em que os pedidos de explica-
¢Oes ou o relato de alguntarriosidadepor
parte de telespectadores € percebido, em al-
guns casos, pela necessidade ou para sociali-
zar algum conhecimento com 0s outros. Isso
se explica em parte pelas experiéncias dos
espacos coletivos construidos pelas mulheres
ou também vivenciados por elas, e também
por trajetérias individuais marcadas pela ex-
periéncia de interacdo com programas radi-
ofbnicos na juventude. Na relacdo com as
construcdes interativas do programa tambéem
se desencadeia a compreensao de si e do ou-
tro a partir daquilo que se constitui em me-
moria e em expectativa de vida:

“La na radio Sarandi, escrevi uma carta
pedindo para tocar duas musicas, uma era
do Wanderlei Cardoso e outra do Frank
Sinatra...judiavam de mim depois... es-
crever ja era um prazer” (Lurdinha).

Os sentidos dos aprenderes podem ainda
ser compreendidos por visdes diferenciadas
denecessidadeois se uma receita culinaria
€ entendida pela vontade devidir com os
outros ou de “aprender uma coisa diferente”
(Nélia), nem que seja uma receita lokena-
nada caseiraas representacoes tradicionais
dos lugares da mulher sdo postos em critica
numa fala marcada pela mesticagem de no-
vos e velhos saberes.
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“Mais importante de uma mulher apren- Batistela, Povoado Coan e Linha Bigo-
der uma receita é aprender que ela tem lin. Dissertacdo de Mestrado. S&o Leo-
valor...se conhecer ela propria...as vezes poldo, Unisinos, 2003.

nem se conhece a si mesma...as receitas
culinarias da mulher la na cozinha, no fo-
gao...isso é importante...mas a cuca hao &
o principal” (Lurdinha)
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