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Resumo: Este artigo pretende sistema-

Trata-se de uma tentativa de superacdo
da fragmentagcdo tedrica que confunde o
percurso do aprendizado deste estudo para o
estudante de comunicacéo social.

Palavras-chave: Comunicacédo Popular,
contra-hegemonia, multidisciplinaridade.

1 Comunicacéao Popular: A
distincao

A condi¢cdo da comunicagdo como constru-
tora e modeladora da vida social, em geral,
e da vida das pessoas, em particular, coloca
a importancia da experiéncia comunicativa
no patamar, dos “saberes do mundo da vida”
(Habermas)', os saberes da Cultura Popu-
lar’>. Falar de Comunicacdo Popular é fa-
lar do objeto central da dinamica da Cultura
Popular, de relacionamento entre pessoas e
grupos, da histéria do povo, de memoria, de

10 conceito de Lebenswelt, como o mundo da

tizar o estudo da Comunicacdo Popular, a vida, foi elaborado na fenomenologia e empregado
partir dos estudos culturais da recepgao, Por Jurgen Habermas em sua teoria social. Trata-se

concebendo sua multidisciplinaridade, mas,
distinguindo sua natureza de luta entre as
forcas hegemonicas e contra-hegemonicas.

de um universo comum aceito na atividade social co-
tidiana, aquela que “emprega um saber comum”. Cf.
Habermas, Jirgen, 1989.

2A definicdo de Cultura Popular aqui € a dos estu-
dos culturais britanicos, constituindo ndo sé as ativi-

* i 1tAri I - . ~ . . . .
_ “Jornalista comunitaria, consultora em comunica- gades que se situam nas condicées sociais e materiais
¢ao para organizagoes nao-governamentais € mestrgye grypos especificos, mas também e especialmente
em Comunicacgo, Imagem e Informac&o, pela Uni- a5 relacses de tensio entre as classes populares e as
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oralidade e de identidade; e ndo de meios deCapitalismo em particular, desde meados do
comunicacao, canais ou tecnologias. Trata- século XX. Uma “observacgéo de segunda or-
se, portanto, de um assunto multidisciplinar, dem”, como diria Niklas Liihmarinque néo
baseado nas experiéncias de vida de gruposxclui entretanto, terceiras, quartas e infini-
sociais, repletos de diversidades, de conflitostas ordens de outros olhares que ja se mani-
de desejos de mudanca, de esperanca e déstam no mundo tedrico e pratico da comu-
resisténcia. N&o se trata, de opor dialetica- nicacdo. Este artigo, portanto, é assumida-
mente Comunicac¢do Popular e comunicacdomente um destes olhares, uma interpretacéo,
de massa, ou Comunicacao Popular e comu-uma escolha da autora.
nicacdo de elite. A comunicacdo da Cultura A conceituacdo do termo “Comunicacao
Popular perpassa e é perpassada por outrafopular”, que abrange todas as nomeacdes
comunicacdes, por outras culturas, ndo ha li- tipoldégicas usadas no passado, € adequada
nearidade e nem sempre ha fronteiras defini-no geral, mas, o que ha de verdade em todas
das assim como néo ha nas definicbes de cul-elas, € o conceito dinamico de relacéo dia-
tura e seus infinitos fendbmenos. Ha particu- lética de poder: a relacado povo — anti-povo.
laridades, assimetria, ndo-linearidade, com- Isto sintetiza um problema central. As vezes
plexidade, singularidades. por “povo” compreendemos o0 composto das
Nos paises periféricos ao imperialismo ca- classes subalternas em contraposi¢cao com as
pitalista ja firmemente instalado no Globo classes mais favorecidas economicamente;
em nossos dias, podemos enxergar, histé-outras vezes, entendemos povo numa noc¢ao
rica e genericamente falando, similaridades bem mais ampla, como por exemplo, quando
nos percursos da Comunicacao Popular. Jus-0 povo brasileiro retirou o presidente Col-
tamente quando predominava a negacao dador do poder, a relacdo aqui era povo bra-
plenitude da cidadania a maioria das po- sileiro — equipe da elite executiva de poder.
pulacdes destes paises — a época das ditaNao ha como definir a Comunicac¢do Popu-
duras — proliferavam também diversas ini- laripsi litere, podemos apenas dizer que tem
ciativas, vozes de comunicacao resistentesum carater de oposicdo aatus quo que
gue foram denominadas, as vezes, pejorati-esta intrinsecamente ligada aos desejos de
vamente, de “comunicacgdo alternativa”, “co- mudanca, a um reflexivo tempo presente en-
municacéao nanica”, “comunicacao sindical”, trelacado com um tempo futuro. Histori-
“comunicacdo de base”, “comunicacdo co- camente os estudos da Comunicacao Popu-
munitaria”, e etc. Isto aconteceu porque lar revelam abordagens fragmentadas. Pri-
o significado da Comunicacdo Popular se meiramente, referiam-se a uma comunicagao
inscreve no seio das dindmicas sociais e simples, de circulacdo limitada, produzida
nao apenas nas transformacfes técnicas quase artesanalmente; depois referiam-se ao
sofridas pelas sociedades. conteudo das mensagens, seriam aquelas de

Agora, no despertar do terceiro milénio ja —; . _ N
demos observar melhor o brocesso pelo Cf. Luhmann, Niklas , 1984. A observacéo de se-
po P P gunda ordem na teoria social deste autor é a observa-

qual passou este tipo de comunicagao mMe-cso apés um certo distanciamento do fenémeno ocor-
diada pela contingéncia do desenvolvimento rido que, portanto, ja interpreta incluindo observador

dos meios tecnolégicos como um todo, e do € observado nesta interpretagéo.
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expressao dos interesses populares; mais reeomplexidade é trazer de volta o sujeito para
centemente ainda, nem 0s meios técnicos eo centro de suas acoes, através da nocéo de
nem os conteudos definiriam a Comunicacgao co-responsabilidade e participacdo na cons-
Popular e sim os seus processos de criacadrucdo da vida em comum. E esta a possibi-
conjunta, dialégicos e de rompimento com lidade da Comunicacédo Popular para a cons-
a ordem do capital. Mas todos concordam trucdo de uma Cultura verdadeiramente de-
com o fato de ser um instrumento democra- mocréatica em tempos de Cultura de Massa.
tico, de conscientizacdo, de mobilizacdo, de As outras possibilidades assim séo as da
educacao politica e manifestacao cultural de comunicacdo dominante, comunicacao im-
um povo ou um grupo. As andlises assim perialista, comunicacdo de elite, comunica-
compreendidas devem estar sempre vincula-cdo hegeménica, comunicacéao totalizadora,
das a luta por esta conscientizacdo e inte-comunicacdo homogeneizadora, comunica-
grada num processo de resisténcia e expec-¢ao persuasiva; para continuarmos em nosso
tativa por uma nova sociedade. pensamento dialético. A partir daqui ndo se
Esta definicho da Comunicacdo Popular trata mais de definir a Comunicacdo ou a
€, portanto, um principio estruturador dessas Cultura Popular, trata-se sim de se fazer uma
forcas que nos permite pensar para além dasdistin¢ao:
andlises utilitaristas ou funcionalistas que vi-
nham sendo desenvolvidas pela Teoria da “Cultura popular é um dos lo-
Comunicacio desde a metade do século XX cais onde a luta a favor ou con-
— e continuam sendo em muitos casos —, para tra a cultura dos poderosos € enga-
pensarmos a comunicacgéo como fundamento  jada; € o prémio a ser conquistado

fenomenoldgico de articulagdo entre o su- ou perdido nessa luta. E a arena
jeito e sociedade. Visdo, portanto, sistémico- do consentimento e da resisténcia.
construtivista, que enxerga os processos co-  N&ao € a esfera onde o socialismo
municativos do popular como processos dia- ou uma cultura socialista — ja for-
l6gicos construidos no embate de forgcas he- mada — pode simplesmente ser ex-
gemonicas e contra-hegemonicas (Gramsci, pressa. Mas é um dos locais onde,o
1976) nos cotidianos dos inimeros contex- socialismo pode ser constituido. E
tos sociais na construcdo da vida em co- por isso que a cultura popular im-
mum. E claro que isto envolve muita com- porta. No mais, para falar a ver-
plexidade, ndo sé para as analises cientifico- dade, eu ndo ligo a minima para
académicas, mas principalmente, para o de- ela”” (Stuart Hall, 2003.

senvolvimento das agoes planejadas da co- 4Cf. Hall, Stuart. Da Diaspora: Identidades e Me-
municacado em supraxis social porque en-  giacges Culturais, 2003. Pg. 263

volve uma mudanca de paradigma muito

forte para a sociedade de massas: comuni-

cacgdo e todo o seu aparato tecnolégico atual

n&do € mais uma técnica da vida em comum,

ela & a vida em comum na contemporanei-

dade. Entdo, o fundamental para além desta
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2 Cultura Popular, Comunicacdo  vida como um processautopoiético auto-
e Movimentos Sociais: a organizativo numa dinamica continua dos se-
articulacdo analitica res yivos enguanto .interagem com o meio
ambiente em que vivein Uma teoria ca-
2.1 Cultura: contexto politico paz de proporcionar o estudo dos seres vi-
vos a partir de suas relagcdes fundando o ini-
maginavel: a aproximacao entre a Biologia,
a Sociologia, a Antropologia — como vere-
mos a seguir — e ainda, a Comunicacao en-
trelacamento entre acdes bioldgicas e soci-
‘ _ _ ais através da linguagem. Enquanto isso,
mudar a sociedade e abrir caminho fUMO 5 Antropologia, através do pensamento de
a transformacéo socialista da sociedade” ~|5ude Lévi-Straudse opde ao pensamento

5 i A i i - - yd
(Hall)®. dTeorla edpratlc? S€ aproximam ng da maioria dos antropélogos que separam
projeto dos Estudos Culturais € seu metodo ¢ aspectos biolégicos dos aspectos sociais

plural de escuta critica da recepgao emba- 4 psicolégicos. Lévi —Strauss mostra que
sada nos de;locamento? teoricos gramscia-,q colahoractes dos estudos desenvolvidos
nos pos-marxismo: uma formagao discursiva gnyre geneticistas e etnélogos puderam de-
emergente do cotidiano dos povos ou grupos. ., onstrar que as relacdes entre evolucao or-
A se_gupc_la metade do sgculo Z(X _foram ganica e cultural sédo analogas e complemen-
anos historicos de grande importancia para 5 es: syscitando que nao ha aptiddes inatas,
as ciencias tgcnqloglcas, humar_1as e blo_lo- como preconizavam as teorias fundamenta-
gicas. As ciéncias humanas vinham afir- qaq nor estudos bioldgicos anteriores, que

mando sius campols de estudo, suas lf_ron'acabavam por defender as desigualdades so-
telras na busca por legitimacao, especializa- jais j4 que estas eram consideradas natu-

¢do, diferenciacdo; durante o século e déca-5is A diversidade de culturas varia, por-
das anteriores, quando comega 0 que chamQantg conforme as especificidades geografi-
de “processo de convergéncia’, COMO Ve- aq histéricas e sociolgicas: e ndo as ca-
remos adiante. As ciéncias tecnologicas p teristicas anatomicas ou fisioldgicas. An-
dao um enorme salto em seu desenvolvi- yq4510gia, Sociologia, Biologia, Lingiiistica
mento através da Fisica, permitindo o SUr- ¢ Comunicacao se aproximam: da-se o pro-

gimento das muitas tecnologias Comunica- cessq de convergéncia epistemoldgica dito
cionais de nossos dias. A Biologia experi- ima

menta uma grande transformagao epistémica  aq contribuigses do antropélogo mostram
quando passa a considerar que 0s organis-
mos vivos e seus ambiente co-existem, ul-  °Autopoiese, termo grego que significa auto-
trapassando uma visdo mecanicista da vida.0r9anizagao, resgatado pelos bidlogos Humberto Ma-
Os bidlodos Maturana e Varela anunciam a turana e Fr'anC|sco Varela para de~f|n|r a capaqdade
S gos U - Y o dos seres vivos em constante relagdo com o ambiente.
abordagem sistémica biologica, definindo a  7cf, strauss, Lévi, 1983. O antropdlogo rejeita o

relativismo cultural e sua consequente oposicéo entre
natureza e cultura.

A intencdo politica de compreender a vida

social através da cultura, € a de compre-
ender como as idéias sociais surgem e se
cristalizam numa formacgao social particu-

lar de modo a podetinformar a luta para

SIbidem Hall. Pg. 261.
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aspectos significativos para a compreensdaomensdes: a linguagem das técnicas, das ar-
dos conceitos de corpo, natureza e cultura: tes, dos ritos e eventos, das crencgas religiosas
a passagem da ordem da natureza a cultura e das organizac¢des sociais, econémicas e po-
a critica a hierarquizacao cultural. Ao recu- liticas dos seus valores, que sua vida em co-
sar a idéia de que os homens tenham vivido mum e individual sera construida. Isso ins-
em estado de natureza somente, compreendditui a visao holistica de civilizacdo mundial,
que até mesmo o homem de Neandertal ndoformada por todas as ligagées comunicativas
pode ter sido considerado como vivendo no possiveis entre as culturas, com cada uma, no
puro estado de natureza, por ja possuir cul- entanto, dependendo da preservacao de sua
tura. Entretanto, para Lévi-Strauss (1976), originalidade. O soci6logo aleméao, Niklas
ndo existe possibilidades de saber em queLuhmant vai mais longe, vai buscar na te-
momento os fatos naturais se transformam oria daautopoiesalos bidlogos chilenos, a
em culturais; e sim, somente como eles se base para a construcdo de sua teoria social: a
articulam através das suas comunicactés. “Sociedade da Comunicacat’, em contra-
comunicacao que revela o que a hierarquia ponto ao termo que nos era corriqueiro, “So-
esconde”®, que o controle social ndo é re- ciedade da Informag&o”, vendo o sistema so-
alizado por um grupo, ou um sistema social cial como o conjunto de todas as comunica-
sobre outros, e sim que existe um controle ¢des possiveis.
muatuo e um auto-controle de qualquer sis-
tema,soc.ial. Para ta_m,tq, 0 sistema busca nog o Cultura e Movimentos
qgue € universal o critério de natureza, e em
tudo o que esta ligado a uma norma especi-
fica, a uma regra, a culturaLévi-Strauss, Entendo que a partir do Capitalismo, temos
ao rejeitar o relativismo cultural e sua con- uma cultura capitalistica, para usar a termi-
seqiiente oposicdo entre humanidade e ani-nologia de Felix Guatari!, temos uma cul-
malidade, natureza e cultura, critica a hierar- tura que instaura um modo de dominacéo e
guizacao das culturas e defende que esta po<ontrole dos sistemas sociais como um todo,
sicdo ndo é concebivel; justamente pelo fato no mundo, na pretensdo da instauragéo do
de que cada cultura ao possuir originalidade, “pensamento Unico” no qual toda a vida é
€ capaz de contribuir com a humanidade. pautada para o desenvolvimento e a manu-
Assim, chegamos ao ponto que nos inte- tencéo do mercado. Entdo, a partir da distin-
ressa neste artigo: nenhuma cultura € melhor oNi . : ,

Y L iklas Luhmann desenvolve uma teoria social
do que outra e, € justamente na originalidade sobre as bases da teoria autopoietica da biologia de
de cada uma, que somos capazes de asSiSwiaturana e Varela. Em Lilhmann sistema social e am-
tir ao que ha de universal entre elas. Todos biente coexistem e se transformam mutuamente. Uma
os homens, ao tentarem resolver seus prob|e_teoria que.permite trabalhar a complexidade da arqui-
mas e perspectivar valores, procuram utilizar €tura social.

ha d les: ali 190 termo “Sociedade da Comunicag&o” é usado
0 que ha de comum entre eles: a linguagem. por Lihmann ao entender a comunicagdo como cons-

E através da linguagem e suas infinitas di- trutora da sociedade.

5 _ _ LICf. Guattari, Felix& Suely Rolnik. Micropoliti-
Cf. Stockinger, Gottfried, 2003. Pg 26 cas - Cartografias do Desejo, 2000.

Sociais
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cao feita na introducdo deste artigo, Movi- absolutamente desiguais, ainda assim € lo-
mentos Sociais, em nosso contexto politico cal de embate e de possibilidades para as
atual, séo reacdes advindas das mais diver-forcas e reivindicagdes populares. A comu-
sas culturas, inclusive da propria cultura do- nicag&o/cultura popular como matéria-prima
minante em seu estado de mal-estar civili- dessas manifestacfes, teriam agora além da
zatorio *2, a Cultura do Pensamento Unico praca, dos redutos associativos, das ruas,
- CPU. Movimentos sociais sdo manifesta- também os meios de comunicagdo como es-
¢Oes de grupos, camadas ou povos inteirospagos de expressao de suas culturas. Saem
com firme desejo de interferir em seus pro- da oralidade, da inter-relacédo pessoal para os
cessos historicos, desejo bem explicito na meios técnicos e todas as suas possiveis in-
frase popular “o desejo de tomar a vida nas termediacdes politicas com as culturas domi-
proprias maos”. Desejos que surgem de ex-nantes. Estes autores resgatam as idéias po-
periéncias comuns, do apego a da esperancditicas de Gramsci (1891-1937) que, além de
do sentimento de “ndo estar s6 no mundo” ser o grande cientista politico de nossa era
emergem como contra-ponto aos principios possibilitando e ampliando o marxismo no
do Capitalismo desde sua fase concorréncial,pensamento contemporaneo; observa a Cul-
até a sua fase atual, a fase imperalfst§ao,  tura Popular pela relagcdo com as culturas que
portanto, movimentos populares de incon- nela se interpenetram, buscando a relagdo do
formismo com algo que Ihes é imposto, re- carater contra-hegemoénico do popular com
tirado ou negado no sistema social em que o carater hegemdonico das culturas dominan-
vivem. tes —a distincao. Para ele, o que constitui 0
carater popular de uma expresséo cultural é
2.3 Comunicacdo e Movimentos a relaga_o histérica, de diferenca ou de con-
Sociais: 0 * . to” traste, diante de outras expressdes culturais.
Ocials. 0 “engajamento O que realmente aparece de novidade, por-
A partir do surgimento da Industria Cultu- tanto, no pensamento desses autores é a ndo
ral, e sua produgdo, a Cultura de Massa, separacao da cultura popular de todas as ou-
uma “corrente otimista” do pensamento so- tras, ndo ha cultura pura, ingénua ou “imacu-
cial, passa a ver nesta industria a possibi-lada”, ndo havia antes da chegada da Televi-
lidade de ampliagéo dos espacos popularesséo e muito menos héa agora.

a arena da luta que, mesmo em condi¢cdes A articulacao das analises entre movimen-
12Expressdo retirada do classico de Sigmund tos NSOCiaiS’ Comunica,lgéo e cultura popular €
Freud, “O Mal-estar na Civilizacio”. entdo, a complexa féormula que se expressa
13Cf, Negri, Antonio e Hardt, Michael. 2001. O €M “engajamento”, a palavra-chave usada

imperialismo contemporaneo como projeto constitu- por Stuart Hall na citagdo acima. Atravées
cional dos EUA em plena expanséo no processo da dos processos comunicativos emanados dos
Globallzagao,quemstauraumasoberamadn‘erentedadiversos movimentos sécio-culturais, cujos
que~esta~mos a~costumados a entender, onde e.stadosf—luxoS trans . t . tf
nacao nao estao mais no centro do poder. @] impe- passam Se entre si em continua
rialismo pés-moderno tem fronteiras flexiveis possi- Sinergia, inclusive nos meios de comunica-
bilitadas pelo poder das megas-corporagdes transfor-¢d0, encontramos o campo de forcas das re-
mando as nogdes de povo, nagdo e soberania. lacbes de poder e de dominacgdo culturais.

www.bocc.ubi.pt
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Esta visdo nos impede de separar cultura eNascem entéo, os Estudos da Recepcao de-
politica, ou cultura e economia, como vinha- senvolvidos na América Latina, cujo percus-
mos fazendo nos estudos orientados por umasor € Jesus Martin Barbero em sua obra “Dos
“exceléncia da especializacdo” difundida e Meios as Mediacdes” (1987). Barbero de-
legitimada no percurso cultural-cientifico do fine recepcdo como lugar ndo de consenso,
pensamento pos-revolugdo industrial. Aqui, mas de conflito e de negociagdo. A relagéo
portanto, ndo cabe um pensamento linear eentre meios de comunicacao e audiéncia, € a
tampouco utilitario ou funcionalista da co- relagéo de dois ativos, ndo ha passividade na
municacdo. Cabe sim a aproximacdo e arecepcao.
apreciacao das diversas representacdes, cul- Esta concep¢do de comunicacdo aniquila
turais, politicas, comunicativas, enfim so- por completo a visdo de que a Comunica-
ciais e linguisticas, como percebe Tavares ¢do mediada pelos meios eletrénicos é to-
numa‘nova pedagogia que inteligencie e se- talizante da realidade social. Mas tal con-
riamente analise, a forca da narrativa, dos cepc¢éao, e sua importancia politica caracteri-
discursos, dos contextos e dos eventos comuzada pela escolha do foco de anéalise no am-
nicativos” 14, Esta é a proposta dos Estudos bito da recepcao, ndo deve significar o aban-
Culturais Ingleses, desenvolvidos originari- dono do estudo dos meios de comunicacéo,
amente na Escola de Birminghan, explica e sim de entender que ha media¢des também
o professor - antropdlogoAmplo campo  nas producdes midiaticas. Os meios também
gue abraca textos e praticas, que percorrem tém culturas proprias, sedimentadas a partir
desde a musica étnica e popular, a multi- de suas diversas linguagens técnicas: a lin-
media e ao ciberspace, com a finalidade de guagem imediatista do radio; as imagéticas
promover renovacdes de foco, ampliacdo de da televisao, que se difere da linguagem do
contexto, reconfigura¢do dos sujeitos no ho- cinema; as muitas linguagens dos meios im-
rizonte da vida social”*® pressos e agora, a linguagem cibernética bi-
Sob esta influéncia dos Estudos Culturais naria, e ndo apenas “veiculo de linguagem”.
Ingleses, que vincula comunicacéo e cultura, Agora podemos ver porque a interpretacao
e define acultura como construida nas re-  dominante sempre separou a producéo e con-
lagcdes de natureza psicofisicas comunica- sumo cultural, deixando a Cultura Erudita
tivas, o foco muda dos meios para as media- com a elite e a Cultura Popular ou Subal-
cOes, e surgem as analises das mediac¢des sderna com o povo, incluindo, apenas, com o
ciais através da comunicacdo. Andlises quedesenvolvimento da Industria Cultural uma
criticam a concepcéo de Cultura de Massa, terceira via: a Cultura de Massa, a cultura
concebida apenas como uma comunicacdo-da comunicacao-mercadoria interpretada de
mercadoria, uma comunicac¢ao que mantinhaforma preconceituosa separatista. Antes do
0 ator social como ente passivo no processosurgimento da Industria Cultural, ja tinha-
de construcdo de sentido de sua propria vida.mos a dominacéo sendo exercida através da
" — - .. cultura e de sua mercantilizacao, a diferenca
Tavares, Julio César. Ciéncia da Comunicagéo e o .
Teoria Social. 2004 N&o publicado, estava em se constituir em uma mercadc_)rla
15|pidem Tavares, 2004. para poucos, e agora, pelo menos teorica-
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mente, se constitui numa mercadoria para to- tre corpo e psique. Dos Estudos da Recepcao
dos. recebemos uma especial contribuicdo para
Reconhecer a caracteristica da Comunica-entendermos nossas peculiaridades sociais e
¢cao Popular e suas intersecgdes entre as tréhistoricas nas construcdes subjetivas de am-
instancias da cultura foi, pois, um avanco po- pla diversidade, dos nossos muitos “popula-
litico. Avancgo porque nos permite a amplia- res” ! tao diferentes do “popular das classes
¢ao do olhar, que coloca em cena um enormetrabalhadoras inglesas”, alvos de referéncia
campo interdisciplinar de estudos voltados dos culturdlogos britanicos, Stuart Hall ou de
para as praticas da comunicagdo na cotidia-Richard Hoggart, por exemplo.
nidade, devolvendo o sentido social a pratica Mas as descobertas reflexivas dos ultimos
e aos estudos da comunicacao em si. Ou sejaginquienta anos fizeram desabrochar muitos
podemos unir o que jamais caminhou sepa- pensamentos contributivos para a politica e
rado: movimentos sociais, cultura e comuni- analitica entre movimentos sociais e cultura
cacao. A Comunicacéo agora pode ser com-atraves do estudo dos processos comunicati-
preendida considerando os eventos sociaisvos. A partir dos anos 70, surgem uma pro-
gue tanto a produz, quanto a constitui. Sem fusdo de andlises oriundas das mais variadas
davida, esta é uma contribuicdo para a com- vertentes do pensamento mundial, que vao
preensdo Comunicacado Popular e tambémse alocar nos estudos da comunicacdo. A
da conscientizacao da enorme complexidadeintertextualidade € extensa e dinamica. Em
dos estudos que temos pela frente para des+elacdo ao nosso tema, podemos citar o res-
vendar o que a transversalidade cultural dos gate da obra de Mikhail Baktin (1895-1975),
movimentos populares faz, nos sempre no- - e sua formulacdo “dialdgica da linguagem”
VOS contextos sociais. 19 . pelos chamados “analistas do discurso”
Assim as duas linhas de pensamento ci- como uma importante referéncia para os es-
tadas — os Estudos Culturdig os Estudos tudos das culturas populares. Os mergulhos
da Recepc¢dd -, sdo complementares para o dos pensamentos de Michel de Cerf@aa
desenvolvimento de andlises da alta comple- cotidianidade; de Piérre Bourdier e sua “eco-
xidade das subjetividades dos povos latinos. nomia das trocas simbdlicag?; de Clif-
Dos Estudos Culturais Ingleses contamos ford GeertZ? e sua definicdo de cultura como
com importantes referéncias, conceituais e “uma rede complexa de significacdes” onde
metodoldgicas, através de sua abordagem in-os enunciados discursivos e comportamentos
terpretativa psicofisica, da ndo-separacao en

18Cf Canclini, Nestor G. Ndo ha um “popular” e
160s Estudos Culturais nasce na Escola de Bir- Sim muitos “populares” diante do hibridismo social
mingham, no inicio dos anos 60 e tem como prin- atulgl S _ . _ .
Cipais percussores do pensamento da cultura po- Cf. Baktin,Mikail.. Marxismo e Filosofia da Lin-
pular, Stuart Hall (1932), Richard Hoggart (1918), 9guagem. 1992.
Edward P. Thompson (1924-1993) e Raymond Wil-  >°Cf. Certeau, Michel de.A Invencéo do Cotidiano.
liams (1921-1988), entre outros. 2002.
170s estudos latinos da Recepgdo congregam o0s 21Cf. Bourdier, Pierre. A Economia das Trocas

pensamentos de Jesus Martin-Barbero, Nestor GarciaSimbolicas. 1998.
Canclini, Orozco Gomes, entre outros. 22Cf. Geertz, Clifford. A Interpretacéo das Cultu-

ras, 1978.
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sociais tém significacdo concreta; de Felix sentes em manifestacdes folcléricas, festas,
Guattari?® na sua diferenciacéo proficua en- dangcas, ritos, crencas, costumes, objetos e
tre macro e micropolitica e seus desvelamen-etc”.?® S&3o andlises que nido consideram a
tos pertinentes da “psicologia da dominacdo” dinamica da cultura e que muitas vezes re-
(grifos meus) no Capitalismo Mundial Inte- presentam apenas a forma como a elite olha
grado; do retorno a filosofia da coexisténcia o diferente ou o distante, pressupondo pureza
entre homem e natureza, de Merleau-Ponty nestas manifestacoes.
(1908-1961%*, que foi tdo cara a Luhmafh A segunda trata a Comunicacdo Popu-
no desenvolvimento da teoria socaitopoi- lar inscrita nos meios de Comunicacao de
etica de Paulo Freire na obra “Pedagogia do Massa, tanto da incorporacdo das suas lin-
Oprimido” 26, sobre a comunicacéo na edu- guagens, como de produtos de grande pe-
cacao e etc. netracao (programas que séo ‘fendémenos de
audiéncia’), como 0S programas massivos
gue tratam das problematicas comunitarias
(os programas de utilidade publica). Esta
corrente pressupfe uma comunicagcdo mas-
31 Correntes Teéricas siya como sendo intrinseca_mgnte popular,
nao considerando as naturais impurezas da
Para sistematizarmos melhor o estudo da Co-Cultura Popular e da Cultura de Massa, sua
municacao Popular, tentando ultrapassar astranversalidade e assimetrias de producéo e
dificuldades imprimidas pela fragmentacdo compreens&o; além de considerar o aspecto
tedrica que € peculiar ao tema, possuimosdifusionista da comunicacéo, como sendo a
hoje no Brasil, a contribuicao especial de principal caracteristica transformadora.
Cicilia Peruzzo em sua obra “Comunicacdo A terceira corrente é a que nos importa.
nos Movimentos Populares” (1998) Esta  Peruzzo a nomeia de “popular-alternativa’,
autora resume em trés, as correntes de penpara falar da comunicacéo produzida e pro-
samento teodrico da Comunicagao Popular, adutora no e do contexto dos movimentos
saber: os estudos do popular-folclérico, do sociais, citando Canclini: “trata-se de uma
popular-massivo e do popular-alternativo.  nova maneira de pensar o popular, ligando
Na primeira corrente, Peruzzo encontra comunicacéo e cultura®. A comunicacéo
os estudos da comunicagdo popular quepopular-alternativa segundo a autora, passou
“...abarca o universo das expressoes cultu- por duas fases distintas, uma nos anos 80
rais tradicionais e genuinas do povo, pre- e outra na década subsequiente. A primeira
fase seria consequente da empolgacao gerida

3 Teoria e historia da
Comunicacgao Popular

23Cf. Guattari, Felix & Sueli Rolnik. Cartografias

do Desejo, 2000. apos a yirada epistemolégica descrita acima,
24Cf. Ponty, Merleau. Phenomenoligie de la Per- € suas influencias nos estudos da comunica-
ception, 1945. cdo. Trata-se de uma empolgada forma de

25Cf. Lihmann, Niklas. Sistemas Sociales — deli-
neamentos de uma teoria general, 1989.
2°Cf. Freire, Paulo. Pedagogia do Oprimido, 1970.  28cf, peruzzo, Cicilia, 1998. Pg 118.

2'Cf. Bibliografia 29bidem Peruzzo. Pg 119.

entender a comunicagcdo como principal via
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10 Lucia Pereira

de transformacéo social e cultural. Uma fase nos hegeménica em nosso pensamento oci-
gue apresenta a comunicacdo popular comodental, € a mais antiga, e esté representada
agente revolucionador, que se concretizariano prefixo “comum” do termo comunicagéo,
no seio social e, através da proliferacdo dosligado a compartilhamento, a participacao,
meios de comunicacao alternativos, comuni- & associacdo entre pessoas, orientada para
tarios entraria em confronto com 0s meios a manutencao e ordenacao da sociedade no
de massa. Depois, diante das dificuldadestempo. Também de origem religiosa (re-
evidentes na nossa configuracdo multicultu- tendo a posse da fé comum), porém, nao no
ral, da diferenca entre as naturezas do tempopapel de controle do serméo, da instrucéo;
nas transformacdes culturais populares e omas no papel da prece, do canto, da cerimé-
tempo produzido pelas culturas tecnolégicas nia, do sentimento comum, do alento, de
dominantes, a empolgacéao se retrai e 0s es-auto-conhecimento e alter-reconhecimento.
tudiosos compreendem o quanto é contra- O que se faz importante saber nestes estu-
producente contrapor comunicacdo massivados, portanto, sdo os esfor¢os voltados para
e comunicacao popular. Trata-se de uma co-a elaboracdo de canais de participacdo da
municacdo que &ealizada pela sociedade sociedade que encontrem tantos nos meios
civil, que se constitui historicamente e, por- de massa, como nas novas tecnologias, con-
tanto, é capaz de sofrer as metamoforses quedi¢cdes de ampliacdo de suas reivindicacdes
o contexto Ihe imp&e?® ou expressoes e criagdes de vida. Mas nao
Usando nosso habitual pensamento dia-s6. E imperioso ainda que o espaco local
lético, encontramos as analises do profes-seja trabalhado em suas totais possibilida-
sor americano, James Catgyque resgata des para a melhoria das condi¢bes de vida
do pensamento de John Dew&\as origens  no cotidiano das pessoas. Ha que ser desen-
histéricas do termo “comunicacdo” em duas volvido canais particulares auto-gestionados
perspectivas: a de transmissao da comunica-pelos grupos sociais particulares, proximos
¢cao e a ritual da comunicacdo. A primeira ao “mundo da vida plural”, o fenétipo so-
mais corrigueira no Nnosso pensamento oci- cial do brasileiro que, a cada novo encon-
dental esta ligada aos desejos humanos ddro, como no processo da meiose celular, se
controle do tempo e de pessoas originaria daauto-organize ou se auto-reorganize continu-
religido e seu entrelacamento com o poder: amente. Tais for¢cas contra-hegemonicas da
“O significado moral do transporte,..., foi comunicacdo sob a distin¢cdo de sua luta co-
0 estabelecimento e ampliacdo do reino de tidiana sao assim capazes de alcancar espa-
Deus sobre a terra®. A segunda, bem me- ¢os nos meios hegeménicos de massa, mas
% muito mais: sdo a unica maneira de fazer a
Idem Peruzzo, 1998. Pg. 119. . .
31cf. Carey, James, Communication as Culture, vida volta.re?ter sentido. .
1989. Esta distincdo da comunicacdo popular
32John Dewey foi um filésofo da educagdo de transforma substancialmente o papel do co-

grande expressdo nos EUA. Seu pensamento enfati-munic()logo. Os jornalistas, assessores de

zava a natureza social do processo educativo relacio-

nando escola e sociedade através da comunica¢do of transportation,...,was the estabilishment and ex-
33Cf. Carey, James, 1989. (The moral meaning tension of God’s kindom on earth). Pg. 16
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imprensa, relacdes publicas e tantas outrasTempo” e depois no jornalismo de “O Tra-
sub-divisdes funcionais da profissdo, s&o balho” 3¢ e das inimeras tentativas de reor-
aqui os “facilitadores das mediacdes”, “a in- ganizacéo regionais dos “jornais basistas”:
terface entre as linguagens populares e asreacaa
linguagens tecnoldgicas”, o que exige muito  Em 1980, a ditadura acaba no tempo da
mais sensibilidade, percepcéo, criatividade e cultura dominante, ou seja, € anunciado o
ética, do que se exigia dos “autores” ou “ven- seu término na TV, em tempo “real”. O
dedores” de conteudo das comunicagdes-pais mergulha nas elei¢cdes diretas elegendo
mercadorias de massa. Trata-se portanto, deo candidato da Rede Globo de Producdes,
“abracar a causa”, de engajamento, termosdo “partido de um homem s@”, da ‘cultura
gue ja haviam sidos esquecidos depois dode massa”. As consequiéncias desta a¢ao so-
impacto das teorias criticas de pensamentocial ( a elei¢cdo), leva a turbuléncias sociais
apocaliptico do Fim da Histoid4 gue faz com que a sociedade brasileira fique
envergonhada dos escandalos politicos que

3.2 Breve contexto histérico: um posteriormente ganham as audiéncias glo-
f ial bais. E, no tempo do desengano (tempo da
panorama contingencia cultura popular) deste periodo emergem 0s

No Brasil, os 21 anos de ditadura, soma- “caras pintadas”, signo que mistura o desa-
dos aos séculos anteriores de colonizagdogrado das elites pds-confisco com a vergo-
e escraviddo, que proibiram o desenvolvi- nha sentida pelo movimento estudantil, que
mento da Comunicacdo Popular no pais, dei- nos leva aompeachemende Collor. E tam-
xaram sequelas profundas para o surgimentobém o periodo do auge da primazia da televi-
de uma cultura de participagdo politica das sdo de massa, nos moldes importados da cul-
classes populares. Soma-se a isso ainda, quéura americana dos meios massivos, da mo-
apo6s o golpe militar em 1964, os jornalistas nopolizagdo dos meios, em nosso caso, espe-
passaram por um verdadeiro “exilio profissi- cialmente pelo monopdlio da Rede Globo de
onal”*> Mas foi também, e por isso mesmo, Producdes.
a época do auge da Comunicagdo Popular O mercado para os jornalistas e comuni-
impressa, dos “jornais independentes”, dos cadores em geral, desta época, se restringe
“jornais revolucionarios”, da imprensa dos os poucos postos de trabalho nos meios de
partidos proibidos, da influéncia trotskista comunicacao de massa, a servi¢o da ideolo-
que chega primeiro através do Jornal “Em gia mundializada do capital. E assim, todo
3 — . .~ um trabalho de reconhecimento dos intime-
Em aluséo ao livro de Francis Fukuyama, “O Fim .. o ~ .
da Histdria e o Ultimo Homem” que fez sucesso nos ros contextos sociais brasileiros, sdo deixa-
EUA em 1990. dos de lado, ficam invisiveis. Sao signifi-
35Expresséo usada por Bernardo Kucinski em sua cados trancados em sentimentos individuais
obra “Jornalistas e Revolucionarios”, na identificagdo g grupais de forcas contra-hegemoénicas pa-

historica de uma linhagem de Jornallstas,q_ue flcgram ralisadas pela violéncia pés-golpe, com sé-
desempregados com o fechamento de varios meios de

gomunica(;éo aforca darepresséo depois do golpe mi- - 36cf Kycinski, Bernando. Jornalistas e Revoluci-
litar de 1964. onarios, 1991. Pg 113.
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rias dificuldades em formar elo com novas (que vém de fora, como dito acima) e estas se
fontes de desejo que majoritariamente se en-interelacionam com movimentos endégenos
contram em estado alienacédo politica, pos - de grande diversidade (que vém de dentro,
“abertura”. ou de baixo), em constante transformacao
Mas, ja no final dos anos 80 e inicio dos autopoietica As comunicacfes geridas por
anos 90, especialmente apds a saida de Colestes movimentos tém conseguido melhor ar-
lor, surgem novas estruturas sociais, organi- ticulacdo entre liderancas e com a midia de
zadas “por baixo e de fora” das instituicbes massa, através da Internet, como exemplifi-
do Estado. Os desejos contra-hegemonicoscam alguns movimentos que ganham amplas
dos brasileiros excluidos encontram-se com dimensdes, nas midias eletrdnicas mundiais,
0S movimentos universalistas que se acumu-como € o caso do MST. Mas a Internet ainda
lam no globo. S&o os movimentos pelos nao se constitui um espaco meramente inclu-
direitos humanos, de preservacdo do meio-sivo das comunicagdes populares, mediante
ambiente no planeta, do direito a diferenca a desigualdade em seu acesso; portanto, a
de raca e género, muito provocados pelo in- urgéncia reflexiva continua sobre televisao,
tenso processo globalizador do capital, opor- como o principal meio de massa para o al-
tunizado por novas tecnologias comunicaci- cance dos mais diversos ideais. As lutas tra-
onais, pela migracdo imposta pelo aumento vadas pelo Férum Nacional pela Democrati-
da exclusdo no Capitalismo, fundamental- zagcdo das Comunicagdes — FNDC — no pais
mente no hemisfério sul do planeta. desde a década passada, tém conseguido al-
Nasce o chamado Terceiro Setor, para guns resultados, como as legislacbes para as
identificar acdes sociais independentes doconcessfes dos canais de TV a cabo gratuitos
primeiro setor, o Estado, e se contrapor ao e locais’, mas ha muito por fazer e muito por
exarcebado poder do segundo setor, o0 Mer-vir desta veloz transformacao tecnoldgica ja
cado. Tais movimentos encontram a Comu- costumeira em nossos dias.
nicacdo Popular no Brasil engatinhando. A

prova disto é a quantidade de ONGs — Or- 4 Tipologia da Comunicacao
ganizacdes Nao Governamentais —em busca lar: ~
de comunicadores que ajudem na construcao Popular: em eterna construcao

e ampliacdo de seus ideais convivendo com j3 vimos gue a comunicagso popular é pro-
outras tantas, descrentes das virtudes da coqyto e produtora dos mais diversos movi-

municacdo para tal tarefa em consequénciamentos sociais e suas intimeras relagdes cul-
dos frequentes fracassos sofridos ao fornece-,rais em constante transformacdo. Mas
rem lugar para profissionais treinados e im- agora o leitor deve estar se perguntando:
pregnados de tecnicas para a transmissao de.omo afinal podemos identificar a comunica-
pensamento Unico. Parafraseando Kucmskl,(’:g10 popular? A resposta estd em ndo separar
agora o exilio, & da prépria Comunicagéao Po- 4 comunicacao da distingdo que ja fizemos,
pular. e repetindo, da luta do povo pela conducédo

Podemos reparar ainda que a hegemoniaga propria de vida. Pensando assim, ha tan-
aparente nos movimentos sociais no Brasil,

tem a face das culturas mais participativas ° Cf. na Internet: http://www.fndc.org.br
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tas comunicacfes populares enquanto hou-faz aos leitores:*N&o encontramos ques-

ver conflitos, impedimentos, controles, coa- tbes sobre o efeito ou fungdes das mensa-
¢cOes, conducdes. Os olhares, portanto, sdogens como tal, mas o papel de apresenta-
sempre interpretacdes de, usando a teoria degdo e envolvimento na estruturacdo da vida
Lihmann, observacdes de segunda ofdem e tempo do leitor*°. Carey compara as noti-

No entanto, as comunicagdes populares pos-cias com rituais religiosos, pois elas mudam
suem tracos comuns identificAveis bastantepouco e continuam satisfatérias (como os ri-
Uteis para as analises, como mostrou Jamegos religiosos), desempenhando poucas fun-
Carey em sua perspectiva ritual da comuni- ¢cdes e continuando a serem habitualmente

cacao: consumidas. Trata-se de analisar a leitura
deste jornal, com o distanciamento do ob-
“...se 0 caso arquétipo da co- servador de segunda ordem, para vé-lo como
municacao sob a perspectiva de um texto, um romance, um drama, uma apre-
transmissdo € a extensédo de men- sentacdo da realidade que d& a vida forma,
sagens atraveés da geografia com ordem e harmonia. O que ha de popular
o fito de controlar, o caso arque- numa noticia é o drama que ndo descreve
tipo sob a perspectiva ritual € a a realidade e sim retrata a arena de forgas
cerimonia sagrada que congrega nesta acdo dramatica que sé existe no seu
pessoas no companheirismo e co- momento historico, convidando a participa-
munidade”. % ¢dlo do leitor, ao tocar no seu cotidiano.

Vale enfatizar aqui, portanto, que a pers-

Assim, Carey explica que numa analise pectiva ritual da comunicacdo n&o nega ou
da midia impressa, por exemplo, enxergar 0 gnula a perspectiva de transmissdo da co-
que um jornal tem de comunicag&o popular € municagio. E esta diferenciacio pode ser
descobrir como sua percepcéo particular de ghservada em qualquer meio de comunica-
mundo € retratada e confirmada, pois a lei- c50. Evidentemente, ela é mais abundante
tura e a escrita das noticias sé&o atos rituaiSngs meios mais proximos do cotidiano social
e dramaticos, que envolve produtor e leitor como as radios comunitarias, os jornais alter-
em continua transferéncia de papéls Nao é,nativos’ o teatro mambembe’ o bloco carna-
portanto, procurar o que esta leitura tem de yalesco do bairro e etc. E mais escassa no
envio ou ganho de informagdes, embora isto jornal Nacional, por exemplo, mas mesmo
evidentemente ocorra, trata-se muito mais de este programa pode utilizar a perspectiva po-
perceber o atendimento e o incomodo que pylar da comunicacdo, as vezes até de forma
38Cf. Stockinger, Gottfried. A Sociedade da Co- inconsciente, como na linguagem corporal
municag&o, 2003. Pg.117. do ancora, por exemplo. Nao ha como sepa-
39Cf. Carey, James, 1989. (If the archetypal case rar comunicacao popular das outras comuni-

of communication under a transmission view is the cacdes. Trata-se de evidenciar sua diferenca
extension of messages across geography for the pur-

pose of control, the archetypal case under aritual view  4°Cf. Carey, James, 1989. (We do not encounter

is he sacred ceremony that draws persons together inquestions about the effect or functions of messages as

fellowship and commonality) Pg.18 such, but the role of presentation and involvement in
the structuring of the reader’s life and time). Pg 21
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com o fim especifico de promover a distin- classes mais abastadas, ou seja, 0s assinan-
cdo: a eterna luta do povo na construcdo detes de TV a cab.
sua vida em comum. E claro que assim, a
tbnica da recepcao deve estar sempre em alt
nas analises. e .
Ha tantas comunicac¢des populares quanto uma distin¢ao e crie o
ha movimentos populares. Em cada mundo”™*
caso desenvolve-se linguagens comuns facil-
mente identificaveis por seus sujeitos parti-
cipantes em qualquer lugar do mundo. O ce-
nario social atual é prolifero em muitos ti-
pos de movimentos, que continuardo se mul-
tiplicando ou se re-criando, quanto mais acir-

rada se torna a luta. S&o movimentos que ™ .~ © R e
e significado ao mundé as nossas limita-

vao desde o envolvimento na questdo da . ~ ~ oy
¢Oes na construgcdo da observacao analitica
posse da terra, dos bens de consumo cole-

. N . . : n rdem. Por isso, kinger re-
tivo, das questdes trabalhistas; até os reIaC|-de segunda orde or Isso, Stockinger re

o . : .lembra a famosa frase de Gregory Bateson:
onados com as condigbes gerais de vida, a, 43
Faca uma distin¢éo! e, Barbero, rea-

defesa dos direitos humanos ou a qualquer. . . T
. ) L. firma que o sentido original da comunicac¢éo
problema especifico que surja no cenario do | a2
. P € 0 de colocar em comum a experiéncia cria-
embate ou na necessidade da resisténcia. tivad
Em relacdo aos meios eletronicos de difu- . ~ A
~ o ) Isto instaura a nogdo de competéncia co-
séo da comunicagéao popular no Brasil, deve-

A municativa como a principal destreza para
mos destacar a ja histérica luta das chamadas P P P

o . - . esta luta, colocando a Comunicacgao Popular
Radios Livres que até hoje, apesar da legis- ¢ P

. . : como a mais verdadeira e singular arma con-
lag&o vigente, continuam perseguidas, espe- ~ : .
: ._tra a exclusao social, no aumento de emisso-
cialmente pelos representantes da Industria

.. rese criadores e ndo de meros consumidores.
Cultural, vendedoras dos produtos fonografi- .
. Mas tal competéncia ndo deve ser confun-
cos produzidos em larga escala pelas grava- . o
LT > dida com aquela incitada pelos estudos fun-
doras multinacionais. Outro destaque € para _. : S .
. .__cionalistas da comunicagao, a competéncia
os esforgos do FOrum para a Democratiza- . ) 2
~ . : persuasiva, e sim, a competéncia ha compre-
¢do da Comunicagédo no Brasil, que acompa- ~ N L
. ensdao do outro, a competéncia solidaria.
nha o longo e conturbado processo de dis- . ~
~ ) Concluindo, podemos ver entdo, que as
cusséo que passa o0 Conselho de Comunica- . : L
~ . . viradas epistemolégicas que acompanhamos
¢ao Social, desde sua criagcdo, em 1991, sua
paralisacdo em 1997, e a retomada em 2001. “'A Lei que rege as concessdes da TV a Cabo —
Até agora, 0 FOrum ao participar da Criagao Lei n° 8977/95 — obriga a utilizag&do de cinco canais
da legislacéo da TV a cabo, conseguiu abrir 9auios.
'gh ¢ ior d fi 9 d 42Cf. Stockinger, 2003 Pgs 113-114.
caminho para maior democratizagdo da Co-  4apigem Stockinger. Pg. 114
municacgado através desta tecnologia que, N0  44cf. Bibliografia. Moraes, Denis (Org), 2003. Pg.

entanto, ainda se restringe a audiéncias dass9.

% Consideracdes Finais: “Faca

Compreender a Comunicagao Popular atra-
vés da distin¢ao da luta povo - anti-povo sig-
nifica a atribuicdo de significado ao “ruido
social” na comunicacdo. E, portanto, nossa
limitacdo de saber esta intrinsecamente li-
gada as nossas limitacdes de atribuir sentido
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nos estudos da comunicagcdo como um todo,CAREY, JamesCommunication as Culture:
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