Noticias na TV Global: Diferencas (ou n&o) entre o
telejornalismo americano e europeu
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Resumo O debate proposto acerca da globaliza-
cdo pode ser estendido a todas as areas da
As raizes historicas do telejornalismo apon- sgciedade. Mas é fato que esse fen6meno
tam dois caminhos distintos entre a Europa esta articulado sobre bases muito precisas
e os Estados Unidos. Nascidos de modelosno que diz respeito & tecnologia informacio-
de televisao diferentes, enquanto a Europanal e midiatica enquanto infra-estrutura, por
praticava o jornalismo engajado, partidario, conta especialmente dos saltos de desenvol-
analitico, os americanos criavam a escolavimento registrados a partir do século XIX,
do jornalismo “clean”, asseptico, onde 0s de maneira que qualquer reflexo sobre os
mitos da imparcialidade e da objetividade meijos de comunicacéo exige pensar os fené-
sdo defendidos como verdades inabalaviesmenos globalizantes e pés-modernos. Esse
até hoje. No entanto, a desestatizacdo dasartigo pretende refletir, diante desse pano-
televisbes européias, fruto do processo rama, o que acontece com atelevis&o e, parti-
globalizante que impde o modelo liberal cularmente com o telejornalismo, que parece
como parece ser a alternativa de sobrevi- rumar num caminho Gnico enquanto técnica,
véncia as emissoras, tem aproximado asfruto desse processo de relacdes mundializa-
televisbes publicas cada vez mais do modelodgs.
de televisao privada. E o que acontece como  Pensar a televisdo, enquanto um dos mais
telejornalismo? O processo globalizante, ijmportantes e populares meios de comu-
que é acima de tudo homogeinizador, tem nicacdo e a producdo de noticias neste
diminuido qualquer diferenga entre os dois meio, deve-se pensar a grande interven-
modelos de producéo telejornalistica? E se ¢o das midias no cotidiano dos individuos,
isso for fato, qual € a escola dominante? Ou debrucando-se sobre a fenomenologia e rai-
seja, assumir as tendéncias e caracteristicages epistemoldgicas dessa atuacdo, a bem
globais equivale a adotar o modelo ameri- dizer ilimitada, que serd sempre motivo de
cano? reflexdes tedricas, tornam-se fundamentais
para a compreenséo deste novo tempo.
“Professora e Coordenadora do Curso de Comuni- A propria idéia de pés-modernidade - se-
cacao Social da UNISC, Doutoranda do PPGCOM da gundo Rodrigues (1994), o periodo poste-
PUC-RS. rior a idéia hegemédnica da modernidade fun-
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dada na raz&o e nos principios iluministas - de forma espetacular sem que esso
esta vinculada a uma série de fenbmenos que seja obstaculo para sua capacidade
baseiam o desenvolvimento da humanidade de conexdo. (Castells apud Gid-

na idéia de desterritorializacdo, na mobili- dens: 2000, 82)

dade do capital e na interligacdo dos indivi-

duos pelo planeta através das novas tecnolo- Para o autor, esta flexibilidade na atividade
gias, onde a atuacdo dos meios de comuni-econdmica permite investimentos de qual-
cacdo é decisiva, tanto como causa quantoquer ordem em qualquer ponto do planeta
conseqiiéncia. Significa dizer que, em to- condicionada apenas por apertar de botdes.
dos os ambitos de desenvolvimento da soci- E em busca dos ganhos geométricos, os gran-
edade pos-moderna, ha o mesmo ponto co-des investidores séo também os grandes res-
mum: a rearticulac&o e os rearranjos econd-ponsaveis por quebras financeiras em diver-
micos, politicos e sociais promovidos a par- s0s mercados do mundo inteiro. Indo além,
tir da onipresenca das midias na vida coti- é facil perceber a fragilidade e a suscetibi-
diana. Uma presenca e referéncia tdo im- lidade desse novo sistema de maneira que o
portante capaz de ser garantia de integragdonercado financeiro acaba sofrendo todas as
dos individuos ao mundo, convertendo-se nainterferéncias de outros campos de atuacao
propria viabilidade da grande teia das rela- da midia como a politica por exemplo, onde
¢cBes mundiais. No ambito econémico, Cas- 0S meios de comunicagao, enquanto a “agora
tells (Giddens:2000) explica como a revolu- dos tempos modernos”, tém grande partici-
¢do informacional se torna a base viavel do pacdo. Retomando Castells (2000):

processo globalizante: .
Se analisarmos a repercussao

As novas tecnologias da in- gue tém os acontecimentos politi-

formacgédo e a comunicacdo basea-
das na microeletrbnica, as teleco-
municacdes e programas de com-
putador para o funcionamento em
rede, proporcionam a infraestru-
tura dessa nova economia. Ainda
que a internacionalizacédo das ati-
vidades econdmicas nado seja nada
de novo, essa infraestrutura tecno-
l6gica é. As tecnologias de in-
formacao e a comunicagao conce-
bidas em fungéo das redes permi-
tem uma velocidade e complexi-
dade sem precedentes na gestéao da
economia. Como consequéncia,
as transacgfes econdémicas e a pro-
ducéo podem aumentar sua escala

cos e as declaracdes dos grandes
responsaveis da tomada de deci-
sOes sobre os mercados financei-
ros, podemos chegar a conclusao
de que as turbuléncias informati-
vas, em grande parte descontrola-
das, sdo um fator tdo importante
como a oferta e a demanda para
fixar precos e as tendéncias nos
mercados mundiais. (Castells apud
Giddens, 2000: 87)

E interessante observar como o mercado
mantém uma posi¢cado de absoluto destaque
nesse novo tempo de maneira que todas as
outras instancias sociais torna-se subjacen-
tes ao poder central que é sempre econb-
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mico. Por naturalizarmos discursos estra- mico —a articulacao antes de monetaria € mi-
tegicamente concebidos dentro da idéia do ditica.

“global”, torna-se imediata a associagéo en- Por outra palavras, significa dizer que é
tre relacdes interplanetarias e suas revezesmpossivel pensar o cotidiano e a subjetivi-
econbmicas como a preocupac¢do mais re-dade da sociedade sem considerar a expe-
corrente entre os paises. As consequUénciagiéncia midiatica. Ainda que abstraia-se a
da globalizacdo mais diretamente ligadas a questdo das midias do ponto de vista da re-
vida social e politica sdo desdobramentos cepcado, de maneira a ater-se aqui somente ao
de um processo iniciado pela informacéo- fendmeno da intervencéo, todos estao de al-
mercadoria. No dizer de Sodré (2000), é o guma maneira colocados em contato com 0s
paradigma do mercado imposto e cujos cri- meios de comunicacdo do nascimento até a

térios de lucro e competitividade tendem a
substituir a natureza e a histéria na teoria ge-
ral das sociedades:

Surge dai, aos poucos, uma vi-
sao de mundo comprometida com
a supremacia da instancia econo-
mica sobre a politica. (...) As tec-
nologias da informacao, geradoras
de uma ideologia da comunicacao
universal, adequam-se bem a fase
em que os mercados financeiros
constituem o principal modelo de
funcionamento da vida social: ve-
locidade, probabilidade e instabili-
dade ou caos tornam-se parametros
de afericdo do “mundo da vida”.
(Sodre, 2003:28)

No entanto, ainda que o fendmeno da glo-
balizacdo se explique prioritariamente pelo

morte.

Também no ambito cultural, sobre o qual
€ da mesma maneira muito importante que
a forca da globalizacdo seja vista na pro-
ducéo televisiva, € preciso pensar gque, se-
gundo Giddens (1997), a prOpria constru-
¢ao da identidade de cada individuo é pro-
duto dessa interacdo midia e contexto local,
de maneira que, inexoravelmente, pensar a
identidade e a cultura, obriga a considerar
0 panorama da transnacionalizag&o dos bens
culturais resultantes da transnacionalizacéo
econdmica, social, politica. Resulta dessa
idéia, a necessidade de rediscutir e redefi-
nir esses conceitos de natureza tdo mutaveis
e passiveis das interferéncias planetarias e
que, por isso, se encontram num momento
de relativizacao do que até entdo funcionava
como referéncia para a constituicdo da iden-
tidade cultural.

Sem limites precisos, a identidade de um

mercado, Castells (Giddens: 2000) chama ajndividuo ou povo também vé nas suas ins-

atencdo para a importancia que os meios detjtuices representativas, os efeitos da mun-
comunicacao tém nisso na medida em quejalizacdo. O enfraquecimento do Estado-
fornecem a infra-estrutura através da redesNano’ a fragilizacéo dos limites fronteiricos
como ja foi dito, assim como interfere no (e territorios e identidades, as influéncias de
comportamento dos mercados por serem for- giferentes culturas interagindo cada vez mais
madores de opinido, o que nos da a garantiaprgximas nos quatro cantos do planeta pare-
de que sob, qualquer viés, ainda que 0 quecem criar as lacunas de incertezas necessa-
pareca ser o motor desse processo — 0 econdrias das quais omediavdo se apropriando,
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preenchendo este espaco através do seu disquanto “fornecedores” das noticias que com-
curso de oraculo de nosso tempo. pdem a realidade a nossa volta, a convicgao
Assim, no vacuo do Estado, enquanto po- da televisdo como “janela” para o mundo, é
der legitimo e instituido, os meios de comu- surpreendente.
nicacdo ganham forca e se solidificam am- Essas questdes ficam ainda mais eviden-
parados pelo deslumbre tecnolégico pode- tes referenciando-se o contexto brasileiro. A
roso e sedutor. Num pais como o Brasil, grande massa da populacdo brasileira ndo
por exemplo, parece nunca demais dizer que,tem acesso aos jornais impressos. De um
com sérios problemas e desigualdades soci-lado pela limitacdo financeira, ja que com-
ais, o consumo e a referenciacdo aos mediaprar jornal diariamente torna-se um “luxo”
torna-se ainda mais evidente. Essa referen-a grande maioria pertencente as classes po-
ciacao é especialmente notada com relacdopulares — e de outro lado, pontencializando
a televisdo, o meio de comunicacdo de po- este problema, esta o limitador do dominio
tencialmente maior consumo aqui no pais em da lingua, exigido por quem deseja consumir
muitos paises no mundo inteiro. noticias sob a forma impressa, haja visto o
fato de que as taxas de analfabetismo e semi-
, . analfabetismo sédo altas no Brasil.
A TV Global &€ americana? De alguns pontos para o resto do planeta, a
L TV faz com que a informacdo mundializada
Em tempos de globalizagdo, a TV parece geiq consumida por bilhdes de pessoas que
ser a expressao potencial da interligacao pla-5ggistem aos mesmos eventos, assim como se
netaria na medida em que € o veiculo de {nem t50 ignorantes exatamente dos mes-

maior alcance aos usuarios. E por conta mqs fatos que ndo aparecem na televiso.
disso, a reflexao sobre a producao telejorna- peaggg maneira, a Tv é centro de excelén-

listica ganha ainda mais importancia. Ape- ¢js Ela esta na sala, no lugar mais privilegi-
sar de ndo se citarem nimeros quantitativos 44, 4a estante. Segundo Mattos (2000), &0

sobre o consumo — que nem assim traduzi- 53 mjlhges aparelhos em todo pais segundo
riam exatamente esse fendmeno, ou POUCOy,qos de 1999, 0 que representa uma média
diriam enquanto realidade fria estatistica — 4o ym aparelho para cada trés pessoas. Essa

de anter_néo € justo afir_mar que, a capaci_dadeprogramagéo’ que vai da telenovela ao pro-
da televisdo de comunicar por conta daima- grama de auditério, filmes, telenovelas, esta

gem que transcende fronteiras, culturas e idi- ; telejornal que, diante desse contexto, tem

omas, concede ao veiculo um poder de pe-,, grande poder de penetracéo e referencia-
netracao incomparavel a outros media. Ali- 54 para seus usuarios. E especialmente atra-

ado a isso, percebe-se que 0 avango teCNOyg desta instituicdo telejornal, que se apre-
l6gico tem na televiséo grande visibilidade ¢anta como o porta-voz dos acontecimentos

pela seducéo do ponto de vista do poder depg pajs e no mundo, que muitos brasileiros

trgnsportar oS teles_pectad_ores ainda que 'ma‘pensam tomar conta dos principais fatos e
ginariamente e/ou imageticamente aos acon-poticias que se sucedem no dia. Segundo
tecimentos exatamente no momento em duepmattos (2000):

ocorrem. No que diz respeito aos media en-
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(...) hoje a tecnologia permite
tanto a midia impressa como a mi-
dia eletronica inserir em seus no-
ticiarios locais, instantaneamente,
gualquer reportagem internacional
de dltima hora, enriquecendo o
telejornalismo local, contribuindo
para aumentar no telespectador a
sensacdo de que o mundo é pe-
gueno. (Mattos, 2000: 17)

Tao evidente torna-se a referenciacéo dos
telespectadores com as noticias e o telejor-
nal, que ele é freqlientemente a pauta das
conversas mais cotidianas, ratificando a idéia
da hipétese do agenda-setting Wolf (1995),
segundo a qual os meios de comunicacao
pautam a sociedade, determinando os assun-
tos sobre 0s quais o publico deve ter opiniao
e discutir . Melhor dito por Esteves:

(...) o mundo é composto por
actores individuais e nacionais, e
uma vez que € evidente que a acao
se baseia na imagem que o ator faz
da realidade, a acéo internacional
sera baseada na imagem da reali-
dade internacional. Esta imagem
ndo é s6 moldada pelos media no-
ticiosos (...). Mas a regularidade,
a ubiqlidade e a perseveranca dos
media noticiosos transforma-los-
ao em competidores de primeira
categoria em busca da primeira po-
sicdo, enquanto modeladores de
imagem internacionais. Dado que
a adequacao da imagem em que se
baseia, o estudo que os media no-
ticiosos ddo do mundo, € de im-
portancia primordial. (Galtung &
Ruge apud Traquina, 1993: 62)

As conversas dos espectadores
sobre os conteudos dos programas
sdo uma das mais poderosas for-
mas de evidéncia empirica a ser
considerada em qualquer aprecia-
céo substantiva e revelacédo de as-
pectos sociais e culturais da tele-
visdo. E através da conversa so-
bre a televisdo que audiéncia se
forma em determinadas direcdes,
com determinadas caracteristicas.
(Esteves, 1998:160)

Ao considerar as dimensodes internacio-
nais de alcance, o autor fala dos atores e
da acdo planetaria corroborando a idéia dos
media — e da televisdo especificamente — e
do jornalismo neste caso como articuladores
causa/conseqiéncia desse processo. Ocorre
gue, enquanto expressao também da globali-
zagdao cultural, a televisdo mundial segue os
preceitos do fendmeno da globalizagéo que,
por esséncia, ao intentar tornar-se mundial,
homogeiniza e anula as diversidades ao nao
preservar as diferencas e partularidades re-
gionais. O movimento globalizante é feito

Ao fazer um estudo do fluxo de noticias também do seu contraponto que é ou deve-
internacionais em quatro noticiarios noru- rig ser o recrudescimento do local. Em tese,
egueses, Galtung & Ruge (Traquina:1993) guanto mais se globaliza, também mais se lo-
apontam a dimensé&o da importancia do te- ¢gliza o mundo.
lejornal na vida dos telespectadores, especi- A prova disso é que a traduc&o da globali-
almente na contribuicdo para a formacéo da zac50 para alguns autores é a americanizagéo
visdo de mundo, neste caso Unica: do mundo, uma vez que o movimento que
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€ de natureza hegemonica, encontra a soci-Toynbee (2000) de se ter uma s visdo atra-
edade americana como a expressao maximavés da TV em todo planeta. Uma visao do
e potencial dada sua interferéncia nos maisque é certo e errado em qualquer disputa, um
variados ambitos no mundo inteiro. Sao os gerenciamento de estilo, um formato de ne-
americanos diz Toynbee (In: Giddens: 2000) gocios, uma teoria econdmica. E dispara ao
gue “vendem” os sonhos globais que devem desafiar os jornalistas dizendo que ndo sao
ser sonhados pelo mundo inteiro. As grandes mais que reprodutores de informacéo gerada
marcas americanas nos lugares mais inusita-do governo e de press release, neste caso
dos, desconhecidos e inacessiveis do mundotratando-se da visdo Unica que atinge a pro-
sdo os exemplos usados pelo autor para mos<ducéao jornalistica dentro da televiséo, inter-
trar que a mundializacédo é sobretudo a con-ferindo na cultura telejornalistica.

solidacdo da hegemonia americana seja no E um contrasenso o sentido Unico ja que
meio do deserto do Saara, no pico do Monte deveria ser em tese 0 momento da grande
Everest ou no Artico, ou ainda ao se referir “diversificacdo” de canais e emissoras ad-
aos resorts no Kenya ou Gambia, que repro-vinda do progresso tecnoldgico. Conforme
duzem a vida na Flérida. Por isso, o autor Bustamante (2003), a tecnologia digital de-
sustenta a tese de que o debate sobre a globaveria se traduzir em privilégios na area da
lizacdo cultural é sobretudo um debate sobre televisao ja que as novas tecnologias propor-
a Ameérica e os valores adquiridos pela sua cionariam o barateamento dos custos, do au-
influéncia crescente. E vai mais além: mento da mobilidade e flexibilidade e sobre-

tudo de incremento da produtividade televi-

A geracdo de nossos pais foi
melhor que a nossa, dos nossos
avos melhor ainda. (...) nés somos
moralmente, espiritualmente em-
pobrecidos comparados com nos-
sos grandes antepassados. Eles
aprenderam grego, nossos filhos
assistem South Park,. Eles cri-
aram seus proprios entrenimentos
na propria familia ao redor do pi-
ano a noite, nos assistimos ER e
Friends. Eles tinham tradicédo, nos
queremos o novo. Eles eram sé-
rios, nés apenas queremos nos di-
vertir.  (Toynbee apud Giddens,
2000: 192)

siva.

E a contrapartida dada exatamente pelo
nao aproveitamento desses recursos na “pul-
verizacao” de vozes midiaticas, porque o
processo produz através da reestruturacao do
poder televisivo, seus agentes e sua hegemo-
nia, um discurso unico. Para o autor o caso
€ sintomatico uma vez que a televisao repre-
senta um padréo para o conjunto dos novos
meios de comunicacdo, a partir da observa-
cao da diversificacdo de seus negdcios, sua
modalidades de tarifacdo e sua adiantada ex-
periéncia na segmentacado de oferta e usua-
rios.

A televisao digital parecia des-
tinada a levar a todos os lugares e

E é claro que essa “homogeinizacdo se
transfere para os meios de comunicacgao, es-
pecialmente a televisédo. Um perigo segundo

a um custo bem modesto os bene-
ficios da televisdo digital, desde a
televisao de alta definicdo a oferta
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de multiplos canais e servicos inte- americana e européia prosseguiu em para-
rativos, Internet inclusive. (Busta- lelo ao surgimento das outras midias e en-
mante, 2003: 181) tre elas a televisdo. Quando do surgimento

da Tv, o Brasil, por exemplo, ja estava com-
A tecnologia do cabo, por exemplo, foi pletamente inserido e adepto da tecnologia e
por muito uma promessa de revigoramento do know-how americano conforme o resgate
da televiséo local. O tempo mostrou que a histérico feito na introducéo desse trabalho.
tecnologia € muito cara e por conta disso ina- Segundo Mattos (2000):
cessivel, além de ter um alcance técnico bas-

tante reduzido. Desde seu advento, na década
Dentro desse contexto, o que se pode es- de 50, a televiséo brasileira tem so-
perar do telejornalismo? frido a influéncia americana, tanto
Tomando a perspectiva histérica, vé-se, na estrutura comercial como na
por exemplo na comparagéo entre a produ- producgdo, importando dos Esta-
¢ao telejornalistica brasileira na televiséo de dos Unidos n&do apenas progra-

inspiracdo nomeadamente americana, com a mas, mas idéias, temas, roteiros e
producdo européia, uma diminuicdo dessas técnicas administrativas. (Mattos,
diferencas. O jornalismo brasileiro, tomado 2000: 126).
pela cartilha americana, trabalha sempre a
com a defesa da objetividade e imparciali- Tome-se por exemplo, o Jornal Nacional,
dade, enquanto o jornalismo europeu sem-dentro do contexto brasileiro que € uma re-
pre explicitou seu posicionamento até por- ferencia como um grande marco. A apresen-
que por muito esteve preso ao controle do tagdo do telejornal ao pais pela Rede Globo
Estado sofrendo forte influéncia e por conta foi um grande acontecimento por oferecer-se
disso nunca se admitiu imparcial e obje- como o programa “integrador” de um Brasil
tivo por conhecer essa impossibilidade. Se- novo (Borelli & Priolli: 2000). O telejor-
gundo Drummond (2003), o jornalismo bra- nal foi o primeiro a transmitir seu sinal do
sileiro absorveu muito do jornalismo norte- norte ao sul do pais em rede nacional, gra-
americano em relagdo aos enfoques dados;as ao apoio do governo militar. Durante a
nas matérias. Em ambos, ha uma superva-ditadura, houve grandes investimentos tec-
lorizag8o de personalidades e a publicagdonoldgicos na area e entre eles, um pioneiro
dos fatos sem uma anélise profunda. E um sistema de transmisséo de satélite e microon-
tipo de jornalismo até entdo diferente do jor- das da Embratel. Além do objetivo de inte-
nalismo europeu, que tem uma abordagemgrar a imensid&o do territorio brasileiro atra-
mais pedagdgica e uma interpretacao criticaVvés da TV, os militares naturalmente tinham
e intelectualizada dos fatos. Ou nas pala- interesses ideologicos no poderoso meio de
vras de Herscovitz (2000) enquanto o mo- comunicagao, que viria a se tornar um sus-
delo americano € objetivo e a partidario, o tentaculo do regime.
modelo francés é mais subjetivo, opinativo, Além disso, outra marca do telejornal em
partidario e literario. relacdo aos outros programas jornalisticos da
A tradicdo da dicotomia entre a escola Tv, sempre foi a preocupagdo com o apri-
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moramento técnico, de maneira a se crista-do grupo americano que a transforma na li-
lizar como modelo de telejornalismo brasi- der de audiéncia e de tecnologia em bem

leiro. Segundo Hamburger: pouco tempo, transformando as outras emis-
soras em terra arrasada.

(...) O Jornal Nacional consoli- Diante desse contexto, o padrdo ame-
dou um formato fixo com a cober- ricano de producdo de noticias, além de
tura da politica nacional, uma pi- ser considerado referéncia de telejornalismo,
tada de internacional, esportes e al- é sobretudo um ritual estratégico de ins-
guma variedade. Apostou na agili- tinto preservacionista para a emissora, dis-
dade e na rapidez da noticia curta. simulado através de um discurso da busca
Com esse projeto de jornalismo “inabalavel” da verdade dos fatos. Sob
‘clean”, o jornal se impds como a égide/orientacdo dos principios do jorna-
um dos programas de maior audi- lismo americano de producido de noticias
éncia de nossa televisao. E se tor- para a TV, o telejornalismo global traz como
nou referéncia nacional. (Hambur- caracteristicas evidentes desde entdo, a su-
ger apud Borelli & Priolli, 2000: perficialidade no tratamento dos fatos que
57) impede a préatica de um jornalismo mais

denso e critico (Rezende:2000) e a conso-
A busca por ser o modelo de telejorna- |igacso da imagem de modelo de telejorna-
lismo brasileiro se traduz exatamente na pro- jismo brasileiro, criando o Padréo Global de
ducéo desse jornalismo “clean”, “asseptico” Telejornalismo. Em nome do Padrdo Glo-
que advoga os principios da objetividade e pa|, aceita-se como regra, orientacdes abso-
imparcialidade, e que € heranca da escolajytamente burocraticas, que pretendem dar
americana de jornalismo. A exemplo do Jor- a0 jornalismo um tratamento objetivo, como
nal Nacional, a cartilha americana é seguida se se tratasse de uma ciéncia exata. S3o
por todos os telejornais da Rede Globo, que exemplos disso orientacdes como o estabe-

naturalmente se deu a partir de um compro- |ecimento do tempo de duracdo que uma so-
metimento entre a emissora brasileira e os nora “deve” ter em uma reportagem’ assim

americanos. Grandes investimentos na pro-como o tempo total de uma matéria — in-

ducéo e teécnica dos programas foram a mo-dependentemente da a complexidade do as-
eda de troca aos Comprometlmentos editori- sunto - para que nao se Comprometa 0 ritmo
ais da Rede Globo e do telejornal, ora com a g3 reportagem:

ideologia americana, ora com 0 governo mi-

litar (Rezende: 2000). Nao como reflexo da censura,
Por conta disso, enquanto as redes detele-  a superficialidade do noticiario
visdo brasileira agonizavam com problemas explicava-se, assim, como resul-
financeiros e problemas advindos da prépria tado de uma diretriz editorial ba-
programacao uma vez que a censura impu- seada na agilidade do estilo “man-
nha todo uma nova forma de trabalho ao cheteado”, que se ajustava ao per-
mundo televisivo, a Rede Globo surge no fil da audiéncia do programa. Essa
Brasil com a forca financeira e tecnologica orientacdo continua a ser adotada
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télite e a abertura da televisdo comercial.
Dessa maneira, segundo o autor, a protecéo
do interesse publico se da, entre outras for-
mas, através da existéncia de um setor de ser-
Vico publico de medidas de regulamentacao
No entanto, sabe-se também que a Redeincidindo em vérios aspectos da atividade te-
Globo, por ser constituida totalmente atra- |evisiva. A regulamentacéo televisiva foi en-
vés de capital privado — inclusive com re- tio modificada para atender as novas con-
cursos externos que Ihe custaram transgredirdigdes de exercicio da atividade televisiva,
a Constituicdo Brasileira — se depara com a combinada com outras medidas, num instru-
necessidade de servir a dois senhores de inmento adequado de protecdo do interesse pu-
teresses distintos. De um lado o interesse pU-plico.
blico, por estar trabalhando com matéria de Apesar do rompimento do monopdlio es-
interesse da sociedade e por estar comproatal da televisdo de servigo publico e da ex-
metida com isso através do contrato de ex- pans&o da televisio de mercado, o servico
ploracéo da concessdo de um canal de tele-piblico se mantém devido & convicgéo se-
visdo, conforme determina a legislagcao bra- gundo Amorim (1997) de que sua existén-
sileira. De outro, esta a necessidade de auto-cia é importante para a protecdo do interesse
sustentagdo da emissora/ empresa, que adpublico, mesmo depois da separagéo entre a
vém da publicidade e que por sua vez estanogao de interesse geral e o modo publico de
condicionada a audiéncia. Ora, se admite- gestdo de servico:
se que a orientacdo do noticiario é a légica

até hoje pelo Jornal Nacional e no-
ticiarios de outras emissora veicu-
lados no horario — nobre da TV.
(Rezende, 2000:116)

da audiéncia por estar subordinada aos prin-
cipios liberais ao qual qualquer organizacao
privada esta, € logico pensar que a priori-
dade talvez ndo seja o interesse publico, mas
sim o interesse do publico enquanto promo-
tor dessa audiéncia. Pode-se dizer que é,
no minimo, uma tarefa muito dificil conci-
liar interesses econdémicos com a prestacao
de servigo ao cidadao, no sentido de fazer um
jornalismo de esclarecimento e formacéo.

Na Europa Ocidental, no entanto, o0 mo-
delo estatal perdurou por muito tempo até
gue a introducdo de novas tecnologias exi-
giram uma nova regulamentacao a respeito
do tema. Segundo Amorim (1997), nos pai-

O caréter publico de uma enti-
dade comecou a ser visto ndo como
consequéncia de seu estatuto juri-
dico, mas das suas fun¢des que de-
sempenha. Nesses termos, passou-
se a admitir que entidades, con-
sideradas publicas sob o aspecto
juridico-formal, podem muitas ve-
zes ter atuacao contraria aos inte-
resses publicos, enquanto outras,
consideradas privadas pelo mesmo
critério, podem realizar fungfes de
interesse publico. (Amorin, 1997:
544)

ses da Europa, os sistemas de televisdo pas- Sobre a televiséo especificamente, Amo-
saram nas ultimas duas décadas por grandesim € categdrico ao afirmar a necessidade da
mudancgas tecnoldgicas e econdmicas comoautonomia em relagéo as limitagdes econd-
a introduc&o da televisdo por cabo e por sa- micas:
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Dificilmente pode-se aceitar a Assim, a légica do jornalismo como pres-
idéia de que um servico de televi- tador de servico parece ser bem mais pre-
séo, funcionando de acordo com a sente na televisdo e no proprio jornalismo
|6gica econbmica, venha proporci- europeu, que tem uma historia muito asso-
onar, mesmo em regime de com- ciada a preocupacdo com os meios de co-
peticdo, um repertorio simbdlico municacdo enquanto promotores da continua
apto a atender a diversidade de exi- melhoria da vida cultural dos usuarios. Essa
géncias sociais, politicas e cultu- € a razao pela qual os media europeus nas-
rais que dele se espera. (...) A lo- cem sob a tutela do Estado, justamente para
gica econbmica €, por natureza, li- se tornarem independentes dos numeros da
mitadora da amplitude que deve ter audiéncia. Segundo Lopes:

um servico de televisdo. Na televi-
séo de mercado a énfase é dada ao
econdmico; e tudo que extrapola
esta prioridade somente estara pre-
sente de maneira incidental, como
subproduto. (Amorim, 1997: 54)

Cética em relacdo ao libera-
lismo nas comunicagdes, a Europa
segue o outro modelo, o de ser-
Vi¢co publico, confiando o controlo
da radiotelevisdo ao Estado, como
alids, ja acontecia com a radio.

Segundo o autor, o controle e a supervi- (Lopes, 1999: 26).

sao da televisdo, neste caso, tem sido a cria- Segundo Leal Filho (1997), a concepgéo
¢do de organismos autonomos, como ITC no do modelo europeu de radiodifusdo deter-
Reino Unido, CSA na Franca, e AACS em mina que o radio e a televisdo sejam veicu-
Portugal, de maneira que o poder publico li- |os da producgéo cultural de um povo ou de
mita sua intervencgao e se desvincula do con-uma nacéo e, para exercerem essa tarefa nao
trole direto sobre o sistema de televis&o. podem ser contaminados por interferéncias
O que mais interessa priorizar, no entanto, politicas e comerciais. Por isso, 0 modelo
S0 pressupostos que embasam o sistema dee televis&o publica se manteve hegemonico
televisdo europeu como por exemplo 0 com- por muito tempo na Europa.
promisso com o pluralismo e a diversidade, N&o por outro motivo, a rede publica de
0 espaco garantido para as informacdes e di-televis&o - ao contrario do Brasil onde a rede
vulgacéo de assuntos de interesse da cidaprivada é a lider de audiéncia - nos paises
dania e da politica. Ou ainda segundo Lo- europeus é o principal expoente do telejor-
pes (1999), ha consideracées especificas sonalismo. Devido a isso, foi possivel perceber
bre a informacéo de servico publico como diferencas na forma de produgéo de noticias
dar uma visao global e contextualizadora dos no jornalismo do modelo europeu. E uma
fatos, procurar o contraste de fontes diver- das razdes é o fato do jornalismo do outro
sificadas, fazer uma rigorosa depuracédo doslado Atlantico seguir a escola européia, pre-
dados, promover o aprofundamento das con-ocupada com um jornalismo mais analitico,
sequéncias sociais, politicas e econdmicas,mais aprofundado, enfim com menos inves-
debater-se por um equilibrio na cobertura timento técnico e mais editorial por assim di-
territorial, social e cultural. zer.
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No entanto, na esteira desse processo demigracao do broadcasting para o narrowcas-
planetarizacdo, onde o Estado, pelas razdedingo. H4 uma perda crescente da importan-
ja expostas perdeu a forca e representativi-cia da TV publica especialmente na europa
dade, e pela hegemonia do modelo ameri- ocidental, a partir do fim dos monopdélios pu-
cano liberal, essa realidade vem mudandoblicos. A competicdo privada e a pendria
atualmente, fruto das mudancas no cenariodos meios publicos somada a perda da legiti-
econdmico mundial, de maneira que as re- midade dos servi¢os publicos tém provocado
des privadas também estdo ganhando forgaisso.

A esse respeito Lopes diz: A saida tem sido ou novas estratégias
como refor¢co das funcgdes dos servico pu-

Uma viséo diferente apareceu blico, ou risco de marginalizacao ou, ainda, a
nos anos 80, caracterizados por um busca da maximizaco comercial de sua oferta
retorno do modelo liberal de Es- que agudiza a perda de legimtidade. A reti-
tado ndo intervencionista, o que rada do Estado é também gerada pela flexi-
proporcionou um movimento de bilizacdo e desregulamentacdo do setor que
desregulacao, provocando a crise pode resultar na dominagéo total das redes
do servigo publico. A esta fase su- privadas na era digital, de maneira que as no-
cedeu uma outra que atravessa 0s vas redes se conformam como um setor for-
anos 90, menos entusiasta do |i- temente oligopolista e n&o poucas vezes cru-
beralismo, mas néo tao segura da zado com o poder das comunicagdes tradici-

necessidade de fortalecimento dos onais.

servicos publicos.(...) A crise na Em relacéo & producéo de noticias, é pre-
televiséo publica € notéria”. (Lo- ciso considerar que o jornalismo europeu ao
pes, 1999: 157) se embasar na retérica discursiva, néo in-

veste no aprimoramento tecnolégico como &
0 caso da escola americana. Ao fazer gran-
des investimentos nessa area a ponto de so-

A previsdo da ocupacao privada no cena-
rio midiatico é corroborada por Wolton:

Na Europa Ocidental o movi- brepor técnica ao conteudo, o telejornalismo
mento vai mais depressa — na Es- americano se apresenta como sendo padréao
panha, na Grécia, em Portugal — de referéncia — pelo menos em tecnologia —
com o risco de que uma boa parte aos demais paises. E é exatamente por conta
da indUstria da comunicagdo nes- dessa “lideranga” técnica que as emissoras
ses paises passe para o controle fi- europeéias parecem se apropriar desse padrao
nanceiro de capitais privados es- telejornalistico que, por sua vez, pode ofe-
trangeiros. (Wolton: 1999:300) recer riscos como o de diluir as particulari-

dades de cada pais na maneira de fazer noti-

Na verdade, o progresso tecnolégico tem cias para a TV. Nao s6 pelo deslumbre tecno-
tido o efeito exatamente ao contrario do que légico, mas também porque este padrdo so-
deveria enquanto promotor de idéias plurais. bretudo pode oferecer uma readequacao pro-
Segundo Bustamante (2003) o modelo eu- dutiva oportuna as emissoras, na medida em
ropeu classico esta se rompendo a partir daque esta de acordo com as exigéncias do de-
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