A televisdo como instrumento de manipulacdo da Fé
José Wagner Ribeito

A expansdo do pentecostalismo na E assim que surgiram programas como
América Latina e no Brasil realizou-se Rex Humbardque chegou amplamente as te-
paralelamente ao desenvolvimento do capi-levisdes da América Latina, sendo transmi-
talismo e da televisdo. Até os anos 60, ostido no Brasil durante muitos anos pela TVS.
pentecostais ainda se mantinham afastado®ado seu carater nitidamente elitista, seu
da televisdo. Os primeiros programas religi- publico em potencial constitui-se de integran-
0sos tiveram bastante dificuldades, tais como:tes da classe média baixa da América Latina.
falta de recursos financeiros e falta de Chamado de o “Billy Graham brasilei-
experiéncia com a linguagem televisiva.  ro”, Nilson do Amaral Fanini é o lider da

Desse modo, desde o seu inicio e em seud? Igreja Batista de Niterdi, no Rio de ja-
primeiros 30 anos, a presenca do protestanneiro. Advogado, mestre em teologia e
tismo na televisdo fora sempre esporadica.egresso da Escola Superior de Guerra, sua
No entanto, esta situagdo mudaria ascensao deu-se ao longo da década de 1970,
significantemente no periodo dos regimes quando emergiu como pregador em reunifes
militares instaurados na maior parte dos multitudinarias em muitos estadios do Bra-
paises latino-americanos, a partir do final dasil. Criou o programa de televis@&eencon-
década de 1960. Particularmente no Brasil,tro na antiga TV Rio, gravado posteriormen-
com a instauracao do regime militar, a partir te na TV educativa do Rio de janeiro. O
de 1964, tanto a televisdo quanto a economiamesmo programa possuia uma versao
do pais passariam por um significativo pro- radiofénica abarcando 40 estac6es. Em agos-
cesso de modernizagdo. As estagdes sdo de 1982, reuniu cerca de 120 mil fiéis
multiplicaram, criando-se novas redes de para um culto no estadio do Maracand,
televisdo de abrangéncia nacional, mesmo quecontando com a presenca do entéo presiden-
com o controle estatal dos meios de comu-te Jodo Batista Figueiredo. Coincidentemen-
nicacao. te, em 29 de Novembro de 1983, o Presi-

Por outro lado, a Igreja Catélica passaria dente Jodo Figueiredo assinaria o decreto
por uma série de crises. Primeiro, com 0 89.078, concedendo, por 15 anos, o Canal
envolvimento desta instituicdo no movimen- 13 no Rio de janeiro.
to de 64; depois, com a passagem desta A partir de 1985, a Renovacédo
mesma instituicdo para a oposicao ao regi-Carismatica Catdlica entrou em uma nova
me, com alguns de seus integrantes nafase no que diz respeito a sua relagdo com
chamada luta armada contra o governo militar.os meios eletrénicos de comunicacao. Foi
Tais fatores ja dificultavam a entrada da Igreja neste ano que se realizou o IX Encontro
Catolica na televisao, veiculo que se cons-Carismatico Catdlico Latino-Americano.
tituia e se constitui em uma concessédo es-Nessa ocasido, delegados de 19 paises par-
tatal. Mas, além disso, segundo alguns clé-ticipantes decidiram criar a Associacao
rigos, “a missa e a celebracao da eucaristiaLatino-americano de Evangelizacdo através
seriam eventos impossiveis de se transfor-dos Meios de Comunicacdo Social. Foi o
marem em imagem, sem que o0 milagre sejesuita norte-americano Pe. Eduardo

perdesse” (Campos, op cit: 285). Dougherty, pregador de retiros carismaticos
Desse modo, apesar da existéncia deha mais de 10 anos no Brasil, quem iniciou
alguns programas catélicos, tais coAmmn- e conduziu por muito tempo o programa

ciamos Jesu®u aSanta missa em seu Jar televisivoAnunciamos Jesugue migrou por
0 espaco televisivo dedicado a televisdo diversas emissoras. A TV Cultura de Sao
tornou-se, sobretudo, um espaco protestantePaulo langou o programa a um custo mini-
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mo, mas restrito a Sdo Paulo. Em seguida,pobreza (e da miséria) reside no fato de as
passou a ser transmitido pela TV Record epessoas se recusarem a se converter. Se
pelo Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). houver a conversdo, encontrardo a prospe-
R. R. Soares é o lider da Igreja Inter- ridade.
nacional da Graga de Deus. Suas pregacdes A linguagem utilizada por R. R. Soares
caracterizam-se por uma luta contra as re-é simples e direta, com discurso feito de
ligides afro-brasileiras (umbanda, candom- improviso. Seus gestos também s&o muito
blé), consideradas resultado da acéo real démportantes. Teatrais, dirigindo-se a todos
demdnios. Hugo Assmann retratou os cultoscomo se dirigisse a cada um em particular.
de R. R. Soares com as seguintes palavrasEle, o pastor, é figura central, todos os demais

A constante menc¢éo dos “deménios”
das religides afro-brasileiras, com
laivos de estranho racismo; forte
presenca, para esse fim, de pastores
negros recrutados por essa igreja;
estilo de conversa direta desinibida,
brincalhona,recheada de piadas e
risadas do apresentador, uma espécie
de verséo religiosa da linguagem dos
marginais e “malandros”; o uso
superabundante de objetos e simbo-
los materiais destinados a curas e
milagres, imitando nisso os rituais
afros; a extrema comercializagcao
desses objetos (cada pastor inventa
0s seus), estabelecendo uma espécie
de “jogo do bicho” ou multifacetaria
loteria religiosa; e, sem contradigédo
com tudo isso, a freqiiente referéncia
a um pregador fundamentalista
carismatico norte-americano, T. L.
Osborn, que por la ndo é conhecido
como televangelista, mas se destacou
por duas coisas: manuais de
curandeirismo e exorcismo, e
freqlientes incursdes na Africa, para
ajudar os negros de la a se livrarem
de mdultiplos deménios (Assmann, op
cit: 95).

pastores que aparecem no programa (quase
todos negros) sdo secundarios. Por isso,
enquanto R. R. Soares veste terno, todos os
demais pastores aparecem vestidos “de um
jeito calculadamente simplério” (Assmann, op
cit: 96).

A manutencdo no ar de um programa tao
longo (meia hora), e ha anos, indica a
existéncia de um grande suporte financeiro
por tras. Além disso, a organizacao religiosa
de R. R. Soares também oferece cursos, aonde
se ensina coisas do tipo “O que é a fé” ou
“O espirito Santo”.

Surgida ha cinqlenta anos, a Igreja
Catolica Apostdlica Brasileira (ICAB), apre-
sentava na década de 1980 dois programas
diarios na TV Record: ddeempregoe A
hora da eucaristia

Teleempregoconsistia em um programa
diario de 15 minutos, com a seguinte des-
cricdo: o “Pe. Jair 1& uma lista oferecendo
diversos empregos, pedindo a quem esteja
interessado que se dirija diretamente a pa-
rébquia, ndo prestando conta acerca dos
empregos oferecidos no programa anterior.
Mesmo assim, os desempregados sdo con-
vocados para comparecer ao culto.

O programaA hora da eucaristia tam-
bém de 15 minutos, exibido em duplo horario,
aos sabados, abria-se com a frase “Vocé vai
assistir um programa que vai mudar sua vida”,

O lema da Igreja de R. R. soares é “Deusproferida pelo Pe. Jair Pereira, tendo como

detesta a pobreza e ele mesmo criou con-pano de fundo uma imagem de um altar com
digbes para a prosperidade de seu povo” (apuduim quadro de Cristo semi-caido, carregando
Assmann, op cit: 96). R. R. Soares considerauma cruz.
que quem nao alcanca esta prosperidade é Fundada ha cerca de 50 anos por Alziro
porque nao se converteu e continua presa doZarur, tendo continuidade com a lideranca
demdnios, sendo ele mesmo uma prova dessade José de Paiva Neto, a Legido da Boa
tese, uma vez que nasceu pobre e alcancargontade (LBV) tem apresentado programas
a prosperidade convertendo-se a Jesus. eletrdnicos nas diversas emissoras de radio
R. R. Soares apresenta um pensamentce de televisdo. A questdo de fundo reside no
bastante frequente nas demais igrejascarater nefasto, para a autoconsciéncia das
evangelistas. Isto é, o de que a causa damaiorias oprimidas do nosso povo, do que



RETORICA E ARGUMENTACAO 283

poderiamos chamar de “populismo do amor as 5:50hs (da Rede Glob#)jgreja da graca
sem conflitos”, que se faz passar como aem seu lar de segunda a sexta, as 8hs, e
mensagem proépria do cristianismo (Assmann,aos domingos, as 7:50hs;Escola biblica
op cit: 120). na TV (na Rede TV);lgreja da graca de

Os slogansda LBV (“A elite do povo segunda a sexta, as 5:30, e aos domingos,
€ o Brasil”; “Jesus é toda a humanidade, poisas 6hs;Vamos falar com Deysde madru-
ele é toda a religido da vida”, entre outros), gada, as 11:55hs (na Rede Bandeirantes);
constitui-se em generalidades superficiais Igreja da graca de segunda a sexta, as
sobre as quais a maioria das pessoas poderia:55hs;R. R. Soargsde segunda a sexta, as
estar de acordo. No entanto, conforme ob-19:30; Encontro com Cristpaos domingos,
servou Hugo Assmann a respeito de taisas 8hsPaz e vidaaos domingos, as 8:30hs;
slogans Fé para hoje aos domingos, as 8:45 (na TV

E um grande engano pensar que tais
formulacdes conservam seu sentido
genérico. Elas nédo flutuam no
abstrato. Estdo muito bem amarradas
em referentes concretos. Estdo con-
finadas numa ideologia burguesa e
capitalista. N&o lhes é permitido
significar qualquer manifestacdo de
amor. Tém que significar, necessari-
amente, e de acordo com essa ide-
ologia, 0 amor que ndo se insurge
contra as injusticas estruturais. O
“Evangelho da Boa Vontade” exige
a colaboracgéo incondicional e gene-
rosa de todos. S6 que nédo diz quem
define as metas e em favor de quem
(Assmann, op cit: 121).

Gazeta); e, para finaliza# igreja da graca
em seu lar de segunda a sabado (em rede
nacional), na TV Bandeirantes, das 20:30 as
21:45.

Até o final da década de 1980, a impren-
sa pouco se preocupava com a presenca das
igrejas pentecostais na televisdo. No entanto,
assim que a Igreja Universal veio a adquirir
a TV Record, a midia tornou-se agressiva em
relagdo aquela, questionando a legalidade da
transagdo comercial de aquisi¢cdo do canal de
TV.

Devido & isso, € preciso observar, no
entanto, que a “ma vontade” da grande
imprensa em relagcdo as seitas pentencostais
é resultado, em grande medida, da ligacédo
que tais meios de comunicag&do possuem com
a Igreja Catdlica tradicional. Um levantamen-

to de 31 matérias jornalisticas sobre as

Quanto aos programas televisivos da atividades da Igreja Universal entre os anos
Igreja Catolica, particularmente dos de 1988 e 1989, divulgados aos principais
carismaticos, predomina a reza de missas ngornais brasileiros, demonstrou uma presenca
TV. Em 1981 se realizavam, semanalmente,significativa de matérias negativas (apud
32 missas de TV, em cerca de 100 emissorasCampos, op cit: 184).
(CNBB: 23). Recentemente, tém ganhado  Tais noticias tornaram-se mais frequentes
notoriedade o Padre Marcelo Rossi, do quando da ocasido em que a Igreja Universal
movimento carismatico, através da conducdoadquiriu uma rede de televisdo (a TV Record),
de missBes com cantos, gravacdo de CDslegalizada pelo Presidente da Republica
etc, através da utilizacdo de uma linguagemltamar Franco, em 24 de Fevereiro de 1994.
bastante semelhante a dos evangélicos, dePaul Freston (1993: 10) comparou o progra-
vido as seu carater propagandistico. ma Globo repérter de 15 de Maio de 1990,

Na atualidade, a televisdo brasileira exibe contra a Igreja Universal com um outro sobre
82 horas semanais de programas religiososa Renovagdo Carismatica Cristd, mostrando
entre os quaisPonto de f¢ de segunda a como a Rede Globo de Televisdo era mais
sexta, as 5hs, e aos domingos, as Ts; condescendente com esta Ultima, usando dois
despertar da féas 7hs, de segunda a sexta, pesos e duas medidas. Tal parcialidade seria
e aos domingos, as 5:20H3alavra vivida motivo para um verdadeiro conflito IURD-
diariamente, as 2hs; $anto culto em seu Record/Rede Globo.
lar, aos domingos, as 8hs (todos na TV  Conforme a IURD foi se integrando ao
Record); Programa ecuménicode segunda grupo da midia televisiva, a Rede Globo
a sexta, as 5:4%Wanta Missaaos domingos, passou a ser a Unica rede de televisdo a
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realizar uma oposicao acirrada contra a RedeEste, geralmente, é realizado nas chamadas
Record e a Igreja Universal. “vigilias de oracdo”, que se iniciam na sexta-

A TV Record combina uma producdo feira, proximo a meia-noite, o0 mesmo ho-
diversificada, dedicada ao grande publico, rario dos cultos afro-brasileiros. O maior parte
com uma programacao estritamente religio- dos programas religiosos da Universal é
sa. Esta Ultima é apresentada, sobretudo, apdearacterizado por relatos de cura, milagres,
1:00h da manha. Seus principais programasalém do discurso da prosperidade relaciona-
religiosos sao: da a fé.

O despertar da féexibido anteriormente
em outros canais de T\Ralavra e vidae
0 Santo culto em seu l§certamente em alu-
sdo a program&anta missa em seu Jada
Igreja Catdlica).

Além destes programas, existem tam-

Tanto o program®espertar da f@uanto
o Palavra vivasdo apresentados em um
ambiente semelhante ao de uma sala de
visitas, de modo a criar no telespectador uma
aparéncia de familiaridade. No estudio, um
pastor-ancora atende aos telefonemas, entre-

bém outros que, mesmo sendo dedicadovista pessoas, etc. O programa termina,
a debates, relinem padres, pastores e memnvariavelmente, com uma oracdo. No final

bros da igreja, tais como 852 hora
Durante a programacao “normal”, também
sdo exibidos “filmes biblicos”. Além dis-

desta oracdo, o pastor convida a todos a
colocarem um copo d’agua sobre o aparelho
de TV, bebendo conjuntamente com o pastor

so, alguns programas ndo religiosos tam-aquela agua.

bém sao apresentados por pastores, ou
apresentam uma oracdo em determinado
momento. Este é o caso, por exemplo, do
programaAqui e agora apresentado pelo
jornalista José Luiz Datena, de segunda
a sabado, as 18hs, interrompido durante
alguns minutos para a oragdo com o pastor
Marcelo Crivela.

Analisando os programas religiosos na TV
(na grande Sao Paulo), Campos observou que:

a) a programacdo da Igreja Universal e
de outros agentes que pregam 0 otimismo
e 0 milagre da prosperidade econémica tém
penetragdo nas classes A e B maior do que
os demais programas religiosos;

b) os programas catolicodfissas e
Anunciamos Jesustingem mais facilmente
as classes C, D e E, mantendo-se com indices
semelhantes aos demais programas protestan-
tes nas classes A e B;

¢) had um relativo equilibrio nas classes
D e E entre os programas da IURD e outros
com énfase na prosperidade e programas
catdlicos;

d) os demais programas protestantes tém
uma penetracdo maior nas classes D e E,
possivelmente por causa de politicos
“populistas” que tém seus proprios progra-

Conforme observou Campos:

O gesto simbdlico do “sacramento do
copo d’agua” é muito significativo,
pois nele o telespectador pode asso-
ciar de uma forma sublimar os ritu-
ais dos cultos afro-brasileiros com a
mensagem neopentecostal. Isto por-
qgue, nas religibes afro-brasileiras,
cachoeiras e beira-mar séo lugares
onde se da a conexdo humana com
a esfera sagrada. Ali, o pai ou mae-
de-santo incorporam seus guias e
oferecem orixas e entidades cultuadas,
as oferendas de sues adoradores. Nos
programas iurdianos, as vezes, sao
apresentados os bens religiosos que
naquele dia estardo disponiveis nos
templos. Tais objetos, recursos
iconicos que visualizam uma graca
invisivel, trazem o “celeste provir”
para o “abencoado presente” e le-
vam as pessoas para o templo, cujos
“enderecos da felicidade” desfilam
pela tela durante todo o tempo da
programacgdo (op cit: 292).

Os programas televisivos da igreja Uni-

mas e dao a eles uma marca muito pessoalersal estabelecem articulagbes entre o tem-

(Campos, op cit: 290-291).

plo e o mercado, o que € realizado a partir

Na atualidade, os programas religiosos dada linguagem da propaganda. A Igreja
Igreja Universal tém se utilizado com muito Universal utiliza-se da midia como forma de
menos freqliiéncia das sessfes de exorcismaconvencer e despertar a atencao do seu
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publico-alvo para os produtos que ela ofe- comunicacdo, que exigem novos perfis de
rece, desencadeando naquele o desejo déderes e fiéis. A visdo de mundo, como um
adquiri-los. S8o muitos os que sdo conven-enorme shopping centertende a fundir
cidos de que a Igreja Catdlica pode lhestemplo e mercado, propaganda e publicida-
oferecer a felicidade, a prosperidade, entrede, religido e comércio. Nao é por mero acaso,
aqueles bens simbdlicos que as pessoague num dos principaishoppingsde Sao
desejam adquirir, 0 que se pode verificar a Paulo ha uma capela ecuménica, onde pes-
partir das estatisticas que estimam a existénsoas aborrecidas de comprar “mercadorias
cia de um numero de 4 milhdes de iurdianos materiais” tém um espac¢o para a aquisicao
no Brasil. de “mercadorias espirituais”.

Constitui-se em elementos fundamentais Para momentos novos como esses, ha
do discurso propagandistico da Universal, atambém “novos movimentos religiosos”.
prosperidade, mas, também, a certeza daAssim, o “consumidor”, o “rei do pedaco”,
vitéria, o sucesso. Além disso, a Igreja podera “livremente” fazer as suas escolhas
Universal pode se apresentar como umaa partir de um “cardapio religioso” a ele
“igreja de resultados”, porque, para além do apresentado. Ou, para sermos mais coerentes
fato de ela realmente conseguir oferecer acom a hipétese aqui exposta, o consumidor
prosperidade que ela promete, ela acaba popodera usar ingredientes oferecidos para
integrar, na medida em que conclama seusmontar a “refeicdo” que Ihe convém. Toda-
seguidores a participar do grupo e, destavia, até agora ninguém se recordou de que,
forma, contribui, de uma forma pratica e real, antes dos ingredientes serem colocados no
para a melhoria das condigbes de vida de“balcédo”, alguém, obedecendo a certas regras
muitas pessoas. Que tal melhoria advenha dddgicas “ocultas”, fez escolhas para “facili-
uma vida comunitaria e ndo do milagre tar” a vida do “consumidor” religioso. A
religioso é o que menos importa, sob o prismametafora que aqui empregamos se inspira em
do resultado. O certo é que, os iurdianosuma modalidade dfast-food o almogo por
parecem acreditar que “tais resultados” sdoquilo. Nela, o consumidor escolhe os pro-
obtidos a partir do milagre religioso, o que dutos que lhe interessam, passa no caixa,
reforca ainda mais a crenca nos preceitos daverifica os gramas e paga. E uma religio-
igreja. sidade do tipcself-service Repete-se assim

A televiséo representa o advento da “ci- a seletividade, como diante da televisao,
vilizacdo da imagem”, que segundo quando o controle remoto seleciona as
McLuhan € “um meio frio de comunicacao”, imagens religiosas que mais satisfazem as
porque oferecem ao receptor imagens pron-necessidades e desejos do consumidor naquele
tas. Esta passividade teria acarretado oexato momento.
abandono do discurso falado e o apareci- As questfes que ficam para discussdes
mento de uma ditadura da imagem. Temosdos tedlogos e pastoralistas, além dos espe-
gue aceitar que a hegemonia da televisdocialistas em ciéncia da religido, sdo as se-
como meio de comunicacdo de massas,guintes: até que ponto a inclusdo da pratica
trouxe profundas implicacdes para a con- religiosa no circuito danass mediaaltera
vivéncia das pessoas e também para aas bases da proépria religiosidade crista? Por
comunicacao religiosa. outro lado, a religiosidade praticada pela

Desse novo panorama emergem ideolo-Igreja Universal no templo é a mesma da
gias, processos institucionais e estratégias deelinha?
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