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Resumo

O sinal televisivo digital reposicionou o Brasil no que tange a co-
municacdo audiovisual interativa. A discussdo sobre a aceitacdo da TV
digital no pais n@o estd entre as maiores preocupagdes, pois ja se nota
que o brasileiro estd se adequando a midia. O que debate-se € o tempo
que o sinal digital levard para alcancar os todos os territorios brasileiros
e a qualidade da programacdo. Este artigo apresenta dados sobre as
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emissoras (retransmissoras e afiliadas) brasileiras que ja possuem sinal
digital e a atuac@o das mesmas nas cinco regides do pais.

Palavras-chave: comunicacdo, tv digital, tecnologia, emissoras
brasileiras.

Abstract

The digital television signal relocated Brazil when it comes to inter-
active media. The discussion about the acceptance of digital TV in the
country is not among the main concerns, for it is noted that the Brazi-
lian is adjusting to the media. What is in debate is the time that the
digital signal will take to reach all the Brazilian territory and the quality
of programming. This article presents data on the stations (relay and
affiliates) that already have a digital signal and the performance of the
same in the five regions of the country.

Keywords: communication, digital tv, technology, television part-
ners.

Introducao

sociedade contemporanea, caracterizada pela convergéncia de mi-
dias e principalmente por tracos informacionais mediados pelo
digital, tem passado por uma reconfiguracdo em termos de atuagao pro-
fissional e investimentos financeiros que trazem novos desafios a época.
As Tecnologias da Informagao e da Comunicagdo (TIC’s) tém a-
brangéncia global e dentro dessa perspectiva, as midias tradicionais
convergem para o suporte digital. Entre os meios que modificaram seu
suporte estd a televisao, que expande crescentemente o sinal digital ofe-
recido a populacao.

No Brasil, a mudanca do sinal televisivo do analégico para o digital
comecou a ser discutida em 1999. Em 2002 foram testados os padrdes
americano, europeu e japonés. Porém, somente em 2 de dezembro de
2007, com base no padrio japonés, foram iniciadas as transmissdes ofi-
ciais dos sinais digitais na cidade de Sdo Paulo. Desde entdo, as emis-
soras brasileiras tém alterado o padrdo de sinal, a programacao, os in-
vestimentos e a capacitacdo de profissionais.

A televis@o ocupa um lugar privilegiado na hierarquia dos meios de
comunicacdo. No caso do Brasil, a TV nao € apenas um veiculo do
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sistema nacional de comunicagdo, ela desfruta de um prestigio tao con-
siderdvel que assume a condi¢do de unica via de acesso as noticias e
ao entretenimento para grande parte da populacdo. Conforme Rezende
(2000), o hébito consumista dos seres humanos justifica o fato de mi-
Ihdes de pessoas estarem pensando em ver a mesma coisa, 20 mesmo
tempo, e o formato espetacular que este veiculo pode oferecer repre-
senta a ‘férmula magica’ capaz de magnetizar a ateng¢do de um publico
tao diversificado.

Nos seus mais de 50 anos de histdria, a televisdo acumulou um
repertério de obras criativas muito maior do que se supde, um repertorio
denso que a inclui entre os fendmenos culturais mais importantes de
nosso tempo. Ao longo dos anos, novas programacdes e formatos foram
sendo desenvolvidos e com a dimensdo de abrangéncia das novas tec-
nologias, tais criagdes tiveram que se adequar.

Com a expansdo do sinal digital a partir de 2007, o Brasil se posi-
cionou entre os paises o onde houve maior expansdo da digitalizacdo.
Além deste dado, que mostra uma nova revolucdo da televisdo, ou-
tras modificagdes estdo ocorrendo e uma deles € o fato da TV estar
novamente em ascensdo, pois com a Internet, nem todos acreditavam
que a TV poderia estar novamente entre as discussdes que envolvem a
evolucdo dos meios de comunicagdo. A opg¢do de interatividade desse
modelo digital possibilitou a criagdo de novos programas e novos publi-
cos surgem. Por isso, as emissoras necessitam de investimentos para
novas programagdes, publicidade e ampliacdo das fronteiras digitais.

Este artigo apresenta dados e consideracdes sobre a TV digital e a-
tuacdo das emissoras brasileiras nas cinco regides do pais. Discute-se
a abrangéncia da distribuicdo do sinal digital, os investimentos finan-
ceiros, tecnoldgicos e de capacitacdo profissional, além das projecoes
futuras.

1 Percurso das emissoras brasileiras

As redes nacionais de televisdo no Brasil tiveram como pioneira a TV
Tupi, que foi a primeira a se organizar como uma rede de televisao
ainda na década de 1950 (STRAUBHAAR, 1983). De 1950 a 1973, a
TV Tupi valia-se da organizacao dos Didrios e Emissoras Associados,
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que eram um grupo de comunica¢do, um grupo de midia, mas ndo uma
rede de televisao.

A formacgao efetiva das redes de televis@o caracterizada como difu-
sora de uma programacao unica, para todos os locais de abrangéncia, e,
em consequéncia, a possibilidade de contato entre as regides do Brasil
e do mundo, de acordo com Jacques Wainberg (1999), foram facili-
tadas pelo desenvolvimento representadas por um grau de autonomia e
dominio tecnolégicos.

Entre os anos 1969-19835, ja estavam formadas as redes de televisao
comercial, e nesta fase eram quatro, todas operando em escala nacional
— Bandeirantes, Globo, Manchete e SBT - e uma rede estatal, ndo co-
mercial que atuavam em parceria — Cultura (mantida pela Fundagao
Padre Anchieta-1970) / Rede Brasil (mantida pela Fundacao Roquete
Pinto). J4 nos anos 2000 esse nimero chega a seis: Rede Globo, SBT,
Rede Record, Rede Bandeirantes, Rede TV! e CNT.

A TV Bandeirantes, inaugurada em 13 de maio de 1967, se trans-
forma em rede em 1977, a partir da inauguracdo da TV Guanabara no
Rio de Janeiro e da TV Bandeirantes em Belo Horizonte.

Com o fim da Rede Tupi', em julho de 1980, o governo disponibili-
zou a abertura de concorréncia para a exploracao de duas novas redes de
TV. Estavam em jogo as sete concessdes que pertenciam a Tupi, mais
duas que pertenciam a TV Excelsior de Sdo Paulo e a TV Continental
do Rio de Janeiro, também extintas.

O embrido do que seria a Rede Manchete e o SBT nasceu de um
acordo operacional entre os empresdrios Adolpho Bloch e Silvio San-
tos. Ficaram com o empresario Silvio Santos as emissoras: Canal 04
(ex-Tupi), de Sao Paulo; Canal 09, do Rio de Janeiro, Canal 05, de
Porto Alegre; Canal 02, de Belém. Assim, no ano de 1981, formou-se
o Sistema Brasileiro de Televisao. Atualmente, o SBT é composto por
109 emissoras espalhadas por todo o territério nacional. E a segunda
maior rede de televisdo do pais. E a tinica rede monomidia, ou seja, s6
tem um veiculo de midia, a televisdo.

A CNT - Central Nacional de Televisdo — tem origem em 1975 na
TV Tropical integrante da Radio e Televisao OM de Londrina Ltda. No

'0s motivos da queda da TV Tupi, estdo relacionados a fatores importantes como
direcdo, suporte financeiro, por outro, sobraram relagdes conflituosas com o estado e
a pouca habilidade para organizar redes. (STRAUBHAAR, 1983)
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ano de 1980, com a incorporagdo da TV Parand, canal 6 de Curitiba, al-
tera a sua denominagdo para Rede OM. Em 1993 adota o nome fantasia
de Central Nacional de Televisdo.

A TV Record iniciou suas transmissoes a partir de Sao Paulo no dia
27 de setembro de 1953. Na década de 1970, 50% das agdes sdo ven-
didas para o empresario Silvio Santos. No ano de 1989, o canal passa
a pertencer a Edir Macedo, lider da Igreja Universal do Reino de Deus,
forma-se a partir de entdo a Rede Record. Desde 2005, a Rede Record
assume que a sua linha editorial, tanto para o jornalismo quanto para o
entretenimento, em particular a telenovela, € inspirada na programacgao
da Rede Globo, admitindo que copia a programacdo da principal con-
corrente. ‘As pesquisas mostravam que o publico queria atracdes de
qualidade. Boas novelas, jornais e programas de entretenimento’, diz
Alexandre Raposo, presidente da Record. ‘Paramos de brigar contra o
6bvio’.

Conforme Sergio Mattos (2002, p.178), a TV Globo iniciou as trans-
missdes no Rio de Janeiro em 26 de abril de 1965, em Sao Paulo no dia
24 de margo de 1966, no ano de 1968 ¢ inaugurada a TV Globo em Belo
Horizonte, em 1970 na cidade de Bauru a TV Oeste Paulista, no dia 21
de abril de 1971 € inaugurada a TV Globo de Brasilia, no ano de 1972
mais emissoras nas cidades de Recife, Curitiba, Londrina e Uberlandia.

A partir destas premissas € possivel afirmar que as redes nacionais
de televisdo nasceram efetivamente com a Rede Globo de Televisdo no
ano de 1969. Sao integradas pelas emissoras da TV Globo do Rio de
Janeiro, cabeca de rede, TV Globo Sao Paulo, e ainda emissoras loca-
lizadas em Belo Horizonte-MG, Recife-PE, e Brasilia-DF.

Facilitadas com a criacdo da Embratel — Empresa Brasileira de Tele-
comunicacdes — em 1965, e de uma infra-estrutura de comunicacoes
dotada de enlaces de microondas, satélites, além de estagdes repetidoras
que proporcionam a exibi¢do ao vivo, em setembro do mesmo ano, vai
ao ar o Jornal Nacional para diversas emissoras localizadas em varias
regides do pafs.

Para complementar, Marialva Barbosa e Ana Paula Goulart Ribeiro
(2005, p. 209) afirmam que o servigo de microondas facilitou a emissao
de sinais simultineos para “[...] Rio de Janeiro, Sao Paulo, Porto Alegre
e Curitiba. Eram as condigdes técnicas que faltavam para a TV Globo
realizar seu sonho de se tornar a primeira rede de televisao do Brasil”.
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E explicam, salientando que ao gerar uma programacao uniforme, “[...]
essa era também uma oportunidade para a empresa diminuir 0s custos
de produ¢do e aumentar a capacidade de comercializagao do espacgo
publicitario”.

A Rede Globo tem demonstrado desde a sua criagdo, que esta cons-
ciente do seu papel empresarial. Tem organizacdo empresarial voltada
para uma programacao baseada em pesquisas de opinido, planejamento
or¢amentdrio aliado a qualidade técnica de imagem e capacitacdo de
pessoal técnico e artistico.

Um estudo divulgado pelo EPCOM - Instituto de Estudos e Pesqui-
sas em Comunicac¢do (2003 apud TONIAZZO, 2006), ainda se mantém
atual, pois apesar da alteracdo no ranking das emissoras com o cresci-
mento da audiéncia de outras redes, notadamente Record e SBT, os mo-
tivos da lideranca empresarial e de audiéncia da Globo, permanecem .
Dentre eles, caracteriza-a como a rede que possui 0 maior nimero de
veiculos (TV, rddio e jornal) e como o tnico grupo que detém todos os
tipos de midia; estd presente em todos os estados, tem 86 % dos seus
veiculos concentrados na regido Sudeste; além de, no conjunto, apre-
sentar uma disseminagdo equilibrada pelas diversas regides e ainda, os
principais grupos regionais serem afiliados a Rede Globo.

Quadro 1: Cobertura Geografica das Redes Nacionais de Televisao
(Em Numeros Absolutos e em Porcentagem)

Rede Municipios
NA %

Globo 5.478 98,4
SBT 4.796 86,02
Record 4.278 76,9
Rede TV 3.194 57,4
Bandeirantes 3.263 58,6
Gazeta 307 5,5
CNT 232 4,2
MTV 157 2,8
Total 5.565 100,0

Fonte: Midia Dados 2009.

www.bocc.ubi.pt



TV Digital: a atuacdo das emissoras nos Estados brasileiros 7

2 Abrangéncia nos Estados Brasileiros

Entende-se por TV digital o sistema televisivo de radiodifusdo que
transmite sinais digitais ao invés de analdgicos. O sinal digital traz
inovacdes, como uma visualiza¢do de imagem mais larga, qualidade de
som e imagem (maior definicao) e a possibilidade de interacdo e porta-
bilidade.

A TV digital possibilita uma renovacio da atuag@o das emissoras e
aponta um cendrio ainda mais dindmico em termos de audiéncia e publi-
cidade para os proximos anos. A expectativa das emissoras € que 2009
tenha 60% dos municipios cobertos pelo sinal digital — o que coloca
o Brasil entre os paises onde houve maior expansdo da digitalizagdo
(MIDIA DADOS, 2009). O sistema digital ¢ uma oportunidade de
reposicionar ¢ modernizar o meio televisivo € com isso as emissoras
ampliam o leque de opcdes para o publico e para os anunciantes.

O gréfico a seguir exibe a divisdo de audiéncia nacional das redes
brasileiras em 2008.

4,8

Grdfico elaborado pelas autoras a partir de informacdes do Midia
Dados,20009.

Em se tratando de abrangéncia do sinal digital nos Estados Brasileiros,
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outro mapa? retrata a ocupacdo das emissoras entre as cinco regides do
pais. Como se pode verificar, a regido Sudeste estd em evidéncia com
a maior cobertura de sinal. Nos demais Estados, hd atuacdo de outras
emissoras, entretanto, a atuacdo massiva € da Rede Globo.

* Transmiss&o Experimental

P |
Eb]'e_l;m =
07 DTV

7550 Pauko
15 DTV

f‘\

Samios
0l DTV

it
1 DTV

Porto Akigre
| DTV

%?mxﬁ“m ]

Os investimentos também se voltam mais para o meio televisivo do
que para os demais (cinema, revista, rddio, jornal, internet etc). Um
total de 58,8% dos investimentos publicitdrios esteve voltado para a TV

Disponivel em: http://www.band.com.br/jornalismo/
tecnologia/conteudo.asp?ID=180082 Acesso em 2 de novembro de
2009.
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aberta em 2008.> O mapeamento dos investimentos publicitdrios por
regido apontou que a Capital e a Grande Sao Paulo detiveram 28,6%
dos investimentos publicitdrios em 2008. Em seguida estd o interior de
Sao Paulo, com 12,6%, Minas Gerais e Espirito Santo com 8,8%, Rio de
Janeiro com 11,3%, a regido Sul, com 14,4%, Centro-Oeste com 8,1%,
Nordeste com 12,6% e Norte com 3,6%.

Além de investimentos em publicidade, as emissoras estdo investin-
do em equipamentos para suprir a necessidade das transmissdes. Até
o momento, entre as citadas, a Rede TV! € a unica totalmente digi-
tal desde a captag@o. A emissora adquiriu no inicio de 2009 duzentas
cameras full HD (MIDIA DADOS, 2009).

3 Cidades brasileiras com sinal digital

O fator econdmico € o principal entrave para a efetiva instalacdo do
modelo digital em todo o processo de producao, captacio e transmissao
da programacdo digitalizada. Os equipamentos quando lancados sdo
muito caros, exigindo um investimento alto das empresas. Muitas vezes
a op¢do € manter os equipamentos mais antigos por tempo suficiente
para barateamento. O que se observa € que as redes impuseram que as
afiliadas se adaptem rapidamente ao modelo proposto. Muitas varidveis
estdo em jogo entre elas, a legislacdo, modelo de negocio e distribui¢dao
de sinal.

Os dados relacionados abaixo demonstram ainda a supremacia do
modelo digital em quantidade de emissoras afiliadas a Rede Globo. Sdo
23 emissoras que abrangem as cidades onde estdo localizadas além de
grande parte delas atingir também o entorno, ou 0s municipios que com-
pdem a regido metropolitana como € o caso por exemplo, de Porto Ale-
gre, Curitiba, Sao Paulo, Vitéria. Nota-se também que a Rede Globo
estd presente com o sinal digital em todas as regides brasileiras. As de-
mais redes, como se observa, apresentam nimero menor de emissoras
com sinal digital pelo pais.

*Dados consolidados pela Price Waterhouse em 2009. Dispobivel em: http: //
midiadados.digitalpages.com.br/home.aspx Acesso em 9 de novem-
bro de 2009.
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Cidade Estado Emissoras

Grande Sao Paulo SP CBI, MTV Brasil, Rede 21,
Rede Bandeirantes, Rede
Globo, Rede Record, SBT,
Rede TV, SBT, TV Cultura
e TV Gazeta

Campinas e Valinhos SP EPTV (afiliada da Rede
Globo)

Ribeirdo Preto SP EPTV (afiliada da Rede
Globo)

Santos e Sao Vicente SP Tribuna (afiliada da Rede
Globo).

Sdo José do Rio Preto SP Rede Vida

Sorocaba, Aragoiaba da Serra e Vo-  SP TV TEM (afiliada da Rede

torantim Globo) e Televisdao Sorocaba
(afiliada ao SBT)

Belo Horizonte, Contagem e outras MG Rede Globo, Rede Record e

cidades da regido metropolitana Rede TV

Uberlandia MG Rede Integragdo (afiliada da
Rede Globo

Rio de Janeiro e outras cidades da Rede Bandeirantes, Rede

regido metropolitana Globo, Rede Record, Rede
TV, TV Brasil (Radiobras) e
e TV Ideal SD.

Vitéria, Cariacica, Serra e Vila ES TV Gazeta (afiliada da Rede

Velha Globo) e TV Vitéria (afili-
ada da Rede Record)

Curitiba, Almirante  Taman- PR Rede RPC (afiliada da Rede

daré, Araucdria, Campo Magro, Globo)

Colombo, Fazenda Rio Grande,

Pinhais, Piraquara, Quatro Barras e

Séo José dos Pinhais

Joinville, S@o Francisco, Araquari, SC Companhia Catarinense de

Itapocu, Balnedrio Barra do Sul Radio e Televisdo, RBS TV
(afiliada da Rede Globo)

Florianépolis, Antdnio Carlos, SC RBS (afiliada da Rede

Biguacu, Palhoca e Paulo Lopes Globo)

Porto Alegre e outras cidades da RS Rede RBS (afiliada da Rede

regido metropolitana

Globo)
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Goidnia, Abadia de Goids, Apare-
cida de Goidnia, Aragoiania,
Goianira, Hidrolandia, Senador
Canedo e Trindade

Brasilia e regides administrativas
(Taguatinga, Guard, Sobradinho)

Cuiaba, Acorizal, Bardo de Mel-
gaco, Jangada, Nossa Senhora do
Livramento, Santo Antonio do Lev-
erger e Varzea Grande

Campo Grande, Dois Irmaos do
Buriti, Jaraguari, Sidrolandia e
Terenos

Salvador, Aratuipe, Camagari, Can-
deias, Dias D’Avila, Itaparica,
Jaguaripe, Lauro de Freitas, Madre
de Deus, Maragogipe, Nazaré, Po-
juca, Salinas da Margarida, Santo
Amaro, Sdo Francisco do Conde,
Sao Sebastido do Passe, Sapeacu,
Saubara, Simdes Filho e Vera Cruz

Aracaju

Fortaleza, quiraz, Caucaia, Eu-
sébio, Horizonte, Itaitinga, Mara-
canau, Pacajus, Pacatuba e Pindore-
tama

Recife outras cidades da regido
Metropolitana

Jodo Pessoa, Bayeux, Cabedelo,
Conde, Cruz do Espirito Santo, Lu-
cena e Santa Rita

Teresina

Manaus

www.bocc.ubi.pt
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Rede Anhanguera de Tele-
visdo (afiliada Rede Globo)
e Rede Record

TV Brasil, TV Globo, TV
Justica, Rede Record.

TV Centro América(afiliada
da Rede Globo)

TV Morena (afiliada da
Rede Globo).

TV Bahia (afiliada da Rede
Globo)

TV Atalaia (afiliada da Rede
Record).

TV Verdes Mares (afiliada
da Rede Globo).

TV Cidade Verde (afili-
ada do SBT), TV Antena
10(afiliada da Rede Record),
Globo Nordeste

TV Cabo Branco (afiliada da
Rede Globo).

TV Cidade Verde (afiliada
do SBT), TV Antena 10(afil-
iada da Rede Record).
Radio TV do Amazonas
(afiliada da Rede Globo).
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Belém, Ananindeua, Barcarena, PA RBA (afiliada da Band) e
Benevides, Bujaru, Colares, Con- TV Liberal (afiliada da Rede
cordia do Pard, Marituba, Moju, Globo), Rede Record.

Ponta de Pedras, Sta. Barbara do
Para, Sta. Izabel do Pard, Sto. An-
tonio do Taua.

Dados fornecidos pela DTV e pela Rede Globo.

A digitalizagdo das transmissodes de televisdo aberta, tanto nas maio-
res cidades brasileiras, quando em programacao regional abre um novo
canal de oportunidades para a criacdo de programas € investimentos
publicitarios.

As emissoras locais tém afinidade com a populagdo, estdo mais
proximas dos acontecimentos € embora sejam as grandes emissoras as
responsdveis pelo sinal digital, as emissoras afiliadas continuam a inves-
tir em programas regionais e se adaptam as exigéncias da Rede para a
instalacio de equipamentos digitais. E um mercado que se sustenta e
se expande. O mercado publicitdrio local certamente serd impactado
com as novas formas producao e até mesmo nas tabelas de veiculagdo.
Nota-se que os intervalos comerciais locais t€m apresentado mudangas
na producao e exibicao dos breaks.

Em se tratando de evolugdo tecnoldgica, a Federagao Nacional dos
Jornalistas (FENAJ, 2001) considera adequado o estimulo a criacdo de
novos nichos de mercado, de novas formas de servicos segmentados e
de comercializa¢do de espacos publicitdrios, bem como ao amplo em-
prego de recursos expressivos viabilizados pela tecnologia digital; e o
desenvolvimento de politicas de estimulo as novas aplicacdes deverdao
incluir previsdo de financiamentos a novos empreendimentos e o plane-
jamento da formacao dos recursos humanos requeridos.

4 Perspectivas

O Ministério das Comunicacdes através do Regulamento Geral da lei
n°4.117, de 27 de agosto de 1962, que instituiu o Codigo Brasileiro de
Telecomunicagdes, publicou o decreto n°® 97.057 de 10 de novembro de
1988, em que definiu, através dos artigos 32, 33 e 34 respectivamente
que:
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e Estacdo Radiodifusora Local: estacdo que em fungdo de suas ca-
racteristicas técnicas, se destina a servir a uma udnica localidade,
cidade, vila ou povoado;

e Estacdo Radiodifusora Nacional: estacdo que em funcdo de suas
caracteristicas técnicas, se destina a servir areas em mais de uma
regiao;

e Estacdo Radiodifusora Regional: estacdo que em funcdo de suas
caracteristicas técnicas, se destina a servir diversas localidades
situadas em dreas que, a critério do Ministério das Comunicagdes,
possam considerar-se integrantes de uma mesma regiao;

O decreto ndo esclarece quais sdo as questdes técnicas determi-
nantes para definir abrangéncia. Podem estar relacionada a transmis-
sdo via terrestre, satélite, ou mesmo a captagcdo diretamente através de
antenas parabdlicas.

De acordo com Maria Celeste Mira (1994), pode-se destacar, que
por um lado, as tecnologias de comunicagdo, como o telefone celular,
as filmadoras portateis, as miniparabdlicas, as redes de informacdo, a
Internet, etc., que agilizam os processos de producao e exibi¢do de in-
formacdo, trazem consigo possibilidades inéditas para a interatividade
entre midia e seus usudrios. Por outro, o telejornalismo passou a ocupar
um papel cada vez mais central na estratégia comercial das empresas de
televisao.

Perspectivas mostram que até 2016 a TV Digital devera ser unanime
entre o publico, ndo havendo mais a op¢ao de televisores analdgicos.
Para se ter uma idéia, os Estados Unidos previam iniciar as transmis-
soes de TV digital em fevereiro de 2009 devido aos ajustes necessarios
relacionados principalmente aos aparelhos de recep¢do, adiou para o
meés de junho do mesmo ano.

O gréfico que segue exibe o cronograma de implantacao da TV Di-
gital no Brasil. Descreve-se as emissoras € os prazos que cada uma
delas tem para iniciar e concluir a implantacao da TV Digital no Brasil.
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Fonte:http://www.dtv.org.br

Sabe-se que, com a nova programagao e recursos para entreter e in-
formar, as emissoras deverdo promover um maior engajamento do tele-
spectador com o meio televisivo produzindo conteddos diferenciados
com qualidade ndo somente de imagem, mas de recursos interativos.

As emissoras ja se preparam para que o sinal alcance todas as ca-
madas da populacgdo brasileira. Ainda ndo se pode afirmar que o con-
sumidor esta disposto a interagir com a TV, por isso € necessdrio mo-
tivar o consumidor a trocar o sinal e fazé-lo entender as vantagens que
pode ter, sendo a primeira delas a qualidade da imagem.

Conforme avaliacdo da FENAJ (2001) a politica publica de imple-
mentacdo da tecnologia digital na midia eletronica deve acautelar os
direitos e interesses dos usudrios dos servigos e criar condi¢des estimu-
lantes para a aquisi¢do de aparelhos receptores. O publico deve ter in-
centivo para adquirir essa nova tecnologia. Entre as medidas ressaltam-
se: - defini¢do de requisitos de funcionalidade e técnicos minimos dos
aparelhos receptores, de acordo com a configuracao dos servigos esta-
belecida e os objetivos culturais definidos; - facilidades para assegurar
up-grades das URDs (unidades receptoras-decodificadoras) dos apare-
lhos, decorrentes de evolucdes tecnoldgicas ou da qualidade desejada
pelos usudrios, possibilitando-se o reaproveitamentos de médulos dos
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equipamentos como o0 monitor € o subsistema de som, bem como de
parte das proprias URDs; - desenvolvimento de caracteristicas de multi-
funcionalidade nos aparelhos receptores em relacdo as diversas platafor-
mas tecnoldgicas da TV digital existentes para a transmissao terrestre e
para os os diversos servicos de TV por assinatura (FENAJ 2001).

Consideracoes Finais

Desde que se firmou no mercado brasileiro, o modelo de TV analégica
predomina no pais. Tanto economicamente quanto tecnologicamente
ainda € o modelo escolhido pela maioria da populagdo. Além dos custos
mais reduzidos, a TV analdgica ainda € util para a populagdo, que se
acostuma e vé beneficios aos poucos no novo formato proposto pela
televisdo.

A TV digital possibilitou uma inovag¢do em termos de teletransmis-
sdo que nao se tinha desde a chegada da TV em cores — na década de
50, nos EUA e na década de 70, no Brasil. Com o sinal digital na TV, o
telespectador terd como beneficios iniciais a imagem em alta defini¢do
e o som com qualidade de CD. A portabilidade e a interatividade pro-
postas pelo sinal digital tentem a da um impulso para outros avangos,
inclusive no que diz respeito a investimentos financeiros e capacitacdao
de profissionais para a drea.

As grandes emissoras apostam em investimentos internos com equi-
pamentos e profissionalizacdo da equipe, e externos, incentivando com-
erciais gravados em High Definition, estas a¢des, em conjunto com a
expectativa gerada pelo mercado de eletrodomésticos com lancamentos
de modelos, tamanhos e tecnologias atuais e variadas, de certa forma
preparam todo o ciclo que envolve desde a producgdo, passa pela e-
xibi¢@o e consumo de TV de alta definicdo.

As emissoras regionais também buscam sua fatia nesse mercado
digital. A programacao é modificada, fica mais personalizada, e as pos-
sibilidades que o telespectador tem para interagir se expandem. A con-
temporaneidade estd inserida na idéia de consumo participativo princi-
palmente com as midias consideradas individuais como uma ferramenta
de exibir o que se tem. Estas ferramentas expdem voluntariamente o
emissor, geram a comunicacdo de um para um ou de um para muitos,
desde queira ser um seguidor, como no caso do twiter ou amigo virtual,
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como no caso de blogs, paginas em sites de relacionamento, ou seja, a
participacdo ou a interatividade se torna real e muitas vezes instantanea.
A televisdo caminha para esta nova etapa, com a digitaliza¢do abre uma
série de possibilidades de interacdo, participagdo e principalmente uma
nova frente de consumo real, alem dos bens simbolicos embutidos na
programacao.

Entretanto, a aquisi¢do de aparelhos de TV digital por parte da po-
pulacdo brasileira ainda é timida. Para os préximos anos, a TV digital
terd que mostrar seus beneficios e convencer os espectadores para que
estes a adquiram. Ha quem acredite que eventos esportivos como Copa
do Mundo e Olimpiadas incentive a compra, num primeiro momento,
do conversor de sinal e, posteriormente da TV digital.

A digitalizacao do meio televisivo ndo se limita a uma barreira mer-
cadolégica — de vendas de aparelhos novos ou da auséncia de aparelhos
analégicos. Caminha-se para um processo de adaptacdo e comparti-
lhamento de inovagdes tecnoldgicas. Estas sdo rapidamente incorpo-
radas aos padrdes de consumo das mais variadas classes, mesmo que o
consumo se apresente de forma fragmentada mais de certa forma ou de
outra o objeto de desejo em pouco tempo, comparativamente ha algu-
mas décadas, se torna realidade com mais rapidez.. Portanto, o Brasil
tem como caracteristica como uma populacdo que consome midia tele-
visiva, mesmo com a diversidade de oferta e de consumo de midias, a
TV se adapta, se amolda, enfim se renova para estes tempos de popu-
lacdo essencialmente urbana e em expansao de consumo.
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