PESQUISASELEITORAISE O PLANEJAMENTO EDITORIAL
DA MIDIA IMPRESSA: O CASO DO DIARIO DO POVO

Hugo Assungdo Sampaio
e-mail: hugo-sampai o@ig.com.br

INTRODUCAO

No cenério politico atual, costuma-se atribuir as pesquisas de opinido uma
relevancia excepcional, tornando-se dificil conceber uma campanha sem que se faga
uso de pelo menos um punhado de consultas a tdo propagada “opinido publica’. A
modernizacdo das técnicas de coleta de dados e da popularizacdo destas sondagens
permitiu 0 uso cada vez mais freqiente no plangamento de campanhas, conforme
atesta Joseph Napolitan, um dos muitos “papas’ do assessoramento politico. Para ele,
“uma estratégia correta pode sobreviver a uma campanha mediocre, mas até uma
campanha brilhante pode fracassar se a estratégia for equivocada” . Diante disso, as
pesquisas representam um papel preponderante no jogo politico, seja como instrumento

de plangiamento, seja como ferramenta beligerante na “ guerra publicitaria’.

Recentes debates mostram que existem, no minimo, trés aspectos que
determinam a utilizag&o de pesquisas de opinido numa democracia: 0 desenvolvimento
da técnica de realizacdo das sondagens para estudar a opinido publica; o uso deste
instrumento por parte dos politicos; ou ainda, a forma de transmissdo da informacéo

para um publico mais amplo através dos meios de comunicagao.

Neste trabalho analisaremos o jornal Diario do Povo no que diz respeito a forma
como este veiculo utiliza as pesquisas de opinido para construir seu noticiério durante o
periodo que antecede a eleicdo magjoritéria 2000, no municipio de Teresina. Ou sga,
buscaremos detectar se 0 jornal define a cobertura da campanha eleitoral a partir das

diversas pesguisas que ele mesmo divulga. A opgdo pelo Diério do Povo se deve ao



fato deste ser o Unico veiculo da capital a possuir um instituto de pesguisas proprio, o
DataPovo.

No caso especifico do pleito 2000, um dos principais fatores que nos levou a
creditar que as pesquisas poderiam influenciar e interferir na cobertura dos candidatos
foi a observacdo prévia de que, em especial, o prefeito Firmino Filho figurou de
maneira constante e em larga escala no noticiario durante o periodo que antecedeu a
eleicdo.

Tendo em vista as premissas citadas e a observacao de que os jornais se utilizam
de pesquisas de opinido de forma intensa, pretendemos detectar qual o impacto e a
importancia que as pesquisas de opinidao tém na cobertura jornalistica realizada pelo
jornal Diario do Povo na eleicdo 2000. Ta inquietacdo surgiu da observacdo de que ndo
s6 o Diario, mas os outros dois principais jornais de Teresina (Meio Norte e O Dia)

privilegiam certos candidatos, expondo de maneira muito superior aqueles que sempre

aparecem em melhor posicdo nas pesquisas de opinido.

Para que o jorna defina a forma de exposicdo dos candidatos e sua linha
editorial na campanha — excluindo-se inclinacOes partidérias e interesses comerciais
— langa-se méo das pesquisas a fim de que o debate publico gire em torno daqueles
gue possuem reais condicdes de vitoria. Estas pesguisas, no momento em que S&o
sistematicamente publicadas, portanto, podem definir a lista de candidatos que devem
merecer maior atencdo por parte do eleitorado. Supomos que o leitor/eleitor jareceba as
primeiras informagdes da campanha com um juizo de valor previamente definido pelo
jornal através das pesquisas de opinido. No caso dareelei¢éo do prefeito Firmino Filho,

sua figuracdo no topo indica claramente que ele deve continuar no cargo.

Estruturado em quatro capitulos, o trabalho tem inicio com uma revisdo
bibliogréfica acerca das questdes relativas a opinido publica, a evolucdo das técnicas de
sondagens e ao agendamento oferecido pelo jornal ao longo dos meses que antecedem
o pleito. E importante dizer que nossa crenca gira em torno da idéia de que as
pesquisas, fartamente divulgadas, oferecem uma imensa contribuicdo para a definicéo
do voto do leitor. Sgja através da simples publicacdo de pesquisas, sgja por meio de

matérias de desdobramento e repercussao destas sondagers populares, acreditamos que



0 agendamento do jorna oferece a lista de possiveis indicados ao cargo. Contudo, o
viés de estudo que este trabalho seguira refere-se a utilizaggo das pesquisas por um
meio de comunicacdo, e ndo pelos leitores, fato que ndo exclui a possibilidade de, em
determinados momentos, tecermos comentarios sobre o poder de influéncia no
eleitorado.

No capitulo 2 analisaremos a forma como o Di&rio do Povo utiliza a linguagem
na divulgacdo das onze reportagens publicadas dentro do periodo abrangido por este
trabalho. Trata-se da observacdo minuciosa de caracteristicas particulares contidas no
discurso grafico e verbal — podemos adiantar a supervalorizacdo espacia das
reportagens e a citagdo privilegiada do candidato a reelei¢céo pelo PSDB Firmino Filho
—, para computarmos, logo apos, no capitulo Ill, as aparicdes dos candidatos de
maneira a obtermos a verificagdo da hipétese de que as pesguisas influenciam o
noticiario.

Para encerrar, entrevistamos o jornalista Z6zimo Tavares, editor-chefe do Diario
do Povo, gque revela a existéncia de certos fatores (por exemplo, a capacidade pessoal, a
viabilidade politica do candidato e a atuacdo das assessorias de imprensa na divulgacéo
de noticias) que contribuem para a desigualdade da cobertura realizada pelo jornal.

Aproveita, ainda, para fazer um mea culpa ao admitir que tal postura acaba polarizando
a campanha.

CAPITULO |

Inimeras sdo as tentativas de definir, ao longo dos anos, por parte de sociélogos,
politicos e de especialistas em comunicagdo, 0 que viria ser conhecido atualmente como
“opinido publica’. Herbert Blumer parte da definicdo de “puablico” para entdo explicitar
0 que vem a ser chamado de “opinido publica’. Publico designa um “grupo de pessoas
envolvidas em certa questdo, divididas em suas posicOes diante desta questdo e que
discutem a respeito do problema’. Portanto, “opinido publica’ deve ser tida como

produto coletivo. Ndo constitui, dessa maneira, uma opinido unanime. Blumer explica:



“Sendo um produto coletivo, a opinido publica representa o
publico como um todo, da forma como vem sendo mobilizado para agir
naquela questao, e nesse sentido possibilita a acdo em conjunto que
ndo esta necessariamente baseada em consenso ou no alinhamento de
escolhas individuais. A opinido publica estd sempre se dirigindo para
uma decisdo, mesmo que essa decisdo nunca chegue a ser unanime” .
(Herbert Blumer, 1985)

A instauragdo do voto universal masculino e o desenvolvimento de organizagdes
coletivas tais como sindicatos, partidos politicos e associacOes de classe contribuiram
para 0 amadurecimento gradual do conceito de “opinido publica’, pois 0 que vigorava
até entdo era a atribuicdo desta expressdo a individuos autorizados informalmente a
prestarem opinido frente as opinibes ditas comuns ou vulgares. Segundo o aleméo
Jurgen Habermas (1962) o cardter publico trazido por esta opinido autorizada, “apés o
reconhecimento das instituicbes politicas, tendia, de fato, a ser reduzido a opinido

majoritaria das instancias parlamentares”.

Neste contexto, ndo existia uma opinido genuinamente oriunda do povo.
Tratava- se da simples mediagéo feita por agentes competentes do ponto de vista politico
para realizacéo de tal funcdo. Somente no final do século X1X surge uma nova “opini&o
publica’ que no dizer do socidlogo francés Patrick Champagne (1998, p-64), apesar de
ser iguamente “qualificada de ‘publica’, detém um outro sentido exigido pela l6gica
politica: é, pelo menos aparentemente, a opinido do préprio publico”. Muitos estudos
mostram que 0 posicionamento que vigorou, em larga escala, até aproximadamente o
inicio dos anos de 1960, foi o da formagdo da opinido advinda de grupos de pressdo ou
lobbies, que tentavam influenciar as instituicdes politicas através de campanhas na
midia. Esses grupos de pressdo procuram conquistar a simpatia, o apoio e a lealdade de
grupos desinteressados. Como observa Walter Lippmann (in BLUMER, 1985), a adeséo
dos desinteressados determina qual das correntes de pensamento postas em discussdo

merecem adequar-se a uma agao final.

Gabrie Tarde (12 ed., 1901) viria a ser o primeiro a lancar as bases para uma
teoria sobre a relacdo entre a formacdo dos publicos e 0 aparecimento na cena politica
dessa nova “opinido publica’. Um desses publicos seria a imprensa que, na politica,

contribui macicamente para dar valor as coisas.



Funcionando como excepcionais lideres de opinido, os jornalistas participam
cada vez mais estreitamente das manifestacOes, e, assim, de acordo com Tarde,
“contribuem para a fabricaco desses novos grupos que sdo os publicos: diferente das
multiddes, os publicos existem essencialmente pela imprensa e para a imprensa’. No
entanto, o posicionamento da imprensa ndo € t&o isento de sentido como podem pensar
alguns. O discurso de Tarde advoga, que “esse poder do jornalismo que difunde uma
corrente continua de informagdes esta submetida a uma |6gica do tipo econdmicaja que
0 publico dos leitores é igualmente uma clientela comercial” (Tarde apud Champagne,
1998, p-68).

E nesta perspectiva que surge a figura do jornalista como influente “lider de
opinido”. Conforme observa Champagne, os jornalistas expressam sua opiniéo “que
julgam ser também a opinido dos seus leitores e opinido pré-gjustada ao publico,
lida pelos leitores, tende a tornar-se a opinido dos leitores e, por consequéncia, um
importante componente do que é percebido como opinido publica’. (Champagne, 1998,
p-71)

1.1- Institutos e aimportancia das pesquisas

Desde 1970 percebeuse um incremento intenso dos institutos de pesquisa no
jogo politico, que passaram a ter uma importancia vital na estruturacdo das acOes
politicas mediante o fornecimento sistemético de pesquisas. a todo instante sdo
encomendadas sondagens até mesmo para aferir a repercussao e o desempenho de uma
simples entrevista que um politico venha a corceder a determinado 6rgéo de imprensa.
Como atribuicbes desses institutos, podemos enumerar a coleta de dados que
representam a opinido privada (que ndo passam de respostas a questdes de opinido), de
uma parcel a estati sticamente escol hida, para posterior transformagéo em opinido publica
através da — como ndo poderia deixar de ser — publicacdo dos resultados. No caso da
funcéo de divulgacdo dos resultados, ficam responsavels agueles que encomendam esse
tipo de trabalho, pois estes esperam algum “efeito pds-publicacdo”. Enquanto isso, 0s
representantes dos institutos procuram negar sua parcela de contribuicdo na formacéo da
“opinido publica” — de certo, por reconhecimento do papel desempenhado pelas
pesquisas na cena politica— alegando que sua atividade € limitada a apreender opinifes

anteriormente existentes e que, até mesmo, “a publicacéo dos resultados das sondagens



na imprensa ndo exerce praticamente qualquer influéncia sobre a ‘escolha feita pelos
cidadaos”. (Champagne, 1998, p-117)

Ao publicar as pesquisas na primeira pagina o propoésito do jornal é claramente
despertar a0 menos a curiosidade das pessoas. As reacfes S80 sucessivas. compra,
leitura e formulacdo de uma opinido. Isto explica, em parte, o interesse dos jornalistas
pelas pesquisas de opinido devido a possibilidade econdémica incomensuravel que pode
render as empresas jornalisticas uma enorme receita de capital monetéario e politico. Por
iSso, a pesquisa, antes de tudo, € tida como um produto, ofertado as empresas de
imprensa com a finalidade de vender jornais; naturalmente, o 6rgéo buscara os lucros

gue a divulgacéo dos resultados pode trazer.

O sucesso da técnica das pesquisas € justificado pelo fato de ter permitido a
introducdo prética de uma forma moderna de democracia e ainda por garantir uma certa
aparéncia de ciéncia. A &urea de ciéncia, muito bem encarnada pelas pesquisas, €
aludida em um artigo publicado na década de 70 pelo socidlogo francés Pierre
Bourdieu. Nesta publicacéo ele aponta a caracteristica da técnica utilizada nas pesquisas
de opinido de “postular que todo mundo tem uma opinido sobre tudo, que todas as
opinides sdo equivalentes e tém a mesma forga social, em particular, pelo simples fato,
aparentemente técnico, de adiciona-las e reduzi-las a uma porcentagem”. (Bourdieu
apud Champagne, 1998, p-16).

A queixa desses socidlogos com as pesquisas € relacionada a falsa impressdo de
gue as sondagens estédo coletando uma opinido genuinamente popular. Sobre esta

guestdo, Champagne escreve:

“Se a maioria dos entrevistados da respostas as questdes
colocadas, incluindo as que Ilhes parecem absurdas ou
incompreensiveis, € ndo somente porque, de antemao, 0s que aceitaram
ser interrogados manifestam, pelo menos, uma certa ‘boa vontade
para entrarem no jogo do questionario, mas também porque as
respostas que lhes sdo pedidas se limitam, em geral, a simples
aprovacao ou desaprovacado de opinides ja formuladas e a designacao
de respostas pré-codificadas. Por outras palavras, isto significa que
tais pesguisas ndo coletam diretamente ‘opinides, mas somente
‘respostas’ a questfes de opini&o que podem, em propor¢oes variaves
segundo 0s grupos sociais e os temas abordados, corresponder ou néo
a opiniodes efetivas.” (Champagne, 1998, p-106)



Contudo, ainda que as pesquisas sejam precarias do ponto de vista cientifico, €
inegavel que sdo muito fortes do ponto de vista politico. Mesmo ndo existindo uma
verdadeira “ opinido publica’ — j& que conhecemos apenas uma defini¢do social daquilo
gue é invocado por certos publicos com claro interesse de manipular esta “opini&o
publica’” — o foco da nossa discusséo €, para efeito deste trabalho de pesguisa, a
utilizacdo das pesquisas de opini&o no noticiario do jornal Diario do Povo durante o
periodo que antecede as eleicdes municipais 2000 em Teresina. Trataremos, portanto,
do comportamento do noticiério desse 6rgéo de imprensa, possuidor de um ingtituto de

pesquisas proprio, diante do resultado das pesqguisas.

A inquietacdo que nos move é a forte indicacdo de que os editores de jornais
direcionam a cobertura feita pelo veiculo de acordo com o desempenho dos candidatos

nas pesquisas de opinido.

1.2 - A publicacéo das pesquisas e a hip6tese do agenda-setting

O surgimento da imprensa se confunde com o desenvolvimento e ascensdo da
sociedade capitalista. Este momento provoca a corrida das empresas modernas pela
obtencdo de lucro a todo custo. Ao assumirem uma postura abertamente capitalista, as
empresas de comunicacdo passam a tratar a noticia como o grande fildo — palavra
usualmente utilizada pelo marketing — fornecido pela sociedade para tais fins e que
seré devolvido para ela propria sob aforma de jornal, programade TV ou de rédio. Para
isso, a noticia deve passar por uma espécie de tratamento, onde serdo enaltecidos alguns
aspectos, antes de ser publicada. Este tratamento serd de vital importancia para a

empresa jornalistica e, consequentemente, a noticia adquire um caréter de mercadoria.

Atualmente 0s processos comunicativos s80 Vistos segundo a Gtica dos efeitos
tomados como consequéncias de longo prazo. Isto por que percebeurse que a
comunicacdo ndo intervém diretamente no comportamento explicito. “Tendem, sim, a

influenciar o modo como o destinatério organiza sua imagem do ambiente” (ROBERT,



1972 in WOLF, 1992). Estes efeitos sdo, portanto, cumulativos, levam um certo tempo

até se tornarem perceptiveis.

Agindo dessa maneira, os mass media revelam uma caracteristica de
acumulagdo, ou sgja, eles possuem uma “capacidade de criar e manter a relevancia de
um tema a partir do resultado global (obtido apés um determinado periodo) do modo
como funciona a cobertura informativa no sistema de comunicacfes. Isto €, ndo sdo
efeitos pontuais mas consequéncias ligadas a repeticdo continua da producéo de
comunicacdo.” (WOLF, 1992, p-128)

Como o quadro temporal € amplo, fica eviderciada a importancia da divulgacéo
sistematica de pesquisas de opinido no que diz respeito a tarefa de estruturar a realidade
socia e formar a opinido. Sobre a influéncia que os media tém no momento em que

filtram, estruturam e realcam certas atividades ptblicas, Lang e Lang dizem:

“Ndo sO durante a campanha, mas também nos periodos
intermediarios os mass media fornecem perspectivas, modelam as
imagens dos candidatos e dos partidos, ajudam a promover os temas
sobre 0s quais versara a campanha e definem a atmosfera especifica e
a area de relevancia e de reatividade que assinala cada competicao
eleitoral.” (Lang-Lang, 1962)

Neste sentido, em se tratando de periodos eleitorais, 0s meios de comunicacdo
exercem influéncia quando oferecem mais do que a simples intermediacdo das

mensagens entre a politica dos partidos e o publico.

Na medida em que os mass media filtram, manipulam, realcam e estruturam
atividades publicas, suas agdes ndo sdo limitadas a apenas transmitir proclamactes de
porta-vozes e afirmagdes de candidatos. Muito comum € a postura adotada por certos
meios em definir uma posicao quanto ao candidato que melhor corresponda com suas

expectativas editoriais,

Uma construcdo cléssica conhecida como hipétese do agenda- setting reflete com
sucesso 0 papel dos media no processo de formagdo paulatina da opinido publica. De
acordo com a hipotese, em decorréncia do noticiario dos jornais, da televisido ou de
outro meio de informagdo, “o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, realca

ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos (SHAW, 1979)”, pois 0s



meios de comunicacdo apresentam a populacdo “uma lista de assuntos que devem ser

discutidos, ou a0 menos que se deve ter umaopinido” (WOLF, 1992).

A agenda social € escrita a partir da agenda criada previamente pelos meios de
comunicagdo. As pessoas, entdo, “tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus
proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio
contetido (SHAW, 1979)".

Dai 0 porqué de as pesquisas de opinido serem transformadas em ordem do dia,
sendo anunciadas com antecedéncia de dois ou trés dias, fato que gera expectativa e
contribui para alavancar sua importancia. E como traduzir importancia tragos
papaveis? Simples. A capacidade de antever um resultado para o pleito que se
aproxima — tornando a campanha polarizada e acelerando a corrida pelo voto dos

indecisos — transforma as pesquisas em cabos eleitorais poderosos.

Para se ter uma idéia do poder de agendamento dos meios impressos, pesquisas
mostram que, quando comparados com a televisdo, 0s jornais trazem consigo uma
importancia extra. A informacdo escrita € organizada “em torno da memoria dos
acontecimentos, enquanto a televisiva se centra mais na atualidade, remetendo a
imprensa um papel de producdo de informagdo secundaria ou tematizada, que amplia a
noticia, contextualizando-a e aprofundando-a’t. (MARLETTI, 1982 in WOLF, 1992)

Ao longo de um periodo eleitoral os jornais divulgam pesguisas de opini&o,
tecem comentarios, comentam a respeito da repercussdo das pesqguisas, fazem previsoes
€, por conseguinte, constréem um discurso que, ao final da campanha, indiretamente —

ou sera diretamente? — apontam qual o candidato deve ser eleito.

Com a divulgacdo das pesquisas de intencdo de voto pelo Diario do Povo é
criada uma situagdo que podemos chamar de segundo turno antecipado, haja vista que
os candidatos mais bem colocados receberdo uma cobertura privilegiada com relacéo

aos demais. Ao eleger dois ou trés candidatos com reais possibilidades de sucesso,

! Para McCombs @pud Wolf, 1992) “os jornais sdo os principais promotores da agenda do publico.
Definem amplamente o &mbito do interesse publico, mas os noticiarios televisivos ndo sdo totalmente
desprovidos de influéncia’. Para tracar uma distingdo, McCombs diz que uma maneira de descrever essa
influéncia é chamar de agenda-setting afuncéo dosjornais e de enfatizacdo a datel evisao.



acredita-se que o leitor/eleitor seja amplamente levado a votar nos que estdo no topo da

lista guiado pelo fenémeno do voto Util.

Conforme a hipétese do agenda-setting o leitor é levado a ignorar tudo aquilo
gue os meios de comunicacdo excluem do noticiario. Ao comparar a cobertura
dispensada a candidatos como Airton Veras (PFL) e Wellington Dias (PT), nos meses
gue antecedem o pleito, nota-se que uma maior exposicdo do segundo deixa claro que
este tem chances de concorrer ao cargo com maior competéncia do que Veras. Quanto a
Veras, se seu nome quase ndo € percebido no noticiério, é pouco provavel que consiga

empolgar algum eleitor que ndo sgja correligionario, amigo ou parente.

Uma polarizagdo da cobertura da campanha, ndo s6 impede que os candidatos
divulguem suas metas e propostas de maneira igualitaria, como também acaba por
privilegiar os que possuem melhor estrutura de divulgacdo. Sendo, portanto,
visumbrada a capacidade de inducdo do voto do eleitor devido a polarizacdo da

disputa, acreditamo's que as pesquisas de opinido devem ser tidas com cautela especial.

CAPITULO Il - A modalizacio da lingua no Diéario do Povo

Nos estudos da linguagem deve-se analisar ndo s6 as unidades linguisticas como
palavras ou frases, mas também as estruturas maiores do que a frase, 0 que significa
analisar as manifestacdes de sentido que permeiam um discurso. Assim, a andlise de
discurso procura demonstrar que através do processo de construcdo do significado pode-
se chegar a unidade do texto. E a articulagéo do modo de organizacdo do texto é dada
em conformidade com o espago do sujeito, 0 momento da enunciagdo e a historia do
interlocutor, ja que cada pessoa faz a apropriacdo da linguagem de forma particular.
Modalizar a linguagem consiste, nesse contexto, modificdla ao seu modo segundo as

condi¢des em que 0s enunciados sdo produzidos.

Considerando que a linguagem sgja uma forma de interacéo social, passamos a
vé-la como atividade de realizacdo social. Dito isto, podemos, entdo, entender seu

funcionamento no que diz respeito a articulacdo de unidades significativas dentro do



texto com o propésito de formar uma construcdo argumentativa que ndo estga
necessariamente atrelada a linearidade do texto. Celestina Vitéria Sitya (1995),
comentando sobre a impossibilidade de se considerar o sentido do texto baseando-se

apenas nas palavras que o compdem, escreve:

“ Antes € necessario destacar que estes elementos linguisticos
servem para ativar 0s conceitos contextuais e histéricos, dados pela
formacéao discursiva em gque estdo inseridos. Assim, as palavras servem
apenas como pistas que auxiliam a captar as interferéncias e a
orientacéo argumentativa de um texto.” (Celestina Vitoria Sitya, 1995,
p-21)

Diante dessa possibilidade ilimitada de criagdo de discursividades por parte das
muitas instituicdes que compdem uma sociedade, podemos pensar na questdo dos
efeitos de sentido. Para Fausto Neto (1999), “¢é a diversidade de estratégias e de taticas
referentes a0 processo de producdo de sentido que faz as diferentes instituicbes
rivalizarem em varias disputas’. Uma dessas disputas € aquela observada no momento
pré-eleitoral, onde o embate politico, a troca de acusacles e a luta por votos encontra na

midia um espaco ideal para acontecer e repercutir.

Neste jogo politico ocorre uma “troca de favores’ entre a midia e a politica onde
a primeira se serve da necessidade de divulgacdo dos candidatos para vender seu
produto sob a forma de noticia. “A importancia da midia como um dos dispositivos
instituidores do espaco publico € observada na medida em que, pela sua agdo rituaistica
e cotidiana, as midias vao, ndo sO anunciando a nocdo de realidade, mas convertendo-se,
elas mesmos, como lugar pelo qua a realidade ndo s passa por elas, como também se
faz nelas’ (Fausto Neto, 1999, p-16). Por espaco publico, o proprio Fausto Neto (1999)
entende gque sgja “ um ambito que se estrutura a partir do conjunto de praticas simbdlicas
desenvolvidas por diferentes redes que tomam formatos a partir de diferentes rituais e
procedimentos mobilizados pelas competéncias das instituigdes nos ambitos do poder,

do saber e do fazer”.

Tais mediaghes ocorrem em um espaco comum que surge a partir da interacéo
entre as diversas insténcias sociais e que Adriano Duarte Rodrigues chama de campo

dos media:



“ Entende-se por campo dos media o campo cuja legitimidade
expressiva e pragmatica € por natureza uma legitimidade delegada dos
restantes campos sociais e que, por conseguinte, esta estruturado e
funciona segundo os principios da estratégia de composicdo dos
objetivos e dos interesses dos diferentes campos, quer essa composi Gao
prossiga modalidades de cooperacéo, visando, nomeadamente, o
reforco da forca da sua legitimidade, quer prossiga modalidades
conflituais, de exacerbacdo das divergéncias e dos antagonismos. O
campo dos media €&, por isso, uma ingtituicdo fluida e disseminada pelo
conjunto do tecido social moderno. E uma nogéo abstrata com a qual
se pretende dar conta de todo um conjunto de funcBes indispensaveis
ao funcionamento de uma sociedade dividida e confrontada com a
necessidade de assegurar, apesar de tudo, uma relativa homogeneidade
da sua estrutura e um entendimento acerca dos seus principios,
objetivos, prioridades e modalidades de a¢do.” (Adriano Duarte, 1993,
p-152-3)

Neste contexto, os diversos discursos que encontram amplificacdo na midia
gracas a sua funcdo mediadora podem acarretar-lhe um certo ar de passividade. De
forma ampla, seria algo como o seguinte: “a sociedade produz fatos e discursos e a
midia registra a passagem dessas producfes.” Mas, conforme cito no capitulo I, os
meios de comunicacdo ndo produzem seus noticiarios de forma t&o desprovida de

segundas intengdes como alguns podem imaginar. Esta observacdo chega a ser até
redundante. Vea o que Fausto Neto diz:

“ Se a tarefa de ‘fazer passar’ aquilo que a sociedade fala € de
natureza ‘passiva’ — tal como uma faa intermediaria — pode-se
admitir que, nesses termos, as midias seriam uma instancia de
mediacao do processo de visibilidade da producdo de sentido realizada
pelas instituicbes. Ocorre, porém, que ndo se trata de uma mediacdo
passiva, do tipo de natureza ventriloqua, se considerarmos a autonomia
de que eles dispbem para, segundo economias e leis proprias,
construirem eles mesmos, a propria realidade.” (Fausto Neto, 1999, p-
19)

A autonomia para construir um recorte da realidade é demonstrada na producéo
didria dos jornais onde fregqlientemente sdo publicadas reportagens cujo teor destoa de
acordo com os interesses das empresas de comunicagéo. Para analisar esses desvios de
conduta, Marcondes Filho aponta algumas formas de “falseamento” da noticia com
sérias implicagdes para o0 resultado captado pelo leitor. Sdo elas. fragmentagdo,
personalizacdo, uso da técnica e da linglistica e politica do destague e supressdo de

informagoes.



A idéa de faseamento da noticia através da fragmentacdo da realidade esta4
relacionada a desconexdo existente na sociedade causada pelo modo de vida moderno.
A consequiéncia desta fragmentacdo € a percepcao da realidade desprovida de nexo, sem
nenhum ponto ordenador. Quando fatos sociais séo noticiados de forma fragmentada,
ocorre a ruptura da légica desses fatos, porgue estes so tomados no momento imediato
em gue aparecem, impossibilitando, assm, a compreensdo da totalidade que os une.

Trata-se, portanto, de uma técnica mercadol 6gica.

“ A rapidez de distribuir, que s6 agrava ainda mais a estrutura
evanescente de toda a informacgdo e que contribui diretamente para a
sobrecarga mental, o entorpecimento emocional e a ilusdo de estar bem
informado, pode ser vista como a consequéncia da conversdo de
noticias em temas de consumo para 0 merchandising competitivo.”
(First Catalog of U.S. Media Biases, Distortions and Suppressions —
Jornal Cyrano’s, 1982 in Marcondes Filho, 1991, p-41)

A personificac@o dos fatos sociais se explica pelo culto & personalidade, onde a
histéria € tomada a partir do esforco individual de figuras notévels, a participacéo de
classes é, dessa forma, deixada de lado. Tais caracteristicas tornam esta técnica de
falseamento extremamente eficiente em enaltecer ou execrar publicamente os

protagonistas dos fatos conforme os interesses de quem emite a informagéo.

Outra maneira de manipular a informacdo é utilizar formas linguisticas de
carater oficial, através de expressdes como “fontes bem informadas’, “porta-voz
oficial”, que contribuem para a criagdo de uma atmosfera receptiva. Independente da
veracidade, estas informagdes tentam passar imagens neutras, sérias e indiscutivels na
medida em que carregam um tom direto, restritivo e imperativo. Estdo incluidas nessa
categoria a utilizacdo de termos técnicos desconhecidos da maioria dos leitores, bem
como 0 uso de gréficos e tabelas que quase encobrem a informacgdo pela propria

mensagem.

Ja a politica de destague e supressdo de informagdo consiste em extrair da
realidade os enfogques que convém ao emissor da mensagem. “O editor aumenta, reduz,
suprime fatos, ele € o tradutor e ‘transformador’ da realidade social em termos que

interessam a sua empresa e as convicgdes politicas e ideoldgicas que defende. Nas suas



maos esta depositada a tarefa de ‘trabalhar’ a opinido publica e procurar moldé-la

segundo essas intengdes.” (Marcondes Filho, 1991, p-50)

Outras formas de fal seamento s&o: as distorgdes resultantes do real ce de aspectos
positivos e negativos de determinados assuntos; a selecéo de fontes favorecendo setores
em detrimento de outros, a saturacéo, que acaba por confundir o leitor diante da
avalancha de informacfes muitas vezes de importancia questionavel, e; a polarizagdo de
conceitos, onde através do maniqueismo noticioso o leitor é forcado a optar

frequentemente entre dois extremos.
2.1 - Analise quantitativa

O discurso gréfico, ou sga, a mensagem extratextual contida na mancha de
impressdo (&rea a ser impressa) tem como finalidade apresentar um produto bem
acabado que derive numa melhor aceitacdo por parte do publico. Trata-se, portanto, de
técnicas bem definidas que, para o professor Magnus Pinheiro, objetivam “fascinar,

mostrar, seduzir e ordenar a percepcao do leitor”.

“Assim, na midia impressa, o discurso gréfico funciona como
uma espécie de dispositivo que se presta a preparar o leitor para o
sentido contido no interior do discurso jornalistico. Isso porgue tal
discurso segue todo um critério formal de producéo. Ao artista gréfico
— responsavel pela gresentacdo gréfica — cabe a tarefa de dar a
informacédo de cada assunto a estrutura visual adequada, a fim de que
o leitor possa melhor entender e discernir, rapida e confortavel mente,
aquilo que, de alguma forma, possa lhe trazer algum tipo de interesse.”
(Magnus Pinheiro, 1999, anotactes de sala de aula)

Com o advento da televisGo, 0S MEOS IMpPressos passaram por uma
reestruturacéo forcada de modo a acompanhar a concorréncia dos meios eletronicos.
Esta evolugdo pode ser percebida atuamente, bastando, para tanto, a simples
observacéo de uma dada edicdo de jorna ou revista. Nota-se, a todo o0 momento, o
cuidado em ndo cansar o leitor, conduzindo-o até as Ultimas linhas do texto através de
dispositivos de comunicagcdo grafica como textos-legenda, infograficos, “olhos’,
intertitulos ou remissdes a paginas seguintes (* continua na pagina X”), esta Ultima, a

perfeita semelhanca dos hipertextos encontrados em sites de Internet.



A vitrine de um jornal, em comparagdo com a disposi¢cdo dos principais artigos
oferecidos em lojas, joaherias ou bazares, é a primeira pagina. Representa, além da
embalagem do jornal, um dispositivo capaz de preparar o leitor ao discurso jornalistico
das paginas internas. Dessa forma, uma manchete sera tida como a representante do
principal assunto do dia, geralmente acompanhada de fotografia ou graficos. Outros
assuntos de grande relevo também figurardo na primeira pégina buscando atrair a

atencdo do leitor para a aquisicéo do produto.

Para tanto, devem ser consideradas numa pégina de jornal, as zonas de
visualizacdo, determinadas a partir de estudos que comprovaram que o movimento 6tico
resulta numa maior percepcao de certos pontos da pagina. Dividindo-se uma pagina por
tracos em quatro setores em forma de cruz, a vista se dirigira na seguinte ordem: canto
superior esgquerdo (1), canto inferior direito (2), canto superior direito (3) e canto
inferior esquerdo (4). A regido central desta cruz representa as zonas mortas. Esta
determinacdo € baseada também no condicionamento ocidental de leitura no sentido
horizontal da esquerda para a direita. Correspondente a0 nimero 1, esta zona é
conhecida como zona primaria dada a sua importancia e destaque. Deve ser preenchida
com um elemento de impacto como uma manchete ou uma foto, ja que a percepcado do
leitor € inicidmente atraida para este local. Como na zona secundéria (2) também
devem figurar os elementos mais importantes do dia de acordo com a hierarquizagdo do

editor, as zonas mortas (3 e 4) necessitam de cuidados especiais a fim de adquirirem

percepcéo privilegiada.
2.2 - A disposicéo das reportagens

Durante o periodo anadlisado — seis meses que antecedem o pleito — foram
publicadas 11 edi¢bes contendo matérias sobre pesquisas, sga para divulgacdo de
resultados, seja para comentérios por parte dos candidatos, sendo que 3 delas aparecem
apenas no més de setembro, o Ultimo antes do pleito. Cabe ressaltar que neste trabalho
fica estabelecido que somente o género reportagem serd tomado como objeto de estudo,

n&o abrangendo, assim, notas em colunas assinadas, artigos e editoriais.

A importancia que as pesquisas de opinido recebem no Diério do Povo — pelo

menos no que diz respeito a maneira como estas sdo publicadas — pode ser percebida



até mesmo a partir de uma observacdo superficial do material noticioso, haja vista que
todas as reportagens sobre a divulgacéo de pesquisas recebem expressiva chamada na
primeira pagina, sempre com a manchete principa e, em geral acompanhada de gréficos

e/ou charges.

Outro dado observado trata da disposicao das reportagens dentro do jornal: das
11 matérias analisadas, 6 delas aparecem na pagina 3; 4 matérias estdo na pagina 4 e
apenas uma ha pagina 11. Diversos autores apontam a terceira pagina de um jorna
como o segundo local mais privilegiado da publicacdo, ficando atras somente da capa.
N&o é a toa que as noticias mais figurativas do dia sdo remetidas com freqiéncia a
pagina 3 — dependendo, evidentemente, da editoria a qual esteja vinculada. Mas nem
por isso as matérias publicadas na pagina 4 deixaram de receber igual destague, fato
comprovado pelo tamanho destinado a publicacdo: de um total de 4 reportagens, apenas
uma aparece no quadrante inferior esquerdo (zona morta), postura compensada com
uma grande divulgacdo recebida na primeira pagina, inclusive com graficos Ja a
disposicdo daquela publicada na pagina 11 é explicada por seu contetdo: trata-se de
uma ampla reportagem, ocupando 2/3 da area total da pagina, assinada por Luiz
Brand&o, editor do jornal na época, cuja intencdo é tracar um paraelo entre o
desempenho de certos 6rgéos da Prefeitura — performance considerada boa pelo jornal
—, bem como algumas acbes de beneficio a cidade, e 0 sucesso de popularidade
dcancado em mais uma pesquisa de “opinido publica’.? Dai a colocacdo desta
reportagem no caderno Cidade. Para o reporter, a popul aridade revelada na pesquisa € a
natural consegiéncia de uma administracdo eficiente. No entanto, a mensagem
subliminar indica que “0 povo aprova a administracdo anterior e desgja manté-la no
poder por mais um mandato”. Seria algo como “n&o trocar o certo pelo duvidoso” —
perddo pelo lugar-comum —, apesar de parecer uma conclusdo inconsciente e

superficial.

2 Acreditamos que o termo mais adequado aqui seria “opinido publicada’, pois é praxe considerar uma
administrac@o pablica excepciona e extraordinéria, quando, na verdade, s&o realizadas meras atribuicdes
previstas para este tipo de instituicdo. Como serd analisado no item Analise do Discurso, o exemplo do
dia 14/05/2000, pagina 11, é lapidar para demonstrar como se da formag&o da opinido publica nos meios
de comunicagéo.



DATA FORMATO PAGINA | CADERNO POSICAO AREA
Reportagem assinada 195x 24 +
16/04/2000 (Mussoline Guedes — 3 1° Metade superior 29x35=
reporter de politica) 569,5 cnf
: 295x35 +
Reportagem assinada . ! '
17/04/2000 |  (Mussoline Guedes— 3 10 Metarle Sperior & 195x 16+
repbrter de politica) centro da pégina 145x 16 =
647,25 cnf
Reportagem assinada P 30x51=
10/05/2000 e'C()Lu?zg]Bran d50) 4 1° Péginainteira 1530 cn?
2/3 dapégina 105 x 41 +
Reportagem assinada o (i (4 colunas- 30x35=
14/05/2000 (Luiz Brandéo) 1 2° (Cidade) quadrantes superior 904.5 cn?
einferior
esquerdos)
2/3 dapéagina
Reportagem assinada (4 colunas- 195x 345+
08/06/2000 | (Durvalino Leal —editor 3 1° guadrantes superior 295x3=
de politica) einferior 761,25 cnf
esquerdos)
2/3 da pagina
Reportagem assinada (4 colunas- 19,5 x 38 +
06/07/2000 (Mussoline Guedes — 4 1° guadrantes superior 29x25=
reporter de politica) einferior 813,5cnf
esquerdos)
2/3 dapagina
Reportagem assinada (4 colunas- 19x 485+
02/082000 | (Durvalino Leal — editor 3 1° guadrantes superior 295x35=
de politica) einferior 1024,75 cnf
esquerdos)
Reportagem assinada . 195x 23 +
24/08/2000 | (Mussoline Guedes— 3 10 M e(zaggli’n";esr)' or 295x3=
reporter de politica) 537 cnf
Reportagem assinada . _
14/09/2000 | (Mussoline Guedes— 4 10 Q“ad;”lf:r'(;‘:)e” o 2’253’,(515;;
reporter de politica)
2/3 da pagina
Reportagem assinada (4 colunas- 195 x 48 +
16/09/2000 | (Durvalino Leal — editor 3 1° quadrantes superior 295x35=
de politica) einferior 1039,25 cnf
esquerdos)
2/3 da pagina
Reportagem assinada (4 colunas- 19,5x 49 +
27/09/2000 | (Durvalino Leal — editor 4 1° quadrantes superior 295x25=
de politica) einferior 1029,25 cnf
esguerdos)

2.3 - Andlise do discurso do Diario do Povo

Edicéo: 16/04/2000

Manchete da 12 pagina: PESQUISA REVELA EMPATE EM TERESINA

Manchete da pagina 3: PESQUISA APONTA EMPATE TECNICO PARA PMT




Com estas manchetes, o jornal da inicio a divulgacdo de pesguisas de opinido
dentro do periodo analisado neste trabalho. Trata-se de uma encomenda do Partido dos
Trabalhadores (PT) feita ao Ingtituto Intermidia.

Certas candidaturas adquirem expressdo naturalmente no noticiério que antecede
a decisdo partidéria formal nas chamadas convencbes partidarias, como é o caso do
prefeito Firmino Filho (PSDB) e do deputado federal Wellington Dias (PT). Entretanto,
outras figuras que costumam povoar o noticiério politico sdo tidas indistintamente como
“virtuais candidatos’, utilizando a propria denominagéo adotada pelo jorna para, por
exemplo, 0 senador Alberto Silva, citado na pesquisa — “Slva j& descartou a
candidatura e luta pela coligacdo com o PSDB com o filho Marcos Slva como vice-
prefeito.”

De inicio, numa leitura pouco minuciosa, ou sgja, leitura de manchetes, titulos,
graficos e fotos, o tom desta reportagem supBe que O texto versara acerca da pura
divulgacdo dos resultados. Ficamos, em parte, impossibilitados de inferir com preciséo
guais os interesses envolvidos na divulgacdo desta pesquisa, seja do jornal, sgja do
partido. O certo € que a matéria é recheada de informagdes que invariavelmente
remetem aos interesses do cliente do instituto, no caso o PT. Vé&ios indicios nos
permitem tal observacdo, a comecar pela chamada na primeira pagina: enxuta, clara,
precisa, ela expbe o empate técnico detectado pelo Intermidia entre Firmino Filho e
Wellington Dias, 33 e 32%, respectivamente.

Logo no lide da matéria o reporter esclarece a procedéncia da pesquisa
“Pesqguisa de opinido publica divulgada ontem pelo Partido dos Trabalhadores...” No
segundo parégrafo, quando esclarece as normas técnicas utilizadas pelo instituto —
amostragem, data, loca — €ele volta a evidenciar que o PT encomendara a pesquisa. Um
engenhoso trabalho do repérter que busca de imediato isentar-se do crédito das
informagdes. Informacdes estas que denotam, com a leitura integral do texto, a clara
intencdo de favorecer o candidato Wellington Dias. A enumeracdo de trechos da
reportagem demostra melhor:



“... Firmino teria, se as elei¢bes fossem hoje, 33% dos votos e
Wellington Dias, 32% ...”

. no item regeicdo, Tomaz Teixeira lidera com 38% dos
pesquisados. Alberto Slva e José Ferreira (PFL) aparecem com indice

de rgeicdo de 20%. Firmino Filho com 5% e Wellington Dias com 4%

“A pesguisa derruba a tese de que Firmino Filho poderia
ganhar a eleigdo no primeiro turno. Segundo o levantamento, 57% dos
entrevistados acham que a chapa formada por Wellington Dias e
Francisca Trindade (candidata a vice) vai para o segundo turno com
Firmino Filho. Outros 21% acreditam que o PT podera ganhar no

primeiro turno.”

“A pesguisa quis saber também qual era a disposicdo do
teresinense de votar em Wellington Dias e Francisca Trindade.
Sessenta e dois por cento disseram que votariam e 27% disseram que

nao ...

“No comparativo com a pesquisa anterior realizada pelo
Intermidia em dezembro de 1999, o candidato petista teve um ligeiro
crescimento: passou de 26% para 32%. Ja Firmino Filho caiu de 41%
para 33%...”

N&o bastasse toda esta demonstracdo “propagandistica’, o leitor € ainda
bombardeado com gréficos de intencéo de votos e de indice de rejeicdo, além de um box
contendo os comentarios do assessor de imprensa de Wellington Dias, do préprio Dias e
do presidente do Diretério Municipal do PT em Teresina, Cicero Magalhdes.

Ora, se a pesguisa ndo fora realizada sob encomenda do jornal cabendo ao
Partido dos Trabalhadores divulgar os resultados colhidos, ndo é demais sugerir que a
sigla tenha exercido certa influéncia na sondagem. Seria algo parecido com a tarefa de
dirigir a pergunta certa, para as pessoas certas, na hora certa e na quantidade exata. Feito

tudo sobre medida, o resultado néo poderia ser mais perfeito do que o apresentado.



Edicdo: 17/04/2000
Manchete da 12 p4gina: PSDB E PMDB EVITAM FALAR DE PESQUISA
Manchete da pagina 3: PSDB E PMDB EVITAM FALAR SOBRE PESQUISA

Se areportagem do dia anterior — entenda-se reportagem como um conjunto de
matérias — trazia o parecer do Partido dos Trabalhadores em larga escala, ja que esta
sigla encomendara a sondagem, na edi¢do seguinte o jornal procurou ouvir os demais
candidatos citados produzindo uma reportagem de desdobramento e repercussdo do
assunto. No entanto, surge um empecilho comum no dia-a-dia da pratica jornalistica: os
provaveis candidatos do topo (Firmino Filho e Alberto Silva) ndo foram contatados para

comentar a pesquisa.

Por este motivo, a chamada da primeira pagina, o lide da matéria e o segundo

paragrafo ndo acrescentam nenhuma informagdo nova:

“... os dirigentes do PSDB e do PMDB evitaram comentar a
pesguisa que aponta empate técnico entre os trés principais pré-

candidatos ...”

Neste trecho surge um primeiro indicio de que as pesquisas de opinido sdo
utilizadas pelo Diario do Povo como fator preponderante no direcionamento da
cobertura e conseqiente polarizagdo da campanha, haja vista a utilizagdo do adjetivo
principais, qualificador para os mais bem colocados e excludente para os candidatos

pouco citados.

Na continuagdo, |1é-se: “ ... a pesquisa mostra Firmino com 33% das intencdes de
voto, Wellington Dias com 32% e Alberto Slva com 29%.” Perante a auséncia de dados
novos, o repérter enumera 0s nimeros apresentados pelo Ingtituto Intermidia e mais
uma vez lembra que a sondagem fora encomendada pelo Partido dos Trabalhadores.
Pode parecer pouco, mas esta atitude enfética contribui outra vez para o processo de
polarizacdo da cobertura feita pelo jornal, ja que até mesmo o editor-chefe Zézimo
Tavares admite que a focalizacdo dos candidatos deve levar em conta critérios que
viabilizem, inclusive financeiramente, o trabalho da empresa. Um desses critérios €,

portanto, a tdo difundida pesquisa de opiniéo.



“ O critério de exposicao dos candidatos é dado pela densidade
eleitoral ou na novidade, no apelo que ele possa trazer e despertar
interesse do publico. O prefeito, sendo candidato a reeleicdo teria uma
cobertura um pouco diferenciada. As pesquisas apontavam que o
interesse maior girava em torno dele e dai a cobertura diferenciada...”
(Z6zimo Tavares, editor-chefe do jornal Diério do Povo, em entrevista
realizada no dia 09/06/2001)

Dada a fata de comentérios credenciados, o reporter trata logo de agitar a
discussdo ensaiando previsdes e pontos de vista O resultado € uma matéria
interpretativa onde o texto, abarrotado de apreciacfes sobre 0 cenario pos-pesquisa, ndo
acrescenta qualquer informacdo com caracteristicas de noticia (novidade, descricao,

precisdo, auséncia de julgamento).

Os trechos a seguir corroboram o que foi dito. Veja que se fosse o editorial do

dia, estareportagem estaria corretamente acomodada:

“... embora reflita as intengbes de voto em um determinado
momento da cidade, (a pesquisa) podera provocar mudancas nas
estratégias dos partidos e seus candidatos pelos numeros que

apresenta.”

“... (os dados) derrubam a tese de que Firmino Filho poderia

vencer as eleicdes no primeiro turno.”

.. a pesquisa também revela que o senador Alberto Slva,
embora ja tenha afirmado que ndo é candidato, continua com uma boa
penetracao junto ao eleitorado e pode se converter no ‘fiel da balanca’

no processo eleitoral deste ano.”

“ ... 0S 29% obtidos no levantamento do I ntermidia credenciam o

senador a impor mais condigdes para fechar (coligacdo) como PSDB.”

Atentando para os verbos empregados nas construgdes — derrubam, revela,
continua, credenciam —, em sua maioria expressando conclusdo, nota-se o contelido da
matéria € deliberadamente opinativo. No que se refere ao verbo poder, o repérter
exercita a capacidade de praticar inferéncias, pois aquilo que pode acontecer, ainda ndo

aconteceu de fato. Portanto, ndo se caracteriza como noticia.



O jornalista, em outra matéria na mesma pagina, porém, tomou a opinido de
Tomaz Teixeira (PPB), que comentou o resultado da pesquisa ao seu modo, ou sgja, de
maneira direta, contundente, incisiva, imagem gue no decorrer da campanha mostrar-se-
iaainda mais combativa, do tipo “oposi¢do atudo e atodos’. De acordo com Teixeira, a
pesquisa havia sido direcionada pelo PT a fim de apresentar um resultado favoravel ao
patido e, dessa forma, ndo serviria de parametro para candidatura aguma. Ele
interpretou também os rumos do senador Alberto Silva e cogitou uma possivel migracéo

de votos direcionados ao peemedebista na pesquisa.

Nesta matéria, ao contrario da anteriormente mencionada, o reporter acertou ao
creditar todos os comenté&rios ao entrevistado Tomaz Teixeira, bem como buscou a

reacao do candidato Wellington Dias as declaracfes de Teixeira.

Edic&o: 10/05/2000
Manchete da 12 pagina: FIRMINO LIDERA CORRIDA A PMT
Manchete da pagina4: FIRMINO FILHO LIDERA CORRIDA PARA PREFEITURA

Na edicdo do dia 10 de maio o Diario do Povo divulga a primeira pesquisa
realizada pelo DataPovo, o instituto do mesmo grypo proprietario do jorna. De
imediato detectamos a enorme disparidade existente entre os nimeros obtidos nesta
sondagem quando comparados com aguela encomendada pelo Partido dos
Trabalhadores. Este dado reforca a desconfianca no que diz respeito a lisura da
sondagem anterior, quer no instante da coleta de dados de forma “viciada’, quer no

momento de divulgacdo por parte do jornal.

Partindo da primeira pagina, logo de inicio podemos observar alguns tragos que
nos levam a confirmagdo das suspeitas de que as pesquisas exercem vital influéncia na
cobertura empreendida pelo jornal. Isto porque os indicios deixados ao longo do
noticiario sdo quase explicitos, expressando um certo teor de tendenciosidade. Somente
na capa sdo dispensadas duas chamadas para a previsdo de que “ se a eleicdo fosse hoje
Firmino estaria bem préximo de vencer no 1° turno” . E o jorna vai além: publica uma
charge que mostra os candidatos posicionados num grid de largada de Formula 1 de

acordo com a porcentagem de cada um na pesguisa. Antes mesmo da defini¢do formal



de quem sairia candidato ao cargo, dase inicio a um processo, ainda que inconsciente,

de exclusdo dos nomes que aparecem em posi¢ao desvantajosa.

Quanto a reportagem que ocupa toda a pagina 4, podemos dividi-la em duas
partes. Na metade superior sdo apresentados os resultados obtidos pelo DataPovo,
esmiucados até com um certo excesso de detalhes, ou sgja, sdo informacfes sobre qual
candidato recebe mais citagOes entre pessoas jovens, adultas, idosas, mulheres, pessoas
de baixa e dta renda, indice de rgjeicdo, dentre outros. Ha também, inseridos em um
box, uma espécie de ficha técnica trazendo um breve curriculo dos principais nomes
citados.

Na metade inferior, trés matérias menores foram para estabelecer um rapido
desdobramento do assunto. A peculiaridade desta vez reside no fato de que o materia é
extremamente superficial, havendo o realce de aspetos quase insignificantes, como o
existente no quadro cujo titulo “ Marcos ndo empolga e Gerardo aparece bem” (Marcos
Silva, atual vice-prefeito de Teresina e Francisco Gerardo, ex-prefeito da cidade) se
refere a preferéncia dos entrevistados por um nome em detrimento de outro para ser o
vice-prefeito de Teresina. Noutra pequena matéria fica encerrada a discussdo de que o
“Vice pouco influencia na eleicdo”. E numa terceira matéria, 0 repdrter buscou o

comentério dos “virtuais candidatos’, novamente sem éxito.

Edicso: 14/05/2000
Manchete da 12 pagina: FIRMINO TEM 82,33% DE APROVACAO
Manchete da pagina 11: TRABALHO DA PMT TEM 82,33% DE APROVACAO

A manchete da primeira pagina traz uma personificacdo que ndo é encontrada na
manchete da reportagem do interior do jornal. Além disso, a linha-fina que aparece
abaixo da manchete é altamente sensacionalista ao emitir a opinido que “ o sucesso do
Vila Bairro torna o prefeito Firmino Filho praticamente imbativel nas urnas’ (sic). O
Vila Bairro € um programa implantado pela Prefeitura de Teresina em 1997 com o
intuito de oferecer as vilas e favelas da capitad a infra-estrutura minima que as

caracterize como bairros residenciais.



Como no caso anterior, novamente podemos dividir a reportagem em duas
partes. na metade superior o texto é eminentemente descritivo (desempenho por faixa
etéria, renda, escolaridade, vilagbairro/favelas, voto de mulheres, jovens, etc.). O
redator, entretanto, ndo se isenta, em determinados instantes, de emitir alguma opini&o,
como na repeticdo da linha-fina contida na primeira pagina ( Sucesso do Vila Bairro
torna o prefeito Firmino Filho praticamente imbativel nas urnas’). Ou entédo na
previsdo de desempenho diante dos demais candidatos ( Os numeros da pesquisa
revelam que a situacéo da administracéo do virtual candidato a reelei¢éo € confortéavel
em todas as faixas de idade... 0 que torna dificil a tarefa dos adversarios de Firmino

para derrotalo...”).

Outro dado importante percebido foi relativo a localizacdo espacial da
reportagem dentro do jornal. Como a idéia era creditar a fantastica aprovacdo do
prefeito/Prefeitura a0 sucesso do programa Vila Bairro, 0 redator da matéria e, na
ocasido, também editor-chefe do Diario do Povo, Luiz Branddo, dispbs a reportagem na
pagina 11 do caderno Cidade. Desta forma retirou-se um pouco da conotagdo politica do
assunto e anexou um tom de servico de exceléncia com o proposito de “melhorar as
condigdes de vida do municipio”, conforme palavras do proprio prefeito no fim da
matéria

Vastamente adjetivado, (“ O sucesso do Vila Bairro”; “ ...excelente performance

da administracéo...” ; “ A boa performance da administracdo...”), o texto da metade
inferior da pagina, com fotografia do prefeito caminhando em uma rua recém
pavimentada, menciona o volume de verbas empregadas no projeto, aém de destacar a
pergunta, feita no levantamento realizado pelo DataPovo, cujas respostas suscitaram a
conclusdo do jornalista: “O projeto Vila Bairro deve continuar?”. Os resultados sdo:
92,33% disseram que o projeto deveria continuar contra 7,67% que responderam
negativamente. Para finalizar, uma declaragcéo vaga e desconexa do prefeito alegando
gue o reconhecimento do seu trabalho € também uma “demonstracéo de boa vontade da

populacdo de Teresina’.

Se esta pesguisa do DataPovo foi centralizada na aprovacdo do mandato do
prefeito, qguem sabe o significativo resultado tenha servido t&o-somente de atestado de

competéncia de Firmino Filho, mas a intencdo de divulgéala com tamanho estardalhaco



pode vir impregnada de sentido pretensioso e dubio, sobretudo num momento de

campanha eleitoral.

Edic&o: 08/06/2000

Chamadas da 12 pagina: - VOTOS DO PMDB MIGRAM PARA FIRMINO FILHO
- DISPUTA E PELO VOTO DOS POBRES

Manchete da péagina 3: SAIDA DE ALBERTO BENEFICIA FIRMINO

Aqui o jorna traga comentéarios basicamente em locais produzidos de modo,
digamos, “técnico’, ou sga, feitos no momento gque se aproxima do fechamento da
edicdo (chamadas da primeira pagina, manchete da pagina interior, linha-fina e lide).
Nestes locais os jornalistas manifestaram suas impressdes, chegando até a apontar
rumos e alternativas para os dias seguintes de campanha ( Digputa € pelo voto dos
pobres’). Diferente do que ocorrera em outras reportagens ja comentadas, neste caso 0
jornal atémse mais a divulgar dados sobre a pesquisa, referentes, por exemplo, ao
percentual de votos entre as classes economicamente mais baixas, votos divididos por
faixa etéria, ou entdo, os votos de acordo com o grau de escolaridade. Trata-se, portanto,

de uma matéria eminentemente descritiva.

Mas um detalhe nos chama a atencdo. Quando os dados sd0 expostos, nota-se

que é tragcada uma forte comparacdo entre os dois candidatos situados no topo da
pesquisa. Veja:

“..tanto Firmino quanto Wellington tem melhor desempenho

entre as mulheres...”

“...0s dois principais candidatos apontados pela pesquisa

disputam votos na mesma faixa de renda...”

“Quando o eleitorado é dividido por faixas etarias, Wellington

Dias fica melhor colocado do que Firmino entre osjovens...”

“...0 prefeito fica com intengdes de voto equilibradas em quase
todas as faixas etérias.”



“Wellington Dias ganha de Firmino quando os entrevistados

tém nivel superior.”

“Firmino também perde entre os que tém o segundo grau

completo...”

“Dias continua ganhando entre os que tém primeiro grau

completo e segundo incompleto...”
“ O prefeito passa a frente entre os alfabetizados...”

E explicito o discurso que indica que Firmino Filho e Wellington Dias sfo os
Gnicos que tém chances de vitdria enquanto os demais devem ser esquecidos. E a
polarizacdo da campanha gerando o que chamamos de segundo turno antecipado ou
segundo turno midiético, uma vez que podemos antever o resultado de determinado

pleito antes mesmo da definicdo dos partidos através de suas convencgoes.

Edicéo: 06/07/2000
Manchete da 12 pagina: FIRMINO BATE OS CONCORRENTES NO 1° TURNO
Manchete da pagina4: PESQUISA APONTA FIRMINO COM 63% DOS VOTOS

Com excegdo do texto que abre esta reportagem, que apenas apresenta dados
técnicos referentes a pesquisa do Instituto DataPovo, todas as outras matérias (num total
de cinco, sendo duas em box menores) tentam justificar o expressivo percentual
alcancado por Firmino Filho. Sobretudo nos titulos, nota-se que o jornal destaca
aspectos peculiares detectados na pesquisa e acentua peguenos detalhes que poderiam
ser expostos sem prejuizo de sentido na matéria principal, atitude que colabora para
acreditarmos que exista uma forte inclinagdo em repassar um tom de opini&o

incontestével quanto areeleicéo do prefeito.

Tal qual haviamos comentado, € nos titulos que ocorre uma superval orizacéo das
informactes favoréveis ao prefeito, o que nos leva a cogitar que a divisdo da reportagem
em diversos textos minusculos (dois deles tém aproximadamente 24 linhas/coluna)
apenas para mostrar resultados da pesquisa quanto ao indice de rejeicdo e grau de

confiabilidade, representa um artificio para dar maior proeminéncia aquilo que diz o



DataPovo, mesmo que a intencdo ndo tenha sido necessariamente esta. Em outras
palavras, os titulos sdo estrategicamente empregados para engrandecer algo que apenas
0 texto ndo teria capacidade de evocar sozinho. Percebemos isso quando observamos as
seguintes construgdes: a manchete do ato da pagina relata um dado concreto
(“Pesguisa aponta Firmino com 63% dos votos’); ja os titulos justificam o indice
alcancado na pesquisa ( Firmino tem o menor indice de rejeicdo”, “ Prefeito € o
politico mais confiavel do Piaui” e “Administracdo de Teresina é aprovada por
97,25%" , este Ultimo abusivamente sensacionalista, pois o fantastico niUmero é nada
menos que a soma das respostas dagueles que consideram a administracéo regular, boa
ou 6tima). Tudo isso resulta na chamada da primeira pagina “Firmino bate os
concorrentes no 1° turno”, mais adequada para uma eventual edicdo posterior a elei ¢,
dada sua carga conclusiva para uma simples pesguisa divulgada precisamente no dia do

inicio da campanha oficial.

Outra particularidade desse conjunto de matérias € observada no texto
“Estabilidade na corrida sucessoria”. Localizado na parte inferior da pégina, o repdérter
argumenta que a pesquisa do DataPovo apresenta dados suficientes para acreditar na
manutencdo dos nimeros até a data do pleito. Como ocorre em reportagens anteriores, 0
jornal reserva um espaco para comentérios de caréter analitico (identificado acima do
titulo através da retranca “ Além do fato”). Aqui o reporter reline interpretagbes com a
finalidade de demonstrar que a chamada da primeira pagina (“Firmino bate os
concorrentes no 1° turno”) € a inevitdvel consequiéncia apresentada na sondagem. Os

trechos a seguir demonstram melhor o que foi observado:

“ Os principais fatores sdo (referido-se a manutencéo dos dados
da pesquisa): 0 grande percentual de teresinenses que acredita na
vitéria de Firmino Filho, o nivel de confiabilidade da populacdo no

prefeito e o indice de seguranca na manifestacdo do voto hoje.”

“...0 percentual de entrevistados que acreditam na vitoria de
Firmino Filho (75,5%) € maior do que o nimero de pessoas que dizem
votar nele (63,5%)...”



“O melhor indicador de que os nimeros do DataPovo deverdo
se manter nos atuais niveis € o fato de apenas 21,75% dos entrevistados

admitirem a possibilidade de mudar o voto até 1° de outubro.”

“Outro dado importante com o qual Firmino deve estar

comemorando: o nivel de confiabilidade do prefeito de Teresina junto a

populagéo...”

“Somese a isso a bhaixa reeicdo de Firmino Filho e a
aprovacdo histérica da administracdo dele e teremos um cenério

possivel de pouca ou henhuma mudanca até as elei¢coes.”

Para encerrar 0 exercicio de interpretagdo, um “olho” fica responsavel por
enjeitar qualquer tipo de argumentacdo contréria: ‘A pesquisa do DataPovo oferece
pontos para se concluir que pouca coisa mudara até as elei¢des no tocante as intencoes

de voto.”

Edicéo: 02/08/2000
Manchete da 12 pagina: DIFERENCA ENTRE FIRMINO E PT E DE 52%
Manchete da pagina 3: FIRMINO AMPLIA E PODE VENCER NO 1° TURNO

A publicacéo desta pesquisa ndo apresenta tantas novidades quanto as anteriores.
Noticia propriamente dita, apenas o aumento da vantagem de Firmino Filho sobre o
candidato do Partido dos Trabahadores Wellington Dias. Firmino passa de 63% para
70%, enquanto Wellington é gpontado com 17% das intengdes de voto. Diferente de
outras edigdes ja comentadas, nas quais o0 jornal chega até a reservar espaco para
andlises e previsdes dentro da reportagem, o contelido desta é estritamente noticioso,
pois 0 reporter atém-se a exposicdo dos resultados da pesquisa, esmiucando os dados

obtidos quanto a estratificacéo sdcio-econdmicade Teresina.

Por conta disso notamos uma supervalorizagdo do assunto que pode ser
constatada com a subdivisdo da reportagem em varios box, um para cada estrato social
(renda, grau de escolaridade, sexo). Apos a leitura da reportagem completa fica uma
sensacao de autopromocdo da pesquisa, tamanho é 0 espaco destinado para tdo pouca

novidade (2/3 da pégina, ou sgja, quatro colunas inteiras). Isto porque o texto é



semelhante a alguns ja publicados e, como a pesquisa ndo apresenta nenhum dado novo,
atributo priméario da noticia, qualquer texto que excedesse trinta linhas ndo encontraria
justificativa plausivel — os dois primeiros paragrafos da matéria (aproximadamente 30
linhas), reforcados pela chamada da primeira pégina seriam suficientes para registrar a

realizacéo da pesqguisa e seus resultados.

Caso ndo hgja aguma intencdo obscura, todo o resto é supérfluo. Digo isto pois
Firmino Filho é citado em duas manchetes (da primeira pagina e da pagina 3) e em um
titulo (“Firmino tem menor indice de rejeicdo”). O exemplo mais claro, porém, de
personificacéo é a da manchete principal (“Diferenca entre Firmino e PT é de 52%”),
ocorréncia em que aparece o proprio nome de Firmino Filho ao passo que seu principal
concorrente, o candidato Wellington Dias, é representado pela sigla partidéria

Demonstra nitido reforgo a figura pessoa de Firmino.

Edicéo: 24/08/2000
Manchete da 12 pagina: IBOPE DA VITORIA A FIRMINO NO 1° TURNO
Manchete da pagina 3: IBOPE/REDE GLOBO DA VITORIA A FIRMINO

Desde a pesquisa publicada no dia 02 de agosto ndo sdo apresentadas novidades
nos dados coletados. Salvo algumas diferencas percentuais minimas, neste levantamento
do IBOPE em parceria com a Rede Globo de Televisdo ocorre apenas a sustentacéo de
numeros divulgados anteriormente. Tanto que a linha-fina (abaixo da manchete da
pagina 3) assinala esse fato: “Numeros de pesquisa divulgada ontem apontam vitéria no
primeiro turno e confirmam prognosticos do Instituto DataPovo.” A supervalorizacéo
do assunto fica a cargo da edicdo feita pelo jorna ao dedicar a manchete da primeira
pagina, a manchete da pagina interna, que €, ndo por acaso, a pagina 3, uma das mais
privilegiadas visualmente, e fotos dos dois candidatos mais citados, Firmino Filho
(PSDB) e Wellington Dias (PT).

Logo apos a disposicao técnica dos percentuais obtidos na sondagem (data da
realizac8o da pesquisa, margem de erro, intencéo de votos, eleitores indecisos, indice de
rejeicdo, dentre outros) é colocado um pequeno comentario feito pelos candidatos aos
nimeros da pesguisa e, num box mais abaixo, compara-se 0s resultados encontrados
pelo IBOPE e pelo DataPovo.



Se o principio bésico da noticia € a revelacdo do novo, do inusitado, do
inesperado, o que justificaria, entdo, a divulgacéo de pesquisas como esta — ou mesmo
da anterior — com tamanha pirotecnia? Acreditamos que a publicacdo da pesquisa de
“opinido publica’, faltando pouco mais de um més para a votagdo, e de maneira

espacialmente privilegiada, tem a nitida funcéo de reforco dessa mesma “opiniéo”.

Tudo funciona de forma ciclica: de inicio, coleta-se a “opinido publica’ através
de pesguisas; em seguida, os resultados suscitam a formacéo da auténtica opinido do
publico, ou sgja, € quando o0s conceitos referentes aos candidatos comegam a ganhar
solidez a partir do confronto de idéias, impressdes e promessas com a posi¢cao que eles
aparecem nas pesguisas. Ocorre algo do tipo “sera que o candidato X tem mesmo
competéncia para exercer o cargo?’ Depois vem o processo de refor¢co da “opinido

publica’, com a divulgacéo sisteméatica de novas pesquisas até o dia da eleicéo.

Neste momento da campanha (24 de agosto), caso a escolha em quem votar ndo
estgja determinada, a decisdo de “ndo perder o voto” passa a povoar 0 imaginario
coletivo. Deste ponto em diante até o dia da elei¢ao as pesquisas estardo impregnadas de
um fantastico poder decisorio, sga entre 0s que permanecem indecisos, sgja entre
aqueles que desgjam votar em candidatos que aparecem na base das pesquisas. Devem,
assim, ser observadas com grande prudéncia. Pode ndo ser este o caso, ja que ha véarios
meses 0s percentuais de intencdo de voto se repetem, mas é certo que a publicacéo de

reforco € fundamental para a manutencéo dos indices até a data do pleito.

Edicdo: 14/09/2000
Chamada da 12 pagina: IBOPE CONFIRMA A VITORIA DE FIRMINO
Titulo dapagina4: FIRMINO LIDERA COM 60%, DI1Z PESQUISA DO IBOPE

A pesquisa atua reafirma o posicionamento vastamente conhecido dos
candidatos, embora alguns percentuais tenham sofrido ligeira modificagdo. A principal
delasfoi a entrada do deputado federal Ciro Nogueira Filho como o candidato definitivo
do PFL. Se na pesquisa anterior o engenheiro Airton Veras figurava com 0%, nesta o

novo candidato do PFL ja salta para aterceira posi¢cdo com 3% das intengdes de voto.



E importante ressaltar que na divulgacdo dessa pesquisa ndo é empregado o
destague apontado na ocasido anterior, onde, sem ter algo de novo para divulgar, 0
repérter repetia informacdes supérfluas, resultando numa supervalorizacdo do assunto.
Aqui, conseguiu-se noticiar a divulgacdo da pesquisa pelo IBOPE em um texto de 48
linhas, divididas em duas colunas dispostas ho quadrante inferior esquerdo da pagina 4.
O texto, direto, preciso, sem divagactes e delongas, além de revelar as condicles de
realizacdo da pesguisa, mostra os dados de maneira sucinta e breve, tanto que chega a

ficar semelhante a chamada da primeira pagina.

A Unica escorregadela cometida pelo jornal refere-se a0 momento da edicéo
final, pois o titulo da chamada da pagina 1 (“IBOPE confirma a vitéria de Firmino”) é
de tal modo conclusivo, quase que desprezando mudancas futuras, que seria mais bem
gjustado ao noticiario conseguinte ao resultado do pleito ou de boca de urna, como que
para atestar a eficiéncia daquele instituto. O mesmo ndo ocorre no interior do jornal, ja
gue fora utilizado o verbo “lidera’, demonstrando ser uma pesquisa de intencéo de

VOtOs.

Edicéo: 16/09/2000

Chamada da 12 pagina: O prefeito Firmino Filho é o favorito na disputa pela Prefeitura
de Teresna com 60,95% das intengdes de voto.
Weéllington tem 26,19%, Tomaz tem 1,5% e Uchda 0,4%.
A pesquisas € do DataPovo.

Manchete da pagina 3: FIRMINO MANTEM CHANCE DE VENCER NO 1° TURNO

Nesta edicdo notamos, mais uma vez, uma valorizagdo excessiva do assunto
demonstrada no espaco destinado a publicacdo das pesguisas (pagina 3 inteira), assim
como na subdivisdo da reportagem em varios trechos que, devido ao tamanho, sdo
semelhantes a chamadas de primeira pagina. A valorizagdo, portanto, € dada através de
um artificio de edicdo: em vez de subtitulos, muito comuns em textos longos, quando
sd0 utilizados para dividir e dinamizar a leitura, o jornal lanca méo de titulos, com corpo
da fonte quase do tamanho da manchete principal. E mais: dos cinco titulos que
compdem a reportagem (contando com a manchete), Firmino é citado em trés
(“Firmino mantém chance de vencer no 1° turno”’; “Espontanea d& Firmino”;

“Firmino deve ser vencedor”). O uso desses microtextos pode ocasionar o efeito



contrario ao desgjado, pois no afa de repassar os dados da forma mais fiel possivel, a
reportagem acaba ocasionando confusdo no momento em que publica um aglomerado
de dados técnicos relativos a véarios tipos de levantamento, como por exemplo, pesquisa
espontanea e pesquisa estimulada. No lide Firmino aparece — para citar apenas um caso
— com 60,95% das intengdes de voto. Algumas linhas abaixo, sob o titulo “ Espontanea
da Firmino”, o percentua € de 56,03% referindo-se a pesquisa espontéanea, e logo apos,
abaixo do titulo “ Firmino deve ser vencedor”, surge a informagdo de que 82,06% dos

entrevistados “ acreditam que o prefeito vai ganhar um novo mandato”.

Outro fato que merece registro aparece na coluna “Em Tempo”, assinada pela
equipe do jornal. Nesta edicdo, acoluna, de notas gerais, apresenta no alto da péagina
uma espécie de editoria cujo contelido praticamente decreta o fim da campanha e a

consolidacdo dareeleicdo. Vea na integra:

“ Pesquisas confirmadas

As pesquisas estdo confirmando as previsdes em relacéo a
eleicdo de Teresina, com o candidato Firmino Filho perdendo alguns
pontos e a oposicdo, principalmente Wellington Dias, ganhando
alguns. Analistas ja haviam dito que isto iria acontecer, mas de modo a
n&o provocar um segundo turno.

Neste ritmo, a queda que Firmino vier a sofrer ndo complicara
a sua regleicdo. E esta tendéncia sO serd modificada se ocorrer uma
forte turbuléncia nas proximas duas semanas.

E claro que os candidatos irdo querer provocar essas
turbuléncias, exigindo de Firmino e sua equipe 0 maximo de empenho
para gque a campanha continue calma, sem atropel os para o candidato.
E preciso apenas evitar atitudes bobas, como aquela da dentincia de
votos por parte do PT. Aquele episodio, por si s, renovou as forcas do
principal adversario, fazendo-lhe crer que os tucanos do Palécio da
Cidade temem perder o ninho.

Como sdo os Uultimos dias de campanha, é natural que os
candidatos apostem todas as suas fichas na tentativa de desestabilizar
o lider e ficar em seu lugar. Mas, convenhamos, sera dificil para o PT
conseguir ai, por baixo, uns 20 pontos e garantir presenca no falado
segundo turno.”

A Ultima matéria — “ Candidato ja esta definido” , quadrante inferior esquerdo
— encerra 0 quadro de inferéncias feitas pelo jornal decretando que “a grande maioria

das pessoas que ja escolheu o seu candidato a prefeito ndo pretende mudar”. E



completa: “Sdo exatamente 80,16% que vao permanecer com 0 nome escolhido até o
dia da eleicéo, contra 19,68% que ainda admitem alguma mudanga’. Ou sgja: Firmino
regleito.

Edicao: 27/09/2000
Manchete da 12 pagina: FIRMINO MANTEM LIDERANCA COM 61%
Manchete da pégina 4: FIRMINO TEM 32% DE MAIORIA SOBRE ADVERSARIOS

A Ultima reportagem sobre divulgacdo de pesquisas de intencdo de votos é
também uma das mais precisas do ponto de vista da linguagem utilizada, pois, ao
contrério de outras anteriormente comentadas, o reporter cita o fato (pesquisa
DataPovo), com didatismo, ou sgja, explica ao leitor as condi¢cdes de realizacdo da
sondagem (“ Na pergunta estimulada, aquela onde o entrevistador apresenta a lista de
candidatos e pergunta em qual deles a pessoa vai votar...” ) e isencdo de interpretacoes

edeandlises.

Mesmo assim, notamos caracteristicas observadas em outras edicdes,
principalmente no gque diz respeito a fragmentacéo gerada pela valorizacdo exacerbada
do assunto. Nosso coment&rio parece repetitivo, mas ocorre que numa observacéo
descuidada qualquer um pode acreditar que a reportagem fora reeditada ipsislitteris. Ao
todo sdo empregados sete titulos entre manchetes (paginas 1 e 4) e titulos de
submatérias que esmiucam o resultado colhido pelo instituto (manchete da 12 pagina:
“Firmino mantém lideranca com 61%" ; manchete da pégina 4: “ Firmino tem 32% de
maioria sobre adversarios’ ; titulos. “ Eleitor ndo muda voto” ; “ Bairros e pvoados
onde a pesquisa foi realizada” ; “ Espontanea da Firmino” ; “ Tomaz: rejeicdo maior” ;
“Firmino vai ganhar”), dém de um gréfico com foto dos candidatos e percentual
alcancgado.

CAPITULO Il1 - O reflexo das pesquisas no noticiario
3.1 — No topo das pesquisas; e do noticiario também
Com a finalidade de detectarmos uma possivel correlacdo entre o resultado das

pesquisas e o noticidrio do Dié&rio do Povo partimos agora para a contabilizacdo da
cobertura dada aos candidatos. O prefeito Firmino Filho (PSDB), concorrendo a



reeleicdo, foi 0 mais citado durante todo o periodo de andlise®. Firmino era mencionado
de forma visivelmente desigual muito antes do inicio da campanha eleitora oficial, sgja
no momento de definicdo de seu vice-candidato (“ Madison pode ser vice de Firmino”,
Diario do Povo, 14.04.2000), seja através da divulgacdo de pesquisas de aprovacdo
popular do mandato (“Firmino tem 82,33% de aprovacdo’, Diaio do Povo,

14.05.2000), paracitar alguns exemplos.

Tabela 1: numer ode chamadas/manchetes candidato: Firmino Filho
N° de chamadas/
Manchetes abril maio| junho julho agosto setembro Total
Jornal
DIARIO DO POVO 24 24 17 8 19 10 102
Tabela 2: classificacdo das chamadas/manchetes candidato: Firmino Filho
< Tipo de chamada/
manchete POSITIVA NEGATIVA NEUTRA
Jornal
DIARIO DO POVO 27 4 32

Enquanto o nome de Firmino aparece no Diério do Povo 102 vezes, o deputado
federal Wellington Dias (PT) é citado 40 vezes de abril a setembro, sendo que 6 delas
s80 noticias de carater neutro e apenas 1 negativa

Tabela 3: niumero de chamadas/manchetes candidato: Wellington Dias
N° de chamadas/
Manchetes abril maio| junho julho agosto setembro Total
Jornal
DIARIO DO POVO 5 4 12 7 6 6 40

3 A aparicéo dos candidatos é baseada no relatério final do projeto de pesquisa vinculado ao Programa de
Iniciacdo Cientifica do CNPq intitulado “A cobertura jornalistica das elei¢Bes 2000 no municipio de
Teresina, Piaui”. Foram transcritos as manchetes, titulos e chamadas da apenas da primeira pagina, desde
gue contivessem o nome dos candidatos a prefeito no periodo observado, que vai de 03 de abril a 30 de
setembro de 2000.




Tabela 4: classificagdo das chamadas/manchetes candidato: Wellington Dias

- Tipo de chamada/
manchete POSITIVA NEGATIVA NEUTRA
Jornal
DIARIO DO POVO 7 1 21

Deve-se sdlientar que a presenca de Firmino, o prefeito, no noticiario € menor
gue a figura do candidato, sendo que as noticias ligadas ao prefeito séo, em gerdl,
relativas a fatos que merecam cobertura inevitavel, como é o caso do prémio de melhor
prefeito do Nordeste e 3° melhor do Brasil, recebido em Brasilia. Situada neste contexto
de campanha, noticias como estas podem ter conotacdo expressivamente “eleitoreira’.
Mas, a exemplo do que publica o Diario do Povo, trata-se do simples registro de um fato
relevante:

“O prefeito Firmino Filho vai receber hoje em Brasilia os
titulos de melhor prefeito do Nordeste e o de 3° melhor do Brasil.”
(Diario do Povo, 27.06.2000, p-1)

Tabela 5: Firmino Filho: prefeito-candidato

W Referente ao prefeito Referente ao candidato
Jornal

DIARIO DO POVO 18 a4

Prevendo a contaminacdo do noticiério por matérias relacionadas a Prefeitura,
mas gue pudessem expressar apelo a candidatura de Firmino Filho, a assessoria do
prefeito suspendeu o seu boletim informativo, antes enviado as Redagdes sob a forma
derelease. Outra medida para conter um eventual favorecimento de Firmino foi tomada
pelo juiz Ricardo Gentil Euldlio, que proibiu a veiculacdo de propaganda da Prefeitura
caracterizada como “eleitoral”.

Todas essas medidas e cuidados para ndo misturar os papéis de Firmino, no

entanto, ndo diminuem a ampla vantagem dada a ele no periodo analisado. Recorrendo



mais uma vez a hipbtese do agenda-setting se os mass media ndo tém capacidade de
dizer como pensar, pelo menos oferecem uma lista de assuntos ou temas sob 0s quais as
pessoas devem ter uma opinido. Por isso, uma superexposicao permite ao candidato
estar permanentemente no centro de discussdes, 0 que garante um certo conforto, haja
vista que, baseado na hipétese referida, hd um “reforco da disponibilidade para a
expressdo e para a evidéncia dos pontos de vista difundidos pelos mass media, e dai o
poder que evidéncia tem sobre agueles que ainda ndo formaram uma opinido
propria’ (WOLF, 1992, p-129).

O que merece destaque nesta formulagéo € a influéncia cumulativa, isto €, “nédo
sdo efeitos pontuais que determinam este fendbmeno, mas conseqiiéncias ligadas a
repeticdo continua da producéo de comunicacdes de massa’ (WOLF, 1992, p-129). Ao
aparecer sistematicamente no noticiario, Firmino sera visto, naturamente, de maneira
diferenciada. Nestas condictes, podemos prever algumas possiveis davidas e conclusdes
do leitor que acompanhe o noticiério de um jornal: “Por que tirar um candidato que esta4
dando certo?’; “Nao vou perder meu voto. Por isso, vou votar no Firmino”; “ Se os outros
nem aparecem, por que vou votar neles?’; “Nem conheco as propostas dos outros
candidatos’. E por essas razdes que comungamos da idéa de que as pesquisas acarretam
um movimento bem concatenado na determinagéo do voto do leitor/eleitor: primeiro as
pesquisas so redlizadas e os dados amplamente divulgados pelos jornais; em seguida,
ainda nos jornais, ocorre a pré-determinacéo de quais candidatos possuem chances reais
de sucesso nas urnas 0 que derivara no direcionamento do noticiarios de acordo com o
resultado das sondagers; e em terceiro lugar ha o reforco do sentimento de que néo vae

a pena perder o voto destinando-o a um candidato que esteja na base das pesquisas.
3.2 - Candidatos menos citados

Os demais candidatos aparecem no noticiario, em geral, quando as informagdes
sd0 “inevitaveis’, como, por exemplo, em langamento oficial de campanha ou como no
episddio da suspensdo do programa eleitoral na televisdo de Tomaz Teixeira devido a

uma critica suaa Justica.



O candidato do PTB Antonio Uchda teve, em todo o periodo, seu nome citado

apenas 8 vezes no Diério do Povo, e em geral se restringem a citagdes em pesquisas de

opini&o.
Tabela 6: numer o de chamadas/manchetes candidato: Antonio Uchoba
N° de chamadas/
Manchetes abril maio junho julho agosto setembro Total
Jornal
DIARIO DO POVO - - - 2 3 3 8

A qualificacao das noticias de Uchba sdo demonstradas na tabela a seguir:

Tabela 7: classificacdo das manchetes/chamadas candidato: Antonio Uchba

Tipo de chamada/

W POSITIVA NEGATIVA NEUTRA
Jornal

DIARIO DO POVO - - 7

As aparices de Tomaz Teixeira (PPB) sdo, em sua maioria, decorrentes de sua
atitude de atacar abertamente o prefeito Firmino Filho, e, por isso, ganha um espaco no
noticiario maior do que lhe seria destinado caso seu comportamento ndo gerasse tantos
fatos de interesse jornalistico. Vale lembrar que esta postura, demasiadamente arriscada,

contribuiu para tragar um perfil bastante negativo do candidato.

Tabela 8: numer o de chamadas/manchetes candidato: Tomaz Teixeira
N° de chamadas/
Manchetes abril maio| junho julho agosto setembro Total
Jornal
DIARIO DO POVO - 1 2 15 15 5 38

No Diario do Povo, Tomaz Teixeira recebe 15 mencdes de carater neutro e 6
negativas, mesmo noticiando a apreensdo de panfletos-manifestos e a suspensédo do

programa gratuito na televisao.




Tabela 9: classificagdo das manchetes/’chamadas candidato: Tomaz Teixeira

Tipo de chamada/

W POSITIVA NEGATIVA NEUTRA
Jornal

DIARIO DO POVO - 6 15

Comentemos agora 0 caso mais pitoresco da campanha eleitoral de 2000: a
cobertura do PFL diante de sua falta de perspectivas. O Partido da Frente Liberal teve
um desempenho inexpressivo no pleito majoritario 2000, postura que ndo condiz com
sua tradicdo e forca politica no Estado e no restante do pais. Para exemplificar, basta
citar que somente no dia 05 de julho foi oficializada a candidatura do engenheiro Airton
Veras. Este seria 0 candidato definitivo até a realizacdo da eleicdo, caso ndo fosse
novamente substituido pelo deputado federal Ciro Nogueira Filho ro dia 30 de agosto,
restando apenas um més para conquistar a smpatia e, 0 mais importante, o voto do
eleitor. E Ciro Filho de fato recebeu uma cobertura onde ficou evidenciada sua énsia por
mudancas. Logo apés a oficializacdo de sua candidatura foi noticiado: “Ciro quer virar
jogo com propostas’, Diario do Povo, 31.08.2000.

Tabela 10: classificacdo das manchetes/’chamadas exposicao do PFL

Tipo de chamada/

W POSITIVA NEGATIVA NEUTRA
Jornal

DIARIO DO POVO 2 5 16

Todos esses fatores relacionados aos homes “menos expressivos’ sdo relevantes
para polarizar a campanha entre Firmino e Wellington. Estes dois, com ampla figuragao
no notici&rio, tém mais chances de receber votos visto que suas agendas sdo bem
definidas ao longo do periodo de campanha. Isto fica mais acentuado apos a andlise da
cobertura dada aos candidatos ditos menores.

Tabela 11: nimero de chamadas/manchetes exposic¢ao do PFL

N° de chamadas/

W abril maio junho julho agosto setembro Total
Jornal

DIARIO DO POVO 2 1 7 2 1 9 32




CAPITULO IV - O comentario do editor

Para tracarmos uma andlise mais acurada da postura editorial do veiculo tomado
para este estudo, entrevistamos o editor-chefe do Diério do Povo Z6zimo Tavares, que
assumiu 0 cargo no lugar do jornalista Luiz Branddo e ficou responsavel pela
publicacdo num maior periodo da campanha. A entrevista foi feita em suaresidéncia no
dia 09 de junho de 2001.

Uma davida monumental gue nos surge de inicio € referente a importancia das
pesquisas na determinacdo da cobertura dada aos candidatos. Trata-se de um item
valioso do qual os editores* de meios de comunicagdo impressa da capital lancam méo
no momento de definir a forma de exposi¢do dos diversos concorrentes. Por isso, este
aspecto chama a atencéo tanto pelos dados empiricos coletados, como pelas respostas

dos editores no que diz respeito a influéncia deste item numa cobertura.

Acreditamos que a personagem que inicia este processo s80 as pesquisas de
opini&o, responsaveis por determinar quais candidatos sd0 mais “viavels’. Amplamente
utilizadas pelos meios de comunicagcdo, mesmo que estes ndo tenham institutos de
pesquisa préprio, divulgamse nimeros extraidos de outros 6rgéos de comunicacdo ou
sdo firmados contratos com érgaos que realizam sondagens de opinido para divulgacéo
exclusiva. “Quando publicadas, elas acabam direcionando a discussdo”, reconhece
Zdbzimo. E o que as pesquisas diziam seis meses antes do pleito era que os candidatos
com mais chances eram Firmino e Waellington. Enfim, a polarizagdo precoce
demonstrada na exposi¢do dos candidatos da conta de que a utilizagdo de pesquisas é 0
critério inicial e, portanto, 0 mais importante para determinar a forma de mostrar

publicamente os candidatos.

* Refiro-me agui aos também editores Arimatéa Carvalho e Guélter George, dos jornais Meio Norte e O
Dia, respectivamente, entrevistados no dia 04/06/2001 para a realizagdo do relatério final do projeto de
pesquisa vinculado ao Programa de Iniciacdo Cientifica do CNPq intitulado “A cobertura jornalistica das
elei¢cBes 2000 no municipio de Teresina, Piaui”. Neste trabalho os editores confessam a utilizagdo de
critérios bem definidos (atuac8o das assessorias de imprensa, tamanho da bancada partidaria ou histéria
politica dos concorrentes a um cargo eletivo) para explicar a cobertura diferenciada dada a cada
candidato. Um desses critérios, para nds o mais forte, séo as pesquisas de opiniao.



Mesmo sem reconhecer que as pesquisas tém poderes para influenciar a escolha
do leitor, sua importancia no direcionamento do noticiario € indicada, conforme aponta
Gudlter George®, editor do jornal O Dia:

“Nao deixam de ser as pesquisas que direcionam o noticiario
para esta perspectiva. Esses dois (Firmino Filho e Wellington Dias)
passaram a ter um “ privilégio” — grifo dele — no noticiéario porque é
uma decorréncia natural, a campanha fica polarizada naturalmente e
ndo ha como a gente ir contra isso.”

Ja a respeito da influéncia das sondagens imprimida no leitor Z6zimo Tavares,

do Diéario do Povo, diz:

“ Infelizmente, na nossa cultura, o eleitor leva em conta néo
perder o voto. Paga-se um preco muito alto em achar que ‘como o
nosso candidato n&o tem chance, entdo néo voto nele’. E as pesquisas
tém responsabilidade muito grande por esse comportamento.”

Ao reconhecer a parcialidade que existe no dia-a-dia do trato com a noticia, fica
mostrado que o candidato mais bem posicionado receberd maior atencdo e, em
consequiéncia, maior mencao, resultando numa maior chance de ser o escolhido pelo

eleitor.

N&o por acaso a Justica Eleitora foi figura permanentemente atenta ao
desenrolar da campanha 2000, hga vista a dificuldade de se estabelecer espagos
minimamente iguais aos candidatos. Citada com énfase na entrevista, a presenca delafoi
lembrada como preponderante na tarefa de exigir uma cobertura equilibrada. Foram
feitas reunides entre os representantes dos jornais e o juiz da propaganda eleitoral
Ricardo Gentil onde este apresentava alguns mecanismos legais que garantissem certo
equilibrio. SO6 que o apelo do juiz ndo condizia com 0 modo de pensar dos editores.
Numa dessas reunides Zézimo Tavares recorda-se do seguinte didlogo travado com o

juiz Gentil Euldio:

Z6zimo: Quantos minutos sdo dados ao PSDB e ao PT?

> Mesmo que este trabalho seja centrado apenas no jornal Didrio do Povo, citamos outros editores por
acharmos
gue suas pal avras exprimem opinides gerais, reforcando o discurso de Z6zimo Tavares.



Juiz: Dez minutos para o PSDB e trés minutos para o PT.

Zbézimo: Entdo, como pedir que o jornal dé um tratamento
igual?

A explicagdo de Rcardo Gentil, segundo Zézimo, era para que se utilizasse o
bom senso. Na opinido de Z6zimo e de Gualter os jornais deveriam ter autonomia para
assumir uma candidatura sem que o noticiério ficasse contaminado. Conta Z6zimo que
certa reunido chegou a dizer que 6rgdos de comunicacdo que sdo concessdes publicas
dadas pelo governo devem dar tratamento equilibrado. “No nosso caso, em se tratando
de uma empresa particular, se quiséssemos, poderiamos até assumir uma candidatura”,

comenta

Logo no inicio da entrevista, Z6zimo adverte que “ndo se pode desconhecer que
guem esta no poder leva grande vantagem” e reconhece, em parte, no didogo abaixo,

gue o noticiério favorece alguns em detrimento de outros.

- Essa postura parcial consegue determinar no leitor que certo

candidato deve ser eleito?
Z6zimo: Acho que nao.

- Mas um candidato que recebe 100 manchetes leva vantagem

de outro que recebe 30 manchetes...
Zdbzimo: Do ponto de vista de exposicéo, sim, € provavel.

E como fica a situagcdo dos candidatos menores, com pouca expressividade? No
dizer de Zézimo Tavares os peguenos candidatos almejam uma cobertura que néo
condiz com sua importancia politica ou mesmo pessod. “Eles querem se atribuir um
potenciad que e€les ndo tém. Jamais terdo acesso a0 notici&io com a mesma
expressividade dos grandes nomes. Antecipadamente a gente sabe que ele ndo tem

penetracdo e expressao”, explica Z6ézimo.

Como através de métodos convencionais ndo ha possibilidade, resta, entéo,

abusar da criatividade e da insisténcia caso o candidato tenha a pretensdo de, pelo



menos, ter seu nome lembrado pela populagdo. E por terem um potencid
subjetivamente classificado entre 0 mediano e o mediocre, os candidatos menores
procuram as RedacOes a todo instante — guardadas as proporcdes de estruturas de

divulgacdo — para plantar noticia.

Outra forma de garantir espaco nos jornais é apelar para um critério de
importancia da noticia jornalistica: a surpresa, aquilo que € novidade. Nota-se que no
momento da entrada de Ciro Filho (PFL) na campanha, mesmo faltando um més para o
diadaeleicéo, osjornais chegaram a dar manchetes seguidas sobre a entrada na disputa
e sobre planos e projetos. Passado o instante de novidade, Ciro retorna ao patamar
ocupado pelo PFL desde o inicio.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante das nimeras transformagdes culturais, sociais e politicas presenciadas
nas Ultimas décadas deve-se admitir que o uso compartilhado de mecanismos
tecnol6gicos nos mais variados campos de atuacdo do homem — em especial,
telecomunicagdes e cibernética— tem afetado profundamente a esséncia da politica. Na
chamada Era da Informac&o, como observa Manuel Castells, a midia tornou-se o local
privilegiado da politica, a ponto de ser impensavel adquirir ou exercer poder sem passar
por algum dos tentacul os dos meios de comunicacdo. N&o que a politica fique resumida
a imagens, artigos, reportagens ou sons. Outras formas de atividade politica tais como
caminhadas, comicios, participacdo de palestras, o beijo nas criancinhas, o aperto de
mé&o do trabalhador da construcgéo civil, por exemplo, ndo séo impedidas de existir. Por
tudo isso, 0 objetivo desse tipo de manifestacdo é apenas um: aparecer na midia, de
preferéncia em horario nobre; ou na fotografia da primeira pagina de um jornal de

grande circulagdo — se for citado na manchete, melhor ainda.

Outra caracteristica da maneira de agir da midia no trato com o poder se refere
a0 certo distanciamento que arelacdo requer. Se por um lado a légica capitalista prevé a
conquista do maior numero de leitores/tel espectadores/ouvintes, basta 0 menor sinal de
descrédito para a concorréncia abocanhar a fatia de mercado pertencente a0 meio de
comunicacdo afetado. Dessa forma, a midia mantémse relativamente proxima do

governo e da politica em busca de informagdes, mas, a0 mesmo tempo, resguarda um



certo distanciamento e neutralidade em nome da preservacéo da credibilidade. Apos a
captura da politica pelos meios de comunicacdo, definidos os papéis de cada um, os
proprios atores envolvidos no jogo politico ficam encarregados de gerar atos e fatos

noticiaveis, ou sgja, acbes basicamente voltadas para o raio de cobertura da midia.

Todavia, apesar da vastiddo do tema, concentramos nossos esforcos na analise
de um elemento introduzido nas disputas eleitorais e que, por razdes ja explicitadas, ndo
pode ser relegada a segundo plano: a tecnologia das pesquisas de opini&o. Conforme
esclarece Patrick Champagne o sucesso das sondagens de opinido “é o resultado de um
verdadeiro trabalho coletivo de imposicdo no qua participam, com seus proprios
interesses, diferentes mas convergentes, um certo nimero de atores que fazem parte do
campo politico-midiético e tém um interesse comum na producdo dessa nova crenga’.
Em outras palavras, a divulgacdo de pesquisas € um negdcio de interesse quase geral:
para diretores de ingtitutos representa uma fébrica de dinheiro; os jornalistas encontram
um produto intimamente relacionado com a légica de producéo jornalistica, gracas a
possibilidade de antever resultados €eleitorais; e para os politicos, que assim podem
plangar e definir estratégias de acdo na conquista de eleitores. E qual a importancia
para os eeitores? Qual 0 uso que as pessoas fazem desse tipo de informagédo?
Infelizmente ndo temos capacidade de desferir comentarios conclusivos apenas num
estudo como este. Mas, a maneira festiva, pirotécnica, supervalorizada como sdo
divulgadas € uma demonstracdo clara de que elas exercem um verdadeiro poder de
convencimento e persuasdo sobretudo nos eleitores indecisos. Contudo, repito, s6 um
estudo onde o objeto de andlise sgja 0 eleitor pode detectar com maior propriedade qual

0 USO que este faz das pesquisas.

Passemos ent&o as observacdes sobre a influéncia das pesquisas no jornal Diério
do Povo, objeto deste trabalho. Logo de inicio, no exame das edi¢bes onde constam a
publicacéo de pesquisas, nota-se que o jornal privilegia a divulgagdo desse tipo de
consulta. Em todas as ocorréncias ha o destague na primeira pagina, com fotografia dos
candidatos, infogréficos, charges e manchete, inclusive. Ja nas paginas internas, em
certos casos, a cobertura chega a desandar para o0 abuso de informagdes técnicas,

desnecessarias para a compreensdo do contelido. Sao nimeros referentes, por exemplo,



ao percentual de votos entre as classes economicamente mais baixas, votos divididos

por faixa etaria, ou entdo, os votos de acordo com o grau de escolaridade.

Ocorre ainda no Diario do Povo a inser¢cdo de comenté&rios de carater
interpretativo dentro do noticiario, no geral, observagdes nada imparciais. E o caso da
edicdo do dia 06 de julho onde um conjunto de matérias tenta justificar o expressivo
percentual alcancado por Firmino Filho. Sobretudo nos titulos, — “Firmino bate os
concorrentes no 1° turno”, manchete da 12 pagina e “Pesquisa aponta Firmino com 63%
dos votos’, manchete da pagina 4 — fica explicita a postura do jornal em destacar
aspectos peculiares detectados na pesguisa e acentuar pequenos detalhes que poderiam
Ser expostos sem prejuizo de sentido numa Unica matéria principal. Essa atitude nos leva
a crer que existe uma forte inclinagdo em repassar um tom de opinido incontestavel

guanto areeleicdo do prefeito.

Quanto a utilizacéo das pesquisas para a definicdo da linha editorial, com reflexo
na busca rotineira da pauta e da noticia, verificase que o jornal sofre ampla influéncia
dos nimeros, constatada na exposicdo dos candidatos e na fala do editor. Basta, para
tanto, comparar o espaco destinado a cada candidato — espaco traduzido em nimero de
citacbes — com a estimativa informada nas pesquisas para hotarmos que a exposi¢ao
dos diversos concorrentes € quase proporciona ao resultado das sondagens de opini&o.
Assim, Firmino Filho foi o campedo de citagbes no noticiario na mesma medida dos
percentuais que o apontavam como lider nas pesquisas. E isso ndo € um procedimento
velado, dissimulado, acobertado pelo editor. Ao comentar o método utilizado na selecdo
dos candidatos “bons de voto” — que merecem exposi¢do, que “sdo noticia’ — nado
existe nenhum empecilho ou constrangimento em admitir tal processo de triagem para

posterior direcionamento da cobertura.

Dessa maneira, confirmamos a hipétese previamente levantada de que certos
candidatos s&o largamente privilegiados com uma exposi¢cado demasiadamente superior
em relacdo aqueles que aparecem em situacdo desvantgjosa nas pesquisas de opinido.
Tal situagdo acaba por polarizar a campanha em dois candidatos que, mesmo restando
Seis meses para a votagao, ja séo Vistos pela imprensa (e posteriormente pelos leitores)
como vitoriosos. Os demais, menos expressivos, ndo passam de meros figurantes. E

mais. uma polarizacéo da cobertura da campanha, ndo s6 impede que os candidatos



divulguem suas metas e propostas de maneira igualitdria como também acaba por

privilegiar os que possuem melhor estrutura de divulgacéo.

Para que o jornal estabeleca um método de exposicdo dos candidatos e sua linha
editorial na campanha, explica o editor do Diario do Povo Z6zimo Tavares, lanca-se
mao das pesquisas a fim de racionalizar a cobertura. Em outras palavras, o jorna elege
dois ou trés candidatos “viavels’, o que resulta no direcionamento do debate publico
em torno dagueles que possuam reais condicdes de vitdria. Estas pesquisas,
acreditamos, no momento em que sdo sistematicamente publicadas, definem a lista de
candidatos que devem merecer maior atencdo por parte do eleitorado. Assim, o
leitor/eleitor ja recebe as primeiras informacfes da campanha com um juizo de valor
previamente definido pelo jornal através das pesguisas de opinido. No caso dareeleicao
do prefeito Firmino Filho, sua colocagdo no topo, repito, indica que ele deva continuar

no cargo.

Em suma: julgamos que os jornais tém uma parcela de responsabilidade enorme
num processo decisorio. Apos a resolucdo editorial de como sera a cobertura de
determinada campanha, a conseqiéncia avistada de imediato € que as pesquisas
divulgadas podem exercer sobre candidatos e eleitores, em graus distintos, influéncia
que, dependendo das circunstancias, chega a interferir claramente nas condi¢cdes da
disputa. E por se tratarem de informagdes com potencial de propaganda, as pesquisas
também se congtituem ou cumprem a funcéo de formacdo de opinido. Quer dizer,
influenciam, induzem, ndo sdo de modo agum neutras, ainda que iSO N& sga um

fator que as torne execraveis.
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