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Mdusica e capital midiatico

“E vOs me dizeis, amigos, que de gostos e sabores nao se
discute? Mas a vida inteira € uma discusséo de gostos e sabores!

O gosto: €, ao mesmo tempo, peso, balanca e pesador; e ai de
todo vivente que quisesse viver sem discutir de peso e balanca e

pesadores!”

(NIETZSCHE, 1986, p. 129.)
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Mdusica e capital midiatico 9

“... assi vay alternando o tempo iroso O bem co mal, o gosto co
a tristeza”

Camoes, Lusiadas, IV, 51

No principio (1892), a companhia fonografica limitava-se a
reproduzire a pér em circulacdo as musicas que as pegsoas
duziame gostavam. Hoje (2003), as pessoas parecem se limitar
a reproduzire a gostar das musicas que a companhia fonogra-
fica produz, reproduz e, junto ao radio e a tv, pde em circulacio.
Ocorre que a companhia fonografica, o radio e a tv ndo baseiam
suas operacdes em juizos de gosto, mas em juizos contabeis. Deu-
se, pois, uma inversao, e 0 gosto tornou-se matéria de juizo conta-
bil. Esta pesquisa consiste em uma analise e em uma critica desta
inversao.

A primeira relagéo entre a industria cultural e os gostos mu-
sicais converteu-se ao longo de um século na segunda, aparente-
mente em um espaco social definido: o mercado. O mercado é
a superficie idilica do modo de producéo capitalista, onde se da
a troca livre de mercadorias — trabalho por dinheiro, dinheiro por
coisas produzidas — entre individuos livres.

Observando-se esta superficie vibrante, pode-se objetar nosso
postulado de que teria havido unm&ersaq responsavel pela su-
bordinac&o do gosto das pessoas aos juizos contabeis da industria
cultural. Afinal, ninguém h& de negar que, embora a companhia
fonogréfica, o radio e a tv produzam e veiculem coisas para serem
vendidas, para que o sejam devem satisfazer o gosto do publico.

! Esta data refere-se aos primérdios da comercializacdo de fonogramas,
mais precisamente a primeira exibicao publica de um fondgrafo no Rio de Ja-
neiro — praticamente em sincronia com os EUA e a Europa. Tinhordo menciona
também uma exibi¢cdo do aparelho em Porto Alegre, em 1879. Cf. Tinhordo,
J.R.,Musica Popular: Do gramofone ao radio e T¥. 10 da introducéo e p.

4,

2 Aqui, o termoreproducicé empregado tanto no sentido usual de repeticdo
de um modelo quanto na acepcédo benjaminiana de serializacdo de um suporte
gue veicula um produto simbdlico — em nosso caso, a muasica.
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10 Marco Schneider

Além disso, ndo é o departamento financeiro das empresas, mas
0s musicos e cantores, livremente contratados, quem efetivamente
produz as musicas, em cooperacdo com produtores musicais —
cujo auxilio, alids, tem-se tornado cada vez mais inestimavel —
engenheiros e técnicos de som. Quanto ao publico, enfim, no
mercado cada um é livre para gostar do que quiser, segundo o0 seu
proprio juizo.

Sob esta superficie, porém, ocultam-se as relacdes reais de
producdo, bem menos idilicas. E portanto nos subterraneos da
producao, uma regido a qual o publico ndo tem acesso, que a obje-
¢ao mostra-se falsa. Porque se em um momento inigalegao
e aestrutura formaldo que seria produzido (registrado), repro-
duzido (serializado) e posto em circulacdo (publicizado comer-
cialmente) eraliretamenteorientada pelos imperativos do gosto
dos artistas e do publico, os quais se formavam em meio a todo
um conjunto de praticas intersubjetivai-midiaticas o show-
businessnostrou-se tao lucrativo em um momento seguinte que a
selecéo e a estrutura formal dos produtos, e conseqiientemente o
gosto dos artistas e do publico, passaram aos poucos a ser orienta-
dos pelos imperativos econémicos da producéo, até o paroxismo
de hoje3 Afirmar que estes imperativos coincidem com o “gosto
popular” €, na melhor das hipéteses, uma tautologia, pois s6 se
pode gostar ou ndo do que se conhece, e, ha esmagadora maioria
dos casos, na atualidade, s6 se conhece as musicas que a indastria
cultural produz, reproduz e pée em circulacdo. Quem, por outro
lado, tem acesso a outras fontes de informacéo e de formacéo que
nao os meios de comunicacdo massivos — sejam as academias, as

3 Conforme demonstra Attali (véMoise: the political economy of music
se um trabalho s6 é considerado “produtivo” do ponto de vista do capital na
medida em que é capitalizavel, ou seja, em que o capital investido no “alu-
guel” da forca de trabalho se converte em mais capital, a produgdo musical so
entra neste circuito a partir do inicio do comércio de edicdes musicais, e este
processo sO adquire importancia econdmica mais relevante com o desenvolvi-
mento da industria cultural. E é a partir dai que os imperativos econdmicos
da producdo passam a determinar a producéo, a reprodugéo e a circulagéo —
consequentemente, o consumo de masica.
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Mdusica e capital midiatico 11

tradicBes populares ou as vanguardas —, tende a expressar juizos
de gosto consideravelmente distintos do chamado “gosto popu-
lar”, que permeia o discurso populista da industria cultural, em-
bora ambos o0s juizos possam pontualmente coincidir.

Mas comose efetuouna préticg a inversdo que postulamos
ter ocorrido? Ora, se o0 gosto ndo é um dado acabado, mas um
processo, uma formacao socialmente mediada, e se esta forma-
¢ao reproduz, em cada sociedade, em ultima instancia, ainda que
de modo indireto e complexo, isto €, ndo linear, mecanico, au-
tomatico, os imperativos econémicos contraditérios que a regem
(é a idéia que defenderemos aqui), o0 aumento da importancia
econdmica da producdo musical industrializada relaciona-se an-
tes de mais nada com o crescimento intensivo das concentracdes
urbanas durante o século XX em todo o mufidpe promove-
ram contatos, afeccdes, conflitos e miscigenacdes entre tradicdes
culturais locais pré-urbanas distintas deslocadas espacialmente,
0 que implicou, por um lado, em notaveis possibilidades de en-
riquecimento e renovacgao formais destas tradicbes, e por outro,
contraditoriamente, na configuracdo de um quadro social passi-
vel de aniquila-las em sua capacidade de desenvolvimento e em
sua diversidade criativa, através da formacé&o de novos gostos co-
muns massivos determinados pelos imperativos ideoldgicos e, so-
bretudo, contdbeis da industria cultural.

Para que se compreenda este fendmeno deve-se ter em conta,
conforme ensina Martin-Barbero, que

“0 que se passa na cultura quando as massas emer-
gem nao é pensavel a ndo ser em articulacdo com as
readaptacoes da hegemonia, que, desde o séc. XIX,
fazem da cultura um espaco estratégico para a recon-
ciliacdo das classes e a reabsorcéo das diferencas so-
ciais.” (Martin-Barbero, 1997, p.191)

4 A este respeito, Hobsbawn, einEra dos Extremqsdestaca o processo
gue culminou, na segunda metade do século XX, em uma configuracdo demo-
gréfica inédita na histéria da humanidade: a maioria da populacdo do planeta
passou a viver nas cidades.
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12 Marco Schneider

Se por “readaptacdes da hegemonia” entendemos reconfigu-
racOes de relagdes sociais de poder, e se aceitarmos a hipotese de
gue este poder é em ultima instancia determinado pela posicao
econdmica que 0s sujeitos ocupam em meio a luta de classes, isto
significa necessariamente ter em foco o sujeito degustante como
sujeito econdmico, isto é, sujeito que produz e consome, e a forma
especifica como ele produz (ou seja, a posi¢ado que ocupa em meio
as relagdes de trabalho) € a condicdo que determina antes de mais
nada o qué e como consome — em outras palavras, que determina
seu papel em meio a estas readaptagdes.

Paralelamente ao fato de a cultura ter se tornado “um espaco
estratégico para a reconciliacdo das classes e a reabsorcédo das di-
ferencas sociais”, a “emergéncia das massas urbanas” mostrou-se
também uma magnifica promessa de ganho de escala para a emer-
gente industria cultural, em primeiro lugar porque, dispondo-se de
vultoso capital para investir em producéo e promocao, € mais lu-
crativo serializar e por em circulagdo em larga escala uma mesma
matriz (fonogréfica, grafica, video-digital) do que serializar e pro-
mover em escalas mais modestas matrizes diversas, da mesma
forma que

“(...) custa menos trabalho construir uma oficina
para 20 pessoas do que 10 oficinas, cada uma com ca-
pacidade para 2 pessoas (...) Por isso, diminui a por-
cao de valor do capital constante [instalacdes, maqui-
naria e matérias-primas] que se transfere a cada pro-
duto isolado e na proporcéo dessa queda cai o valor
global da mercadoria.” (Marx, 1982, p. 373)

Em segundo lugar, tudo indica que, repetind@agénfinitum
a formula de sucesso consagrada, ou variando-a de modo epidér-
mico, e com o auxilio luxuoso de um imenso aparato de propa-

5 E razoavel supor que antes dessas transformacées sociais, condicionadas
pela ascensédo do modo de producéo capitalista, dificilmente se poderia falar em
um “gosto popular” mais ou menos homogéneo em larga escala, mas somente
em gostos populares localizados e variados.
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Mdusica e capital midiatico 13

ganda, minimiza-se 0s riscos de rejei¢ao por parte do consumidor,
0 que nao representa propriamente uma preocupacao fraternal por
parte do investidor com a satisfacéo intima ou com a formacéao es-
tética do publico, mas uma preocupacao exclusiva em minimizar
0s riscos e maximizar os lucros do investimento. A industria con-
temporanea apenas radicalizou o processo em escala global. O
mesmo vale para a industria cultural.

Todavia, pode-se aqui novamente objetar que, pelo contrario,
a industria capitalista caracteriza-se pelo imperativoaladade
tendéncia que vem se intensificando ultimamente, com a obsoles-
céncia planejada dos produfo®©ra, mas isto, ao menos no que
tange a musica produzidea industria cultural, raramente € con-
sequéncia de novidadesganicas(isto €, de renovacdes formais
diretamente devidas a experiéncias orientadas por imperativos es-
téticos e/ou ao esgotamento de possibilidades formais existentes),
mas, sobretudo hoje, 1) de uma superprodutividade acelerada, ex-
pressdo da ebuli¢cdo cadtica das forcas produtivas e de uma pres-
séo concorrencial titdnica, que motiva a corrida enlouquecida en-
tre 0s monopolios transnacionais, compostos pelas cada vez me-
NOS humerosas empresas pantagruélicas sobreviventes e reinantes,
para transformar dinheiro (D) em mais dinheiro (D’, isto €, capi-
tal), e 2) da previsivel saturagélose da busc@or novos (e mori-
bundos) mercados, devido a desaceleracdo da economia mundial.
Em outras palavras, assim comeoepeticdq a novidadeperma-
nece em Ultima analise determinada por imperativos econémicos.

Como consequéncia deste processo, ao se privilegiar a veicu-
lacdo massiva de algumas poucas formulas em detrimento de uma
imensa variedade de outras, existentes e potenciais, blogueia-se a
socializagéo de uma infinidade de experiéncias formais, que per-
manecem restritas ao ambito dos musicos e dos circuitos margi-
nais a midia, sejam espacos de elite, sejam espacos populares, ou
simplesmente desaparecem. Seu desaparecimento tem ainda duas
outras conseqliéncias possiveis: leva consigo o contetdo existen-
cial concreto que veiculavam, ou o emudecem.

6 O ctimulo do desperdicio irracional.
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14 Marco Schneider

Insistimos, portanto, que o crescente valor econémico atin-
gido pela musica ao longo do século XX operou, seja de uma
perspectiva estética, politico-revolucionaria ou simplesmente hu-
manista, uma inversao de prioridades, tendo os imperativos do
gosto dos artistas e dos publicos sido subordinados aos imperati-
vos econdmicos da industria cultufaE a industria cultural — seu
capital, suas maquinas, suas redes de informacéo, suas equipes
de trabalho, seusbbiespoliticos, sua razao social, suas conces-
sdes “publicas”, seyabas® enfim, seus meios de producéo e seu
aparato juridico formal e informal — ng®rtenceaos artistas ou
ao publico, mas a classe capitalidt@ra, se, como sugerimos,

" Por “perspectiva politico-revolucionaria”, ndo nos referimos aqui a uma
ou outra estratégia para a tomada do poder politico através de métodos paci-
ficos ou violentos, mas ao objetivo Gltimo da critica da economia politica de
Marx, que &, no nosso entender, contribuir para a compreensao e para a Su-
peracdo daujeicaoobjetificante dos sujeitos aos imperativos irracionais da
economia capitalista.

8 Termo que indica a pratica “extra-oficial” corrente de pagamento as radios
por parte das gravadoras para a veiculacdo de seus produtos.

9 A este respeito, Renato Ortiz pondera: “Com as novas conquistas tecnolo-
gicas houve ainda uma diversificacdo da producao. Um pequeno estidio, com
um minimo de recursos técnicos, é capaz de produzir um CD. Entretanto, ndo
se pode esquecer que a politica de difuséo, que implica em acesso a televisao,
ao radio, revistas e jornais, assim como um investimento importante em pro-
paganda enarketing é definida fora do ambito desses estudios. Dito de outra
forma, a concentragéo desses oligopolios prescinde da propriedade dos ‘meios
de producao’: o que importa é o controle dos canais de distribuicdo e o0 acesso
publico ao mundo da midia.” Cf. prefacio @s Donos da Vgzde Méarcia
Tosta Dias, p. 13. De fato, visto sob o prisma da terceirizacdo dos estudios
de gravacgéo, pode-se dizer que a industria fonografica, tomada isoladamente,
pode ter chegado ao ponto de prescindir “da propriedade dos meios de pro-
ducdo”; ocorre que, na pratica, ela ndo existe nem pode existir isoladamente,
mas somente como setor da industria cultural como um todo. Deste modo, “o
controle dos canais de distribuicdo” — que envolvem, entre outras coisas, so-
fisticadissimos equipamentos de geragdo, captagédo e irradiacdo de mensagens
(transmissores, antenas, satélites, cabos etc.) — pela industria cultural tomada
em conjunto, para nao falar nos recursos humanos, redes de influéncia etc., é o
mesmo qu@ropriedade dos meios de produg@m de sua parte mais substan-
tiva como instancia de poder na sociedade atual.

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 15

o gosto é uma formacao socialmente mediada, podemos desde ja
concluir que os donos da indastria cultural detém atualmente a
hegemonia desta mediacdo. Nao que estes senhores conspirem
no sentido de impor a todos o seu gosto pessoal, o qual, alias,
pouco interfere no processo — e este descritério também caracte-
riza a irracionalidade do modelo: os gostodat#os inclusive os

do préprio capitalista, sdo subordinados, nas praticas da industria
cultural, aos imperativos da auto-expanséao do capital.

Voltemos entdo ao nosso postulado original e sigamos as eta-
pas através das quais se procedeu esta inversdo subterranea, evi-
dentemente estUpida, entre a primazia dos juizos de gosto e dos
juizos contabeis na producdo musical do século XX; investigue-
mos como a musica adquiriu, na sociedade de consumo contem-
poranea, a mesma dupla natureza das demais mercadorias: seu
valor de uso e seu valor de troca. Procurarei ainda demonstrar
de que forma o valor de troca foi gradualmente, gracas ao de-
senvolvimento da indudstria cultural, erigida porta-voz do capital,
tornando-se a natureza predominante da musica, enquanto seu va-
lor de uso, que pertence a ordem do prazer, como consequéncia
desta inversdo, gerou um gosto social de contornos nitidamente
fetichistas'®

10 Em linhas gerais, entendemos petichismouma experiéncia de fixacdo
necessariamente regressiva e alienante, eyladimacéouma experiéncia de
fluxo de prazer potencialmente progressiva e libertadora. O que ha em co-
mum entre a acepgdo psicanalitica e a marxistéetiehe que utilizaremos
sinteticamente, € o fato de tratar-se, no fetichismo, de transferéncia de energia
(libidinal ou for¢a de trabalho) do sujeito para o objeto, carregando o Gltimo de
valor (erético, simbélico ou econémico) alienado do primeiro, na medida em
gue o sujeito € sujeitado ao objeto. Baudrillard (1972, p. 97 em diante) ques-
tiona a validade do conceito “fetichismo”, sugerindo, entre outros argumentos,
o exemplo do “pensamento magico” das trilltous para quem a “forga
difusa” domanaé na verdade desviada para o “proveito” do “individuo ou do
grupo”; neste caso, concordamos, ndo ha fetichismo, que sé ocorre, como nas
sociedades contemporaneas, quanidoga concretado individuo ou do grupo
€ desviada para o proveito dwang isto €, do capital e de suas crias.

www.bocc.ubi.pt



16 Marco Schneider

Ouco desta vez nova e aflita objecdo dos meus contempora-
neos ultra-liberais: “E dai? Que direito tem alguém de julgar as
formas que as pessoas escolhem para obter prazer?”

Dito desta maneira, realmente ninguém deve atribuir-se tal di-
reito, a ndo ser que se trate de um sectario em estética ou de um
moralista empedernido. Afinal, que o fetichista obtém prazer de
sua pratica, parece ndo haver davidas, e se ainda por cima esta
pratica for inofensiva a ele mesmo e aos outros, concordamos pi-
amente gue ninguém tem nada a ver com isso. Mas a objecao esta
mal formulada. Porque 1) o fetichista néscolheas formas com
as quais obtém prazer, sendo, antes, por assim dsmrihidgor
elas, e 2) ndo se trata de criticar alguma idiossincrasia individual,
mas umpadréo sociahistoricamente determinado.

Em outras palavras, ndo pretendemos elaborar uma ciitica
liberdade subjetiva, mas uma critieen nome deima liberdade
intersubjetiva possivel. Nesse sentido, e lembrando que essa cri-
tica ndo possui propésitos normativos de ordem moral ou esté-
tica, faz-se importante identificar as caracteristicas desser
fetichista socialmente hegemonico

A relevancia da questéo, aparentemente irrelevante a ndo ser
para quem vive da musica — afinal, o que importa quais sdo as
musicas que as pessoas gostam ou ndo? -, baseia-se na hipo-
tese de o capitalismo turbinado, apds haver colonizado o tempo,
0 corpo e boa parte das idéias das pessoas, em seu estagio atual
tender a exercer, com o mais do que nunca eficiente auxilio da in-
dustria cultural, um controle monopolista da maior parte de suas
mais intimas atividades sensadrias e cognitivas, bem como de suas
referéncias intersubijetivas, e isto é grave, pois, como observou
Bourdieu,

“uma aderéncia imediata, no nivel mais profundo
do habitus aos gostos e desgostos, as simpatias e
aversoes, as fantasias e fobias é o que forja, mais do
gue opinides declaradas, a unidade inconsciente de
uma classe.” (Bourdieu, 2000, p.77)

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 17

A industria cultural busca reger o concerto caético dessas “ade-
réncias” na atualidade — e obtém imenso sucesso na empreitada,
embora ndo um sucesso total —, ndo so através de uma selecao
orientada por imperativos predominantemente contabeis do que
€ veiculado (disfarcada pelo conceito fetiche de um fantasmatico
“gosto popular”), ndo so6 através da repeticdo incessante e da pro-
paganda, mas sobretudo ao confundir, na pseudo-aura midiatica,
os conflitos intra e entreclassistas, borrando as fronteiras concre-
tas das variadas experiéncias de vida num jogo simbadlico comum
sem lastro em experiéncias comuns. E ndo se trata de um jogo
gue estimule o raciocinio e o senso critico, muito menos de um
jogo encantatério, mas de uma edi¢ao tendencialmente reaciona-
ria da realidade, que atua no sentido de reproduzir e legitimar no
imaginario coletivo as relacdes de poder vigentes.

Se, por outro lado, julgamos fundamental que se leve em conta
gue sao os diferentes lastros na experiéncia concreta que assegu-
ram leituras distintas dos mesmos produtos simbdlicos, e que o
gue é selecionado para ser reproduzido e posto em circulagéo,
apesar de excludente (o que € inevitavel em uma selecao), atende,
de alguma forma, a alguma demanda existente (que nédo é todavia
fruto do “gosto popular” como expresséo “natural” da alma popu-
lar, mas da formacao desnsumidoresdeterminada por sua po-
sicdo em meio as relagcbes de trabalho), por outro lado julgamos
ainda mais importante identificar a espantosa unidade de aprova-
¢ao social, ainda que sob leituras transversaispassnosliscur-

S0s e gostos hegemonicos. Em outras palavras, o fato de haverem
leituras distintas de, por exemplo, um conjunto de discursos po-
liticos ou religiosos, de canc¢des ou de telenovelas, ndo anula um
outro fato a nosso ver mais relevante: € somente este conjunto, e
nao outros existentes, que € posto em circulagcdo. Por qué? Por
gue é o que o “povo” gosta? Mas quem é o “povo”? E, seja quem
for, quem garante que néo gostaria de outras coisas? E o que sig-
nifica “gostar”?

Julgamos estas questdes pertinentes, pois a tendéncia que iden-
tificamos na atualidade € o massacre da diversidade concreta sob o

www.bocc.ubi.pt



18 Marco Schneider

peso da unidade fetichista, € o achatamento das transversalidades
significantes e ativas num quiproqud idélatra passivo.
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Capitulo 1

Fundamentos Teoricos

Em linhas gerais, o eixo central da minha aposta tedrica consistiu
no esforgo de interpretar as possiveis relacdes entre 1) a produ-
¢cdo e a reproducdo social de gostos e juizos de gosto, 2) a in-
dustria cultural e 3) o capitalismo no século XX, a luz de alguns
conceitos-chave da critica da economia politica de Karl Marx
(mais-valia absoluta e relativa, luta de classes, valor de uso e va-
lor de troca, trabalho abstrato, producéo, reproducéo, circulacao e
consumo, fetichismo, ideologia, determinagdo em ultima instan-
cia da estrutura sobre a superestrutura), bem como de outros auto-
res de orientacdo marxista, como Lenin (imperialismo, monopo6-
lios, capital financeiro), Gramsci (hegemonragatecedéncialos
fatores econémicos sobre os politicos e ideolégicos, passagem
complexa da estrutura para a superestrutura, materialidade da su-
perestrutura), Benjamin (aura, reprodutibilidade técnica), Althus-
ser (aparelhos ideologicos de estado, sobredeterminacéo) e Kurz
(definicdo do capitalismo como “sociedade produtora de merca-
dorias”, seja qual for a superestrutura politica). Nao nos limita-
mos, porém, a estes autores, considerando igualmente a contribui-
cdo de alguns estudos fundamentais, de filiacdo tedrica distinta,
sobre o capitalismo e/ou sobre a cultura, entre os quais destaca-
mos “A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo” (Weber),
“O Futuro de uma llusao” e “O Mal Estar na Civilizacao” (Freud),
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20 Marco Schneider

“El totemismo en la actualidad” (Lévi-Strauss), “Apocalipticos e
Integrados” (Eco), e “A Economia das Trocas Simbdlicas” e “As
Regras da Arte” (Bourdieu). Paralelamente, msightreferente
ao tema biblico do “fruto proibido”, da “arvore do conhecimento”
e da condenacao do homem ao trabalho, originado de uma refle-
X&ao0 sobre o0 conceitgostq reorientou a pesquisa para o campo da
erudicdo judaica (Maimonides, Kook, Buber, Scholem, Blank), o
gue, milagrosamente, ndo entrou em conflito com a orientacéo
materialista da pesquisa original, enriquecendo-a para além do
esperado. Algumas obras referentes a critica, a historia, a soci-
ologia e a psicologia da musica e da inddstria cultural, como as
de Adorno e Horkheimer, Della Volpe, Hobsbawn, Norbert Elias,
Attali, Tinhordo, Sérgio Cabral, Marcia Tosta Dias e Jourdain for-
neceram subsidios indispensaveis para o desenvolvimento da pes-
quisa. Busquei ainda em enciclopédias de filosofia outras refe-
réncias ao temgostq que demonstraram ser a bibliografia que
trata do assunto, sendo inesgotavel, mais vasta do que eu supu-
nha, de modo que me vi forcado a elencar, entre os autores que
trabalharam mais diretamente com a questdo, aqueles a que tive
acesso e pude estudar em tempo habil, entre os quais destacam-
se \Voltaire Dictionnaire Philosophiqug Hume Of the Standard
of Tastee Of the Delicacy of Taste and Pass)pRRousseau (En-
saio sobre a origem das linguas), Kant (Critica da Faculdade do
Juizo), Bourdieuistinction: a social critique of the judgement
of tastg, Agamben (Gosto) e Luc Férry (Homo Aestheticus: a
invencdo do gosto na era democratica). A isto acrescente-se a
farta literatura utilizada nos cursos de comunicacéo social (gra-
duacdo e mestrado) da ECO, referente as teorias e discussdes in-
terdisciplinares domediae da pratica comunicacional em geral,
bem como seus desdobramentos criticos, ancorados na filosofia,
na sociologia, na antropologia, na psicanalise, na linguistica e na
estética, com destaque para a area dos chamados “estudos cultu-
rais” (Martin-Barbero, Canclini, Hall, Williams, Jameson, Larrain
etc.).

O ponto de partida desta pesquisa foi a simples questdo: o
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gue se escreveu sobreggostoem filosofia, sociologia e estética?

O artigo Gostq de Giorgio Agambeh, merece aqui um desta-
gue especial, ndo so6 por suas ricas indica¢des bibliogréaficas, mas
sobretudo por revelar, na etimologia do termo, uma fértil e sedu-
tora aproximacéo entre as noc¢@ader / sabora qual norteou

todo este trabalho, conduzindo, esperamos, a uma contribuicdo
para uma alternativa critica da industria cultural, entendida como
porta-voz do capital e mediadora hegemonica dos gostos (dos sa-
beres e sabores) musicais, entre outros, na contemporaneidade.

Deixamos registrada a sugestao da pertinéncia de uma compa-
racao posterior dos pressupostos e inferéncias aqui apresentados
com dados histéricos concretos mais extensos e minuciosos do
que os que pudemos levantgor limitacdo de tempo e de recur-
Sos mas, sobretudo, por termos dedicado a maior parte do nosso
empenho no esfor¢o de elaboracdo de um quadro tedrico coerente
e conceitualmente rigoroso, capaz de permitir uma analise ulterior
dos fatos que nao se limite a registra-los.

No que diz respeito a este quadro tedrico, e de certo modo
tomando partido em meio a velha e acirrada polémica entre “apo-
calipticos e integradod’jue, ainda hoje, permanece na pauta dos
estudos em comunicacao, nos parece util explicitar desde ja as ra-
zBes que nos levaram a optar pelo concigitliistria cultural ou
industria cultural turbinadaem detrimento deultura de massas
outecnocultura

! Enciclopédia Einaudi. 25. Criatividade — Visdo. Fica aqui registrado
0 meu agradecimento a professora Maria Helena Junqueira, que forneceu-me
esta preciosa indicagéo.

2 Nesse sentido, sugerimos as seguintes ol@afonos da Voz: Industria
Fonografica Brasileira e Mundializagdo da Cultyrde Marcia Tosta Dias;
Musica Popular: do gramofone ao radio edHistéria Social da Muasica Po-
pular Brasileira de Tinhordo; €ancéo de Massa. As Condic¢des da Prodycao
Othon Jambeiro.

3 Sabemos, e Eco deixou isto bem claro, que trata-se de uma generaliza-
¢do um tanto imprecisa e até certo ponto caricatural. Nao obstante, a julgamos
expressiva e suficientemente adequada para caracterizar em linhas gerais certa
oposicao entre abordagens mais propriamente criticas e outras mais funciona-
listas dos meios.
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1. umacultura de massasé tornou-se historicamente viavel

e s6 pbde desenvolver-se em larga escala como resultado
de um determinado modo de producdo, o modo de produ-
cao capitalista, baseado peoducao industrigl a expres-

sao “cultura de massas” sugere um cultura produzedas
massas, napara as massas, deslocando-as magicamente
da esfera do consumo, onde exercem influéncia direta, para
a da producao, onde exercem influéncia indireta;ademais,
0 proprio conceito “massas”, assim como “povo”, é exces-
sivamente genérico e problematico, borrando as fronteiras
entre as classes em conflito e banalizando a dinAmica com-
plexa deste conflito;

. 0 termotecnocultura por sua vez, privilegia o aspecto téc-

nico ou tecnoldégico do modo de producao capitalista con-
temporaneo, descolando-o0, como o conceito “cultura de mas-
sas”, de seu carater necessariamente industrial, ou seja, de
sua base econdbmica, na medida em que capitalismo so é
possivel se houver grande quantidade de capital na posse de
poucas pessoas, investida em meios de producéo (tecnolo-
gia aplicada, capital constante) e em grande quantidade de
forca de trabalho humana (capital variavel) alienada (expro-
priada) dos meios de producao, trabalhando sob as ordens
de um capitalista ou de um grupo de capitalistas (ainda que
a industria pertenca a alguma burocracia estatal, estara re-
presentando, no caso, o capitalista, como bem demonstrou
Kurz emO Colapso da Modernizac¢d.oA técnica e a tecno-
logia sé@o parte deste complexo industrial, ndo o contrario.
Sua funcdo — ndo eterna, supra-historica, mas no modo de
producao capitalista — € aumentar a produtividade das coi-
sas em sua qualidade de suportes da autoreproducéo do ca-
pital, aumentando a taxa de mais-valia relativatécnica

4 Mais-valia é a fonte do lucro do capitalista. Se o trabalhador produz o

valor correspondente ao necessario para a reproducao de sua forca de trabalho
em 2h/dia, e trabalha 8h/dia, as 6 horas excedentes geram a mais-valia. Ha
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em si ndo pode ser diretamente responsavel pelos sucessi-
vos fracassos (ou pelos sucessos) do modelo, pois, como
pondera Kurz, “por que depois que inventaram as maqui-
nas as pessoas tém que trabalhar mais [ou serem atiradas
ao desemprego] do que antes da existéncia delas?” O pré-
prio Kurz fornece a resposta: nao é por causa das maquinas
em si, mas pela tautologia do capital em seu movimento de
autoreproducado continua; em outras palavras, as maquinas
— e as pessoas — tém que produzir, sem parargadorias

para um mercado, ou sua existéncia ndo se justifica. 1sso
s6 ocorre no modo de producédo capitalista, ou sistema pro-
dutor de mercadorias, baseado na producéo industrial. O
termotecnoculturatende a sugerir uma autonomia fantas-
matica da tecnologia e da técnica, descolada de sua base
econdmica, 0 que mascara a questdo do modo de producéo
gue a criou tal qual nés a conhecemos e no qual é aplicada,
e isto seria um grave desvio para uma perspectiva critica.
Afinal, como diz 0 mesmo Kurz, as maquinas poderiam ser
ligadas ou desligadas ao bel prazer da vontade e das neces-
sidades humanas. O que impede que isso ocorra € 0 modo
de producéo capitalista, baseado na autoreproducéo auto-
matica do capital, cujo meio é a exploracdo de mais-valia na
producao industrial privada (conforme definimos acima).

duas formas de mais-valia, a absoluta e a relativa. Mais-valia absoluta é fruto
da extensdo do tempo de trabalho ndo remunerado, ou do aumetetm i

de producémara além do necessério a reproducédo da forca de trabalho; mais-
valia relativa, da diminui¢do do tempo de trabalho remunerado, ou do aumento
da produtividade: se o trabalhador continua produzindo o suficiente para a
reproducéo de sua forca de trabalho em 2h/dia, mas passa a trabalhar 9h/dia,
a mais-valia absoluta é de 7h/dia; se ele continua trabalhando 8h/dia, mas,
devido ao incremento da produtividade, produz o necessario para si em 1h/dia,
ndo mais em 2h/dia, a mais-valia relativa é de 7h/dia. Quanto ao custo original
do capitalista na aquisicdo de matéria-prima, e de aquisicdo, manutengédo e
renovacdo dos meios de producéo, o trabalhador nada tem a ver com isso, pois
tal custo € embutido no valor final da mercadoria, ndo no salario.
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Quanto ao argumento da superacéo da sociedade industrial,
concordamos com a posi¢ao de Fiori:

“Existe uma e s6 uma tese econdmica ou historica
em gue se baseia todo o edificio ideologico liberal-
conservador dos anos 1990. A mesma que depois se
transformou na pedra angular da “terceira-via” social-
democrata. Para ambos ocorreu, no ultimo quartil do
século 20, uma revolugéo tecnoldgico-informacional
gue mudou radicalmente a economia e a sociedade
capitalistas. Como resultado, a velha economia in-
dustrial teria cedido lugar a uma “nova economia”,
baseada nos servigos, e a uma sociedade onde o tra-
balho teria perdido sua centralidade. No seu lugar
estaria nascendo uma sociedade em que as relacdes
de classe seriam substituidas por redes horizontais e
comunicativas, cada vez mais extensas, envolventes e
democréticas.

Fim do trabalho ou reestruturacdo conservadora
do capital?

Todas as grandes revolugdes tecnoldgicas que mu-
daram o rumo e a velocidade da expanséo do capi-
talismo passaram invariavelmente por modificacdes
gualitativas no campo das comunicacdes. E ninguém
pode desconhecer a natureza espetacular da mudanca
ocorrida — depois de 1970 — no campo da microeletro-
nica, dos computadores e da telecomunicacéo, assim
como seu impacto no funcionamento dos mercados
financeiros e das “auto-estradas” de informacgao. Mas
ndo ha nenhuma evidéncia de que estas modificacdes
tenham alterado as relagdes sociais e as leis basicas e
de longo prazo do sistema capitalista. Hoje, um terco
da forca de trabalho mundial — algo em torno de um
bilhdo de pessoas — esta sem emprego, mas nao vive
em “cabanas eletrénicas”, ndo esta no “setor de servi-
¢os” nem se dedica, aparentemente, ao 6cio criativo.
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Pelo contrario, 0 que as estatisticas mostram € que
esses milhares de desempregados seguem ligados ao
mesmo “paradigma do trabalho”, sé que agora como
trabalhadores precarizados, terceirizados ou subcon-
tratados, com direitos cada vez mais limitados e cada
vez mais alheios ao mundo das organizagdes sindi-
cais. Uma transformacé&o social gigantesca, mas que
nao foi o resultado natural, nem muito menos bené-
fico, das novas tecnologias informacionais. Foi, em
grande medida, o resultado de uma reestruturacao po-
litica e conservadora do capital, em resposta a perda
de rentabilidade e governabilidade que enfrentou du-
rante a década de 1970.

Nesse sentido, quando os teoéricos do “pos- in-
dustrialismo” decretam o “fim do trabalho”, estéo o-
lhando apenas para os numeros que indicam a re-
ducgéo do peso relativo do emprego industrial na es-
trutura ocupacional. Mas mesmo ai, as evidéncias
sdo de que a mudanca vem se dando de forma ex-
tremamente desigual entre os diferentes paises. Se
€ possivel dizer que o emprego vem crescendo mais
rapidamente no setor de servi¢os, nos Estados Uni-
dos, Inglaterra e Canada, o mesmo néo se pode dizer
com relagcédo ao Japao, Alemanha, Franca ou mesmo
na Italia. Para nao falar do caso da periferia latino-
americana, onde a destruicdo dos empregos indus-
triais foi obra de uma politica econémica ultralibe-
ral que promoveu de forma explicita e estratégica a
desindustrializacdo e o aumento do desemprego es-
trutural, independente de qualquer tipo de revolucéo
informacionaP

5 Cf. Fiori, LICOES DA DECADA DE 1990 (Il), Férum Social Mundial
2001, Biblioteca das Alternativas. Publicado originalmente no site Carta Maior
[www.cartamaior.com.br]. Todos os sites citados neste trabalho foram consul-
tados em 2001 e 2002.
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Ademais, as grandes instalacdes fabris, com seu exército de
operarios, maquinaria pesada e produgcdo em série, que formaram
a imagem dominante do que entendemos por “producéo indus-
trial” durante os ultimos duzentos anaso constituiam a es-
séncia da producao industrial capitalista; na realidade, o que a
caracteriza essencialmente nao é propriamente este quadro (his-
toricamente dataddalve?, mas o fato de os meios de producéo
(sejam quais forem) pertencerem ao capital e a for¢a de trabalho
(seja qual for) estar a ele subordinada, em um universo produtivo
de larga escala. Assim, a pulverizacado planetaria de muitas das
antigas “cidades industriais”, a terceirizacao, as redes produtivas
globais decentralizadas (s6 em termos espaciais, pois 0 capital
concentra-se cada vez mais em menos méos, apesar do “fluxo”)
etc. significam antes uma reconfiguracdo da producao industrial
(que, alias, alimenta o setor de servi¢os) — baseada na producéo
serial em larga escala, estando os meios de producéo (instalacdes,
homens e maquinas) sob propriedade de pequenos grupos de ca-
pitalistas — do que o seu fim. O mesmo vale para a producéo de
bens simbodlicos em escala massiva, que requer um modo de pro-
ducéo industrial, do qual a técnica € apenas uma parte, embora
uma parte essencial.

Por estas razfes, optamos pelo conceito “Industria Cultural”
(turbinada quando nos referimos ao presente) ao invésuttara
de massasutecnoculturamais do que para destacarmos certa fi-
liacdo politica e tedrica, para evitar tomar o efeito pela causa e
a parte pelo todo. No Brasil, ainda por cima, quanto a tecnocul-
tura, pela gritante disparidade quantitativa entre os consumidores
da industria cultural tradicional (radio, tv, cds) e os usuarios da
internet.

Sabemos que diversos autores vém minimizando, nas ultimas
décadas, seu suposto poder manipulatério. Afirmam, com razéo,
gue os consumidores, ou cidadados (d4 no mesmo?), sdo menos
submissos, e mais ativos e criativos do que julgava Adorno. Nao
obstante, defendemos que, justica seja feita, a teoria critica de
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Frankfurt permanece util para a compreensao das praticas comu-
nicacionais contemporaneagdeixarmos de lado:

1. afalta de visdo de Adorno para os vetores contra- hegemo-
nicos existentes na cultura popular (“falta de visdo” parcial-
mente justificavel em face da imensa adesao popular ao ter-
ror nazista em seu tempo, em grande parte devida ao poder
manipulatério do radio e do cinema sob controle nazista),
fora edentroda industria cultural, e

2. seuracionalismo etnocéntrico, que o tornava incapaz de dis-
tinguir determinado jazz de musica barataas sobretudo
se

3. tomarmos sua critica a industria cultufalpmo ele mesmo
teria sugeridd, como uma critica prospectiva, como a Vvi-
sao do ovo da serpente. Defendemos que, hoje, diante da
convergéncia tecnoldgica e da existéncia inquestionavel de
gigantescos conglomerados tansnacionais de comunicagao,
a idéia demanipulacdondo pode ser posta de lado, antes

6 Como explica Hobsbawn: “Na musica européia, a bateria € um dispositivo
para produzir efeitos ocasionais; no jazz ela é a base e o meio de organizacdo
de toda a musica, o motor que impulsiona o trem do jazz em seus trilhos (...) &,
talvez, o instrumento mais dificil de ser analisado e apreciado por um ouvinte
de formacéo européia.” (Histéria Social do Jazz, p. 142). Mais adiante (pp.
152-153) Hobsbawn acrescenta, citando Hodeir: “ (...) em jazz, os interesses
sensoriais ultrapassam de longe a paixao intelectual (...) uma sensualidade
agucada toma o lugar da elevacéo, e a fusdo das personalidades individuais
toma o lugar da arquitetura”, arquitetura tdo cara a critica de Adorno.

70 termo “indstria cultural” foi cunhado ainda nos esbocos pdyaake-
tica do Esclareciment@ois seus autores, Adorno e Horkheimer, consideravam
o termo “cultura de massas” falacioso.

8 “Se se resgata o ponto de vista de Gabriel Cohn sobre Adorno (...), se-
gundo o qual o fildsofo e musicologo aleméo néo considerava em sua reflexédo
o real tal como este se manifestava no tempo histérico em que vivia, mas sim
gue suas idéias tinham um carater metodologicamente prospectivo, apontando
para tendéncias sociais e para ‘(...) potencialidades de sua realizacdo mais
acabada’, podemos pensar que este é o tempo em que se realizam vérios dos
prognosticos langados por Adorno.” Cf. Tosta Dias, &, cit, p. 20.
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deve ser retomada em um novo patamar, que leve em conta
0s importantes estudos de recepc¢ao, pois a pesquisa em Co-
municacao so tém a ganhar se ambas as perspectivas forem
trabalhadas de form@mplementare ndo mutuamente ex-
cludente.

Dito isto, ao abordarmos a questao das mediac¢des sociais dos
gostos musicais durante o século XX, somos obrigatoriamente
confrontados com o desenvolvimento da industria cultural e com
as transformacdes ocorridas nas formas pré-industriais de media-
cao por influéncia da primeira, e vice-versa. Conseguentemente
somos confrontados com a questao dos valores de uso (de ordem
psico-sensoria e estética) e dos valores de troca (de ordem econé-
mica) da musica neste periodo. Tornemos antes de mais nada este
repertdrio conceitual o mais preciso e cristalino pos$iceine-
cando por “Industria Cultural™

“Com a ampla difuséo das relacdes de troca, areas
antes pertencentes a cultura passam aquela da pro-
ducgéo cultural: ‘(...) a exigéncia de administragéo
em relacdo a cultura (...) precisa medir o cultural,
seja qual for, segundo normas que néo |lhe sdo ineren-
tes, que nada tém a ver com a qualidade do objeto.
A cultura é medida conforme padrbes abstratamente
trazidos do seu exterior, enquanto o administrador é
levado pelas suas proprias exigéncias e conformacao

% Tal “esclarecimento”, bem como algumas explicacdes anteriores, correm
o risco de carregar este trabalho de um “didatismo” talvez excessivo. Justifico
esta opcéo remetendo-me a uma discussao — amigavel — que tive com a profes-
sora Liv Sovik (a quem agradeco por suas criticas), da pés-graduacgéo da ECO,
a qual convenceu-me que o leitor ndo tem obrigacéo de ter lido os mesmos li-
Vros que eu, portanto de conhecer a fundo os conceitos que emprego. De fato,
considerando que boa parte da bibliografia a que recorri ndo consta entre as
indicadas nos programas das disciplinas que cursei na pés-graduacao da ECO,
admiti que ela tinha raz&@o, embora ciente do 6nus possivel de tornar o texto
mais macante para quem estiver familiarizado com os temas em pauta.
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a recusar-se, no mais das vezes, a verdade e, final-
mente, a racionalidade objetiva do objeto [cultural].

E nesse contexto que surge o conceito de industria
cultural. As manifesta¢des culturais, outrora produzi-
das socialmente em espacos qualitativamente diferen-
ciados e portadores de subjetividade, perdem sua di-
menséo de especificidade ao serem submetidos a 16-
gica da economia e da administragéo. O exercicio do
lidico e do descanso € prejudicado e em seu lugar
sdo propostos habitos de consumo de produtos que,

na verdade, sao reproducdes do processo de trabalho.
10

Cabe aqui esclarecer que, de nossa parte, utilizamos os ter-
mos producao, reproducéo e circulacéo de bens simbdlicos, ou de
musica, segundo a seguinte premissa: se producéo significa antes
de mais nada a transformacao de matéria-prima em algo util, em
algo que possua uralor de usgtransformacao realizada atraves
do trabalho, poderiamos dizer que a “matéria-prima” da produ-
cao simbdlica (fora o suporte) e dos proprios gostos e juizos de
gosto consiste em um conjunto que engloba as experiéncias de
vida dos sujeitos e determinado repertorio simbdlico socializado,
ou seja, nas praticas concretas dos sujeitos e no patriménio cultu-
ral coletivo (desigualmente distribuido), este altimo fruto de pro-
ducéo realizada no passado. Assim, no caso da misaycao
significa a transformacéo das experiéncias de vida dos sujeitos e
da parte do repertorio simbolico comum a qual eles tém acesso
em 1) registro mnemonico (composicdo memorizada) e 2) regis-
tro de uma matriz analogica ou digital (disco, cassete, cd, MP3
etc.), ou grafica (partitura). Por reproducao pretendemos designar
a serializacdodesta matriz, serializacao material (do suporte) ou

10 Cf. Marcia Tosta DiasQs Donos da Vqpp. 25, 26. A autora cita Cohn,
Gabiriel,Sociologia da Comunicac&&ao Paulo: Pioneira, 1973), o qual, por
suavez, refere-se a Culturay Administracion, de Adorno e Horkheimer, in: So-
ciologica, Madri, Taurus, 1971. Utilizamos estas fontes indiretas por julgarmos
a definicdo aqui apresentada a mais precisa e didatica entre as que dispomos.
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“imaterial” (memorizacéo coletiva mediante difuséo radiofbnica,
televisiva etc.}! Por circulagéo, referimo-nos simplesmente a
comercializacao do suporte serializado.

Ja “valor de uso” é a qualidade concreta de um bem ou merca-
doria de atender necessidades humanas, sejam elas biologicas ou
“espirituais”. Nos termos de Marx,

“A mercadoria €, antes de mais nada, um objeto
externo, uma coisa que, por suas propriedades, satis-
faz necessidades humanas, seja qual for a natureza,
a origem delas, provenham do estdmago ou da fanta-
sia.”(Marx, 1982, p. 41)

O fato de estas necessidades variarem de época para época,
de lugar para lugar, de cultura para cultura e, em certa medida,
de individuo para individuo, bem como a divisao conceitual que
pode ser estabelecida entre necessidade e desejo, ndo impede que
uma das qualidades das coisas feitas pelas pessoas, ou melhor, que
sua qualidad@rimaria seja satisfazer necessidades (ou desejos)
humanas. Marx refere-se a essas necessidades (alimentar-se, ha-
bitar, vestir-se etc.), desde as da ordem da natureza (necessidades
bioldgicas, “do estdbmago”) as da ordem dos costumes (necessi-
dades “espirituais”, isto é, culturais ou simbdlicas, “da fantasia”),
como determinadas pela interagdo concreta entre natureza e cul-
tura (pelo “metabolismo do homem com a natureza”), historica-
mente constituida pelo conjunto dos fatores biol6gicos, ambien-
tais e dos meios e modos de producgéo desenvolvidos pelo homem,
gue implicam em uma ou outra forma de divisdo do trabalho e,

a partir dai, estabelecem as estratificagdes sociais, as relacdes de
poder e as cooperacdes e conflitos correspondentes (a luta de clas-
ses).

1 Quando utilizamos o termo “reproducdo” no sentido de reproducéo ide-
olégica legitimadora de determinadas praticas (sobretudo das relacées de pro-
ducdo), a palavreeproducdovem sempre acompanhada dos terideslégica
e dos gosto®u dosjuizos de gostoQuando nos referimos a reproducdo das
relacdes de producédo, o fazemos com todas as letras.
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Dada a complexidade de sua elaboracao critica do capital e
posto que ndo ha, para o homem, natureza sem cultura, nem cul-
tura sem natureza, Marx limitou-se, a este respeito, a falar em
necessidades em getélatendo-se a seguinte contradi¢do funda-
mental: as necessidades humanas, sejam quais forem, ndo séo
satisfatoriamente supridas pelo modo de producao capitalista, o
gual, ao mesmo tempo, cria pela primeira vez na histéria as condi-
¢Oes materiais para que o sejam, em abundéancia, sendao em todas
as instancias, certamente nas elementares (alimentar-se, habitar,
vestir-se etc.), e o resultado da maior parte do trabalho humano
nao se converte em satisfacdo de necessidades humanas, mas,
através do roubo (alienacdo de mais-valia), em capital, tornado
sujeito automatico da histdria, e os homens, suportes objetifica-
dos para sua expansao. De certo modo, € a partir desta contradi-
¢&o nuclear que Marx desenvolve sua critica do cafsital.

“Valor de troca” € a qualidade comparativa abstrata de um
bem ou mercadoria em relacéo a outro(a). Diferente do valor de
uso, € um valor matematicamente referencial, mensuravel pela
guantidade de trabalho social médio necessaria a feitura da coisa,
considerando-se 0os maiores niveis de produtividade de um uni-

12 Que variam historicamente e segundo costumes geografica e economica-
mente estratificados. A este propésito, diz Althusser: “Lembremos que esta
guantidade de valor (o0 salario) necessario para a reproducao da for¢ca de traba-
Iho ndo esté apenas determinado pelas necessidades [bioldgicas] (...), mas tam-
bém por um minimo histérico (Marx assinalava: 0s operarios ingleses precisam
de cerveja e os operarios franceses de vinho) e, portanto, historicamente varia-
vel. Lembremos também que esse minimo é duplamente histérico enquanto
nao esta definido pelas necessidades historicas da classe operaria reconhecidas
pela classe capitalista, mas por necessidades histéricas impostas pela luta da
classe operaria (dupla luta de classes: contra o aumento da jornada de trabalho
e contra a diminuig&o dos salarios).” Cf. Althugsits, pp. 56, 57.

13 A necessidade de gosto — no sentido do verso de Camdes citado na epi-
grafe da Introducdo desta pesquisa, como oposto a tristeza —, por sua vez, €
mote e meta de uma critica radical ao desgosto da necessidade. E o que é
O Capitalsendo um libelo contra o disparate gerador das necessidades huma-
nas desnecessariamente insatisfeitas, de desgosto burro e perverso reificado, de
gosto alienado e recalcado pelo trabalho abstrato (roubado) e pela miséria?
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verso econémico dado — hoje, o mundo inteiro — como a base do
valor!* Este valor é encarnado no dinheiro. O dinheiro também é
uma mercadoria. Foi criado em fungéo da troca. Nao existiu sem-
pre e muito menos como meta abstrata de todo trabalho humano,
alienando-o de qualquer objetivo psico-sensorio concreto. Seu
valor de uso, antes do advento do capitalismo, consistia em sua
gualidade mediadora de mercadoria equivalente universal para fa-
cilitar as trocas, tornadas mais complexas com o desenvolvimento
dos meios de producao, com a divisdo das sociedades em classes,
com o aumento da produtividade gerando mais excedentes, com
0 aumento dos intercambios entre grupos humanos politicamente
organizados. Seu valor de troca também é a expresséo do trabalho
social médio necessario para produzi-lo. Ndo é mera expressao
simbolica (embora hoje, sob a hegemonia do capital financeiro,
sem lastro, figuemos tentados — 0 que seria um equivoco — a pen-
sar assim), posto que sua producao, seja ha forma de ouro, seja ha
de papel, requer matérias-primas e trabalho humano, como todas
as outras mercadorias.

O salario é a parcela em dinheiro do capital indispensavel a re-
producao da forca de trabalho. Tornou-se também, nas sociedades
capitalistas mais desenvolvidas, amenizador das tensdes de classe
no estimulo midiatico ao consumo de valores de uso, muitas vezes
falsos, isto €, fruto ndo de necessidades existentes, mas de neces-
sidades criadas pela industria de bens de consumo (incluindo a
industria cultural), as quais, embora lastreadas em necessidades
existentes, as remoldam, estimulam ou recalcam segundo os im-
perativos de auto-expansao do capital em um momento dado.

Originalmente, s6 o excedente de uma produgao social era tro-
cado, pois

14 Ja discutimos a possibilidade deaciedade da informagdousociedade
pés-industria) consistir em uma superacao deste paradigma, gracas a automa-
tizacdo e aos avancos da informética e da tecnocultura em geral. Tentamos
deixar claro que nos opomos a esta visdo, compreendendo a automacdo nédo
como superacdo do valor forga de trabalho, mas como radicalizacdo da explo-
racdo de mais-valia relativa.
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“Um objeto util s6 pode se tornar valor-de-troca
depois de existir como nao-valor-de-uso e isto ocorre
guando a quantidade do objeto util ultrapassa as ne-
cessidades diretas do seu produtor. (...) Com o tempo,
passa-se a fazer para a troca, intencionalmente, pelo
menos uma parte dos produtos do trabalho. A par-
tir deste momento, consolida-se a dissociagao entre
a utilidade das coisas destinadas a satisfacao direta
das necessidades e a das coisas destinadas a troca.
Seu valor-de-uso dissocia-se de seu valor de troca.”
(Marx, 1982, p.98)

Mas s6 no modo de producado capitalista a troca tornou-se
principio e fim de todas as operacfes produtivas, e o valor de uso
ndo somente “dissocia-se do valor de troca”, mas subordina-se a
ele, primeiro na esfera da producgéo, depois na circulagdo e no
consumo (pois so6 se pode trocar e consumir o que foi produzido).
E evidente que a producdo sé se justifica para o capital se for
posta em circulacéo, e para tanto é necessario que satisfaca de al-
gum modo necessidades humanas. Por outro lado, necessidades
humanas sé devem ser satisfeitas, do ponto de vista do capital, se
lhe proporcionarem maiores possibilidades de crescimento que a
satisfacdo de outras necessidades humanas. Em outras palavras, o
capitalista ndo se pergunta propriamente se ha uma demanda, mas
guais dentre as demandas existentes é mais lucrativo atender, e de
gue modo. A partir deste ponto, selecionam-se alguns produtos,
como misseis, cocaina, chikabon e Kelly Key, e comeca a guerra
comercial, em meio a qual alguns produtos, mas nao outros, me-
nos rentaveis em um momento dado, sdo lancados na esfera da
circulagdo, no mercado, e somente sobre estrsadoriaso su-
jeito, como consumidor, possui algum arbitrio. Com o tempo, e
o fim, ou o aborto, da producéo de mercadorias que nao aquelas
mais rentaveis para o capital em um momento anterior, os valores
de uso das mercadorias em circulacéo se tornam as Unicas refe-
réncias do consumo. Assim, se as coisas s se tornam valores
de uso apds terem sido produzigesa um mercad@elo melhor
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valor de troca possivel (lucro menos custo), seu valor de uso, sua
propriedade de satisfazer necessidades humanas, converte-se em
uma propriedade secundaria e subordinada no ciclo produtivo. O
mesmo vale para a producao de bens simbdlicos, quando subordi-
nada aos imperativos da producéao industrial capitalista.

Pretendemos aqui contribuir para a critica desta inversao, atra-
vés de uma reflexéo a respeito do concgitstq tomado como
medida do valor de uso das cois&sestando satisfeitas as ne-
cessidades biologicas e os imperativos técnicos para satisfazé-las.
Neste recorte, deixaremos de lado o temecessidadetomado
em sua conotacdo essencialistardbspensavel a sobrevivéncia
e remeteremos a nocao de gosto a medida da satisfac@esks
jos, que ndo assegura a sobrevivéncia mas a torna mais agradavel,
sem contudo nos esquecermos de que ambos 0s termos estao ge-
neticamente relacionados.

Sob esse prisma, 0 gosto, como medida de valor de uso dos
objetos do desejo, pertenceria, em termos freudianos, somente a
ordem do principio do prazeAparentementePorque desejos sdo
socialmente objetivados, o que implica que os gostos também o
sejam. Nesse sentido, pertencembénma ordem do principio de
realidade. Assim, ainda num viés psicanalitico, ndo s6 a consci-
éncia, 0s sonhos, 0s lapsos e as neuroses, mas também o0s gostos
seriam o fruto concreto da tensao dialética (material e histérica)
entre estes dois “principios”.

No modo de producao capitalista global, o principio de rea-
lidade de todos os homens é governado pela tautologia do capi-
tal em suas diversas expressdes, sendo a industria cultural turbi-
nadal® hoje, o principio legitimador destas expressées no imagi-

5Montesquieu, conforme citagcdo de Agamben, definiu o0 gosto coesore
du plaisir, de “um prazer que conhece e julga”. Cf. Agamben,dB., cit, p.
140. Ora, “um prazer que conhece e julga” ndo é um luxo, antes o melhor juiz
para determinar o que é ou ndo menos ou megessaripisto é, para medir 0
valor de uso das coisas.

16 por industria cultural “turbinada” entendemos seu estagio atual, mono-
polista e de convergéncia tecnoldgica. A inddstria cultural, outrora secundaria
diante da industria siderurgica, petroquimica, elétrica etc., conforme destaca-
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nario coletivo, e é com este imperativo que o principio do prazer,
amplamente fetichizado em suas formas concretas de objetivacao,
vé-se forgado a lidar, tenham os sujeitos consciéncia disto ou n&o.

Este trabalho pretende por isso investigar as contradi¢cdes en-
tre valores de uso (cuja medida é o gosto) e valores de troca (cuja
medida é o dinheiro) na producéo, reproducéo, circulacéo e con-
sumo de masica no séc. XX, partindo de uma genealogia geral do
conceitogostopara uma discussao das relagdes mais amplas entre
0 modo de producao capitalista e a constru¢ao das subjetividades
e discursos nos dias de hoje, o que (re)pde em cena a problematica
da ideologia.

Muito se escreveu sobre o gosto em filosofia, sociologia e es-
tética. Ao enfocar os resultados da minha pesquisa sob a 6tica
do marxismo, busquei elaborar a hipétese de haver um sentido
histérico e biopolitico universalizavel para a producéo e repro-
ducéo social de valores simbdlicos, principalmente de juizos de
gosto, ciente do risco de incorrer no “pecado” epistemoldgico, do
ponto de vista p6s-moderno, de uma narrativa totalizante (ainda
gue tenha me servido de parte do repertorio tedrico da antropolo-
gia e dos estudos culturais, com sua énfase “culturalista”, como
recursos auxiliares). A justificativa desta opcéo baseia-se em duas
hipo6teses:

1. no carétettotalizantedo “metabolismo do homem com a
natureza” ter por base, em todas as épocas e culturas, a
sobrevivéncia biolégica como condicéo indispensavel para

ram Adorno e Horkheimer nRialética do Esclareciment@dquiriu ao longo

do século XX uma crescente importancia econémica, tendo, hoje, atingido o
estagio monopolista a que se refere Lenin em relacéo aos empreendimentos ca-
pitalistas em geral: “ao chegar a um determinado grau de seu desenvolvimento,

a concentracao [de capital] (...) conduz diretamente ao monopdlio, visto que,
para umas quantas dezenas de empresas gigantescas, € muito facil chegarem a
acordo entre si e, por outro lado, as dificuldades da concorréncia e a tendéncia
para o monopdlio nascem precisamente das grandes proporcdes das empre-
sas.” Cf. Lenin, V.I.Jmperialismo, estagio final do capitalismio V.I. Lenine,

Obras Escolhidas,,]p. 588.
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qgualquer producéao cultural, portanto na antecedéncia deter-
minante da producdo material sobre a produgéo simbdlica
ser umadei geral da historia (0 que varia sdo os modos de
producao e as relacdes de trabalho correlatas) e

. no caratetotalizantedo capitalismo, objeto ultimo de nossa

critica, a qual, embora nao deva furtar-se de considerar as

diversas manifestacdes e reflexos locais, fragmentadas e pul-
verizadas do seu objeto, bem como as variadas reacdes aos
seus efeitos, muito menos pode perder de vista este carater.
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Capitulo 2

Metodologia

“- Meu Unico objetivo é reunir os elementos da verdade
- Senhor inspetor, sempre se redne estes elementos
segundo a idéia geral de uma verdade que
acredita-se de antemao pressentir.”

Arséne Lupin

Este trabalho consiste em uma pesquisa teérica, composta de
8 capitulos:

1 — Fundamentos Tedricos.

2 — Metodologia.

3 — Ta’am: Homo-Sapiens, Homem Degustante: Proposta de
uma releitura de dois episodios diretamente relacionados do Gé-
nesis (a mordida no fruto proibido do conhecimento do Bem e do
Mal e a expulsdo do paraiso/condenacao ao trabalho), tomados
alegoricamente, como recurso explicativo para uma genealogia
associativa do prazer, do conhecimento e do trabalho; trata-se de
mito fundante, compartilhado pelas trés grandes religibes mono-
teistas, no seio das quais surgiu o capitalismo; problematizacéo
do gosto a partir da etimologia grega do termo, apresentada em
estudo de Nietzsche, citado por Agamben, que remete a uma re-
veladora afinidade conceitual entre as nogdes de sabor e saber;

! Leblanc, MauriceArséne Lupin. La Cagliostro se venge 63.
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desenvolvimento do tema a partir de alguns textos classicos da
erudicdo rabinica, de Maimonides ao Rav Abraham Isaac Kook,
comentados por eruditos judeus contemporaneos, que discutem o
episodio do fruto proibido — o termo hebraico ta’am (gosto) traz
em si a mesma afinidade entre sabor e saber que Nietzsche iden-
tifica na lingua grega.

4 — Hipétese para uma Genealogia Biopolitica do Gosto: De-
senvolvimento de hipétese historico-antropoldgica que traga um
paralelismo entre a etimologia do termo gosto e a no¢ado marxista
de determinacéo em ultima instancia, ou antecedéncia (Gramsci),
dos fatores econémicos, ou estruturais, sobre os fatores superetru-
turais, ou simbdlicos, como uma lei geral da historia.

5 — Por uma Critica da Economia Politica do Gosto: Apresen-
tacdo dos principios gerais de uma critica da economia politica do
gosto e de uma base tedrico-metodoldgica que oriente a realizacéo
futura de pesquisa empirica sobre o tema. Se ndo ha um ramo da
economia politica que tenha por objeto o gosto, ha uma série de
praticas e discursos relacionados ao gosto que reproduzem as pra-
ticas e discursos que constituem os objetos da economia politica,
a saber, a producdo, reproducao, circulacdo e consumo de bens
simbodlicos, e de discursos de legitimacédo, ou juizos de gosto. A
estas praticas e discursos dirigimos nossa critica.

6 — Gosto e Ideologia: Problematizacdo do conceito de ideo-
logia na tradicdo marxista e da hipotese de juizos de gosto possui-
rem necessariamente implicacdes ideoldgicas.

7 — Capital Midiatico e Valor Simbolico: Definicdo e proble-
matizacao dos conceitos capital midiatico e valor simbdlico, con-
ceitos antitéticos que visam auxiliar o esclarecimento da crescente
interferéncia de imperativos econdémicos na formulacéo de juizos
de valor em musica ao longo do séc. XX, operada a partir do
desenvolvimento da industria cultural; estabelecimento dos elos
histéricos entre o desenvolvimento do capital midiatico, o da pro-
ducéo serializada de musica e a formacéo dos gostos e juizos de
gosto coletivos.

8 — Consideracdes finais: tracam um resumo de todo o traba-

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 39

lho e enfatizam seu objetivo, cuja definicdo permeia o corpo do
texto, e que consiste, em sintese, em investigar até que ponto o
conceitogostq tomado na acepcéo dilatada que desenvolvemos,
pode contribuir para a discussao da producéo e da reproducao so-
ciais de identidades e ideologias, de praticas e costumes, de coo-
peracodes e conflitos, investigacao que pretende servir de base para
a abertura de uma nova perspectiva critica da induastria cultural ca-
pitalista e de novagraxisno terreno das politicas culturais.

Tendo isso em conta, se a questdo de fundo que orientou esta
pesquisa é “como se produzem 0s gostos e juizos de gosto de
uma dada coletividade em um periodo histérico determinado?”,
a questao auxiliar é “de que modo estes gostos e juizos de gosto
veiculam determinado contetdo ideacional e quais sé@o estes con-
teudos ideacionais?” Ao utilizarmos a expressao freudiana “con-
teudo ideacional” referimo-nos aos rudimentos racionais legiti-
madores de uma determinada escolha de objeto (para nés, a mu-
sica) de prazer, aos rudimentos racionais de um juizo de gosto,
ou seja, aos rudimentos conscientes da raz&o que o sujeito atribui
ao fato de gostar ou ndo de uma musica. Em outras palavras, ao
carater ideoldgico dos gostos. Baseamos esta idéia na seguinte
sentenca de Freud:

“Nao é facil lidar cientificamente com sentimen-
tos. Pode-se tentar descrever os seus efeitos fisiol6-
gicos. Onde isso nao é possivel (...), nada resta senao
cair no conteudo ideacional que, de forma mais ime-
diata, estd associado ao sentimento.” (Freud, 1974, p.
20)

Se a producédo e a reproducdo sociais de gostos e de juizos
de gosto se dao, em ultima instancia, através do cruzamento de
uma série de determinagcdes econdmicas, essas determinacgdes, por
sua vez, seeproduzenculturalmente por meio do que Althusser
denominava os AIE, ou aparelhos ideoldgicos do Estaglse

2 Quanto a distingdo entoke Estadmu da esfera privada, Althusser é taxa-
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transformam mais direta ou indiretamente, como desdobramen-
tos da luta de classes, intensificando-a ou apaziguando-a. Suposto
gue a industria cultural se sobrepds a escola, a igreja e a familia
como o AIE hegemonico, suas peculiaridades objetivas e seu ca-
rater homogeneizante em larga escala, quantitativa e qualitativa,
acarretam numa gradual perddalgtro entre os gostos e juizos de
gostogeraise as praticas e experiéncias de vida extra-midiaticas
locais Assim, encontramos gostos e juizos similares em grupos
humanos que dispdem, extra-midiaticamente, de identidades cul-
turais e sécio-econémicas distintas, de repertério simbolico dis-
tinto, de acesso distinto a um repertdério simbélico comum e de
praticas distintas. Neste sentido, Hobsbawn observa e ilustra, na
suaHistoria Social daJazz, que fora dos grandes centros urbanos

“O publico local é totalmente diferente do publico
de outra cidade. Para o habitante de Nova Orleans,
“Canal Street Bluesfala de uma rua néo identifica-
vel, 0“2.19 Blues” fala de um trem néo identifica-
vel. Para o menestrel local que cantdim goin’ to
Houston, Texas, ‘Lighting Hopkins is the man | want
to see’(...) seubluestinha uma finalidade especi-
fica: nesse caso em particular o desafio de um guitar-
rista (Sam “Lightning” Hopkins) por outro (Brownie
McGhee). Para um publico de fora, trata-se apenas
de umblues cujo titulo e texto — e portanto cuja mu-
sica — tém significado tdo remoto quanto o dos discos
com nomes exotéricos, oriundos da giria do Harlem.

tivo: trata-se de uma falsa distin¢éo, posto que o Estado capitalista € compreen-
dido, na perspectiva marxista da luta de classes, como a instancia privilegiada
de poder da classe dominante, a burguesia. Assim, mais do que a distingdo pu-
blico/privado, importaria entender a que interesses de classe atendem os apare-
Ihos. Hall, Lumley e McLennan, no artigeolitica e Ideologia: Gramsdjver

Da Ideologig, pde em questdo a propriedade desta indistin¢cdo, remetendo a
problematica do conceito “sociedade civil’ em Gramsci e em Marx. Esta polé-
mica, porém, escapa aos objetivos deste trabalho, para os quais o conceito dos
AIE permanece (til.
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A arte folclorica perde muito de sua concrecdo assim
gue sai da comunidade gque reconhece suas alusdes
detalhadas e referéncias. A medida que o jazz se tor-
nou o idioma musical geral para os imigrantes negros
gue chegavam as cidades, perdeu inevitavelmente al-
gumas de suas raizes.” (Hobsbawn, 1997, pp. 88-89)

Aqui Hobsbawn refere-se & descontextualizacdo de significa-
dos como resultado de migrac6es espaciais. A industria cultural,
por sua vez, ao sobrevalorizar discursos e formas cada vez mais
geneéricos (o que € economicamente indispensavel devido a cres-
cente e historicamente inevitavel concentracao de capital, as pres-
sbes da concorréncia e a escala em que opera), promove migra-
¢Oes unilaterais de significados, ao descontextualizar a expressao
simbolica de seus lastros extra-midiaticos especificos, gerando fe-
tichismo, ou idolatria: culto de falsas imagens, de falsos deuses.
Falsos, como veremos, ndo em oposi¢ao a Jeova ou a alguma ver-
dade universal, mas em sua subordinagdo nao-consciente ao au-
tomatismo da economia, ao carétetalizantedo capital. Como
dizia Marx,

“O trabalho € em cada caso isolado um trabalho
especifico, mas o capital pode entrar em relagdo com
cada trabalho especifico; ele confronta a totalidade
de todos os trabalhos, sendo que o trabalho particu-
lar que ele confronta num dado tempo é uma questao
acidental ®

Desta reflexdo, podemos deduzir que:

1. este carater “acidental”, quando falamos na producao de
bens simbdlicos, aponta para a auséncia de quaisquer cri-
térios determinantes, de orientacdo propriamente estética,

3 Cf. Marx, Grundrisse apudMolina, Victor, Notas sobre Marx e o pro-
blema da individualidaden Da Ideologia p. 307.

www.bocc.ubi.pt



42 Marco Schneider

na elei¢cdo das férmulas produzidas e veiculadas pela indus-
tria cultural, ou mais precisamente revela a subordinacao
dos critérios de ordem estética aos imperativos totalizantes
do capital; deste modo,

2. aespecificidadele cada producao simbodlica particular lan-
¢ada no circuito midiatico tende a converter-segamera-
lidade, 0 quenecessariamentacarreta em um empobreci-
mento de suas propriedades expressivas, e

3. esta tendéncia ievitavelna medida em que os produto-
res simbdlicos s6 encontram trabalho menos ou mais dire-
tamente relacionado a industria cultural, dela dependendo
para sobreviverem.

Por outro lado, é precisamente a existéncia de praticas inter-
subjetivas extra-midiaticas (comecando pelas relacbes de traba-
Iho) que permite a existéncia de leituras diferentes dos mesmos
discursos, ou de frui¢cdes diferentes dos mesmos objetos estéticos,
e de produgdes simbdlicas diferenciadas, que fogem a tautologia
do circuito da industria cultural, o que de certa forma contraba-
lanca o vetor homogeneizante do “aparelho” hegemonico, inclu-
sive, por assim dizer, ao “relastrea-lo” de forma original nas pra-
ticas dos sujeitos. Estas praticas extra-midiaticas, portanto, cons-
tituem olastro objetivo que assegura, em termos sociais médios,
alguma variedade de gostos e juizos de gostos, apesar da quase
onipresencga da industria cultural nas sociedades contemporéneas.
O descolamento crescente da producéo simbolica socializada des-
tas praticas e o estabelecimento da industria cultural como AIE
hegemadnico, porém, é o que tende a nivelar a producado simbdlica
social em escala gigantesca. Se esse nivelamento possui, por um
lado, um carater que se pode bem chamgvaiitivg na medida
em que, gragas ao seu poder econdémico e, consequientemente, ide-
olégico, manda alguns fantasmas de volta para os seus tumulos,
isto €, destroi preconceitos arcaicos, integra diferencas, erradica
particularismos, minimiza antagonismos e efetua a reproducéo,
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de modo relativamente democratico, de um repertoério simbdlico
comum por outro lado seu carater de classe, ou seja, de a indus-
tria cultural poder ser denominada aparelho ideologico hegemo-
nico da classe dominante, faz com que esse nivelamentalseja
enante ressuscitando velhos fantasmas e parindo novos segundo
os imperativos de auto-expansao do capital, entre outras razdes
porque asepresentacéesomuns ndo estdo lastreadas prati-
cascomuns, mas em praticas profundamente desiguais, cujos an-
tagonismos sdo minimizados no imaginario coletieointeresse

da classe hegemadnica, inclusive em termos internacionais. Nesse
sentido, essas representacdes séo ideolotjmais,em certa me-

dida apresentam-se pdaogmloscomo realidades e visdes de mundo
guenéo sdoas de todogomo se o fossenMas a desigualdade

das experiéncias concretas, no que pese 0 poder e a extensao das
representacdes alienantes unificadoras, ainda se faz notar nas lei-
turas transversais e ativas dessas representacoes, e nas diversas
praticas de resisténcia, expressdes indiretas da divisdo social do
trabalho e da luta de classes pela hegemonia, expressoes diretas
da variedade de experiéncias concretas e de campos de producao
simbolica extra-midiaticos existentes. Somos da opinido, con-
tudo, que nao se deve superdimenciondeiigras transversaige

as praticas de resisténcia, nem subdimencionander nivelador

da inddstria cultural como porta-voz das pretensdes totalizantes
do capital (que tendem a subordinar todas as areas da vida a sua
propria auto-expansao), sob o risco de se perder de vista a po-
téncia de producdo simbolicamm lastrosocialmente recalcada

em nome de uma exaltacéaif do pouco (em termos relativos e
absolutos) de producao simbdlicam lastroque escapa ao recal-

4 Aqui, usamos o termaleologiade acordo com a seguinte definicdo de
Althusser: “(...) é representado na ideologia nédo o sistema das relagbes reais
gue governam a existéncia dos homens, mas a relacéo imaginéaria desses indivi-
duos com as relacdes reais sob as quais eles vivem.” Cf. AlthddEep. 88.

Sobre uma discusséo mais aprofundada do conceito “ideologia”, ver capitulo 6
deste trabalho.
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camento. Assim, concordamos em parte com Marcuse, quando
afirma:

“A nossa insisténcia na profundidade e eficacia
desses controles é passivel da objecdo de que supe-
restimamos grandemente o poder de doutrinacdo dos
“meios de informacéo” e de que as pessoas sentiriam
e satisfariam por si as necessidades que lhes sdo agora
impostas. A objecéo foge ao amago da questdo. O
precondicionamento ndo comeca com a producédo em
massa de radio e televisdo e com a centralizacédo de
seu controle. As criaturas entram nessa fase ja sendo
de h& muito receptaculos precondicionados; a dife-
renca decisiva esta no aplainamento do contraste (ou
conflito) entre as necessidades dadas e as possiveis,
entre as satisfeitas e as insatisfeitas. Ai, a chamada
igualacao das distincbes de classe revela sua funcéo
ideolégica. Se o trabalhador e seu patrdo assistem
ao mesmo programa de televisédo e visitam 0s mes-
MOos pontos pitorescos, se a datilografa se apresenta
tdo atraentemente pintada quanto a filha do patrdo, se
0 negro possui um Cadillac, se todos |Iéem o0 mesmo
jornal, essa assimilacéo nao indica o desaparecimento
de classes, mas a extensao com que as necessidades
e satisfacbes que servem a preservacado do Estabele-
cimento é compatrtilhada pela populacéo subjacente.”
(Marcuse, 1973, p. 29)

Se nao partilhamos da crengca de Marcuse em considerar as
pessoas “receptaculos precondicionados”, ou em um “aplaina-
mento dos contrastes” totalmente eficaz no imaginario comum,
julgamos contudo que este aplainamentdeénaéncia dominante
na industria cultural, e sua eficacia, no que pese néo ser absoluta,
€ suficientemente grande para merecer nossa atencéo e justificar
novos desdobramentos da perspectiva critica frankfurtiana, o que
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envolve inclusive um critica aos limites te6ricos e as inconsis-
téncias empiricas desta perspectiva, que consistem, ao Nnosso ver,
em um n&o reconhecimento, ou em uma subestimacéo, das forcas
contra-hegemaonicas existentes e potenciais — em outras palavras,
na auséncia, ou na simplificacdo, da complexa problematica da
luta de classes em suas analises da cultura.

Por fim, a orientacdo metodoldgica que norteia nossa pesquisa
bem poderia ser resumida no esforgo de, a luz da critica da econo-
mia politica de Marx, enfrentar o desafio sugerido pelo seguinte
raciocinio de Rousseau:

“Enquanto se continuar considerando os sons uni-
camente pela excitagédo que despertam em nossos ner-
vos, de modo algum se tera verdadeiros principios da
musica, nem nocao de seu poder sobre os coragoes.
Os sons, na melodia, ndo agem em nds apenas como
sons, mas como sinais de nossas afei¢coes, de nossos
sentimentos (...) Quem desejar filosofar sobre a forga
das sensacdes, comece, pois, por afastar, das impres-
sOes puramente sensuais, as impressoes intelectuais
e morais que recebemos por via dos sentidos, mas
das quais estes sao s6 causas ocasionais; evite o erro
de conferir aos objetos sensiveis um poder que nao
possuem ou derivado das afeicbes da alma que nos
sugerem.” (Rousseau, 1999, pp. 315, 316)

Mas como fazé-lo? Sugerimos que possiveis respostas podem
ser encontradas se buscarmos desvelar a materialidade do com-
plexo de fatores que, em ultima instancia, determinam 1) quais
“objetos sensiveis”, ou bem simbdlicos, sdo produzidos e postos
em circulacao, 2) o que justifica esta eleicao e 3) por que satisfa-
zem (ou ndo) desejos e legitimam (ou ndo) as praticas dos sujeitos
(e quem sao esses sujeitos).

Isto significa relacionar uma dada producdo simbdlica com
sua respectiva base econémica, ndo para reduzir a primeira a con-
dicdo de mero epifenébmeno reflexo da dltima, mas para desve-
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lar o campo de possibilidades e os limites concretos que a base
econdmica estabelece para o livre desenvolvimento da producéo
simbolica, em uma escala social e em um periodo histérico deter-
minados. Para tornar isto mais claro, e ao mesmo tempo nos de-
fendendo antecipadamente de possiveis objecdes quanto a nossa
énfase nos fatores econémicos como determinantes “em ultima
instancia” das praticas e discursos, ou seja, para que nao nos Xxin-
guem indevidamente de “2nternacional”, para que nao nos acu-
sem de postularmos aqui um reducionismo economicista, chama-
mMos em nosso auxilio o “companheiro” Gramsci:

“Dado que néo pode existir quantidade sem quali-
dade e qualidade sem quantidade (economia sem cul-
tura, atividade préatica sem inteligéncia, e vice-versa),
toda contraposicao dos dois termos €&, racionalmente,
um contra-senso. (...) Afirmar, portanto, que se quer
trabalhar sobre a quantidade, que se quer desenvolver
0 aspecto ‘corpéreo’ do real, ndo significa que se pre-
tenda esquecer a ‘qualidade’, mas, ao contrario, que
se deseja colocar o problema qualitativo de maneira
mais concreta e realista, isto €, deseja-se desenvolver
a qualidade pelo Unico modo no qual tal desenvolvi-
mento é controlavel e mensuravel.” (Gramsci, 1978,
p. 50)

Trata-se, portanto, de uma aposta metodolégica ndo dogméa-
tica e, esperamos, teoricamente consistente. Se estivermos corre-
tos, acreditamos que uma problematizacéo do conceito gosto e um
estudo do desenvolvimento econémico da industria cultural, que
tenham por base as teorias do valor e da luta de classes, de Marx,
podem nos auxiliar a compreender por que tal ou qual objeto sen-
sivel afeta a alma de uns e de outros de maneiras similares ou
distintas, por que alguns objetos sdo socialmente eleitos e outros
nao, qual a base social dos discursos de legitimacéao, e também o
gue impede que o repertério simbolico comum, existente e poten-
cial, seja qualitativamente enriquecido e democraticamente distri-
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buido na sociedade global. Acreditamos também que as praticas
de resisténcia ao carater totalizante do capital s6 tém a ganhar em
termos de eficiéncia com o auxilio de analises teoricas consisten-
tes que delineiem com clareza a que estas praticas resistem.

Ancorados no velho cliché “gosto ndo se discute” (afirma-
cao peremptdria que pretendemos discutir), julgamos nossos proé-
prios gostos e juizos de gosto — quando nos damos ao trabalho
de elabora-los em juizos — espontaneos e individuais, fonte aut6-
noma de prazer, reserva de liberdade de escolha, na esfera do
consumo, em face das pressGes massacrantes da realidade social.
Parece, portanto, perda de tempo e desgaste injustificavel discuti-
los.

Tal atitude seria razoavel, porém, se nossos gostos fossem,
pratica, livres e espontaneos. De fato, poderiam sé-lo, ou ao me-
nos bem mais do que séo, mas para tanto a producéo simbdlica te-
ria, na pratica, que sdéibertadados imperativos econdmicos que
atualmente a regem, bem como nossa formacgéo critica e nosso
repertorio (simbdlico e de experiéncias) deveriamlibertados
de nossa relativa, embora imensa, ignorancia fruitiva, abarcando
uma parte muito mais substancial da rica e variada riqueza sim-
bélica e experimental, existente e potencial, 0 que em geral ndo
ocorre, embora seja materialmente realizavel devido ao atual es-
tagio de desenvolvimento dos meios, e isto leva-nos a questionar
até que ponto a sobrevivéncia da velha sentenca “gosto ndo se
discute” ndo representa hoje mais um dispositivo ideologico de
mascaramento da farsa que é o mito triunfante, na sociedade ca-
pitalista, da liberdade individual, cuja existéncia concreta, para
além da vibrante (embora rigorosamente seletiva e, portanto, ex-
cludente) superficie do mercado, torna-se cada vez mais duvidosa
em qualquer instancia, por minima que seja, por intima que seja,
da vida social contemporanea. Na palavras de Habermas,

“As sociedades industriais desenvolvidas parecem
aproximar-se do modelo de um controle de compor-
tamento que, em vez de ser guiado por normas, é an-
tes dirigido por excitantes externos. A direcéo indi-

www.bocc.ubi.pt



48 Marco Schneider

reta por estimulos estabelecidos aumentou, principal-
mente nos setores da liberdade aparentemente sub-
jetiva (comportamento nas elei¢cdes, no consumo, no
tempo livre).” (Habermas, 1975, p. 322,323)

Sabemos ser inconcebivel que algo como gostos individuais
“livres e espontaneos” em termos absolutos, e independentes de
mediagdes sociais, tenham algum dia existido (ou possam vir a
existir), porque 1) a existéncia de individuos isolados é uma im-
possibilidade pratica e 2) “liberdade” e “espontaneidade” s&o no-
¢Oes necessariamente relativas. Ocorre que, antes de o modo de
producéao capitalista ter comecado a conquistar a hegemonia glo-
bal, o ato de se converter o capital investido por um mediador
em mais capitajamais constitui- em nenhuma época ou local,
em meio ao variado rol de objetivos sociais que determinaram a
producdo musical — a finalidade ultima desta producédo: a medi-
acao social na formacéo dos gostos se dava, como hoje, através
de um complexo de determinantes culturais, religiosos, etérios,
de género etc., inclusive econdmicos (classe socra} jamais
foi, até entdodeterminada em ultima instancia por imperativos
contébeis! As consequéncias desta mudanca séao profundas. Nas
palavras de Gramsci,

“(...) uma economia de troca modifica também os
hébitos fisiol6gicos e a escala psicoldgica dos gostos
e dos graus finais de utilidade, que, desta forma, sur-
gem como ‘superestruturas’ e ndo como dados econo-
micos primarios (...)" (Gramsci, 1978, p. 308)

Deduzimos desta reflexdo de Gramsci que em uma economia
nao orientada predominantemente para a troca, “a escala psico-
|6gica dos gostos” seria um dado econdémico primario, ou seja, 0
limite da “liberdade” dos gostos na esfera do consumo em um
dado universo soécio-econémico restringir-se-ia somente aos li-
mites de um repertério simbdlico produzido e socializado neste
universoindependente de imperativos contabalienigenas que
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recalcassem as potencialidades de producéo e socializagao de sua
esfera produtiva. A liberdade do produtor, por sua vez, s6 seria
limitada pelo gosto do consumidor: ambas, assim, determinam-se
mutuamente (a producédo antecedendo o consumo), ndo havendo
mediacadcecondmica externaSe a deducdo procede, e “a escala
psicoldgica dos gostos” surge como superestrutura de uma estru-
tura na qual imperativos contabeis — para 0s quais as potencialida-
des produtivas das esferas produtivas importam antes em termos
guantitativos para a troca que qualitativos para o uso — estabele-
cem a necessidade de se produzir formas musicais voltadas para
um consumo tendencialmente universal como padrdo, os gostos
superestruturais tornam-se ideoldgicos, fatores de legitimacao da
reproducéo das relacdes de producao existentes, e sua liberdade
mediocre na esfera do consumo reproduz o recalcamento qualita-
tivo da poténcia produtiva na esfera da producdo. Cumpre pois, se
gueremos trazer a tona, compreender e desmistificar o contetdo
ideolégico latente em certas praticas e discursos que se pretendem
neutros e naturais — “gosto nao se discute”, “produzimos o que o
povo gosta” etc. —, analisar sob uma perspectiva critica as particu-
laridades concretas das media¢fes sociais na formacgéo dos gostos
em um periodo histoérico determinado, comparando-as com outras
formas histéricas de mediacdo e também com formas potenciais,
socialmente recalcadas, mas que, em principio, sdo concebiveis
como desdobramentos possiveis das condi¢des materiais e sim-
bdlicas existentes.

Nosso objeto €, portanto, relacional, consistindo nas imbrica-
¢Oes entre musica, capital e gosto, ou mais precisamente na medi-
acao tecno-capitalista dos gostos musicais. Como o espaco social
hegemonico onde estas imbricagbes vém se dando no ultimo sé-
culo é a industria cultural, instancia tanto de acumulacéo de capi-
tal quanto de legitimacéo simbdlica de sua tautologia, cunhamos o
conceitocapital midiaticocomo expresséao dos valores simbdlicos
por ela alienados, recalcados, desenvolvidos, destruidos, transfor-
mados e legitimados, visando desvelar as determinac¢des dos va-
lores de uso dos bens simbdlicos pelos seus valores de troca (bem
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como os efeitos de retorno da primeira natureza dos bens sobre a
ultima). Esta relacdo complexa de valores tem, por base material,
em Nosso caso particular, os meios e modos de producéo e socia-
lizacdo de musica ao longo do séc. XX, entre 0s quais a industria
cultural capitalista adquire gradualmente uma posicao central.
Epistemologicamente, independente da ébvia pertinéncia de
uma abordagem politico-econdmica do gosto e da mimsida-
dustria cultural dentro do campo dos estudos de Comunicagéao e
Cultura, acreditamos que o destaque dado ao gas@justifica-
se neste contexto também por constituir um problema fundamen-
tal, embora pouco estudado e discutido, nos processos de obijetifi-
cacao tecno-capitalista da intersubjetividade humana. Julgamos a
materialidade desta intersubjetividade, que reside em toda e qual-
guer pratica comum significante, o objeto por exceléncia de uma
ciéncia da comunicacéao.
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Capitulo 3

Ta’am: homo-sapiens,
homem degustante

“Quanto mais o processo dos meios (arvore) se fixa nos fins (fruto),
mais sabor e significado (ambos os termos séo tradugbes
da palavra hebraida-am[gosto]) ele tera.”

Rav Hillel Rachmani

Seria uma rematada tolice reduzir o rico simbolismo da Tora
a uma interpretacdo materialista vulgar, que pretendesse por si s6
“explica-la”. Nada impede, porém, que elaboremos hipéteses a
partir de suas imagens plurissignificantes, tomadas também como
indicacdes alegoricas de relagdes sociais concretas.

Seguimos, assim, os passos de Marx, para o qual, segundo
Jorge Larrain,

“Areligi&o surge como uma inversao porque Deus,
sendo uma criatura das mentes dos seres humanos,
torna-se o criador, e 0s seres humanos, que criaram
a idéia de Deus, tornam-se as criaturas.” (Larrain,
1996, p.155)

! Larrain refere-se a uma passagem de Manderontribution to the criti-
que of Hegel’s philosophy of Right
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Dessa forma, se julgamos justo o pressuposto de que 0s mo-
dos de producdo estruturados dinamicamente através da historia
e a divisao de trabalho correspondente ndo determinam de modo
mecanico e linear, mas delineiam o campo de potencialidades hu-
manas a se realizarem concretamente como producéao ideoldgica
ou simbdlica;? que a inversdo desta sentenca so é razoavel se
considerarmos a antecedéncia do simbdlico em relagdo ao ma-

2 Gramsci entende a no¢do marxistadé¢erminacdo em Ultima instancia
dos fatores econdmicos sobre a producéo intelectual como a necesgéria
cedénciadas relagBes materiais de producéo e das condi¢des sociais por elas
estabelecidas as “producdes do espirito”, no sentido de que estabelecem um
campo — finito — de potencialidades que podem, ou ndo, converter-se em ato de
producéo intelectual ou simbdlica, a partir da divisédo da sociedade em classes
e fracBes de classes hegemobnicas ou contra-hegemoénicas e dos conflitos dai
resultantes. Neste sentido, idéias ndo séo reflexos autométicos da estrutura,
mas o resultado de uma lenta e complexa passagem, mediada por diversos fa-
tores extra-econdmicos ou imateriais — crengas, costumes, religido etc. —, das
condicdes de realizagdo (poténcia) que a estrutura estabelece — e exclui — & su-
perestrutura de realizar (ato), na dialética histérica da luta de classes. Contudo,
ao orientarem as praticas dos sujeitos, idéias adquirem materialidade, numa es-
pécie de=feito de retornala superestrutura sobre a estrutura. De certo modo, é
dentro deste circuito complexo, desta estrutura dindmica que entendemos o que
Althusser denomina “sobredeterminacéo”. Do ponto de vista epistemoldgico,
ainda quanto a noc¢do dieterminacdo em Ultima instangi®nho a impresséo
de que devido a disputa — académica — com a tradi¢do stalinista (o “marxismo
vulgar” da 2" Internacional) em curso nos anos 60 — e ainda nos 70 —, cuja
compreenséo das idéias era marcada por um forte reducionismo economicista,
diversos pensadores tenham, com razéo, se oposto a énfase dos epigonos nos
fatores econdmicos, e privilegiado — as vezes em demasia — uma certa auto-
nomia da cultura, da linguagem, da ordem simbdlica, descolada das relagcbes
materiais concretas entre os homens. Somos da opinido que, hoje, diante desta
énfase inversa nos fatores culturalistas (discursos, identidades etc.) no pensa-
mento social, seria oportuno retomar a énfase de Marx nos fatores econémicos.
Nao obstante, utilizamos neste trabalho, ao defendermos a idéia de determina-
¢do “em Ultima instancia” dos fatores econdmicos, a leitura gramsciana exposta
acima. Cf. Gramsci, AConcepcéao Dialética da Historia

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 53

terial em um presente dado como fruto de condi¢cdes materiais
ainda mais antigas; se levarmos em conta que

“A producao de um individuo isolado, fora da so-
ciedade — uma rara excec¢ao que pode bem ocorrer,
guando uma pessoa civilizada, na qual as for¢as so-
ciais ja encontram-se dinamicamente presentes, é ati-
rada por acidente em uma regido desabitada —, é um
absurdo tdo grande quanto o desenvolvimento da lin-
guagem sem que haja individuos vivendo juntos e fa-
lando uns com os outro$.”

Se admitirmos ainda que as linguas ndo produzem a si mesmas
a partir do nada — ndo possuindo, pois, existéncia autbnoma, des-
colada das linguas de carne — e que sdo os homens que produzem
e reproduzem as linguas em sua interacdo material com o mundo,
isto €, com os outros homens e com a natubesagoncordarmos,
enfim, que a boca, antes de falar ou cantar, berra, suga, grunhe,
cospe, vomita, morde, mastiga e come, podemos arriscar algumas
surpreendentes suposicdes a partir da Tora.

Ja no Génesis, a histéria humana propriamente dita comeca
com a historia do trabalho, ap6s a expulsdo do parammeras

3 Atemo-nos aqui novamente a uma distingao proposta por Gramsci entre
0 materialismo de Marx e as formas de materialismo que o antecederam (me-
tafisico, das ciéncias naturais, do idealismo) — ou seja, referimo-nos a matéria
investida de sentido histdrico-econdémico, portanto humano, e ndo a matéria em
si, como natureza pura. Cf. Gramsgj,. cit, p. 190.

4 Esta passagem dosGrundrisse (1) PRODUCTION , foi
traduzida de uma copia eletrbnica do texto de Marx, do site
[http://www.marxists.org/archive/marx/works/1857-gru/index.htm.] Torna-se,
assim, impossivel uma referéncia convencional a nimero de pagina, editora,
ano de publicacdo etc. O mesmo vale para as demais traducBes de textos
retirados da internet.

5> “Da terra formou Deus Jeovah todos os animais do campo e todas as
aves do céu, e os trouxe ao homem para ver que nome lhes daria: 0 nome,
gue o homem deu a todo o ser vivente, este foi o0 seu nome.” (Génesis, p. 2,
capitulo 2, verso 19.) Até na Tora, que ndo pode ser corretamente acusada de
materialista, as coisas antecedem seus nomes.

www.bocc.ubi.pt



54 Marco Schneider

teu pdo com o suor da tua faceEntdo os homens didemse

em lavradores (Caim) e pastores (Abel). Tal divisdo do trabalho
gestou consequéncias profundas na historia ulterior da espécie,
entre elas o fratricidio:

“Depois que o homem primevo descobriu que estava literal-
mente em suas maos melhorar a sua sorte na Terra através do
trabalho, ndo lhe pode ter sido indiferente que outro homem tra-
balhasse com ele e contra ele.” (Freud, 1974, p.57)

Tendo isto em conta, pode-se também enxergar na passagem
do assassinato de Abel por Caim a indicacéo alegoérica de um con-
flito entre classes de produtores, sem com isso reduzi-la a esta
leitura particular. Provavelmente a vasta literatura interpretativa
judaica — tanto a talmuadica quanto a cabalista, isto é, tanto a pre-
dominantemente racionalista quanta a de tendéncias misticas —
deve fornecer leituras diversas, quem sabe a partir do valor nu-
mérico das letras dos nomes dos dois irmaos, talvez em algum
simbolismo derivado dos trabalhts/rar e pastorear.. A este
propésito, € Gershom Scholem, profundo conhecedor do tema,
guem nos informa que

“Segundo Eleazar de Worms [Alemanha, séc. XIll],
existiram desde os dias da Criacdo forcas historicas
de oposicéo, “ervas daninhas” como as denomina,
gue contrariam o propdsito divino. O versiculo de

6 Recorremos aqui a Freud — e ndo a Marx — para ilustrar a inquestionavel
relevancia do trabalho na histéria humana (tanto no plano material quanto no
simbélico) mesmo em um campo de estudos ho qual o texbalhondo ocupa
uma posicéao privilegiada, como é o caso da psicanalise. O que nos interessa
destacar, com o auxilio de Freud mas seguindo a linha de raciocinio de Marx,
€ que o trabalho necessariamente envolve cooperacao e conflito, e que estes
imperativos, que atravessam toda a histéria da humanidade, antecedem e deli-
neiam o campo de possibilidades sobre o qual se desenvolve todo e qualquer
sistema simbdlico: lingua, religido, ideologia, arte, ciéncia etc.

” Alids, j& que nosso assunto engloba a musica: Jubal, “o pae de todos
0s que tocam harpa e flauta” [Génesis, p. 4, capitulo 4, verso 21], pertencia
a sétima geracdo a partir de... Caim! Infelizmente, um aprofundamento no
significado desta indicagéos transcende nossa competéncia atual.
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Génesis 3:18, “espinhos e cardos a terra te produ-
zird”, deve ser entendido ndo apenas no sentido natu-
ral mas também histérico, significando a terra, nesse
contexto, o palco em que a historia do homem é re-
presentada. “Espinhos e cardos” sao interpretados,
por um processo de raciocinio baseado no misticismo
numeroldgico, como representacdes da historia pro-
fana que em cada geracao se opde ao processo histo-
rico sagradd. A origem da histéria profana € procu-
rada na Queda, que também € definida como a causa
daforca e da desigualdade social nas relacfes entre os
homens. (...) E, mesmo depois da Queda, os homens
poderiam ter evitado a divisdo entre ricos e pobres, a
desgraca da desigualdade social, se houvessem per-
manecido lavradores da terra.” (Scholem, 1995, pp.
100, 101§

Ora, mas o lavrador era Caim! Além disso, Deus havia posto,
apos o assassinato e atendendo a solicitacéo do proprio assassino,
umsinalem Caim, par@rotegé-locontra todos 0s que quisessem
mata-lo'® Ndo dispondo atualmente de recursos que nos permi-
tam levar adiante a investigacao das consequéncias destas indica-
¢Oes, podemos ao menos insistir na possibilidade de o fratricidio
ser uma alegoria de ordem distinta da leitura usual, que refere-se
a um crime de vinganca, orientado pelo ciime etc. Vejamos, por
exemplo, como Baudelaire inverte os sinais desta leitura usual da
passagem:

8 vale aqui esclarecer que a oposigiiofanox sagradopode ser entendida
comocadticox o que possui significag@omo veremos adiante.

9 A este trecho segue a noteéBéfer Hochmat Ha-Nefesch 24d. Eleazar
de Worms faz uso do valor numeérico igual da palavra hebraica para “geracfes”
(i.e., historia) e das palavras ‘espinhos e cardos”. S&ffer Hassidim§1049.
O que nos interessa € destacar que lavrar a terra e pastorear sdo atividades
concretas, sao trabalho, e é a partir deste daaterialque as alegorias, sejam
guais forem, sdo elaboradas, ndo importa o quéo indiretamente o sejam.

100 que contradiz o carater maniqueista da leitura usual e sugere mais uma
vez a possibilidade de tratar-se de uma alegoria de outra natureza.
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er

| Race d’Abel, dors, bois e
mange; Dieu te sourit con
plaisamment.

tRaca de Abel, sO6 bebe
-come, Deus te sorri tdo con
placente.

Race de Cain, dans ta fang
Rampe et meurs misérabl
ment

eRaca de Caim, sempre sonj
eNo lodo miseravelmente.

Race d’'Abel, ton sacrifice
Flatte le nez du Séraphin!

.Raca de Abel, teu sacrificig
Doce é ao nariz do Serafim!

Race de Cain, ton suplic
Aura-t-il jamais une fin?

eRaca de Caim, teu suplicig
Sera que jamais tera fim?

Race d’'Abel, vois tes semai
les. Et ton bétail venir a bien

-Raca de Abel, tuas sementg
; E teu gado produzirao;

Race de Cain, tes entraille
Hurlent la faim comme un vi
eux chien.

sRaca de Caim, sempre sents
+ Uivar-te a fome como um cag

Race d’'Abel, chauffe ton ven
tre. A ton foyer patriarcal,

-Raca de Abel, ndo trema
nunca; A lareira patriarcal,

Race de Cain, dans ton ant
Tremble de froid, pauvre che
cal!

reRaca de Caim, na espelung
-Treme de frio, pobre chacal!

Race d’Abel, aime et pullule
Ton or fait aussi des petits.

I Raca de Abel, pulula! Ama!

Teu oiro € sempre gerador.

Race de Cain, coeur qui brdl
Prends garde a ces grands ¢
pétits.

eRaca de Caim, alma er
afflama, Cuidado com o te
amor.

Race d’Abel, tu crois et brou
tes. Comme les punaises d
bois!

-Raca de Abel multiplicada.

e€omo a legido dos perceve
jos!

Race de Cain, sur les route
Traine ta famille aux abois

2dRaca de Caim, pela estrad
Arrasta a familia aos arqug
jos.
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Il Il
Ah! race d’Abel, ta charogne.Raca de Abel apodrecida. Ha
Engraissera le sol fumant! | de adubar o solo ardente!
Race de Cain, ta besogneRaca de Caim, tua lida.
N’est pas faite suffisamment; Nunca te sera suficiente;
Race d’Abel, voici ta honte Raca de Abel, eis teu labéy:
Le fer est vaincu par I'épieu!| Do ferro o chugo é vencedor!
Race de Cain, au ciel monteRac¢a de Caim, sobe ao céu, E
Et sur la terre jette Dieu! arremessa a terra o Senhor]

N

Baudelaireles Fleurs du Mal, Race de Cai® poema pertence ao
“capitulo” Revolte

Jamil Hadad, em nota a sua traducao do poema, nos informa
gue “no século XIX, Abel era a encarnacao do burgués tranquilo
e Caim, sua antitese”.

Ora, quem é a antitese do “burgués tranquilo™? Aquele que
come 0 seu pao com o suor da sua face.

Vimos que, no tempo mitico, a expulsdo do paraiso e a con-
denacgdo ao trabalho — o inicio da histéria “profana” — séo as
consequéncias da Queda, provocada pelo pecado original, ato de
desobediéncia primordial, determinante do destino humano sub-
sequente: a degustacao do fruto proibido.

“Viu, pois, a mulher que a arvore era boa para co-
mer, que era uma delicia para os olhos, e arvore de-
sejavel para dar entendimento; tomou do fruto della
e comeu; deu também a seu marido, e elle comeu.”
(Génesis, p. 3, capitulo 3, verso 6)

A “arvore era boa para comer”, “uma delicia para os olhos
e desejavel para dar entendimento”. Mas, a primeira vista, era
vedado ao homem e a mulher saborear esse saber e, consequente-
mente, conhecer seu sabor. Qual a razao da interdicao, posto que

www.bocc.ubi.pt



58 Marco Schneider

0 judaismo tanto valoriza o estudo e o conhecimento? Alias, qual
o significado de o conhecimento proibido encontrar-se em uma
fruta? Por qué a metafora do alimento associado a um conheci-
mento tdo grave? Segundo Rabi Israel Chait,

“Maimonides destacou que este verso evidencia a
amplitude dos desejos do homem. A &rvore era uma
arvore ordinaria, todavia o apelo da fantasia era irre-
sistivel. A arvore era atraente para os olhos, embora
comum, e boa para comer, embora nunca provada.
Assim, tomando da arvore, o homem sucumbiu a fas-
cinacdo da fantasia¥

Analisaremos adiante alguns desdobramentos desta interpre-
tacdo por assim dizer racionalista de Maimonides. Por enquanto,
basta-nos reconhecer que a desobediéncia a interdicdo, tenha o
significado que tiver, condenou a humanidade ao trabalho.

Neste ponto, tomaremos a liberdade de cometer uma licenca
poética radical, invertendo a ordem cronolégica, ou a relacdo cau-
sal, da condenacéo ao trabalho como conseqiiéncia da degustacéo
do fruto proibido, ato de desobediéncia a interdi¢cdo divina, numa
transmutacao de tempo mitico em tempo histérico, e chegaremos
a seguinte concluséo: nao é a desobediéncia a interdicdo gustativa
gue condena ao trabalho, mas a condenacédo ao trabalho € o que
interdita que se saboreie 0os conhecimentos e que se conheca 0s
sabores em toda a sua poténcia, na medida em giugsdo da
sociedade em classe=rigida sobre a divisdo do trabalho, impede
gue uns degustem conhecimentos e conhegam gostos acessiveis a
outros.

A interdicdo do deus trabalho ao homem de saborear a riqueza
dos saberes e de conhecer a riqueza dos sabores, ao invés de ter
caducado com o passar dos milénios, atingiu seu grau mais ele-
vado de eficiéncia aplicada no atual estagio turbinado do capita-

11 Rabbi Israel Chait, Adam’'s Sin and Punishment
[http://www.mesora.org/private/mesora.html].
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lismo, sobretudo considerando a poténcia produtiva (tanto mate-
rial quanto imaterial) de que o mundo de hoje dispde, em ato ou
recalcada. A interdicao revela melhor ainda o seu carater contra-
ditério ao atingir o paroxismo. Como dizManifesto Contra o
Trabalha'?

“Ndo € mais a maldicdo do Velho Testamento —
‘comeras teu pao com o suor da tua face’ — que pesa
sobre os que cairam fora [no desemprego], mas uma
nova e implacavel condenacéo: ‘tu ndo comeras por-

gue o teu suor é supérfluo e invendavel'.

Este paroxismo € também confirmado por uma “piada” cor-
rente nos meios daarketing “ja inventaram producdo sem tra-
balho, mas ainda néo inventaram consumo sem renda”.

Ora, 0 que era o paraiso biblico, antes da expulsdo, sendo um
tempo de fruicdo, de ndo-trabalfie de fartura? No tempo histo-
rico, esse espaco e esse tempo tao desejados ainda ndo chegaram
para a esmagadora maioria dos homens.

Mas se a inversao que operamos do tempo mitico em tempo
histérico pds de cabeca para baixo a causalittatsgresséao de-
gustante / condenacéo ao traballievemos deduzir que a trans-
gressao a condenacéao ao trabalho conduziria a degustacéo do pa-
raiso — € o que nos ensina a arte, tomando-se a beleza como a
promesse de bonheuwte Sthendal.

Antes de desenvolver este ponto, voltemos ao tempo mitico e
investiguemos melhor a “maldi¢cdo do Velho Testamento”, a con-
denacdo ao trabalho como castigo pela desobediéncia a interdicao
gustativa, cujo objeto era o fruto do conhecimento do Bem e do
Mal.

Qual seria a razéo da “maldi¢cado”? Qual seria a razéo da inter-
dicéo divina ao conhecimento do Bem e do Mal? Jeova & mau?
Desejaria manter seu filhos ignorantes? Ora, como vimos, iSSO

12 Redacao coletiva do Grupo Krisis. Ver site [http:/planeta.clix.pt/obeco/].
13 E desnecessario lembrar que o desemprego é coisa distinta.
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esta em gritante contradicdo com o ideal judaico do estudo e do
conhecimento. Teria Jeova, como Lucifer, cimes da criatura
feita do barro? Ou desejaria protegé-la do peso do conhecimento?
Mais uma vez passamos a palavra a Maimonides, através dos co-
mentarios do Rabi Israel Chait:

“Maimbnides propds a famosa questdo concer-
nente & interdicdo ao homem do fruto da Arvore do
Conhecimento. Os versos 16 e 17 declaram ‘E o Se-
nhor Deus Ihe deu esta ordem: De toda arvore do jar-
dim comeras livremente, mas da arvore do conheci-
mento do bem e do mal ndo comeras; porque, no dia
em que dela comeres, certamente morreras.” Como
observou Maimoénides, se considerassemos apenas es-
tes versos, iria nos parecer que Deus estava privando
o0 homem da habilidade de discernir o bem do mal.
Isto € bastante embaracoso (...) Era realmente a inten-
cao de D’us negar o conhecimento ao homem? Isto
também estd em contraste com a crenca judaica tra-
dicional de que o maior dos dons que D’us deu ao
homem foi a sua faculdade intelectual. Uma anélise
de versos relevantes pode nos auxiliar a examinar a
verdadeira natureza do homem, e a determinar que o
oposto é que constitui a verdade. D’us proibiu que
o0 homem comesse o fruto de modo a assegurar que
0 homem funcionaria de acordo com as suas habi-
lidades intelectuais. Porém, no momento em que o
homem desobedeceu o comando, foi condenado a lu-
tar permanentemente com as paixdes instintivas, que
estariam sempre em conflito com sua natureza inte-
lectual, com sewetzer hara Desobedecendo o co-
mando e tomando do fruto proibido, o homem aban-
donou seu intelecto ao apelo da fantasia [ja que a ar-
vore era “uma delicia para os olhos”, mas seu fruto
ainda n&o havia sido degustado para que se soubesse
se era ou nao delicioso]. A partir deste momento, a
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sina do homem foi encarar a eterna lutate V' ra’,
entre o bem e o mal*

Temos entéo o episddio apresentado sob uma nova luz, que o
caracteriza como expressao alegoérica do conflito humano entre fa-
culdades intelectuais e desejos, e com isso damos mais um passo,
inclusive no sentido de distinguir algum sentido na simbologia do
“fruto” do conhecimento, ja que os desejos alimentares, junto aos
sexuais, sao 0s mais elementares.

Daremos outro passo seguindo a seqiiéncia dos acontecimen-
tos miticos, na qual Adao e Eva dao-se conta que estdo nus, e
cobrem-se com folhas de parréfantroduz-se, assim, na vergo-
nha da nudez, o elemento sexual. Neste ponto, é necessario que
um outro protagonista do episédio entre em cena: a serpente.

No artigpAdam*® o mesmo Rabi Israel Chait, tratando da ser-
pente, destaca a relevante presenca do elemento sexual no conflito
inerente a “natureza humanaposo pecado:

“O pecado era um estimulo exterior. E por isso
gue a serpente era exterior. (...) Ha um argumento so-
bre até que ponto a serpente € simbdlica ou ndo. De
todo modo, o conceito € 0 mesmo. O ensinamento
€ 0 mesmo, originalmente o pecado era um estimulo
exterior, posteriormente internalizado. O que aconte-
ceu no instante em que foi internalizado? Foi neste
momento que ocorreu o desastre fatal para o homem.
Por que um desastre fatal? Porque se o estimulo é in-
ternalizado, entdo o homem esta acabado. Expulsa-lo

14 Ver artigo citadoAdam’s Sin and Punishmemito Rabbi Israel Chait.

15 De onde € possivel deduzir que o fruto ndo era nem uma macga nem um
figo, mas uvas, o que nos faz pensar no vinho. Este pensamento € ainda refor-
¢ado pelo costume judaico de se encher uma taga maior de vinho na ceriménia
do pesach(pascoa) para o profeta Elias, anunciador da era messianica, isto &,
do paraiso sobre a terra. Abandonaremos, porém, ao menos neste trabalho, a
tentacdo de desenvolver esta hipotese saborosa, pois representaria um desvio
excessivamente brusco em nossa trajetéria.

16 Disponivel em [http://www.mesora.org/_private/mesora.html].
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nao é mais, de modo algum, uma questao facil. Todo

0 proposito de Adao consistia em que fosse feita uma

criatura permanentemente envolvida em pensamento,
mas agora isto ndo serd o mesmo. Entdo o que foi

acrescentado? A consciéncia. A consciéncia sem-

pre opera contra os instintos. O instinto, os desejos

de Adao. Segundo a Tora, os instintos principais sao

agueles de natureza sexual. (...) O intelecto ndo é

mais livre. As energias sao direcionadas para 0 ins-

tinto e os instintos séo tdo poderosos que corrompem
0 processo do pensamento. O que é racionalizacdo?
Os instintos querem possuir 0 que desejam e a partir
dai eles racionalizam (...)"

Temos aqui a Queda resumida na perda da capacidade, ou me-
lhor, na maior dificuldade do intelecto em controlar os desejos se-
Xuais. Mas o0 gque tem isso a ver com a condenacéo ao trabalho?
Ora, de certo modo foi a serpente que condenou a humanidade ao
trabalho. Vejamos de que maneira p6de fazé-lo, agregando a ima-
gem da serpententadorauma interpretagcéo cabalista classica de
sua simbologia que talvez ilumine nosso problema, no que pese a
obscuridade de certas passagens.

No trecho que segue, somos informados de que, antes da trans-
gressao e da Queda, o “jugo do dominio e do servi¢o” (do traba-
Iho?) encontrava-se sob responsabilidade... da serpente! Con-
forme nos informa Scholem,

“Gikatila [Espanha, séc. XllI] escreveu um breve
tratado (...) sob o titulo Sod Ha-Nahasch U-Mischpato,
‘O Mistério da Serpente e do Julgamento sobre Ela’
(...): ‘Saiba que a serpente desde o comeco de sua cri-
acao representou algo importante e necessario para a
harmonia, enquanto permaneceu em seu lugar. Ela
era um grande servidor que foi criado para carregar o
jugo do dominio e do servi¢o [do trabalho?]. (...) E
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sem ela [sem o trabalho?] n&o viveria nenhuma cria-
tura em todo o mundo sublunar [a Terra?] e ndo ha-
veria nenhuma semeadura, nenhuma vegetacao, ne-
nhuma incitacdo para a propagacao de todas as cri-
aturas [simbologia falica que liga trabalho a fertili-
dade?]. Esta serpente encontrava-se originalmente
fora dos muros das santas regifes e estava por fora
ligada com o muro externo, pois seu corpo interno
conectava-se com o0 muro, enquanto seu focinho se
voltava para fora. Nao Ihe competia vir para dentro,
mas seu lugar e lei eram produzir de fora a obra da
vegetacdo e da propagacao, e este é o mistério da Ar-
vore do Conhecimento do Bem e do Mal. Por isso
advertiu Deus ao primeiro homem para que nao to-
casse na Arvore do Conhecimento, enquanto o Bem
e 0 Mal estivessem ambos a ela ligados, um por den-
tro e outro por fora. Ele deveria esperar muito mais a
fim de separar mais tarde o preptcio da Arvore, que o
primeiro fruto representava. Ad&ao, porém, ndo espe-
rou, tomando prematuramente do fruto e introduziu
com isso um ‘idolo no Santo dos Santos’, de modo
que o poder da impureza penetrou de fora para den-
tro...”t’

O Bem e O Mal entdo estavam ligados a Arvore “um por den-
tro e outro por fora”, ou seja, estavatifierenciadosVimos ainda
gue o Bem seria o intelecto ndo subordinado aos desejos sexuais
(e alimentares), e o Mal, sua subordinacéo, mas nao s6 aos desejos
como também ao “jugo do dominio e do servi¢co”, ambos repre-
sentados na simbologia da serpente. Quando a serpente entrou
onde nao devia, Eva pecou, seguida por Adao. Este pecado, de
acordo ainda com uma outra interpretacao rabinica, que somente
reitera as conclusdes a que chegamos, indica que o fruto proibido
néo seria lo Bem edo Mal”, ou “do conhecimento”, mas do

17 Cf. Scholem, G.op. cit, nota 113, p . 266.
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conhecimento dindiferenciacdoentre Bem e Mat® Ora, se a
interdicdo ndo era ao conhecimembem edo mal, mas a sua
indiferenciagéo, o que representaria este conhecimento sendo o da
necessidade Pois s6 anecessidadea qual Marx opunha Bber-

dade indiferencia bem e mal. E s6 a libertacao da necessidade os
distingue. Pois em todas as sociedades divididas em classes, Bem
e Mal séo construgdes simbdlicas erigidas pelas classes dominan-
tes, que sao as classes livres, que vivem do trabalho das classes
necessitadas, néo livres, necessario a reproducéo da liberdade de
uns e da necessidade de outros.

Jeova, sob este prisma, revela-se menos cruel (por incrivel que
pareca, com o auxilio de Freud e de Marx, que provavelmente
desconheciam a obra de Gikatila): a interdi¢cao referia-se ndo ao
conhecimento, ndo a sexualidade e a alimentacdo, mas a subordi-
nacao do intelecto a ambas, isto é, a bestializacédo. Paralelamente,
nao ao gosto do conhecimento, mas ao desgosto bestializante da
necessidade. Contudo, ap6s a Queda, este desgosto acabou con-
sagrado como a condi¢do para o gosto do conhecimento, o que
parece paradoxal. Recapitulemos. No tempo mitico, fera
cou, enganadapela serpente e iludida petgparénciasaborosa
do fruto, pois contrariou @rojeto divina'® Assim, segundo o
projeto divino, o homem estaria livre da necessidade, portanto da
ignorancia, da bestialidade e do desgosto, caso ndo houvesse pe-
cado?® Porém, segundo a escatologia judaica, o pecado pode ser

18 Agradeco esta informago a ilustracio e solicitude do rabino Abraam Ber-
kes, da sinagoga Beit Aharon, no Rio de Janeiro.

19 Aprofundaremos este tema adiante, vendo que o pecado de Eva € posterior
ao “pecado da Terra”.

20 E também estaria livre do conflito entre instinto sexual e faculdade in-
telectual, originado pelo pecadexcessale energia libidinal ndo sublimada,
voltada para a satisfagcdo priméria. Aparentemente, na Tora, a origem da cons-
ciéncia e da culpa é o oposto simétrico do processo psicanalitico: na Tora,
primeiro o instinto estava em harmonia com a inteligéncia; apgfescadoda
transgressagpfixou-se nas satisfagdes primarias, o que gerou a consciéncia e a
culpa. Na psicanalise, aposepressaalaobediénciafixou-se nas satisfages
secundarias, 0 que gerou a consciéncia e a culpa. Em ambos os casos, é deste
conflito entre desejo e intelecto, mediado pelo trabalho, que surge a civilizacéo
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e seraremediado, e o0 paradoxo sera superado, pois o judaismo
entende que a peniténcia é necessaria para a purificacao, isto €, a
separacao do sagrado (o que possui significado superior) do pro-
fano (o caodtico), conforme veremos mais adiante. Como isto sera
possivel? Através da acdo humana (do trabalho?), pois no tempo
histérico, talvez o paraiso ndo esteja na origem, mas no fim, ou
melhor, no seu recomeco verdadeiramente humano, isto é, a ima-
gem e semelhanca de Deus. E o que podemos deduzir da seguinte
reflexdo de Paulo Blank, quando se refere ao

“encontro fundador de Deus e Moisés. Quando o
altimo pergunta em nome de quem ordenard ao farad
gue liberte os hebreus, a voz que lhe fala de dentro
do fogo diz: ‘Ehié Asher Ehié — Serei O Que Serei'.

A verséo grega do texto biblico traduzira a mesma
frase como ‘Sou O Que Sou’. Sao palavras diferentes
(...) O hebraico, que ndo possui o presente do verbo
ser, permite pensar um mundo criado a imagem da
mutabilidade e da transformacéo (...) Diriamos, en-
tdo, junto com Guikatilla, cabalista espanhol do sé-
culo 11, que aquele que realiza os preceitos e 0s atos
justos ‘é como se construisse Hashém — o0 nome de
Deus’. Construir o Nome é, sem duvida, intrigante.
Transforma-nos em possiveis parceiros na construcao
de um futuro que, chamado de Deus, traz em si um
principio que aponta para o futuro como o lugar da
revelacdo. Como sabemos, o sentido judaico da reve-
lacdo é também o cenario de um mundo de justica e
paz e néo a salvacdo individual da alria.”

e a historia humanas. Nao julgo exagero enxergar ainda no episédio da Queda
a imagem alegérica de condenacédo a alguma forma de decadéncia de padrdes
civilizatorios, ndo necessariamente referente a um fato histérico em particular,
mas a um risco histérico permanente.

21 Cf. Blank Paulo,0 principio de Ehiéin Impresso ASAano xiii, no. 76,
maio/junho de 2002, p. 3.
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O que isso significa? Tendo a necessidade do trabalho se im-
posto desde os primérdios, seguiu-se o desejo de um paraiso que
nos libertasse da condenacao ao trabalho, “realizado” na religido
(na construcdo de um projeto divino que prometesse o paraiso e
gue explicasse as raz0es de seu adiamento temporal), na utopia
politica (na construcéo de um projeto humano do mesmo teor), na
sublimacao artistica, nas drogas, nas atividades ludicas e no gozo
sexual, ou no amor. Conforme ensina Freud,

“A vida comunitaria dos seres humanos teve (...)
um fundamento duplo: a compulséo para o trabalho
(...) e o poder do amor. (...) Eros e Ananke [Amor
e Necessidade] se tornaram os pais também da civili-
zagao humana.” (Freud, 1974, p. 59)

Prometeu, de fogo, em outras plagas, abrindo as portas de ou-
tra civilizagdo, também pagou um preco por sua desobediéncia ao
deuses, contraindo uma eterna cirrose hepéatica, enquanto Adao
e Eva, na peculiar sincronia do tempo mitico, eram expulsos do
paraiso e pegavam o Bonde Sao Januario, aquele que leva mais
um operario para o trabalho, segundo Ataulpho Alves e Wilson
Batista, ou mais um otario, segundo as mas lingtipsjs a con-
denacédo ao trabalho — ou ao desemprego — parece eterna...

Porém, a mesma civilizacdo que se ergue sobre o confronto
entre Ananke e Eros produz os conhecimentos necessarios para

22 Sou vizinho, na Lapa, de Adeilton Alves, 67, filho do Ataulpho. Num
papo de bar, perguntei-lhe sobre a versao “apdcrifa” da musica, onde cantava-
se que o bonde, ao invés de “leva mais um operario”, “leva mais um cara um
otario”. Adeilton contou-me que esta versao teria sido proposta pelo préprio
co-autor da cancdo, Wilson Batista, o apologista da malandragem, e vetada
por Ataulpho — “o velho ndo gostava dessas coisas” — na verséo oficial com o
argumento laconico e cabal: “Pega mal”. Era o Estado Novo. N&o obstante,
como informa Sérgio Cabral, foi Getulio Vargas, ainda deputado, “o autor do
Decreto Legislativo 5492, de 16 de julho de 1928, estabelecendo o pagamento
de direitos autorais por todas as empresas que lidassem com musicas.” Cf.
Cabral, SérgioABC do Sérgio Cabrabp. 55.
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subordinar Ananke a Eros. Pois desta conflituosa e imperativa
unido entre Eros e Ananke nasce Logos.

E nasce também a divisdo da sociedade em classes e a institui-
¢ao da escraviddo. Como consequéncia tardia, no campo simb6-
lico (religioso, neste caso), o paraiso foi escatologica e gloriosa-
mente transferido para a morte, como Nietzsche bem o demons-
trou?® de um modo até certo ponto parecido ao de Marx, que
afirmou:

“O cristao primitivo, nada possuindo neste mundo,
contentava-se com a ilusédo de vir a possuir alguma
coisa no céu, com os seus titulos de propriedade di-
vina. (...) Na realidade (...) ndo passava na maior
parte das vezes de propriedade do mundo dos proprie-
tarios; era um escravo que podia ser vendido.” (Marx,
1980, pp. 233, 234)

Platdo, alguns séculos antes do cristianismo, assinou embaixo:
saber de luz, sabor de sombra — e os escravos que sirvam o ban-
guete. Entdo o sabor dos saberes e o0 saber dos sabores, isto é, o
gosto, cindiu-se de sua acepc¢dao original:

“(...) nas licbes de 1872 sobre os fil6sofos preé-
platénicos, o jovem fil6logo Nietzsche nota a propo-
sito da palavra gregsophos ‘sabio’: ‘Etimologica-
mente, pertence a familia dapiq degustarsapiens
o degustantesaphesperceptivel ao gosto. Noés fala-
mos de gosto na arte: para os Gregos, a imagem do
gosto é ainda mais alargada. Uma forma redobrada,
sisyphos de forte gosto (ativo); tambésucusper-
tence a esta familia’[1872-73, pp. 253-254f"

23 Ver NietzscheQ Anticrista

24 Aogamben, G., Enciclopédia Einaudi, 25. Criatividade — Visdo, Gosto, p.
139. Como vimos, a palavra hebratedam, traduzida pogostq remete igual-
mente as no¢bes dmbore designificado Agamben ainda nos informa que,
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A divisdo da sociedade em senhores e escravos, entre trabalho
intelectual e bracal, cuja refracao simbdlica hegemonica, ideolo-
gicamente legitimadora, cristalizou-se na metafisica platdnica e
no cristianismo, estabeleceu assim uma ciséo radical entre maté-
ria e espirito, entre corpo e intelecto, entre sabor e saber, perpetu-
ada através dos séculos na chamada cultura ocidental: de Platéo
aos dias de hoje, para melhor subordinar Ananke, Logos tomou o
lugar de Ero$®

Porém, assim como Ananke, Eros ndo subordina-se incondi-
cionalmente. Para mitigar sua acéo desagregadora, Logos Ihes faz
concessoes pontuais: matrimdnio, prostituicdo, arte, religido etc.
Em diferentes periodos histéricos e contextos sociais, tais con-
cessOes adquirem forma distinta, sendo que algumas tornam-se
hegemonicas e outras contra-hegemonicas. A racionalidade tec-
nocratica do capitalismo radicaliza a cisao e privilegia, na esfera
produtiva, o saber sem sabor, e a inddstria cultural, sua cria, pro-
move o sabor sem saber, na esfera do consumo e do “tempo livre”
— sem falar do pouco saber e do imenso dissabor, na esfera do
trabalho de baixa qualificacdo e na exclusao social.

Mas ohomo sapiensao menos para fazer jus ao nome que
ele mesmo se atribuiu, deveria, a0 mesmo tempo em que busca
0 saber, buscar o sabor, isto €, ser um homem degustante; s6 que
ndo o é na medida de sua poténcia socialmente recalcada. Quando
0 é, tende a tornar-se menos sabio. Isto ndo é fruto do acaso, mas
da divisdo da sociedade em classes, cuja versao contemporanea é
0 capitalismo turbinado.

Avancemos agora um pouco mais em nossa investigagdo com
uma belissima reflexdo de autoria do Rav Kook (1865-1935) —

além do grego, “em latim e nas linguas modernas que deles derivam, ha um
vocabulo etimoldgica e semanticamente ligado a esfera do gosto que designa o
ato do conhecimento” (p. 139).

25 N&o ha aqui nenhuma alus&o a relagéo cristianismo / judaismo, nem opo-
sicdo de espécie alguma entre as abordagens destas religibes sobre “Eros” e
“Logos”. O judaismo também “metaficiza” Eros, embora de um modo menos
radical, e igualmente estabelece uma divisao clara entre trabalho intelectual e
bracal.
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segundo Gershom Scholem, o ultimo grande cabalista —, referente
ao tema do gosto e do fruto proibidd:

“No principio da criacédo pretendia-se que a ar-
vore tivesse 0 mesmo gosto do fruto (Génesis Rabba
5:9). Todas as acdes que auxiliam a sustentacédo de
gualguer meta espiritual de valor deveriam de direito
ser experimentadas na alma com 0 mesmo sentimento
de elevacgdo e deleite que a propria meta quando a
vislumbramos. Mas a existéncia terrena, a instabili-
dade da vida, a fadiga do espirito quando confinado
em uma armadura corporal fazem com que somente
a fruicdo do ultimo degrau, que incorpora o ideal pri-
mordial, seja experimentada como prazer e esplen-
dor. (...) As arvores que dao o fruto, com toda a ne-
cessidade de crescimento que o fruto tem, tornaram-
se matéria inferior e perderam seu gosto. Esta € a
gueda da ‘Terra’, em funcéo da qual esta foi amaldi-
¢oada, quando Adéao foi igualmente amaldigoado por
seu pecado. Mas todo defeito € destinado a ser corri-
gido. Assim, estamos seguros que chegara o dia em
gue a criagao retornara ao seu estado original, quando
0 gosto da arvore serd 0 mesmo que o do fruto. A
‘Terra’ se arrependera de seu pecado e 0s caminhos
da vida pratica ndo mais obstruirdo o deleite do ideal,
gue é sustentado pelos degraus intermediarios apro-

26 Os comentarios sobre o Rav Kook que seguem foram conseguidos atra-
vés da internet junto a Yeshivat Har Etzion — Virtual Beit Midrash — e-
mail: yhe@jerl.co.il ou office@etzion.org.il, por intermédio de Ezra Bick —
ebick@etzion.org.il. Os comentarios sem aspas sdo de Rav Hillel Rachmani.
As passagens entre aspas sdo do Rav Kook, que traduzi da coletédnea de sua
obra “The Lights of Penitence, The Moral Principles, Lights of Holiness, Es-
says, Letters and PoeinsRav Hillel Rachmani informa que “Analisaremos
Rav Kook do ponto de vista de Rav Zvi Yehuda e do “Nazir”, considerando
gue os escritos de Rav Kook compreendem um detalhado sistema de pensa-
mento, que faz referéncias especificas aos conceitos da Cabala.”
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priados em seu caminho rumo a realizagao, e iré esti-
mular sua emergéncia de poténcia em ato.

A propria peniténcia, que ativa o espirito interior
submerso nas profundezas do caético e do antitético a
meta ideal, possibilitara que a aspiracao do ideal pe-
netre em todas as influéncias condicionantes, e em to-
das elas sera degustado o esplendor da meta ideal. Ela
o fara alargando a extensédo da agao para o ideal de
justica. O homem n&o mais sofrera a desgraca da in-
doléncia no caminho para a vida verdadeira.” (Kook,
1978, pp. 59-6GY

Nesta passagem, Rav Kook lida com o famoso
midrashconcernente ao pecado da Terra durante os
Seis Dias da Criacdo. No terceiro dia, Deus ordenou
a Terra que “produza ARVORES FRUTIFERAS que
déem frutos”. A Terra desviou-se do comando ori-
ginal e limita-se a produzir “arvores que déo frutos”.
Aos olhos dos Sabios, a Terra pecou por nao produ-
zir “arvores frutiferas”, isto é, arvores cujos troncos
e galhos tenham o gosto do fruto. Ao invés disso, te-
mMos somente o exterior marrom usado para fogueiras,
enquanto somente o fruto possui um gosto bom. (...)
Rav Kook explica estenidrashcomo uma parabola:

Fruto = os fins

Gosto [ta’am] = a inspiracéo

Arvore = 0s meios para que se atinja os fins

(...) Originalmente os meios para se atingir os fins
deveriam estar plenos do mesmo sentimento de pra-
zer e inspiragéo que resulta dos fins. A satisfacdo dos
fins penetraria 0 processo dos meios. Porém, o pe-

2 Na p. 121 da mesma obra, o tema é retomado: “A prépria Terra tinha
medo e nao fez crescer a &rvore em sua perfeicdo, de modo que seu gosto fosse
0 mesmo que o do seu fruto (...) A humanidade tem medo dos luminosos e
exaltados valores da liberdade; este mundo teme a emergéncia do mundo que
vira...”
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cado da Terra deixou toda a inspiracao nos fins, res-
tando os meios sem gosto.(...) ldentifiguemos agora
estas idéias “arvore e fruto” e “meios e fins” com uma
nova seérie de conceitodsodeshe Chol (sagrado e
profano). O conceito de Rav Kook dos meios e fins
serve como base para a sua compreensao da relacéo
entreKodeshe Chol

Kodeshé o gosto interior da realidade; € o sig-
nificado da existénciaChol é aquilo que é destacado
deKodeshtornando-se insipido, neutro, sem nenhum
significado. (...) Quanto mais o processo dos meios
(arvore) se fixa nos fins (fruto), mais sabor e signifi-
cado (ambos os termos séo traducdes da palavra he-
braica “ta-am”) ele tera.

Por outro lado, quanto mais os meios dao as cos-
tas ao que deveria ser seu fim Ultimo, mais se tornam
sem gosto, superficiais e vazios. O judaismo visa
educar-nos para que santifiguemos nossas vidas, ou
em outras palavras, para que coloquemos 0 gosto do
fruto de volta na arvore.

Temos entdo um dado novo e surpreendente: da leitura do Rav
Kook, pode-se deduzir que o pecado de Evaosteriorao pe-
cado da prépria Terra, pois esta fora criada antes do homem e da
mulher; Deus havia-lhe ordenado que produzisse arvores que pos-
suissem 0 mesmo gosto dos seus frutos. A Terra, pois, pecou (isto
e, falhou), ja que os troncos e galhos das arvores ndo possuem
0 gosto dos frutos. Se os troncos e galhos simbolizam os meios
para atingir a meta (o fruto), e deveriam ser da mesma ordem de
inspiracdo (de gosto, sabor/saber) que os fins, ndo o sao porque
a Terrafalhou E aqui, pois, um problema ontologico da matéria
(da imanéncia). Por outro lado, a missdo do homem seria redimir
0 pecado da Terra (e 0 seu proprio, pois a raiz da palavra hebraica
gue designa o primeiro homerm\dam é a mesma dé&dama
a Terra) e restaurar a ordem divina (transcendente), tornando os
meios de se atingir um fim tdo inspiradores (saborosos e plenos
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de significado) quanto este. Ou seja, através de sua pratica, o ho-
mem deve transcender o pecado origohalTerra redimindo-a e
redimindo-se, e estabelecer aquela ordenada por Deus, segundo a
gual os meios tém que ser inspiradores e sagrados, isto €, plenos
de sabor e significado.

Em termos materiais, no que consiste o “pecado da terra’ e a
“Queda”™? Naescassezque gera o desgosto da necessidade! E
se todos 0s meios para que se atinja qualquer fim poderiam ser
simplesmente chamados ttabalha a condenacdo que pesa so-
bre o homem €, poisa auséncia de gosto — de inspiracéo, de
sabor e de significado — no trabalhA Terra pecou e seu pecado
conduziu o homem a pecar. Ambos os pecados significam a de-
sobediéncia ao projeto divino. Ambos os pecados tiveram como
consequéncia imediata a subordinacdo do homem ao império de
Ananke, oposto ao da liberdade: a escassez e o trabalho sem ins-
piracao, cuja forma radical encontra-se primeiro na escravidao e,
mais tarde, no trabalho “livre” alienado, cujos extremos sao a mi-
séria alimentar e erotica.

Dissemos que Eros gera Logos de Ananke. Em seguida, Lo-
gos subordina Eros e Ananke a si. Em termos sociais concretos, a
divisdo do trabalho enmtelectuale bracal, considerando a subor-
dinag&o do ultimo ao primeiro, faz com que, nos extremos sociais,
as liberdades, os prazeres e os conhecimentos de uns poucos se-
jam erguidos sobre a necessidade, o desgosto e a ignorancia da
maioria dos sujeitos (que sdajeitos dominantes e dominados,
por estarensujeitadosas determinagdes da estrutura produtiva).
Pois se para que se desfrute a vida é antes necessario que estejam
satisfeitas as necessidades vitais, e que um dado modo de produ-
¢ao hegemaonico e suas relagcdes sociais (antes de tudo, de traba-
Iho) correspondentes séo os fatores que determinam como estas
necessidades deverdo ser satisfeitas, indiretamente também deter-
minam de que forma uns e outros desfrutardo a vida. Assim, até
0S gostos, tanto na acepg¢ao usual quanto na original, mais dila-
tada, sdo determinados em Ultima instancia pela luta de cFsses.

287 este respeito, ver Bourdieu, PierRistinction
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Porém, como vimos, Rav Kook nos lembra que “todo defeito
€ destinado a ser corrigido. Assim, estamos seguros que chegara
o dia em que a criacao retornara ao seu estado original, quando o
gosto da arvore serd 0 mesmo que o do fruto”.

Se trata-se de um principio universal, deve valer para todos os
homens. O problema é que — e é precisamente isto que constitui
a contradi¢éo capital de nossa época —, de uma perspectiva ma-
terialista secular, este “digé chegoue o “pecado da Terraga
podeser redimido pelo homem. Porque se em estagios arcaicos
da civilizacdo a escassez, e 0 dominio e o conhecimento limita-
dos do homem sobre a Terra (portanto, sobre a natureza e sobre
si mesmoAdan) nao lhe permitiam realizar a tarefa “redentora”,
os de hoje lhe permitem. A tarefa ndo é realizada, porém, porque
escapa alogica interna do capital (determinante, automatica, inde-
pendente da vontade humana, mesmo da vontade do capitalista),
a qual subordinam-se igualmente Ananke, Eros e Logos.

Se pensarmos, porém, a no¢do de transcendéncia como refe-
rente ao tempo e ndo a matéria, isto €, como transcendéstia
rica,?® nos surpreenderemos com a constatacgio de que a “missiao”
do homem deduzida da reflexdo do Rav Kook encaixa-se bastante
bem com a meta de uma sociedade livre do trabalho alienado (sem
sabor e sem significadé).

Ha ainda um conceito judaicdjkun que refere-se direta-
mente a esta “tarefa redentora do homem?”. Nas palavras de Scho-
lem,

“Extingédo de nodoa, restauragao da harmonia — &
este o significado da palavra hebraica tikun, que é o

29 Cf. MarcuseA ldeologia da Sociedade Industrial — O Homem Unidimen-
sional

30 N&o tenho a pretensdo de obter a aprovagéo das autoridades rabinicas a
este respeito, embora n&o busque deliberadamente sua reprovacdo. Tampouco
sou pioneiro. Autores como Martin Buber (Socialismo Utdpico), entre outros
(Castoriadis, por exemplo), ja apontaram essa familiaridade entre a escatologia
marxista e 0 messianismo judaico: trazer a terra o reino dos céus pela agéo
humana. Nao se deve esquecer, porém, que os fundamentos teéricos e a forma
especifica de ambas as ag6es variam imensamente nas duas perspectivas.
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termo empregado pelos cabalistas, apds o periodo do
Zohar, para designar a tarefa do homem neste mundo.
No estado de redencéo (...) “havera perfeicdo em

cima e embaixo, e todos os mundos serdo unidos num
vinculo”. (Scholem, 1995, p.259)

Provavelmente os cabalistas se referem a unido entre os mun-
dos espiritual e material. Seria obtuso, porém, tomarmos a liber-
dade de pensar que esta uniao pode também referir-se ao fim da
cisdo entre os meios e os fins, entre o trabalho bracal e o intelec-
tual, entre a labuta e a satisfacéo, entre o dessabor e 0 saber? Nao
nos parece, se pensarmos com o Rav Kook, que também escreveu,
desta vez em verso: “Por que desperdicar sua substancia no que
ndo alimenta / e o seu labor no que no satisfaz?”

Héa ainda um outro conceito judaicoshek que relaciona-se
com esta problematica, fazendo parte do receituario das acoes
corretas que conduzirdo a vinda do Messias e a restauracdo do
paraiso. Dentro deashrut(preceitos alimentares, o terrkosher
indicando “préprio para o consumo”), entre as mais diversas ex-
plicagdes — nutricionais, ecoldgicas, alegériéagc. — para que
determinado alimento seja ou ndo considefeakher osheksig-
nifica a proibicéo de oprimir o trabalhador. Conforme nos informa
o rabino carioca Nilton Bonder,

“Os rabinos, numa proposta quase revolucionaria,
criaram um conceito chamado Oshek, que € a proi-
bicdo de oprimir os trabalhadores ou de explorar os

31 Cf. Kook, op. cit, p. 376,“Radiante is the world sol” A frase anterior
do verso é: “Prove e veja que Deus é bom”.

32 “Certa vez um discipulo inquiriu um rabino dizendo: ‘Por quehas-
sida(cegonha) € chamada dkassida(que também € a palavra hebraica para
‘devota’, ‘piedosa’)?’ (...) ‘Porque esta sempre alimentando e se preocupando
com os seus.’ ‘Entdo, por que’ (...) ‘sua carne ndo é considétastzer(pro-
pria para o consumo)?’ (...) ‘Porque ela se preocupa apenas com os seus!” Cf.
Martin Buber,Ten Rungs: Hassidic Sayingdova lorque: Schocken Books,
1947,apudBonder,op. cit, p. 83.
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consumidores. A partir desta no¢ao poder-se-ia di-
zer que uma cadeia alimentar “para a vida” pressu-
pde que sejam considerados nao-comestiveis os ali-
mentos produzidos ou comercializados nestas condi-
cBes. E como se o trabalho humano fosse parte do
processo que se desencadeia até o alimento chegar a
nossa boca, e a exploragéo serve como um “elemento
guimico”, poluente, nesta cadeia alimentar. Este con-
ceito postula que mais cedo ou mais tarde este ali-
mento vai acabar por lhe causar um mal, que obvia-
mente nao diz respeito a qualidade do alimento, mas
sim ao que ele representa. (...) Nossa passividade
em ingerir produtos que exploram o trabalhador ou o
consumidor acaba por digerir-se em nds. De nossa
comida herdamos mais passividade.” (Bonder, 1999,
p. 84)

Até onde sabemos, contudo, esta “proposta revolucionaria”
ndo enxergou as relacdes de trabalho sob a superficie do mercado,
opressaosignificando apenas trapaca do empregador ou baixos
salarios. Ora, salérios “justos” sdo uma impossibilidade concreta
dentro do modo de producéao capitalista. Além disso, tanto a no-
¢ao dotikun a olamquanto a do “construir o nome de Deus” atra-
vés da acdo humana, a que se refere Blank, envolvem uma rede
tdo complexa de a¢des e interdicdes — muitas delas incompreensi-
veis sem o auxilio de um erudito que nos explique e convenca de
sua razao de ser, simbdlica e pratica —, virtualmente irrealizaveis
em sua totalidade, que a construcao do paraiso na terra s6 pode
permanecer uma missao impossivel, embora um desafio perma-
nente.

Ja a ética protestante, corolario da pratica capitalista, ha mais
de trezentos anos, vém realizando de certo modo, ironicamente,
em sua louvacéo ao trabalho, a missacsderalizar os meios,
mas de um modo contraditorio e perneta, por assim dizer. Como
observou Weber, para a ética protestante
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“(...) o0 mais importante é que o trabalho consti-
tui, antes de mais nada, a prépria finalidade da vida
(...) A diferenciagdo dos homens em camadas e vo-
cacoes, estabelecida através do desenvolvimento his-
térico, como vimos, tornou-se para Lutero um resul-
tado direto da vontade divina, e, conseqientemente,
a permanéncia de cada um na posicéo e dentro dos li-
mites que Ihe foram assinalados por Deus, um dever
religioso.” (Weber, 1967, pp. 113, 114)

E evidente que nao foi levado em consideracao pela ética pro-
testante, quanto a esse “dever religioso”, nem a questéo do signi-
ficado e do sabor particulares de um determinado trabalho, muito
menos a discussdo dos sdims, que tornaram-se tautoldgicos,
meros suportes para a transformacgéao de capital em mais capital.

O capitalismo turbinado contemporaneo, por sua vez, com a
crescente automacao da producéo, levou o projeto adiante, refinan-
do-o de modo perverso, ao liberar o homem de grande parte do
trabalhosem significado e sem inspiragasto €, sem gosto, mas
jogando fora o bebé junto com a agua do banho, pois 0 homem
também tornou-se sem significado e sem inspiracao para o capi-
tal. Nao se jogou de todo fora, porém, a perspectiva de uma trans-
cendéncia histéricanaterialmente possiveémbora ha quem se
esforce vigorosamente por fazé-lo.

Ja a industria cultural turbinada, porta-voz do capitalismo fi-
nanceiro globalizado, acentua a separacdo dos fins, dos meios
e da inspiracdo, isto €, reforca a perpetuacédo da divisdo da so-
ciedade em classes, ndo somente ao privilegiar a ideologia da
divisdo trabalho (alienado) / lazer (consumisfahdo somente
subordinando toda producgédo simbdlica socializada a imperativos

33 No que pese as importantes contribuicbes tedricas de pensadores como
Michel de Certeau, Canclini etc., que identificam no consumo um processo
criativo de construcao de identidades e identificagBes ndo passivamente deter-
minadas pelo sistema produtivo, isso em nada altera a divisdo trabalho (alie-
nado) / lazer (consumista).
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econdmicos de ganho de escala, ndo somente no seu conserva-
dorismo estético populista, ndo somente na retroalimentacao rei-
ficante de gostos e padrbes de comportamento sobredetermina-
dos, mas sobretudo na construcdo de um imaginario coletivo co-
mum desprovido de lastro em experiéncias concretas comuns, ho-
mogeneizando gostos, praticas e visdes de mundo através de um
processo de recalcamento de producado simbdlica, que existe em
poténcia e em ato nas experiéncias concretas extra-midiaticas —
nao-comuns em escala massiva, mas fragmentadas em classes e
fracOes de classes, géneros, etnias, faixas etarias, nacionalidades
etc. —, mascarando assim a luta de classes e seus desdobramen-
tos culturais. Mascarando-a, porém, sem elimina-la; pois se a
industria cultural contemporanea praticamente conquistou para si
alguns dos tradicionais atributos divinos, isto €, a onipresenca e
a onisciéncia, nado dispde de onipoténcia. E € precisamente na
poténcia das praticas concretas extra-midiaticas, nos movimen-
tos de luta e cooperacdo entre as pessoas, em sua resisténcia a
propria coisificacdo e obsolescéncia biopolitica, que reside o de-
tonador da transcendéncia historica, da conversao da quantidade
em qualidade, do sabor em saber, do saber em sabor, do desgosto
em gosto, de necessidade em liberdade, a poténcia que os judeus
antigos denominararfikun
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Capitulo 4

Hipotese para uma
genealogia biopolitica do
gosto

Ninguém em sé consciéncia duvida que para haver linguagem, se-
midtica, p6s-modernismo, simulacros, “customizacao de massa”,
reality showse chikabon é necessario gamlteshajavida:

“(...) devemos lembrar um pressuposto de toda a
existéncia humana e, portanto, de toda a histéria, a
saber, que os homens devem estar em condi¢des de
poder viver a fim de ‘fazer histéria’. Mas, para vi-
ver, é necessario antes de mais beber, comer, ter um
tecto onde se abrigar, vestir-se etc. O primeiro fato
histérico € pois a producdo dos meios que permitem
satisfazer essas necessidades, a producao da propria
vida material; trata-se de um fato historico, de uma
condi¢do fundamental de toda a histéria, que € neces-
sario, tanto hoje como ha milhares de anos, executar
dia a dia, hora a hora, a fim de manter os homens
vivos.” (Marx, 1980, p. 32)
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Para que haja vida, deve haver ar, 4gua e comida. O ar é de
graca; a agua e a comida demandam esforco, trabalho. Se esse
esforco e esse trabalho foram uma condenacao e ndo uma inspi-
racao, isso deveu-se, como vimos, primeiro ao “pecado da Terra”,
ou, em outras palavras, a escassez natural e a precariedade dos
meios de producédo sociais; em seguida, alguns poucos fugiram
a condenacdo, langando-a em dobro sobre os demais, através da
divisdo do trabalho, o que ao mesmo tempo favoreceu o desen-
volvimento das forcas produtivas; hoje, a condenacéo ao trabalho
(e ao desemprego) deve-sementea irracionalidade automatica
do capitalismo. Nao ha mais desculpas materiais ou metafisicas.
Pois a divisdo da sociedade em classes, que nos conduziu ao capi-
talismo, ja realizou sua poténcia histérica de desenvolver as for-
¢as produtivas em uma escala suficiente para atender a todas as
necessidades primarias e a boa parte das secundarias de todos os
homens — s6 que nao o faz, reforcando a condenacédo ao trabalho
sem gosto ao limite da excluséo do trabalho, seu paroxismo.

Com o advento do capitalismo, o corpo do trabalhador bracal
foi reduzido a auxiliar de maquinas; com a automatizacao cres-
cente, vem tornando-se, em numeros alarmantes, desnecessario
para o capital.

Vejamos se o conceiigostq tal qual nés o entendemos, pode
nos auxiliar a iluminar alguns aspectos obscuros deste problema.

Agamben prop6s em seu ensaio sobre o gosto:

“Uma situacdo do gosto como lugar privilegiado
onde emerge a fratura do objeto do conhecimento em
verdade e beleza e delosético do homem (...) em
conhecimento e prazer, que caracteriza essencialmente
a metafisica ocidental. Na formulacao platénica, esta
fratura é antes tao original que se pode dizer que ela
mesma constitui 0 pensamento ocidental, ndo como
sophig mas coma@hilo-sophia S6 porque verdade
e beleza se acham originalmente cindidas, s6 porque
0 pensamento ndo pode possuir integralmente o seu
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objeto, este deve tornar-se amor da sabedoria, isto €,
filosofia.” (Agamben, 1992, p. 140)

Partindo deste mesmo “lugar privilegiado”, esbogaremos, como
hipotese, uma genealogia biopolitica da possivel razédo de ser desta
“fratura”, desta cisao entreerdadee belezaconsiderando a rela-
¢ao entre o corpo, o trabalho e a cultura, com o objetivo de iden-
tificar a relevancia (ou a irrelevancia, se estivermos enganados)
do gosto neste processo. Antecipamos que a “fratura do objeto
do conhecimento em verdade e beleza” e telosético do ho-
mem em conhecimento e prazer” s6 pode ter sido antecedida pela
fratura das relacdes de trabalho em trabalho intelectual e trabalho
bracgal. Vejamos se isso procede.

A cultura ocidental tem estabelecido ao longo dos séculos uma
hierarquizac&o dos sentidos. E ainda Agamben quem nos informa
que

“Em oposicao ao estatuto privilegiado atribuido a
vista e ao ouvido, na tradigéo da cultura ocidental, o
gosto é classificado como o sentido mais baixo, cu-
jos prazeres o homem partilha com os outros animais
[Aristoteles, Etica a Nicomaco, 1118 a cujas im-
pressdes ndo se mistura “nada de moral’[Rousseau
1761, cap. XV]. Ainda nakicOes sobre a Estética
de Hegel [1817-1829], o gosto é oposto aos dois sen-
tidos ‘teoréticos’, vista e ouvido, porque ‘néo se pode
degustar uma obra de arte como tal, porque o gosto
nao deixa o objeto livre para si, mas tem que ver com
ele de modo realmente préatico, dissolve-o e consome-
o’ (trad. It. P. 696)*

Ou seja, 0 gosto seria de algum modo um sentido inferior,
portanto inadequado como metéafora para o juizo estético e moral,
embora, por alguma razdo misteriosa, tenha-se consagrado como
tal aparentemente etndasas linguas ocidentais.

1ldem p. 139.
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De onde advém a repulsa de alguns fil6sofos ao gbdba?
fato de a satisfacdo do gosto nos aproximar dos animais, isto é, do
Nnosso proprio corpo? Do fato de a satisfacdo do gosto do filosofo
requerer trabalho bracal de outrem, com o qual ele ndo pretende
se identificar?

Rousseau disse que o gosto ndo possui “nada de moral”. Nao?
Entdo por que razdo ordenava o Senhor: “Temperards com sal
toda a oblacdo da tua offerta de cereaes, e ndo deixaras faltar a
tua offerta de cereaes o sal da allianca de teu Deus.” (Levitico, p.
102, 2:, 4, 13)

Segundo Agamben, Hegel afirma a impossibilidade de se de-
gustar uma obra de arte porque o gosto consome e dissolve seu
objeto. Mas néo seria precisamente desta relacao visceral entre
sujeito e objeto, ainda que mediada pela razdo, que advém a frui-
¢cao estética na sua maxima poténcia?

\oltaire, com sua clareza habitual, definiu o problema nos se-
guintes termos:

“O gosto, este sentido, este dom de discernir nos-
sos alimentos, produziu em todas as linguas conhe-
cidas a metafora que exprime, pela palavra gosto, o
sentimento das belezas e dos defeitos em todas as ar-
tes: é um discernimento rapido, como o da lingua e
do palato, e que como ele antecede a reflexdo; como
ele, é sensivel e voluptuoso em face do bom; como
ele, rejeita o ruim com repulsa; como ele, € frequen-
temente incerto e fugidio, ignorando mesmo se o que
se |lhe apresenta devera agrada-lo, e tendo as vezes
necessidade de habito para formar-se.(...)

N&o basta, para o gosto, ver, conhecer a beleza de
uma obra; é necessario senti-la, ser tocado. N&o basta
sentir, ser tocado de uma maneira confusa; é necessa-

2 Mais adiante, citaremos uma passagem de Bourdieu em que o sociologo
responde esta questado, tratando de Kant. Foge aos objetivos deste trabalho
estender essa problematica a todos os fildsofos que lidaram com o tema.
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rio desvendar as diferentes nuances. Nada deve esca-
par a prontiddo do discernimento, e trata-se ainda de
uma semelhanca deste gosto intelectual, deste gosto
pelas artes, com o gosto sensual: pois o gastrobnomo
sente e reconhece rapidamente a mistura de dois lico-
res; o homem de gosto, o especialista, vera num lance
de vista veloz a mistura de dois estilos; ele vera uma
falha ao lado de um acertd.”

Enquanto \Voltaire propde nesta passagem uma espécie de sin-
tese entre sensibilidade e discernimento intelectual encarnada na
figura doconaisseurKant, na Critica da Faculdade de Juizo, dis-
tingue duas formas de prazer: o desinteressado e o agradavel,
sendo o primeiro superior ao segundo. Embora afaste-se da es-
tética do classicismo ao rejeitar a possibilidade de uma conceitu-
acao do belo, Kant postula a superioridade de uma faculdade de
juizo universal e desinteressada, isto €, imune a satisfacdo ime-
diata dos sentidos pelo objeto estético. A este respeito Bourdieu
identifica o carater ideoldgico da critica kantiana:

“O principio do gosto puro, de Kant, ndo é nada
além de um recusa, de uma aversao — uma aversao por
objetos que impdem 0 gozo e uma aversao pelo gosto
bruto, vulgar, que festeja este gozo imposto. (...) En-
tdo, em contraste com a inclinagdo provocada pelo
‘agradavel’, que, diferente da beleza, € comum aos
homens e animais (p. 49), é capaz de seduzir ‘aque-
les que estdo sempre em busca somente do gozo’ (p.
45; também 47, 117) e ‘satisfaz imediatamente os
sentidos’ (p. 54) — enquanto é ‘mediatamente des-
prazeroso’ para a razao (p. 47) — o ‘gosto puro’, 0
gosto pela reflexdo (p. 54), oposto ao ‘gosto sensual’
como 0s ‘encantos’ sdo opostos a ‘forma’ (pp. 65,

3 Cf. Voltaire, Dictionnaire philosophique verbete goldt em
[http://www.voltaire-integral.com/19/go0t.htm]
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67), tem que excluir o interesse e ndo pode ‘estar mi-
nimamente predisposto em favor da existéncia real do
objeto’ (p. 43).

(...) O objeto que ‘insiste em ser gozado’, como
uma imagem e na realidade, em carne e 0Sso, neu-
traliza tanto a resisténcia ética quanto a neutralizacao
estética; aniquila o poder de distanciamento da re-
presentagao, o poder essencialmente humano de sus-
pender o imediato, a conexdo animal com o sensivel
(...) Diante deste duplo desafio a liberdade humana
e a cultura (a anti-natureza), a aversao é a experién-
cia ambivalente da horrivel seducéo do odioso e do
gozo, que efetuam uma certa reducdo a animalidade,
a corporeidade, a barriga e ao sexo, isto é, ao que é
comum e portanto vulgar, removendo qualquer dife-
renca entre 0s que resistem com toda a sua forca e os
que chafurdam no prazer, que gozam 0 gozo (...) no
texto de Kant, a averséo descobre com horror a ani-
malidade comum, na qual e contra a qual a distincéo
moral € construida: ‘Enxergamos como baixo e vul-
gar os habitos de pensamento dos que nao possuem
sentimentos para a beleza natural... e que se devotam
ao mero gozo sensual comendo e bebendo (p. 162).

Em outra parte, Kant praticamente explicita a base
social da oposicdo entre o ‘gosto da reflexdo’ e o
‘gosto sensual’: ‘No principio, o novi¢o sé pode ter
sido guiado exclusivamente pelo instinto, esta voz de
Deus que é obedecida por todos o0s animais. Isto per-
mitiu que algumas coisas fossem utilizadas para a nu-
tricdo enquanto outras eram proibidas. Aquinao € ne-
cessario identificar um instinto especial que esta hoje
perdido. Pode ter sido simplesmente o sentido do ol-
fato, somado a sua afinidade com os 6rgaos gustativos
e a bem conhecida relagéo entre os ultimos e os or-
gaos digestivos: em resumo, uma habilidade, percep-

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 85

tivel ainda hoje, de sentir, antes do consumo de um
dado alimento, se ele é ou ndo adequado para o con-
sumo. Tampouco é necessario reconhecer que esta
sensibilidade era mais agucada no primeiro casal do
gue é hoje. Pois é suficientemente familiar o fato de
gue o homem totalmente absorvido em seus sentidos
possui maiores poderes perceptivos do que aqueles
gue, ocupados tanto com 0 pensamento quanto com
0s sentidos, em certo grau se afastam destes.

Reconhecemos aqui o mecanismo ideoldgico que
atua através da descri¢do dos termos de oposicao [que
alguém estabelece] entre as classes sociais como es-
tagios de uma evolucdo (aqui, o progresso da natu-
reza a cultura). (...) A antitese entre cultura e prazer
corporal (ou natureza) esta ancorada na oposi¢ao en-
tre a burguesia cultivada e o povo, o local imaginario
da natureza néo cultivada, barbaramente chafurdando
no puro gozo: ‘O gosto que demanda um outro ele-
mento de encantamento e emocao para o seu deleite,
para ndo falar na ado¢éo deste como a medida para a
sua aprovagao, ainda ndo emergiu do barbarismo’ (p.
65).” (Bourdieu, 2000, pp. 498-49D)

Nietzsche, a seu modo, também percebe o carater classista dos
juizos hegemaonicos:

“O Bem e o Belo. — Os artistas glorificam sem
cessar — nao fazem senéo isto —: glorificam todas as
situacdes, todos os objetos que tém a reputacao de le-
var o homem a sentir-se bom, ou grande, ou ébrio, ou
alegre, ou sao e sabio. Estas situacoes, estes objetos
de eleicdo, que possuem para a felicidade humana um

4 As citacGes de Kant e os nimeros de pagina entre parénteses referem-se
a uma edicéo inglesa da obra de K&nitique of Judgementondon, Oxford
University Press, 1952.
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valor estimado como certo e estabelecido, constituem
0 objeto da obra dos artistas: os artistas estdo sempre
vigilantes para encontra-los afim de converté-los em
matéria para a arte.

Eu penso, ndo que eles proprios definam o que &
felicidade ou evento feliz, mas que sempre se apres-
sam em se aproximar dos definidores com a maior
curiosidade e com o desejo vivo de desfrutar de suas
definicbes. Assim, possuindo, além de sua impacién-
cia, pulmdes de pregadores e pés de corredores, eles
aparecem sempre como 0s primeiros a glorificar os
novos valores, passando com frequéncia por serem
guem os descobriu e definiu. Mas, eu o repito, isto é
um erro: eles sdo somente mais rapidos e barulhen-
tos que o verdadeiros definidores. E quem sao estes
afinal? Os ricos e os ociosos.” (Nietzsche, 1950, p.
124)

Nietzsche também se op&e com violéncia a condenagédo moral
do corpo e dos sentidos, que atravessa toda a histéria da metafisica
ocidental. Nas palavras de Luc Ferry,

“Na verdade, por temor da sensualidade (sem-
pre ‘imoral’) € que se chega a depreciar a sensibi-
lidade (sempre ‘falaciosa’). Aos olhos do ‘genealo-
gista’ (como mais tarde aos olhos do psicanalista), as
teses filoséficas sdo sempre ‘racionalizacdes’, ‘sinto-
mas’, como ja diz Nietzsche, sdo a expressao feti-
chizada de certpathos ou até de uma patologia.”
(Ferry, 1994, p.214)

Coerente com sua averséo a recusa da sensibilidade, Nietzsche
chega ao ponto de afirmar: “Antes se deixar roubar que utilizar
espantalhos; esse € o0 meu gosto. E € sempre uma questdo de
gosto, nada além que de gosto.” (1950, p. 198)

5 A reflexdo refere-se ao Nietzsche Al&ontade de Poténcia
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Agamben deduz a aplicagdo metafdrica do termo gosto do fato
de tratar-se “do mais opaco dos sentidos”, identificando-o como
um “saber, onde viria a suturar-se a cisdo metafisica entre sensi-
vel e inteligivel”, “um saber que o sujeito propriamente néo sabe,
porque nao o pode explicar, um sentido falho ou excessivo, que
se situa na interferéncia de conhecimento e prazer”.

Sem nos opormos propriamente a este raciocinio, propomos
uma outra alternativa, de certo modo buscando responder, ainda

gue parcialmente, a seguinte questao formulada por Nietzsche:

“VOSSO0 juizo ‘isto esta bem’ tem uma génese nos
VOSSO0Ss instintos, inclinacdes e repugnancias, nas vos-
sas experiéncias e inexperiéncias; ‘como este juizo
nasceu?’ € uma questdo que vOs deveis vos propor
(...)" (1950, p. 271)

Buscaremos respondé-la com o auxilio metodolégico de Marx,
gue é quem, a nosso ver, levou a questao mais longe, identificando
uma origemconcretapara essas “experiéncias e inexperiéncias”
nadivisao do trabalhae naluta de classesvejamos.

Aprendemos que o corpo humano dispde de cinco sentidos.
Todos os 6rgdos nos quais atuam os sentidos possuem tanto fun-
¢Oes indispensaveis a sobrevivéncia (as quais denominafemos
¢Oes primariay como funcdes relacionadas ao prazer (as quais
denominaremofuncdes secundarias As fungdes primérias do
nariz e da boca (respiracao e alimentacao)ds@amentandis-
pensaveis a sobrevivéndiadividual (portanto podem ser deno-
minadasfuncdes primarias diretasou fpd). A funcéo primaria
dos 6rgaos sexuais, onde o sentido do tato atinge sua maxima po-
téncia de prazer, diretamentendispensavel a sobrevivénaia
espécie Por sua vez, as fungdes primarias da visao, da audicdo
— 0s sentidos “teoréticos” de Hegel — e do tato (como um todo,
desconsiderando os 6rgaos sexuais) somente sdo indispensaveis a
sobrevivéncia de modo indiretéufcdes primarias indiretasou
fpi), como sentidos derientagdoe comunicagao
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Todos os érgéos e sentidos possuem ainda fun¢des primarias
indiretas e secundariafs), conforme o diagrama:

Orgdo | Sentido(s) fpd fpi fs
Nariz Olfato e| Respiragao | Orientacao Prazer
paladar

Boca Paladar | Alimentacdo Comunicagao| Prazer
e respiracao

Genitais| Tato Reproducédo] Comunicacao| Prazer

Olhos | Visdo - Orientacdo e Prazer
comunicacao

Ouvidos| Audigéo | - Orientacdo e Prazer

comunicacao

Porém, uma dafpd da boca (alimentac&do) possui uma pecu-
liaridade muito especial, que a distingue da do nariz (respiracéo,
automética, involuntaria), queeXigir esforco prévio de todos os
outros 0rgaos e sentidppara a caca, a pesca, a coleta e toda e
gualquer forma de trabalho (do dono do 6rgdo ou de outras pes-
soas) que recolha, produza, conserve ou distribua alimentos. Sera
gue comeca ai, no trabalho indispensavel para que se possa comer,
a relacdoital entre o gosto e os juizos de valor?

Suposto que isto esteja correto, é possivel sugerir a hipétese
de que o desdobramento (ato) do tergostodo paladar para os

6 A relagdo entre os sentidos relacionados as funcées diretamente indis-
pensaveis a sobrevivéncia explicita-se sinteticamente no portugués chulo fa-
lado no Brasil, onde uma pessoa sexualmente atraente é designada “gos-
tosa” e o ato sexual pode ser descrito como “comer alguém”, expressao que
carrega, ao lado do seu carater agressivo, o de necessério a vida. A este
propésito, diz Moshe Ben-Chaim: “Qual a razéo para que preceitos sexu-
ais e alimentares estejam agrupados por Maiménides em suaratrbla-
chazakatambém conhecida comdishneh Torah?Um rabi explicou certa
vez que ele agiu desta maneira porque 0s impulsos sexuais e do apetite sdo
0s instintos mais elementares, que necessitam de témpera de modo que néo
Ihes permitamos correrem soltos.” Ver artiigosher and Niddah’, em
[http://www.mesora.org/private/mesora.html].
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juizos de valor em geral deriva de organiza¢des primevas de valo-
res — superestruturais —, constituidas a partir do campo de possi-
bilidades (poténcia) que os meios e modos de producdo — estrutu-
rais — necessarios a alimentacao estabeleciam no esforco humano
de controlar as forgas da naturéz&m outras palavras, viria o
sentido originalmente dilatado do termgostoda relagao entre os
saberesiecessarios a alimentacao (sutengolir, morder, masti-
gar, coletar, fabricar instrumentos, cacar, pescar, depenar, esfolar,
cortar, cozinhar, assar, conservar etc.) sabordos alimentos,
tendo desdobrado-se em preceitos alimentares e em seguida nos
demais cédigos e articulacdes simbdlicas que organizam as soci-
edades humanas e buscam dar sentido as suas praticas? Seriam 0s
preceitos alimentares a base de todos os demais codigos de valor?
Recorreremos agora a antropologia, a qual, embora néo res-
ponda diretamente a questao, nos fornece subsidios para o desen-
volvimento de nossa hipotese. Nao € nosso propadsito tomar par-
tido na polémica a respeito da pertinéncia ou da impertinéncia do
conceito de “totemismo” na antropologia. Porém, algumas dis-
cussOes referentes ao tema estao carregadas de observacoes que
se aproximam da concepc¢ao do materialismo histérico quanto a
antecedéncia determinante das relacdes de producao material em
relacéo a producao simbdlica nas sociedades humanas. Por exem-
plo, Lévi-Strauss menciona a seguinte reflexdo sobre a riogao
terés econdmicop elaborada por Firth, em estudo antropoldgico
de determinadas sociedades polinésias:

“Podemos assim classificar as plantas alimenta-
res em ordem hierarquica decrescente, levando-se em
conta: a posicao que ocupam na alimentacéo (I), o

" Isto €&, aTerra.

8 Quanto a sucgéo, o primeiro “trabalho” necessario a alimentagéo, lem-
bramos que Freud demonstrou de modo conclusivo a indiferencia¢éo entre sa-
tisfacdo alimentar e erética na amamentagéo. Por isso “gosta-se” das pessoas
como de certos pratos? Por isso 0 ato sexual é designado em linguagem chula
“comer” alguém? Por isso tem-se “fome” de conhecimento, ou de aventura
etc.?
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trabalho necessério para o seu cultivo (Il), a com-
plexidade do ritual destinado a assegurar seu cres-
cimento (lll), a complexidade dos ritos de colheita
(IV), enfim, a importancia religiosa dos clas que re-
gulam as espécies principais (V)(.2.)”

Lévi-Strauss nos informa também que, para Malinowski, o to-
temismo recorre aos animais e as plantas “porque estes fornecem
ao homem seu alimento, e a necessidade de alimentar-se ocupa o
primeiro lugar na consciéncia do primitiv§”

Nas palavras do proprio Malinowski,

“E curto o caminho que conduz da selva virgem ao estémago,

e dai a mente do selvagem: o mundo se apresenta a ele como
um quadro confuso no qual se destacam as espécies animais e
vegetais Uteis, e em primeiro lugar as que sdo comestiteis.”

Deste modo,

“Segundo a primeira teoria de Radcliffe-Brown, assim como
para Malinowski, um animal s se torna totémico se for ‘bom para
comer’.” (Lévi-Strauss, 1965, p.94)

Na sequéncia, Lévi-Strauss descarta esta interpretacao quanto
a problematica do totemismo por considera-la teoricamente redu-
cionista e empiricamente insuficiente, por haverem mais excecdes
do que comprovacdes da suposta regra. Contudo, fora do terreno
desta problematica, e ja que ninguém em sa consciéncia ha de
negar a satisfacdo da necessidade alimentar — diariamente reno-
vada — como a base de toda a vida, nossa hipotese permanece

9 Firth, Primitive Polynesian Economy.ondres, 1939, p. 6&pud Lévi-
StraussEl totemismo en la actualidagh. 99. Note-se que, de um ponto de
vista materialista, “materialismo” entendido conforme definimos acima, esta
hierarquia decrescente promove uma inversdo de prioridades radical no valor
atribuido as plantas, estando a religido em primeiro lugar e a alimentagdo em
ultimo.

10 Malinowski, apudLévi-Strausspp. cit, pp. 86, 87. NGs perguntamos: e
na consciéncia de Malinowski?

Hidem p. 87. Lévi-Strauss refere-se a obra de Malinowskigic, Science
and Religion Boston, 1948, p. 27.
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no minimo verossimil, sendo no que toca ao totemismo, certa-
mente no que toca a relacdo mais geral de antecedéncia determi-
nante entre a producéo de alimentos (envolvendo trabalho social,
na caca, pesca, coleta etc.) e todas as demais produc¢des huma-
nas, incluindo as simbdlicas, de onde pode-se deduzir as possiveis
causas do antiquissimo desdobramento do tgwstodo paladar

para os juizos de valor.

Seria evidentemente estupido pretender reduzir todo o sen-
tido de todos os juizos de valor a imperativos utilitarios alimenta-
res. Contudo, sendo a alimentacéo (e o trabalho necessario para
satisfazé-la) ndom, mas o imperativo utilitario inalienavel para a
sobrevivéncia humana em todas as épocas, entre todas as culturas,
€ inverossimil que ndo esteja de alguma forma presente, em uma
relacdo deantecedénciaainda que de modo indireto, nas produ-
¢Oes simbolicas de qualquer cultura. Por exemplo, como o préprio
Lévi-Strauss demonstra em diversas ocasides, € comum observar-
se 0 costume de certas partes de um animal serem destinadas a
determinadas pessoas e outras partes a outras pessoas de acordo
com a hierarquia social dos grupos humanos estudados. Estas dis-
tribuicdes desiguais se devem a complexas analogias simbdlicas
entre o corpo do animal, ou de diferentes animais, e as posi¢coes
sociais ocupadas pelo sujeito, que nido cabe aqui detaliNw.

Exodo e no Levitico, do mesmo modo, ha uma complexa rede
de relagGes entre tipos de alimentos, modos de preparo e posi¢cao
social dos destinatarios e dos “cozinheiros”, inclusive em relacao
aos sacrificios e oferendas ao Senhor. Alias, todo o episédio capi-
tal do Exodo e do Levitico que narra o encontro espetacular entre
Deus e Moisés, onde se estratifica em Leis um dos pilares da cul-
tura ocidental, esta carregado dessas relagbes, a0 mesmo tempo
de principios morais (politicos, juridicos, econémicos, compor-

12 Nas sociedades contemporaneas, igualmente, a divisdo da distribuicdo so-
cial do caviar e da sardinha, do filé mignon e do bofe, ou da alcachofra e do jil6,
€ determinada, antes de mais nada, pelo quesito poder aquisitivo, ou melhor,
pela classe social, no que pesem idiossincrasias individuais ou culturais e sua
carga simbdlica (distin¢&o, tradi¢do etc.) ou cientifica (fatores nutricionais).
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tamentais), alimentares (alimentos proibidos e permitidos, jejum,
sacrificios etc.) e da divisdo do trabalho, entre sacerdotes, dese-
nhistas, fiadores, bordadores, gravadores, entalhadores, ourives,
perfumistas etc. Como dado que integra moral, alimentacéo e tra-
balho, temos o0s preceitos da agricultura e, sobretudo, a extensa
relacdo entre os tipos de pecado, a posicéo social dos pecadores
(principes, sacerdotes, plebe), as oferendas em sacrificio de ani-
mais e vegetais necessarias a obtencao do perdao, e o que deve ou
nao ser comido em funcéo do tipo de pecado. A propria constru-
¢cao do santuario divino baseia-se na competéncia de cada um em
lidar com materiais especificos (divisdo do trabalho), e na quali-
dade e na quantidade das oferendas para os sacrificios. Destaque-
se ainda o elementstéticodas determinagdes divinas, nas quais
arte, trabalho, verdade, comida, aromas, materiais, medidas, for-
mas e cores compdem um quadngéanica Além disso, cada
vegetal ou cada parte de cada animal adquire uma funcéo e um
sentido sagrado ou profano. O proprio pecado maior, a idolatria,
gue quase pos a alianca a perder, foi o cultdemerrode ouro!
Na India, a vaca é sagrada; na Argentina, o € o churrasco etc.

E possivel afirmar que ndo ha em todas as culturas uma re-
lacdo profunda ele antecedénciantre a alimentacdo e a moral
ou as virtudes? Junto ao oxigénio, a agua e a comida séo a base
da existéncia organica, imperativo indispensavel para a emergén-
cia de um ser cultural. A passagem da natureza a cultura se da, no
homo sapiensatraves do trabalh@cional, isto €, qudranscende
dialeticamente as conflituosas determinacfes primari&sate
Ananke O primeiro de todos os trabalhos é aquele orientado para
a alimentacdo (“comeras teu pao com o suor da tua face”). Dai a
utilizacao do termgostoter-se desdobrado da alimentacgéo para o
resto: porgue € ngostoque se da a sintese dialética entre neces-
sidade e liberdade, cuja expressédo sao os juizos de gosto. Assim,
insistimos que deve-se buscar o desdobramento do termo gosto,
do paladar para os juizos de valor, no fato de o trabalho necessa-
rio a alimentacao anteceder todas as demais producées humanas,
materiais e simbdlicas.
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Lévi-Strauss conclui sua polémica sobre a questao do tote-
mismo com a célebre sentenca: “compreende-se que as espécies
naturais ndo sejam eleitas por serem ‘boas para comer’, mas por
serem ‘boas para pensar’.” (Lévi-Strauss, 1965, p. #£31)

Lembrando mais uma vez que nossa discussao nao se refere
ao totemismo, tampouco ao fato de a “eleicdo” de uma ou ou-
tra espécie para significar uma ou outra coisa dever-se direta e
exclusivamente a razdes alimentares, insistimos que as espécies
s6 podem ter sido, para todos os povos, boas ou ruins para pen-
saraposterem sido boas ou ruins para comer (e para nao ser co-
mido), pelo simples fato de que para se pensar é necessde®
gue se esteja vivo e, portanto, alimentado. Se tomarmos ainda
a liberdade de desdobrar o termomerno termodegustar(no
sentido mais amplo de sentir e conhecer 0 que se consome, 0 que
envolve conhececomose produz o que se consome), podemos
também afirmar que o que é bom para comer é necessariamente
e ao mesmo tempo bom para pensar, pois ndo nos é dado pensar
sem sentir, nem sentir sem pensar, ainda que em graus variaveis
de intensidade e elaboragéo.

Mesmo admitindo que o que € definido como bom ou ruim
para se comer se deva smtusque o0 alimento ocupa dentro de
uma determinada ordem simbdlica, esta, por sua vez, necessaria-
mente é derivada de um determinado modo de producéo:

“Fome é fome, mas a fome satisfeita pela carne
cozida, comida com garfo e faca, € uma fome dife-
rente daquela que mastiga as pressas carne crua com
o0 auxilio das maos, unhas e dentes. A producéo entao
produz ndo sé o objeto mas também o modo do con-
sumo, ndo apenas objetivamente, mas também subje-
tivamente. Assim a produgéo cria o consumidor. (3)

13 Pode-se também aqui perguntar se o fato de tanto a alimentagéo quanto a
fala — filha da lingua de carne, mée da lingua simbdlica, e primeira atividade
responsavel pelo ato de tornar publico (comunica¢éo) todo e qualquer juizo de
valor — serem atividades da boca contribuiu para o desenvolvimento do termo
“gosto”.
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A producao nao somente fornece um material para a
necessidade, mas também uma necessidade pelo ma-
terial. Assim que o consumo emerge de seu estagio
inicial de crueza e imediaticidade — e, caso perma-
neca neste estagio, isto dever-se-ia a prépria produ-
cao ter ai se detido — torna-se mediado pelo objeto
como um impulso. A necessidade que o consumo
sente pelo objeto é criada por sua percepcao dele. O
objeto de arte — como qualquer outro produto — cria
um publico que € sensivel a arte e aprecia a beleza.
A producéao entdo ndo somente cria um objeto para o
sujeito, mas também um sujeito para o objeto. En-
tdo a producédo produz o consumo (1) criando o ma-
terial para o consumo; (2) determinando os modos
de consumo; e (3) criando os produtos, inicialmente
apresentados pela producdo como objetos, na forma
de uma necessidade sentida pelo consumidor. Produz
assim o objeto de consumo, 0 modo de consumo e o0
motivo do consumo. (...)*

E possivel que o fato de algumas espécies serem boas ou ndo
para comer nao determine em todos 0s casos, nem mesmo em sua
maioria, as construcdes simbdlicas que as utilizam como signifi-
cantes; ou ainda, quando determina, tudo indica que isso nao se
da de modo linear e mecanico, envolvendo no processo de signi-
ficacdo diversas camadas de elaboracédo, desdobramentos de ou-
tros fatores além da questdo da producédo alimentar (a comecar
pelas relacdes de parentesco, constituidas dialeticamente na rela-
¢do sexualidade [principio de prazer-eros-sabor] x necessidades
gregérias [principio de realidade-logos-saber], antecedida pelas
relacdes [econbmicas] de poder). Seja como for, insistimos na
possibilidade de as relacGes alimentares entre os homens e as es-
pécies animais e vegetais, relacdes estas mediadas pelo trabalho,
estarem na origem da dupla acepc¢éo do termo gosto (sabor/saber).

14 Marx, K., Grundrisse documento eletronico.
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Pois a preservacao da espécie, que comeca pelo trabalho necessa-
rio & obtencao de alimentos, é o imperativo sobre a qual se erguem
todas as culturas.

Se nossa linha de raciocinio € correta, pode-se afirmar que os
juizos de gosto de um grupo social dado derivam indiretamente
dos saberes e sabores necessarios a existéatexial de cada
classe social desse grupo. Mas até que ponto parte dos gostos em
um presente dado permanecem caoagdduodadados ao desapa-
recimento, conjunto de sabores e saberes socialmente inadequa-
dos aos imperativos de novas relacdes de producao? Mais impor-
tante,comose configuraria esgaassagem complexda estrutura
a superestrutura num dado contexto socio-histérico, e como se
explicariam osefeitos de retorn®

“Uma dada producéo determina entdo um dado
consumo, uma dada distribuicdo e uma dada troca,
bem como relacbes dadas entre estes diferentes mo-
mentos. Compreendida, todavia, desta forma unilate-
ral, a producéo é ela mesma determinada pelos outros
momentos. Por exemplo, se 0 mercado, isto &, a es-
fera datroca, se expandir, entdo a producado cresce em
guantidade e as divisdes entre seus diferentes ramos
se aprofundam. Uma mudanca na distribuicdo muda
a producdao, por exemplo, a concentracéo de capital,
uma distribuicéo diferente da populacao entre campo
e cidade etc. Finalmente, as necessidades do con-
sumo determinam a producdo. Uma interacdo mutua
ocorre entre os diferentes momentos. E o caso de
qualquer totalidade organic”

Como pretendemos que a acepc¢ao mais dilatada que temos
tentado desenvolver do concegostopossa contribuir para o es-
clarecimento desta problemaética crucial para o marxismo, deve-
mos nunca perder de vista que este efeito de retorno da circulacao

151dem
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ou do consumo sobre a producdo s é possivel gracas a antece-
déncia de uma producgdo anterior: s6 se pode trocar e consumir
0 que foi produzido. Deste modo, metodologicamente falando,
se uma critica marxista da economia politica do gosto € obrigada
a considerar os efeitos do consumo sobre a producéo, nado pode
jamais desconsiderar a antecedéncia desta sobre aquela.

Certo é que, apds a condenacdo divina, o primeiro trabalho
social necessario para a sobrevivéncia humana utilizou todos os
outros sentidos e teve sua consagracao no ato de comer — donde,
metaforicamente, sob o prisma dos sentidos, o paladar é original-
mente o fim e os outros sentidos os meios. O trabd#oodo
o corpo(dos nervos, dos musculos e do cérebro) seria portanto o
meio para que se atinja a satisfacéo do gosto, a principio como sa-
tisfacdo das necessidades indispensaveis a sobrevivéncia, em se-
guida como satisfacdo dos desejos, que torne a vida mais agrada-
vel. A divisdo das sociedades em classes fez com que 0s escravos
assegurassem a sobrevivéncia e a gratificacdo da existéncia dos
proprietarios de terras, dos politicos, dos sacerdotes e dos filéso-
fos: a cisdo e a hierarquia platbnicas entre verdade e beleza, entre
saber e sabor, enttadgose Eros, entre intelecto e corpo, reflete
em ultima instancia a cisdo entre trabalho intelectual e trabalho
bracal.

Apesar disso, acreditamos que, no fundo, como sugeriu ou-
trora um extravagante gastrénomo francés, “todas as ciéncias fo-
ram dispostas para contribuir no sentido de destacar e moldar con-
venientemente os prazeres do gosto”. (Brillat Savarin, 1864, p.
34) Mas do gosto de quem?
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Capitulo 5

Por uma critica da economia
politica do gosto

“O concreto € concreto por ser a concentragdo de muitas
determinacgdes, portanto unidade do diverso. Por isso o concreto
aparece no pensamento como o processo da concentragdo, como

resultado, ndo como ponto de partida, embora seja o verdadeiro
ponto de partida e, conseqientemente, também o ponto de
partida da intuicdo e da representacéo.”

Marx

A historia do gosto comeca e termina na boca, passando por
todos os poros e nervos. Vai da suc¢cdo a mordida, da alimentacao
a fala e ao canto, do paladar ao juizo e, de volta, do juizo ao pala-
dar. Mais do que o polegar opositor, o que diferencia o homem do
bicho é o mesmo que os aproxima: sua lingua. E, porém, a qua-
lidade polivalente desta lingua humana, alma da boca, expressa
no sentido dilatado do termo gosto, a medida que a distingue da
lingua do bicho — os dedos vém depois. O gosto é, portanto, a
primeira e a ultima insténcia candnica da lingua, tanto em sua
acepcao fisica quanto simbalica.
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“O cozinhado esta para o cru como a cultura para
a natureza. Acima de tudo pensa-se com a boca, com
os dentes. A alimentacdo é um dos fundamentos do
humano, na medida em que é a partir dela que o ho-
mem penetra sucessivamente na palavra e, de seguida,
no pensamento. O pensamento ndo emerge sendo
através do aparecimento da negacdo, isto é, a partir
do momento em que, rentinuumdo mundo, certos
objetos séo afirmados, introjetados, outros rejeitados
e excluidos?®

Bourdieu, em outros termos, diz algo similar:

“E provavelmente nos gostos alimentares que pode-
se encontrar a marca mais forte e indelével do apren-
dizado infantil, as licbes que por mais tempo resistem
a distancia ou ao colapso do mundo nativo e mais du-
radouramente conservam nostalgia por ele. O mundo
nativo é, sobretudo, 0 mundo materno, o mundo dos
gostos primordiais e alimentos béasicos, da relacéo ar-
guetipica com o bem cultural arquetipico (...)" (Bour-
dieu, 2000, p.79)

N&o é a toa que Robert Jourdain, embora centrando sua inves-
tigacao sobre a percepcédo musical na neurologia e na psicologia,
propde a seguinte questao:

“Como podem sons que sdo um banquete para al-
guns ouvidos serem uma refeicdo enjoativa para ou-
tros?” (Jourdain, 1998, p.13)

E o que buscaremos em parte responder através do recurso
a uma critica da econdmica politica de orientacdo marxista. Pois

1 Cf. “A Biblia do Humor Judaico”, de Marc-Alain Ouakinin e Dory Rot-
nemer.
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sendo o processo de producao, reproducéo, circulacdo e consumo
dos objetos degustaveis, e dos proprios gostos e juizos de gosto,
individuais ou coletivos, um processo sécio-historico concreto, 0
recurso a economia politica — entendida como a ciéncia cujo ob-
jeto é a producao e a distribuicdo de riqueza, material ou simbo-
lica, dentro de uma ordem social determinada (seja a tripo; a

lis, a favela ou o mundo globalizado) — é fundamental para a sua
compreensdd.Como pré-condicdes para este estudo realizar-se,
sugerimos que se efetde:

1. um levantamento dos meios e modos de producéo, reprodu-
cao, circulacdo e consumo dos objetos degustaveis (antes
de mais nada, ndo se pode gostar do que nao existe, ainda
gue em imaginacao, ou do que nao se conhece); no campo
da producdao de rigueza simbolica, que € o que nos interessa
em particular e no qual a musica se inclui, isso implica nos
ultimos cem anos em um estudo critico da industria cultural
—modo de producéo simbolica que conquistou a hegemonia
social — em seu desenvolvimento histérico e de sua relacao
com os meios e modos de producédo simbdlica extra midia-
ticos;

2 Raymond Williams nota, a propdsito, “que a idéiagistondo pode hoje
ser separada da idéia do CONSUMIDOR.” (G¢ey Words pp. 314, 315.)
Hoje, gosta-sede econsome-senercadorias; nos primérdios, gostava-se de
e consumia-se comida, processo mediado pelo trabalho; hoje, pelo trabalho e
pelo capital. Em ambos os casos, a natureza deste trabalho estard necessaria-
mente refletida, ainda que de modo indireto, no gosto.

3 A este respeito, Agamben aponta para uma “inesperada afinidade” entre
a critica da economia politica de Marx e a estética, “Porque, assim como a
estética tem por objeto o saber que ndo se sabe, a economia politica tem por
objeto o prazer que néo se goza”. Destaca ainda a aproximacgao da psicandlise
com o tema, através da “idéia de ‘uma estética guiada pelo ponto de vista
econdmico’, que Freud formula no capitulo 1l Bara Além do Principio de
Prazer”. Cf. Agambemp. cit. pp. 153, 154.

4 As indicagdes que seguem consistem em orientacbes metodoldgicas para
o desenvolvimento de pesquisas futuras.
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2. uma critica da alienagao (expropriacao) historicamente rea-
lizada dos meios de producéo, reproducéo e circulacao dos
produtores de bens simbdlicos pelo capital dentro do modo
de producdo hegemdnico; em outras palavras, as relacdes
capital / trabalhaaindustria cultural e seus desdobramen-
tos externos;

3. um levantamento dos gostos e juizos de gosto socialmente
produzidos em determinados periodos histéricos e em de-
terminados espacos sociais, bem como suas afeccdes reci-
procas;

4. uma investigacao da relacédo entre produtores, mediadores
e consumidores de bens simbdlicos, e do seu acesso desi-
gual a um patrimdnio simbolico coletivo socialmente pro-
duzido, que requer maior ou menor conhecimento do co6-
digo e maior ou menor repertorio de referéncias: nao se
pode emitir um juizo de gosto a respeito de um poema es-
crito em javanés sem que se conheca pela menos o idioma
javanés, para nédo falar da histéria e dos costumes de Java
etc.

Dadas essas pré-condicdes de carater metodoldgico, partimos
do principio de que o prazer é o principal — mas nao o Unico, como
veremos a seguir — elemento estruturante do gosto, enquanto o
gosto é a estruturacdo dos prazeres em escalas valorativas, in-
conscientes ou pré-conscientes, menos ou mais intercambiantes,
menos ou mais dindmicas: conforme aumenta o dominio de um
cbdigo ou a quantidade de referéncias (ou seja, 0 conhecimento),
varia a quantidade (intensidade) e a qualidade (tipo) da afeccéo
do sujeito pelo objeto gustativo, e conseqiientemente variam as
hierarquias das escalas valorativas.

Considerando-se o prazer, de grau positivo ou negativo (o des-
prazer), o resultado de uma afeccao qualquer (trate-se de afeccdes
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nervosasu simbdlicas estas da ordem do conhecimerta)es-
trutura das escalas valorativas representadas pelo gosto, salvo obs-
taculos externos (e sempre os ha, a comecar pela ignorancia rela-
tiva, ou auséncia relativa de afeccao), tende a orientar a atividade
humana desejante, tanto na esfera individual quanto na coletiva,
no sentido de reproduzir as experiéncias de prazer, ou formas que
lhe parecam semelhantes, e de rejeitar experiéncias de desprazer,
ou formas que lhe paregam semelhantes; pouco importa se a ativi-
dade é masoquista ou de abstinéncia, pois no primeiro caso ha so-
mente inversao entre 0s sinais positivo e negativo, e, no segundo,
se ndo a mesma inversao, mera substituicdo da experiéncia de pra-
zer por outra compensatoéria na economia libidinal do sujeito, ndo
importa aqui se perversa ou ndo, embora a questéetidbismo

e a dasublimagamos interessem em particular.

Suposto que o gosto representa a estruturacao dos prazeres em
escalas valorativas, o gosto que nao se discute, que néo se elabora
em um juizo, pertence a ordem da pulsao, pré-representativa, an-
terior e esquiva a elaboragéo simbdlica, portanto a critica, assim
como constitui a mais intima e fugidia expressao das atividades
humanas por ele orientadas — ainda que de modo néo necessari-
amente linear —, sobredeterminadas pelas disposi¢cdes de classe,
isto é, pelas praticas gustativas proibidas e recalcadas, ou dispo-
nibilizadas e incentivadas, em cada extrato social. Uma discusséo
do gosto pretende, por outro lado, promover um esforco de re-
presentacdo, de elaboracéo simbolica desses sabores e saberes, e
dessas escalas valorativas, que conduza a um estudo critico das
atividades humanas relacionadas, e das formas de estimulo e re-
pressao com as quais se defrontam essas atividades.

Desse modo, nao discutir os gostos e os juizos de gosto sig-
nifica ndo discutir a reproducéo social reificada de praticas gus-
tativas (da ordem dos sabores e saberes), nem as escalas de va-
lores representadas pelo gosto e pelos juizos de gosto em sua
concretude de legitimacao, predominantemente inconsciente ou

5 Mais do que em outros casos, no da masica instrumental parece ndo haver
um corte nitido entre essas duas instancias.
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pré-consciente, dessas praticas. Uma critica da economia politica
dos gostos e juizos de gosto socializados contribuiria para uma
desreificacdo dessas escalas valorativas e praticas correlatas, pos-
sibilitando um estudo orientado no sentido da transformacéo de
praticas gustativas inconscientes, ndo em meras escalas valorati-
vas conscientes candnicas, embora canonizaveis, masais
gustativas mais autbnomas, dinamicas e criativas, ou menos auto-
matas — em outra palavras, propomos uma critica que problema-
tize 0 que ha de fetichista e 0 que ha de sublimatorio nas prati-
cas, discursos e siléncios referentes ao gosto. Pois a reificacéo,
processo fetichista, € o mais poderoso instrumento ideoldgico de
controle social, ideologia entendida aqui na acepggativade

Marx, de distor¢do ou mascaramento das relagdes sociais concre-
tas pelo discurso, no interesse das classes dominantes.Reificacéo,
coisificacdo ou naturalizacdo, hoje mais do que nunca, € 0 mesmo
quede acordo com o mercadéthe invisible hand”. O gosto,
desse modo, ao invés de constituir uma poténcia de liberdade, de
conhecimento e de prazerpara as subjetividades individuais e para
sua intersubjetividade, em sua diversidade concreta e dinamica,
cujo ato é asublimacagtende cada vez mais a limitar-se a repro-
duzir os gostos midiaticos hegemonicos, reflexos do automatismo
da economia, homogeneizando esta mesma diversidade em uma
fixacaofetichista

“NGs, homens modernos, somos os herdeiros da
vivissecgao de consciéncia e auto-sevicia de milénios:
nisso temos Nnosso mais longo exercicio, nossa apti-
dao artistica talvez, em todo caso nosso refinamento,
nossa perversao do gosto.” (Nietzsche, 1996, p.355)

O fato de os gostos midiaticos hegemonicos apresentarem-se
eventualmente como plurais e multifacetados néo invalida a dis-
cusséo do valor (de uso) simbdlico dos bens em questao, isto €, de
suaqualidade e, mesmo quantitativamente, ndo passa de iluséo
de otica em relacdo a pluralidade concreta e potencial abortada
na produgéo e, consequentemente, na reprodu¢ao, na circulacao
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e no consumo de bens simbdlicos, e ndo altera em nada o carater
automatico do processo. Como observou Marcuse,

“Sob o jugo de um todo repressivo, a liberdade
pode ser transformada em poderoso instrumento de
dominacdo. O alcance da escolha aberta ao individuo
nao € o fator decisivo para a determinac¢éo do grau de
liberdade humana, mas o que pode ser escolhido e 0
gue é escolhido pelo individuo. O critério para a li-
vre escolha jamais pode ser absoluto, mas tampouco
€ inteiramente relativo. A eleicéo livre dos senhores
nao abole os senhores ou o0s escravos. A livre escolha
entre ampla variedade de mercadorias e servicos néo
significa liberdade se esses servicos e mercadorias
sustém os controles sociais sobre uma vida de labuta
e temor — isto €, se sustém alienacdo. A reproducao
espontanea, pelo individuo, de necessidades superim-
postas nao estabelece autonomia; apenas testemunha
a eficicia dos controles.” (Marcuse, 1973, p.28)

Quase quarenta anos depois de Marcuse ter escrito essas pala-
vras, pode-se dizer que a coisa ficou ainda pior e, de certo modo,
ridicula. Por exemplo, conforme noticiou O Globo, a “prépria
poténcia econbmica que € a multinacional Fnac”, “maior loja de
discos e livros do pais [Franca]”, langou na internet um “Mani-
festo pela diversidade musical”, onde se Ié:

“Constatamos que a concentracao da industria do
disco vai contra a diversidade musical [descobriram a
polvora!]. (...) Hoje, cinco grandes grupos de comu-
nicacao controlam mais de 80% das vendas de discos
do mundo. (...) a predominancia dearketingre-
duz o pluralismo musical. A espetacular concentra-
¢cao dos investimentos aearketingem alguns titulos
conduz a favorecer de forma sistematica um pequeno
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denominador comum cultural e a promover exclusi-
vamente os produtos de massa, na midia ou na grande
distribuicdo. Sem meios de exposicdo adequada, a
criacdo musical se arrisca a uma asfigia.”

Seria ingenuidade acreditar que a Fnac esteja defendendo a
“diversidade” musical por “bom-mocismo”: esta na verdade é
preocupada com a concorréncia dos hipermercados, dado que,
conforme a mesma matéria,

“A esse nivel de investimento é o mercado de mas-
sas, o dos hipermercados, que € visado”, revelou (...)
o responsavel pelo setor de publicidade da gravadora
BMG francesa, Gregoy Guyét.

Seja como for, essa “briga de cachorro grande” reflete o redi-
recionamento dos fluxos de capital e areacomodacéao de terrenos e
posicdes dos grandes monopolios no atual estagio do capitalismo
turbinado, ao ponto de o (relativamente) mais fraco deles, a Fnac,
como sempre ocorre com a fracdo da classe dominante que vé
sua hegemonia arriscada, tentar salvaguarda-la com argumentos
de cunho moral (em nome da diversidade musical, do pluralismo
etc.). O fato de a argumentacao néo ser propriamente desinteres-
sada, porém, nao lhe tira a veracidade.

A matéria segue informando sobre os discos mais vendidos na
Franca no fim de 2001, todos de participanteseddity showsde
grande sucesso televisivo:

“O motivo do sucesso das vendas é conhecido: os
discos foram martelados na televisdo, onde pratica-
mente acabaram os programas que nao os de ‘grandes
sucessos’, e execuc¢ao massiva no radio, a uma razao
de 70 execucbes semanais em cada emissora FM de

6 Diversidade versus o império do marketingor Hugo Sukman, in O
Globo, Segundo Caderno, p. 2, 11 de margo de 2002.
" ldem
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grande audiéncia. Se a tradugdo do termo jab4 néo é
usada no mercado francés, as técnicas de, digamos,
‘promogao’ dos discos consistem em parcerias entre
as grandes gravadoras e os programas de TV (...) e
em cada disco de sucesso ha na capa o selinho de uma
radio FM que, em troca, vai executa-lo até o ouvido
fazer bico.®

A situacao brasileira ndo € muito diferente.

Uma discussao dos gostos sociais pode também favorecer o
desenvolvimento de uma hermenéutica referente a eventuais con-
tradicdes entre as duas instancias constitutivas do gosto, a saber,
as duas formas de prazer mencionadas, a nervosa (ou sensual,
gue, em Hume e no senso comum € a determinante) e a simbé6-
lica (ou racionalista, privilegiada, ainda que de diversas formas,
desde Platdo, passando pela estética classica, chegando a Kant
e a Adorno), entre o sabor e 0 saber das coisas — cuja separa-
¢do e hierarquizacdo, onde Logos/saber € superior a Eros/sabor,
tém origem, como vimos, na divisdo do trabalho e na escravidao,
culminando na metafisica platbnica e no cristianismo — e, quem
sabe, essa hermenéutica poderia provocar fissuras pelas quais se
pudesse vislumbrar a superacdo dessas contradicbes em formas
superiores deraxisgustativas.

Minha aposta teérica € que o materialismo historico talvez
possa abrir um caminho para uma discussao nao so6 politica, mas
tambénmcientificado gosto e dos juizos de gosto.

Considerando-se 0 gosto como sintoma e 0s juizos de gosto
como articulacdes de significados que expressam (e mascaram) a
seu modo tanto uma dada ideologia ou “filosofia de vida” — con-
junto de representac¢des e valores morais, mais ou menos subme-
tidos a reflexdo critica —, individual ou coletiva, quanto a norma-
tizacdo social da sensibilidade em padrbes determinados (ou, ao
menos, determinaveis), seu estudo ndo s6 pode como deve discuti-
los, isto é, submeté-los a uma reflexdo critica radical. Como? Para

8 Ibidem
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comegar, através de uma genealogia associativa de sua producéo,
reproducéo, circulagcdo e consumo sociais, que pode ser desenvol-
vida, em linhas gerais, a partir das respostas para algumas pergun-
tas bem simples, por exemplo:

1. O que se conhece que se gosta ou ndo?

2. Com que idéias ou sentimentos se associa 0 que se gosta ou
nao?

3. Qual o grau de influéncia nos gostos e juizos de gbsto,
em um momento histérico dado, das tradi¢cdes locais e dos
deslocamentos entre tradicdes (deslocamentos espaciais, de
classe, de religido etc.) em relagcdo aos vetores hegemonicos
da industria cultural no momento de producéo ou transfor-
macao dos gostos?

4. Quem €, do ponto de vista sociolégico (faixa etaria, classe
social, género etc.), a pessoa que emite o juizo?

N&o se trata apenas de saber do que se gosta, mas como se for-
mou esse gosto e, sobretudo, quais as consequéncias praticas em
termos de producédo de sabor (prazer) e de saber (conhecimento)
relacionadas a esse gosto.

Tampouco interessa descobrir, ou melhor, inventar, o que se-
ria o“bom gosto”, quimera que sé existe do ponto de vista ide-
alista, etnocéntrico ou narcisico, mas investigar a dinamica his-
térica concreta de producao, reproducao, circulagdo, consumo,
transformacdao, oposicao e sintese dos gostos.

Bom gosto é somente o0 gosto de quem postula o bom gosto.
Quem postula? Por qué?

9 Gosto aqui refere-se a simples discriminagéo entre objetos degustaveis;
juizo de gosto, a justificativa desta discriminac¢éo, ndo importa o grau de ela-
boragéo do discurso.
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Capitulo 6

Gosto e ideologia

“gosto ndo se discute, se lamenta”
dito popular

Diferente dos juizos de gosto, isto €, dos gostos elaborados
em discursos que se pretendem legitimadores, o gosto individual
€ mais que ideologia na medida em que expressa uardade
subjetivaabsolutamente insubordinavel a qualquer critica. Pouco
importa 0 que se diga a respeito: 0 que proporciona prazer pro-
porciona prazer e pronto, e, salvo coagdes externas de ordem mo-
ral, ou a hipotese de conflitos neuroticos, qualquer sujeito em sa
consciéncia julga-se no pleno e justo direito de considerar que
ninguém tem nada a ver com isso. Ou seja, 0 gost@sque
ideologia na medida em gu®io precisaser discurso, isto €, na
medida em que né&o precisa “ter razao”.

A este proposito, ja dizia o abade Dubos em 1719, nas suas
“Reflexdes Criticas Sobre a Poesia e a Pintura”:

"Sera que, depois de termos assentado os prin-
cipios geométricos do sabor e de termos definido as
gualidades de cada ingrediente que entra na composi-
¢do do prato, resolveriamos discutir a propor¢édo usada
na mistura deles para concluirmos se a comida esta
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boa? N&o fazemos nada disso /.../ provamos a co-
mida e mesmo sem conhecermos essas regras sabere-
mos se esta boa. O mesmo acontece, de algum modo,
com as obras de espirito e com as pinturas, feitas para
nos agradarem e nos comoverem.”

E verdade. Por outro lado, se gostarmos de um prato sem
sabermos o0 que contém e descobrirmos, apés té-lo comido, que
tratava-se, por exemplo, de baratas flambadas, havera uma repulsa
violenta resultante do conflito entre o nosso paladar e ocu@®
tivo que sentimos pelas baratas, mesmo na hipotese — improvavel
— de serem saborosas e inofensivas a saude. Pior que isso: se
soubermos qualguémaprecia tal iguaria, provavelmente iremos
julgar esta pessoa, no minimo, extravagante.

No caso dos Ojibwa, que dispdem de um sistema de rela-
¢Bes com o mundo sobrenatural que encerra proibicdes alimen-
ticias referentes a certas espécies animais, “as enguias, lacustres
e marinhas, (...) séo objeto de uma proibi¢&o alimentar tao estrita
gue sua simples visdo provoca as vezes o vémito.” (Lévi-Strauss,
1965, p.50)

Os japoneses, por sua vez, apreciam as enguias. Mas por que
esses paladares variam de cultura para cultura? A resposta ndo
pode estar no proprio paladar. Ele torna-se, por assim dizer, gra-
¢as ao efeito de retorno da superestrutura simbdlica sobre a estru-
tura fisiologica, sobredeterminado pela primeira.

H&, pois, uma transcendéncia do gosto para além da sensi-
bilidade individual; tal carater transcendente, que de certo modo
compde e as vezes se opde a sensibilidade, merece ser investi-
gado. Isso porém néo justifica que se pretenda discutir o valor de
certos produtos da criatividade humana, cuja prépria razdo de ser
consiste em nos emocionar de alguma forma, sem considera-la,
ao contrario do que acreditava Adorno:

! Apud Luc Ferry,Homo Aestheticysp. 68. A proposito, a obra era tida
por Voltaire, segundo Ferry, como a mais importante existente sobre a matéria.
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“O proprio conceito de gosto esta ultrapassado. A
arte responsével orienta-se por critérios que se apro-
ximam muito dos do conhecimento: o logico e o il6-
gico, o verdadeiro e o falso.” (ADORNO, 1975, p.173)

E aceitavel reduzir o julgamento estético a esse racionalismo
extremo? Se € certo que nem a propria gastronomia reduz seus
juizos a sensacao de prazer que um prato proporciona ao paladar,
considerando também sua aparéncia, o contexto no qual é ser-
vido, a convivialidade, eventuais parametros nutricionais etc., por
outro lado eliminar a sensacéo de prazer ou desprazer de sua posi-
cao privilegiada no rol destes elementos constituintes do juizo de
gosto seria, para o gastronomo, uma heresia. Julgo que o mesmo
vale para o juizo estético. N&o posso crer que Adorno, ao apreciar
a estrutura arquitetdnica de uma obra de Haydn, por exemplo, o
fizesse sofrendo. A oposicdo entre gosto e conhecimento postu-
lada por Adorno denota uma interpretacao limitada do primeiro e
uma fetichizacg&o idealista do ultimo, de certa forma reproduzindo
o idealismo kantiano. Como bem observou Bourdieu,

“Néo ha duvida de que, uma vez que abandone o
reino da pura técnica, a critica musical raramente é
articulada senao através de adjetivos e exclamacoes.
Assim como os misticos falam do amor divino na lin-
guagem do amor humano, as evocac¢des menos inade-
guadas do prazer musical sdo aquelas capazes de re-
produzir as formas peculiares de uma experiéncia tao
profundamente enraizada no corpo e nas experiéncias
corpGreas primitivas como o0s gostos dos alimentos.”
(Bourdieu, 2000, p. 80).

2 A este propdsito, € ilustrativo mencionar aqui a explicagéo dada por Freud
para a sua indiferenca em relagdo a musica: “Uma disposic¢éo racionalista ou
talvez analitica se rebela em mim contra a possibilidade de emocionar-me sem
saber porqué e o que € que me emociona”. Cf. FrielitiMoisés” de Miguel
Angel in Psicoanalisis del Artep. 75.
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E razoavel excluir o prazer do juizo estético, como parecem
pretender as diversas escolas estéticas que postulam uma cientifi-
cidade qualquer (pretensamente universal) para a critica musical,
gue conduzem inevitavelmente a conclusao de que trata-se mais
(quando nédo exclusivamente) de uma questdo de significacdo do
gue de sensibilidade, ou, em outras palavras, mais de uma questao
deverdadedo que degorazer? Nos termos de Della Volpe,

“(a). N&o deveriamos ficar surpresos se a idéia
musical consiste em uma indiziveedankenfilleou
plenitude de pensamento: ndo tomando o termo “in-
dizivel” no sentido mistico no qual poderia ser enten-
dido por um esteticismo romantico, mas no sentido
de que uma idéia-tema (...) s6 pode ser indizivel. Ou
seja, idéias cujos meios de expressao consistem em
uma gramatica particular de intervalos e notas, néo
em uma gramatica de fonemas e significantes (...) que
€ a gramatica da idéia literaria ou poética.(...)

Tampouco deveria nos surpreender se o ‘sentido’
ou significado da musica deve ser identificado com
estaGedankenfiillea idéia musical produzida ou ex-
pressa por uma ordem de imagens auditivas pessoais
cujo instrumento € um sistema gramatical de interva-
los, escalas etc. Precisamente por consistir em uma
tal plenitude de pensamento indizivel, a musica (...)
é cultivo, ou cultura e humanidade, antes e bem mais
do que gozo.” (Della Volpe, 1991, pp. 218, 219)

O que nos interessa aqui é destacar essa presenca renitente
da idéia do cultiveem oposicade em posicao de superioridade)
ao “agradavel”, ao gozo, em pensadores marxistas. A oposi¢ao
e falsa e esnobe, assim como a do discurso da indastria cultural
(“tocamos 0 que o povo gosta”), avesso a critica, € falsa e popu-
lista. Se é verdade que ninguém pode emitir um juizo aceitavel
sobre o que ndo conhece ou conhece mal, por outro lado como

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 111

pode alguém apreciar com justica o que ndo lhe apraz? O reco-
nhecimento de fatores como maestria na execucao, inventividade
na composic¢ao, desenvolvimento de novas possibilidades estrutu-
rais etc. pode, de fato, se dar junto a uma auséncia de prazer, as-
sim como uma peca musical evidentemente ordinaria do ponto de
vista destes critérios, ou de outros, pode despertar prazer. Mas a
sensacao de prazer ou desprazer que uma musica desperta no cri-
tico deve ser excluida da critica? Ou, pelo contrario, esta exclu-
sao reflete um dispositivo ideoldgico, de contornos nitidamente
classistas, em toda e qualquer formulacéo estética? A excluséo
do prazer desta problematica ndo indica uma forma de idealismo
pequeno-burgués, conforme sugeriu Bourdieu em relacdo a Kant,
orientada por uma racionalidade positivista e capenga, que ex-
clui da fruicdo estética a proprigaxis fruitiva, subordinando-a

a uma pseudo cientificidade supra-classista denominada teoria X
ou Y? A tentativa de excluir o gosto da critica da “arte responsa-
vel”, como propds Adorno, ndo seria uma forma de escamotear o
dificil problema do desacordo subjetivo entre sensibilidade e dis-
cursos de legitimag&o? No fundo, néo seria toda e qualquer teoria
estética uma racionalizacdo mal ou bem elaborada do gosto do
critico?

N&o pretendemos responder essas questdes, mas apresenta-las
como matéria para reflexdo. Nosso objetivo é discutir a insistén-
cia que encontramos por toda parte — seja no classicismo, seja
no empirismo, seja na critica romantica, seja na “marxista”, seja
na ideologia neoliberal disfarcada de porta-voz da “natureza hu-
mana” — nest&isdoentre razao e sensibilidade, privilegiando ou
uma verdade Ultima do objeto a luz de uma teoria que se pretende
universal (racionalismo), ou a verdade ultima do sujeito a luz da
pura percepc¢ao particular (irracionalismo).

Ao que parece, Marx nao foi aprisionado por esta dicotomia,
tendo enxergado que, sendo a pratica do sujeito que atribui ao ob-
jeto uma dimensdo humana, é a sua verdade, tanto sensivel quanto
intelectual, que Ihe atribuim, ndoosentido; ou seja, a ndo ser
gue aceitemos a hipotese de que uma teoria estética, que neces-
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sariamente conduz a juizos de valor, se pretenda cientifica, e ndo
aceitamos esta hipotese, é na interagdo entre um objeto especifico
e um sujeito especifico — sujeito histérico, munido de sensibili-
dade e razéo, ocupando um determindassocial em um dado
espaco geopolitico e em um dado momento histérico — que se es-
tabelece nédo a, masnaverdade. Bourdieu bem demonstrou em
seuDistinction o carater classista dos gostos e juizos de gosto.
Em Marx lemos que, do ponto de vista subjetivo,

“0 sentido musical do homem so é despertado pela
musica; a mais bela cancdo ndo possui nenhum sen-
tido para uma orelha ndo musical, ndo € um objeto,
porque meu objeto sé pode ser a manifestacdo de uma
das forcas do meu ser; a forca do meu ser € em si uma
disposicéo subjetiva, porque o sentido de um objeto
para mim s possui um sentido para um sentido cor-
respondente e vai tdo longe quanto meu sentido; € por
Isto que os sentidos do homem social sao diferentes
dos do homem que nao vive em sociedade; é somente
através do desdobramento objetivo da riqueza do ser
humano que a riqueza dos sentidos humanos subjeti-
VOs, que um ouvido musical, um olho sensivel a be-
leza das formas, em uma palavra, os sentidos capazes
de gozos humanos tornam-se os sentidos que se ma-
nifestam como forca do ser humano e sao ou desen-
volvidos ou produzidos. Pois ndo se trata apenas dos
cinco sentidos, mas também daqueles ditos espiritu-
ais (vontade, amor etc...), em uma palavra, os senti-
dos humanos, o carater humano dos sentidos, que sé
se formam gragas a existéncia de um objeto, através
da natureza tornada humana. A formagéo dos cinco
sentidos é o trabalho de toda a historia do mundo até
o dia de hoje. (...) entdo, € necessaria a objetivacao
do ser humano, ao mesmo tempo do ponto de vista
tedrico e pratico, para tornar humanos os sentidos do
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homem e também para criar um sentido humano cor-
respondente a toda a riqueza do ser humano e natu-
ral.” (Marx, 1954, pp. 171, 172)

Ao invés de reencontrarmos em Marx a insistente ciséo entre
razdo e sensibilidade, ou entre objetividade teorética e subjetivi-
dade sensivel, deparamo-nos com a objetividade sdcio-histérica
da formagéao das subjetividades humanas e da faculdade humana
de ajuizar sobre objetos sensiveis para os sentidos humanos. O
gue isso nos diz a respeito dos juizos de gosto? Revela-nos o
absurdo tanto de se pretender a verdade particular de um juizo
universal, ainda que “cientifico”, quanto a verdade universal de
um juizo particular, ainda que “auténtico”.

Portanto, por mais que a sensibilidade n&o esgote a questao
da “verdade” de um objeto estético, e ja vimos que nao esgota,
desconsidera-la, desconsiderar a questdo da quantidade (intensi-
dade) e da qualidade (tipo) de prazer ou desprazer provocados
pela afeccdo de um objeto que possua ainda que seja a minima
pretensdo estética, € desconsiderar sua especificidade e sua pro-
pria teleologia em relacdo aos demais produtos simbolicos — ci-
éncia, religido, filosofia, informacdes em geral —, cujos objetivos
pertencem a ordens distintas. E igualmente desconsiderar os de-
terminantes sociais de sua conformacao distintiva e das variadas
formas de fruigc&o e critica a que o objeto estético, ou o bem sim-
bélico em questéo, esta sujeito. O que pde tudo no mesmo saco
€ seu valor de troca no modo de producdo capitalista, junto com
sabonetes, geladeiras, misseis e cocaina.

Por outro lado, considerar a sensacao de prazer ou desprazer
de um modo meramente quantitativo — isto €, apenas quanto a in-
tensidade, ndo ao tipo, da sensacédo — comnaico critério deter-
minante do gosto seria comparar musica, pornografia, exorcismo
e chikabon, por exemplo, o que seria igualmente inutil.

3 Trecho dosManuscrits économiques et philosophiques, Oeuvres|,
pp. 120-121, Mega.
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Jainvestigamos a natureza bidimensional do termo gosto e sua
posterior utilizacdo metaférica no grego e no hebraico. Williams
aponta para sua génese no inglés [1985, veifaetid. Agamben,
além do grego, menciona o latirng. cit.,p.39] e ainda conclui
seu ensaio sobre o0 gosto com a mencdo a um tratado indiano de
poética no qual sabor e saber encontram-se conjugados em uma
sintese superior:

“Saber de amor, filosofia, significa: a beleza deve
salvar a verdade e a verdade deve salvar a beleza.
Nesta dupla salvacao se realiza o conhecimento. Sé
um tal prazer, onde prazer e conhecimento se unem,
estaria verdadeiramente a altura daquele ideal sapi-
encial, isto é, gustativo, que um tratado indiano de
poética, o Espelho da Composicao (Sahitya-darpana),
fixou no conceito de “sabor” (rasa): ‘Surgido com o
principio luminoso, sem partes, brilhante da sua proé-
pria evidéncia, feito de alegria e conhecimento uni-
dos, livre de todo o contato de percepc¢éo outra, irmao
gémeo da degustacédo do brahman, vivendo do sopro
da sobrenatural maravilha, tal € o Sabor que aqueles
gue tém a medida do juizo degustam como a propria
forma de si, inseparavelmente’.” (Agamben, 1992,
p.156)

Hume, em que pese sua énfase sensorialista, tentou, embora
com éxito duvidoso, superar a dicotorsensorialismo/ raciona-
lismoafirmando que embora o belo ndo esteja nas coisas, mas em
nossa percepc¢ao, isso ndo significa que todos os juizos de gosto
sejam igualmente validos, porque assim como h& pessoas que en-
xergam melhor que outras, ha pessoas que possuem uma sensibi-
lidade (ou aparelho perceptivo) mais refinada; esta sensibilidade
mais refinada € ndo so6 inata mas também adquirida através do
cultivo; tal cultivo capacitaria o sujeito a diferenciar, ndo sé sensi-
velmente mas intelectualmente, o que é de bom ou de mau gosto;

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 115

potencialmente, tais dispositivos inatos e adquiridos emergem em
todas as partes do mundo e em todos os tempos da histéria.

Ora, se agregarmos aos fatores adquiridos, que refinam ou em-
brutecem a sensibilidade, as condi¢des de vida, o estado de saude,
0 massacre do trabalho, o tédio do écio, a formacao, os costu-
mes, o repertdrio simbdlico disponivel, os estados alterados de
consciéncia etc., veremos que a idéia de uma hierarquia dos gos-
tos baseada no refinamento da percepcao nédo é de todo absurda,
desde que ndo conduza a armadilha de um elitismo fisiologistico
reducionista, que seria o contraponto légico do elitismo intelectu-
alista. Para evitar estes riscos, essa hierarquia teria que levar em
consideragao antes de mais nada as contradi¢cdes entre os valo-
res de uso e os valores de troca — ou seja, entre 0s imperativos
do desejo e os imperativos econémicos, 0 que inclui as trocas
simbolicas (pertencimento ou rejeic&iatusetc.) — dos bens
simbolicos produzidos e/ou consumidos pelos diversos extratos
sociais em um periodo histérico dado, e julgar cada jsd@oente
segundo as prerrogativas que sdo préprias a cada um destes ex-
tratos. Em outras palavras, ndo se pode postular a superioridade
de uma sinfonia sobre um samba-cancéo a partir de critérios ar-
guitetdnicos; ou melhor, s6 se pode postular esta superioridade se
for claramente estabelecido que os critérios de valor empregados
no julgamento séo os arquitetdnicos, assim como se pode postular
a superioridade de uma cancgéao sobre outra sob os mais diversos
critérios, desde que sejam claramente estabelecidos. Deste modo,
como dizia acertadamente Hume, na discusséo entre dois juizos
de gosto,

“0 julgamento de um homem havia sido mais bem
aceito que o de outro; mas nao teria sido téao facil si-
lenciar o mau critico, que pode sempre insistir em
seu sentimento particular e recusar-se a se subme-
ter ao seu antagonista. Mas quando Ihe mostramos
um principio de arte avalizado; quando ilustramos
este principio através de exemplos, cuja operacao, se-
gundo seu proprio gosto particular, ele reconhece es-
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tar de acordo com o principio; quando provamos que
0 mesmo principio pode ser aplicado ao caso pre-
sente, onde ele ndo percebeu ou sentiu sua influéncia:
Ele tem que concluir, por fim, que a falha reside nele
mesmo (...)*

Em estética, esta dicotomia entre racionalismo e empirismo
ou sensualismo poderia ser resumida, para o racionalista, na ne-
cessidade de a sensibilidade justificar-se perante a razéo; para o
empirista, na necessidade de a razao justificar-se perante a sen-
sibilidade. O fato € que homens do porte de Platdo, Descartes,
Diderot, Montesquieu, Voltaire, Hume, Kant, Hegel, Nietzsche e
Adorno, entre outros, se dedicaram mais ou menos detidamente a
guestdo, o que atesta no minimo a sua relevancia filoséfica. Até
onde pude pesquisar, porém, nenhuma de suas analises adquiriu
um estatuto que merecesse, ainda que por aproximacao, o titulo
de conclusivo ou paradigmatico sobre o problema do gosto, o que
atesta a sua dificuldade. Entretanto, pode-se facilmente verifi-
car que o0 que sempre atravessa todas essas analisesoéflito
entre razao (pretensamente universal) e sensibilidade (pretensa-
mente particular). Se nédo se desse este conflito, ndo haveria ne-
cessidade de justificacao de espécie alguma. E é neste sentido, na
auséncia deste conflito, que o gostm&sque ideologia.

Entretanto, s6 ha uma Unica condicdo para que ndo haja con-
flito: que o gosto individual esteja de acordo com determinado
padréo coletivo e que nenhum dos dois seja confrontado com ou-
tro padrdo. Quando o conflito, por sua vez, se da, o que nao é
nada raro, a atitude mais comum tem sido — certamente desde
\oltaire (mas nd@m\oltaire) e provavelmente desde muito an-
tes — 0 recurso ao lugar comum “gosto nao se discute”, ao qual
acrescentou-se 0 “se lamenta”. Mas a questdo posta desta ma-
neira ndo € resolvida, somente recalcada. Por outro lado, quando,
enfim, o gostcé discutido por ndo especialistas, abunda a mera

4 Hume, of the Standard of Taste
[http://www.utm.edu/research/hume/wri/essays/standard.htm].
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adjetivacdo, a qual, sem uma andlise ulterior, permanece estéril;
guando é discutido por especialistas — artistas, criticos de arte e,
sobretudo, pelos filosofos —, 0 é em termos exaustivamente reto-
ricos e abusivamente etnocéntricos, na busca da definicdo de um
bom gostainiversal idealizado e de um juizo universal que o legi-
time, com a forte tendéncia a desprezar ou a minimizar a raciona-
lidade propria de outros canones e as determinacdes da historia,
da divisdo da sociedade em classes, dos sentimentos particulares
de prazer ou desprazer; ou, ao contrario, a sobrevalorizar estas
ultimas em detrimento das demais.

O fato é que quando surge o conflito — ao descobrirmos que
0 que comemos sem saber do que se tratava consistia em algo
cujaidéia (dado socio-cultural que transcende uma inexistente
fisiologia “pura” do paladar particular) nos provoca repulsa, ou
guando nos comunicamos com alguém a respeito de nossa apro-
vacao ou desaprovacao por uma musica, por exemplo, e a pessoa
discorda do nosso gosto —, surge também a necessidade de o gosto
justificar-se através de um discurdtio perante a “razéo univer-
sal”, mas perante a razao do outreeja afunkeirg seja o vizinho
do asfalto com sua colecédo do Roberto Carlos, seja 0 musicélogo
alemao. O apelo exclusivo a razdo representa, neste caso, nada
mais que um artificio retdrico de cunho nitidamente etnocéntrico,
idealista e classista. O que néo significa que seja um apelo que
merecaa priori menos crédito que os demais (apelo a tradicéo, a
moral, a sensibilidade etc.); muito pelo contrario, mas desde que
livre-se da miopia de pretender-se “universal”’, ndo identificando
sua propria historicidade e posicéo classista.

Nesse ponto do problema, veremos que o gosto também pode
sermenogque ideologia quando, embora o desej@y consegue
elaborar nenhuma espécie de discurso ou juizo referente a si, per-
manecendo ha ordem pulsional, ndo representativa, e recalcando o
desejo do dificil acordo, seja na esfera subjetiva (individual), seja
na intersubjetiva (coletiva). Esse desejo de acordo e de elaboracéo
discursiva torna-se, em face ao conflito, imperativo, e advém tanto
da eventual discrepancia entre a experiéncia sensivel e 0s juizos
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de valor consagrados (seja entrefrskeiros seja na midia, seja

na academia) quanto da simples constatacdo de que os gostos va-
riam e do eventual desconforto provocado por ela. Em termos
lacanianos, este desconforto resultaria da frustracdo do desejo de
ser reconhecido pelo outro:

“(...) o desejo do homem encontra seu sentido
no desejo do outro, ndo tanto porque o outro detém
as chaves do objeto desejado, quanto porque seu pri-
meiro objeto € de ser reconhecido pelo outro.” (La-
can, 1978, p.132)

Talvez esta reflexdo nos auxilie a compreender o incémodo
provocado pela sentenca “gosto nédo se discute”, que sugere a
impossibilidade da comunicacéo sobre juizos de valor. Ora, no
terreno da intersubjetividade, ou campo comunicacional, se meu
gosto € uma expressao de um sentimento indiscutivelnvente
dadeiropara mim em relacao a alguma coisa, inevitavelmente ha
algo de desagradavel na idéia de que ha quem nédo goste do que
eu gosto, pelo simples fato de querénhaverdade é automa-
ticamente posta em questdo pela verdddeutra Se a minha
solucéo para esse desconforto ndo for simplesmente desprezar ou
desconsiderar o outro, para que haja acordo e/ou convencimento
€ necessaria a elaboracéo discursiva. Se ela ndo é possivel, o des-
conforto e o desacordo persistem de modo recalcado. Mas todos
sabemos o quanto é dificil traduzir sentimentos em palavras. Por
isso, como dizia Freud, admiramos certos pensadores e poetas:

“E bem podemos suspirar aliviados ante o pensa-
mento de que, apesar de tudo, a alguns é concedido
salvar, sem esforgo, do torvelinho de seus proprios
sentimentos as mais profundas verdades, em cuja di-
recao o resto de nds tem de encontrar o caminho por
meio de uma incerteza atormentadora e com um in-
tranquilo tatear.” (Freud, 1974, p.95)

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 119

Se néo é facil descrever sentimentos e sensagdes, e muito me-
nos justifica-los, isso s6 aumenta o desconforto e o embaraco que
nos provoca o fato de alguém néo gostar de algo que gostamos, e
vice-versa, incbmodo que talvez provenha também da impresséo,
despertada por esta discordancia, de uma relatividade excessiva-
mente radical do que € ou néeal, como se uma pessoa chamasse
de amarelo uma cor, por exemplo, que eu chamo de vermelho; no
caso, ou a pessoa mente ou nossas percepgoes oticas sao distintas,
suposto que dominemos a lingua e estejamos observando a cor
sob as mesmas condi¢cdes de apreensao (a mesma luz, 0 mesmo
ponto de vista).

No que se refere a variedade dos gostos, excetuando-se a hi-
pétese da mentira, a solu¢cado empirista sugere que os fatores que
a determinam possam ser identificados nas percepcdes superiores
ou inferiores. De Hume podemos deduzir que o0 gosto para a mu-
sica varia segundo varie a capacidade auditiva, fisiologicamente
falando, acrescida do cultivo dos sujeitos. Isso € verdade e néo
€. No extremo, diante da surdez e da ignorancia crassa, o postu-
lado se justifica. Mas é perfeitamente razoavel imaginarmos dois
sujeitos cultivados, que dispdem de um aparelho auditivo igual-
mente bem formado, divergirem em seu gosto musical. A solugao
de Hume para este dilema poderia ser traduzida na expressao “a
nata da nata”, isto é, no fundo, apesar de tudo o que tenha sido
dito ou que se possa dizer, ha algumas obras artisticas inquestio-
navelmente superiores as outras, o que pode ser atestado por sua
longevidade histérica e pelo consenso de todos os povos (euro-
peus!) a respeito; e ha rarissimos individuos que, estejam onde
estiverem, seja em que época for, possuem um aparelho percep-
tivo e um grau de cultivo (mas por qué uma forma de cultivo,
dentro de determinado canone, € superior a outra?) inatingivel
aos demais mortais. Porém, tais postulados, provavelmente, sédo
empiricamente inverificaveis e, mesmo que o fossem, s6 diriam
respeito a teratologia.

Assim, voltemos a questao de como algo que desperta prazer
em uma pessoa menos agraciada pelos deuses desperta desprazer
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ou indiferenga em outra igualmente cultivada e capacitada fisiolo-
gicamente. Mais do que nas percepgé@ssj a resposta talvez se
encontre na rede valorativa que cada um estabalegecsdelas,
rede tecida com dois materiais:

1. maior ou menor acesso do sujeito a um repertdorio simbolico
comum e aos canones da classe e/ou da fracdo de classe a
gual ele pertence, bem como aos das classes ou fracdes de
classe as quais eféio pertence, ambos os graus de acesso
determinados pela sua posicéo de classe;

2. as condi¢cOes objetivas de apreensédo (contexto da afecc¢éo)
e reapreensao (novos contextos de apreenséo que tém como
referéncia de afeccéo prazerosa — ou desprazerosa — 0 pri-
meiro, apreensao esta que busca reproduzir-se — ou negar-se
—, no esforco de carregar 0s novos contextos de significacéo
reflexa do primeiro — ¢nabitus de Bourdieu, e ndo o “h&-
bito”, na medida em que esta trajetoria esta sujeita a trans-
formacdes). Assim, o sujeito pode reproduzir o canone — se
o prazer que legitima lhe satisfizer e se ndo houver conflito
entre sensibilidade e razdo —, abandonéa-lo ou combaté-lo.

Cumpre portanto, para um estudo e para uma critica da produ-
¢do, dareproducdo e da circulagdo social dos gostos, isto €, de sua
economia politica, partir de uma investigacao destas redes valo-
rativas individuais, destes repertorios simbolicos comuns, destes
canones e destas condi¢cGes de apreenséo e reapreenséo, determi-
nados pela luta de classes. Para tanto, € importante levar também
em conta as sobredeterminagdes sociais que complexificam a di-
visdo desigual de um repertdrio simbdlico coletivo disponivel e
das condicdes objetivas de apreensdo: formacéo, etnia, género,
idade etc.

Um dos fatores que dificultam a tarefa € que esses “canones”,
sobretudo nas grandes concentragdes urbanas modernas, e ainda
mais no mundo globalizado, nem sempre possuem contornos niti-
dos e muitas vezes nao existem de modo verbalizado, o que impde
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o esforgo tedrico de recorta-los e decifra-los semiologicamente.
Para que isto seja possivel, ha que se identificar sua gramatica e
semantica distintivas, o que requer uma observacao atenta e mi-
nuciosa, e/ou o recurso a traducao verbal pelos proprios sujeitos.
Pois somente redes valorative@nscientes- isto €, passiveis de
elaboracdao discursiva que traduza o canone, as experiéncias sensi-
veis concretas e a posicao destas em meio aquele —, que emergem
nos discursos de legitimagé&o, ou juizos de gosto, podem indicar as
pistas desta investigacdo. Meras estatisticas de consumo afastam-
se muito pouco da tautologia: gosta-se do que se conhece porque
se conhece 0 que se gosta, isto €, porque sim. Por outro lado,
identificar o quendo se gostao que se conhece, e por qué, con-
tribuiria para a composicéo de nosso quadro “sécio-semantico”.
Nesse sentido, os gostos individuaiaisou menosjue ideo-
l6gicos, isto €, aqueles que respectivamentegn@cisamou nao
conseguenser formulados em juizos, podem ser objeto da psica-
nalise ou da psicologia, mas ndo de uma economia politica ou de
uma critica. Uma critica da economia politica dos gostos e juizos
de gosto sociais sO adquire algum direito e alguma viabilidade
metodoldgica se ndo toma-los em si mesmos, mas gmifi-
cantes ideoldgicasFora do espectro da psicanalise e da psico-
logia, e este trabalho encontra-se fora deste espectro, ndo pode
haver uma criticaientificada subjetividade (a ndo ser se tomada
como mero produto do sistema nervoso, e de seu funcionamento
materialmente correto ou defeituoso, 0 que tampouco € 0 n0sso
caso), mas pode e deve haver umardarsubjetividade Alias,
como ja dissemos, a mediagao tecno-capitalista da intersubjetivi-
dade me parece constituir o objeto por exceléncia dos estudos de
comunicacao. Assim, o0 que é possivel neste recorte € investigar 0s
gostos concretamanifesto$os juizos de valor — ndo importando
tanto seu grau de elaboracdo, mas a capacidade do investigador
de identificar tanto as classes e fracoes de classe a que pertencem
0s agentes dos juizos, quanto uma gramatica distintiva mais ou
menos coerente através da qual operamoogetdos ideacionais
destes juizos — e desenvolver uma analise critica das condi¢cdes
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econdmicas de sua producao, reproducgdo, circulacdo e consumo
sociais.

Em nosso esforgo em elaborar os fundamentos desta critica,
dissemos que os gostos sao, por um lado, mais que ideologias, e
por outro lado sdo menos. H& ainda uma terceira possibilidade,
e é esta que nos diz respeito em especial: a de 0s gostos serem
tambémideoldgicos. E, na realidade, ao serem elaborados em
juizos,necessariament@sio. E verdade que dificilmente s&o ex-
perimentados como tais pelo sujeito degustante. O s&o, porém, na
medida em que pode-se identificar em uma dada coletividade pa-
drdes valorativos comuns aos quais estes juizos remontam, ainda
gue inconscientemente. Esta coletividade pode ser recortada em
termos etarios, étnicos, classistas, nacionais etc. Estes fatores po-
dem ainda combinar-se das mais diversas formas.

Para desenvolvermos melhor este ponto, faz-se necessario agora
um esclarecimento quanto ao que entendemogdpotogia Na
verdade, estamos utilizando alternadamente as acepg¢des neutra e
negativa propostas por Jorge Larrain em seu erf§dieart Hall
and the marxist concept of ideology”

Em linhas gerais, podemos deduzir do ensaio de Larrain que:

1. Nao ha consenso quanto ao que seria uma concepg¢ao mar-
xista univoca de ideologia. Contudo, correntemente se acusa
0 marxismo de um certo reducionismo economicista, em
face do qual toda producéo intelectual ou simbdlica néao-
cientifica seria um mero reflexo mecéanico, automatico e li-
near da estrutura econdmica. Parece que ndo poucos mar-
xistas incorreram neste equivoco, a qual se opunham vee-
mentemente ndo somente o proprio Marx, mas também im-
portantes pensadores da tradicdo marxista, como Gramsci
e Althusser, entre outros, incluindo Stuart Hall. Creio que
a raiz desta confusao, e também da polémica entre os mar-
xistas que se esforcam por supera-la, se encontéafase

5 Cf. Larrain,Stuart Hall and the Marxist Concept of Ideology Marxism
and the Interpretation of Culture.
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de Marx em considerar, entre outros fatores, o econémico
como determinantem Ultima instancialas relagfes soci-
ais, incluindo ai toda producéo intelectual ou simbolica —
ou ainda “do espirito”, nos termos de Marx. Esta énfase
teria sido distorcida em um mecanicismo determinista por
tedricos ligados a"2internacional.

2. Outra nogdo marxista controversa, que se encontra no cerne
da forma como Marx utiliza o termmleologig é a idéia
de umafalsa consciénciaque seria resultante de unme
presentacéo distorciddas relagdes sociat®mo de fato se
daa Larrain afirma, porém, que Majamaisutilizou a ex-
pressaddalsa consciénciae que Engels o fez somente em
uma ocasidao. Nao obstante, independente da terminologia
gue empregavam, a nogéo de ideologia como uma represen-
tacdoinvertida da realidade lhes era cara e permanece até
hoje um elemento polémico no pensamento marxista.

3. Larrain postula ainda que pode-se enxergar na obra de Marx
como um todo uma acepcéegativa marcada e coerente,
do conceito de ideologia:

“Quando Marx fala em ideologia ele sempre se
refere a um tipo de distor¢cdo ou inversédo da reali-
dade. Ele nunca se refere a sua prépria teoria como
uma ideologia ou uma ideologia proletaria, nem ja-
mais considera a possibilidade de uma ideologia ser-
vir aos interesses do proletariado.” (Larrain, 1996,
p.54)

Uma das caracteristicas desta acepcao negativa, a qual Larrain
distingue de uma acepcaeutrg que identifica na obra de alguns
autores marxistas, € a utilizagdo do termo ideologia sempre no
singular, referindo-se a producdes intelectuais especificas. Em
suas palavras,
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“Marx e Engels sempre falam em ideologia no
singular e jamais se referiram a ideologias de classe
no plural, como fazem Laclau e Hall, seguindo a tra-
dicao leninista e gramsciana. Marx e Engels estédo
sempre em oposicao a ideologia. Nisto eles sdo ab-
solutamente consistentes, dos seus primeiros escri-
tos aos escritos maduros, independente de estarem li-
dando com religido, filosofia alema ou com as formas
de consciéncia politica e econdmica espontaneas pro-
movidas pelo mercado capitalistaiti¢m)

Assim, Marx néo fala endeologiasem geral, como repre-
sentagOes possiveis da realidade por um grupo, que dao sentido as
suas praticas, mas como uma forma especifichstiercaoda rea-
lidade através de uma representacao dada, que mascara as contra-
dicdes destas praticas, resolvendo na subjetividade e no discurso
as frustracdes que nao encontram solucao objetiva, legitimando e
mascarando por esta via, ha préatica e no discurso, as contradi¢cdes
desta realidade “invertida”. Outra caracteristica desta acep¢ao ne-
gativa esta na oposicao postulada por Marx entre ciéncia e ideolo-
gia. Contudo, Larrain defende que nem todas as idéias, discursos
ou representacdes ndo-cientificos sao ideoldgicos, neste sentido,
para Marx, mas somente aqueles que distorcem a realidade no
interesse das classes dominantes:

“Né&o ha duvida de que Marx propde uma forma

de oposicao entre ciéncia e ideologia. Se aideologia é
uma forma de pensamento distorcida que permanece
enredada nas aparéncias, a ciéncia, ao contrario, é
uma atividade intelectual capaz de penetrar o véu das
aparéncias para alcancar as relagdes internas da rea-
lidade. Conforme a colocacao de Marx, ‘toda ciéncia
seria supérflua se a aparéncia externa e a esséncia das
coisas coincidissem diretamente’ (...) Mas esta opo-
sicdo nao é concebida ao modo positivista, que pos-
tula que a ciéncia pode suplantar a ideologia assim
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como a verdade suplanta o erro. Para Marx, a cién-

cia ndo pode suplantar a ideologia porgue esta nao é
simplesmente um erro intelectual, mas esta enraizada
em uma realidade contraditéria. Somente a transfor-

macao pratica desta realidade, a resolucéo pratica de
suas contradi¢des, pode suplantar a ideologia.

Assim, a énfase é posta por Marx ndo na ideolo-
gia como uma visdo de mundo, ou um discurso que
consiste em conceitos e imagens articulados atraves
dos quais tentamos dar sentido a existéncia social; a
énfase é posta na ideologia como sendo uma forma
de distorcéo especifica, ndo apenas falsa consciéncia
em geral. A especificidade desta distor¢cdo consiste
em sua funcao de sustentar a dominacéo e de repro-
duzir o sistema capitalista, mascarando contradi¢cdes.
Assim, nem todas as formas de distor¢cao sdo necessa-
riamente ideoldgicas. E precisamente por causa desta
caracteristica restrita e negativa, a ideologia ndo pode
ser confundida com as idéias dominantes. A confu-
sdo implicaria em que todas as idéias dominantes sao
distorcidas. Marx jamais condenou a totalidade do
pensamento burgués como ideoldgicalfidem pp.

56, 57)

Por outro lado, a acepc¢a@eutrado termo ideologia, que Lar-
rain atribui a tradicdo de Lenin e Gramsci, e identifica em alguns
ensaios de Stuart Hall (atendo-se em especiaha Toad in the
Garden: Thatcherism among the Theorigtsdiferiria da nega-
tiva sobretudo em sua critica a nocao de falsa consciéncia. Lenin,
de fato, em diversas passagens, referiu-se a ideologias de classe
no plural, como elaboragdes intelectuais mais ou menos contra-
ditérias em relacéo aos interesses de cada classe, mas ndo neces-
sariamente como distor¢des da realidade opostas a ciéncia. Por
exemplo, em sua “Carta a Federacdo do Norte”, encontramos a
seguinte passagem:
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“O socialismo, até onde consiste na ideologia da
luta da classe operaria, esta subordinado as condicdes
gerais de nascimento, desenvolvimento e consolida-
¢cado de uma ideologia, ou seja, esta fundado em todo
0 material do conhecimento humano, pressupbe um
alto nivel da ciéncia, demanda trabalhos cientificos
etc... Na luta de classes do proletariado que se desen-
volve espontaneamente, como uma forca elementar,
na base das relacdes capitalistas, o socialismo é in-
troduzido pelos idedlogos.” (Lenimpud Williams,
1985, p. 157)

Antes desta citacdo, Williams comenta: “Claramente ndo ha
nenhum sentido de iluséo ou falsa consciéncia em uma passagem
como esta de Lenin...”

Gramsci, por sua vez, problematizou a questdo nos seguintes
termos:

“Um elemento de erro na consideracdo sobre o
valor das ideologias, ao que me parece, é devido ao
fato (fato que, ademais, ndo é casual) de que se dé
0 nome de ideologia tanto a superestrutura necessa-
ria de uma determinada estrutura, como as elucubra-
¢cOes arbitrarias de determinados individuos. O sen-
tido pejorativo da palavra tornou-se exclusivo, o que
modificou e desnaturou a analise tedrica do conceito
de ideologia. (...) E necesséario, por conseguinte,
distinguir entre ideologias historicamente orgéanicas,
isto é, que sdo necessarias a uma determinada estru-
tura, e ideologias arbitrarias, racionalistas, ‘deseja-
das’.” (Gramsci, 1978, p. 62)

Vemos, assim, ja em Gramsci, 0 esboc¢o de uma distin¢ao entre
0 que posteriormente Larrain definiria como uma acepgéo neutra
e uma negativa do conceito, embora a sugestao gramsciana de
uma acepcao negativa nao refira-se a discursos que atendem aos
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interesses da classe dominante, mas a “ideologias arbitnarias,
cionalistas desejadas”.

Mais adiante, de certo modo antecipando alguns postulados
de Marcuse e Habermas, e dando um novo enfoque a oposicéo
de Marx entre ciéncia e ideologia — sem, contudo, descarta-la —,
Gramsci define a prépria ciéncia conggologia historicamente
organica posto quenecessarigem oposicao as ideologias “arbi-
trarias”) e que as verdades cientificas ndo sdo definitivas. Neste
sentido, o termadeologiaé tomado no que seria a sua acepcao
neutrg a mesma que Larrain atribui a Hall, quando este nos diz
gue ideologias consistem nestas

“imagens, conceitos e premissas que fornecem o arcabougo
através do qual nés representamos, interpretamos, entendemos e
‘atribuimos significado’ a alguns aspectos da existéncia sdcial.”

Essa definicao é ainda dividida em trés pontos principais:

“Primeiro, ideologias ndo consistem em concei-
tos isolados e separados, mas em articulagdes de dife-
rentes elementos em uma série ou cadeia distintiva de
significados. Segundo, declaragfes ideologicas sdo
feitas por individuos; mas ideologias ndo séo o pro-
duto da consciéncia ou intencdo individual. Antes,
formulamos nossas intenc¢des no interior da ideolo-
gia. Terceiro, ideologias ‘operam’ construindo para
0s seus sujeitos (individuais e coletivos) posicdes de
identificacdo e conhecimento que Ihes possibilitam
expressar verdades ideoldgicas como se fossem seus
auténticos autoreg.”

Enquanto Gramsci ainda distingue no conceito “ideologia”
um aspecto puramente negativo (seu carater “arbitrario”, “raci-

onalista”, “desejado”) — a “falsa consciéncia™? — e outro neutro

6 Cf. Hall, The Whites of their eyes: racist ideologies and the mexpad
Larrain,op. cit, p.49.
"ldem
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(seu carater “necessario”, “organico”), Larrain sugere que a con-
cepcao de Hall parece privilegiar a trilha do que seria a acepcao
neutra de Gramsci. De fato, Hall afirmou que:

“a primeira coisa a se perguntar sobre uma ideo-
logia ‘organica’ que, embora inesperadamente, € bem
sucedida em organizar setores substanciais das mas-
sas e em mobiliza-las para ac¢bes politicas, ndo é o
gue ha de falso nela, mas o que ha de verdadeiro. Por
verdadeiro eu ndo quero dizer universalmente correto
como uma lei do universo, mas que ‘faz sentido’(...)”
(Hall, 1988, p.46)

A “ideologia organica” a qual Hall se refere nesta passagem

€ o fenbmeno do conservadorismo thatcherista na Inglaterra dos
anos 80, em face ao qual ndo bastaria dizer que as classes subal-
ternas sdo meramente enganadas ao fazer seu o discurso de uma
classe hegemobnica que somente as explora (embora Hall reco-
nheca que isto é em parte verdadeiro), reproduzindo ideologica-
mente este discurso como expressao de sua “falsa consciéncia”,
0 que seria a conclusao légica da acepc¢ao negativa. Mais impor-
tante seria investigar

1. os ecos por assim dizer positivos que este discurso encontra
nas pessoas, ou seja, em que medida elas de alguma forma
séo, sim, conscientes das rela¢des sociais como de fato se
dao, bem como de suas necessidades e das praticas adequa-
das para satisfazé-las, e

2. porqué de um discurso conservador em particular, em uma
dada conjuntura sécio-historica, atender em parte a essas
expectativas, apesar das objecfes que uma outra tendén-
cia do pensamento marxista faria a alienacédo das pessoas
guanto as suas verdadeiras necessidades.
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Vimos que para Marx, um discurso naoideolégiconem
como uma representacdo necessaria, nem arbitraria, mas simples-
mente como uma formeaspecificale distorcdoda realidade. Vi-
mos também que nem todas as idéias “ndo cientificas” eram con-
sideradas por ele como ideoldgicas. As que o eram, 0 eram cCOmo
distor¢cdes que atendiam aos interesses das classes dominantes,
fazendo sentido ou ndo. Assim, podemos deduzir que as “ide-
ologias” (organicas) que Gramsci chama de “necessarias [como
superestruturas] a uma determinada estrutura” seidawiogi-
caspara Marx apenas se atendessem aos interesses de dominacéo
da classe dominante, do mesmo modo que as que Gramsci de-
fine como “arbitrariassacionalistas desejadas”. Como o proprio
Gramsci identificou, “o préprio significado que o termo ‘ideo-
logia’ assumiu na filosofia daraxis contém implicitamente um
juizo de desvalor (...)"dp. cit, p.63)

Raymond Williams, por sua vez, destaca uma exce¢ao na obra
de Marx, onde este teria utilizado o termo no que seria a sua acep-
¢ao neutra, contrariando a afirmacéo de Larrain de que Marx teria
utilizado o termo sempre e exclusivamente em sua acep¢ao nega-
tiva:

“Ainda ha um outro sentido aparentemente mais
neutro deideologia em algumas partes dos escritos
de Marx, notadamente na bem conhecida passagem
da Contribui¢do a Critica da Filosofia Politica (1859):
‘A distincdo deveria sempre ser feita entre a transfor-
macao material das condi¢cdes econdémicas de produ-
cdo... e as formas legal, politica, religiosa, estética ou
filoséfica — em suma, ideolégicas — nas quais o ho-
mem se torna consciente deste conflito e entra fundo
na luta™ (Williams, op. cit, p. 156.)

N&o obstante, trata-se de uma excecdo. Na vrdade, Willians
corrobora a visao de Larrain, principalmente ao referir-se ao “sen-
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tido pejorativo popularizado por Marx e Engélslo termoideo-
logia e ao afirmar que

“Marx e Engels, em sua critica do pensamento
dos seus contemporaneos aleméaes radicais, concentra-
ram-se em sua abstracéo do processo real da historia.
Idéias, como eles diziam especificamente das idéias
dominantes de uma época, ‘ndo sédo nada além da ex-
pressao ideal das relagbes materiais dominantes to-
madas como idéias’. O malogro de perceber isto pro-
duziu aideologia uma visédo da realidade de cabeca
para baixo.?

Nosso objetivo até aqui tem sido discutir o postulado de Lar-
rain, de que pode-se encontrar na literatura marxista duas linhas
gerais de utilizacdo do termdeologia uma que define como
neutrae outra comaegativa Iremos agora precisar com clareza
0 que seria, N0 N0sso entender, uma e outra, bem como qual a con-
tribuicdo tedrica que essa distingao pode fornecer para a compre-
ensao da problematica do carater ideoldgico dos gostos e juizos
de gosto.

Em sintese, entendemos, por aceppéatra de ideologia,
uma formaanaliticade abordar determinado conjunto de articu-
lacBes discursivas que expressam uma “visdo de mundo”, que da
sentido as praticas de uma dada coletividade em um dado contexto
sécio-historico; por acepcaregativade ideologia, uma forma
critica de abordar determinado conjunto de articulacbes discur-
sivas, que expressam uma “visdo de mundo distorcida” de uma
dada coletividade etc., a qual, fazendo sentido ou ndo, atende aos
interesses das classes dominantes. A abordagem neutra privilegia
0 que faz sentido em uma articulagéo discursiva, ainda que como
base para a elaboracdo de uma critica; a negativa, o que nao faz
sentido, ou melhor, o que h& de distorcido neste sentido e, sobre-
tudo, de que forma ele legitima as relagdes de poder vigentes.

8 Williams, 1985, p. 154.
9ldem p. 155
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Ora, toda e qualquer articulagcéo discursiva minimamente or-
ganica (isto é, aceita por determinado grupo social como verda-
deira) faz algum tipo de sentido e, ao mesmo tempo, este sentido é
sempre uma tomada de posi¢cao, menos ou mais indireta, em meio
a luta de classes. Como dizia Althusser,

“Se o0s aparelhos ideolégicos de Estado tém a fun-
¢ao de inculcar a ideologia dominante, isso quer dizer
gue existe resisténcia, se ha resisténcia, é que ha luta
e essa luta é, em definitivo, o eco direto ou indireto,
préximo ou, em geral, longinquo, da luta de classes.”
(Althusser, 1985, P. 112)

Partindo deste principio, concordamos com Larrain quando
este defende a complementaridade de ambas as abordagens no
estudo de um dado fendbmeno politico ou cultural, pois julgamos
gue tal atitude torna o estudo dialeticamente mais rico do que se
a opcao se centrasse em uma s6 das abordagens, fosse ela qual
fosse. Assim, polemizando com a abordagem de Hall no ensaio
“The toad in the garden..,’e buscando, creio, reintroduzir na dis-
cusséo a nogao dalsa consciéncialLarrain questiona o porqué
de ndo se perguntaambémsobre o que éalso em uma ideo-
logia, isto €, sobre de que modo um discurso pode ser entendido
como ideoldgico ndo sé na medida em que faz sentido para amplas
camadas das massas, mobilizando-as, mas também por mascarar
contradigdes reais, “fazendo sentido” ou n&o, sendo a ideologia
orgéanica ou nao:

“(...) mesmo aceitando como util a definicdo grams-
ciana de ideologia de Hall, como eu aceito, (...) por
gue deveriamos nos restringir a descobrir o que faz
sentido em uma ideologia? Nao é também completa-
mente necessario descobrir 0 que esta errado e exp6-
lo? Considerando que o nazismo e o fascismo eram
ideologias na acepgéo gramsciana, as quais, embora
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inesperadamente, foram bem sucedidas em organi-
zar setores importantes das massas alemas e italianas,
n&o seria importante descobrir ndo somente o que ti-
nham de verdadeiro, 0 que nelas fazia sentido e se-
duziu o povo a aceita-las, mas também descobrir e
expor o que tinham de falso e que nao fazia sentido?”
(Larrain, 1996, p. 61)

Em outras palavras, nos parece que se a acep¢ao neutra € util
como ferramenta tedrica para identificar a razdo de ser da orga-
nicidade de uma “ideologia” que consegue mobilizar amplos se-
tores das massas, deixando de lado a idéia de falsa consciéncia
e centrando-se na “positividade” das articulagdes discursivas que
dao sentido as praticas dos sujeitos, por outro lado corre o risco de
perder de vista o0 aspecto contraditério entre os sentidos dessas ar-
ticulacdes e as praticas que pretendem explicar, ao desconsiderar
a possibilidade de os sujeitos estarem sendo literalmente engana-
dos. Uma ideologia, por ser organica, ndo deixa de estar sujeita a
contradi¢des, distorcdes e mascaramentos. Nesse ponto, a acep-
cdonegativade ideologia permitiria identificar essas distor¢des,
reintroduzindo a idéia de falsa consciéncia, e assim desmascarar
0 que eventualmente possa haver de contraditorio nos discursos
em pauta. Creio, porém, que a acepc¢do negativa sozinha corre o
risco de pré-julgar uma dada articulagéo discursiva a partir da te-
oria geral (o materialismo historico ou dialético), caso se mostre
incapaz de identificar em um discurso “reacionario”, por exem-
plo, que mobilize as classes subordinadabat about it is true”,

“make good senseg’identificando-o como mero embuste. E nesse
sentido que, a meu ver, justifica-se tanto a visao anti-reducionista
de Hall, que recusa-se a entender os discursos em geral como re-
flexos mecanicos das relagdes materidisideologiacomo uma

falsa consciéncia oposta a uma consciéunerdadeira cientifica

10 Esse mecanicismo economicista ao qual Hall com raz&o se opde é uma
conclusado equivocada a qual uma ma leitura de Marx corre o risco de condu-
zir (0 que ndo é o caso em Hall). A este respeito, diz Larrain: “Para Marx
nem as idéias ideologicamente distorcidas nem as idéias corretas podem ser
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guanto o postulado de Larrain sobre a pertinéncia de uma ana-
lise que utilize-se das duas acepg¢des como complementares e nao
excludentes: de umanaliseque rejeite a nogéo de falsa conscién-
cia seguida de umeritica que a reintroduza, ainda que somente
como possibilidade.

Esta complementaridade aponta no sentido de que néo se trata
1)de estigmatizaa priori os discursos ndo cientificesn geral
como falsos como meros reflexos mecanicos e distorcidos de
uma realidade distorcida, ne?) de abandonar a possibilidade
de representarem distorcdes da realidade que atendem aos inte-
resses das classes dominantes, 3qse se deve abordar dialeti-
camente qualquer articulagcéo discursiva buscando identificar, ao
mesmo tempo, tanto 0s seus aspectos razoaveis quanto os contra-
ditorios, sob a perspectiva da luta de classes. E, de certo modo, o
gue Gramsci faz ao analisar a Igreja Catdlica: ao mesmo tempo
em que aprecia sua organicidade, sua capacidade de compor um
“bloco histoérico” — através de seu esforco em manter a uniéo entre
a elite intelectual da igreja e as massas de fiéis, reprimindo os pri-
meiros quando se afastam da fé popular —, condena seu empenho
em impedir que as massas ascendam a um outro patamar intelec-
tual, conservando-as na ignorancia, por interesses de dominacao.
O discurso daunidade dos fiéie da universalidade da igreja pos-
sui, neste exemplo, a dupla dimenséo ideolégica que defendemos

explicadas como emergindo de uma relacdo empirica na qual o mundo real
imprime de modo indelével os seus significados, sejam distorcidos ou séos,
diretamente em nossa consciéncia. Isto implica que o mundo real € simples
e transparente e que 0s sujeitos sdo antes recipientes passivos. Para Marx, ao
contrario, o mundo real do capitalismo ndo era transparente; as formas fenome-
nais criadas pelo mercado mascaravam as relacdes reais no nivel da producao.
Mas 0s sujeitos tampouco eram passivos, constrangidos ou a ser iludidos ou
a compreender cientificamente a realidade; eles estavam ativamente engajados
em préticas que, enquanto limitadas e meramente reprodutivas, acentuavam as
aparéncias do mercado, e enquanto transformadoras ou revolucionarias, facili-
tavam a apreenséo das relagdes reais.” Cf. Lamogincit, p. 60.

www.bocc.ubi.pt



134 Marco Schneider

que se deve buscar em toda articulacdo discut$ivans termos

de Gramsci, seu carater organico e seu carater arbitrario, em meio
aos quais, porém, o intelectual marxista € convocadmar par-

tido:

“A posicao da filosofia dpraxis|[leia-se marxismo]
€ antitética a esta posicao catdlica: a filosofipia
xis ndo busca manter os “simpldrios” na sua filosofia
primitiva do senso comum, mas busca, ao contrério,
conduzi-los a uma concepc¢éao de vida superior. Se ela
afirma a exigéncia do contato entre os intelectuais e
0s simplérios ndo é para limitar a atividade cientifica
e para manter uma unidade no nivel inferior das mas-
sas, mas justamente para forjar um bloco intelectual-
moral, que torne politicamente possivel um progresso
intelectual de massa e ndo apenas de pequenos grupos
intelectuais.” (Gramsci, p. 20)

Vemos que, apesar do “bloco intelectual-moral” que defende
nao ser idéntico ao da igreja, que impede a ascensdo das massas
ao mesmo tempo que proibe aos seus intelectuais que delas se
afastem, é da Igreja que Gramsci toma emprestado seu modelo
de bloco-histérico, exigindo a aproximacédo dos intelectuais das
massas. Assim, a identificacdo do que h& de razoavel no discurso
da unidade dos fiéis e no proprio modelo politico organizacio-
nal da Igreja, acrescida da critica, mostrou-se fértil também como
base para uma nova concepcao de organizacao politica. Uma ati-
tude sem a outra seria necessariamente mais pobre. Se Gramsci
pode ter privilegiado em algum momento a acepgao neutra, como
sugere Larrain, o fez em um contexto no quategativapre-
valecia de um modo freqientemente marcado por um reducio-
nismo economicista — o qual perdia de foco a propria dialética que

11 O proprio marxismo néo é excecdo, ndo esta livre de contradicdes, ndo
se encontra acima da critica e, com mais freqiiéncia do que gostariamos de
admitir, pretendendo-se organico, mostrou-se arbitrario.
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torna a nocéo de determinagdo em ultima instancia, ou antecedén-
cia, dos fatores econdmicos sobre os demais, realista e fecunda,
empobrecendo-&. Contudo, nem por isso abandonou a nogdo
de falsa consciéncia, em sua critica aos discursos “arbitrarios”,
“desejados”.

Em suma, defendemos que a operacionalidade da acepc¢ao neu-
tra reside em sua capacidadécade fornecer uma compreensao
das raz0es pelas quais certos discursos conservadores fazem sen-
tido, mobilizam as massas, tornamesganicos no que pese po-
derem estar aparentemente em contradicdo com o que uma Visao
de mundo marxista chamaria de os “interesses reais” dos emis-
sores ou reprodutores dos discursos, de modo a se poder identi-
ficar os equivocos das politicas desenvolvidas pelos setores pro-
gressistas (ou revolucionarios) da sociedade e reorienta-las pon-
tualmente. Por exemplo, no Brasil, uma abordagetra do
discurso direitista em nome da ordem e do anticomunismo, So-
bretudo durante os anos 60 e 70, talvez tivesse contribuido para
gue fossem evitados alguns equivocos, como o distanciamento
entre boa parte dos intelectuais de esquerda, que se julgavam a
vanguarda revolucionaria, e as massas (incluindo amplos setores
das classes médias), cujo resultado, sabemos, foi tragico. Outro
exemplo: na Alemanha, nos anos 20 e 30, a beligerancia mu-
tua entre comunistas e sociais democratas pavimentou o terreno
— aberto, ndo obstante, pelas crises econdmicas que marcaram
0 periodo — para a ascensdo nazista, a qual pegou as esquerdas
de surpresa, entre outros fatores por terem se mostrado incapa-
zes de identificar o que fazia sentido na pregacao nazi, atendo-se
somente aos seus aspectos negativos ébvios.

Ja a acepcao negativa permitiria identificar as distor¢cdes dos
discursos hegemodnicos conservadores de modo que fossem ela-

12 A este proposito, ver a critica de Gramsci a BukhaBioncepcéo Dialé-
tica da Histéria pp. 141-200.

13 Cf. Reich, W.,Psicologia de Massa do fascismeouja énfase centra-
se nos aspectos patolégicos inconscientes do nazismo; ver também Michael
SchneiderNeurose e classes sociais
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boradas politicasstratégicasle félego, cuja meta seria ndo ape-
nas compreendé-los e opor-lhes resisténcia, mas supera-los —sem,
contudo, perder de vista que erros taticos necessariamente com-
prometem a estratégia.

Tentaremos agora investigar se € possivel aplicar ambas as
acepcoOes, que buscamos conceitualizar, segundo 0 nosso enten-
dimento, como instrumentos tedricos de analise e critica social, a
guestao dos gostos musicais, partindo das seguintes conclusdes:

1. A acepcao neutra de ideologia seria sobretadalitica e
tatica. ao rejeitar a nogao de distorcdo ou falsa conscién-
cia, poderia ser Util para identificar a razéo de ser (para seus
emissores e reprodutores) e a concretude histérica de um
dado juizo de gosto (isto €, a rede ou o complexo de deter-
minacdes que o produz), bem como sua oposi¢ao a outros
juizos. Ou seja, pode explicar como e por qué esta articula-
cao discursivdaz sentidgara os que dela se utilizam e de
gue modo legitima praticas que sdo de seu interesse. Sob
esta perspectiva, uma tal compreensao favoreceria o desen-
volvimento de politicas conjunturais, de curto prazo, ou,
em outros termos, na utilizagdo pontual da “verdade” que
subjaz em uma eventual “distor¢do” hegemonica de modo
a rearticula-la sob uma perspectiva contra-hegemonica de
resisténcia.

2. A acepcao negativa seria sobretutlitica e estratégica
conservando, ou reintroduzindo, a nogao de distor¢do ou
falsa consciéncia, serviria para identifieé¢ que pont@s-
ses juizos — no que pese a “verdade” que seus articuladores
lhe atribuem — falseiam as relagbes sociais em sua concre-
tude historica, legitimando e reproduzindo relagBes de su-
bordinagcédo de um determinado grupo por outro dentro do
conjunto mais amplo da luta de classes, e para identificar se
e até que ponto o juizo em questdo mascara as relacoes e
interesses de classe (e somente neste sentido seriam ideolo-
gicos na acepcéao negativa). Esta compreensao favoreceria
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o desenvolvimento de politicas estruturais, de longo prazo,
ou seja, que apontassem para uma nova hegertbsiu

“ponto de fuga” é a propria escatologia marxista da supera-
¢ao do capitalismo.

3. Ambas as acepcdes levam em consideracdo a especial re-
levancia dos fatores econdmicos e da luta de classes para
a compreensao da producao e reproducao sociais de articu-
lagGes discursivas; em suas formas mais sofisticadas, am-
bas rejeitam, ao mesmo tempo, todo reducionismo econo-
micista. Diferem, contudo, na aplicacdo do adjetivo “ide-
olégico” as articulacdes discursivas, ou melhor, no préprio
entendimento do conceito “ideologia”. Esta distincdo é re-
levante, na medida em que buscamos uma definicdo concei-
tual rigorosa.

Dito isto, nosso postulado de que ha uma dimenséao propri-
amente ideoldgica nos juizos de gosto, tanto na acepeaira
guanto nanegativa baseia-se nos seguintes pressupostos:

1. ogostq como escolha, ou hierarquizacéo valorativa das coi-
sas (materiais ou simbdlicas), isto €, como medida do seu
valor de uso, estando as necessidades béasicas de sobrevi-
véncia satisfeitas, € uma sintese (inconsciente) da expressao
distintiva de cada coisa (de sua materialidade) e das expe-
riéncias concretas da percepc¢ao individual, mediada pelo
conjunto de valores simbdlicos coletivos (canones); esta
mediacao € o que lhe atribui necessariamente uma dimen-
séo ideoldgica;

14 N&o pretendo com essas sugestdes quanto ao carater mais propriamente
tatico ou estratégico de uma das duas acepcfes cometer o disparate de afir-
mar que Lenin, Gramsci ou Hall desconsideraram a questdo da luta de classes
ou a perspectiva politica estrutural, ou que Marx ndo se interessava pela con-
juntural, mas levantar a hipétese da maior ou menor adequacao de cada uma
das duas acepc¢bes a uma perspectiva politica tatica ou a uma estratégica, ou
seja, mais voltada para o “jogo” ou para o “campeonato”. A meu ver, sob este
prisma, torna-se evidente a necessidade de complementaridade entre ambas as
perspectivas e acepgoes.
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2. valores simbdlicos ndo sdo absolutos ou eternos coras

trutos historicos, determinados em ultima instancia por fa-
tores econdmicos, dado que o campo de potencialidades de
producdo simbolica num periodo histérico dado é delimi-
tado, primeiro, pelo modo de producdo hegeménico e, na
esmagadora maioria dos casos, pela estratificacdo da socie-
dade em classes — que estabelece uma distribuig&o desigual
n&o soO dos recursos materiais mas também de um repertorio
simbolico comum e de formas possiveis de fruicdo, no que
consequentemente surgem variadas formas de cooperagéo
e conflito entre os detentores desses repertdrios desigual-
mente distribuidos — em meio a tenséo dialética entre este
modo de producéo e as necessidades e desejos que de um
lado promove e de outro recalca; assim, valores simbdli-
COS representam interesses convergentes ou conflitantes em
meio a luta de classes, o que Ihes atribui necessariamente
uma dimenséo ideoldgica, ainda que nao obrigatoriamente
na acepgao negativa;

0sjuizos de gosteao a elaboracao discursiva dos gostos,
portanto eexpressd@onsciente da medida do valor de uso
das coisas; porém, embora a poténcia de formulagéo de jui-
zos de valor — religiosos, estéticos, cientificos etc. — seja
delimitada pelas praticas determinadas pelo modo hegemao-
nico de producao (relacdes de trabalho, formagao etc.), os
valores simbdlicos elencados e hierarquizados nos discur-
S0s ndo constituem um mero espelhamento mecanico e li-
near deste modo de producéo e das praticas correlatas (seja
de producdo material ou simbdlica), mas um esforco com-
plexo de dar sentido a estas praticas, a partir da confron-
tacdo destas com um repertério de discursos herdado, em
meio ao qual individuos e grupos os reproduzirdo, transfor-
mardo ou abandonardo. O material simbdlico para a ela-
boracdo destes discursos de legitimacdo é desigualmente
distribuido na sociedade, ndo s6 a partir de imperativos de
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classe, como também de ordem linguistica, etaria, de gé-
nero etc.;

4. o fato de um discurso pretender dar sentido as praticas nao
significa que este sentido ndo seja passivel de critica, e

5. 0s gostos e juizos de gosto, assim como as ideologias e
crencas em geral, tornam-se dados materiais ao orientarem
a pratica dos sujeitos.

Assim entendidos, os juizos de gosto sdo ideoldgicos tanto
como articulagdes discursivas que busaden sentidoas prati-
cas gustativas dos sujeitos e grupos (acempgidra de ideolo-
gia) quanto como articulagdes discursivas quesscarame dis-
torcemas relagdes de subordinagéo e exploracdo concretas entre
alguns sujeitos e outros, refletidas nestas mesmas préticas gusta-
tivas (acepcaoegativade ideologia). Esses sentidos e distor¢cdes
cristalizam-se nos gostos, estabelecendo padrdes de percepcao e
juizo coletivos historicamente dinamicos, que legitimardo ou nédo
as praticas dos sujeitos para eles préprios e para 0os demais.

Ambas as qualidades podem estar presentes, em diferentes
graus, em um mesmo juizo. O que nos interessa é distinguir em
gue medida os juizos de gosazem sentiddsto €, legitimam as
praticas nos discursos, tornando-0s organicos, e em que medida
estesentidomascara contradi¢cdes sociais. Assim, por exemplo,
0s juizos de gosto referentes ao carnaval podem ilustrar esta dupla
natureza ideoldgica do gosto. Chamemos entdo de ideologicos al-
guns discursos que podem ser identificados como pertencentes ao
senso comum, como a) “o carnaval é a expresséao da alegria de um
povo oprimido”, b) “o carnaval une todas as classes”, ¢) “o carna-
val € a maior expressao da cultura brasileira” e d) “o carnaval ndo
€ mais 0 mesmo”. De cara identificamos ai:

acepcao neutra- vislumbre através da pratica de uma reali-
dade de gozo que se opde e supera, em carater excepcional, 0s
Imperativos sociais existentes, da tristeza, da labuta e da repres-
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sdo sexual® acepcdo negativa fixacdoeme supervalorizacéo

de uma satisfacdo substitutiva que mascara as contradigdes reais
gue produzem a tristeza, a labuta e a banalizagdo sexual, que o
carnaval, como “valvula de escape” permitida, ajuda a legitimar,
precisamente por seu carater excepcional,

neutra— vislumbre através da pratica de uma situacao excepci-
onal que transcende como modelo ideal a subordinacéo classista e
racial; negativa— ocultamento ou minimizagéo do carater excep-
cional da situacéo transcendente;

neutra— reconhecimento da hegemonia cultural no campo da
musica, da festa e da danca conquistada pelas classes subordina-
das, sobretudo os negros, através de sua luta pela afirmacao social
de seu repertério culturahegativa— mascaramento da posicao
subordinada dos negros e das classes populares em geral em pra-
ticamente todos 0s outros espacos e tempos da vida social;

neutra— consciéncia da subordinacao de certas caracteristicas
estilisticas do desfile a imperativos comerciais, como a crescente
presencga, como destaques nos desfiles, de modelos, atrizes etc.
brancas, sem nenhuma relacdo com a comunidade que realiza o
evento;negativa— apego a um certo purismo tradicionalista, inca-
paz de reconhecer que até certo ponto a comercializacéo do espe-
taculo representa uma possibilidade de compensagéo econdmica
mais expressiva para as comunidades etc.

Outras inferéncias e exemplos poderiam ser citados. O gosto
pelo rock, em certa medida, costuma estar associado a uma rebel-
dia — salutar — diante da disciplina do trabalho (a palavra de ordem
édiversag, da estética elitista e da moral sexual conservadora; o
ideario da “cultura jovem” representa, ou representou, uma valo-
rizacdo da ludicidade em detrimento dos imperativos econdmicos
da labuta; o amante do rock busca uma fruicdo estética imedi-
ata e intensa da qual participem todos os sentidos, o0 que é uma
opcao legitima; através do rock, a masica negra norte-americana

15 Hoje menor do que antes, dada a “dessublimagio repressiva”, como dizia
Marcuse, ou a reificagcdo, sob as regras do livre mercado, dos corpos hiper-
sexualizados.
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saiu definitivamente dos guetos e conquistou 0 mundo; nos anos
sessenta, o rock esteve em boa parte associado a conscientizacéo
politica das massas e a um repudio do imperialismo (oposicao a
guerra do Vietnd) e da ordem tecnocratica; nesta mesma época,
operou experiéncias formais desbravadoras de novas rotas de ex-
pressao e percepcao; representou ainda um desejo de liberdade in-
dividual e coletiva, de novas experiéncias sensorias (drogas) e de
euforia; por outro lado, o “sonho” foi “pasteurizado”; no Brasil,
reflete, geralmente, uma opc¢ao estética colonizada, um desprezo
esnobe pelos géneros brasileiros e por tudo que ndo € inglés ou
norte-americano, e um orgulho ignorante na recusa de conhecer
outras formas mais elaboradas de fruicdo musical, atestando um
certo infantilismo do gosto, fortemente carregado de idolatria ou
fetichismo; muitos musicos negros sentiram-se “roubados” pelos
brancos; toda a rebeldia tornafake restrita ao instante do show

ou da audicdo musical, a penteados e indumentaria, ndo se desdo-
brando em outras préaticas concretas de transformacao das condi-
¢cOes sociais de opressao; a crise do petroleo do inicio dos anos 70
acabou com o sonho, altamente lastreado em um alto padréo de
consumo que prolongava a infancia e o tempo livre etc.

Buscamos ilustrar com esses exemplos que o caminho (mé-
todo) que propomos para uma critica do gosto passa pela iden-
tificacdo e pela analise desta dupla natureza ideoldgica que nele
subjaz e que emerge em sua formulagéo em juizos. Esta analise
tem por objetivo servir de base para uma critica que aponte no
sentido de uma luta politica por formas superiores de praticas gus-
tativas, que conservem e desenvolvam seu carater sublimatério e
transcendam seu caréter fetichista.
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Capitulo 7

Capital Midiatico e Valor
Simboalico

Temos tentado compor um quadro conceitual que nos permitisse
compreender como se da a mediacdo tecno-capitalista dos gos-
tos musicais. Para tanto, partindo da etimologia grega e hebraica
do termo gosto, discutimos alguns postulados filosoéficos sobre o
tema e propusemos 0 recurso a critica da economia politica, de
Marx, como orientacdo metodoldgica para uma melhor compre-
ensao de nosso objeto relacional. Dentro do paradigma materia-
lista, na acepcdo marxista do termo (matéria investida de sentido
histérico-econémico), privilegiamos a teoria da determinacdo em
dltima instancia, ou antecedéncia, da estrutura produtiva de uma
sociedade dada sobre sua producao simbdlica. Estrutura produtiva
significa o conjunto dos meios dentro de um modo de producao
dado, bem como as relagcbes de trabalho que este estabelece. A
critica da economia politica desenvolvida por Marx em O Capital
parte de sua teoria do valor e da luta de classes: se so o trabalho
produz valor, nas relagbes de trabalho capitalistas o valor exce-
dente do trabalho produtivo constitui o lucro do capitalista, sendo
o trabalhador, literalmente, roubado, o que os coloca em posi¢des
necessariamente antagonicas. Sendo a producéao industrial a prin-
cipal fonte de riquezas na sociedade capitalista, sua forma especi-
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fica de produzir riquezas e os conflitos dai resultantes determinam
0 conjunto das relacdes sociais. Tal determinagdo, contudo, ndo
se da de modo automatico, mas complexo. Para compreendermos
melhor esta complexidade, que envolve os efeitos de retorno da
superestrutura sobre a estrutura, recorremos a nogao gramsciana
de hegemoniaque entende a luta de classes como um processo
lento e gradual de construcdo de posi¢cOes de poder em todas as
instancias sociais (econdémica, politica, cultural), aliada a nocao
althusseriana de sobredeterminacao: a estrutura de uma formacéao
social dada divide-se em diversas instancias ou niveis, tendo por
base o nivel econdmico e por superestrutura o politico e o ideo-
l6gico. Embora o nivel econdmico seja a instancia determinante,
sua reproducéo se da nos niveis politicos e ideoldgicos, os quais,
portanto, o sobredeterminam. Buscamos demonstrar que a pro-
blematica dos gostos pertence, neste enfoque, ao nivel ideoldgico.
Para melhor entendermos sua producéo e reproducao sociais, nos
pareceu fundamental discutir o conceito ideologia dentro da tra-
dicdo marxista, 0 que nos permitiu, assim espero, formular uma
definicdo precisa de suas acepc¢des neutra e negativa, a partir da
gual postulamos a pertinéncia da complementaridade operacional
de ambas para o estudo de nosso objeto.

Chegou o momento de voltarmos nossa atencdo mais detida-
mente para a posi¢cao que atribuimos a producdo musical dentro
deste recorte tedrico, retomando a hipotese apresentada na intro-
ducéo deste trabalho, a saber, de que o desenvolvimento da indus-
tria cultural ao longo do século XX inverteu a relacéo que se dava
em seus primérdios entre a producdo musical e a formacédo dos
gostos. Recapitulando, sugerimos que, no principio, a industria
fonografica reproduzia produc¢des locais; hoje, os musicos e 0s
publicos tendem a reproduzir, localmente, a producédo global da
indUstria cultural. Se estamos certos ao postular que esta inversao
deve-se sobretudo a imperativos econdmicos, para entendermos
como ela se verificou na pratica cumpre enfim definir o que en-
tendemos pocapital midiaticqg conceito ao qual opomosalor
simboalico.
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Por capital midiaticoreferimo-nos antes de mais nada a um
valor econdmicpna medida em que sua producao e reproducao
estdo direta e predominantemente condicionadas — embora néo
exclusivamente — pelos imperativos econémicos de auto-expansao
do capital.Valor simbdlicq por seu turno, opde-se a categoria va-
lor econdbmico, na medida em que sua producéo €, do ponto de
vista do capital, trabalho improdutivo, ou seja, nédo diretamente
capitalizavel, pois ndo requer a transformacéo de forca de traba-
Iho e de capital em mais capital para realizar-se. Valor simbdlico,
portanto, € 0 mesmo quoeestigio sociatle um produto ou de um
produtor simbdélico, nas mais diversas escalas, adquiratkpen-
dentementéou apesaj de vultosos investimentos de capital di-
nheiro. Seu lastro é o gosto hegemonico de um grupo humano
em um dado contexto socio-histérico, seja racionalizado em con-
sideracdes estéticas, seja expresso somente na maior ou menor
intensidade da aprovacgao ou da rejeicdo quantitativas em relacao
ao produto ou ao produtor simbdlico. Essas expressdes irdo va-
riar com as geragOes conforme os desdobramentos da luta entre
as classes ou fracdes de classe pela hegemonia.

Até o advento do comércio em larga escala de edicbes musi-
cais! na esfera popular (popular, aqui, em oposigdo a erudito), o
valor simbdlico de um produto e o prestigio de seu produtor inde-
pendiam de qualquer mediagdo monetaria mais relevardess-
fera erudita, dependiam de mediacdes monetérias relevantes (das
cortes ou da Igreja e, posteriormente, da burguesia ascendente),
mas tampouco havia &iabalho produtivg capitalizavel, pois o

! Elias (1995) destaca no inicio do séc. XIX uma mudanca de paradigma
nas relagBes trabalhistas dos musicos eruditos, gragas ao crescimento econ6-
mico do comércio de edi¢cdes impressas (segundo Jourdain, existente desde
1501 —op. cit, p. 124). Sendo este crescimento econdmico e esta mudanca de
paradigma o que nos interessa discutir, 0 séc. XIX permanece 0 h0SSO marco.

2 No Brasil, nesta mesma época, segundo Tinhor&o, a maioria dos musicos
populares era composta de amadores, sendo a maioria barbeiros; os profissio-
nais pertenciam a bandas militares, da policia e dos bombeiros. Cf. Tinhoréo,
Historia Social da Masica Popular BrasileiraAttali, em Noise descreve o
gue se dava na Europa a este respeito.
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dinheiro investido na producdo musical ndo se transformava em
capital (dinheiro + trabalho roubado) e a musica produzida néo
era suporte para o processo capitalista de auto-expanséao do capi-
tal, ndo se submetendo, portanto, a sua légica interna; o que se
dava era uma troca de prestigio entre 0s compositores e as cortes,
embora os primeiros permanecessem economicamente subordi-
nados as ultimas, bem como seu prestigio era menor. Tratava-se,
como dissemos, de trabalho improdutivo do ponto de vista do ca-
pital.

Gradualmente, principalmente no campo popular, a socializa-
¢do da musica em maior escala passou a depender dos meios de
comunicacao e da industria cultural como um todo, cuja teleolo-
gia, como todo empreendimento capitalista, é transformar capital
em mais capital, sendo o trabalho envolvido na producéo de coi-
sas (materiais ou simbdlicas) reduzido a uma mera etapa neste
processo, segundo a célebre féormula de Marx, D-M-D’, sendo
M a mercadoria for¢a de trabalho, Unica capaz de transformar
dinheiro (D) em capital (D’). A forga de trabalho e a producéo
musical tornam-se, a partir dai, trabalho produtivo do ponto de
vista do capital. Com isso, subordinam-se ao seu movimento de
auto-expansdo, tornando-se o gosto de um publico local despre-
zivel na determinacéo do que sera produzido, na medida em que
n&o constitui fator de demanda relevante para um investimento lu-
crativo. Evidentemente, como demanda, o gosto do consumidor
€ considerado na selecdo do que é produzido. Contudo, os im-
perativos crescentes de ganho de escala, devido a prépria légica
interna do capital de expandir-se continuamente e as pressdes da
concorréncia, tendem a selecionar, em meio a um repertorio sim-
bdlico disponivel em um momento dado, aquelas formas que me-
lhor atendam a estes imperativos, e 0 mais rapido possivel. Até
entdo, a musica havia se desenvolvidgionalmente e jamais
existiu um padrao de gosto global que contemplasse bilhdes de
ouvintes. Hoje, ha.

Sera que o predominio internacionalglipanglo-saxao deve-
se a uma superioridade qualitativa intrinseca deste tipo de musica
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sobre todas as demais formas existentes no planeta? Ou, antes,
ao poderio econdmico de sua industria cultural, a qual, tomando
a matéria-prima (seu repertorio simbdlico nacional) e a forca de
trabalho (seus musicos) locais, universalizou-a na busca por no-
vos mercados, economicamente incapazes de competir a altura
(os japoneses e alemaes do pds-guerra, para variar, seguiram-lhe
0S passos, com o prestimoso auxilio do Plano Marshall)? Se a se-
gunda resposta € a correta, isto significa que a produtividade supe-
rior de uma industria sobre as demais, que lhe possibilita produ-
zir mais mercadorias musicais por menos capital investido, acaba
por determinar inclusive 0s usos e costumes na esfera do consumo
(em meio aos quais movem-se 0S gostos), ou seja, os limites da
experiéncia fruitiva da maioria das pessoas, consequentemente a
gualidademusical, o que é bom ou ruim em musica — ja que as
producdes simbolicas de uma indudstria inferior, para néo falar da-
guelas extra-midiaticas, tornam-se economicamente inviaveis e,
portanto, sdo atiradas as margens do repertério comum, ou desa-
parecem.

Até o0 momento em que o valor de troca monetaria, base de
legitimacéo posterior do capital midiatico, ainda ndo entrou em
cena, a objetividade sécio-historica dos valores simbdlicos da mu-
sica popular, isto é, seu valor de uso, permanece atrelada exclu-
sivamente a faculdade de um determinado musico de atender a
demandas simbdlicapialitativamentestratificadas (seja atraves
da forca da tradicdo, seja através da forca da ruptura) em um mo-
mento dado; em outras palavras, a sua capacidade de agradar al-
guém, independente de qualquer media¢do econdmica externa ao
seu trabalho. Demandas simbdlicas correspondem aos valores de
uso identificados em tais ou quais produtos simbolicos por um
grupo dado, e estes variam com as geracdes, 0s estratos sociais e
as diversas mudancas coletivas que a histéria promove. Portanto,
nao sdo nem podem ser estanques. Porém, se até um século atras
essas demandas gustativas eram canonizadas, confrontadas, es-
guecidas, retomadas ou transformadas pelos costumes, pelos pro-
dutores, pelos especialistas e pelos fruidores em contato direto
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com os produtores (0s musicos), na virada do século XIX para
0 XX surgiu um novo juiz: o capital, posteriormente disfarcado
com a fantasia de “povo”, a quem supostamente cabe a Ultima
palavra a respeito do que satisfaz, em maior ou menor grau, sua
prépria demanda simbdlica.

Mas quem é este sujeito histdrico, o povo? Os pobres em
geral? Os trabalhadores bracais? Os continuos? Os falantes de
uma lingua? Os seguidores de uma religidao? Os membros de
uma nacédo? Ou um conceito curinga que mascara uma rede mais
complexa de conflitos e construcdes identitarias?

Em cada contexto discursivo ou ideolégico, uma ou mais das
alternativas acima sera correta. Martin-Barbero, a este respeito,
compara as nog0Oes distintas de “povo” entre inglefk) ( ale-
maes Yolk) e francesespeuplg, demonstrando que para os in-
gleses a nocéo delk refere-se a populacéo rural em oposicédo a
urbana; para os alemaes, a oposicao nacional / estrangeiro, e para
os franceses, a “outra face da sociedade constituida (campesinato
e massas operarias)’Marx, por sua vez, afirmou que

“A populacdo € uma abstracdo se deixo de lado
as classes que a compde. Estas classes séo, por sua
vez, uma palavra vazia se ignoro os elementos sobre
0S quais repousam, por exemplo: o trabalho assala-
riado, o capital etc. Estes supdem a troca, a divisdo
do trabalho, os precos etc.” (Marx, in Marx-Engels,
p.409)

Tinhoréo ja havia sugerido a hipotese de uma interconexao
entre 1) o advento da televisdo no Brasil, em meados dos anos
50, 2) o incremento da circulagéo de bens de consumo voltados
para as classes médias em ascenséo e 3) o crescimento da vei-
culacdo midiatica de géneros musicais estrangeiros, imitadores
(jovem guarda) ou hibridos (bossa nova) com 0s quais as novas
classes médias urbanas brasileiras, em sua rejeicdo ao “atraso”

3 Ver Dos Meios as Mediacepp. 28 e 29.
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nacional (ou seja, a suas tradicbes de fundo rural), se identifica-
vam. Assim, segundo este autor, os artistas oriundos das camadas
populares (0 “povo”) e suas criagdes musicais teriam sido subs-
tituidos na midia pelos artistas e pelas cangi@es ao gosto da
classe média emergente.

Mesmo néo dispondo de dados precisos que permitam confir-
mar ou rejeitar esta hipotese, ela nos leva a refletir, quanto aos
“indices de popularidade” de certos géneros musicais, a que ex-
tratos da populacad@@¢nsumidoraos indices se referem.

Seja como for, a transferéncia da maioria da populacédo do
planeta do campo para a cidade no decorrer do século XX pos-
sibilitou o surgimento de uma “cultura de massas” mediada pela
inddstria cultural, em primeiro plano, mas também pelas demais
instituicdes, ou aparelhos ideoldgicos de Estado, sob o controle
das classes dominantes. Essa cultura de massas tem por funcao
primordial camuflar a luta de classes, aparar no imaginario suas
arestas, pacifica-la. A realocagdo das populacdes fragmentadas
em grandes concentracdes urbanas é a matéria sobre a qual molda-
se um imaginario proéprio, reforcado na atualidade pelo mito de
aldeia global.

Porém, na realidade, quando se fala em “povo” no contexto
apologético da industria cultural, fala-se simplesmentejean-
tidade de consumidoresstando todas as diferencas (econdmicas,
culturais, etéarias, étnicas etc.) entre estes borradas no imaginario
midiatico. Se séo diversos e esta diversidade atrapalha os lucros,
gue sejam, na medida do possivel, assimilados a um imaginario
comum. Se néo for possivel alfabetizar o analfabeto ou “analfa-
betizar” o alfabetizado, fazer do velho crianga e da crianga velho
etc., que sejam segmentados em grandes nichos de consumo e ai
permanecam. Se ha mudancas centripetas (da fora para dentro da
industria cultural), isso deve-se a mudancas sociais. Se ha mudan-
cas centrifugas, deve-se as pressfes da concorréncia, minimizada,
hoje, pela estupenda concentragédo de capital sob o controle de
gigantescos monopolios transnacionais “de entretenimento”. E o
capital, no decorrer do século XX, ascende de tribunal em tribu-
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nal, até tornar-se o jufzda Suprema Corte dos valores simboli-
CO0S, 0S quais, socializados em grande escala dentro de sua légica,
comecam a converter-se ezapital midiatico— capital dinheiro
+ prestigio social, adquiridogracasa vultosos investimentos de
capital dinheiro — , convertendo-se o produtor simbélico e seu
produto em meros suportes para a auto-clonagem do capital di-
nheiro. O capital dinheiro resultante do capital midiatico produ-
zido é ainda desigualmente distribuido entre o produtor simbolico
e a industria cultural, que fica com a parte do ledo, ainda que
a parte do produtor simbdlico nem sempre seja desprezivel. O
prestigio também é dividido, ficando o produtor simbdlico com a
parte do ledo, e a empresa com o que se chama de valor agregado
na marca.

Como, evidentemente, ndo existe valor simbdlico zero (s6 pode
haver valor simbdlico positivo ou negativo, nunca nulo) em ne-

4 0 capital, ndo o “povo”. Se qualquer escolha ou juizo é pré-determinado
pela formacéo e pelos objetos de escolha disponiveis, ninguém é capaz de ajui-
zar sobre um objeto que desconhece. E conhecer um objeto simbdlico € mais
do que ter acesso a sua simples presenca, pois implica no acesso e na familia-
ridade ou no dominio de uma complexa rede de significantes (ou codigos) que
legitimam ou néo seu significado, ou significados. Por rede de significantes,
em musica, entendemos nédo s6 a linguagem musical (ritmo, melodia, harmo-
nia e timbre) mas principalmente as formas possiveis de fruicao (baile funk,
concertosyvalkman missa, pagode de fundo de quintal etc.), cada qual carre-
gada de uma objetividade que Ihe é peculiar e que envolve a mais variada gama
de praticas subjetivas e intersubjetivas (eréticas — na acepc¢ao mais dilatada do
termo — e reflexivas). A auséncia de acesso, para ndo falar em dominio ou
familiaridade, a esta rede de significantes nos parece o pior conselheiro para
um ajuizamento justo, apenas suplantado pela auséncia de acesso ao proprio
objeto simbdlico. Em outras palavras, sé se pode afirmar com justica que o
“povo” gosta ou nao disto ou daquilo a partir do momento em que se saiba que
0 “povo” tem acesso (e familiaridade ou dominio) a isto ou aquilo, bem como
aos cddigos que legitimam isto ou aquilo. Até entdo, o juizo do “povo”, afas-
tado do produtor simbdlico e intimo do mediador (a industria cultural), reflete
0 juizo do capital. Pode-se objetar que através dos meios o “povo” aproxima-se
do produtor simbdlico; é verdade, mas somente do produtor simbdlico ja su-
bordinado aos imperativos econdmicos dos meios. E esta producédo néo reflete,
nem de longe, a totalidade e a variedade da producédo simbdlica existente (em
um bairro, cidade, na¢é@o ou no planeta) ou potencial.
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nhum produto simbdlico a respeito do qual alguém se dé ao me-
nos o trabalho de comentar, ainda que no mais modesto circulo
(ou no mais amplo), o fato de um produto simbdlico dispor de
alto capital midiatico ndo significa necessariamente que nao pos-
sua algum valor simbdlico. Com frequiéncia moderada, o oposto
€ que corresponde a verdade, ou seja, quando os altos indices de
“popularidade” (isto é, de consumo) de uma mdusica correspon-
dem aos juizos dos “especialistas” (musicos, criticos, pesquisa-
dores, meldbmanosgpnaisseurs O problema é que, dada a radi-

cal e crescente mercantilizacdo da musica ao longo do séc. XX,
e dada a onipresenca da industria cultural, torna-se cada vez me-
nos possivel que um produto simbdlico adquira valor simbalico
socializado — em uma escala que transponha alguns passos além
dos limites do circulo pessoal imediato do produtor simbolico —
independente de vultosos investimentos de capital dinheiro, assim
como um artesdo nédo pode competir, com um produto similar e
no mesmo setor do mercado, com uma transnacional onipresente.
Deste modo, hoje, um produto simbélico sé pode ter algum valor
simbolico socializadse obtiver algum capital midiatico, e isso
significa que possa tornar-se suporte da reproducédo de capital di-
nheiro. Para tanto, tem de adequar-se aos imperativos formais
hegemdnicos em um momento dado do mercado (simbdlico e fi-
nanceiro). No turbocapitalismo monopolista financeiro contem-
poraneo, tais imperativos operam em escalas gigantescas, o que
naturalmente conduz a socializacao da producéo simbdlica a uma
homogeneizagcao nunca dantes vislumbrada nos piores pesadelos
de Adorno.

Porque cessam de existir (ou perdem sua forga) os espacos
extra-midiaticos de formacgéo e producdo musical, e os que re-
sistem (academias, espacos de vanguarda, festas populares, ro-
das de samba etc.), na crescente impossibilidade de socializarem
sua producao diante de tdo poderosa competicéo, se véem forca-
dos ou a fechar-se em si mesmos ou a ceder aos imperativos da
concorréncia midiatica. Afinal, o que pode uma idéia criativa re-
alizada em um guardanapo ou em um violdo contra a Sony ou
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a Globo? Quem vai ouvir a musica? O violdo e o guardanapo,
guase sem querer, acabam colonizados e, para poderem existir, se
véem constrangidos a reproduzir o padrdao hegemoénico. Assim,
sdo os imperativos desta reproducédo de capital em prestigio so-
cializado e de prestigio socializado em mais capital que regem o
mercado das trocas simbdlicas contemporaneo, sendo todos os de-
mais determinantes culturais (etnia, género, idade, escolaridade,
nacionalidade, classe social etc.), inclusive o valor simbdlico de
um produto legitimado em alguma instancia — pela academia, pelo
bairro, por uma quantidade razoavel de apreciadores em escala
municipal, pela competéncia dos especialistas etc. —, subordina-
dos a imperativos econbmicos de escala pantagruélica, alienados
(expropriados, utilizados mercadologicamente) ou recalcados.

Mas como determinar, dentro deste recorte teérico, o valor
simbolico, aqualidadede uma peca musical, isto €, como identifica-
la como um valor de uso menos ou mais necessario a satisfacao
humana em relagéo a outro? Respondo a esta pergunta com uma
outra: satisfacdo humana de quem? De que homem? Do musico-
logo aleméao, do diretor de bateria da Mocidade Independente de
Padre Miguel ou dpunkinglés? Identifiquemos primeiro de que
“homem” falamos.

Levando em consideracdo a necessidade desta identificacdo
preliminar, ndo tenho pudores de reconhecer a competéncia dos
especialistas como os ajuizadores mais confiaveis. Se isto parece
paradoxal em relacdo ao que afirmamos anteriormente, o para-
doxo é s6 aparente: se, em qualquer area, quem se dedica com
afinco ao estudo e a pratica produtiva e/ou fruitiva (na musica, na
culinéria, no esporte, na ciéncia etc.) conhece melhor seu objeto
do que aqueles que tém com ele uma relagédo mais casual, estando
assim mais apto a emitir juizos, a competéncia do especialista
deve ser sempre entendida em seu contexto social, considerando
sua posicao de classe, sua nacionalidade, a tradicdo que repre-
senta etc., ndo havendo, pois, uma competéncia universal, mas
competéncias parciais. Por exemplo, nosso diretor de bateria da
Mocidade Independente é provavelmente mais capaz de julgar os
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méritos de uma bateria de escola de samba do que o musicélogo
alemao. E este, os de uma obra de Haydn (a ndo ser que tome-
mos por validos juizos oriundos de leituras aberrantes). A partir
desta premissa, deduz-se que, ao mesmo tempo em que pode ha-
ver objetividade nos juizos de gosto, esta deve ser relativizada
nos limites do campo de producédo simbdlica do qual se discute, e
de seus subcampos. Cada qual produz seu préprios canones, pa-
rametros perceptivos, modos de producéo e de consumo, que se
transformam com o tempo, e € somente dentro destes campos ou
subcampos que o juizo de gosto pode pretender objetividade: pelo
acordo dos pares. Nao se pode nem mais falar ai em “musica”,
mas em géneros e subgéneros musicais, cada qual perpetuando-
se, transformando-se ou desaparecendo no espago e no tempo,
processo em meio ao qual adquirem significacdes distintas para
especialistas e fruidores distintos. Este “acordo dos pares” con-
siste, portanto, em um processo dinamico, marcado por divergén-
cias e convergéncias entre conhecimentos, praticas, interesses e
disposicoes, afetivos e culturais. Mas esses campos e subcampos,
COmMo superestruturas, permanecem, agora e sempre, subordina-
dos aos imperativos estruturais. No caso da masica, porém, até
0 advento da industria cultural, a subordinacédo se dava de modo
bem menos direto. Tornada mercadoria, sua autonomia relativa
tende a se extinguir.

Nada assegura, porém, que este quadro seja definitivo, sendo
passivel de alteracdo em face de novas reivindicacfes coletivas
(de cunho étnico, etario, nacional etc.), mas sobretudo, nos mo-
mentos de recrudescimento da luta de classes, em face dos quais
0 automatismo dos imperativos econdmicos e de suas disputas in-
ternas (intraclassistas) e externas (entre as classes) se vé forgado a
ceder algum espaco a mediacao politica e estética. Isso ja ocorreu
diversas vezés nada indica que ndo possa ocorrer novamente.

5 Por exemplo, com a crescente hegemonia do samba, outrora marginali-
zado, na Radio Nacional durante o Estado Novo, em detrimento de géneros
mais ao gosto das classes “cultas” da época; com o surgimento da bossa nova,
durante a euforia democratica desenvolvimentista do periodo JK e a ascenséo
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Gostariamos agora de propor um modelo segundo o qual a
indUstria cultural, que dava seus primeiros passos na virada do
séc. XIX para o XX (nos EUA, na Europa e no Brasil), momento
da passagem do capitalismo liberal para o capitalismo monopo-
lista (caracterizado pelo imperialismo e pelo principio da hege-
monia do capital financeiro sobre o capital industrial e comer-
cial), transformou-se, ao longo do séc. XX, de setor periférico do
grande capital em setor privilegiado, reproduzindo aproximada-
mente, de modo sintético, as quatro grandes fases do capitalismo:
mercantilismo ou acumulacédo primitiva (sécs. XIV-XVII), esta-
gio industrial liberal (sécs. XVIII-XIX), estagio industrial mono-
polista (séc. XX até a década de 70), estagio financeiro (década
de 70 do séc. XX em diante).

Em uma perspectiva historica, a industria cultural é relativa-
mente recent&;s6 péde surgir a partir de um determinado grau
de desenvolvimento do capitalismo, das técnicas de registro e re-
producéo e dos meios de comunicagao, tendo suas origens na im-
prensa manufaturada, e seu desenvolvimento maximo — até agora
— nas tecnologias da informacdo contemporanea, passando pelo
telégrafo, pelo telefone, pelo gramofone etc. Sugerimos que de
meados do século XIX (incrementacdo do comércio de edicbes
musicais) as primeiras décadas do século XX (surgimento da in-
dustria fonogréfica) a industria cultural caracterizou-se economi-
camente pelacumulacao primitiva de capital midiatica qual
seguiram-se trés estagios subsequentes, conforme o modelo a se-
guir:’

das classes médias urbanas; com o advento do tropicalismo, durante a ditadura;
com as cancdes de protesto, nos EUA, durante a Guerra do Vietna etc.

6 Com excecdo da critica nos jornais, a masica, até a edicéo e, principal-
mente, 0 registro, nada tinha a ver com os meios de comunicagéo.

7 As datas referem-se sobretudo ao Brasil; com pequenas alteragdes, ao
mundo.
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Acumulacao primitiva e capital midiatico (1892-1929, apro-
ximadamente; comércio de edi¢des impressas e, sobretudo, dos
primeiros registros sonoros), periodo no qual a producao musical
desenvolveu-se com maior independéncia em relagcdo aos meios
de comunicacao;

Periodo liberal do capital midiatico (1930-69; radio e ci-
nema), marcado pela livre concorréncia entre os diversos setores
da industria cultural: com o desenvolvimento dos meios de co-
municacao e a emergéncia de uma inddstria cultural, esta passa
a ser, por assim dizer, a instancia intermediaria, entre o campo
de producgdo musical e o campo de poder (econémico e politico),
gradualmente preparando o terreno para a etapa seguinte;

Periodo monopolista do capital midilatico(1970-2000; tv):
a induastria cultural turbinada — fruto de mega-fusdes, de incrivel
acumulacéo de capital, de valor simbdlico e de capital midiatico
—, Seu porta-voz, deixa de ser uma instancia intermediaria para
transformar-se em instancia disciplinar das praticas culturais, es-
tabelecendo os modos e espacos hegemdnicos de producao, repro-
ducéo, circulacdo e consumo simbdlico, elegendo ou recalcando
0s bens simbdlicos existentes;

Periodo ficticio do capital midiatico (2001-...); convergén-
cia tecnoldgica, mega-fusdes corporativas, império absoluto do
capital financeiro ou ficticio): controle total do campo de pro-
ducédo simbdlica (selecéo contabil de todos os conteudos a partir
de nocgOes preestabelecidas de seu valor de troca; radicalizagao
do gerenciamento das subjetividades através da propaganda e do
jornalismo); tendo praticamente alienado a autonomia relativa do
campo de producdo musical, ocupando praticamente todos os es-
pacos de producéo, reproducao, circulacdo e consumo de musica,
a induastria cultural turbinada passa a tornar-se auto-referente e o
campo, exército de reserva.
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No processo de acumulacéo de capital midiatico, que se de-
senrolou durante todo o século XX, profundas camadas de valor
simbolico historicamente acumulado e alta poténcia de producao
de valor simbdlico (dada a proximidade cultural dos produtores
e consumidores simbdlicos, no espaco e no tempo, com estas ca-
madas), constituiam o combustivel, a matéria-prima a ser acu-
mulada pela industria cultural em seu primeiro estagio de desen-
volvimento, e alienada ou recalcada nos seguintes. E por isso
gue as mais diversas hierarquias gustativas, ancoradas em valo-
racdes (ou canones estéticos) historicamente constrigidada
indUstria cultural, foram por ela reproduzidas com menor grau
relativo de alienacdo durante os estagios mercantil e liberal do
capital midiatico (sobretudo no primeiro); e foi gracas aos con-
tatos e afecgOes originais proporcionados pela aproximacgéao de
produtores simbdlicos e géneros os mais diversos, das mais va-
riadas origens no espaco e no tengentroda inddstria cultural,
gue podemos identificar no mesmo periodo producgéo de alta po-
téncia gustativa desenvolvendo-se paralelamente a alienacao e ao
recalcamento. Porém, com o esgotamento tendencial dessas re-
servas de valor simbdlico acumulado (gracas a destruicdo ou a
alienacdo dos meios e modos de producéo correlatos) durante os
trés primeiros estagios do desenvolvimento da industria cultural
(acumulacao primitiva, estagio liberal e estadgio monopolista, que
esta, penso, cedendo vez ao periodo ficticio do capital midiatico),
e com o passar dos anos e a renovagao das geracoes, se nada mu-
dar, atautologia da industria cultural turbinada onipresente aponta
para uma imbecilizacdo monocérdica e fascista da espécie. Creio
gue vivemos os primordios desta nova fase e j& podemos iden-
tificar seus primeiros sinais, nesality shows por exemplo. E
l6gico que, no frigir dos ovos, morto o sapo, afunda o escorpiao.
Mas quanto tempo vai demorar para que afundem, e o que restara
além dos uivos cacofbnicos de baratas kafkianas e de um siléncio
pesado entre um uivo e outro? Folclore.

Por outro lado, hoje, as radios piratas e comunitarias, a tv a
cabo, os selos e festivais independentes, algumas iniciativas de in-
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centivo a musica da esfera publica e a internet talvez representem
uma retomada desta etapa de desenvolvimento por assim dizer
positiva, embora em escala mais modesta, ja superada na indus-
tria cultural em geral. Podem ser lidos, por isso, como focos de
defesa (ou resisténcia), mas, até segunda ordem, ndo de contra-
ataque cultural, nada que justifique certas euforias “integradas”.
Que o diga o destino final do Napster:

“(...)Em julho do ano passado [2001], o Naps-
ter foi obrigado a interromper a troca [gratuita] de
musicas em seu site, depois que a Justica americana
deu sentenca favoravel a agdo movida por AOL Time
Warner, Sony, Bertelsmann, EMI Group e Vivendi
Universal. (...)®

Pois a partir do instante em que 0s interesses econdmicos das
mega transnacionais da industria culttfralou de seus respecti-
VOS governos e dependentes econdmicos séo atingidos com maior
intensidade por esses focos de defesa, o ataque tende a ser fatal.
Ainda sobre o Napster,

“O site de intercambio de musicamline Naps-

ter foi vendido para o grupo aleméao Bertelsmann por
US$ 8 milhdes. Com o negdcio, a pagina vai ganhar
félego para pagar suas dividas e entrar novamente no
ar. O Bertelsmann ja havia injetado dinheiro no Naps-
ter durante os processos judiciais que o levaram a en-
cerrar suas atividades. As maiores gravadoras mundi-
ais exigiram dasite 0 pagamento de direitos autorais

8 Sitede intercambio de musicasline, originalmente gratuito.

9 “Napster pede concordata nos Estados Unidos. Medida faz parte do
acordo de aquisicdo da empresa de troca de muasica na internet pela alema Ber-
telsmann.” O Globo, terca-feira, 4 de junho de 2002, Economia, p. 31. Da
Bloomberg News com agéncias internacionais.

10 Que nao se esqueca que os provedores sdo seus apéndices, e a Microsoft,
os satélites, os foguetes que lancam satélites, as fabricas de cabos de fibras
Gticas, a instalacéo dos cabos e todo o resto da parafernalia constituem meios
atualmente nas méos do capital, nada disso pertence aos internautas “livres”.
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por utilizac&o de arquivos — conhecidos como MP3 —
pela internet*!

Ou seja, trata-se de uma unido entre as maiores transnacionais
da industria cultural e a “Justica Americana”. Outro exemplo:

“(...) No ultimo dia 20 de junho, depois de uma
batalha que durou quase quatro anos, o U.S. Librarian
of Congress, 6rgao responsavel pela emisséo de de-
cisOes relativas a padrbes de cobranca e arrecadacéao
de direitos autorais nos EUA, proferiu sua sentenga
definitiva referente & obrigatoriedade de pagamento
de royalties pelas radiamling o chamadavebcas-
ting. (...) Pressionados pela poderosa RIAZe¢or-
ding Industry Association of Ameriga entidade que
retne as grandes gravadoras mundiais, as estacdes de
radio virtuais, que ja operam ha varios anos, alegam
gue a grande maioria de suas congéneres deixara de
existir com o inicio da cobranca?

Contudo, ha resisténcia, conforme demonstra a mesma maté-
ria:

“Na Inglaterra, ungame designecriou umsoft-
warepara emissoras virtuais (...) que nao se utiliza de
servidores centrais para veicular sua programacao. O
criador desafia a RIAA, alegando que ‘néo vaificar de
cadeira do outro lado do Atlantico assistindo a tenta-
tiva de controle do espaco aéreo virtual pela industria
fonografica”.

Apesar disto, a disparidade de forcas € Obvia. E o capital é
por exceléncia insaciavel, no que pesem suas contradi¢cdes inter-
nas, como expresso no caso de uma das gigantes transnacionais

11 Jornal do Brasil, Caderno Economia, p. 12, 18 de maio de 2002.
12 Nehemias Gueiros Jr. Jornal do Brasil, 15 de julho de 2002, Caderno
Internet, p. 2.
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gue é ao mesmo tempo gravadora e fabricante de equipamentos:
enquanto seu braco fonogréafico se ressente da queda nas venda-
gens de cds, devida aos novos aparelhos que gravam cds virgens,
fabricados por outro braco da mesma empresa, os chefbes so tém
que calcular: o que vale mais a pena? No caso, sendo os lucros
da venda dos aparelhos de gravacao e dos cds virgens superiores
aos do braco fonogréfico, este que se vire. E ele, de fato, se vira,
como mostra matéria recente do Jornal do Brasil:

“A induastria fonografica comecou a comerciali-
zar Cds de &udio fabricados com uma nova tecno-
logia que impede que as pessoas copiem as musicas
para seus computadores, as troquem pela internet ou
as transfiram para MP3 players portatéfs.”

A crenca entusiastica que muitos depositam nas novas alterna-
tivas comunicacionais parece nao se dar conta que, de certa forma,
reproduz e legitima o discurso neoliberal quanto a um retorno im-
possivel ao principio empreendedor individualista da livre inici-
ativa que ornava o capitalismo liberal do séc. XIX, como se o
século XX nao tivesse jamais existi¢fb.

Enfim, em face do aplainamento das tensdes entre, de um lado,
0s gostos e canones pré-midiaticos e, de outro, 0os imperativos
econdmicos da midia, gracas ao estabelecimento da industria cul-
tural como mediadora social hegemonica de gostos e canones por
guase toda parte, estamos diante de um movimento de completa
marginalizacéo e exclusdo dos espacos de producéo, reproducéo,
circulacao e consumo musical extra-midiaticos, o que representa-
ria o principio da tautologia do capital midiatico. Innvestiguemos
agora a base econdmica deste processo.

13 Harmon, New York Times, no Jornal do Brasil, Caderno Internet, 7 de
marc¢o de 2002, p. 4.

14 As “comunidades virtuais” sé podem converter-se em agentes efetiva-
mente transformadores do real quando tomarem consciéncia de que suas acdes
precisam ser coordenadas em larga e escala e, sobretudo, quando se derem
conta do fato 6bvio de que o universo virtual ndo possui existéncia indepen-
dente da realidade concreta, detalhe que muitos parecem desconsiderar.
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NaDialética do Esclareciment@®dorno e Horkheimer desta-
cavam a relativa desimportancia econdmica da industria cultural
na época de sua analise em relacéo as grandes indastrias capita-
listas:

“Se, em nossa época, a tendéncia social objetiva
se encarna nas obscuras intengdes subjetivas dos di-
retores gerais, estas sao basicamente as dos setores
mais poderosos da industria: aco, petréleo, eletrici-
dade, quimica. Comparado a esses, 0s monopolios
culturais sao fracos e dependentes.”(Adorno e Horkhei-
mer, 1985, p.115)”

Ora, hoje aindustria culturéltdo ou mais poderosa economi-
camente do que a industria do ac¢o, do petroleo etc.! Em matéria
publicada no Jornal do Brasil, referente a faléncia de algumas em-
presas gigantes do setor de telecomunicacdes, lemos que trata-se
de um “setor que responde por um em cada cinco ddlares captados
por empresas privadas no planetd”.

Pode-se aqui objetar que “inddstria cultural” e “setor de te-
lecomunicac¢des” séo coisas distintas. Porém, hoje, devido as
mega-fusdes de transnacionais, a fagocitose das empresas locais
e a convergéncia tecnoldgica, é uma distingdo no minimo dificil.
Uma maneira possivel de efetua-la seria relacionar a primeira aos
meios de producdo de contetdos simbdlicos e seus respectivos
suportes materiais, e a segunda aos meios que possibilitam sua
circulacdo. Sabe-se, porém, que a maioria das grandes empresas
de um ou outro setor encontram-se fundidas, muitas vezes com
empresas do setor eletro-eletrénico. Segundo Méarcia Tosta Dias,

“As empresas que detém, atualmente, mais de dois
tercos do mercado mundial de discos s&o a Sony Mu-
sic, empresatransnacional de origem japonesa da area

15 cf. Jornal do Brasil, Marcelo Kischinhevskpona da Embratel perde
US$ 4,7 bj caderno de economia, p. 12, 30.01.2002.
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de produtos eletro-eletronicos, a Sony Corporation,
gue ha alguns anos comprou o setor fonografico da
rede CBS (uma das pioneiras do setor); a Polygram,
antigas Phonogram e Polydor, que por sua vez suce-
deram a Gramophone francesa e alema, hoje braco
fonografico da Philips, igualmente uma empresa do
setor eletro-eletronico, administrada basicamente por
capital holandés e alemé&o; a Warner Music, cujo fi-
l&o fonografico integra, juntamente com o cinema, a
televisdo e a midia impressa, um dos maiores conglo-
merados americanos produtores de mercadorias cul-
turais, o Time-Warner; a EMI, de origem inglesa, que
desde 1969 esta reunida com a ndo menos tradicional
Odeon, e a BMG-Ariola, que por seu turno € o braco
fonografico do grupo aleméao Bertelsmann, que atua
na area de televisdo, edicdo e comercializacéo de li-
vros (Circulo do Livro assim como no de fabricacéo
de compact-discs).

Esse cenario € acrescido de duas companhias de
menor porte, mas fortemente atuantes em escala mun-
dial: a americana MCA-Geffen que, juntamente com
0 selo Motown, em 1990 foi adquirida pelo grupo
Matsushita, e a inglesa Virgin. Todas as cinco pri-
meiras estao produtivamente instaladas no Brasil. A
MCA acaba de fazé-lo e a Virgin é representada no
pais pela EMI. O movimento de concentracéo tra-
gou para dentro do grupo das transnacionais a Unica
grande empresa brasileira produtora de discos: em
1993 a Warner comprou a Continental. Vejamos o
(...) quadro de fusdes na industria fonografica, entre
1969-1993 (Dias, 2000, pp. 41-43):
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Ano | Fusodes Empresas originais
1969 | Odeon + EMI EMI
1978 | Polydor + Phonogram Polygram

1987 | Bertelsmann + Ariola + RCA BMG-Ariola
1987 | CBS Discos + Sony Corp. | Sony Music
1991/93Time Warner/WEA + ToshibaWarner Music
+ Continental

Houve recentemente novas fusdes, incluindo empresas ligadas
ainternet. O que isso representa? A crescente importancia econ6-
mica da industria cultural é causa e expressao do desenvolvimento
do capital midiatico do seu estagio mercantil (acumulag&o primi-
tiva) ao do império do capital ficticio, do cassino global, sem las-
tro material Ou seja, assim como os valores econdmicos ficticios
circulantes no planeta descolam-se das riquezas produzidas pelo
trabalho, os valores simbdlicos em circulacdo expressam a gra-
dual perda de lastro na riqgueza de experiéncias extra-midiaticas
dos produtores simbdlicos, acarretando um imaginario global fic-
ticio.

Parte das criticas de Adorno e Horkheimer a industria cultural
adquirem assim uma vitalidade prospectiva impressionante.

Contudo, repetimos que um aspecto desta critica — em outros
pontos fundamental — que nos parece falho é a sua pouca atencédo a
tensédo dialética entre os vetores hegeménicos e homogeneizantes
da industria cultural (os quais eles definiram tdo bem) e as tradi-
¢cOes culturais extra-midiaticas sobreviventes, sobretudo as popu-
lares. Em outras palavras, a luta de classes. Ja dizia Hobsbawn
que

“A matéria-prima do entretenimento de massas €,
em grande medida, uma formacgao adaptada de entre-
tenimento anterior, e até hoje a industria continua a se
reciclar de tempos em tempos, recorrendo a fonte, e
encontrando algumas de suas atividades mais frutife-
ras nas formas mas antigas, perenes e menos ‘indus-
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trializadas’ de criagéao popular.” (Hobsbawn, 1990, p.
35)

A industria cultural, para firmar-se, nao febula rasades-
tas tradicOes, antes apropria-se delas, as recalca, as aliena, as ba-
naliza, as homogeiniza, num grau maior ou menor, mas eventu-
almenteas fortifica e promove Desconsiderar essas variaveis é
uma demonstracao clara de miopia tedrica, e de um reducionismo
economicista associado a uma atitude estética aristocratica.

E oObvio e ululante que, nesta tens&o, o terreno chato que os
criticos de Frankfurt mapeam nunca existiu, pois, apesar de nive-
ladora, a industria cultural ndo atingiu, até hoje, 100% seus obje-
tivos, caso contrario mataria a propria forca da qual se apropria e
ndo teria mais do que se apropti&risso significa que ha, sim,
taticas de resisténcia e reinvencgdes criativas do campo de produ-
¢cao simbdlica subordinado — que ndo devem, por outro lado, ser
superdimensionadas, sob o risco de se perder de vista a tendéncia
hegeménica da inddstria cultural.

Hoje, contudo, talvez Adorno e Horkheimer estivessem mais
préximos da verdade, posto que, tendo praticamente eliminado os
espacos sociais de autonomia sobreviventes de tradicdes popula-
res pré-midiaticas, a industria cultural esta cada vez mais tautolo-
gica, auto-referente. E isso se da precisamente em um momento
no qual, como vimos acima, ela parece ocupar na economia uma

16 E somente nesse sentido que se pode, com cautela, antever o risco de um
novo paradigma: assim como a robotizacdo computacional implementa a mais
radical exploracdo de mais-valia relativa na inddstria em geral, gerando uma
exclusdo de postos de trabalho sem precedentes, talvez o0 mesmo se dé, até
certo ponto, na industria cultural; no caso da musica, o exemplo emblemético
€ osampler musicos humanos podem, enfim, ser substituidos por técnicos de
bricolagem de sons. A quantidade de sons — musicais ou nao — ja registra-
dos nos mais diversos suportes no decorrer do século XX permitiria, em tese,
uma infinita combinacao de colagens eletr6nicas, no que o elemento humano
criador e executor de musica, como até hoje se conheceu, se tornaria total-
mente supérfluo. Seria a passagem completa do capital midiatico monopolista
ao capital midiatico ficticio. Resta saber se esse pesadelo (ao menos para 0s
musicos) tem poténcia suficiente para tornar-se hegeménico.
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posi¢do equivalente a das tradicionais industrias de “aco, petro-
leo, eletricidade, quimica”, trazendo a baila a discussédo do novo

locus destacado que o chamado capital intelectual ou simbdlico

passa a ocupar ha economia em relacdo ao capital fixo, ao variavel
e ao ficticio ou financeiro.

Por outro lado, embora saibamos que a inddstria cultural con-
siste no conjunto dos meios de produgéo, reproducao e de circula-
¢ao de bens simbdlicos ser propriedade do capital, ndo dos produ-
tores diretos, em seu atual estagio de desenvolvimento parte dos
meios de producao (estudios) pulverizam-se em pequenas unida-
des capitalistas (eventualmente propriedade dos produtores dire-
tos), o que favorece certos discursos otimistas, embora ingénuos,
pois a outra parte permanece inalterada: as fabricas de prensagem,
ou meios de reproducéo, e principalmente os meios de circulagéo
em escala massiva concentram-se cada vez mais sob um mesmo
capital (megafus@es, transnacionais); ora, no caso especifico da
musica (mas também no do cinema e do video), o consumo do
produto simbdlico, que éonteldo imaterialsé se realiza social-
mente, isto €, em escala massiva, através da circulacsigpaote
(produzido em escala industrial) ou da reproducao social ou cir-
culacdo (emissdo e comércio em escala massiva); cinema, sé se
assiste nas salas de cinema; o video e a musica podem, de fato,
ser reproduzidos na esfera privada, fora da circulacdo, rmas a
lecéo da reproducédo privadam larga escala so é possiegds
a circulacao e a reproducdo massivas, pelo simples fato de que
s se compra e s se consome 0 que se conhece. Desse modo,
um cd gravado independentemente da indUstria cultural continua
dependendo desta para tornar-se economicamente viavel, salvo
excecOes pontuais. Assim, a pulverizacdo de parte dos meios de
producao -hardwares softwaresestudios de gravacao, mixagem
e masterizacao —, ao contrario de representar uma libertacdo dos
produtores diretos da industria cultural, ndo passa de um repasse
de parte dos custos de producao (capital fixo e capital variavel)
desta para aqueles. Esse processo faz parte da tandéncia geral, em
curso, de racionalizacdo empresarial do capitalismo turbinado, em
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escala global, que envolve terceirizagéo, geragéo de subempregos
e de desemprego, processo paralelo a cartelizacdo das megatrans-
nacionais. Economicamente, de nada adianta o produtor direto
custear a producéo do bem simbdlico (conteddo e suporte) se nao
tem acesso aos meios de reproducéo e circulagdo. Continua, as-
sim, subordinado ao grande capital e o que se da, na melhor das
hipoteses, é uma nova fase de acumulacdo de valor simbdlico, a
ser alienada no processo de reproducdo e circulagéo, ou a néo ter
fung&do nenhuma, ou somente marginal, em escala social.

Se aumentou o acesso relativo do produtor simbélico aos es-
tudios (o que nao elimina, por isso, a necessidade de um inves-
timento relativamente alto para um cidadao brasileiro comum) e
mesmo as fabricas de prensagem (em menor escala, pois tiragens
gigantescas nao dispensam uma aplicacdo consideravel de capi-
tal), 0 seu acesso aos sistemas de emissdo massivos permanece
subordinado as exigéncias do grande capital (sem falg@h®),

0 que, no geral, inviabiliza economicamente a reproducao social
das producdes independentes do produtor direto que se pretendam
mais autbnomas. Assim, o produtor independente continua tendo
gue lidar com a industria cultural, seja diretamente com o centro
(as mega-empresas), seja com a periferia (as pequenas e médias
gravadoras e os selos, que representam parte da pulverizagéo do
capital e dos meios de producéo, ndo sua distribuicéo entre os pro-
dutores simbdlicos). Mesmo que pequenas gravadoras tendam a
alienar menos valor simbdlico que as grandes, assegurando maior
autonomia relativa ao campo de producéo simbdlica, por estarem
menos diretamente determinadas pelos imperativos econdmicos
reinantes, ja que nao possuem capacidade de reproduzir e por
em circulacdo o produto simbdlico em larga escala, o que per-
mite até certo ponto a influéncia de fatores extra-econémicos (0
gosto musical do dono ou dos donos da gravadora, por exemplo),
e isso ndo deixe de representar um espaco social concreto para
uma nova fase de acumulacgéo de valor simbdlico e de elaboragéo
de taticas de defesa, € importante ter-se em conta que no estagio
atual de desenvolvimento da industria cultural, ap6s um século de
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acumulacéo de capital midiatico, apos ter ocupado quase todos 0s
espacos sociais de producéo, reproducéo, circulacdo e consumo
de bens simbdlicos, a existéncia da producao independente, do
ponto de vista do capital e do capital midiatico, representa so-
mente contencdo de despesas e formacédo de um exército de re-
serva simbdlica. Se isso pode eventualmente representar, para
alguns produtores individuais, um tempo de sobrevivéncia na pe-
riferia (em geral elitista) da esfera da reproducao, da circulagéo e
do consumo simbdlico, ou mesmo a ambicionada absorgéo pela
grande induastria cultural turbinada, que Ihes aliena valor simbo-
lico (alienando-lhes autonomia) mas lhes paga bem por isso, no
geral, para o conjunto dos produtores simbdlicos, o fosso entre
sua producéo e a reproducao, circulagdo e o consumo social desta
producdo, ao contrario, s6 aumentou e tende a continuar aumen-
tando; na melhor das hipéteses, pouco mudou. Pode ter mudado a
configuracéo da divisao de trabalho, mas ndo a sua alienacao pelo
capital.

Producdo musical independente, do ponto de vista econémico,
€, assim, na pratica, apenas a transferéncia da responsabilidade
de investir capital constante (adquirir — compra ou aluguel — os
meios de producdo: estudios e equipamentos) e variavel (recursos
humanos) do capitalista para o produtor simbdélico; por imperati-
VvOs econdmicos relacionados a ciclos imprevistos de expansao ou
retracdo do mercado, o capitalista paga o trabalhador particular,
gue produz em escala “doméstica”, por pecas produzidas, sem
fornecer-lhe os meios de producédo. Excetuando-se as hipbteses
de o Estado ou de empresas privadas nao ligadas ao ramo, via leis
de incentivo, festivais e prémios, ou de um empresario associado
ao produtor simbdlico fazerem o papel de capitalista (0 que po-
deriamos chamar de pré-producéo), na producéo de um cd, por
exemplo, se o produtor simbdlico puder arcar com os custos fixos
(hardwares softwaresou estidio para ensaio, gravagao, mixagem
e masterizagao) e variaveis (musicos, técnicos de som etc.) inici-
ais, resta ainda o projeto grafico, a impressao e a prensagem; se
puder arcar com estes custos, resta a divulgacéo, a distribuicéo e
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a venda do cd; depois, a producao e a promocéao de shows. Nesse
ponto, se ainda nao tiver falido, é possivel que torne-se mediana-
mente conhecido a ponto de ser requisitado por algum segmento
relevante da industria cultural (gravadora, programas de televisao,
emissoras de radio; até entdo, salvo radios comunitarias ou pira-
tas e alguns programas de tv de menor audiéncia, a Unica coisa
grétis, e que em geral depende de uma boa rede de relacdes, €
uma discreta divulgacao via midia impressa). Entdo, quem sabe,
€ possivel que uma gravadora se associe, como sécio majoritario,
ao produtor simbdélico, sem ter feito nada e sem ter desembolsado
um centavo até entdo. Caso ndo receba esta graca, o produtor
simbdlico independente, para sobreviver como tal, ainda que as
margens do mercado, tera que concorrer com as mega transnaci-
onais do entretenimento. Em suma, so Ihe restam trés caminhos,
além do exterminio social ou mesmo fisico: mudar de atividade,
sobreviver a margem ou ser absorvido pela industria cultural. Em
todos os casos, deve-se investigar ndo s6 o grau de autonomia e
forca de trabalho alienada (ou jogadas no lixo), mas também de
dinheiro alienado na absorc¢éo (ou jogado no lixo).

Necessitando de ganhos de escala cada vez maiores para pros-
seguir em sua expanséo, o capital investido na industria cultural
desdobra-se de capital midiatico primitivo (de alto valor simbo-
lico) em capital midiatico liberal (de alto valor simbdlico), deste
em capital midiatico monopolista (de valor simbolico médio) e,
por fim, em capital midiatico ficticio (de baixo valor simbdlico),
resultado de um processo secular de alienacéo e recalcamento dos
meios e modos de producao simbdlicos. Em suma, em sua traje-
téria, o capital midiatico foi passo a passo caminhando para a
tautologia, diante da qual a operagéo “toca-se o0 que povo gosta
de ouvir’ inverte-se em “0 povo gosta de ouvir o que se toca”.
Para isso as pessoas foram por assim dizer treinadas durante um
século, no qual muito dinheiro foi investido e faturado. E o que
toca ndo deixa de ser, em linhas gerais, sempre 0 mesmo, mas
nao omesmajue o “povo” produsegundaima tradicdo ou mo-
dos pré-industriais, nesegundadesenvolvimentos formais pos-
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siveis, mas o mesngeguindoa industria cultural. A isso deno-
minamos tautologia do capital midiatico ficticio, sem lastro em
préaticas e experiéncias extra-midiaticas, gerador do gosto social
midiatico fetichista.

“numa época em que os outrogediatriunfam,
dotados de uma velocidade espantosa e de um raio de
acao extremamente extenso, arriscando reduzir toda
comunicacgao a uma crosta uniforme e homogénea, a
funcdo da literatura € a comunicagao entre o que é
diverso pelo fato de ser diverso, ndo embotando mas
antes exaltando a diferenca, segundo a vocacéao pro-
pria da linguagem escrita.” (Calvino, 1994, p. 58)

Quando Calvino fala em literatura e na “vocacao propria da
linguagem escrita”, creio que se poderia estender o raciocinio a
todas as formas de producéo simbdlica sobreviventes (ou resis-
tentes) baseadas em modos de producéo anteriores ao estagio tur-
binado da industria cultural, como parte da literatura, da musica,
da producao académica etc. (djggrte, pois, por exemplo, livros
de auto-ajudajingles e determinada producdo académica estao
completamente subordinados a ela), que conservam maior grau
de autonomia relativa, ainda que nas periferias ou nos subterra-
neos de sua esfera de acdo. Tentamos demonstrar que 0 que ca-
racteriza esse estagio turbinado da inddstria cultural € o momento
historico atual, passagem do estagionopolista do capital mi-
diatico para o deautoreproducéo de capital midiatico ficticio
correspondendo com certo atraso ao estagio de dominio global do
capital financeiro, oficticio.

Esta passagem deve-se ao fato de que a industria cultural tor-
nou-se, ou esta se tornando, cada vez mais tautolégica, condu-
zindo, com o tempo, com 0 esquecimento, com 0 esgotamento e
a destruicao de todos os outros modos de producédo simbdlica, ao
risco apontado por Calvino de “reduzir toda comunicacao a uma
crosta uniforme e homogénea”, ou seja, a autoreproducéa-do
pital midiético ficticio E a produ¢édo musical do século XX, seja
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samba, choro, jazz, rock, tango ou musica dodecafbnica, comeca
a ganhar o duvidosstatusde folclore.

E, portanto, somente da periferia do sistema, ou nos subterra-
neos — menos diretamente subordinados ao automatismo da eco-
nomia, portanto menos autdbmatos —, onde subsistem, quero crer,
esforcos de producéo e acumulacédo de valor simbdlico relativa-
mente autbnomos, sejam ligados a tradi¢des transformadoras ou a
tradicdedde raiz que se pode esperar agdes de contra-ataque, no
momento em que andergroundiornar-se maduro para transfor-
mar-se enavant-gardee partir para a luta pela democratizacao ra-
dical dos meios de producéo, circulagao, distribuicdo e consumo,
apropriados pela industria cultural turbinada, se é que isso um
dia ser& possivel. Essa emergénciaiddergroundenderia a ser
magmatica vulcanica. O que, longe de representar um inviavel
retorno aos modos de producdo anteriores, sugere sua metamor-
fose em novos modos de producéo imprevisiveis (ndo necessaria-
mente descartando os que subsistem), cujo Unico limite a autono-
mia do campo de producao simbdlica estaria no valor de uso dos
seus produtos ser mediado pelo valor de troca da afeccao erotica
entre a producao e o consumo néo alienados, isto €, ndo mediados
pelo capital, restando os meios, meios, ndo mais principio e fim.

“As vezes me parece que uma epidemia pestilenta
tenha atingido a humanidade inteira em sua faculdade
mais caracteristica, ou seja, no uso da palavra, consis-
tindo essa peste da linguagem numa perda de forca
cognoscitiva e de imediaticidade, como um automa-
tismo que tendesse a nivelar a expressédo em formulas
mais genéricas, andnimas, abstratas, a diluir os sig-
nificados, a embotar 0s pontos expressivos, a extin-
guir toda centelha que crepite no encontro das pala-
vras com novas circunstancias.” (Calvino, 1994, p.
72)

Porém, se toda hegemonia € uma construcao histérica, articu-
lada sobre a luta de classes, isto implica necessariamente em arti-
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culacdes contra-hegemodnicas. No extremo do conflito entre duas
forcas antagodnicas, considerando-se que o conflito ndo se encerre
pacificamente, ha somente trés solucdes possiveis: a vitoria, a der-
rota ou a sintese — na qual umas das duas forcas originais tende
a estar representada, menos ou mais transformada, num grau de
poténcia superior a outra, em proporcédo igual ou maior que em
sua relacao anterior.

Durante o conflito, ou seja, antes da consumac¢ao de uma das
trés solucdes possiveis, também s6 podem haver trés movimentos:
ataque (dominacao), defesa (resisténcia) e contra-ataque (revolu-
¢ao); como no futebol. De acordo com a composicao geral do
conflito e com o grau de poténcia de cada uma das forgcas num
momento dado, um dos trés movimentos possiveis serd o mais
adequado para cada uma delas.

Tomando-se a industria cultural turbinada contemporanea (ICT),
porta-voz do capitalismo turbinado, como uma das forcas histo-
ricamente acionadas e, como a outra forca — para facilitar a re-
presentacdo —, um hipotético subcampo autbnomo (em relacéo ao
campo econdmico, ou de poder) de producéo, reproducéo, circu-
lacdo e consumo musical independente (SCA), parte do campo
maior de producédo simbodlica, verificamos logo de cara que:

1. a ICT possui um grau deoténcia socializantenuito mais
elevado que 0 SCA, gracas ao seu imenso poder econémico,
ao fato de ser o modo de producao socialmente dominante
e ao de constituir-se do conjunto dos préprios meios de pro-
ducéo (registro), reproducéo (serializacdo em escala indus-
trial) e circulacdo (meios de distribuicdo, venda e difuséo
em escala massiva) de bens simbdlicos, com excecdo do
dominio do cédigo (o saber musical), do corpo humano e
de um ou outro instrumento de trabalho (parcela dos meios
de producao: instrumentos musicais, microfones, computa-
dores etc.), dos quais o0 subcampo eventualmente dispde; a
sua capacidade de penetragcdo e reproducédo social é quase
onipresente. E a forca hegeménica, em suma;
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2. O SCA dispbe somente do seu proéprio corpo (fora um ou
outro instrumento etc.), do dominio do cédigo e de valor
simbolico acumulado (acesso privilegiado a determinado
patrimdnio simbolico coletivo, formacao, habilidade artis-
tica, reconhecimento por parte do campo), mas nao possui
nem poder econdmico nem os meios de producéo, reprodu-
¢&o e circulacido de bens simbdlicos em larga escala. E a
forca contra-hegemonica.

Considerando-se que o objeto da disputa € a producéo de gosto
social, condi¢cdo de sobrevivéncia e crescimento para ambas as
forcas, e a disparidade de poténcia das forcas em conflito, o ata-
gue € o movimento ébvio da forca mais potente — ataque represen-
tando aqui o movimento de alienar (expropriar) sistematicamente
valor simbdélicohistoricamente acumulado pelo campo de produ-
¢cao simbdlica, e de recalcar spaténcia de producao de valor
simbolicq transformando o valor simbdélico existente e potencial,
através desta dupla operacéo, eapital midiatica Na prética,
este processo se d& através da gradual ocupacao pelo capital de
guase todos 0s meios e espacos sociais de producéo, reproducéo,
circulacao e consumo de bens simbdlicos —, enquanto as possi-
bilidades de defesa ou contra-ataque da forca menos potente, ou
seja, 0s musicos e compositores, sO podem se realizar em uma
pratica relativamente autbnoma na esfera da producéo, da repro-
ducéo, da circulagdo e do consumo ndo masstvdas a defesa,
guando é possivel, s tem sentido como preparacdo para o contra-
ataque; em outras palavras, a diminuicao relativa de autonomia do
campo de produgéo simboliédqrecurso reativo) que, no conflito,

17 Se considerarmos a internet — e programas como 0 napster, antes de sua
absorcao pelo campo de poder —, alguns selos independentes e as radios co-
munitarias e piratas meios massivos, a disposi¢cao do campo de produgéo sim-
bdlica, sua poténcia socializante aumenta, embora permanecga ainda bastante
inferior a do campo de poder.

8 Sob a pseudo-aura midiatica, toda autonomia se da em relagdo a midia.
Portanto, campos de produc¢éo autbnomos podem ser tanto as vanguardas (clas-
ses média e alta) quanto o folclore (classe popular).
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€ necessaria para a propria sobrevivéncia do campo no momento
de defesa, deve ter como municdo de reserva uma acumulagéo
subterrénea de valor simbolico autbnomo (recurso ativo), a ser
utilizada no momento do contra-ataque, que é quandoder-
ground se torna vanguarda, gracas ao acréscimo das conquistas
marginais, periféricas da defesa, ou gracas a sua impossibilidade
de sobrevivéncia, ainda que o contra-ataque seja kagrokaze
nesse caso. Essa estratégia deve-se ndo somente a disparidade
das forcas em conflito, mas também ao fato de que ha um outro
agente vital no processo: os consumidores de bens simbdlicos que
nao sdo ao mesmo tempo produtores, ou 0 “povo”.

Os produtores que também sédo consumidores sédo alienados
(expropriados) de valor simbdlico acumulado e recalcados em sua
poténcia de producédo de valor simbalico, transformado em capi-
tal midiatico, desde a esfera da producédo até a do consumo; 0s
consumidores que nao sao produtores conseqientemente também
0 sdo, mas apenas na esfera do consumo. Poténcia de produgéo
e acumulacéo de valor simbdlico equivalem a poténcia de pro-
ducéo de gosto (sabor/saber) de acordo com nada além da rela-
tiva autonomia do campo de producéo simbdlica em relacdo ao
campo de poder, e dependem da propriedade dos meios de pro-
ducéo, reproducgao e circulagcédo pertencerem ao produtor direto,
ou com ele se relacionarem num equilibrio de forcas; producao
e acumulacéo de capital midiatico, ao contrario, € alienacéo de
valor simbdlico acumulado e recalcamento de poténcia de produ-
cao de valor simbdlico, é gosto ndo produzido (ou produzido pelo
seu valor de troca, de baixa autonomia gustativa, independente-
mente de seu valor de uso potencial,) e, portanto, ndo consumido,
seja pela exclusdo dos produtores diretos do acesso aos meios de
producao, reproducéo e circulacao de bens simbdlicos, seja pela
imposicao aos produtores de sé reproduzirem gosto social midia-
tico, de baixo grau relativo de valor simbélico, de baixa poténcia
gustativa. Gosto social midiatico € o mesmo dimatria, feti-
chismo das mercadorias simbélidds.

19 Gosto social midiatico n&o se refere a um suposto “gosto popular”, posto
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Mas seria concebivel, em musica, uma clonagérmfinitum
de algumas férmulas de sucesso desprovida do lastro de novas
(ou velhas) experiéncias formais extra-midiaticas mais autono-
mas? Talvez. E pode-se ainda pensar em novas miscigenacoes,
ndo moldadas pelo poplas varias formas populares mundiais
ainda existentes? Talvez.

Num primeiro estagio do seu desenvolvimento, correspondendo
a logica inerente ao sistema produtor de mercadorias, alternava-
se, com relativa delicadeza, um movimento de preservacdo dos
valores tradicionaf8 com o principio da novidade, este devido
a necessidade imperativa do mercado capitalista de estar sem-
pre lancando na esfera da circulagdo um novo produto, uma nova
mercadoria, suporte de um dos estagios do movimento do capital
de autoreproducao e expansao; nesse sentido, industria cultural e
vanguardas possuiam ainda afinidadeésngquanto os agentes dos
diversos campos de producédo simbdlica, descontando-se o fato de
preservarem parte das tradicoes, deslocavam-se no espago e no
tempo, promovendo afec¢ao reciproca nas grandes cidades e pro-
vocando fissuras e fusdes formais, do ponto de vista do capital for-
neciam rico material simbdliédpara ser expropriado (alienado)

gue predomina em todas as classes, embora ndo de modo integral. Nunca é
demais insistir em que se deve evitar o equivoco corrente de confundir o termo
popular como referente a producéo e ao godtopovo — categoria que, por

sua vez, tem se tornado cada vez mais problematica, conforme ja discutimos
— e popular como correlato gopularidade isto €, de alta taxa de consumo.

Esta confuséo reflete antes de mais nada o discurso legitimador dos agentes da
industria cultural para justificarem a escolha dos produtos que veiculam, por
serem “0 que o povo quer”. Vimos que a questédo ndo é tdo simples. Ja cantava
Gilberto Gil: “o povo sabe o que gosta, mas também gosta do que ndo sabe”.

20 Devido & sobrevivéncia dos habitos e costumes de produc&o e de consumo
gustativos sociais anteriores a industria cultural, bem como aos deslocamentos
de massa no espaco e no tempo, isto é, do campo para a cidade

21 Afinidades que atingiram seu auge nas décadas de 20 e 30, e, posterior-
mente, 60 e 70, tendo seu desenvolvimento sido interrompido pea@rra
Mundial (os anos 50 representaram um periodo intermediario, de recuperacao,
de preparacdo para uma nova fase de desenvolvimento); seu declinio comecou
nos anos 80.

22 Tanto aquele historicamente acumulado nas formas tradicionais quanto,
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pela induUstria cultural em seu processo de acumulagéo primitiva
de capital midiatico. Neste estagio, a industria cultural podia dar-
se ao luxo de, efetivamente, renovar-se ciclicamente e, em sua
expansdo, favorecer uma fecunda renovacao nos cathpos.
Chega-se a um momento, porém, em que, tendo se expandido
de uma tal forma, tendo penetrado em todos os poros da socie-
dade, tendo ocupado e disciplinado praticamente todos os cam-
pos de producéo, reproducgédo, circulagdo e consumo simbdlicos
de acordo com seus proprios imperativos, a industria cultural, em
sua fase pré-turbinada (anos 70) e turbinada (anos 90), se torna
autoreferente. Depois da emergéncia da musica eletrbnica, dos
samplers do rap e davorld music(que representa a apropria-
¢do, as vezes bem feita,do que resta no mundo de tradi¢des mu-
sicais pré-capitalistas), ndo havendo mais muito valor simbalico
para expropriar (dado o definhamento da autonomia dos campos
de producédo simbdlica extra-midiaticos), a muasica € reduzida a
mero suporte do movimento de autoreproduc¢éo do capital e do
capital midiatico, acumulado por quase um século. N&o é a toa
gue, cada vez mais, cada produto simbdlico pretensamente novo
requer, ao ser lancado na circulagcéo, estratégianatketinge
investimento em propaganda cada vez mais sofisticados e caros,
incluindo ojab3, ndo téo sofisticado assim, mas bastante €aro.

fato moderno, este produzido pela novidade da mobilidade formal, possibili-
tada pela miscigenacéo cultural.

23 \lgja-se 0 caso, no Rio de Janeiro, da transformacgordm em samba
amaxixado e, deste, no bairro do Estacio, no formato propriamente carioca do
samba; também a entrada de instrumentos de sopro, no modelo das orquestras
de jazz norte americanas, nos arranjos dos sambas; outro ponto importante € o
contato morro-asfalto, cujo exemplo mais radical talvez possa ser representado
pelo encontro de Cartola e Villa-Lobos e, posteriormente, pela bossa nova. Nos
EUA, a entrada da guitarra elétrica no blues, ao migrar de Nova Orleans e do
Mississipi para Chicago e Nova lorque, e as mais diversas formas de experi-
mentalismo e miscigenacdo de géneros no jazz (por exemplo, o Blises
on Bach do Modern Jazz Quartet, ouRapsody in Bluesde Gershwin). Es-
ses processos davam-se paralelamente ao desenvolvimento e maior penetracéo
social do radio, do disco e do cinema.

24 Segundo um produtor musical conhecido meu, no ano 2¢abapago
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E o0 que se opera é um estranho retorno, em forma de farsm-ao
dus operanddas antigas tradi¢des: o prestigio de um compositor
ou intérprete torna a medir-se ndo por sua originalidade autoral
ou inventividade formal, mas pela sua fidelidade a tradicdo, mas
desta vez a uma nova forma de tradicdo, produzida pela prépria
indUstria cultural no decorrer do século XX: a tradicdo midiatica.
Isso representa, obviamente, uma contradi¢gdo interna do modo
de producdo capitalista. E como se a industria automobilistica
passasse a prescindir de engenheiros, projetistas e operarios, e 0s
carros produzidos no ano passado emprenhassem e parissem (pelo
capb, suponho) clones plenamente desenvolvidos, com uma nova
demé&ode tinta para parecerem novos. Ou melhor, ndo clones,
mas colagens de modelos anteriores, como acontece entre os hu-
manos, esses produtos tornados de segunda categoria, ha medida
em que se tornam cada vez menos necessarios no modo de produ-
¢cao capitalista turbinado, tanto para a producdo material quanto
para a producdo simbolica. Embora pareca impossivel, é quase
isso que se da. Na brecha aberta por gateseé que ainda so-
brevive o campo de producéo simbdlica, o qual, caso pretenda
disputar a hegemonia da formacédo do gosto social, encontra-se
com a mais baixa taxa de autonomia criativa que se tem noticias
desde a invencéo do radio e do fonografo. Nesse sentido, a critica
gue Adorno lancava (precipitadamente, em parte) contra o jazz
atualiza-se, rejuvenescida, se o objeto fgyop contemporaneo
globalizado. Como ja vimos, a terceirizacdo de parte dos meios
de producao musical (estudios, computadores etc.) pouco altera o
fenbmeno: além de esses equipamentos e do aluguel de estudios
nao serem tao baratos quanto se apregoa, as fabricas de prensa-
gem e as antenas e satélites que promovem a reproducao e a cir-

por uma gravadora para que uma mausica de um artista seu fosse exaustiva-
mente executada durante um més inteiro em uma grande radio do Rio ou de
Séo Paulo girava em torno de R$ 300.000; ele também mencionou que, além
do dinheiro, ha outras formas @3, como o oferecimento de viagens e pre-
sentes aos programadores das radios, convites para festas orgiasticas e outros
intercAmbios mais sutis.
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culacdo dos bens simbdlicos tém dono. Quanto a rota alternativa
da internet, por enquanto ndo passa disso: rota alternativa.

O dinheiro so se transforma em capital, e este em mais capital,
a partir da alienacédo de mais-valia. A mais-valia relativa s6 é pos-
sivel com o aumento da produtividade viabilizado pela aplicacao
de novas tecnologias na producdo. Ora, com a revolugcao micro-
eletrGnica, o mercado global e um aumento sem precedentes das
taxas de produtividade, a taxa de mais-valia relativa é a mais alta
da historia humana, ao mesmo tempo que a exclusdo do processo
de producado e de consumo — ndo por escassez natural — de am-
plas camadas da populacdo mundial. O capital concentra-se em
cada vez menos maos e, nao tendo mais para onde expandir-se,
transforma-se em mercadoria futurista: segundo Kurz, o volume
de dinheiro, titulos de dividas publicas e privadas, titulos futuros e
toda essa papeladadapital ficticiode Marx) em circulacéo atu-
almente corresponde a um adiantamento de tudo o que poderia, e
provavelmente ndo sera, efetivamente produzido pelo mundo nos
proximos cem anos, como se o futuro estivesse sendo consumido
antes de existir. A existéncia de um gigantesco exército de re-
serva de trabalho, ou de producéo, global, forca cada vez mais
a competitividade entre os produtores empregados, 0 que signi-
fica, entre estes, sua desvalorizagdo como mercadoria forgca de
trabalho, ou, em termos cotidianos, salarios mais baixos, perda de
conquistas trabalhistas, subemprego etc. O mesmo se da com o
mercado de bens simbolicos e seus produtores. A transformacéo
de valor simbdlico em capital midiatico corresponde a transfor-
macao do produtor simbdlico em trabalhador assalariado, sujeito
as mesmas intempéries que os demais.

No historia do capitalismo, as primeiras vitimas foram os cam-
poneses e 0s artesaos, ou seja, 0s produtores de bens de primeira
necessidade; em seu estagio turbinado, o processo atinge os pro-
dutores de bens simbdlicos, os produtores de gosto.

Assim como trabalhadores langcados no desemprego migram
atrds do capital para outros campos produtivos (quando nao séao
impedidos de fazé-lo, seja pelo custo do deslocamento, seja pela

www.bocc.ubi.pt



Mdusica e capital midiatico 177

exigéncia de vistos; hoje, o capital é transnacional, mas o tra-
balho ndo é), quanto menor a autonomia relativa dos produtores
simbolicos, em atividade produtiva ou ndo — iniciantes desconhe-
cidos ou veteranos no ostracismo —, mais se véem forcados a mi-
grar atras dos géneros de sucesso mais ou menos fugazes; mesmo
guando bem sucedidos no movimento migratério, tendem a per-
der em valor simbdélico (a parte que representa o prestigio junto
ao gosto do campo) o que ganham em capital midiatico (a parte
gue representa o prestigio junto ao gosto social midiatico).

Téticas de defesa e contra-ataque cultural, portanto, devem ser
desenvolvidas ndo s6 na esfera simbdlica mas, sobretudo, numa
discusséo do préprio modo de producao capitalista turbinado e do
mercado global. O Estado, a internet e os selos independentes po-
dem, pontualmente, ser bons aliados nessa batalha, mas néo bas-
tam. A discusséo deve centrar-se em uma politica que tenha como
objetivo Ultimo a democratizacdo dos meios de producéo, repro-
ducéo e circulacdo dos bens simbdlicos; paralelamente, no are-
jamento e maior transparéncia das instituicdes corporativas (sin-
dicato dos musicos, sindicato dos compositores, associa¢cdes de
autores etc.) e de arrecadacao (ECAD), e, finalmente, na hipotese
de desenvolvimento de cooperativas de produtores simbdlicos.

Enquanto isso ndo ocorre, a crise atinge o setor:

“Londres — A prima pobre (!) da indastria fo-
nografica decidiu apertar o cinto outra vez. A bri-
tanica EMI, terceira maior gravadora do planeta, vai
demitir 1,8 mil funcionarios e mais 400 artistas do
segundo escaldo da musica pop, numa tentativa de
recuperar rentabilidade e enfrentar a queda nas ven-
das. (..) A ultima grande gravadora que nao faz
parte de um conglomerado de comunicacdo ou en-
tretenimento (...) Sua participacdo no mercado mun-
dial vem caindo e as tentativas de fusdo com a rival
alema BMG esbarraram nas exigéncias das autorida-
des antitruste européias. Para sair do buraco, a gi-
gante britanica chamou o guru da industria fonogra-
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fica Alain Levy, que assumiu ha seis meses com carta
branca. (...) ‘Tinhamos 49 artistas na Finlandia e
eu néo creio que existam 49 finlandeses que cantem’,
ironizou Levy.2®

Nao creio que os finlandeses, sobretudo os cantores, tenham
apreciado a ironia.

Diferente do cinema, que surgeacasa producao industrial
e, portanto, dela depende para pevduzidg a musica a ante-
cede. Ocorre que com 0 advento da serializacdo do suporte mu-
sical (material / disco e “imaterial” / radio, cinema, tv), a musica
passa também a depender da técnica (por sua vez subordinada
ao automatismo do capital em seu movimento de auto expansao)
para ser produzida, mas sobretudproduzida— aqui, ndo s6 no
sentido de Benjamin, mas sobretudo no de Marx, de reproducéo
das condi¢des de producéo, e, ao mesmo tempo, no de Althusser,
como reproducao ideoldgica, por duas razdes, sendo a segunda
um desdobramento inevitavel da primeira:

1. aqui, a determinacao econdmica se da nao somente em ul-
tima instancia, mas também grimeira instancia, na me-
dida em que o0s musicos, para sobreviverem material e esti-
listicamente, sdo coagidos (quando n&do o fazem consensu-
almente) a orientarem sua producao criativa no sentido de
reproducédo das estruturas formais hegemaonicas, e

2. cada vez mais, sobretudo no caso da musica popular, a for-
macao dos ouvintes e, consequentemente, a legitimacéo so-
cial de certas estruturas formais (esteticamente falando) — e
nao outras — passa a ser determinada pela musica serializada
em escalas gigantescas.

Antes do advento da customizacdo da musica, a autonomia
relativa dos musicos populares era limitada pelo gosto das clas-
ses popularesgionais(em oposi¢do as massas modernas), das

25Jornal do Brasil, Caderno Economia, p. 14, 21 de margo de 2002.
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guais ele proprio fazia parte, e a dos musicos eruditos pelo gosto
da corte, com a qual ele convivia (as imposi¢des do bispo fulano
a Bach, ou do imperador sicrano a Mozart, davam-se ainda na es-
fera dos juizos de gosto, ndo dos juizos contabeis, e isto, creio
eu, assegurava-lhes uma maior autonomia em relacdo ao musico
subordinado aos imperativos da indastria cultural), em ambos os
casos sem influéncias alienigenas, isto é, aejdas significantes

sdo impostas como reproducdo ideologica de relagdes de produ-
caoexternasalheiasa experiéncia extra-midiatica dos musicos e
dos publicos locais.

Por outro lado a hegemonia burguesa permitiu uma maior au-
tonomia ao musico no periodo do capitalismo liberal — conforme
ilustra Norbert Elias com o exemplo de Beethoven em relagéo a
Mozart. Segundo Elias, o incremento do comércio de partituras
em meados do séc. XIX assegurou ao musico europeu (erudito)
o estatuto deautbnomo apos ter sido um “criado de libré” das
cortes e palacios principescos, nos quais

“Os musicos eram téo indispensaveis (...) quanto
0s pasteleiros, os cozinheiros e os criados, e normal-
mente tinham o mesnmsiatusna hierarquia da corte.
Eles eram o que se chamava, um tanto pejorativa-
mente, de criados déré. A maior parte dos musi-
cos, sem duvida, ficava satisfeita quando tinha garan-
tida a subsisténcia, como as outras pessoas de classe
média na corte. Entre os que ndo se satisfaziam es-
tava o pai de Mozart. Mas ele também se curvou,
sem querer, as circunstancias a que ndo podia esca-
par.” (Elias, 1995, pp. 17, 18)

Com a ascenséao da burguesia, o musico viu-se livre desses
constrangimentos, mas, ao mesmo tempo, da seguranca relativa
que lhe proporcionavam:

“Beethoven nasceu em 1770, quase 15 anos de-
pois de Mozart. Conseguiu, ndo com facilidade, mas

www.bocc.ubi.pt



180 Marco Schneider

com muito menos problemas, aquilo pelo que Mo-
zart inutiimente lutou: liberou-se, em grande parte,
da dependéncia do patronato da corte. Foi, assim,
capaz de seguir a propria voz em suas composicoes
— 0u, mais exatamente, a ordem sequencial de suas
vozes interiores, e ndo o gosto convencional de seus
fregueses. Beethoven teve muito mais oportunidades
de impor seu gosto ao publico musical. Diferente-
mente de Mozart, foi capaz de escapar a coercédo de
ter de produzir musica na situacédo de subordinado a
um empregador ou patrono muito mais poderoso; ao
invés disso, péde compor musica, se ndo exclusiva-
mente, mas pelo menos até certo ponto, como artista
autonomo (como chamariamos hoje em dia) para um
publico relativamente desconheciddddm p.43)2°

Como Marx bem o disse, o capitalismo liberou for¢as produ-
tivas e criou condi¢cfes para a satisfacdo das necessidades huma-
nas como nenhum outro periodo histérico. Contraditoriamente, o
fez as custas de gradual alienacédo da autonomia dos produtores,
em nosso caso dos musicos, apesar da autonomia que possa ter
propiciado a alguns deles em seus primeiros estagios de desen-
volvimento em relagdo aos constrangimentos anteriores — assim
como o servo feudal e o arteséo transformaram-se em trabalhado-

26 Nas mais diversas tradicbes musicais populares anteriores ao estagio li-
beral do capitalismo, o que possuia valor simbdlico, o que dava prestigio ao
compositor ou ao intérprete, ndo era propriamente a originalidade autoral —
cujo dispositivo juridico correlato do “direito autoral”, a0 menos no Brasil,
vale mais para garantir a gravadora o direito de propriedade sobre o fonograma
gravado do que para uma remuneracdo adequada dos artistas — ou a inovacao
formal, mas a fidelidade a tradicdo. Mesmo o repente ou o samba de partido-
alto, cujas caracteristicas centrais sdo a improvisacdo poética, nao fogem a
esta regra, ja que improvisa-se dentro de uma estrutura formal relativamente
fechada. As migracdes, o crescimento das cidades e a miscigenacao cultu-
ral resultantes foram os primeiros agentes transformadores dessas tradi¢des; a
industria cultural, na sequiéncia, o agente decisivo.
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res assalariados “livres”, o musico “criado de libré” libertou-se da
corte, mas somente para submeter-se gradualmente ao capital.

A musica sO se torna valor de troca capitalizavel atraves do
surgimento das editoras e do comércio das edi¢cdes de partituras
e, posteriormente, através da producao, reproducao e circulacao
em escala industrial dos registros sonoros. E a partir dai que o
processo de libertacdo, da corte ou da escassez, comeca a adqui-
rir o seu carater contraditorio, na expropriagdao ou alienacdo do
gosto (medida do valor de uso expressa nos juizos que atribuem
valor simbdlico ao bem simbdlico) do produtor pelo capital (en-
carnado nos valores de troca), na acumulacao primitiva de capital
midiatico, que se da através da operacdo de transformacéo de va-
lor simbdlico (expresséo de gosto do campo, ou do valor de uso
gustativo) em capital + capital midiatico. A musica erudita, por
oferecer menos ganho de escala para a industria cultural — devido
a maior concentracao de capital simbdlico (na acepcao de Bour-
dieu) entre as classes mais cultivadas, que representam em todo
0 mundo uma minoria da populagcéo —, conservou talvez maior
autonomia do que a popular.

Postulamos que este periodo liberal da industria cultural che-
gou ao fim ha cerca de trés décadas, embora seus efeitos ainda es-
tejam presentes entre nés: é por isso que Duke Elington, Tom Jo-
bim, Chico Buarque, Bob Dylan, Jaques Brel etc. possaiaaia
alto valor simbdlico e alto capital midiatico — surgiram durante
uma fase de intensa concorréncia entre diversas companhias fono-
gréficas relativamente modestas (em comparacao as atuais), antes
das mega fusdes das transnacionais do entretenimento, e sobre-
vivem gragas ao prestigio social adquirido nesta época; mas essa
autonomia tende gradualmente a anular-se em face da passagem
(contemporanea) do capitalismo monopolista para o financeiro.
Hoje, tais nomes provavelmentéo surgiriam Em um futuro
préximo, quem sabe? Isto vai depender de um novo acirramento
da luta de classes (aparentemente ja em curso) em escala global e,
no caso da musica, de uma maior autonomia dos musicos em face
ao capital; concretamente, uma autonomia radical do campo de

www.bocc.ubi.pt



182 Marco Schneider

producdo de musica popular no atual estagio de desenvolvimento
das forgas produtivas demanda uma democratizacao igualmente
radical dos meios de producao, reproducao e circulacédo, e igual-
mente uma democratizacéo radical da formacéo, ou melhor, das
varias formas existentes e potenciais de cultivo do publico (esco-

las, festas populareaorkshopsetc.).

Fazendo mais uma aluséo a gastronomia, eu diria que, no pe-
riodo imediatamente anterior ao capitalismo liberal, o musico era
um cozinheiro que discutia as receitas com o dono do restaurante
(em posicéo de relativa desvantagem), ou com os fregueses (em
uma relacao de relativo equilibrio de forcas); no periodo liberal,
tornou-se um cozinheiro que podia, com certa liberdade, sugerir
suas receitas aos donos dos restaurantes e aos publicos; por ul-
timo, converteu-se em assistente de cozinha e garcom, e hoje as
receitas passaram a ser feitas pelas transnacionais que produzem
o cardapio.

N&o sendo possivel, nem desejavel, um retorno ao passado,
a desfetichizacdo do gosto socializado deve reproduzir de certa
forma o que ocorreu no periodo liberal, mas de uma forma mais
avancada: maior autonomia para 0os musicos (conforme sugerido
acima), mais e melhores instancias de cultivo para o publico.
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Capitulo 8

Consideracoes Finais

“O gosto é a qualidade fundamental que resume todas as outras
gualidades.
E onec plus ultrada inteligéncia.
E somente através dele que o génio é a salde suprema
E o equilibrio de todas as faculdades.”

Lautréamont

Buscamos elaborar aqui urimerodu¢éo a uma critica da eco-
nomia politica do gostdomando este conceito em sua origem eti-
mologica (aproximagéo, familiaridade entre sabor e saber, tendo
0 corte, a ruptura entre ambas as instancias, sido originado na
divisdo entre trabalho bracal e intelectual, divisdo representada
pela metafisica platbnica) e em sua genealogia (no sentido que
Foucault, emA Microfisica do Poderatribui & genealogia de Ni-
etzsche: ndo a busca de uma origem Ultima, mas o rastreamento
dos percalgos historicos do objeto) nos campos da filosofia, da
estética e da sociologia.

Segundo pudemos aferir, 0 momento histérico em que o termo
gostovolta a desdobrar-se, como metéafora, do paladar para o
juizo estético e moral, corresponde ao periodo que vai da Re-
nascenga ao lluminismo, onde ao mercantilismo, a acumulacao
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primitiva do capital, a ascenséo social da burguesia e ao antro-
pocentrismo corresponde igualmente uma gradual desreificacao
dos objetos degustaveis — cujo valor simbdlico estava atrelado a
rigidos canones morais, predominantemente religiosos — e a um
relativo aumento do privilégio do sujeito degustante como criador
de valores. Inicia-se entdo uma fértil problematizacdo dos gos-
tos, entendidos ainda como expressdo da imanéncia das coisas,
ou de canones estéticos e morais capazes de hieraquiza-las quali-
tativamente, restando o sujeito mais ou menos apto, ou cultivado,
seja do ponto de vista racional (estética classica) ou perceptivo
(empirismo) para adequar-se aos gostogeriorese rejeitar os
inferiores

Mais recentemente, Nietzsche diria, em outros termos, que
nao ha experiéncia perceptiva de espécie alguma que ndo seja
subordinada a mediacédo cultural, mesmo que imponha-se apesar
dela, ou contra ela:

“Limites do Dominio Moral. — Nés batizamos
imediatamente a nova imagem que vemos com 0O au-
xilio de nossas velhas experiéncias, segundo o grau
de nossa lealdade e de nosso espirito de justica. S6
h& eventos morais, mesmo no dominio da percepcéao
dos sentidos.”(Nietzsche, 1965, p.161)

Insistimos, do mesmo modo, que embora mediados pela “mo-
ral”, ndo pode haver juizos de gosto que ndo sejam simultanea-
mente mediados pela experiéncia perceptiva, mesmo que impo-
nham-se apesar dela, ou contra ela. Defendemos igualmente a
atualidade da discussao dos gostos e juizos de gosto a partir do
seu significado radical, e do fundo ideolégico da ruptura capital
entre as nogBes deabere sabor reificada através dos séculos.
Trata-se — essa ruptura e sua reificacdo — de ocorréncia capital,
gue destacamos no principio deste trabalho por julga-la o ponto
de partida para uma nova abordagem do conggisto

Um equilibrio superior, ainda que entenda-se por equilibrio
uma justaposigao tensa, dindmica e intercambiante entre estas for-
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¢as aparentemente antagbnicas — o0 corpo e o espirito, a beleza e
a verdade, o desejo individual e as necessidades gregérias, a sen-
sibilidade particular e a raz&o coletiva, Eros e Logos, o trabalho
bracal e o intelectual — ngostq é contudo teoricamente conce-
bivel e materialmente desejavel como devir historico. Este devir
histérico, por sua vez, sé é viavel através da superacédo do poder
do capital de moldar tanto as necessidades gregarias quanto 0s
desejos individuais.

Até hoje, mesmo quanto ao gosto da comida, imposicoes e
restricbes gustativas fundamentadas em imperativos culturais, se-
jam classistas, religiosos ou cientificos, cuja origem remonta a di-
visdo do trabalho e da sociedade em classes, tém-se sobreposto ao
paladar e, por extensao, aos demais sentidokaslarutjudaica
— e, provavelmente, antes dela — e das hierarquizacdes racionali-
zadas de Platdo entre modos musicais mais ou menos aceitaveis,
as papaslietindustrializadas nos dias de hoje e as polémicas so-
bre a arte pds-moderna, passando plebolus in musiche pelo
bon godtaristocratico. A poténcia subversiva do prazer (assim
como a do conhecimento) tem sido domada através dos tempos
em nome da manutencdo da ordem social. Por sua vez, o capi-
talismo contemporaneo, no que Marcuse denominou dessublima-
cao repressiva, ao invés de reprimir o prazer, solta-lhe as rédeas,
desde que dentro das raias do consumo. Como disse Kurz, “O
mandamento da sensibilidade, por parte do consumoajaré
ori desmentido pela obrigacéo a insensibilidade da producéo do
trabalho abstrato.” (Kurz, 1993, p. 144)

Se defendemos uma compreensao mais dilatada e uma maior
autonomia do gosto, isto implica necessariamente em uma opo-
sicdo radical aos imperativos de uma sociedade produtora de um

1 “E assim que os tedricos da idade média denominavam o intervalo FA-SI,
esta quarta aumentada que se acomodava mal aos seus ouvidos, e a qual era
absolutamente necessario evitar na polifonia!” Ver site [http://www.diabolus-
in-musica.net/index-frame.html]. Este intervalo de quarta aumentada é ampla-
mente utilizado ndlues sendo umas de suas principais caracteristicas distin-
tivas.
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desgosto dilatado e de gostos automatizados. Para esta critica,
pouco importa 0 que seria um quimérico bom gosto ideal e supra
(ou infra) sensivel — mais do que uma critica dos juizos, busca-
mMos situar 0s juizes: quem ou 0 qué determina o que € o bom
gosto, quando determina, onde determina, como determina e por
que razdo. Mais importante: 0 que representam historicamente
este ou aquele juizo como instancias de reproducao ideoldgica ou
de transmutacéo de valores?

Ao termo deste percurso, arriscamos que 0 gésioencru-
zilhada onde se encontram e se debatem, em cada homem, a ex-
pressao distintiva de cada coisa, a cultura e 0s ner@sjuizos
de gosto, por sua vez, representam a necessidade de se estabelecer
critérios para os conflitos intersubjetivos dos gostos, sobredeter-
minados pela posicao de classe ocupada pelo ajuizador.

Tomando o que se gosta ou ndo como significante de padrdes
de sensibilidade, juizos de valor e patriménio cultural coletivo,
temo (e esse temor € o que justifica o esfor¢co da pesquisa) que
hoje estejamos enredados em um fetichismo (ou idolatria) mais
radical do que jamais houve entre os povos ditos fetichistas: quem
define o bom e o belo, hoje, ndo sdo as coisas, ndo séo as pes-
soas, nem mesmo Deus ou 0s deuses, mas o capital.Shakespeare
ja identificava em sua época a gestagao deste processo:

“Ouro, amarelo, fulgurante, ouro precioso!

Uma porc¢ao dele basta para fazer do preto, branco; do louco,
sensato;

Do errado, certo; do vildo, nobre; do velho, jovem; do co-
varde, valente;

... O deuses, néo estais vendo? Por que

Afasta ele vossos sacerdotes e 0s servos de vossos altares?

E arranca o travesseiro do justo que nele repousa a cabeca.

Esse escravo amarelo

Ata e desata vinculos sagrados; abencoa o amaldicoado;

Doura a lepra; honra ladrées,

Da-lhes titulos, genuflexdes e homenagens,

Colocando-os no conselho dos senadores;
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Faz a vilva ancia casar de novo.

... Metal execravel,

Es da humanidade a vil prostituta.” (Shakespe@immon de
AtenasapudMarx, 1982, p. 146.)

Acreditamos que a velha dificuldade de definiggbom gosto
reside no simples fato de tratar-se de uma falsa questéo. Fiz, as-
sim, uma aposta na critica da economia politica, de Marx, como
instrumento tedrico para uma novo caminho de discussao do gosto,
sobretudo metodologicamente, partindo do pressuposto de que a
melhor maneira para estudar a qualidade de alguma coisa € atra-
vés da sua quantidade, ou seja, de sua materialidade. “Trabalhar
sobre a quantidade”, aqui, significou a elaboracdo de um recorte
tedrico que privilegiasse a economia politica da industria cultural,
porta-voz do capital, como instancia mediadora tentacular entre
o capital, os gostos socialmente produzidos e os modos contra-
hegemadnicos de producéo, reproducéo, circulacdo e consumo (ou
degustacéo) de bens simbdlicos, buscando uma base concreta para
a velha cisasabor / saber

A propoésito desta cisdo, Barthes conclui guda com uma
bela definicdo deSapientié:

“nenhum poder, um pouco de saber, um pouco de sabedoria e
0 maximo de sabor possivel.”

Bela, porém problemética. Pois “nenhum poder” é uma idéia
totalmente absurda, significando pura e simplesmente a morte —
alias, a sentenca estd em franca contradicdo com o poder libertario
gue o préprio autor atribui, nesse mesmo texto, a literatura.

Quando fala em “um pouco de saber, um pouco de sabedoria
e 0 maximo de sabor possivel”, Barthes reproduz, sem querer, o
ethosmidiatico, o discurso-chave da industria cultural turbinada,
pseudo-aura do capital turbinado. Por que ndo, junto ao “maximo
de sabor possivel”, o maximo de saber e de sabedoria, isto €, o
maximo degostq e a dose necessaria de poder, para além do ca-
pital e de sua pseudo-aura?
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Anexos
I

Entrevistamos, no ano de 2002, em carater exploratério, nos
mais diversos bairros da cidade do Rio de Janeiro, 45 musicos —
homens e mulheres, dos mais variados estilos, formacdes, etnias,
faixas etarias e de renda —, 6 criticos musicais da grande imprensa,
7 produtores musicais e um diretor de A&R (arte e repertorio,
responsavel pela contratacdo de artistas) de uma pequena grava-
dora voltada para as tradicdes musicais e experiéncias de van-
guarda na musica popular brasileira. O resultado das entrevistas
demonstrou que sugseferénciaem muasica compdem um qua-
dro extremamente variado, bem mais que suas aversoes, as quais,
alias, formam um quadro quase que diametralmente oposto do
gue indicam as listas de cds mais vendidos e artistas mais execu-
tados nas radios cariocas nos Ultimos adessa hipétese é que
esta diferenca nos gostos deve-se ao fato de todos os entrevistados
tambémerem acesso a um repertorio simbdlico distinto daquele
veiculado massivamente pela industria cultural, devido ao estudo,
a pesquisa e/ou ao contato participante com tradicbes musicais
pré-midiaticas, ou as margens da industria cultural, sobreviventes
— rodas de samba de fundo de quintal, festas populares, espagos
“underground” etc.Se a divergéncia que identificamos entre este
universo e o “gosto popular” ndo € uma prova empirica conclusiva
de nossa hipétese, e ndo pretende sé-lo, a0 menos aponta para sua
verossimilhanca (e sugere a pertinéncia de pesquisas suplementa-
res empiricamente orientadas).

Assim, de 150 nomes escolhidos pelos entrevistados em uma
questdo aberta, ndo induzitlas 6 mais apreciadds&o, nesta or-
dem, Tom Jobim, Djavan, Chico Buarque, Noel Rosa, Jimi Hen-
drix e Bach (destes, somente Djavan tem frequentado as paradas

1 Fonte: Revista do NOPEM e SUCESSO CD.

2 \er modelo do questionario no Anexo I1.

8 Este nUmero ndo é arbitrario, antes deveu-se aos nomes insistentemente
citados pelos entrevistados.
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de sucesso cariocas nos ultimos anos); os 6 mais detestados, en-
tre nomes e géneros, sao, nesta ordem, Xuxa, duplas sertanejas,
Sandy e Junior, funk carioca, E o Tcham e Bétoloscampedes

de execucdo e venda nos ultimos anos. O total dos 150 nomes
citados segue esta tendéncia.

1

A) Diga o nome de 5 musicos (compositores(as), cantores(as),
bandas etc.) entre 0os que vog®is gosta, vivos ou mortos,
de qualquer época, estilo ou nacionalidade, e, ao lado, descreva
idéias, sensacdes e/ou adjetivos que vocé associa a suas muasicas.

B) Diga o0 nome de 5 musicos (compositores(as), cantores(as),
bandas etc.) entre os que vaoénosgosta, ou detesta, vivos ou
mortos, de qualquer época, estilo ou nacionalidade, e, ao lado,
descreva idéias, sensacfes e/ou adjetivos que vocé associa a suas
musicas.

40s dados coletados na coluna direita das tabelas ndo foram utilizados nesta
pesquisa.
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