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vada. Presenciamos o declinio das clivagenshoje, emergiu com a “Era Collor”, desde
tradicionais; a queda das atividades conven-entdo se tornou a pratica mais comum no
cionais partidarias; e o declinio dos partidos campo politico. A primeira eleicdo direta
politicos. E a chamada crise da representa-para presidente em 1989, entre Collor e Lula,
cao politica, melhor enunciada como nova € um marco desta realidade s6 comparada
forma de representacao politica. em termos de utilizacdo do espaco midiatico
As novas circunstancias sociais sdo mar- de repercussao e de construcdo da imagem
cadas pelo avanco da tecnologia, a presen¢gublica dos candidatos, a dltima campanha
dos meios de comunicagédo de massa e a coneleitoral ocorrida em 2002, que culminou
cepcao da “midiatizacdo da politica”. com avitoria do atual presidente, Luiz Inacio
A politica entdo, adquire um novo formato Lula da Silva, que disputou quatro processos
para ser inserida na midia, sobretudo eletré- eleitorais seguidos. Ao longo das quatro dis-
nica, e através dela no cotidiano dos indivi- putas presidenciais, a atuacéo de Lula foi se
duos. Apesar de seu impacto permanente noaperfeicoando e em 2002, uma campanha es-
exercicio politico, € no periodo de disputa, trategicamente direcionada a importancia da
ou seja, nas eleicdes que melhor se constatamagem e da midia, construiram o perfil de
esta afirmacao. um novo politico, com o discurso, a aparén-
Neste cenario, os atores - politicos bus- cia visual e até a atuacao politica e pessoal
cam administrar o espaco para fazer repercu-reconfigurada aos padrdes televisivos.
tir discursos e versdes de seus proprios inte- A pesquisa que vem sendo desenvolvida
resses, tomando o campo de visibilidade dostem como objeto de investigagcado no espaco
médias como espaco para o jogo de estraté-televisivo, os programas do candidato, exibi-
gias politicas. dos no Horario Gratuito de Propaganda Elei-
O elemento determinante do voto ndo é toral (HGPE) e no espaco da midia impressa,
mais a identificac@o partidaria e sim a habi- as principais matérias de capa das revistas
lidade demonstrada pelo candidato para so-VejaeIsto E.
lucionar determinados impasses em desta- O material utilizado para a pesquisa consta
gue, cuja solucdo seja importante para a so-do conjunto dos programas do guia eleitoral
ciedade. Como exemplo, podemos citar as das campanhas de Lula das elei¢cdes de 1989
eleicdes presidenciais brasileiras de 1994, nae 2002. Do HGPE seréo selecionados aque-
qgual o eleitorado votou a partir da avalia- les que melhor expressem as idéias pragma-
cao da habilidade do governo em controlar a ticas do partido e da postura politica de Lula
crise econdémica. O motivo crucial desta con- como figura publica nos dois momentos dis-
fianca e da consequente vitéria de Fernandotintos e que possam viabilizar uma melhor
Henrique, foi o impacto do Plano Real. compreensao da construcdo da imagem do
No Brasil, se pensarmos a politica espe- entdo candidato, para o campo da visibili-
taculo, a encenacao e utilizacdo dos veicu-dade publica. As matérias de capa das re-
los de comunicag&o como recurso, retornare-vistas serdo consideradas como respaldo no
mos a época de Janio Quadros, mas a percepgue se refere a apropriacdo e exposicdo da
¢cado da encenacao politica como fendbmenoimagem de Lula por parte da midia.
de maior visibilidade tal qual a conhecemos A opcao por considerar relevante o guia
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eleitoral da campanha de 1989, deve-se aocado de massa como disseminadores de “cul-
fato de ser possivel avaliar que a estratégiatura”, costumes e comportamentos, a politica
comunicacional do PT no HGPE de 2002 néo perde todas as suas caracteristicas, mas
buscou reconstruir aimagem publica de Lula se vé acrescida de uma necessidade de pu-
numa narrativa que concatenava fatos do blicizac&o via veiculos de comunicacdo. E
passado com o presente, na intencdo de esem busca desse campo de visibilidade que
clarecer as mudancas visiveis de seu projetoa prética politica vem sendo reconfigurada e
politico e de explicar as aliancas por ele efe- adaptada aos padrées midiaticos.
tivadas. A midia monopoliza tendencialmente a
Neste sentido, € pertinente avaliar a cons- enunciacdo publica, e agora como ator poli-
trucdo da imagem de Lula como candidato tico, além de deter o monopdlio do ato de pu-
nos dois momentos distintos (1989 e 2002), blicizar agencia temas, atores, cenarios, en-
dada a especificidade de cada pleito e intera-quadramento de um tema, etc.
¢cao das estratégias das campanhas. Os atores - politicos aléem de empreender
A partir do exposto, constitui nosso obje- esforcos para a criacdo de uma imagem ade-
tivo entender a composicdo do personagemquada precisam monitora - la permanente-
politico Luiz Inacio Lula da Silva e 0 seu mente e saber lidar com o que é feito dela
campo da visibilidade publica. Particular- em outros dominios da cena publica.
mente, 0 que explica o fato deste mesmo O conceito de Harbermas (1984) para a es-
personagem politico, concorrendo ao mesmofera publica moderna € “o debate ou discus-
cargo publico, ser construido com caracte- sdo que 0s sujeitos privados realizam reuni-
risticas distintas em momentos diferentes e dos em publico”. Para o autor, no entanto,
quais os recursos e artefatos utilizados naseria impossivel aceitar a concep¢édo de uma
instituicdo e administracdo do discurso e esfera publica na sociedade contemporanea,
da propria imagem do candidato Lula para uma vez que suas caracteristicas fundamen-
adentrar no imaginario da sociedade e se fa-tais se perderam com a transformacao da es-
zer aceitar por esta. trutura social. As caracteristicas definidas
A partir do lugar de centralidade ocupado por Harbermas seriam: 1. Argumentacgéo
pela midia, faz-se necessario ainda apreen-(abalizada pelo uso da razédo e com a fina-
der a maneira como a midia se apropria e lidade de obter consenso); 2. Publicidade
expOe esta imagem de acordo com o0 cena-(exposicéo, visibilidade e acessibilidade dos
rio midiatico de uma determinada conjun- fatos) e 3. Privacidade (valoriza¢do de ser
tura, no caso, dos dois periodos eleitorais deindividual e sua capacidade argumentativa).
1989 e 2002. Wilson Gomes (1999), parte do conceito
de Harbermas e aponta os motivos encontra-
2 Aimportancia da visibilidade dos pelo autor para o *fim" da esfera publica.
Por um lado, a esfera publica foi incorpo-

publica rada pelo “Estado de Direito”, deixando de

Com a forma de sociabilidade contempora- S€r privada para ser parte integrante e legi-

nea e a onipresenca dos meios de comunicafimadora do Estado, ao invés de proteger o
cidaddo. Com isso, a esfera publica perdeu a
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sua “capacidade de produzir posicdes legiti- culados pela midia, o que torna impossivel
mas” (GOMES, 1999. p. 4). Por outro lado, o processamento de todos por parte do re-
estas sao feitas fora do alcance publico, nosceptor, este entdo seleciona os temas de seu
bastidores do governo. Destaca ainda que ainteresse de acordo com 0s seus valores e 0
esfera publica preserva apenas uma funcaouniverso de categorias compartilhadas. Por-
de legitimacéo, sé se pronuncia quando suatanto, o fato de um assunto constar na esfera
opinido é solicitada. Perdidas suas caracte-de visibilidade publica ndo garante que faca
risticas ndo é mais possivel para Harbermasparte de uma esfera publica. Para se fazer
(1984), a existéncia de tal esfera. Wilson Go- notar, a atividade politica, sobretudo em mo-
mes critica sua posicao, pois esta subestimamentos de disputas eleitorais, utiliza recur-
o carater argumentativo dos meios de comu- S0S como a encenacao e o espetaculo.
nicacao. Vale frisar que as encenacdes e espetacu-
Wilson Gomes apresenta entdo, um novo los constituem préaticas inerentes ao campo
conceito, por ele denominadesfera de dis-  politico. Rubim (2002) afirma que:
cusséo publicaque acrescenta na constru-
cdo da esfera plblica. Destaca que este ndo A agora grega, o senado romano, a co-
deve ser confundido com o conceito e& roagdo do rei, o parlamento moderno, a
fera de visibilidade publicau cena publica. posse do presidente, as manifestacdes de
Esta, é “a cena ou proscénio social, ou seja, rua, as eleicdes, enfim toda e qualquer
aquela dimens&o da vida social (‘politica’ ou  manifestacéo politica, anterior ou poste-
‘civil’ diriam os antigos) que é visivel, aces-  rior a nova circunstancia societaria, su-
sivel, disponivel ao conhecimento e dominio p0e sempre encenacao, ritos etc.”. (RU-
publicos” (GOMES: 1999, p 9). J4 a esfera  BIM. 2002, p. 5).
de discusséao publica é a disseminacao do as-
sunto para que os interessados ingressem nas Hoje contudo, com a velocidade e flui-
discussdes. E neste espaco que se insere odez das inimeras informagdes disponiveis ao
meios de comunicacao, formando o que Go- publico, o recurso da encenacéo € cada vez

mes denomina de uma esfera de visibilidade Mais necessario a atividade politica para que
mediatica. esta se faca notada.

Para Gomes, a existéncia da esfera pu- Considerando o fato de a midia, sobretudo

blica ndo esta diretamente condicionada a @ televisao, ser o palco principal onde os ato-
cena publica. Esta relagdo depende do as-'€S politicos se apresentam para o publico,
sunto em questdo e do interesse que esteconclui-se que a maioria das representagoes
venha a despertar, pois embora a cena pu-due este cria da atividade politica tem origem
blica constitua importante fonte de informa- NOS meios de comunicacdo. Mas esta atua-
30, N0 é a tnica. Além disso, os individuos ¢80 da midia, esta relacionada ainda as con-
irdo concebé-la como esfera publica ou n&o figuracdes sociais, aos anseios de uma so-
de acordo com o seu interesse, proximidade ciedade de acordo com a conjuntura social,
do seu cotidiano ou conhecimento prévio so- €condmica e cultural vigente. E uma inte-
bre o assunto. racao de duas vias, na qual a cultura social

S&0 muitos e constantes os assuntos vei-iNterage com a midiatica e a espetaculariza-
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cao da politica atua atendendo aos principioslicos relativos a politica em uma determinada
e anseios de cada uma. sociedade; a forma como a politica é feita
e pensada para determinada sociedade. Ja o
3 O cenario de representagio e a conceito dehegemonia o desenvolvido por
. : Gramsci (1989) e trabalhado por Williams
disputa de sentidos (1990) e que seria um processo de disputa

O conceito de CR-P, Cenario de Representa-& CONstrucdo continuas em busca do poder e
cdo Politica, tomado como referéncia é o de N@o de dominacao.
Venicio Lima. Para Lima (1994), a respeito  Partindo de tais conceitos, Lima (2001)
da representacdo, propde uma superacio gslestaca trés elementos constitutivos do CR-
divisio mecanica entre as representacbes e & 1. A centralidade da midia, 2. O exer-
"realidade- concebidas como areas distintasCiCio da hegemonia e 3. A TV como meio
e autdbnomas. Defende que a representacadgiominante. A centralidade da midia, pois
n&o se refere apenas a existéncia de uma rea€l@ passa a assumir funcdes de ator politico,
lidade externa a qual é refletida, mas também© exercicio da hegemonia, porque sao cons-
constituida. Para ele, nas sociedades centrafantes as disputas pelo poder, e estas altera-
das nos midias ("media centric"), s3o estes, a¢0€s € que vao dar forma e deslocar os CR-Ps
principal fonte de construcéio dos mapas cog- €Xistentes. E por dltimo, porque a TV trouxe
nitivos dos individuos. Dessa forma, a tele- @lgumas conseqiéncias que aumentam a re-
visdo ndo pode ser vista como um mero con- levancia dos CR-Ps na disputa politica. Séao
dutor neutro através do qual as informacdes elas: a quebra da necessidade da conexao en-
chegam aos espectadores. tre presenca fisica e experiéncia (a TV € que
Neste sentido, Lima (2001) elabora seu cOnstréi o real); a quebra da impessoalidade
conceito de CR-P, como um espago em que® distancia entre fatos e pessoas, que havia
as representacdes politicas ocorrem, cons-€M outros meios; confusao entre realidade e
truido na e pela midia e onde a hegemoniaﬁc@ao e a TV como construtora da cultura

faz suas disputas e pelo qual disputa a hege-Mitica da atualidade. _ o
monia. Lima (1994b) destaca mais duas hipoteses
Para elaborar tal afirmativa, Lima (2001) Para seu conceito; “Como a hegemonia, 0
toma como pressupostos, trés conceitos pré-CR-P ndo pode nunca ser smgula.r. Temos,
vios; o deimaginario socia) de Baczko, para  Portanto, de acrescentar ao conceito de CR-
o qual, “os imaginarios sociais constituem P. 0 conceito de contra-CR-P ou de CR-P
[..] pontos de referéncia no vasto sistema altérnativo” (LIMA 1994b, p. 17). A pri-
simbolico de uma coletividade” (BACZKO Meira, refere-se a épocas néo eleitorais, nas

apudLIMA, 2001. P. 179). Ou seja, 0s siste- guais o CR-P dominante delimita o grau de
mas simboélicos de uma coletividade seriam discusséo de assuntos politicos variados e se

as representag(jes prc’)prias dos grupos Socijmpﬁe controlando OpOSigﬁeS e alternativas.
ais desta coletividade. O conceitodsdtura Ja a segunda esta relacionada aos periodos
politica é de Almond (1980) e (1989), que e€leitorais, nos quais o candidato deve estar

trata das representagdes e elementos simb6&M acordo com o CR-P dominante, e se isso
nao acontece, deve haver uma disputa para
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gue seu contra-CR-P ou CR-P alternativo se com o eleitorado, recorrendo a universos de
torne dominante. Sé assim ganhara as elei-referéncia supostamente compartilhados.
coes. Desde o conteudo pragmatico, passando
Existem ainda duas posic¢des, (ferramen- pela forma de interpelacéo e constituicdo do
tas da midia), que sado utilizadas na identifi- discurso até a apresentacdo visual do candi-
cacao de um Cenario de Representacao Poli-dato, se faz presente as técnicas do marketing
tica. Sdo cagenda-settingu agendamento politico e das sondagens de opinido com a fi-
e a partir deste surge foaming ou enqua- nalidade de atender a necessidade da identi-
dramentd . O primeiro supbe que a midia ficagdo pessoal do eleitor com o candidato,
agendaria os assuntos discutidos pela opi-que consciente deste fato, procura provo-
nido publica; ou seja, a midia determinaria car reconhecimento, beleza, adequacéo, im-
o conteudo de discusséo do publico em certo pacto, credibilidade, confianca, serenidade,
periodo e o segundo conceito, determinaria cumplicidade, enfim, identidade com o elei-
como um assunto agendado pela midia de-tor.
veria ser pensado; ou seja, 0 enquadramento O discurso precisa, além de manter uma
daria direcéo para o tema, destacando ou de4égica com o CR-P dominante, ser coerente
preciando certos aspectos do assunto. a imagem transmitida. Além do discurso, in-
Uma vez entendido o conceito de CR-P e formacdes sobre o candidato sado percebidas
o “lugar” da Representacao, é valido lembrar na aparéncia visual, associadas a expressao
gue néo se trata, contudo de conceber a “re-facial e gestual; observadas para apreender
presentacdo” como algo tramado, falso, maso nivel de ansiedade/tranquilidade e certe-
como uma reconstrucao intencional de uma zas. A entonacgao de voz contribui para dar
dada realidade. credibilidade ao texto. O vestuario, por sua
vez, esta relacionado a postura no sentido da
4 A politica no video — A nova identificacédo com a modernidade ou ao tra-
. dicionalismo ou conservadorismo. A mon-
era da imagem tagem do video; ou seja o entendimento so-
Com o personalismo e a importancia da mi- Pre a combinagéo entre o candidato e o cena-

dia como espaco crucial para a disseminag&o'io (estddio ou paisagem), completa a men-
das mensagens politicas, as campanhas eleiS2gem a ser transmitida.

torais s&o caracterizadas pela estratégia mer- O fenomeno, denominado videopolitica,

cadolégica e presenca constante dos profissi-cunhado por Giovanni Sartori (1989), im-

onais do marketing. Através deste, os candi- plica na introducdo da cultura audiovisual

datos procuram estabelecer um elo simbélico "as relacdes sociais e, particularmente, nas
de poder. Também nomeado telepolitica por

1 0 conceito de agenda publica foi criado por Ma- outros autores, o fendmeno ja havia sido

xuell McCombs e Donald Shaw na década de 70. 5,4 4ad0 por Roger-Gérard Schwartzenberg
Ver em “Televisao e Poder: a hipétese do cenério de

representacio da politica, CR-P”, de Vinicio A. de (1977), no ja classic® Estado espetaculo

Lima. In: Comunicacdo e Politica, Cebela, VI, n 1, como mediapolitica.

1994. As opinides sobre a influéncia da midia
televisiva na politica, variam entre os auto-
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res e pesquisadores da area. Sartori suger® As eleicdes do Brasil na nova
0 condicionamento do comportamento dos circunstancia comunicacional
proprios politicos de acordo com os eventos
e ritmos da midia televisiva, afirma que estes O inicio da utilizacdo da midia como ponto
reagem cada vez mais a “eventos de midia” central em campanhas eleitorais tal como se
(agendamento). manifesta hoje, aconteceu nos Estados Uni-
Oscar Landi (1990 e 1992) aprofundou a dos, ja nas elei¢cdes presidenciais de 1952,
discussado sobre ddeopoliticana América  quando Eisenhower adotou os recursos em
Latina introduzindo o debate sobre a pre- Sua campanha. Desde entéo ocorre o que
senca de diversos tipos e graus de interven-chamam de americaniza¢dnos formatos
4o sobre a cultura politica, que vdo além de das campanhas politicas.
uma campanha eleitoral e incluem jornais, No Brasil, o autor Afonso de Albuquerque
entrevistas, debate, publicidade, horario gra- (1999) em: “ Aqui vocé vé a verdade na TV
tuito politico eleitoral (HGPE) e os comenta- @ propaganda politica na televiséo”, questi-
rios. ona a hipétese da americanizagéo das cam-
O autor tem uma visdo diferente do fend- Panhas e defende a tese de que existe um es-
meno, assimila a cultura audiovisual como tilo brasileiro préprio de producéo diferente
um desencadeamento natural da sociedadedo estilo americano. Ao analisar o programa
de massa. Considera algumas alteracées de€leitoral de televisdo da campanha presiden-
rivadas da linguagem midiatica; como a ca- cial de 1989, o autor destaca peculiaridades
pacidade da televisdo de impor formatos de do eleitorado e dos politicos brasileiros.
discursos e de apresentacdes da politica que Quanto ao eleitorado, destaca o declinio
diferem de sua atuacao original, mas, ndo ad-da identificacdo partidaria, de uma aproxi-
mite a idéia de “desnaturalizacdo” da poli- Macao e interesse pelo candidato, mantendo
tica, nem que esta tenha tido sua “época deuma relacdo com a politica mais emocional
ouro” na qual representassem de forma justa€ mMenos racional. Os politicos, por sua vez,
0S anseios e interesses da sociedade. assessorados pelos profissionais do marke-
Ja para a autora Beatriz Sarlo (1997), a vi- ting, moldam o seu discurso apelando para o
deopolitica maneja principios essenciais da Simbdlico, adaptando - o aos padrées midia-
discursividade televisiva: unidades de alto ticos, oferecem uma carga maior de simbolos
impacto, musica de fundo e outros recursos € retorica ao invés de garantir suas propostas
capazes de dramatizar situacdes banais, ali-€ 9gratificacdo material as demandas do elei-
viar momentos tensos e até tornar aceitavel, or-
fatos terriveis. A autora concebe a videopo- Os atores politicos sé&o inseridos em uma
litica como fato do nosso tempo e percebe conjuntura que faz parte da campanha e nela
a televisdo, além de principal cenario, como S&0 expostos agora, “montados”, “maquia-
agente determinante do novo formato da pra- dos” e rotulados como: “O pai dos pobres”,
tica politica. Novo formato que compreende ‘O cacador de marajas”. Reflete o que Ge-
elementos essenciais a tal adequacao; o mar-— O conceito de americanizacdo € utilizado para

keting politico e eleitoral e as sondagens de referir-se descritivamente a elementos das campanhas
opiniao. eleitorais e a atividade profissional conectada a elas.
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rard (1978) definiu como “marca da ima- pela terceira vez candidato. O eixo da cam-
gem”. Este rétulo, a marca de um candidato panha foi o desemprego e a crise econdmica.
constitui parte integrante na composi¢cdo do Mesmo tendo o Plano Real jogado o Brasil
politico como figura publica. num processo de recessdo aumentando o de-

Por ter infringido a imagem, Lula e sua semprego, Fernando Henrique, com o apoio
equipe, comprometeram suas probabilidadesda midia apresentou-se como o0 mais capaci-
em 1998, quando ao alterar caracteristicas detado.
sua campanha como utilizar com mais re- Ja em 2002 éssuede campanha de Lula
gularidade a cor branca em detrimento do foi o plano social, sobretudo o combate ao
vermelho, cor de origem do PT e ao veicu- desemprego e a miséria. Tendo como ponto
lar um discurso mais brando, foram inter- central, o projeto Fome Zero, a campanha de
pretadas e transmitidas pela imprensa naci-2002, teve a presenca do marketing direto.
onal como prova de fragilidade ideolégica e O discurso foi reconfigurado aos padrées te-
falta de coeréncia politica. Este fato atuou levisivos e ao encontro do CR-P dominante.
em consonancia com o contexto da época. A O vestuario, a postura, a entonacéo de voz,
situacdo econdmica do pais fora estabilizadaaté as idéias e determinadas opinides poli-
pelo governo e areeleicdo de Fernando Hen-ticas também foram revistas e remodeladas
rique significava a continuidade do sucesso na campanha de 2002. Propostas antigas fo-
do Plano Real. Paralelo a isso, as alteracdesam ampliadas de acordo com a conjuntura
nas idéias e atuacédo do PT repercutiu comoatual. A postura do entdo candidato, foi no-
uma fragilidade que poderia reverter a esta- toriamente modificada, mas de maneira sutil
vel situacédo econdmica. e trabalhada, sempre preservando o conceito

Uma das caracteristicas centrais das cam-de que ali se apresentava o mesmo Lula, em-
panhas eleitorais € o enfoque dado ao cha-bora mais consciente e preparado para go-
madoissue -tematicas que ganham relevan- vernar. Na verdade surgia um Lula, tal qual
cia no cenario midiatico. A imagem do can- o ideal de candidato em consonancia com o
didato é geralmente vinculada essueprin- Cenério do momento e almejado pelo imagi-
cipal da campanha. nario da sociedade brasileira vigente.

Como exemplo, em 1989, o principat
suede campanha foi aorrupc¢aq levando
vantagem a construcdo da imagem de Col-
lor como o “Cacador de Marajas”. Nas elei- O HGPE pode ser entendido como o espaco
¢Oes de 1994, na qual o eleitorado votou a por exceléncia onde a representagéo do can-
partir da avaliacdo da habilidade do governo didato se constitui. A imagem do politico
em controlar &rise econémicéprincipalte-  concorre com outras interpretacdes sociais,
matica). O motivo crucial desta confianca e particularmente, dos médias. Ocorre uma
da consequente vitdria de Fernando Henri- disputa de sentidos. Os atores-politicos de-
gue foi o impacto do Plano Real. Em 1998, 0 vem néo s6 se apresentar, mas saber admi-
guadro néo sofreu grandes alteracbes. Nova-nistrar a imagem veiculada.
mente eleito, Fernando Henrique conseguiu No pleito de 1989, ndo somente Collor
o direito de tentar a reeleicdo versus Lula, investiu numa campanha mediatizada, mas

6 Conclusao
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também seu adversario, Luiz Inacio Lula da fensor do regime socialista: “nem os limites
Silva, do PT, levou ao HGPE, programas institucionais, nem os nao institucionais, po-
bem adaptados aos padrdes televisivos, comdem determinar nosso programa partidario e
dezenas de atores globais. O carater de espenossos objetivos historicos de construir uma
taculo dos programas mostrou que ja naquelasociedade socialista”. (Trecho de documento
disputa a esquerda brasileira rendeu-se a I6-do PT na primeira campanha eleitoral).
gica dos meios de comunicacdo de massa. Quanto a apresentacdo de Lula, sua ima-
Contudo, a imagem do candidato petista ndo gem foi associada ndo apenas ao PT, mas
foi bem administrada no didlogo com os mé- a uma alianca estabelecida entre o PT, PC
dias, nem quanto a disputa de sentidos emdo B e PSB. Logo no primeiro video, se
relacdo ao discurso de seu adversario. apresenta como retirante nordestino e repre-
Em 2002 a construgdo da imagem de Lula sentante da classe trabalhadora. “Eu sou
foi singular em todos os aspectos; primeiro candidato a Presidente da Republica porque
por ser sua quarta candidatura, segundo pora classe trabalhadora, a dona de casa e a
se tratar de um lider sindical de trajetéria classe média proletarizada resolveram assu-
firmada como candidato dos trabalhadores, mir para si a responsabilidade de dirigir este
agora apresentado como representante nagais”. Neste comercial, de 12 minutos de
mais de uma classe especifica, mas da massajuracdo, apresentado logo na primeira exi-
do “povo brasileiro”, de toda uma nacéao. bicdo do HGPE, Lula apresenta-se como re-
A partir de uma primeira leitura dos vi- presentante de uma parcela da populacao,
deos das campanhas de 1989 e 2002, dodiferente do que acontece em 2002 quando
entdo candidato Lula, posto que a pes- se apresenta como um candidato para todos.
quisa encontra-se em andamento, constatouEm seus discursos, eram evocados constan-
se que a proposta em 2002 era apresentatemente sua profissédo, sua origem humilde e
um candidato que apesar de nao ter uma for-o seu vinculo com o movimento sindical com
macédo académica, encontrava-se preparada finalidade de afirmar uma imagem ligada a
para governar, para construir um pacto so- uma classe social especifica.
cial para melhorar o pais e, sobretudo, capaz Sua aparéncia visual e seus gestos nao
de manter aliancas politicas e relacfes inter-fora bem trabalhados como os de seu ad-
nacionais. Tudo isso com a sensibilidade e versario. Lula aparecia nas assembléias,
estratégia necessarias para ndo acarretar umtranspirando, sem um vestuario apropriado,
ruptura abrupta com os antigos ideais de um discursava com voz muito alta, punho cer-
politico de mais de duas décadas de militdn- rado e gesticulacdo exagerada. Vale destacar
cia partidaria e representante real de ideolo- que em palanques este é um comportamento
gias que marcaram uma epoca no cenario na-aceitavel, existe um contato povo/lider que
cional. eleva as emocbes, mas na tela da TV, tal
No pleito de 1989, o tema central foi “sem procedimento transmite agressividade, sus-
medo de ser feliz”. As mensagens veiculadas cita até mesmo o medo e a inseguranca no
continham um forte teor ideolégico. Lula foi eleitor.
apresentado como o candidato da classe tra- Ja em 2002, As eleicbes aconteceram em
balhadora, um lider radical de esquerda e de-um clima de mudanca no Brasil. O segundo
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governo FHC, lancou o pais em uma estag- grante nordestino que lutou pela sobrevivén-
nacdo econdémica, 0 sucesso com o Planocia. Sua ligacdo com a classe trabalhadora
Real em sua primeira campanha n&o vigorou foi revista e apesar de defender a luta con-
em seu segundo mandato, em decorrénciatra o desemprego, Lula foi apresentado como
em parte, pela instabilidade pela qual passouum candidato de todos. Os videos desta
0s paises da América Latina. Mesmo o Bra- campanha tém outro enfoque, o candidato
sil mantendo certa resisténcia a crise que as-€ retratado em seu cotidiano, com a fami-
solava os paises vizinhos, o desemprego vol-lia, em reuniées com amigos, enquanto em
tou a crescer e com ele vieram a tona as con-1989, eram enfatizadas reunifes sindicais,
sequéncias para a populacao. presenca em movimentos grevistas, etc.
Desta forma, pela situacdo pela qual pas- Sua aparéncia visual também fora mo-
sava 0 pais, o clima era de insatisfacdo edificada. @ Seu vestuario era bem com-
havia novamente o anseio por mudanca, séposto, em vez das camisas surradas de 1989,
gue desta vez, o principal adversario de Lula, apresentava-se agora trajando ternos, a barba
apoiado pelo governo FHC, José Serra, fa- e cabelos sempre bem cuidados e a entona-
lava em “continuidade sem continuismo” e cdo de voz fora regulada, falava sempre de
prometia dedicar maior atencédo também ao forma simples, mas com cuidado na pronun-
plano social. Mas para uma populagdo que cia. Seus gestos eram mais contidos de ma-
almejava mudanca, Lula foi o candidato que neira a superar a agressividade transmitida
em razao de sua histéria e ligacdo pessoaloutrora. A postura de lider radical, fora subs-
as questdes sociais, melhor incorporou estetituida por aparicées mais calmas e por vezes
sentimento. Estava em sintonia com o Cena- emocionadas.
rio vigente. A primeira candidatura de Lula a Presi-
O projeto “Fome Zero” foi a ancora da déncia da Republica, em 1989, pode ser en-
campanha. O tema central era “A esperancatendida como um momento de apresentacéo
venceu o0 medo”. O verbo ‘venceu’, no pas- de um partido e de um candidato que estédo
sado fazia analogia ao crescimento e as vito- principiando em eleicbes majoritarias, ape-
rias obtidas pelo partido. Os discursos indi- sar das grandes chances de vitdria ainda na-
cavam o0 amadurecimento do PT e a capaci-quele pleito. J& em 2002 a campanha pode
dade de governar, no intento de obter a confi- ser associada, entre outros fatores a uma re-
anca do eleitor: “Hoje, o PT governa aproxi- visdo do passado, a partir de uma memo-
madamente 50 milhdes de brasileiros. Sdo 5ria dos episodios eleitorais anteriores, sem-
Estados, sédo 7 Capitais, sdo 180 cidades dagpre acrescentando experiéncia e capacidade
guais parte delas com mais de 200 mil habi- de governabilidade ao candidato.
tantes”. (Programa exibido pelo HGPE em  Esta exposicdo decorre como ja mencio-
2002). nada, de uma primeira leitura dos videos das
Quanto a apresentacdo de Lula em 2002,campanhas. Na analise propriamente dita, do
foi ressaltada a idéia de um homem comum, material de pesquisa, que constituira o ter-
de origem humilde, mas cuja lideranca se de- ceiro capitulo da dissertacdo, se fara a se-
flagrou como uma trajetéria ndo planejada, lecdo das mensagens veiculadas no HGPE
fruto de sua trajetoria pessoal, como imi- para em seguida promover o cruzamento do
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discurso presente nas narrativas dos videos €£0STA, Ramilton Marinho,“Espelho de

da repercussao das matérias das revistas, de
cada pleito na intencdo de explorar as con-
jecturas utilizadas nas campanhas do PT para

construir a imagem de Lula em 2002 e justi-

ficar as “mudancas” aferidas nesta imagem
do entdo candidato e de suas propostas de

governo.
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