Fabio Ronaldo da Silva
Paulo Matias de Figueiredo Junior
Nélson Eliezer Junior

A representacao do viril nas
capas da G Magazine

2007






Indice

Introducao

1 As Palavras
1.1 AFotografia .. .................
1.2 ASemidtica . .. ... ... ... ... ...

1.3 Representagcdo . ... ..............
1.4 A Diversidade dos Termos . . . . . . ... ...

2 As Publicacoes
2.1 A Imprensa Especializada: dos jornais artesanais
asbancasderevista . . . . . ... ... ...

3 A andlise
3.1 Discussdo das Capas da G Magazine (2005) . . .

Consideracoes finais

Referéncias

11
12
19
23
27

33

33

39
42

63

67



O natural é uma pose dificil de ser mantida.
Oscar Wilde



Resumo

A presente pesquisa tem como proposta perceber como as ca-
pas do ano de 2005 da G Magazine, revista brasileira voltada para
o publico GLBT, apresenta modelos que forjam uma virilidade
seja esta através do vestudrio, posi¢des corporais ou expressoes
faciais. Ao trazer em suas capas homens que encenam a virilidade
a revista contribui para que a identidade dos seus possiveis con-
sumidores seja influenciada ndo apenas no tocante ao viril, mas
também ao modelo de corpo “ideal”, isto €, o corpo que se deseja
e o corpo desejado. Mas, a0 mesmo tempo em que mostra ape-
nas homens viris ou que simulam a virilidade em suas capas, a G
Magazine acaba contribuindo para que a imagem dos chamados
ndo-viris seja descartada, negada. O trabalho foi desenvolvido
com base na discussio sobre a representacdo fotografica, semio-
tica e homoerotismo.

Palavras-chave: representacdo, fotografia, semiética, homo-
erotico, G Magazine.



Fébio Silva, Paulo Figueiredo Jr., Nélson Eliezer Jr.

www.bocc.ubi.pt



Introducao

Ap6s a leitura de uma matéria publicada em 19 de junho de 2005
pelo jornal Folha de Sdo Paulo onde mostrava que, apds a rea-
lizagdo de uma pesquisa feita pelo préoprio jornal, setenta e seis
por cento dos entrevistados rejeitam homossexuais com trejeitos
efeminados, resolvemos analisar as capas de 2005 da revista G
Magazine por ser esta publicacdo do género que estd a oito anos
em circulacdo e por ter uma média de 110 mil exemplares vendido
mensalmente.

Mesmo a revista apresentando nu masculino, para esse traba-
lho achamos mais pertinente analisarmos as capas, pois as mes-
mas, por si s, ja fala por si e hd uma grande quantidade de infor-
magcdes, explicitas e implicitas que servem para, além de vender
a revista, impor uma imagem. Como € de nosso conhecimento,
qualquer publicacdo, e, em especial, a impressa, se vale das ima-
gens e de técnicas de manipulacdo visual para criar cenas e si-
tuacoes dotadas de grande valor simbdlico. Essas imagens sdo
difundidas de forma exaustiva, permitindo que sejam absorvidos
pelo o observador valores estabelecidos pela chamada industria
cultura.

No caso das revistas, em especial, temos como exemplo o pro-
prio espaco onde elas estdo expostas, alvo dos olhares dos tran-
seuntes. O homem urbano é um consumidor de produtos e ima-
gens, de lazer e de sexo. Ele acaba consumindo as imagens im-
postas ao seu olhar, da mesma forma que pode acreditar no branco
mais branco da publicidade do sabdo em po, por exemplo. O ex-
cesso de significantes cria um vazio de sentido. E diante da re-
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peticdo e do vazio, a primeira imagem exdtica que se destaca na
monotonia da paisagem, diverte o olhar de quem passa apressado
sem tempo para se dedicar ao pensamento.

Nesse momento, di-se o relacionamento de imagens, onde as
capas observadas, mesmo que de forma rdpida, estdo cheias de
significados e valores que acabam sendo introjetados pelos que
a observam, pois essas capas, a0 mesmo tempo em que tentam
vender as revistas, oferecem o desejo. Este, por sua vez, detém
papel de destaque na constituicdo do sujeito que estd imbricado
aos processos de subjetivacao.

Toda a imagem deve ser analisada como uma interpretagao-
transformacao do real, como uma formalizagdo arbitraria, cultu-
ral, ideoldgica e codificada no préprio ato da sua percep¢do. Em
tal perspectiva, a imagem nao pode representar o real empirico,
cuja existéncia, para tal concepc¢ao, nos adverte Dubois (2004), é
posta em causa pelo pressuposto que a sustém, ou seja, que nao
haveria realidade fora dos discursos que a falam, mas apenas uma
espécie de realidade interna. A fotografia é aqui um conjunto de
codigos, um simbolo.

A fotografia representa a mistura de intencionalidades do fo-
tégrafo, do observador e do editor. E em meio a essa intenciona-
lidade que podem ser encontrar o visivel e o invisivel, do positivo
para o negativo, do ver para o sentir. No meio dessas variantes,
podemos encontrar a chamada subjetividade, que deixa marcas
visuais no objeto. E € no préprio objeto que devemos procurar
identificar as subjetividades existentes. Assim, podemos afirmar
que a imagem indica algo que, embora nem sempre visivel, € sem-
pre resultado da produgdo de um sujeito.

Mesmo sendo voltada para o publico gay, a revista estd cheia
de elementos signicos que reforcam a imagem de virilidade mas-
culina. Ao mesmo tempo, serve para refor¢ar o preconceito exis-
tente entre os proprios gays no que tange aos estereétipos “afemi-
nados” e “ndo-afeminados”. Sobre isso Paglia (1993) afirma que
o desdém que h4 entre os gays com relagdo aos “afeminados” se
da pela apreciacdo a masculinidade aperfeicoada, que simbolizara
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nos “nao-afeminados” a forma “masculina musculosa”, tensa e de
arquitetura arrogante, que fora primeira e plenamente imaginada
pelos povos da Grécia.

Nosso trabalho entdo, divide-se em trés partes. A primeira, fa-
zemos uma discussdo sobre fotografia, semidtica e homoerotismo,
assuntos que vao estar sempre presentes em toda nossa pesquisa.
Apresentamos um pequeno histérico sobre a fotografia e discu-
timos sobre a questdo do real e representacdo. Para isso toma-
mos como autores para essa discussdo Kossoy, Deleuze, Barthes,
dentre outros. Sobre semidtica, apresentamos as discussdes de
Ferdinand de Saussure, lingiiista genebrino e do norte-amercano
Charles Sanders Peirce, sendo a teoria deste ultimo que escolhe-
mos para trabalhar tendo como base a discussdo feita por Licia
Santaella. Para a discussao sobre representacdo e homoerotismo,
utilizamos Hall, Green e Trevisan

Na segunda parte do nosso trabalho, apresentamos como foi
sendo construida, no Brasil, a chamada imprensa especializada
homoerdtica. Devido a limitacao de trabalhos sobre esse assunto,
trabalhamos, em especial, com Green e Trevisan. Na terceira e
ultima parte do nosso trabalho, foi feita a andlise das 12 capas
de 2005 da G Magazine com respaldo na teoria semidtica, le-
vando sempre a perceber elementos que reforcassem a virilidade
dos modelos que posaram nessas capas.

E preciso ressaltar que ndo serd feita aqui, nenhuma discussio
sobre hétero e homossexualidade ou sobre as causas desta dltima.
O homoerotismo sera visto aqui enquanto construto tedrico esta-
belecido, ndo havendo assim, uma justificativa causal.

Esse trabalho tenta assim, contribuir para a reflexdo sobre a
temadtica da diferenca e alteridade e podera colaborar com as dis-
cussoes sobre o poder simbdlico existente em uma simples capa
de revista que pode ser capaz de ressignificar o proprio sujeito.

www.bocc.ubi.pt
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Capitulo 1

As Palavras

Ha alguns anos, uma pessoa amiga que mora na Africa do Sul me
enviou algumas fotos e pediu para que eu fizesse 0 mesmo, envi-
asse para ela fotos onde eu aparecesse. Respondi a carta dizendo
que ndo possuia muitas fotos, pois ndo gostava de ter que simular
alguma coisa naquele momento e depois voltar a vida “normal”,
nem tampouco gostava de ver “aprisionado” um momento, um
“eu” que talvez nunca fosse realmente existir, pois no momento
da foto eu poderia fingir estar alegre, feliz, sem realmente ndo
estar. Talvez eu tenha sido demasiadamente sincero, mas ela en-
tendeu, pelo menos € o que imagino até hoje. Todavia, naquele
momento, ndo tinha no¢ao de que estava tratando, de certa forma,
de semidtica' , algo que s6 vim descobrir depois.

No capitulo que segue, falaremos sobre semidtica em duas
vertentes, isto &, a do lingiiista suico, Ferdinand de Saussure (1857
1913) e a do cientista americano Charles S. Pierce (1839-1914).
Tentaremos perceber que o simples ato de tirar uma foto ou ser fo-
tografado traz consigo vérios elementos e intencdes que, na maio-
ria das vezes, nao sdo decodificados e o uso da semidtica se faz ne-
cessdrio para tentar compreender a mensagem (velada) que o fo-
tégrafo quer passar. Dessa maneira, estaremos levando em conta
o modo de producdo de sentido isto €, a maneira como podem ser

! Esta definida, a partir de Pierce, como o estudo sistemdtico dos signos.

11
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provocadas as possiveis interpretagdes ou significagdes. Contudo,
antes de falarmos sobre a semidtica, falaremos um pouco sobre a
fotografia, elemento que serd de grande importancia para a nossa
andlise semidtica.

ApOs a abordagem desses dois assuntos, veremos algumas dis-
cussoes sobre o0 homoerotismo. O que € realmente € o que pode
ser considerado homoerético. Tais abordagens serdo importantes,
pois trabalharemos com as fotos publicadas na revista G Maga-
zine, publicag¢ao voltada para o denominado publico GLBT (gays,
lésbicas, bissexuais e transexuais) e que também pode ser consi-
derada como revista de cunho homoerético.

Discutiremos sobre dos assuntos ja mencionados e que serdao
uma constante em todo esse trabalho. Para tanto, elencamos au-
tores que servirdo como suporte tedrico e com os quais dialogare-
mos durante a nossa analise.

1.1 A Fotografia

A imagem se constitui em didlogo com seu entorno. Assim temos
que considerar seu espago circundante como parte integrante es-
sencial das imagens. As cavernas nas quais nasceram as primeiras
manifestacoes artisticas, ao lado de serem locais de provavel culto
e provéavel introspec¢do, eram “incubadoras” de desenhos, espa-
¢0s nos quais o homem se permitia conviver lado a lado com suas
criacdes, conferindo ao seu imagindrio, um tipo de “segunda re-
alidade” (BYSTRINA, 1995, p.56), em primeiro lugar, o mesmo
status que ele proprio possuia. Depois conferiu a elas o poder
sobre seu proprio destino. Nesses espacos o homem elevou as
representacdes a condi¢do de divindades

Pertencem ao Paleolitico Final (que comecou ha cerca
de 35000 anos) as mais antigas obras de arte conhecidas.
Mas, pela sua seguranca e requinte, estdo longe de qual-
quer modesto primitivismo. A menos que acreditemos
que foram criadas de um s6 jacto, como Atena da cabeca

www.bocc.ubi.pt
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de Zeus, é de supor que sdo o fruto de milhares de anos
de lento amadurecimento, acerca do qual nada sabemos
(JANSON, 1992, p 26).

As imagens produzidas pelo ser humano, sejam através de
pinturas, desenhos, esculturas ou gravuras, antes da invencdo da
fotografia, sempre dependeram da habilidade manual de um pin-
tor, desenhista, escultor ou gravador.

A fotografia surge como a soma da necessidade humana de
comunicacdo, o conhecimento do fendmeno da camara escura e a
descoberta dos materiais fotossensiveis (sensiveis a luz) capazes
de fixar as imagens.

Segundo Parente (1995), a invencdo da fotografia aconteceu
na primeira metade do século XIX, mas o fendmeno da camara
escura, o principio fisico da fotografia, ja era conhecido muito
antes. “No periodo de Aristételes, o fendmeno de projecdo da
imagem sobre o fundo de uma caixa vedada (apresentando ape-
nas um furo), ja era conhecido (camara escura)” (idem, idem p.
32). Os filosofos Platao e Aristoteles, todavia, descordavam a
real funcdo da imagem. Para Platdo, a imagem era nada mais que
algo que apenas imitava o real, seduzindo as partes mais fracas
da alma. J4 para Aristételes, a imagem servia para educar (JOLY,
2005, p. 19).

Ainda sobre esse assunto, Kossy afirma que

Durante séculos o homem serviu-se da camera obs-
cura, instrumento que o favorecia para desenhar uma vista,
uma paisagem que por alguma razao lhe interessou conser-
var a imagem. A imagem dos objetos do mundo visivel,
formando-se no interior da cAmera, podia ser delineada e,
de fato, viajantes, cientistas e artistas fizeram uso do apare-
lho, obtendo, sobre papel, esbogos e desenhos da natureza
(1989, p. 21).

No século XIV, desenhistas e pintores ja se utilizavam da ca-
mara escura para fazer esbogos de paisagens. A utilizagdo de uma
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lente de vidro, biconvexa, junto ao orificio, permitindo assim au-
mentar o seu didmetro, para obter uma imagem clara sem perder
a nitidez, foi sugerida pelo fisico milanés Girolamo Cardano, em
1550 (REIMERINK, 2001).

A propriedade de alguns materiais, de escurecer pela acdo da
luz, ja havia sido detectada em 1604. Naquele ano, “o cientista
italiano Angelo Sala, observou que certo composto de prata se
escurecia quando exposto ao sol” (REIMERINK, 2001, p. 3).
Virios cientistas continuaram pesquisando os materiais fotossen-
siveis, o principio quimico da fotografia, mas as imagens gravadas
nestes materiais, quando expostos a luz dentro da camara escura,
ndo permaneciam fixas. Nas primeiras décadas do século X VIII,
consegue-se produzir as primeiras, mas efémeras, imagens. Quem
primeiro conseguiu uma imagem fotografica fixa, foi o francés Jo-
seph Nicephore Niepce (1765-1833). Embora a maioria dos livros
de histdria da fotografia indiquem a data de 1826 como o ano em
que Niépce fez a primeira foto permanente, ha indicios de que ele
ja tivesse conseguido tal feito quatro anos antes, em 1822.

Mas, ndo é possivel afirmar que Niépce seja o “pai” da fo-
tografia. “A fotografia ndo tem um unico inventor. Ela é uma
sintese de vdrias observacgdes e inventos em momentos distintos”
(REIMERINK, 2001, p. 1). Tao significativo quanto o feito de
Niepce, foi o “daguerredtipo”, processo apresentado, em 1939,
por Louis Jacques Mandé Daguerre (1787-1857).

No Brasil também € possivel identificar um pioneiro nas pes-
quisas do processo fotografico. Segundo Kossy (1989), Hércules
Florence, que, antes do antncio da inven¢do de Daguerre, ja havia
obtido imagens gravadas por acdo da luz.

(...) o mais surpreendente € que, anos antes de ser
anunciada a descoberta de Daguerre em Francga, Florence
fazia uso pratico de seus processos para a obtencdo — ao
que tudo indica, em série — de exemplares, em papel fotos-
sensivel, de diplomas magonicos e rétulos de farmacia!”
(1989, p. 21)

www.bocc.ubi.pt
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Em 1888, a Kodak, empresa fundada por George Eastman,
lancou sua primeira camara, que era vendida ja carregada com
um rolo de filme fotografico, de papel, para cem fotos. Come-
cava a nascer, neste momento, o mercado da fotografia amadora.
Qualquer pessoa poderia comprar a camara Kodak e, apds expor
o filme, devolvé-la ao fabricante, recebendo depois as fotos copi-
adas e a cAmara recarregada.

Os materiais que foram surgindo, como base dos filmes foto-
graficos, foram: o diacetato de celulose, apresentado, em 1923,
pela Kodak como filme seguro. Nao era inflamavel, mas sofria
encolhimento ao longo do tempo, danificando a imagem; o triace-
tato de celulose, em 1947 e o poliéster, em 1960, que possui uma
maior estabilidade.

Ao mesmo tempo em que ia ocorrendo a melhoria dos filmes e
papéis fotograficos, estava ocorrendo também, o desenvolvimento
dos equipamentos, tais como camaras, objetivas, flashes o que tor-
nava a fotografia mais facil, ampliando assim, as suas possibilida-
des, tanto para o profissional quanto para o amador.

No inicio do século XX, surgiram algumas camaras que utili-
zavam o filme de 35 milimetros, originalmente desenvolvido para
0 cinema, isso permitiu que houvesse a redu¢do do tamanho e do
peso das camaras.

A fotografia colorida comegou a apresentar 0s primeiros re-
sultados em 1907, com o filme autochrome de Louis Lumiere,
“que era uma chapa de vidro coberta de graos de fécula de batata
tingidos de trés cores diferentes, que funcionavam como filtros de
cor, sobre a qual se aplicava uma camada de emulsdo de brometo
de prata” (JANSON, 1992, p. 769).

Todavia, como nos mostra Janson, a introdu¢do da cor, nao
significou uma revolugdo conceitual na fotografia, como veremos
a seguir.

Excetuando a cor, a fotografia pouco difere das dos

Foto-Secessionistas, que foram os primeiros a adotar este
método. A cor teve, com efeito, um impacto relativamente
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pequeno no conteddo, perspectiva ou estética da fotogra-
fia, apesar de ter eliminado o dltimo obsticulo invocado
pelos criticos do século XIX para lhe negarem o estatuto
de arte (JANSON, 1992, p. 769).

Mais significativo foi o advento da fotografia digital na década
de 80. “A Sony foi pioneira com a cadmera Mavica, a primeira
camera eletronica que utilizava um solid state chip no filme para
gravar imagem. Em 1993, a mesma Sony introduziu no mercado
a camera sem filme, de registro totalmente digital” (Fernandes Jr.,
s/d, p.1).

Hoje co-existem, pelo menos por enquanto, a fotografia qui-
mica e a eletrOnica.

Nao podemos deixar de mencionar aqui que, a fotografia coube
o papel de retratar as novas e gigantescas forcas produtivas que
transformaram o mundo, sua paisagem e suas distancias. A mesma,
dentro das manifestacoes artisticas, foi a primeira a surgir dentro
do sistema industrial.

Segundo alguns autores e poetas, dentre eles Marshall Ber-
man e Charles Baudelaire, respectivamente, entre os temas foto-
gréficos, o retrato de estidio foi, provavelmente, a profissao mais
rentdvel na drea fotografica no século XIX e, também, a lingua-
gem que mais representou a ascensao do burgués enquanto classe
hegemonica.

E, como tudo que € novo, causa certo espanto em alguns ni-
chos sociais, dentre eles, os pintores e poetas franceses do século
XIX. O poeta Baudelaire, um dos mais expressivos representantes
da cultura francesa, negava publicamente a fotografia como forma
de expressdo artistica. Segundo Berman (1986, p. 138) o poeta
alegava que “a fotografia ndo passa de refigio de todos os pintores
frustrados”, e celebrava a fotografia "como uma arte absoluta, um
Deus vingativo que realiza o desejo do povo... e Daguerre foi seu
Messias... Uma loucura, um fanatismo se apoderou destes novos
adoradores do sol!”.

Mas, mesmo com as angustias de alguns, a febre do retrato no
século XIX transformou a nascente industria fotografica em um
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grande e rendoso negdcio nos paises centrais, chegando a empre-
gar direta e indiretamente um nimero significativo de trabalhado-
res, sendo, por isso, considerado como um dos novos campos de
trabalho abertos pela Revolugdo Industrial? .

O retrato de estudio se concentrou no homem burgués, pro-
tagonista e comandante desta expansdo capitalista com a tnica
funcdo de propiciar um auto-reconhecimento (para si) € um reco-
nhecimento da legitimidade do status burgués (para os outros).
Anseio visivel nas frageis ruinas de gesso dos estidios do sé-
culo passado, que tinham como objetivo evocar memoria, historia,
oferecendo a burguesia ascendente o que ela tanto necessitava: a
chancela da tradicdo. A medida que esta representacio passou do
rosto burgués para a amplitude do estidio em toda sua estatura, a
individualidade, principal caracteristica da burguesia ascendente,
terminou por diluir-se na representacdo estereotipada de classe.
Ou seja, a fotografia de estiidio ndo representava apenas o burgués
enquanto membro de uma classe, mas, a propria classe burguesa.

Todos estes temas fotogréficos pertencem ao pantedo da bur-
guesia industrial em seu desejo de se registrar através da mégica
fotografica. Mais adiante, veremos que a fotografia em estidio
ainda € utilizada, principalmente para se montar capas de revis-
tas. Todavia, bem como antes, essas fotos continuam repleta de
signos e significados que merecem ser analisados.

Na sociedade em que vivemos, principalmente no Ocidente, a
informacao e cultura possuem um tratamento predominantemente
visual. A comunicagdo contemporanea oferece uma gigantesca
diversidade de imagens com caracteristicas distintas, cujo cres-
cimento desenfreado dos media pde em realce o cardter de ime-
diatismo, de aparente reflexo contemplativo e de duplicacdo da
realidade.

Segundo Deleuze (1987), a denominacdo de “civilizacdo de
Imagem” é, sobretudo uma “civilizacao do cliché”, cuja explica-

2 Mais sobre o assunto v. MARX, Karl. O Capital. Volume II,3a ed. Sao
Paulo: Nova Cultural, 1988.
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¢do pode referir-se duplamente ao aumento do iconico que gera a
redundancia, e por outro lado na ocultacdo, distor¢do ou manipu-
lacdo de certas imagens, de tal maneira que estas em vez de serem
um meio para descortinar a realidade ocultam-na. Assim Deleuze
afirma que existe um interesse geral em esconder algo na imagem,
este algo poderiamos dizer que € o proprio cariter de persuasao.
Ao examinar as imagens como produtos da tecnologia e de quem
as manipula, percebe-se sua constru¢do. Por essa razdo, € essen-
cial investigar a fotografia ndo s6 como icone, mas como simbolo
e indice em uma interpretacdo codificada do real®.

Tomando a fotografia como ‘“elemento que congela o real”
servindo, dessa forma, como documento, podemos citar alguns
autores que comentam sobre esse assunto:

A fotografia transforma em cena o que vivemos. A eficécia so-
cial da foto € tanta que, em alguns momentos, € possivel conduzir
nossas vidas na lembranca da representagdo, como se fossemos
legitimados pelo registro do acontecimento (NEIVA JR, 1986, p.
64), nas diversas realidades contidas pela fotografia (KOSSOY,
1989, p. 37), na perspectiva da imagem ser uma espécie de ponte
entre a realidade retratada e outras realidades, e outros assuntos,
seja no passado ou presente (PAIVA, 2002:19), na idéia de que
as “fotografias nio s@o decodificadas como uma linguagem, elas
sdo interpretadas criativamente” (BITTENCOURT, 1998, p. 231),
na concepcio de que “a foto torna-se o referente de si mesma”
(KOURY,1998), de que as imagens fotograficas sdo antes de tudo
“objetos culturais autdbnomos” (CAMARGO, 1999, p. 33) que
pertencem ao “particular absoluto, a contingéncia soberana, impe-
netravel e quase animal” (BARTHES, 1980, p. 17), e, conseqiien-
temente no aspecto polissémico da linguagem fotogréfica, o que
permitiria diversas e infinitas interpretacoes.

Como afirma Maria Dantas (1999, p. 55),

Entre o leitor, a fotografia e o autor hd um campo de
intencionalidade impossivel de ser registrado, mas que im-

3 Essa tricotomia serd desenvolvida mais adiante e no terceiro capitulo.
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pregna o acontecimento (...) Assim, o que emerge ¢é re-
sultado da impossibilidade de reducao, sendo sempre o es-
paco reservado a criacio que alimentam e reciclam leituras
do mundo.

Por isso, para se interpretar uma fotografia € necessario utili-
zar, enquanto método, “a imaginacdo e os sentimentos como cam-
pos que tecem o itinerdrio argumentativo do conhecimento”, pois
“a memoria contida nos dados materiais s6 € passivel de ser acio-
nada quando permite que uma rede de sentidos, ou seja, olhar, de-
sejos, emocao, possam Vvir a tona borrando a exatiddo disponivel
na fotografia” (DANTAS, 1999, p. 84-5). Ainda segundo Maria
Dantas “tal proposi¢do coloca para a pesquisa a necessidade de
abdicar da assepsia dos conceitos da objetividade fragmentdria,
da metonizac¢do da ciéncia que separou, cindiu razdo/desrazio,
real/imagindrio” (idem, idem, p. 90).

Abordaremos agora, um pouco sobre a semidtica, deixando
claro que ela ndo assume a dicotomia entre conhecedor e conhe-
cimento. Conhecedor e conhecimento sdo inseparaveis, uma vez
que a maneira pela qual cada ser humano aprende estd intrinse-
camente relacionada a forma como ele seleciona (ou percebe) e
organiza os signos disponiveis no mundo real e utiliza essa infor-
macao para construir o conhecimento a partir do que € significa-
tivo para ele.

1.2 A Semiotica

Chama-se semiologia ou semidtica, a ciéncia geral dos signos. O
primeiro termo foi utilizado por Ferdinand de Saussure, lingiiista
genebrino; o segundo pelo norte-amercano Charles Sanders Peirce.
Saussure e Peirce foram contemporineos e desenvolveram seus
estudos no final do século XIX e inicio do século XX.

Como nos mostra Joly (2005) Saussure nomeou sua semidtica
de semiologia. As leis da semiologia sdo aplicdveis a lingiiistica,
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a ciéncia das linguagens. Para ele, a lingua é comparavel a ou-
tros sistemas semiéticos, como por exemplo, a escrita e o cddigo
morse, mas é o principal desses sistemas. Saussure atribui um
papel especial a lingiiistica dentro da semiologia.

A obra de Saussure privilegia o signo verbal (signo, signifi-
cante e significado) enquanto Peirce valoriza os signos ndo-verbais
(indice, icone e simbolo).

Propomo-nos a considerar o termo signo para designar o total,
e a substituir o conceito e imagem acustica respectivamente por
significado e significante. “(...) Quanto a signo, se nos conten-
tarmos com ele, é porque ndo sabemos por que substitui-lo, visto
ndo nos sugerir a lingua usual nenhum outro”. Saussure (apud
Neto Junior, 1999, p. 95)

Barthes afirma que “o signo €, pois, composto de um signifi-
cante e um significado. O plano dos significantes constitui o plano
de expressdo e o dos significados o plano de conteudo” (1985, p.
43).

Santaella e North (1997) e Joly (2005) apontam Peirce como
o criador da idéia do signo como um representamen, isto é, toda
coisa que substitui outra, representando-a para alguém, sob certos
aspectos e em certa medida. Ainda segundo esses autores, foi
Peirce o primeiro a tentar uma sistematizacao cientifica do estudo
dos signos.

Com base nas diferencas existentes na relacao significante/si-
gnificado, ele apresenta trés tipos de signos (representamen, na
sua terminologia): icone, indice e simbolo (Neto Jr, 1997, p. 14).
Que se aplicam a marca e o seu cardter iconico, indicial e simbo-
lico.

Se algo pode ser utilizado para comunicar, é porque este algo
pode representar a outra coisa. A relacdo triddica proposta por
Peirce motiva algumas consideragdes (NETO JIjNIOR, 1999, p.
14-32):
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e Icone — apresenta uma relagio de semelhanga entre signi-
ficantes e significado. Icon, elemento grego, significa ima-
gem. Uma relagdo metaférica segundo Joly (2005, p. 35-
37).

e Indice — apresenta uma relagdo direta entre significante e
significado. O indice tem como um traco principal a con-
tigiiidade (proximidade). Exemplo de signo indicial: a fu-
maca (indica que algo estd ou esteve pegando fogo). O
indice € visto como metonimia, velha figura de retdrica e
muito utilizada nas mensagens publicitérias, de acordo com
Joly (2005).

e Simbolo — apresenta uma relagdao convencional entre signi-
ficante e significado. Ele ndo é gratuito. Existe uma ligacao
entre o significante e o significado. Possui cardter conota-
tivo, sendo uma forma de convenc¢do (NIEMEYER, 2003,
p.38-40). E uma convencio iconogrifica, que estabelece
com os outros dois, um trindmio perfeito.

“Os signos mais perfeitos sdo aqueles em que o carater ico-
nico, indicativo e simbdlico estdo amalgamados em proporcoes
tdo iguais quanto possivel” (PEIRCE apud SANDMANN, 1993,
p.16-17).

O simbolo pode ser metafora € metonimia a0 mesmo tempo.
Desde que, a comunicacdo construa esta no¢do. “O processo da
constru¢do da mensagem com figuracdo de sentido é que explica
a presenca de simbolos” (NETO JUNIOR, 1999, p.34).

O carater de representatividade € simbolico. Contudo, a idéia
nao € uma mera convencao. As idéias simbolizam, porque encon-
tram um campo dos sentidos, para a sua decodificagdo.

A simbolizacdo tem forca quando se utiliza de algo que existe
na mente para ajudar a fortalecer a idéia/conceito, perceberemos
a for¢a do simbolismo quando estivermos analisando as capas de
2005 da revista G Magazine mais adiante.
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Nao poderiamos deixar de mencionar que, imbricadas de sig-
nos, Como nos vimos anteriormente, imagens também trazem con-
sigo uma fung¢do pedagdgica. Pois, produzidas na maioria das ve-
zes para a imprensa, como também € o caso das capas da revista
que analisaremos, num momento de descobertas e deslumbre da
sociedade brasileira; essas fotos, devido os elementos que elas
trazem consigo, reforcam o sentimento de revelagdo do pais de si
para si. E semelhante ao mito de Narciso, que se V€ e se encanta
consigo. Joly (2005, p.68) considera que

é dificil classificar certas imagens. E o caso das foto-
grafias de imprensa: supostamente, deveriam ter uma fun-
¢do referencial, cognitiva, mas na realidade, situam-se en-
tre a funcdo referencial e a fung@o expressiva ou emotiva.
Uma foto de reportagem testemunha bem uma certa reali-
dade, mas também revela a personalidade, as escolhas, a
sensibilidade do fotégrafo que as assina.

Esse cardter de subjetividade pode ser traduzido pelo discurso
lingiiistico. N@o vamos entrar aqui no embate "imagem x escrita",
pois ambas as linguagens se complementam, sobretudo no am-
bito jornalistico, em que as duas andam sempre de maos dadas,
servindo uma de suporte 2 outra. E fundamental salientar que a
intencao primeira do autor, no ato de realizacao da maioria de suas
fotografias, fica voltada para atender as demandas das agéncias e
dos veiculos de comunicagdo que o contratavam. Portanto, esse
recurso pode perfeitamente ser usado para explicar e contextuali-
zar determinadas fotografias, bem como lancar novas idéias sobre
as composi¢oes apresentadas. Além do mais, a conformidade nas
relacdes estabelecidas entre imagem e texto pode ser amplamente
discutida, j4 que um estudo nunca esgota os argumentos langados
para abordar um tema e sua relagdo com determinado objeto.

Poderiamos afirmar também que a imagem constréi o sujeito
do espectador. Para reforcar esse argumento, basta levar em conta
a idéia de que somos uma permanente constru¢cdo no real e que
todas as nossas experiéncias de questionamento e reflexdo sobre
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o mundo nos levam cotidianamente a uma nova condi¢do perante
ele. As imagens, fazendo parte de forma quase onipresente de
nossa vida, contribuiriam decisivamente para nossa percep¢ao, in-
sercao e intervencao no social.

Importante salientar que a vida de uma imagem nao acaba
com os significados que ela passa a carregar arbitrariamente con-
sigo, por meio de um discurso impetrado por um ou pelo social.
Haverd sempre interpretacdes diversas a partir dos mesmos signi-
ficantes componentes da mensagem imagética.

Para finalizar esse capitulo, veremos o que é homoerotismo e
quais suas implicacdes. Antes, contudo, falaremos sobre repre-
sentacdo, um dos encaixes dos estudos culturais e que, de certa
forma, possui ligagdo com a semidtica.

1.3 Representacao

Hall (2000) insere as préticas de representacdo como um dos pro-
cessos mais importantes do chamado “circuito cultural”. Esse cir-
cuito é composto de cinco itens entrelagcados entre si, sendo o
processo de representagdo um deles, assim como a identidade, a
regulacdo, o consumo e a producdo. De forma simples e resu-
mida, poderiamos definir representacdo como o uso da linguagem
para se dizer algo significante sobre alguma coisa, ou representar
o mundo de maneira significante para outra(s) pessoa(s).

Predominantemente, existem trés abordagens tedricas em ter-
mos de representagdo. Na abordagem refletiva ou reflexiva, a
linguagem apenas reflete o que existe no mundo — seus objetos,
pessoas, eventos — tal como um espelho, sem interferir no pro-
cesso de representacdo; na abordagem intencional, a linguagem
expressa a ideologia do sujeito falante, aquilo que ele quer dizer,
os tragcos de sua personalidade; na abordagem construcionista, a
mais aceita por Hall (2000), o significado é construido através da
linguagem, com o uso de sistemas representacionais — conceitos
e signos. Nessa abordagem,
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Sdo os atores sociais quem usam 0Os sistemas conceituais de
sua cultura e outros sistemas lingiiisticos e representacionais para
construir significado, para tornar o mundo significativo e comu-
nicar de forma coerente este mundo para outros (HALL, 2000,
p.25).

Esses sistemas de representagdo mencionados anteriormente
envolvem dois processos: no primeiro, todos os objetos, pes-
soas e eventos sdo relacionados a uma série de representacoes
mentais. Sem elas, n6s ndo interpretamos de forma significativa.
Nessa abordagem, o significado depende do sistema de conceitos
ou imagens formado em nossa mente e usado para representar o
mundo.

Segundo Woodward (2004, p.17): “A representacdo inclui as
préticas de significacdo e os sistemas simbdlicos, posicionando-
nos como sujeito. E por meio dos significados produzidos pelas
representacdes que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo
que somos.”

Assim, através de principios como o da similaridade, organi-
zamos, arranjamos e classificamos, efetuando relacdes complexas
com o que vemos e também com o que nunca podera ser visto, ja
que algumas formas de representagdo referem-se a seres e concei-
tos abstratos.

Cada pessoa compreende e interpreta o mundo de forma indi-
vidual — por isso somos sujeitos Unicos; entretanto, como fazemos
parte da mesma cultura e compartilhamos os mesmos conceitos,
somos capazes de nos comunicar porque interpretamos o mundo
de forma similar.

O segundo processo do sistema de representacdo acontece atra-
vés da linguagem. Nossos conceitos compartilhados necessitam
ser expressos em uma linguagem comum, em palavras escritas,
sons falados e imagens visuais. Os signos — palavras, sons e ima-
gens carregados de significado — representam os conceitos assi-
milados por nossa mente e a sua relagdo com o mundo exterior,
traduzindo o sistema de significacdo de dada cultura, ligando-se
a formas de poder, pois através dos sistemas de representacdo
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constroem-se lugares a partir de onde os individuos podem se po-
sicionar e falar.

Ainda em Woodward (2004, p.18): “Todas as praticas de sig-
nificacdo que produzem significados envolvem relagdes de po-
der, incluindo o poder para definir quem € incluido e quem € ex-
cluido”.

As palavras sdo, portanto, apenas um dos elementos que, em
conjunto com outros como o visual ou o gestual, compdem um
sistema representacional e, justamente por serem as mesmas li-
mitadas em certos aspectos, ndo conseguem representar de forma
plenamente fiel a relagdo entre signo, conceito e o objeto ao qual
se relacionam (Silva, 2004b). Para tanto, precisa fazer parte de
um conjunto onde palavras, visual e gestual tracem um panorama
o mais proximo possivel do que se quer mostrar e/ou exprimir.

Quando nos referimos, porém, a processos identitdrios e de
inclus@o ou exclusdo - novos olhares surgem em relagdo a lin-
guagem no sistema representacional. O emprego de determinadas
palavras para nos referirmos a grupos especificos é, em especial,
carregado de muitos sentidos — representacionais, culturais — li-
gados a vetores de forca e relacdes de poder. Sdo palavras nédo-
neutras, carregadas de sentidos e significados atribuidos cultural
e socialmente, e o emprego de cada uma delas representa uma de-
terminada posicao politica, seja para menosprezar, valorizar, ridi-
cularizar ou chocar.

E também através das palavras que (re)construimos nossa no-
cdo de identidade, do eu e do outro, do semelhante a mim e do
diferente, e (re)criamos nossas relagdes sociais, muitas vezes a
partir daquilo que falta, do nosso exterior. Sobre isso, comenta
Woodward (2004, p.110):

As identidades sao construidas por meio da diferenca e
ndo fora dela. Isso implica o reconhecimento radicalmente
perturbador de que € apenas por meio da relacdo com o
Outro, da relacdo com aquilo que nio €, com precisamente
aquilo que falta, com aquilo que tem sido chamado de seu
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exterior constitutivo, que o significado de positivo de qual-
quer termo — e assim, sua identidade — pode ser construido.

A multiplicidade de nomes e termos que definem ou (de)no-
minam os homens que t€m atragdo sexual e afetiva por outros ho-
mens, em especial “viado”, “pato”, “bicha”, “homossexual”, “en-
tendido”, “gay” e sua variante aportuguesada “guei”’, bem como
homossexualismo, referente a pratica sexual, sdo reflexo da pré-
pria multiplicidade identitdria que perpassa o homem moderno,
em que ndo h4 mais identidade uma, como nos pregava o modelo
cartesiano, mas as mesmas sao “transformadas continuamente em
relacdo as formas culturais que nos rodeiam” (HALL, 2003, p.13).
Ainda:

As identidades ndo sdo nunca unificadas; (...) sdo, na
modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fratu-
radas; (...) ndo sdo nunca singulares, mas multiplamente
construidas ao longo de discursos, préticas e posi¢cdes que
podem se cruzar ou ser antagdnicos. As identidades estdao
sujeitas a uma historicizac¢do radical, estando constante-
mente em processo de mudancga e transformacido (HALL,
2004, p.108).

Esses modelos representacionais, que geram a no¢do de iden-
tidade, sao, assim, construidos dentro de um discurso, produzi-
dos em contextos historicos e institucionais especificos, inseridos
em praticas e formacoes discursivas especificas. Segundo Orlandi
(2002, p.43): “A formagdo discursiva se define como aquilo que
numa formacdo ideoldgica dada, ou seja, a partir de uma conjun-
tura sécio-histérica dada determina o que pode e deve ser dito”.
De fato, a partir do momento em que nos apropriamos das pala-
vras, acabamos por reproduzir o contexto no qual elas aparecem e
construimos, através do discurso, os lugares de onde os individuos
podem se posicionar e a partir de onde podem falar.

Os termos que definem, entdo, a pessoa que tem inclinagdes
afetivas e/ou sexuais por pessoas do mesmo sexo, em especial
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a partir da década de 70 do século XIX, refletem concepcoes
histdrico-sociais de como essas pessoas sdo vistas pelo discurso
dominante, isto €, refletem as relagdes de poder incutidas nesse
discurso e a quem interessa determinada visdo social sobre o ho-
mossexual.

1.4 A Diversidade dos Termos

Costa (1992) afirma que a homossexualidade € lingiiisticamente
construida sendo historicamente circunscrita em seu modo de pro-
ducdo e conhecimento. Em determinadas épocas certas crencas
conferem foros de realidade natural ou universal a certos discur-
sos ou praticas sociais. A afirmacdo de determinadas crengas, o
reconhecimento de certas teorias como verdades quase que abso-
lutas vao reproduzir determinados termos para denominar a reali-
dade homossexual.

Foucault (2003) nos diz que a no¢do de identidade homos-
sexual é, necessariamente uma formacdo moderna, j4 que an-
tes disso, para as praticas sexuais entre pessoas do mesmo sexo,
ndo havia categorias de identificacdo correspondente. Até fins
do século XIX, como ndo se pensava em identidade homosse-
xual, sendo considerado apenas o ato, ndo havia um termo que
a definisse o homem que tivesse inclinac¢do sexual por pessoa do
mesmo sexo. O ato era denominado sodomia ou pecado nefando
e o praticante da acdo sodomita — termos vinculados ao discurso
religioso, que regulava toda a conduta de vida durante os periodos
da colonia e império brasileiros (TREVISAN, 2002).

O termo homossexual é cunhado em 1869 pelo médico suico
Karole Maria Benkert, passando a ser veiculado na lingua in-
glesa ainda no século XIX, adotado pelo sexologista Havelock
Ellis. Tal termo estd intimamente vinculado ao discurso médico-
psicoldgico-psiquidtrico, ja que a homossexualidade era conside-
rada entdo como doenca. Alguns estudiosos, como Costa (1992)
e Lopes (2004), evitam o uso do termo homossexual ja que, se-
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gundo eles, este estaria excessivamente vinculado ao contexto
médico psiquidtrico de onde surgiu. Derivado de homossexua-
lismo, para denominar aqueles que buscam essa pratica sexual, o
termo representaria uma personagem imagindria, uma anti-norma
do modelo pregado pela burguesia oitocentista, que, a partir do sé-
culo XX apresenta a excessiva preocupacao de definir os homens
em heterossexuais € homossexuais.

O século XX trouxe vdrios outros termos para definir os ho-
moeroticos. Segundo Green (1999, p.62) “puto” era o homem
que tinha relagdes sexuais com outros homens por dinheiro, ge-
ralmente sendo encontrados nas pracas. Eram comuns também
os termos “fresco” e “fanchono’. O primeiro termo ja aparece
por volta de fins do século XIX para referir-se a homens que se
vestiam de mulher nos bailes de mascara de carnaval. O Dicio-
nario Moderno de 1903 j4 trazia o uso pejorativo da expressao:
“Fresco — Adjetivo arejado de modernizacdo depravada. Quase
frio, ameno, suave, que nao tem calor nem quenturas. Que faz
frescuras, que tem o sopro da brisa. Encontram-se muito nos mor-
ros e nos Largo do Rossio” (GREEN, 1999, p.63).

E importante observar o valor pejorativo, em especial do lu-
gar onde se encontrariam os “frescos”. Os morros eram habitados,
por volta de fins do século XIX e inicio do século XX, especial-
mente por ex-escravos libertos pela Lei Aurea de 1888, ¢ expulsos
dos casarios do centro do Rio de Janeiro pela reforma urbana do
prefeito Pereira Passos. Nessa mesma situagdo estavam os ex-
combatentes da Guerra dos Canudos, que enfrentaram o grupo de
Antonio Conselheiro com a promessa de ganhar terrenos no Rio
de Janeiro, a promessa foi cumprida pelo governo, porém as dreas
doadas eram nas encostas dos morros.

Viviam também nas mesmas condicdes os migrantes, que em
muitos casos pela auséncia de posses, ndo tinham outra alternativa
a ndo ser os cortigos € os morros (Sevcenko, 1998). Em relagdo
ao Largo do Rossio, era reconhecidamente ponto de encontro ho-
moerdtico e de prostituicdo no inicio do século XX. E importante
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mencionar também que, em especial até meados dos anos 60, era
comum relacionar homoerotismo e prostituicdo (GREEN, 1999).

O termo “fanchono” tinha um sentido um tanto menos depre-
ciativo que o anterior. Tratava-se do homem que, detentor de uma
postura masculina, passando muitas vezes despercebido em ter-
mos de sua conduta sexual, procurava outros homens para relaci-
onamentos sexuais. Muitas vezes casado, esse personagem con-
seguiu fugir da perseguicdo médico-legal da época.

Os termos “viado” e “bicha” aparecem respectivamente nos
anos 20 e 30 do século XX. Ndo se sabe ao certo a origem da
ligacdo entre homens homossexuais e o animal veado, mas o fato
€ que a palavra mais uma vez foi associada a homens efeminados
que praticavam sexo com outros homens, € o animal passou a ser
“simbolo dos invertidos” (TREVISAN, 2002).

O uso da palavra “bicha” também nao tem sua origem muito
bem conhecida. Uma das hipéteses seria uma adaptagdo da pa-
lavra francesa biche, que significa corsa, feminino de veado. Se-
gundo Green apud Foutain-Stokes (2004), biche também era usado
na Franca para se fazer referéncia a uma jovem mulher. No Bra-
sil, “bicha” também significa uma mulher irritada e, no Nordeste,
sindbnimo de prostituta. Como podemos perceber, até entdo, a
idéia de homossexualidade era diretamente relacionada a pros-
tituicdo, efeminagc@o e a uma postura passiva nas relagdes sexu-
ais. A representacdo da homossexualidade era, portanto, geral-
mente feita de forma depreciativa, numa posicao representativa
do discurso dominante — aquela que reconhecia como legitima
uma Unica forma possivel de se exercer a sexualidade.

Nos anos 60, hd uma maior visibilidade da palavra gay, ja
usada nos Estados Unidos desde os anos 20, que mais tarde tornou-
se um indicador de homens que tinham interesse sexual por ou-
tros, independentemente de efeminagdo. Percebem-se, pela ori-
gem dos termos usados para fazer referéncia a homossexualidade,
sentidos em sua grande parte pejorativos ou jocosos, refletindo a
forma como esta era vista em geral pela sociedade, ou seja, uma
fonte de escarnio e desprezo.
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A palavra entendido, ao que parece mais neutra, € um em-
préstimo latino-americano, ja que também era usada em paises
vizinhos e referia-se aqueles que eram familiarizados as referén-
cias culturais acerca da homossexualidade, ndao fazendo referén-
cia a uma postura dicotdmica que parece surgir dentro do préprio
meio homossexual, quais sejam, o homossexual mais efeminado
e aquele mais préximo do modelo de masculinidade hegemonica
Green (apud FOUTAIN-STOKES 2004).

A tendéncia e a tentativa de insercdo da homossexualidade
em um modelo dicotdmico heterossexual que representa o ho-
mem forte e dominador e a mulher fraca e submissa também pode
ser percebida no uso de termos que refletem binarismos como
“ativo/passivo”, “dominador/dominado”, “bofe/bicha”, “fanchona/
lady”. Tal nomenclatura refletia a reproducao do “machismo” nas
relacdes homossexuais, grandemente criticado por setores mais
organizados do movimento homossexual (GREEN, 1999, p.23).

De todos, o termo homossexualismo € hoje o mais contro-
verso, enquanto homossexual é defendido por uma parte do grupo
ao mesmo tempo que rechacado por outro. Na visdo de Costa
(1992), homossexualidade e homossexualismo deveriam ser subs-
tituidos por homoerotismo, cunhado por F. Karsh — Haak em 1911.
Para Costa, homoerotismo refere-se a possibilidade de certos su-
jeitos de sentir diversos tipos de atracdo erdtica e/ou relacionar-se
com pessoas do mesmo sexo, independente de assumirem ou nao
identidade(s) homossexual(ais). Ainda segundo o autor, a prefe-
réncia por tal termo se d4 por trés principais razoes:

A primeira € de ordem tedrica. Diz respeito a maior clareza
que proporciona o uso do termo e ndo dos termos convencionais
de “homossexualismo” e “homossexualidade”. Homoerotismo é
uma nocao mais flexivel e que descreve melhor a pluralidade das
praticas ou dos desejos dos homens same-sex oriented. Como res-
salta Trevisan (2002) interpretar a idéia de “homossexualidade”
como uma esséncia, uma estrutura ou denominador sexual co-
mum a todos os homens com tendéncias homoerdéticas € incorrer
num grande erro etnocéntrico.
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Penso que a nocdo de homoerotismo tem a vantagem
de tentar afastar-se tanto quanto possivel desse engano.
Primeiro, porque exclui toda e qualquer alusdo a doenca,
desvio, anormalidade, perversio etc., que acabaram por fa-
zer parte do sentido da palavra “homossexual”. Segundo,
porque nega a idéia de que existe algo como “uma subs-
tancia homossexual” orgénica ou psiquica comum a todos
os homens com tendéncias homoeréticas. Terceiro, en-
fim, porque o termo ndo possui a forma substantiva que
indica identidade, como no caso do “homossexualismo”
de onde derivou o substantivo “homossexual”” (COSTA,
1992, p.21-2).

Em relacdo a homossexualismo, seu uso também € criticado
por vdrios autores pois o sufixo ‘ismo’ geralmente nos remete a
1déia de doenca, refletindo, portanto, o discurso médico-psiquidtri-
co do fim do século XIX, que perdurou até meados dos anos 80,
quando a inclinacao afetiva e sexual entre pessoas do mesmo sexo
bioldgico deixou de ser considerada doenca pelo Conselho Fede-
ral de Medicina.

De forma resumida, Lopes (2004, p.168) sobre esse assunto
nos fala:

A palavra homossexualidade vem de homossexualismo
e foi inventada no século XIX, porque ela efetivamente nao
existia antes, assim como a palavra heterossexualidade.
A homossexualidade representava trés grandes discursos
cheios de preconceito: doenca, crime e pecado. Mesmo
assim, quando se usa a palavra homossexualidade, j4 existe
uma tentativa de diferenciagdo em relagdo ao século XIX
em busca de um tom mais neutro, mais aberto € sem co-
notagdes. Na primeira metade do século XX, comeca-se
a usar a palavra homoerotismo. A grande preocupacgdo é
tentar enfatizar que a questao da identidade nfo é uma clas-
sificac@o, ndo s6 em relagdo & homossexualidade quanto a
racial e a da mulher, por exemplo. Dessa forma seria como
se a identidade fosse uma reducdo, uma classificagdo. Ne-
nhuma identidade esgota o que a pessoa é. A medida que
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se redimensiona a homossexualidade, se altera a heteros-
sexualidade. Quando se fala sobre o tema, ndo existe a
homossexualidade assim como também nao existe a hete-
rossexualidade. Existe uma gama de experiéncias afetivas
e sexuais que transitam nesses espacos. Nao existem tipos
puros ou ideais. Existem pessoas que t€m relacdes afe-
tivas e sexuais com pessoas do mesmo sexo ou de sexo
diferente.

Passaremos a discutir, em seguida, sobre a histdria das revis-
tas homoeroticas brasileiras e, em especial, a G Magazine, nosso
principal objeto de estudo. Para, em seguida, iniciarmos a nossa
andlise das capas da G Magazine referentes ao ano de 2005, onde
buscaremos identificar, elementos que reforcam a virilidade dos
modelos que aparecem nessas capas, pois, como afirma Foucault
(1973, p 24), “uma figura muda e suficientemente reconhecivel
mostra, sem dizé-lo, a coisa em sua esséncia”’. Além de contribuir
para e (re)pensar sobre essas imagens que estdo sendo apresenta-
das e buscarmos perceber que sao fabricadas e estas, sdo absorvi-
das pelo olhar, sem (quase) nenhuma reflexao ou anélise.
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Capitulo 2

As Publicacoes

2.1 A Imprensa Especializada: dos jor-
nais artesanais as bancas de revista

Atualmente as bancas de revistas oferecem aos leitores muitas pu-
blicacdes voltadas para os homossexuais, em especial, o mascu-
lino como veremos adiante, mas para que iSso viesse acontecer,
muitas coisas tiveram que ser modificadas, destacamos, em espe-
cial, a propria sociedade brasileira que, pelo menos ao que apa-
renta, tenta aprender a aceitar a (con)viver com os ‘“diferentes”.

Por muito tempo, o que era produzido sobre os homossexuais
no Brasil ndo eram produzidos por eles, ‘“foram rarissimos aqueles
que ousaram deixar testemunhos de préprio punho sobre a sua
condi¢do, pelo menos até os anos 1960” (GREEN, 2006, p.17).
Antes de 60, o que se podia ler sobre os homossexuais estaria em
relatérios médicos, boletins ou paginas policiais ou em matérias
sobre jornalisticas sobre o carnaval.

Em 1963, Agildo Guimaries' passou a editar uma das primei-

! Agildo Guimardes foi editor de indmeras publicagdes do movi-
mento gay carioca. Por tal razdo, reuniu cole¢do rara dos bole-
tins Snob, Darling, Gente Gay, entre outros. Informacdo retirada
do site:http://www.ifch.unicamp.br/ael/website-ael_tok/website-ael_tok_plani
lhaisad.htm (acessado em maio de 2006)

33



34 Fébio Silva, Paulo Figueiredo Jr., Nélson Eliezer Jr.

ras publicacdes brasileiras voltada para o ptblico homossexual
masculino, o jornal O Snob foi langado no Rio de Janeiro. O
jornal circulou de 1963 a 1969 e teve 99 edi¢des e uma edi¢do
retrospectiva. No primeiro momento o jornal publicava fofocas,
entrevistas com travestis famosos, além de realizar concursos de
poesias e contos. Mas aos poucos o jornal comecou a ficar mais
politizado, passando a levar os seus leitores a refletir sobre a rea-
lidade brasileira. O jornal parou de ser publicado em 69 por causa
do endurecimento do regime militar (Green, 2006, p. 155).

O surgimento desse jornal foi bastante importante para o nas-
cimento da chamada “imprensa gay”, pois foi a partir dele que
outros jornais, durante os anos 60 e 70, passaram ser impressos
ndo apenas no Rio de Janeiro, mas em vdrias regides do pais,
dentre eles O centro, Darling, Gay Society, Baby, Lé Sophistique
e Entender (Green, 2006, p. 156). A grande maioria composta
por jornaizinhos artesanais, alguns feitos a mao e com tiragem de
exemplar Unico, distribuidos de mdo em mao, cujos autores geral-
mente se escondiam sob pseudonimos. A existéncia de publica-
coes desse tipo possibilitou a fundagdo da Associac@o Brasileira
de Imprensa Gay.

Em 1976, antigos colaboradores de O Snob fundaram o Gente
Gay, considerado “a primeira de uma onda de novas publicacdes
que marcaram o inicio de um movimento politizado de gays e 1és-
bicas no pais” (MACRAE, 2000, p. 314), além de fofocas e noti-
cias internas, trazia informag¢des sobre o movimento homossexual
internacional. Em 1977, surgiram em Sao Paulo dois jornais, En-
tender e Mundo Gay, que ofereciam uma espécie de roteiro de ba-
res, servicos e pontos de concentracao do chamado “mundo gay”.

Em 1977, Winston Leyland, editor da Gay Sunshine Press,
de Sao Francisco, e que publicava o jornal Gay Sunshine veio ao
Brasil para recolher material para uma antologia de literatura gay
latino-americana. Sua visita, na qual aproveitou para falar pu-
blicamente sobre o movimento internacional pelos direitos gays,
foi considerada um evento importante para jornalistas e intelec-
tuais homossexuais do eixo Rio-Sdao Paulo, que se sentiram in-
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centivados a produzir uma publicacdo voltada a discussdo politica
da homossexualidade, além de questdes como discriminagdo ra-
cial, artes, ecologia e machismo (MACRAE, 1990, pp. 96-7, e
GREEN, 1999, p,430).

Dessa forma, dentre as publicagdes que caracterizaram a cha-
mada imprensa alternativa, da qual o jornal carioca Pasquim foi o
representante pioneiro, surgiu o Lampido da Esquina, jornal pro-
duzido por jornalistas, artistas e intelectuais, que se lancou como
questionador da moral vigente, visando predominantemente ao
publico homossexual. Antes de falarmos sobre o Lampido da
Esquina reproduziremos uma matéria de titulo “O homossexual
brasileiro nas dltimas trés décadas”, assinada por Daniel Franco e
que foi publicada no Jornal do Gay em 1978 e que fala um pouco
das publicacdes voltadas para os homossexuais naquele periodo.

No inicio de 77, alguns gays criaram um pequeno fo-
lheto intitulado Entender, que divulgava as fofocas do meio,
principalmente as atividades de uma das primeiras casas
gays de Sdo Paulo, A Choperia Roleta. Os inventores
dessa brincadeira, Mauro Moura e o Miltdo, jamais ima-
ginariam que, com aquela iniciativa, estavam criando algo
tremendamente sério e grandioso: “A imprensa Homos-
sexual Brasileira”. Enquanto isso, um jovem publicitdrio
chamado Massaro, importa uma novidade: o termo gay
que substitui os anteriores, e langa o jornal Mundo Gay. O
Entender péara de circular no nimero sete; Massaro edita
trés nimeros do Mundo Gay e transforma-o no Jornal do
Gay, 6rgio oficial do Circulo Crydon. Entusiasmados, os
homossexuais comecam a distribuir pequenos folhetos mi-
meografados, como o “Tiraninho” do Andrade, o “Little
Darling” do Di Paula, o “Conde Gay” de Agildo B. Gui-
mardes.] (GREEN, 2006, p.179)

Como se percebe, antes de o Lampido da Esquina, primeiro
jornal voltado para o publico homossexual que reunia um grande
grupo de intelectuais e jornalistas de ampla experi€ncia profissio-
nal, dentre eles Jodo Silvério Trevisan, Aguinaldo Silva e Darcy
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Penteado, comecgar a ser editado, muita coisa se fez, muitos jor-
nais surgiram e outros desapareceram, mas todos tinham o mesmo
objetivo que era “dar voz” aos homossexuais masculinos.

O numero zero do Lampido da Esquina foi publicado em abril
de 1978 e, ja no seu primeiro editorial, o jornal manifestou a
énfase no propdsito de criacdo de um jornal homossexual como
forma de dizer ndo ao gueto e, em conseqiiéncia, sair dele, de dar
voz a uma minoria discriminada e de derrubar estere6tipos asso-
ciados a homossexualidade. Muitos dos idealizadores do jornal
eram os mesmos que, mais tarde, fundariam o Somos, o que per-
mitiu que se estabelecesse uma forte identificacdo entre Lampido
da Esquina e esse grupo. Apesar de servir como forma de comu-
nicacdo entre 0s grupos, o jornal se pretendia autbnomo em rela-
¢do ao movimento e seus encarregados objetivavam atingir nao sé
os homossexuais, mas todas as pessoas interessadas em discutir a
sexualidade. Além disso, pretendia discutir questdes referentes a
outros grupos minoritarios discriminados, como as mulheres, os
negros e os indios.

Além de distribuido pelos membros dos grupos organizados,
Lampido era vendido em bancas, o que o possibilitou atingir um
maior nimero de leitores em relagdo as publicacdes artesanais.
Enquanto os jornaizinhos mimeografados e xerocados atingiam
50 exemplares por edicdo, Lampido da Esquina tinha tiragem ini-
cial de 10 mil exemplares, atingindo, logo apds seu surgimento,
o ndmero de 15 mil. Sem objetivar lucro, o jornal se mantinha a
partir de doagdes e de uma cota de capital fixo estabelecida entre
seus produtores. Apds alguns anos, uma série de fatores conjuga-
dos provocaram desgaste que levou ao fim do jornal: o surgimento
de outras publicacdes voltadas para os homossexuais; a desagre-
gacdo interna marcada por rivalidades entre conselheiros paulistas
e conselheiros cariocas; a persegui¢do da direita terrorista a im-
prensa alternativa em geral; o aumento do preco do papel e dos
custos de producao; a falta de anunciantes; a resisténcia por parte
de grandes distribuidoras. Dessa forma, em junho de 1981, era
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publicada a edi¢do de nimero 37 do Lampido da Esquina, a ul-
tima que chegaria as bancas.

Com o fim do Lampido, por algum tempo o publico homos-
sexual contava apenas com as revistas erdticas e pornograficas,
a maioria delas estrangeiras, centradas na publicacdo de fotos de
nu e cenas de sexo, e com as publicacdes internas dos grupos, de
alcance bem mais restrito entre os ndo-militantes.

Em meio a essa caréncia de publicacdes especializadas dirigi-
das ao publico homossexual, em especial, o0 masculino, em 1995,
surgiu no mercado editorial brasileiro SuiGeneris, uma revista de
circulacdo nacional, publicada pela SG-Press e distribuida pela
Fernando Chinaglia, uma das maiores distribuidoras do pafs. Des-
vinculada dos grupos organizados, apesar de contar com colabo-
radores que fizeram parte da histéria do movimento, e enfren-
tando, a exemplo de publicacdes anteriores, problemas como falta
de anunciantes e censura extra-oficial, SuiGeneris surgiu como
produto da segmentacdo do mercado editorial que propunha dis-
cutir, com homossexuais e heterossexuais, questdes relativas a ho-
mossexualidade. Circulou de janeiro de 1995 a marco de 2000,
quando, por motivos financeiros, encerrou sua publicacao.

Em 1996, foi lancada a revista OK Magazine, pela Trama Edi-
torial, que ndo durou muito tempo. Tratava-se de uma publica-
¢ao de variedades que abordava homossexualidade em se¢des de
moda, arte, classificados, atualidades, além de oferecer um roteiro
de divertimentos e servicos para os homossexuais. Em 1997, a
Fractal Edi¢des colocou no mercado aquela que foi a principal
concorrente da SuiGeneiris na busca de leitores e de anunciantes.
A revista G Magazine, além de abordar questdes sobre a homos-
sexualidade, oferecia, e ainda oferece, em suas pdginas, a nudez
frontal de homens, quase sempre artistas, esportistas ou modelos
conhecidos no cendrio brasileiro.

A SG-Press langou, no mesmo ano, a Homens, também carac-
terizada pelo nud frontal masculino como atrativo principal. Atu-
almente, ao lado dessas duas, convivem mais trés publicacdes de
nu voltadas para o publico homossexual masculino: Billy (SG-
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Press), Uber (Editora Xanadu) e For Guys (Heavy Sex).De modo
geral, sdo essas as revistas que estdo sendo publicadas no Brasil
e que sdo voltadas para o puiblico homossexual masculino até a
finalizacao desse nosso trabalho.

Assim como as condi¢des de organizacao politica dos homos-
sexuais em grupo, o surgimento, bem como a manutencdo da im-
prensa especializada, ¢ uma forma de manifestacdo da explosao
discursiva sobre o homoerotismo, o que ndo significa necessaria-
mente a aceitacdo da homossexualidade como prética legitima. A
existéncia desse tipo de publicagdo ndo atribui automaticamente
um lugar de fala para o homossexual na sociedade. A existéncia
de uma imprensa segmentada € um sinal ambiguo: de um lado, in-
dica o reconhecimento de uma identidade, o que significa que os
homossexuais ndo precisam se esconder, ndo sdo mais ‘“amaldico-
ados”. Por outro lado, ainda € sinal da acentuagdo de diferencas,
ou melhor, de desigualdades; é preciso que haja uma publicacdo
especifica para eles, pois nas outras eles ndo encontram espagos,
o que significa que a sociedade reconhece a diferenca, mas essa
diferenca estd marcada e isolada em relacao a orientacao heteros-
sexual (auto) proclamada como dominante.

Pode ser somado a essa ambigiiidade, ainda, o fato de que
as proprias publicagdes especializadas ainda se apéiam em idéias
pré-concebidas e depreciativas em relacdo a homossexualidade,
contribuindo assim para a manutencao e a propagacao de precon-
ceitos, como poderemos perceber com a andlise das capas de 2005
da revista G Magazine no préximo capitulo. E importante sali-
entar que a andlise ndo serd feita de forma cronoldgica, mas de
acordo com os temas que serdo abordados no decorrer da apreci-
acdo das mesmas.
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Capitulo 3

A analise

Porque vocé ndo pode voltar atrds no que vé. Vocé pode se
recusar a ver, o tempo que quiser: até o fim de sua maldita vida,
vocé pode recusar, sem necessidade de rever seus mitos ou
movimentar-se de seu lugarzinho confortdvel. Mas a partir do
momento em que vocé vé, mesmo involuntariamente, vocé estd
perdido: as coisas ndo voltardo a ser mais as mesmas e vocé
proprio jda ndo serd o mesmo.

Caio Fernando Abreu

(Eles, O Ovo apunhalado)

Pela natureza do material analisado, nosso trabalho se insere
numa perspectiva discursiva verbo-visual. Isso significa que os
aspectos visuais devem receber um tratamento analitico tdo sério
quanto os verbais, uma vez que os primeiros sao tao importantes
quanto os segundos para a producao de efeitos de sentido suscita-
dos na discursividade da imprensa especializada. E preciso ter em
mente que a visao envolve algo mais do que o mero fato de ver ou
de que algo seja mostrado (Dondis, 1973, p. 13). Para além do sis-
tema fisico das percepg¢des visuais, olhar para imagens, no nosso
caso, para as fotografias expostas nas capas da revista G Magazine
e, em especial, as que foram publicadas no ano de 2005, que insi-
nuam a nudez, significa reconhecer uma série de elementos e de
técnicas que dao sentido a determinadas mensagens imagéticas.
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O que significa que os elementos panoramicos ndo sao simples-
mente algo que estd ali por acaso. Sao linguagens visuais, mas
também discursivas.

Para analisar as imagens enquanto elemento significativo do
discurso homoerdético, recorreremos a fundamentacdo da Semio-
tica, enquanto teoria geral dos signos e da significa¢do, tendo
como pressuposto Santaella que se baseia na semidtica peirci-
ana, mas também recorreremos aos pressupostos das teorias de
Diagramacio e Projeto Grafico, que enfatizam aspectos técnicos
da fotografia e das imagens em geral. Em especial, algumas ques-
toes técnicas e tedricas dos dominios mencionados que auxiliaram
na andlise dos elementos visuais. A teoria semidtica nos habilita
a penetrar no movimento interno das mensagens, o que nos da
a possibilidade de empreender os procedimentos e recursos em-
pregados nas imagens, sons, nas relacdes entre elas, permitindo a
andlise das mensagens.

As capas da revista analisada usam as relacdes signicas na
constru¢do de sua unidade, que se alicerca justamente na plu-
ralidade significativa e utiliza justamente a composicdo signica,
que perpassa o historico-cultural chegando ao psiquico. Dessa
forma, um homem loiro, por exemplo, € icone quando tomado
como imagem, mas €é simbolo quando representa “glamour”, “be-
leza”. Elementos como carro, uma bola de futebol ou objetos
de couro, por exemplo, podem ser tomados como icones, quando
imagens, mas simbolos quando representam idéias abstratas como
“status”, “sofistica¢c@o”, poténcia” (no sentido denotativo e no co-
notativo, quando apela para a virilidade). O logotipo pode ser to-
mado por simbolo quando representa uma empresa (neste caso a
marca da revista G), por icone, quando imagem, e até mesmo por
indice quando oferece uma relacdo de contigiiidade com a em-
presa, quando este, em seu formato, nos apresenta aspectos que
nos remetem imediatamente a empresa. Para isso, basta observar
a forma do G que complementa o nome da revista, G Magazine,
que, mesmo mudando de cor para se adequar a cor de fundo utili-
zada em cada capa, possui sempre o mesmo formato e fonte. Esta
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ultima sempre aparece em estilo Negrito (bold) dando maior vigor
a letra. E interessante observamos ainda que, o G nada mais é do
que uma seta encurvada e apontada para cima, como poderemos
observar:

E ti
[magazin

Figura 01 - Logotipos da Revista G Magazine

O G em formato de seta nos remete aos simbolos que repre-
sentam o feminino e o masculino, como poderemos ver nas figu-
ras que seguem:

Figura 02 - Simbolos que representam o Feminino e Masculino

O simbolo feminino estd associado a deusa grega Afrodite,
representante do amor, fertilidade e beleza. Ja o simbolo mascu-
lino, que € o que nos interessa, estd relacionado ao deus grego
Ares, filho de Zeus e deus da Guerra, cujo simbolo € a espada,
representada como uma seta no pictograma. Na mitologia grega,
Ares era tido como o deus mais violento, destrutivo, forte e viril.
Talvez por essas caracteristicas tais simbolos da figura 02 foram
apropriados para representar o feminino e o masculino, a doci-
lidade e a virilidade. Se compararmos a logo da G Magazine e
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0 pictograma que representa o masculino veremos que eles sdo
referentes.

3.1 Discussao das Capas da G Magazine
(2005)

As capas, as quais apresentam aquilo que deve ser considerado o
conteddo mais importante da revista e que, por isso, chamam para
a leitura, anunciam e, em alguns momentos sugerem o nu frontal
que esté por vir, mas, apesar de ser a “estrela principal” dos en-
saios fotogréficos, a genitdlia ndo € mostrada nem anunciada de
imediato. Talvez pelo desejo de se afastar da imagem pornogra-
fica pejorativa, e/ou pela regulamentacdo da imprensa que proibe
a exibicdo de genitdlias nas capas. H4 toda uma representacao do
corpo que tem como efeito a erotizagao do cardter pornogréfico
correntemente atribuido a exibi¢do da genitélia desnuda. Essa en-
cenacgdo constréi uma cenografia da revelacdo de uma intimidade,
a partir da invasdo consentida da privacidade, que da sentido a
essa nudez. Privacidade, pois assim € o momento, em principio
solitario, da nudez dos modelos. Consentida, pois essa suposta
privacidade € “desmentida” pelo convite, atestado em vérios mo-
mentos, a presenca de um outro, em especial, o leitor, na encena-
¢do do corpo e, antes do leitor, o fotégrafo.

A fotografia serd aqui entendida como uma imagem associada
a um ato insepardvel de sua enunciacdo e de sua recepcdo. As-
sim, o fotografo, o dispositivo técnico, a cena e seu(s) ator (es)
e, por fim, o espectador, fazem parte do processo de significacdo.
Ao abordar e fazer um itinerdrio histérico da questao do realismo
fotografico, Dubois encontra (2004) posi¢des contrdrias que vao
emitir valores e conceitos contraditérios. Nos seus primordios,
com sua énfase no fascinio da representacdo da realidade, a ima-
gem técnica funda um discurso que perdura até os dias de hoje,
de localizd-la no ambito da analogia. Com um discurso da ima-
gem técnica existindo como um espelho, em que a realidade se
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projeta mecanica e quimicamente, essa abordagem define-a como
uma visao automatica da realidade e, portanto, objetiva, quase na-
tural, especular. E € essa quase naturalidade das imagens técnicas
que vai permear o imagindrio dos leitores e daqueles que vém as
capas da revista G Magazine. Nela estardo sempre presentes ho-
mens Viris que querem se mostrar para os outros e tal virilidade é
reafirmada ndo apenas pelo corpo, mas pelo semblante e elemen-
tos de cena que constituem a fotografia da capa da revista.

A instauracdo de uma interlocugdo se da no jogo enunciativo
“eu-tu”, denunciado nas revistas pelo olhar dos modelos fotogra-
fados que se volta constantemente ao leitor, o que atrai, de alguma
maneira, o olhar do leitor para o corpo fotografado, como se o
convidasse a participar dessa cena. Esse convite comeca como &
de se imaginar, ja nas capas. A capa, considerada como o espago
de apresentagdo da revista, constitui o primeiro contato entre o lei-
tor, e anuncia em destaque o contetido mais importante da edi¢do;
no caso das publicagdes consideradas aqui, os ensaios de nu.

Pensando o “fotogréfico”, Dubois (2004) classifica-o episte-
micamente como uma categoria do pensamento cuja singurali-
dade € exatamente essa relacao signica com o espago e o tempo,
o real e o sujeito, com o ser e o fazer. E uma imagem-ato cuja
tomada s6 adquire sentido na sua recepcao e difusdo.

Ao anunciar esses ensaios, as capas ndo oferecem apenas fotos
de homens seminus e, em alguns momentos nus como se fossem
uma amostra do que vai ser exibido nas revistas, elas instauram
de imediato uma interlocu¢do com o leitor que se da, desde esse
primeiro contato - 0 momento em que o leitor visualiza a revista
nas bancas ou que recebe seu exemplar de assinante, no e pelo
olhar, conforme se verifica nas figuras a seguir:
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Segundo Dondis (1973, p.39), o olho favorece a zona infe-
rior esquerda de qualquer campo visual. A principio, isso indi-
caria, para todas as fotos acima, que o olhar do leitor se concen-
traria na parte inferior da pagina. Todavia, acontece que quando
existem elementos localizados em condi¢des opostas, isto €, na
parte superior e/ou a direita do campo visual, a composi¢do visual
caracteriza-se por uma tensao, ou seja, os elementos presentes nas
fotos ou mesmo certas disposi¢des dos corpos do modelo que in-
terferem no equilibrio compositivo, e, assim, exercem maior peso
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de atrag@o visual. Uma perturbacdo pode ser um efeito de lumi-
nosidade que contrasta com regides mais escuras, um ponto, uma
linha diagonal, a sensag¢d@o de movimento etc.

Os elementos situados nessas dreas de tensdao t€ém mais peso
do que aqueles nivelados na zona preferencial, ou seja, tem mais
capacidade de atrair o olho (idem, idem: 40-41). Assim, os rostos
dos modelos, encontram-se todos na parte superior das capas, por-
tanto, numa zona do campo visual que atrai o olhar. Além disso,
os rostos estdo todos localizados préximos ao logotipo. Sabemos
que o logotipo é o nome, a identificacdo da revista, portanto, o
fato de o rosto estar localizado perto dele é também significativo
no que se refere ao direcionamento do olhar do leitor. Assim, é
bem mais comum se ouvir “Voc€ viu André Rocha, capa da G
Magazine” do que “Voceé viu a revista G Magazine do més de no-
vembro?”. E o fato de se localizarem no alto da pdgina e proximos
ao logotipo faz dos rostos elementos privilegiados no primeiro
contato que o leitor tem com a revista.

Os leitores ndo se deparam apenas com o0s rostos dos mode-
los, deparam-se com seus olhares. Todos olham fixamente para
frente, o que d4 a impressdo de que miram o leitor e buscam tam-
bém o seu olhar. Alguns esbocam sorrisos, como nas figuras 04 e
05, outros, ainda, pela posi¢do da boca, entreaberta, sugerem uma
cumplicidade com alguém que o observa, (figuras 3 e 6). Pode-
mos perceber que o sorriso ndo € irdbnico, mas sensual; malicioso,
mas nao perverso e sim, quase erético. E isso faz o leitor/receptor
dessas imagens sentirem prazer no que vém, nao apenas no corpo
trazido pela revista, mas pelo sorriso, o bem-estar que os modelos
passam.

Todavia, ha capas em que os modelos ndo sorriem, podemos
citar como exemplo a o exemplar de dezembro, que trouxe na
capa Buba, um participante do reality show Big Brother Brasil'.
Podemos observar que ele estd sério, ndo expressa nenhum sor-
riso, nem tampouco sugere uma cumplicidade com o leitor. Pelo
contrério, ele mantém o ar de homem sério e compromissado (po-

! Programa exibido pela Rede Globo de Televisio
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demos perceber a alianca na mao direita). Mesmo assim, ndo ha
a imagem de um homem bruto, o préprio lencol que esconde a
genitdlia da a idéia de leveza, de tranqiiilidade e de paz. E isso
nao faz com que os leitores se afastem, pelo contrario, esta € uma
das capas onde o viril estd bem explicito, ndo em objetos nem no
cendrio, mas no proprio modelo, tanto no corpo, quanto na face.
Guimaraes (2000) afirma que a cor branca tem aplicagdes cul-
turais das mais enaltecedoras de beleza divina as mais terrificantes
e que o universo simbdlico das cores € mais rico do que se pode
aprisionar numa paleta semantica. E diz que “conquanto em mui-
tos objetivos naturais a brancura enalteca requintadamente a be-
leza, como que lhe conferindo alguma virtude especial, onde lhe
é prépria, como o marmore, as camélias, e as pérolas” (157-58).
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Firura 07 Derembro - 2005

Em sintese, podemos afirmar que temos emocdes sobre algo
a que associamos um valor positivo ou negativo. Lankoff (apud
Santaella, 2002, p.152) afirma que
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as emogdes sdo sempre vistas como sentimentos esva-
ziados de qualquer contetido conceitual. Mas além de sen-
tir o que sentimos, nés impomos um entendimento sobre
aquilo que sentimos. Quando agimos sobre nossas emo-
¢des, nds agimos ndo s6 na base do sentimento, mas tam-
bém na base desse entendimento. Conceitos emocionais
sd0 assim muito claramente exemplos de conceitos que sdo
abstratos e, ndo obstante, t€m Gbvia base na experiéncia
corporal.

Mesmo estando com roupa suada, aspecto sujo o ator Walther
Verve (fig. 06), ndo passa uma imagem de homem raivoso, mas
de uma pessoa calma e flexivel. Mesmo estando com calgas ras-
gadas, todavia ele ndo aparenta uma pessoa fragil, delicada, isto
€, ele ndo “perde” a virilidade. A blusa branca traz suavidade a
cena, mesmo estando nela escrita a palavra HOT, que significa
quente em inglés. Caso a blusa fosse de cor preta, por exem-
plo, o sentido da foto teria outras conotacdes e o semblante dele
mudaria, sugerindo a raiva. Isso reforcaria a imagem de virili-
dade, mas, ao mesmo tempo, poderia afastar possiveis leitores,
pois junto a capa estaria imbricado, mesmo que implicitamente,
valores e sentimentos, dentre eles a agressividade e a raiva e esta
“torna o corpo monstruoso, deformado, desprezivel; a voz hor-
rivel, a face pélida ou feroz, a fala clamorosa e alta” Schimmel
(apud Santaella, 2002: p. 162). Em outras palavras, o ator passa-
ria a imagem de um “animal selvagem”, no caso da capa, hd uma
“agressividade domada”.

Segundo Parker (1991, p.74),

(...) ndo é de admirar, dado nosso entendimento tanto
da tradi¢do patriarcal como da linguagem do corpo no Bra-
sil contemporaneo, que a figura do machao devesse ser tdo
importante quanto o pai ou marido na construcio da de-
fini¢do popular de masculinidade. Tanto quanto qualquer
outra figura isolada, o mach@o incorpora os valores tradi-
cionalmente associados com o papel de macho na cultura
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brasileira — forca e poder, violéncia e agressdo, virilidade
e poténcia sexual.

Uma outra capa em que podemos destacar o elemento vestua-
rio, € a com o modelo Alecsandro Massafera (figura 03), onde
0 mesmo aparece vestido com casaco de pele. No primeiro mo-
mento, associamos a idéia de conforto trazido pela vestimenta.
Mas se observarmos com mais atengdo, perceberemos que nao
sdao todos que usam casaco de pele, apenas os que sdo dotados
de uma condig¢do favordvel mais confortavel que podem desfrutar
de determinados bens de consumo. Logo, ao invés de se passar
uma idéia de fragilidade, o casaco de pele acaba dando ao mo-
delo, a imagem de homem poderoso, reforcando assim, sua viri-
lidade. Almeida (1995), ao fazer uma andlise sobre a questdao do
poder, diz que na busca de corresponder a um modelo de masculi-
nidade hegemonica, ele €, ou pode ser, exercido na relacdo sobre
outros homens, também. Dai que a idéia de ascensdo social, lide-
ranga, pode representar um dos papéis da masculinidade, isto &,
o de homem forte e viril. E isso pode ser visto na referida figura
que reforca a idéia de masculinidade hegemonica, isto €, aquela
que teria como modelo mdximo homens brancos, de setores mé-
dios da populacdo, e que tenderia a se configurar como o conjunto
de praticas dominantes na construcio da subjetividade masculina,
servindo como referéncia a ser atingida.

Todos se encontram sozinhos, 0 que sugere que esse outro
para quem olham e sorriem e com quem tentam estabelecer um
didlogo pode ser o fotégrafo que estd por trds das lentes, o qual,
também ausente na fotografia, d4 seu lugar ao leitor, que passa
a ser o interlocutor da cena. Isso ocorre mesmo nas capas que
seguem:
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Figura 9 Maio - 2005

Essas capas sdo as tinicas que foram publicadas em 2005 onde
ha mais de uma pessoa retratada no mesmo espago, uma vez que
esses homens retratados ndo trocam olhares, nem sorrisos, nem
conversam entre si, como ignorasse a presenga uns dos outros e
buscasse cada um seu interlocutor fora do espago onde estao - di-
zer que estdo retratados no mesmo espaco € diferente de dizer que
foram fotografados juntos. Nada impede que tenha sido feita uma
montagem em que eles, fotografados isoladamente, apare¢am jun-
tos. O “distanciamento” existente entre eles serve ainda para evi-
tar a existéncia de um sentimentalismo entre os mesmos. Dessa
forma, ndo podemos associar nenhum sentimentalismo masculino
a eles.

Sobre essas duas capas € importante destacar que, os dois
“{cones gays” brasileiros, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, es-
tdo do lado esquerdo da revista. Ambos possuem tracos e trejei-
tos que contribuem para que os mesmo ndo mostrem o corpo na
revista, mas o que pensam, pois ndo sdo sujeitos dotados de vi-
rilidade suficiente para posar nd na revista. Por esse motivo que
eles ndo aparecem sozinhos e os modelos que estdao do lado deles
possuem uma grande carga de virilidade, ndo em objetos ou ele-
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mentos componentes de cendrio, mas a virilidade esta na prépria
forma fisica do corpo.

A “fragilidade” dos dois, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys,
ainda foi reforcada pelos gestos e pela vestimenta, em especial
como podemos perceber: Clodovil (figura 08) estd em uma ca-
deira de design com formas curvas e suaves e sentado com as
pernas cruzadas e a mao colocada na cintura. Tais posicdes, em
nossa cultura, sdo associadas ha habitos femininos € ndo mascu-
linos. Outro elemento que merece ser destacado sdo os sapatos
que, como podemos perceber, ndo lembra sapatos masculinos de-
vido o tecido, que substitui os cadarcos, estd amarrado as pernas,
o que nos faz lembrar, dentre outros modelos de sapatos femini-
nos, as sapatilhas usados pelas bailarinas, pois, € como nos mostra
Garboggini (2005, p.105) pessoas do tipo ndo masculinos, ou ndao
viris, acabam aproximando-se

da feminilidade pelo eixo sintagmadtico, enquanto se
afasta do masculino tradicional na linha enviesada do con-
traditério. Quanto mais transparece o grau das caracteris-
ticas ligadas ao homem sensivel, emotivo, fragil, falivel,
préximo, companheiro, delicado e participativo da fami-
lia.

Clodovil Hernandes e Jean Wyllys estdo nas capas, mas segui-
dos de modelos musculosos, mostrando a virilidade nao com ico-
nes ou simbolos, mas com o préprio corpo em forma, esculpido.
“A medida que o corpo se avoluma, a personalidade também se
transforma. Desaparecem os modos ‘cautelosos, passivos™ (PA-
GLIA, 1993, p. 85). Corroborando com essa afirmagdo o olhar de
quem observa a revista tende a se deslocar para a zona privilegi-
ada (superior e/ou a direita), onde se encontra o rosto do modelo,
para a qual seu olhar se dirige, estabelecendo uma nova zona pri-
vilegiada no campo de vis@do. O mesmo ocorre com a figura 09,
onde aparece o BBB Jean Wyllys e Alé Maiias, do reality show
A Casa dos Artistas®>. Percebemos que o Jean estd vestido com

2 Programa exibido pelo Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT)
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calca jeans e camisa florida. Com um olhar desatento, associa-
mos a camisa que o Jean esta vestido a aquelas que, geralmente,
os surfistas usam. Todavia, se observarmos atentamente, as flores
que estdo desenhadas no tecido tem tragos delicados, pontinhos,
além das cores fracas das flores que servem, de forma implicita,
para refor¢a a imagem de ndo-viril do Jean Wyllys e faz com que
desloquemos o nosso olhar, quase que de imediato, para 0 mo-
delo Alé Maiias. Ao observamos essas duas capas, 0 que importa
nao é mais o apresentador de televisao Clodovil ou o professor e
vencedor do reality show Big Brother Brasil 5, Jean Wyllys, os
nao-viris, mas os modelos que estdo ao lado deles, dotados de
toda a virilidade e, mesmo com a auséncia de pélos, aquela ndo
estd comprometida devido aos musculos trabalhados e de aparén-
cia rigida.

O leitor fica, entdo, atento aquilo que nos corpos fotografados
deva ser admirado e admirdvel. Trata-se de um didlogo que se da
também pelo olhar; mais precisamente, nesse caso, pelo desvio do
olhar. A masculinidade tem a ver com relacdes sociais e também
se refere a corpos, uma vez que “homens” significa pessoas adul-
tas com corpos masculinos. E Connell (1995) afirma que “nds
vivenciamos as masculinidades como certas tensdes musculares,
posturas, habilidades fisicas, formas de nos movimentar, e assim
por diante” (188-89). Em sintese, quanto mais masculino mais
viril.

Dessa maneira, os modelos chamam a aten¢ao para determi-
nadas partes do corpo que € importante observar na encenagdo da
nudez, mais precisamente para a genitdlia, como observaremos
nas figuras a seguir. O olhar que o leitor procura e ndo encontra o
direciona para esse corpo que se olha.

www.bocc.ubi.pt



52 Fébio Silva, Paulo Figueiredo Jr., Nélson Eliezer Jr.

¥ ]
o Wagner:
ammd& mais
_ gostoso!

DANIBOY™
i

S6 na pressao@ofunk

se gusta[ pooooooobtle gﬁiq
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A necessidade de restaurar a masculinidade dominante con-
duz a revalorizagao da masculinidade tradicional. Este esforco de
restauracdo de uma imagem deteriorada provocou o surgimento
de cultos do que comummente é definido como a verdadeira mas-
culinidade. Demarcada pela excessiva valorizacdo da virilidade,
do sentido do dever, do sacrificar-se pelo bem da sociedade, do
ideal de guerreiro, este culto da masculinidade fez surgir modelos
de homens como os atores Silvester Stalone e Jean Claude van
Dame, inspirados no antigo ideal masculino do cowboy. Sobre
ideal, podemos observar na capa com o ator Victor Wagner (fig.
11) que aparece com elementos que nos remetem a propria ima-
gem do cowboy. Isso acontece devido o cinto e o chapéu que o
modelo estd usando.

No primeiro momento podemos perceber que o ator parece es-
tar conversando com o (possivel) leitor da revista e estd fazendo
pose de cavalheiro que tira o chapéu para confraternizar com seus
companheiros ou com alguma dama. Todavia, seguindo os es-
tudos semioticos sobre o género filmico western, o chapéu preto
simboliza que o cowboy € uma pessoa malvada, que estd em busca
de briga e, além de solitario, ele € um aventureiro. O que reforca
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ainda mais a idéia de virilidade que a revista analisada quer passar
em suas capas.

Sabemos que uma roupa nio é s6 uma vestimenta, ela pos-
sui significados e variantes embutidos e com fungdes simples ou
complexas. O vestudrio € uma mascara social, pode esconder ou
salientar o corpo, descreve a personalidade e estilo de quem a
veste. A roupa pode fazer transparecer sentimentos, vida, esté-
tica, movimento, posi¢cdo social, épocas e lugares através de suas
formas, cores e texturas, como foi visto na andlise de algumas
capas anteriormente. Umberto Eco j4 havia afirmado que “o hé-
bito fala pelo monge, o vestudrio é comunicagdo, além de cobrir
o corpo da nudez, ela tem outras finalidades™ (1989, p.71).

Marcar a prépria presenga, chamar a atengdo, por énfase em
determinadas partes do corpo, denotar com uma imagem clara e
muitas vezes mesmo codificada com precisao alguns significados,
e dar a conhecer outros de maneira explicita, mas, sempre sen-
sivel, eis o objetivo principal do vestudrio, Sigurtd (apud ECO,
1989:22).

Daniboy (fig. 10) aparece sem camisa e de joelhos em uma
estrada. Mesmo estando em uma posi¢ao inferior, de clemén-
cia, 1sso ndo interfere na forga, na virilidade que a revista deseja
transparecer nesta capa. Tanto que, o personagem que o modelo
assume € a de um motoqueiro, mesmo ndo aparecendo a moto no
cendrio em que ele se encontra, podemos apontd-lo como tal por
causa das luvas que usa.

Segundo Santaella (2005), para a semiética, tudo o que produz
o fendmeno de significacdo e de sentidos estabelece uma comuni-
cacdo entre os homens, e sendo assim ndo precisa usar a voz para
se passar uma mensagem, pois a linguagem também estd contida
nas expressdes corporais, € a roupa pode ser colocada como lin-
guagem visual.

Para haver entendimento dos signos, ha a necessidade da emis-
sdo de uma mensagem a alguém, entdo temos uma mensagem, um
emissor e um receptor. Para que haja uma boa relagdo entre estes
trés elementos deve haver uma boa codificagdo de signos e si-

www.bocc.ubi.pt



54 Fébio Silva, Paulo Figueiredo Jr., Nélson Eliezer Jr.

nais. Se o receptor ndo reconhecer os sinais, entdo nao entendera
a mensagem. Estes signos transformam-se em uma linguagem
clara e cada cultura possui signos diferentes e com caracteristicas
préprias, mas com a globalizacdo umas culturas podem conhe-
cer a cultura de outras, por isso, mesmo a figura do cowboy nao
fazendo parte da nossa cultura, ja o introjetamos através dos fil-
mes das décadas de 1950 e 1960, pelos comerciais de cigarros da
década de 1980 e 1990.

Nas duas capas acima, podemos observar ainda, o destaque
que foi dado ao corpo dos modelos. Ambos sem camisa e com
corpo forte, malhado, com musculos definidos.

O corpo € para a semidtica um signo. A presenca de uma
doenca num individuo observa-se do exterior, como sintomas de
uma determinada afeccdo. Ter o “sarampo’ € muito simplesmente
manifestar na pele os signos conhecidos do mal a que se d4 este
nome. Os modos de “ser” do corpo, nesta perspectiva, tanto se
podem apreender como sinal, signo, simbolo ou indice. Se reto-
mamos a discussao feita no primeiro capitulo sobre sinais, signos
ou simbolos e indices da relacdo entre o significante e o signifi-
cado, perceberemos que o corpo € simultaneamente instrumento e
espaco de comunica¢ao quando remete para sinais numa situagao
de coordenacdo da acdo, espago de significagdo quando se con-
tenta com dar a ler a outro, por intermédio da roupa, do adorno,
dos sinais e os simbolos de uma linhagem, de uma classe, de uma
condicdo ou de um comprometimento.

Ao mesmo tempo em que traz € mostra modelos viris € com
corpos definidos, tomaremos como exemplo aqui, a figura nu-
mero 04, a revista acaba influenciando no que tange ao desejo
do corpo desejado e o desejoso. Ou seja, a0 mesmo tempo em
que se quer “possuir’” aquele corpo exibido na capas e nos ensaios
trazidos pela revista, hd também o desejo de se construir, moldar
o préprio corpo para que seja semelhante ao corpo exibido. Po-
demos ver que, o modelo da figura 04, além de se mostrar como
um produto a ser provado, vé-se isso por causa da cueca que o
mesmo veste, possui e oferece um corpo com musculos “esculpi-
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dos”, sendo este um modelo fisico a ser alcangado. Além disso,
o modelo Bruno Corner traz consigo o sorriso, que nos atestar a
alegria que o mesmo possui, possivelmente pela satde fisica que
0 MEesSmo possui.

O “culto ao corpo” € um mecanismo altamente eficiente de in-
dividualizacao, ao responsabilizar cada individuo por sua aparén-
cia, isto é, instaurando uma nova moralidade, a da “boa forma”,
referida a juventude, beleza e saude e, conseqiientemente, acen-
tuando particularismos ao fazer de cada individuo uma espécie de
escrutinador de cada detalhe de seu corpo e aparéncia, mas nao
deixa de fazer coexistir, ao lado desses movimentos que promo-
vem ou acirram uma espécie de individualizacdo, alguns outros
imperativos, igualmente eficazes, porém opostos e contraditdrios.
Como nos mostra Bourdieu (1987, p.9),

Quanto mais se impde o ideal de autonomia indivi-
dual, mais aumenta a exigéncia de conformidade aos mo-
delos sociais do corpo. Se é bem verdade que o corpo se
emancipou de muitas de suas antigas prisdes sexuais, pro-
criadoras ou indumentarias, atualmente encontra-se sub-
metido a coercdes estéticas mais imperativas e geradoras
de ansiedade do que antigamente.

Pode-se dizer que, sob a moral da “boa forma”, um corpo tra-
balhado, cuidado, sem marcas indesejdveis, isto é, rugas, estrias,
celulites, manchas e sem excesso, ou seja, gorduras, flacidez, é o
unico que, mesmo sem roupas, estd decentemente vestido. Como
lembra Courtine (1995), ao tratar do desvelamento do corpo mas-
culino nos Estados Unidos do final do século XIX, “um corpo
de homem, se ¢ musculoso, ndo estd jamais verdadeiramente nu.”
(p. 68). Isso pode ser percebido na capa que segue, onde pode-
mos ver outro participante do Big Brother Brasil, Thiago, que estd
totalmente nu, mas a nudez fica “encoberta” por causa do corpo
musculoso.
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Figura 12: Janeiro - 2005

E importante observarmos que esta é uma das poucas capas,
do periodo analisado, que a manchete faz alusdo a proposta da
capa. Podemos ver que, a forma em que o modelo estd posicio-
nado obedece a linha imagindria da visdo, j4 mencionada no inicio
deste capitulo e, a0 mesmo tempo o corpo dele nao aparece por
completo na capa da revista. E isso nos faz ter idéia de quanto ele
¢ dotado, j4 que a posicdo em que se encontra nos remete, mesmo
que inconscientemente, a imagem do falo ereto. Neste caso, ndo
¢ o falo que estd excitado, mas o préprio corpo que € potente.

O corpo que proporciona prazer ao leitor e suscita seu desejo,
além de ser um corpo bonito e sensual, deve ser altamente esti-
mulado e estimulante no que tange ao seu desempenho sexual.

Essa apologia ao corpo excitado, o qual este ndo s6 desejdvel,
mas também desejante €, na verdade, uma apologia a ditadura do
prazer e da poténcia sexuais.

As duas ultimas capas que analisaremos possuem a mesma
temadtica, ou seja, futebol e trazem consigo, o goleiro do Flumi-
nense, € 0 jogador do Volta Redonda, Fabiano Borges, e como
poderemos ver a seguir:
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Figura 13: Agosto - 2008 Figura 14: Fevereiro - 2005

Talvez sejam essas duas capas a que mais expressam a idéia de
virilidade usando uma linguagem mais simples e facil de ser per-
cebida, pois a concep¢do da masculinidade, competitiva, hierar-
quica e agressiva, ndo € propicia ao estabelecimento de amizades
intimas e duradouras com outros homens. Logo, refor¢a a idéia
da virilidade dos mesmos. Como sabemos, o Brasil é considerado
o pais do futebol. Embora seja um esporte tdo popular, nao foi no
Brasil que teve seu inicio, chegando aqui bastante tempo depois
de sua criagio’.

Antes de se tornar um esporte, o jogo de bola que se asseme-
lhava ao futebol era uma espécie de disputa violenta e sem regras,
servindo como confronto entre os moradores de varias regides da
Inglaterra.

A partir do fim do século XVIII, inicio do XIX, com a in-
fluéncia da industrializagdo na Inglaterra, foi desenvolvido um
processo de mudanga, ou um “processo civilizador” que levou a
pratica desportiva a ter como objetivo ndo sé propiciar uma ativi-
dade fisica que agradasse aos jovens da elite inglesa, mas também

3 O futebol surgiu na Inglaterra no século XII. O inglés Charles Miller
trouxe o futebol para o Brasil em 1894.
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a desenvolver mecanismos de controle das emocdes, condizentes
com um comportamento individual mais refinado.

Segundo Proni (2000, p.24) que fez um histérico sobre o fute-
bol,

(...) de uma postura de desagravo e tolerdncia para
uma orientacdo explicita de encorajamento e valorizagao
do novo esporte. O futebol foi convertido em uma ‘escola’
de virtude e de virilidade, capaz de ajudar a modelar o
cardter e estimular a vontade de vencer, o que distingue os
verdadeiros lideres.

Pode-se constatar que, o futebol, assim como outros jogos, an-
tes exclusivos do sexo masculino, passa a ser transmissor de habi-
lidades, competéncias e valores considerados como essenciais ao
mundo dos homens, tais como autoridade, negdcio, caga, ataque,
defesa, combate e luta. Podemos observar que os modelos das fi-
guras 13 e 14 estdo com aparéncia de suados, dando a idéia de que
eles acabaram de se exercitar, fato corroborado com a presenca da
bola de futebol na mao dos atletas. Esta tltima também pode ser
tida como um simbolo de virilidade e de fertilidade, pois, como
nos mostra Souza (1996, p: 52) “ela (a bola)* precisa atravessar
um arco, formado pelas traves, que constantemente € descrito e
associado aos 6rgdos reprodutores femininos, cuja violagdo por
forasteiros deve ser evitada pelos jogadores e por torcedores, pela
identificagdo”.

Segundo Dunning (apud SOUZA, 1996, p: 48), “O préprio
jogo de futebol € a representagdo de um confronto que se baseia,
no fundamental, na expressdo da masculinidade, embora de uma
forma que € aprovada e controlada socialmente”. Quanto a isso,
nao se pode negar que no futebol, existe uma exibicao agressiva
dos atributos da masculinidade. E por isso que, é bem mais co-
mum encontrarmos nas capas de revistas homoerdticas e, em es-
pecial, nos exemplares de 2005 da G Magazine modelos vestindo

4 Grifo do autor.

www.bocc.ubi.pt



A representagdo do viril nas capas da G Magazine 59

a identidade de jogador de futebol ou goleiro, do que, por exem-
plo, um praticante de volei ou de ténis pois,

o futebol é predominantemente um interesse mascu-
lino. (...) Ao definir o futebol como um esporte que exige
‘resisténcia viril’, os brasileiros transformaram-no num teste
de masculinidade. Os meninos que ndo demonstram ta-
lento ou gosto pelo jogo fracassam no teste. (...) Da mesma
forma, o ato de torcer em adulto demonstra interesses mas-
culinos (Lever apud SOUZA, 1996, p.49).

O futebol € um dos vérios esportes que tem como um dos in-
gredientes centrais a aceitagdo social de expressoes ritualizadas
de violéncia fisica. Em uma partida de futebol acontece a simu-
lagcdo de um confronto, onde as equipes sdo autorizadas, até certo
ponto, a praticar a violéncia, representando uma luta. O futebol
pode ser caracterizado, portanto, como um encontro de opostos,
onde o conflito comunitario € admitido, exercido e subordinado a
um “fim pacifico”, isto é, a vitdria de um dos times que estd em
campo. “A proposi¢do do jogo é a de um combate: penetrar no
campo do adversdrio para atingi-lo no seu dltimo reduto” Vogel,
(apud SOUZA, 1996, p: 48). As regras do futebol sdo destinadas,
em parte, a limitar a violéncia, e a coloca-la em termos social-
mente aceitaveis.

Assim como nas outras capas, o corpo € musculos dos mode-
los também sdo valorizados. E na figura 14, ao invés de apelar
com imagem para dar idéia do dote e virilidade, a revista brinca
com o nome do jogador, Alexandre, associando-o ao personagem
histérico, Alexandre, o Grande, rei da Asia e sucessor da Dinastia
persa. Logo, o nome dele remete ao nome de um personagem de
poder da histéria da humanidade.

A enunciacdo da excitagdo pela auto-estimulacido sexual do
corpo também se verifica no dominio das fotos. Em especial a
figura 14 onde o jogador se toca, dando a idéia de que estd a ma-
nipular na genitélia, o que sugere a masturbacao. Faz parte dessa
representacdo, os toques e caricias preliminares, quando o corpo
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ndo se encontra completamente desnudo e as fei¢des de prazer,
como podemos observar no rosto de Alexandre Gauicho. Todo
esse entorno da auto-estimulagdo sexual é considerado generica-
mente como masturbacao que, contribui para que se crie um clima
de suspense na revelacdo da genitélia desnuda.

O modelo estd em pé o corpo posicionado na diagonal, fa-
zendo com que o rosto fique disposto na zona de tensdo visual.
Supostamente, essa parte do corpo localizada na por¢ao superior
a direita da foto seria o elemento de maior peso na atracdo do
olhar. Entretanto, dois outros elementos atracm o olhar do leitor
para a zona preferencial, inferior e a esquerda, restabelecendo-a
como zona principal de atrac@o ou, ainda, estabelecendo um equi-
librio visual entre as duas zonas. Um desses elementos é o cal¢do
branco que o modelo veste, o qual, em contraste com seu corpo
bronzeado, cria um efeito de luminosidade que destaca a regido
da pélvis e dirige a atenc@o do leitor para a metade inferior da
pagina. Outro elemento importante € o tridngulo formado pelo
brago, cujo percurso tragado pelas linhas diagonais guia o olhar
do ombro a mao que, escondida sob o cal¢cdo, parece manipular
o pénis. Ressalta-se, dessa maneira, a estimulacdo sexual desse
corpo.

Além de possuir um corpo bonito e de poténcia sexual, o ho-
mem construido nas capas de 2005 da revista G Magazine, € més-
culo e viril, exatamente de acordo com o estereétipo atribuido
correntemente ao heterossexual.

Mais do que um corpo masculino, o corpo retratado nessa re-
vista € o de um homem que recusa, ou tenta se afastar de qualquer
aproximacao possivel da homossexualidade, em especial, do este-
redtipo atribuido a homossexualidade, isto €, a ndo virilidade ou o
efeminado. Aparentemente, nao € com o homem delicado e fragil
que o suposto leitor deseja se relacionar e nem € o corpo desse tipo
de homem que o leitor deseja admirar e ao qual deseja ser identi-
ficado, isso podemos ver com as figuras 08 e 09. Masculinidade e
virilidade na G Magazine sdo sindnimos de heterossexualidade, e
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qualquer qualificagdo que ponha em xeque essas caracteristicas é
desvalorizada.

Como vimos, os modelos ndo apenas enunciam e representam
sua heterossexualidade, como rejeita uma possivel atribuicao a
homossexualidade. H4 a valorizagdo do homem madsculo e a con-
seqiiente recusa do homossexual afeminado e do homem delicado
e fragil.

Podemos, assim, concordar com o escritor Joao Silvério Tre-
visan, que acredita que existe um preconceito social, introjetado
pelos proprios homossexuais, segundo o qual os afeminados se-
riam os culpados pelo preconceito existente contra a populacdo
homossexual. Para ele, a rejeicdo a efeminacdo constatada pela
pesquisa aponta para uma afirmacao contra o esteretipo € uma
garantia, perante a sociedade, de que o masculino nao esta sendo
rompido.
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Consideracoes finais

A imprensa € um espago bastante evidente de producdo, circula-
cdo e recepgao de discursos sejam estes visuais ou verbais. Mais
ainda, a imprensa especializada € um modo de circulagdo por
meio do qual certo grupo se constitui € se reconhece como uma
comunidade discursiva. Nao sé no Brasil, mas em todo mundo
temos revistas voltadas para negros, homossexuais, mulheres, es-
tilistas etc; ao definir diversas praticas discursivas, a imprensa
proclama e dita normas de ser, de dizer e, portanto, de se apre-
sentar no mundo e de pertencer a uma comunidade que partilha
de interesses comuns.

Com ajuda da semidtica peirceana percebemos que hd uma
grande preocupacdo dos que fazem a revista e, em especial, as
capas do ano analisado na apresentacdo do corpo que deve ser ad-
mirado. Sendo construidos assim, corpos desejados e desejdveis
a partir de suas caracteristicas fisicas e comportamentais, estas
sempre ligadas ou refor¢cando a questdo do ser viril, do ser mds-
culo.

O corpo mostrado nas capas € fisicamente atraente. A enunci-
acao visual ressalta determinadas caracteristicas fisicas a serem
valorizadas nesse corpo, geralmente nao nu, tais como altura,
peso, partes do corpo, abddmen, térax, bragos, coxas, formas e
musculos. Essa caracterizac@o ajuda a definir o corpo mésculo e
viril, digno de ser admirado, mostrando que, na maior parte do
tempo, € a beleza fisica que merece ser representada e nao outros
aspectos como, por exemplo, a inteligéncia ou a formacao cultural
dos modelos.
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Mesmo nas capas de abril e maio de 2005 onde aparecem dois
icones gays brasileiros, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, que
se destacaram pela formacao cultural e intelectual, ha ao lado de-
les modelos bonitos, fortes e viris, que faz com que a imagem
dos icones seja de certa forma, ofuscada, pois eles ndo possuem
aquilo que geralmente os leitores da revista desejam ver, isto &,
um corpo mdsculo, desejoso e sem trejeitos femininos, em sin-
tese, eles ndo possuem um corpo potente. Dai, cabe a nés nos
perguntarmos, apenas os homens viris € mdsculos serdo amados e
desejados pelos homossexuais?

A necessidade de criar a imagem de um homem potente é, ao
mesmo tempo, a necessidade de renegar qualquer possibilidade de
aproximacio com a homossexualidade, em especial, com a exis-
téncia do estere6tipo mais visivel da homossexualidade, isto é, o
homossexual nao masculo, ausente de virilidade. Masculinidade
e virilidade nas capas de 2005 da G Magazine, como pudemos
perceber, sdo sindnimos de heterossexualidade e qualquer quali-
ficacdo que ameace tal orientac@o sexual é desvalorizada. Assim,
essa revista homoerdtica constitui um espago para a enunciagao
da homossexualidade, desde que esteja nos moldes dos estereoti-
pos heterossexual.

O fato de desejar ser e de querer conquistar um homem vi-
ril tem a ver com o desejo de aceder a suposta ‘“normalidade”. A
constru¢do do ethos de um homem potente e masculo corresponde
a antitese do homossexual afeminado. Esse ethos valorizado e in-
corporado pelos modelos fotografados refor¢a a imagem do ho-
mem considerado “normal”, isto €, o heterossexual, recusando-
se, assim, os personagens mais visiveis e os que, muitas vezes,
sdo rejeitados pelos proprios homossexuais, os efeminados e es-
candalosos. O desejo de se afastar dessa realidade homossexual
pode traduzir um desejo de se afastar da prépria realidade de ser
homossexual, o que mostra que os enunciadores sdo ainda prisi-
oneiros dos lugares-comuns a respeito da aparéncia e da natureza
dos homossexuais. Tal discussdo nos remeteria para a questao
dos esteredtipos e os tipos de esteredtipos que nos foram passa-
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dos e que sdo introjetados em nossa mente € que tomamos como
“normais”, mas isso € assunto para ser aprofundado em trabalhos
posteriores.
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