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RESUMO

As noticias s@o artefatos lingiiisticos que tratam e representam de-
terminados aspectos da realidade, e na sua constru¢do interagem fa-
tores de natureza histérica, ideoldgica, pessoal, tecnoldgica e social; as
noticias que temos nos meios de comunicagdo nao sdo selecionadas e
enunciadas simplesmente pelo acaso. As explicacOes para as noticias
serem como sdo sé terdo interesses se nds pressupormos que nao € ob-
vio serem o que sdo. Nesse sentido, esta investigacdo objetiva analisar,
compreender e deter alguns sentidos pregnantes na imprensa argentina
acerca do Brasil, pois nao estamos convencidos de que as noticias ape-
nas espelham o mundo exterior e imprimem os pontos de vista da classe
dominante.

A partir das Teorias da Noticia e da Analise de Discurso Francesa,
pretendemos palmilhar a teia noticiosa do jornal argentino Clarin, iden-
tificando que assim como a linguagem, o jornalismo € uma atividade
opaca, ndo-transparente e que, portanto, nos d4 muito mais um trato do
que um retrato da realidade.

O Brasil enunciado no Clarin carrega uma série de estereotipos, for-
macodes discursivas reificadoras e legitimadores de uma imagem nega-
tiva que pode produzir no imagindrio coletivo argentino, e em diferentes
mediagdes sdcio-culturais, uma concep¢ao de Brasil vincada muito
mais em critérios de noticiabilidade e de audiéncia, que em explicagdes
plausiveis dos acontecimentos brutos que erigem no Brasil e sdo levados
as paginas do Clarin.

No afa de organizar e deter o caos - esse caldo amorfo que serve de
cultura a confusdo, ao inusitado e ao inesperado - o jornal Clarin, na
constru¢cdo do acontecimento na noticia, parece intoxicar e fazer perder
a no¢ao de funcionamento do mundo e do Brasil, a0 mesmo tempo em
que busca informar e esclarecer sobre o que ocorre por dentro da so-
ciedade brasileira.

Palavras-chave: Clarin, Jornalismo, Analise de Discurso, forma-
cdo discursiva, imagem, sentido e Brasil.



ABSTRACT

News is linguistic artifacts which treat and represent some reality
aspects, and in its construction, historical, ideological, personal, tech-
nological and social factors interact; the news found in our means of
communication is not merely selected and announced by chance. The
explanations for the news being the way it is will only be of any interest
if one assumes that it is not obvious that this news is real.

In this sense, this investigation has the objective of analyzing, under-
standing and getting some remarkable senses in the Argentinean press
about Brazil, because we are not convinced that news only reflects the
outside world and expresses the dominant class’ points of view.

From the News Theory and the French Stream of Discourse Analy-
sis, we intend to search through the news line of the Argentinean news-
paper Clarin, identifying that just as the use of language, journalism is
not a transparent activity and, therefore, it gives us more of a treatment
than a picture of reality.

Brazil, when announced in Clarin, carries a series of stereotypes,
reifying discursive formations and spreaders of a negative image which
may produce in the Argentineans’ imagination, and in different socio-
cultural mediations, a conception of Brazil linked more to news and
audience criteria than to plausible explanation of the brute happenings
which arise in Brazil and are taken to the pages of Clarin.

With the intention of organizing and restraining the chaos - this
amorphous gravy which serves as culture to confusion, to the unusual
and to the unexpected - the newspaper Clarin, in the construction of
the event in the news, seems to intoxicate and to cause the losing of
the world’s and Brazil’s functioning notion, at the same time it tries to
inform and elucidate what happens within the Brazilian society.

Keywords: Clarin, Journalism, discourse analysis, discursive for-
mation, image, sense and Brazil.



As palavras s6 t€m sentido se nos ajudam a ver o mundo
melhor. Aprendemos palavras para melhorar os olhos. O
ato de ver nado é coisa natural. Precisa ser aprendido. Ha
muitas pessoas de visao perfeita que nada véem. Quando
a gente abre os olhos, abrem-se as janelas do corpo, € o
mundo aparece refletido dentro da gente. Sdo as criangas
que, sem falar, nos ensinam as razdes para viver. Elas ndo
tém saberes a transmitir. No entanto, elas sabem o essencial
da vida. Quem ndo muda sua maneira adulta de ver e sentir,
€ ndo se torna como crianga, jamais sera sabio.

Rubem Alves
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INTRODUCAO

IVERSAS investigagdes cientificas t€ém sido realizadas na area da
D comunicacdo mididtica e, quicd, a hipdtese central para alavancar
o movimento de confluéncia e interdisciplinaridade na produgao cienti-
fica sobre os Meios de Comunicacdo e as Industrias Culturais resida:

(1) num evidente esvaziamento das certezas e;

(2) na necessidade de abandonar as acoes de demarcacdo territorial
(esta ultima como conseqiiéncia de uma concepg¢do positivista),
na promog¢ao do rompimento de fronteiras e limites. Estas marcas
estdo intrinsecamente vinculadas a famigerada contemporanei-
dade, tdo fragmentada, transitéria, liquida e efémera.

Esses imbricamentos, didlogos e duelos entre diferentes teorias, pro-
posicdes e autores t€m trazido novas perspectivas ao estudo cientifico:
olhares transversos sobre um mesmo objeto puderam ser postulados,
permitindo reformulagdes; determinismos puderam ser deixados de la-
do e relativizagdes colocadas como premissas, pois a drea de Comuni-
cacdo estd em construcdo, e mostra-se como transdisciplinar, intradis-
ciplinar, multidisciplinar e interdisciplinar! ao mesmo tempo; é um
grande templo que estd em fase de constitui¢ao.

Nesse sentido, algumas interrogagdes sdo necessarias para que en-
tendamos ou possamos acercar-nos ao papel social, cultural, ideolégico,
politico e econdmico do jornalismo na nossa sociedade, haja vista os
discursos que figuram nos textos jornalisticos e o(s) sentido(s) de ver-
dade e realidade que neles materializam-se. Marconi (2006) afirma que

! Apesar de efetivamente poderem ser usados de forma intercambigvel, destacamos
que a multidisciplinariedade caracteriza-se por uma participagdo autdbnoma de diver-
sos campos cientificos, com seus quadros teérico—metodoldgicos singularizados, para
estudar/tratar um dado fendmeno. Ja a interdisciplinariedade configura-se como um
processo de mitua coordenagdo e cooperacdo entre disciplinas, para a construgdo de
referenciais conceituais e metodoldgicos em consenso, apesar de cada um a partir do
seu proprio quadro referencial teérico metodolégico. E, por fim, a transdisciplina-
riedade diz respeito a possibilidade destes conceitos produzidos em comum serem
re-acomodados sem que pertengam necessariamente a um sé campo. (Idéias extraidas
de SANTOME, J. T. Globalizacdo e Interdisciplinariedade: o curriculo integrado.
Porto Alegre: Artes Médicas, 1998).

www.labcom.ubi.pt
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o jornalismo nos d4 muito mais um trato que um retrato da realidade e
essa perspectiva aponta para a linguagem ndo como um espelho da rea-
lidade exterior, sendo como uma forma de apresentar e tratar o mundo
no universo noticioso.

Traquina (2005) acredita que € fulcral uma discussdo acerca do pa-
pel dos sujeitos jornalistas na producdo das noticias, assim como as
posicdes que assumem no processo de fabrico das mesmas. Ele coloca
em foco o campo do jornalismo ao inquirir: € um campo aberto em que
todos os agentes sociais podem articular estratégias comunicacionais
proprias ou um campo totalmente fechado a servigo da legitimacdo do
status quo?*> Como entender a for¢a e o poder imanentes das distin-
tas formas de discurso nos meios de comunicacdo? Que perspectivas
tedricas seriam fecundas para verificar as estratégias por tras das retori-
cas informativas mididticas? Por que as noticias sdo como sdo e nao
de outra maneira? Por que temos as noticias que fazem parte de nosso
cotidiano e ndo outras? Por que as noticias que fazem parte do nosso
cotidiano sdo essas e ndo outras? Como funciona a circulag@o das noti-
cias e que efeitos elas produzem nos sujeitos-enunciatdrios? De fato
os estudos que t€m sido desenvolvidos ndo nos fornecem uma resposta
cabal a estas perguntas, embora lancem olhares analiticos sobre elas.

Evocamos aqui o papel e as configuragdes das diferentes linguagens
nos meios de comunicagao, a saber, nas noticias, como uma condi¢do
sine que non para a compreensao da producao noticiosa € como o que
ocorre no mundo poderéa tornar-se um fato jornalistico midiatizado, que
revestimento discursivo trard e seus efeitos variados nas diversas formas
de sujeito.

Alguns discursos mididticos, como o jornalistico, por exemplo, en-
quadram-se, para o senso comum, no conjunto de discursos irrefutaveis,
tidos como retratores da realidade imanente. Destacam-se com imenso
valor social e s@o porta-vozes de outros discursos também tidos como

ZEssas questdes foram, e cremos que tém sido objeto de virias investigagdes sobre
jornalismo, e por isso houve a produ¢@o de um sem ndmero de artigos, revistas, dis-
sertagdes de Mestrado e teses de Doutorado, tanto no Brasil como em vdrios paises do
mundo tal como nos Estados Unidos que de acordo com Nelson Traquina, tiveram os
primeiros cursos de Mestrado e Doutorado em jornalismo nos anos 30 do século XX
(2005, p.145).

www.labcom.ubi.pt
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incontestaveis (como o proprio discurso cientifico, o histérico, o ju-
ridico, o religioso, o financeiro etc).

Assim, pretendemos compreender que discursos sobre o Brasil tém
tomado as paginas do periodico argentino Clarin e que conceitos/ima-
gens ele tem desenhado, tratado e levado ao sujeito leitor argentino; para
tanto nos ancoramos na idéia de que: “Na realidade, ndo sio palavras
0 que pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou mentiras, coisas
boas ou mds, importantes ou triviais, agraddveis ou desagraddveis”,
considerando que, “a palavra estd sempre carregada de um contetido
ou de um sentido ideoldgico ou vivencial” (BAKHTIN, 1992, p. 95).

O jornalismo, tal como o vemos hoje, desenvolveu-se como ativi-
dade remunerada durante o século XIX em decorréncia de um complexo
processo de urbanizagdo, escolarizagc@o, industrializacdo da nossa so-
ciedade, avangos tecnoldgicos e o erigir de regimes politicos nos quais
o ideal e principio de liberdade de imprensa converteram-se em algo
sagrado.

A profissionalizacdo e os cAmbios que t€ém acontecido no jornalismo
sao resultados histéricos de uma linguagem e atividades especificas,
uma forma peculiar de sentir o tempo, de “saber” e “uma pandplia de
simbolos, mitos, cultos e um conjunto de imagens estereotipadas do
herdi, do colega ideal, dos vildes” (TRAQUINA, 2005, p.106). Essas
transformacgdes podem, de certo modo, materializar-se em diferentes
meios de comunicacao - na nossa investigacdo no jornalismo impresso
ja que seu produto-base € a noticia.

Acreditamos que o aparecimento da Cibermidia ndo acarreta o fim
das atividades do jornalismo, pois este, independente do suporte, faz-se
na noticia, na reportagem, enfim se “veste” em seus diversos géneros,
formatos e linguagens; é conhecimento e ndo somente pura técnica.
Essa nocao € corroborada pelo académico portugués Nelson Traquina
quando afirma que “a chegada da Cibermidia pode reforcar o papel dos
jornalistas nas sociedades contemporaneas‘ (2005, p.145).

A socidloga estadunidense Gaye Tuchman citada por Nelson Tra-
quina (2005, p.146), ao afirmar que muito “... embora o propdsito de
fornecer relatos de acontecimentos interessantes parecga ser claro, esse
objetivo é, como outros fendmenos, simples, inextricavelmente com-
plexo”, adverte-nos para o desafio da tarefa de compreender tais ques-

www.labcom.ubi.pt
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tionamentos na relacdo entre a praxis jornalistica e suas teorias da noti-
cia e do jornalismo.

Com o amparo tedrico e metodologico da Andlise de Discurso e de
imagens, imbricadas com as Teorias do Jornalismo e da Noticia, vamos
empreender uma andlise critica das formas de discursos levadas a cabo
pelo/no jornal argentino Clarin sobre os acontecimentos que tratam da
realidade brasileira; cuidando dos sentidos que nido aparecem na su-
perficie discursiva, e que, portanto ficam apensos quando determinados
discursos sdo levados ao contexto sécio-historico, chegaremos a preg-
nancia de sentidos da maquinaria discursiva que € o Clarin.

Vamos entender o porqué de determinadas noticias ganharem as
paginas do jornal e outras ndo, buscar compreender que efeitos de sen-
tido enunciados como “Ndo é o Iraque, é o Rio de Janeiro (sobre o
ataque dos narcotraficantes em dezembro de 2006 e janeiro de 2007)”,
“A autoridade legal ndo existe (Sobre o Narcotrdfico e o Rio de Janei-
ro)”, “Ex-lider sindical (em referéncia a Lula)”, produzem no interior
das formacdes discursivas e ideoldgicas que s@o matéria na produgdo
noticiosa do Clarin, quando levadas a formacdo social, ao contexto
sOcio-historico.

A delimitagdo do corpus analitico pela Analise de Discurso justifica-
se por sua concepg¢do de linguagem, constituida por um aspecto material
(a lingua, a parte visivel "a olho nu") atravessado pela histéria e pela
ideologia (as quais caracterizam relacdes essenciais para detectarmos o
sentido, relacdes que, ao contrdrio da lingua, ndo estdo disponiveis ao
observador desprovido de determinado arsenal tedrico de andlise).

Assim, no primeiro capitulo vamos abordar os aspectos tedricos e
conceituais das Teorias da Noticia e do Jornalismo; partindo das con-
tribuicdes de estudiosos como Traquina (2005), Sousa (2004), Pontes
(2005), (e outros pesquisadores do jornalismo e da comunica¢do midia-
tica), acreditamos que apds muitos estudos levados a cabo na drea do
jornalismo, existe a possibilidade de esbogar varias teorias que intentem
responder as interrogantes norteadoras desta dissertagdo. Sousa (2004)
cré que diferentes contribui¢des para a compreensdao do jornalismo e
dos seus efeitos podem integrar-se numa teoria da noticia.

Da tendéncia “divisionista” para a compreensao das noticias (teo-
ria do espelho, da acdo pessoal, organizacional, a¢do politica, constru-
cionista, estruturalista, interacionista), chegaremos a tendéncia “unio-

www.labcom.ubi.pt
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nista”, tratando da relacdo de poder que perpassa a atividade jornalis-
tica, seus mitos e valores-noticia determinantes para decidir o que serd
noticia.

No segundo capitulo, das teorias da noticia, partiremos aos prolego-
menos do campo discursivo, abordando algumas questdes pertinentes a
linguagem jornalistica, como a no¢do de discurso, que o localiza entre
lingua e fala, a Anélise de Discurso Francesa como método tedrico para
interpretacdo de produtos mididticos, assim como a relevancia da nogao
de sujeito na contemporaneidade e da fotografia jornalistica como dis-
curso, porque investida de sentidos.

No terceiro capitulo, trataremos dos aspectos contextuais, histori-
cos e ideoldgicos que envolvem nosso objeto de investigacdo, o jornal
argentino Clarin, que hoje compde o segundo maior grupo de comu-
nicacdo da América Latina — O Grupo Clarin; por meio de seu cria-
dor, Roberto Jorge Noble, em 1945, o espectro da histéria dos Meios
de Comunicacdo na Argentina comeca a mudar, muitas vezes por as-
sociacoes, licitacdes e favorecimentos junto ao Regime Politico insti-
tuido, “bailando” segundo os interesses do status quo para solidificar-se
e legitimar-se frente a populagdo local e do mundo hispanico.

No quarto capitulo descrevemos o jornal Clarin levando em consi-
deracdo alguns dos seus elementos constitutivos, principalmente as cir-
cunstancias em que o fendmeno estd sendo estudado, o contexto sécio-
histdrico no qual estd imerso, e o conhecimento cientifico relevante para
a interpretacdo dos dados recolhidos.

Na seqiiencia analisaremos oito noticias sobre o Brasil, enunciadas
entre dezembro de 2006 e janeiro de 2007, tendo como critério de se-
lecdo os pressupostos tedricos e metodoldgicos sugeridos pelo inves-
tigador portugués Jorge Pedro de Sousa, perfazendo, assim, uma se-
mana: um domingo, uma segunda-feira, uma terga-feira, uma quarta-
feira, uma quinta-feira, uma sexta-feira e um sabado.

Uma analise extra acerca dos sentidos de Brasil presentes no dis-
curso esportivo, terd espago neste trabalho, para confirmarmos ou refu-
tarmos a idéia de que a estereotipizacdo do Brasil na imprensa argentina
- especificamente no Clarin — pode ter sua origem em mediacdes sociais
e culturais relacionadas com a rivalidade esportiva que hd entre os dois
paises e que constitui uma marca na histdria tanto do Brasil como da
Argentina.
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Caminhamos para a compreensao do fendbmeno da comunicagdo na
cultura industrializada, haja vista que as teorias da comunicacao ja esta-
cionaram em vdrios lugares, inclusive naqueles que a Cibernética lhes
oferece. Nesses estacionamentos, alguns problemas foram esclarecidos
e as solugdes se transformaram em guia prético para a sobrevivéncia
profissional. “Precério, porém, pois ha alguma coisa que escapa sem-
pre, o guia nao funciona, os problemas se repetem, insistem, reaparecem
e novas questoes devem ser elaboradas” (FREITAS, 2000, p.97).

Destarte, acreditamos, na esteira de Charaudeau (2006), que o papel
do analista € o de observar a distancia, para procurar compreender e ex-
plicar como funciona a maquina de fabricar sentido social, engajando-se
em interpretacdes cuja relatividade devera aceitar e evidenciar. Ao par-
tirmos da constatacdo de que ha fatores de natureza pessoal, social e
cultural nesse jogo de mediacdo que implica a producdo, a recepcao e
as acOes provocadas pelas noticias (SOUSA, 2002), precisamos de uma
abordagem critica do jornalismo que o aproxime das teorias da midia e
das teorias da noticia.

Apresentar como verdade absoluta uma explicacao relativa e acredi-
tar cegamente nela seria arrogancia; fazé-lo sem acreditar seria cinismo.
Todavia, entre arrogincia e cinismo, existe lugar para uma atitude que,
sem ignorar as convic¢Oes fortes, busque compreender os fendmenos,
intente descrevé-los e proponha interpretagdes para colocéd-los em foco
no debate social.
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1 TEORIAS DO JORNALISMO E DA NOTICIA

Nunca sei ao certo se sou um menino de ddvidas ou um
homem de fé. Certezas o vento leva, s6 dividas continuam
de pé.

Paulo Leminski

Conforme Traquina (2005), no livro Teorias do Jornalismo - Por que
as noticias sdo como sdo, a utilizagao do termo “teoria” € discutivel,
porque pode também significar somente uma explicacdo interessante e
plausivel, e ndao um conjunto elaborado e interligado de principios e
proposicdes. “E de notar também, que estas teorias ndo se excluem
mutuamente, ou seja, ndo sdo puras ou necessariamente independentes
umas das outras” (2005, p.146).

Nesse sentido, o pesquisador portugués, Jorge Pedro de Sousa ar-
remata:

[...] quando falo de “teorias”, ndo pretendo que se con-
fundam as hipéteses explicativas que aqui referencio com
teorias cientificas no sentido efetivo do termo, ja que quais-
quer teorias cientificas pressupdem uma validade e uma
abrangéncia que as hipéteses que exploram neste livro ndo
me parece que atinjam. Porém, designar essas hipoteses
por “teorias” da comunicac¢d@o social ja entrou no préprio
jargdo cientifico, sendo assim justificavel a utilizacdo do
termo (SOUSA, 1999, p.94).

Dessa maneira, pensando na criacdo de cursos de Comunicagao So-
cial, nomeadamente na habilitagdo em jornalismo no Brasil, tanto em
nivel de graduacdo como de pds-graduacao, e nas mudangas que esse
campo tem experimentado na relacdo entre teoria e pratica, parece-nos
plausivel a utiliza¢do do termo “teoria”, embora esteja sujeito a criticas.

[...] diversas teorias da noticia que foram avancadas ilus-
tram bem a complexidade e oferecem diversas explicacdes
que, apesar de cada teoria ter os seus destaques, apontam
para uma série de fatores como o tempo, os constrangi-
mentos organizacionais, as rotinas instituidas, e o crescente
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peso do fator econdmico, ou, para ser mais preciso, o “po-
lo” econdmico do campo jornalistico, para mencionar as
principais for¢as que ajudam a construir o produto jornalis-
tico. Ndo € possivel compreender as noticias sem uma com-
preensdo da cultura dos profissionais que dedicam as suas
horas e as vezes, as suas vidas, a esta atividade (TRAQUI-
NA, 2005, p.13-14).

E nesta direcdo que vamos inicializar nossa trajetéria; vamos passar
pelas diversas teorias do jornalismo e da noticia que foram erigidas ao
longo da histdria, das teorias divisionistas — teoria do espelho, da agcdo
pessoal, organizacional, ac¢do politica, construcionista, estruturalista e
interacionista - a proposicao do pesquisador portugués Jorge Pedro de
Sousa, que aventura a possibilidade de uma Teoria Unionista para a
compreensao das noticias que t€ém sido produzidas nos meios de comu-
nicacdo e na Industria Cultural.

Nosso percurso ndo € totalizante, € um olhar que perpassa a questao
do poder, dos profissionais do jornalismo como uma comunidade inter-
pretativa investida de mitos e de valores-noticia que condicionam o que
serd ou ndo serd noticia, o que serd dito € 0 que permanecera no campo
do ndo dito.

1.1 A tendéncia “Divisionista” para a compreensao das
noticias

s

A definicao sobre a noticia tende a ser imprecisa. E pos-
sivel, entretanto, apontar fatores que influenciam na escolha
do que serd noticiado.

Zanchetta

Embora nem todos investigadores do jornalismo estejam conformes
em relacdo a existéncia de conhecimento cientifico e reflexivo suficiente
para a edificacdo de uma teoria do jornalismo e da noticia vincada no
processo de producdo, circulacdo e efeitos da informacao jornalistica,
pensamos que é imprescindivel um perfilar pelas diferentes teorias que
foram erigidas ao longo dos estudos que t€m sido levados a cabo entre
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os pesquisadores, no nosso caso, do jornalismo impresso, para que com-
preendamos suas condi¢des de producao, ja que esta ligada a historia, a
sociedade e a ideologia.

Acreditamos, na esteira de Sousa (2005), que uma teoria cientifica
do jornalismo deve integrar diversos fendmenos do campo jornalistico
e enfatizar o resultado do processo de producido jornalistica - a noticia.
Dessa forma, parece-nos pertinente uma teoria que explique as noticias
e seus efeitos, assim como a constru¢do de sentidos dentro da noticia e
na relagdo entre sujeit0s3, a saber, o sujeito-enunciador e enunciatario.

Os sujeitos do discurso jornalistico impresso — o jornalista e o leitor
— enunciam de posi¢des sociais e ideoldgicas que comportam diversas
mediacdes, nas quais sdo concomitantemente sujeitos que enviam/di-
zem e recepcionam, ja que complexos e pertencentes a distintas media-
coes socio-histdrico-culturais. Esses sujeitos sdo, para Orlandi (2007),
materialmente divididos desde sua constitui¢do, sao sujeitos a lingua e a
ideologia, porque para constituir-se, para que haja producao de sentidos
€ necessdrio que sejam afetados por elas.

Como a noticia € o resultado pretendido do processo jornalistico de
producdo de informacdo, cremos que o conceito de noticia tem uma di-
mensao tdtica e estratégica; a primeira reside nos géneros jornalisticos
e a segunda encara a noticia como um enunciado jornalistico, centrada
nas formas e conteidos do produto jornalistico.

Sousa (2000 e 2002) afirma que a noticia € um artefato lingiiistico
porque € uma constru¢ao humana calcada na linguagem e nasce da in-
teracdo entre a realidade perceptivel, os sentidos que permitem aos su-
jeitos apropriar-se da realidade, a mente que se esforca por apreender e

3Utilizaremos ao longo dessa dissertacdo os termos sujeito, enunciador, enuncia-
tdrio, jornalista, espectador, leitor, evocados pela Andlise de Discurso Francesa nos
pressupostos tedricos de Michel Pécheux, Eni Orlandi, Nagamine Brandio e outros
estudiosos, e por dar conta do que julgamos fulcral a essa investigacdo, pois a nocio
de sujeito estd inextricavelmente ligada a dos sentidos, marcados pela histéria, pela
interpelacdo ideoldgica e pela memdria discursiva. Ademais, lembramos na esteira
de Orlandi (2007) que esse sujeito discursivo € imaginado como uma “posi¢do” entre
outras. “Nao é uma forma de subjetividade, mas um lugar que ocupa para ser sujeito
do que diz” (PECHEUX , 1969 apud ORLANDI, 2007, p.49).
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compreender essa realidade e as linguagens* que alicercam e traduzem
esse esforco cognoscitivo.

Doravante vamos percorrer as distintas teorias da noticia, para que
possamos compreender porque as noticias sdo como s@o, porque temos
as noticias que temos e ndo outras e quais as condi¢cdes em que foram e
sdo produzidas. A noticia comporta informa¢do com sentido compreen-
sivel num determinado momento histérico e num certo meio sdcio-
cultural; a constru¢do de sentidos em uma noticia depende da interagao
perceptiva, cognoscitiva e inclusive afetiva que os sujeitos estabelecem
com ela. Assim, iniciamos nossa trajetoria.

1.2 A Teoria do Espelho

As noticias sdo vistas nessa teoria como um espelho de uma realidade
ndo expurgada, segundo a ideologia profissional cldssica dos jornalistas;
€, de acordo com Nelson Traquina (2005), a teoria mais antiga e versa
que as noticias sdo como sdo porque a realidade assim as determina.

Fragmentos dessa teoria se desenvolveram em alguns paises mais
desenvolvidos quando os meios de comunicag@o cresceram como uma
inddstria.

Central a teoria € a no¢do-chave de que o jornalista € um co-
municador desinteressado, isto €, um agente que nao tem
interesses especificos a defender e que o desviam da sua
missdo de informar, procurar a verdade, contar o que acon-
teceu, doa a quem doer (TRAQUINA, 2005, p.147 grifos
do autor).

Dentro desse paradigma informacional, o papel do jornalista estd
centrado na observagdo dos acontecimentos e no relatar com equilibrio,
honestidade e veracidade o que ocorre com muita cautela, sem deixar
entrever opinides pessoais acerca do acontecimento. Afirma Traquina

“Orlandi (2007) alerta-nos que para que a lingua faca sentido, é necessario que a
histéria intervenha, pelo equivoco, pela opacidade, pela espessura material do signi-
ficante; assim parece-nos plausivel algumas observagdes em relagdo ao fazer jornalis-
tico, haja vista a condicao da linguagem e dos discursos assentar-se no opaco, mével,
e ser no uso e nas articulacdes tanto da lingua como da linguagem que as noticias sdo
tecidas.
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(2005), que o desenvolvimento dessa concepg¢do inicia-se nos idos do
século XIX com um “Novo jornalismo”, o de informacao, que separava
os fatos da emissdo de opinides subjetivas.

Anthony Smith (1980) citado por Traquina (2005, p.148), escreve
que, no século XIX, numa época em que o positivismo era reinante,
todo esfor¢o intelectual, tanto na ci€ncia como na filosofia, como ainda
na sociologia e em outras disciplinas, ambicionava imitar esse novo in-
vento — a maquina fotografica — que parecia ser o espelho, ha muito
procurado, capaz de reproduzir o mundo real.

No século XX é cunhado nos Estados Unidos entre os anos 20 e 30 o
conceito de objetividade; Michael Schudson (1978) explica que, a par-
tir da ideologia da objetividade, os jornalistas terminaram por substituir
uma fé simples nos fatos por uma fidelidade intrincada as regras e pro-
cedimentos criados por um mundo no qual até os fatos eram colocados
em tela de juizo.

Jornalistas como Walter Lippmann (1922) acreditam que € impres-
cindivel procurar no método cientifico e nos procedimentos profissio-
nais o antidoto para a subjetividade®. As noticias estdo centradas num
referente, e a mentira, assim como a inveng¢do, sao violagdes elementa-
res as regras jornalisticas; dessa forma, a realidade ndo pode deixar de
ter um papel fulcral e determinante no contetido jornalistico.

Segundo Traquina (2005, p.149):

A ideologia jornalistica defende uma relagdo epistemolo-
gica com a realidade que impede quaisquer transgressoes
de uma fronteira indubitdvel entre realidade e ficcdo, ha-
vendo sanc¢des graves impostas pela comunidade profissio-
nal a qualquer membro que viole essa fronteira. O ethos
dominante, os valores e as normas identificadas com um pa-
pel de arbitro, os procedimentos identificados com o profis-
sionalismo, faz com que dificilmente os membros da co-
munidade jornalistica aceitem qualquer ataque a teoria do

>Nelson Traquina (2005, p.148), acredita que o conceito de objetividade é hoje
visto erradamente como a nega¢do da subjetividade e um refor¢co da fé nos fatos, e
que o ideal da objetividade nao foi a expressao final de uma convic¢ao nos fatos, mas
a afirmacdo de um método concebido em fun¢do de um mundo no qual os fatos ndo
eram merecedores da confianca devido ao surgimento de uma nova profissdo, Relagdes
Publicas, e a tremenda eficdcia da propaganda verificada na Primeira Guerra Mundial.
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espelho porque a legitimidade e a credibilidade dos jorna-
listas estdo assentes na crenca social de que as noticias re-
fletem a realidade, que os jornalistas s3o imparciais devido
ao respeito as normas profissionais e asseguram o trabalho
de recolher a informacao e de relatar os fatos, sendo simples
mediadores que “reproduzem’ o acontecimento em noticia.

1.3 Teoria da Acao Pessoal ou “Gatekeeper”

Esta explicagdo estd intrinsecamente ligada a metafora do gatekeeping
aplicada a producgdo de informagdo jornalistica.

Nos estudos engendrados no campo do jornalismo, o Gatekeeper
foi a primeira teoria “criada” e foi utilizada pela primeira vez por David
Manning White, que ao aplicar o conceito originou “uma das mais per-
sistentes e proliferas teorias na pesquisa sobre as noticias” (TRAQUI-
NA, 2005, p.149)6. Nessa teoria, as noticias resultam da selecdo de
acontecimentos, com base nas opcdes particulares de cada jornalista se-
letor.

O processo de producdo de informagdes estd relacionado a uma série
de escolhas nas quais o fluxo de noticias deve passar pelos Gates, ou
seja, os “portdes”, que sdo dreas de decisdo em relacdo as quais 0s jor-
nalistas vao eleger essa noticia ou aquela. Nesse sentido, se a noticia
for ao encontro dos interesses que estdo em jogo, serd publicada, do
contrério, sua progressao serd impedida.

Na investigacao levada a cabo por White e publicada em 1950, ele
afirma, segundo Traquina (2005, p.150), que “o processo de sele¢ao
€ subjetivo e arbitrédrio e que as decisdes do jornalista eram altamente
subjetivas e dependentes de juizos de valor baseados no conjunto de
experiéncias, atitudes e expectativas do gatekeeper.”

No bojo das conclusdes de White, Schudson (1989) desenvolve uma
teoria e a conceitua como “ac¢do pessoal”’; quando as noticias sao com-
preendidas e explicadas como produtos dos sujeitos e das suas intengdes
no processo de produgdo e de emissdo. White (1950 e 1993, p.145)

®Nasce nos estudos realizados pelo psicélogo social Kurt Lewin, num artigo pu-
blicado em 1947, sobre as decisdes domésticas relativas a compra de alimentos para
casa.
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citado por Traquina (2005, p.151), afirma que no caso em que analisou,
duas categorias foram relevantes:

a) A rejeicao do incidente devido a sua pouca importancia.

b) Selecdo a partir de muitos relatos do mesmo acontecimento.

Assim, percebemos que entre o acontecimento e a materializa¢io
deste em noticia, para a teoria da acdo pessoal, na producdo noticiosa
figura tdo somente o sujeito-jornalista, e € esse o ponto nevralgico que
tanto White como Schudson procuraram abordar em seus estudos, haja
vista a posi¢do em que o sujeito-jornalista é posto — no centro de todas
atividades periodisticas - que culminam na noticia veiculada.

Logo, vemos que na teoria da acao pessoal o ponto basilar € quem
produz as noticias, o que fica restrito a uma abordagem micro-psicolo-
gica, ao nivel do individuo, fato que segundo Traquina (2005, p.151)
“ignora por completo quaisquer fatores macro-socioldgicos, ou mesmo
micro-sociolégicos como a organizagao jornalistica”.

Essa teoria minimiza outras dimensdes importantes de producao das
noticias e apresenta uma visdo limitada do processo de produgdo e das
conseqiiéncias da sua veiculagdo, das relacdes que se estabelecem entre
o0 sujeito enunciador e enunciatdrio assim como as mediagdes que per-
passam o fazer jornalistico, as vdrias idiossincrasias em jogo, a cultura
profissional e o ethos jornalistico.

Ademais, outros estudiosos como McCombs e Shaw (1976), a partir
de investigacdes realizadas no campo do jornalismo, concluiram que o
sujeito-jornalista exerce sua liberdade dentro de uma latitude limitada
e que existem forcas sociais que condicionam o processo de produgdo
das noticias, e isso leva a “novas” configuracdes tedricas em relacio a
producdo noticiosa.

1.4 Teoria Organizacional

Esta teoria enfatiza que as noticias sdo o resultado das condicionantes
organizacionais em que sio fabricadas e alarga a perspectiva tedrica do
ambito individual a um mais amplo e complexo - a organizacio jor-
nalistica. Dessa maneira, as formas de socializa¢do e aculturacdo dos
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jornalistas, as hierarquias, a rede de alcance dos acontecimentos, 0s re-
cursos humanos e financeiros e a politica editorial estdo concatenados,
deixam-se entrever na producao da noticia.

Warren Breed (1955) foi responsével pela primeira publicagdo rela-
cionada a teoria organizacional; segundo ele, devemos relevar a im-
portancia dos constrangimentos organizacionais sobre a execugdo das
atividades dos jornalistas, e arremata que o sujeito-jornalista conforma-
se mais com as normas editoriais da organizacao do que com as crengas
particulares que ele traz consigo.

Assim, Breed (1955), citado por Traquina (2005, p.153), assinala
que os pontos de vista da direcdo da empresa jornalistica controlam o
trabalho do jornalista diuturnamente, e identifica seis fatores que pro-
movem certo conformismo com a politica editorial da organizacao:

1. A autoridade Institucional e as sangbes — segundo Breed (1955),
¢ real o receio que os jornalistas t€ém de puni¢des; entre elas
destacam-se a atribuicdo de complicadas tarefas para a busca de
dados e informacdes, alteracdes das pegas noticiosas produzidas,
assim como sua assinatura e sua coloca¢do no produto jornalis-
tico.

2. Os sentimentos de obrigacdo e de estima com os superiores —
com o passar do tempo, lacos de amizade podem ser criados € o
jornalista pode ter sentimentos de obrigacio para com a empresa.

3. Aspiragoes de mobilidade — lutar contra a orientacdo da politica
editorial do periddico seria um grande Obice para a ascensdao na
carreira.

4. A auséncia de grupos de lealdade em conflito — o local de trabalho
€ relativamente pacifico e os sindicatos ndo interferem em temas
internos.

5. O prazer da atividade — de acordo com Breed (1955), os jornalis-
tas gostam das atividades que desenvolvem e estdo préximos das
grandes decisdes sem terem de tomd-las.

6. As noticias como valor — as noticias possuem um valor mdximo,
sdo um desafio constante e seus produtores nao podem contestar
a politica editorial da empresa.
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Breed (1955) acredita que esses fatores sdo decisivos ndo apenas
para a promog¢do do conformismo sendo para sua legitimacdo. Todavia,
ele reconhece que ha um nivel de autonomia por parte do sujeito jor-
nalista e aponta fatores que podem servir de resisténcia ao controle da
organizacdo, a saber:

a) As regras e normas da politica editorial nem sempre sio bem
claras;

b) Os diretores podem ignorar certos fatos e os jornalistas emprega-
dos, o que pode possibilitar a utilizacao de seus melhores conhe-
cimentos para subverter a politica editorial da empresa jornalis-
tica;

c) Ao explorar aignorancia dos executivos em relacao a fatos minus-
culos, os jornalistas podem usar a titica da “prova forjada”, quan-
do um sujeito-jornalista ao obter uma boa estéria e ndo puder pu-
blicé-la destacadamente no jornal em que trabalha, possa publica-
la em outro canal por meio de contatos profissionais;

d) No que tange as “beat story” e as “estérias” iniciadas pelos jor-
nalistas, estes podem exercer maior autonomia e receber infor-
magdes de reporteres rivais e concorrentes;

e) Os sujeitos-jornalistas considerados “estrelas” podem transgredir
a politica editorial com mais facilidade.

Esses fatores mostram que sob determinadas condicdes de produ-
cdo, os elementos que levam ao conformismo com a politica editorial
da organizacdo jornalistica podem ser ultrapassados e transgredidos e a
fonte de recompensas dos sujeitos-jornalistas residiria mais na relacdo
com colegas e superiores que nos sujeitos-leitores, clientes.

1.5 Teoria da Acao Politica

Nos anos 60 houve uma onda de questionamentos e duvidas que inva-
diu o espaco das universidades, ansiando respostas as novas perguntas
que emergiam no campo do jornalismo. Essa explosdo nos anos 1970
trouxe outras contribui¢des € um interesse crescente nas questdes da
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ideologia. Os defensores da teoria da acdo politica sustentam que as
noticias distorcem a realidade, embora pudessem ser o seu espelho.

Na nova fase de investigacdo, a relacdo entre jornalismo
e a sociedade conquista uma dimensdo central: o estudo
do jornalismo debruga-se sobre as implicacdes politicas e
sociais da atividade jornalistica, o papel social das noti-
cias, e a capacidade do Quarto Poder em corresponder as
enormes expectativas em si depositadas pela prépria teoria
democrdtica (TRAQUINA, 2005, p.161, grifos do autor).

Dessa forma, os estudos da imparcialidade converteram-se no novo
filao de investigagdo, pois a parcialidade € um conceito que a maioria
dos cidaddos associa como papel do jornalismo contemporaneo, e es-
tabelece a baliza de comportamento dos 6rgaos de comunicagao social,
em particular do setor publico. Esses estudos partem, segundo Traquina
(2005), do principio de que as noticias devem refletir a realidade sem
distor¢do e uma das grandes questdes dessas investigacdes € se houve
ou nao distor¢do da realidade, aceitando o pressuposto de que € possivel
reproduzir a realidade’.

H4 duas versdes dessa teoria da acdo politica: uma direitista, que
afirma que as noticias sdo dissonantes da realidade porque os jornalis-
tas, sem autonomia, sdo assujeitados ao controle ideoldgico e inclusive
conspirativo que leva 0os meios noticiosos a se tornarem um instrumento
a servico da classe dominante e do poder. O papel social do sujeito-
jornalista é de pouca relevancia, reduzido a fungdo de executantes a
servico do capitalismo, quando ndo coniventes com as elites®. Nessa
direcdo as noticias dao uma visdo direitista, liberal e conservadora do
mundo e contribuem para a sustentag¢do do status quo.

70 papel de “servidor do piblico” que busca a verdade, de “Cdo de guarda” que
protege os cidaddos estd presente pelo menos de forma implicita nos cédigos deon-
tologicos dos sujeitos-jornalistas.

8Em toda a sociedade existe e sempre existiu apenas uma minoria que por variadas
formas é detentora do poder em contraposi¢do a uma maioria que dele estd privada;
entre todas as formas de poder, e particularmente o poder econdmico, o poder ide-
oldgico e o poder politico é que constroem a diferenga entre as elites e a maioria das
pessoas. A teoria das elites surgiu e se desenvolveu pela especial relagdo mantida
entre as elites politicas e o Estado Nacional.
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Outra versao foi, segundo Traquina (2005), desenvolvida pelos pes-
quisadores Herman e Chomsky (1989)° — uma das formulacdes mais
completas acerca da perspectiva de esquerda; nesta, o conteido das
noticias nao é determinado ao nivel interior (de acordo com os valores,
preconceitos, idiossincrasias e visdo de mundo do sujeito-jornalista),
nem ao nivel interno(que tange a organizacdo jornalistica), sendo ao
nivel externo, ou seja, a0 macroecondmico. Arremata Traquina (2005,
p.164):

[...] uma relacdo direta € estabelecida entre o resultado do
processo noticioso e a estrutura econdmica da empresa jor-
nalistica. Assim, segundo esta versdo da teoria, existe um
diretério dirigente da classe capitalista que dita aos dire-
tores e jornalistas o que sai nos jornais.

Destarte, Chomsky & Herman (1989), citados por Traquina (2005)
no complexo processo de produgdo das noticias sublinham:

a) O papel determinante dos proprietarios dos media e a ligacdo es-
treita entre a classe capitalista, as elites dirigentes e os produtores
midiéticos;

b) A existéncia de um acordo entre personalidades da classe domi-
nante e produtores midiaticos;

c) A total concordancia entre o produto jornalistico e os interesses
dos proprietérios e das elites.

Estes autores contestam veementemente uma possivel diversidade
das noticias, e acreditam que somente um conjunto de temas ou fatos
€ colocado a disposi¢ao da populacdo; o que desvia da perspectiva
geral da organizacdo noticiosa estd confinado as suas limitagdes, e nao
chega a populacdo, ao sujeito-receptor, haja vista que da selecdo do
acontecimento ao processo evenemencial, hd determinados critérios que
norteiam o que vai figurar no campo do dito, e aquilo que estard no
campo do dizer, embora sem ser dito.

“Defendem a posigio de que os Media reforgam os pontos de vista do poder insti-
tuido devido ao poder dos donos dos grandes meios de comunicacdo e dos anunciantes.
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Afirmam Chomsky & Herman (1989), segundo Traquina (2005, p.
165), que “o contetido noticioso € determinado por certas propriedades
estruturais dos Media, em particular por sua ligacdo com 0s negdcios
e com o governo. Assim, as noticias servem os interesses do poder'’
estabelecido”.

As relacdes que explicam, de acordo com Traquina (2005) ao re-
ferenciar Chomsky & Herman (1989) a submissdo do jornalismo aos
interesses do sistema capitalista neoliberal sao:

a) A estrutura de propriedade dos meios de comunicagdo;

b) Sua natureza capitalista, isto é, a procura do lucro e a importancia
da publicidade;

c) A dependéncia dos jornalistas nas fontes governamentais e das
fontes do mundo empresarial;

d) As ag¢des punitivas dos poderosos;

e) A ideologia anticomunista dominante entre a comunidade jor-
nalistica norte-americana'!.

Para entendermos a questio do poder, recorremos ao conceito de Michel Fou-
caut que, segundo Judith Revel (2005, p.67) “nunca o trata como uma entidade coe-
rente, unitria e estdvel, mas de “relacdes de poder” que supdem relacdes histéricas de
emergéncia complexas e que implicam efeitos mdltiplos, compreendidos fora do que
a andlise filos6fica identifica tradicionalmente como o campo do poder. Suas andlises
efetuam dois deslocamentos notdveis: se € verdade que ndo hd poder que nao seja
exercido uns sobre os outros — “os uns” e “os outros” ndo estando nunca fixados num
papel, mas sucessiva, e até simultaneamente, inseridos em cada um dos pdlos da re-
lagdo —, entdo, a genealogia do poder € indissocidvel de uma histéria da subjetividade;
se o poder ndo existe sendo em ato, entdo é a questdo do “como” que ele retorna para
analisar suas modalidades de exercicio, isto €, tanto a emergéncia histérica de seus
modos de aplicagdo quantos aos instrumentos que ele se dd, os campos onde ele in-
tervém, a rede que ele desenha e os efeitos que ele implica numa época dada. Em
nenhum caso, trata-se, por conseqiiéncia, de descrever um principio de poder primeiro
e fundamental, mas um agenciamento no qual se cruzam as préticas, os saberes e as
institui¢cdes, e no qual o tipo de objetivo perseguido nao se reduz somente a domi-
nac¢do, por ndo pertencer a ninguém e varia ele mesmo na histéria”.

"'Lembramos que Chomsky & Herman desenvolveram suas investigagdes no con-
texto norte-americano e seus apontamentos e observacdes referem-se a problematicas
dos meios de comunicagdo nos EUA.
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Logo, as ligagdes entre os meios de comunicagdo e o mundo dos
negocios tém influéncias ideoldgicas sutis; em realidade pensamos que
a ideologia se materializa no campo discursivo e emerge nas entidades
que dominam o fluxo das noticias que vao ao publico e nas publicidades
também, haja vista que, para Herman & Chomsky citado por Traquina
(2005, p.166), “toda a vastidao da cobertura dum acontecimento parti-
cular nos vérios meios de comunicag¢do social € tratada como uma cam-
panha de publicidade macica”.

A propaganda framework'? (“modelo de propaganda”) vai ao en-
contro de determinados interesses que servem as relacdes publicas ou
exigéncias ideoldgicas de um grupo de poder, podendo contribuir com a
mobiliza¢do da opinido publica numa direcdo determinada. Este “tipo”
de propaganda sugere:

[...] quando surgem situagdes em que podem ser “marca-
dos pontos contra paises inimigos” ou idéias ameacado-
ras, os media serdo freqiientemente ativos em “‘campanhas
publicitdrias” de grande intensidade e paixdo. Pelo con-
trario, quando acontecimentos muito semelhantes ocorrem
em paises amigos, os media mostrardo interesse pelas cir-
cunstancias especiais envolvidas e prosseguirdo uma poli-
tica de negligéncia benigna (TRAQUINA, 2005, p.167).

Seja de esquerda ou de direita, escreve Nelson Traquina (2005) que
estas teorias defendem a posi¢ao de que as noticias sdo distor¢des sis-
temdticas que servem aos interesses politicos de certos agentes sociais
bem especificos que utilizam as noticias na projecdo da sua visdo de
mundo, da sociedade e de interesses determinados pelo poder e pelo
capitalismo.

Os estudos engendrados pelos dois estudiosos norte-americanos li-
mitaram-se a questdes de politica internacional, fato que Traquina cré
ser um problema-chave na investigacdo, ja que Herman & Chomshy
mostraram uma visdo altamente determinista do funcionamento do cam-
po jornalistico, em que os jornalistas ou colaborariam na utilizacao ins-

12Chomsky e Herman chegam a concluir, conforme Traquina (2005, p.167) “que
o campo jornalistico € uma arena fechada”. Sublinham a tendéncia para o encerra-
mento virtual do sistema mididtico norte-americano, em que o campo jornalistico é
apresentando como um campo fechado.
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trumentalista dos meios de comunica¢do ou seriam totalmente submis-
sos aos designios dos interesses dos proprietarios.

1.6 Teoria Construcionista

E nos anos 1970 que surge um “novo” paradigma para compreender as
noticias - a constru¢do; de acordo com Traquina (2005, p.168) esse é:

[...] um momento de virada, com a emergéncia de um
paradigma que € totalmente oposto a perspectiva das noti-
cias como distor¢cdo e que também pde em causa direta-
mente a propria ideologia jornalistica e a sua teoria das
noticias como espelho da realidade.

A concepg¢do das noticias como construcio leva em conta a impos-
sibilidade de se estabelecer uma diferenciacio total entre a realidade e
0s meios noticiosos que deveriam refletir essa realidade, pois as noticias
ajudam a construir a propria realidade social.

Os investigadores dessa teoria defendem que a linguagem nao fun-
ciona como transmissdo direta do significado intrinseco aos fatos, haja
vista que ela ndo € neutra, e acredita que os meios estruturam sua re-
presentacao dos acontecimentos por causa de diversos fatores, tais como
0s aspectos organizativos do trabalho jornalistico, as limitagdes orca-
mentais e a forma como a rede noticiosa € colocada para responder a
imprevisibilidade dos acontecimentos.

Segundo Sousa (2004), para os estudiosos que perfilam essa teoria,
as noticias sdo histérias que resultam de um processo de construgcao
lingiifstica, organizacional, social, cultural e ndo podem ser vistas como
espelho da realidade sendo como artefatos discursivos ndo-ficcionais —
indiciaticos — que fazem parte da realidade e ajudam-na a construir-se e
reconstruir-se.

Esse paradigma tedrico considera o conceito de distor¢do inade-
quado e pouco frutifero e “discorda radicalmente da perspectiva das
teorias que defendem que as atitudes politicas dos jornalistas sdo um fa-
tor determinante no processo de producdo das noticias” (TRAQUINA,
2005, p.169). O paradigma da constru¢do ndo predica que as noticias
sdo ficcdo, sendo uma convengao.
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[...] dizer que a noticia é uma estdria ndo € de modo algum
rebaixar a noticia, nem acusa-la de ser ficticia. Melhor,
alerta-nos para o fato de a noticia, como todos os docu-
mentos publicos, ser uma realidade construida, possuidora
da sua propria validade interna (GAY TUCHMAN, 1976 e
1993, p.262 apud TRAQUINA, 2005, p.169).

Traquina (2005) sinaliza que os profissionais do campo do jorna-
lismo resistem ao paradigma das noticias como constru¢ao apesar de
fazerem amiude, referéncia as noticias no jargao profissional, como es-
torias. Considerar as noticias como narrativas nao significa negar o seu
teor informativo e sua correspondéncia com a realidade.

A rechaca ao conceito de noticia como construcdo da realidade de-
riva “tanto na teoria como na préxis, de uma fé metafisica obstinada e
conservadora de que a linguagem € transparente”, segundo Itzhak Roeh
(1989, p.162 apud TRAQUINA, 2005, p.170)!?. Essa resisténcia estd
imbricada aos principios fundamentais da ideologia profissional dos
sujeitos-jornalistas e sdo norteadores das atividades engendradas coti-
dianamente nas organizagdes jornalisticas.

O conceito de noticia enquanto estoria nos permite verificar a im-
portancia da dimensdo cultural das noticias, ja que os sujeitos-produto-
res-jornalistas atuam em um sistema cultural, num invélucro de signifi-
cados culturais armazenados e de padrdes de discursos'?.

As noticias como uma forma de cultura incorporam su-
posicdes acerca do que importa, do que faz sentido, em que
tempo e em que lugar vivemos, qual a extensdo de con-
sideracOes que devemos tomar seriamente em consideracio
(SHUDSON, 1995, p.14 apud TRAQUINA, 2005, p.171).

Acerca da produgdo das noticias emergem outros conceitos, como o
de gramatica cultural que delineia as regras que norteiam o processo de

31tzhak Roeh (1989) assinala que “[...] o erro assenta na recusa de jornalistas e
estudantes de jornalismo, em situar a profissdo onde esta pertence, isto €, no contexto
de expressdo humana da atividade expressiva. E a recusa em lidar com a escrita das
noticias por aquilo que é na sua esséncia - contar estérias”. (apud TRAQUINA, 2005,
p-170)

14padrdes de discursos que se inscrevem, no bojo da Analise de Discurso Francesa,
no que pode e deve ser dito e no que ndo pode e ndo deve ser dito.
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construcdo da narrativa. Nesse sentido, Stuart Hall (1984), citado por
Nelson Traquina afirma:

As coisas sdo noticidveis porque elas representam a vo-
lubilidade, a imprevisibilidade e a natureza conflituosa do
mundo. Mas ndo se deve permitir que tais acontecimen-
tos permanecam no limbo do “aleatério”- devem ser trazi-
dos aos horizontes do “significativo”. Este trazer de acon-
tecimentos ao campo dos significados quer dizer, na es-
séncia, reportar acontecimentos invulgares e inesperados
para os “mapas de significado” que ja constituem a base do
nosso conhecimento cultural, no qual o mundo social ja esta
“tracado”. A identificacdo social, classificacdo e contex-
tualizacdo de acontecimentos noticiosos em termos destes
quadros de referéncia de fundo constituem o processo fun-
damental através do qual os media tornam o mundo a que
fazem referéncia inteligivel a leitores e espectadores (TRA-
QUINA, 2005, p.171).

A década de 1970 foi um marco para o avango das investigacdes na
drea do jornalismo, pois as inovacdes metodoldgicas'> contribuiram de-
cisivamente para a riqueza das pesquisas; nesse momento os estudiosos
foram aos locais de produgdo das noticias, puderam averiguar e obser-
var in loco os membros da comunidade jornalistica e suas condi¢des de
producdo, “entrar na pele das pessoas observadas e compreender suas
atitudes” (TRAQUINA, 2005, p.171-172).

Evoca-se assim, uma abordagem etnometodoldgica que permite um
olhar teoricamente mais informado sobre as ideologias e as préticas
profissionais dos sujeitos produtores das noticias, considerando os ins-
tantes de crise e de instabilidade da sociedade e da organizacdo; nas
palavras de Claude Lévi-Straus (1968) sao os hot moments, que pode-
riam corrigir uma visdo demasiado mecanica do processo de produgio
e fabrico das noticias. Essa abordagem traz a compreensao trés pontos
fulcrais no que tange as noticias e todas as nuances do acontecimento a
producdo.

SDe acordo com Nelson Traquina (2005), os académicos da drea do jornalismo
seguiram o exemplo dos antropélogos com uma abordagem etnometodoldgica.
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Possibilitou num primeiro momento, ver a importancia da dimensao
trans-organizacional no processo de producdo das noticias, todo o net-
working informal que permeia a relacdo entre os jornalistas € a conexao
cultural que provém do fato de fazer parte de uma comunidade profis-
sional.

Em segundo lugar, reconhece que as rotinas organizacionais cons-
tituem um elemento crucial nos processos de produgdo das noticias,
pois como afirma Nelson Traquina (2005), é um elemento chave no
paradigma construtivista porque nas rotinas se materializam e se cons-
tituem as ideologias.

Destarte, um terceiro ponto emerge como corretivo as teorias instru-
mentalistas'® que surgem com “nova” roupagem nos anos 1970 e 1980
e uma onda crescente de criticas aos meios de comunicagao.

Dentro do paradigma da Teoria Construcionista, as noticias como
constru¢do social, hd duas outras teorias que partilham o mesmo mo-
delo de noticia, porém, todavia, divergem nalguns pontos, ja que am-
bas rechagam a teoria do espelho e criticam o empiricismo ingénuo
dos jornalistas. Segundo Traquina (2005), tanto a Teoria Estruturalista
como a Interacionista concebem as noticias como o resultado de com-
plexos processos de interacdo social entre agentes sociais, nomeada-
mente, os sujeitos-jornalistas e as fontes de informacdo, os jornalistas e
a sociedade e os membros da comunidade profissional, dentro e fora de
sua organizacao.

Tanto a Teoria Estruturalista como a Interacionista situam o sujeito-
jornalista no seu local de labor e reconhecem a relevincia dos con-
strangimentos organizacionais'’ na produc¢io do acontecimento jorna-
listico, a saber, das noticias. Os processos que norteiam a produgdo, tal
como a selecdo, exclusdo, acentuacdo dos diferentes aspectos do acon-
tecimento — que estd intrinsecamente ligado ao enquadramento elegido
- mostram que a noticia, d4 vida ao acontecimento, o constroi e constroi
uma representacao da realidade.

16 As teorias instrumentalistas partem do pressuposto de que o processo de produgio
das noticias estd eivado de uma conspiragc@o entre agentes sociais e de uma intenc¢ao
consciente de distor¢cdo que perpassa a elaboracdo das noticias;

17Ressaltemos aqui que a Teoria Organizacional, ji enunciada, ignora os processos
de interacdo social que ocorrem para além da empresa jornalistica.
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As escolhas que sdo feitas e realizadas pelo sujeito-jornalista, ndo
sdo totalmente livres; a narrativa engendrada € orientada pela aparéncia
que a “realidade” assume para ele, “pelas conven¢des que moldam a sua
percepgdo e fornecem o repertdrio formal para a apresentacdo dos acon-
tecimentos, pelas instituicdes e rotinas” (TRAQUINA, 2005, p.174).

Assim, os acontecimentos oferecem um ponto de partida para a
constituicdo de enquadramentos mididticos ainda que haja discordan-
cias em relagdo ao que “de fato” ocorreu. Tanto a Teoria Estruturalista
como a Interacionista sublinham a relevancia da identidade das fontes
de informacgao e:

[...] refletem sobre as conseqiiéncias sociais que resultam
dos processos e procedimentos utilizados pelos jornalistas.
Para as suas teorias, a conexao entre jornalistas e fontes faz
das noticias uma ferramenta importante do governo e das
autoridades estabelecidas e as noticias tendem a apoiar as
interpretagcdes oficiosas dos acontecimentos (TRAQUINA,
2005, p.175).

1.7 Teoria Estruturalista

Definida como uma teoria macrossocioldgica, esta sublinha o papel dos
meios de comunicagdo como reprodutores e legitimadores da ideologia
dominante e que corrobora o status quo. Aceita a autonomia relativa
do sujeito enunciador e defende que as noticias sdo um produto social
resultante de vérios fatores, que segundo Traquina (2005, p.175), s@o os
seguintes:

1. Organizagdo burocratica;
2. Estrutura de valores-noticia;

3. A constru¢do da noticia que envolve identificacdo e contextua-

lizacdo em que mapas culturais do mundo social sdo usados na

organizagio'®.

18 Ao voltar-se para a importancia da cultura no processo de producio das noticias,
a teoria estruturalista assenta-se numa perspectiva culturalista; entre seus propositores
se encontra Stuart Hall que pertence a chamada Escola Culturalista Britanica.
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De acordo com Sousa (2004), os jornalistas e os 6érgaos de comuni-
cacdo tém uma reduzida margem de autonomia, cultivam uma cultura
rotinizada e burocratizada e estio sujeitos ao controle da classe domi-
nante, proprietdria dos meios e os vincula as suas primeiras defini¢oes
dos acontecimentos. As noticias condensam essa relag@o estrutural en-
tre os meios e os definidores de sentido para os acontecimentos e aju-
dam a construir uma sociedade consensual e normalizada, em funcdo da
ideologia dominante-hegemonica.

As relagdes que se estabelecem entre a organizacio burocrdtica, a
estrutura de valores-noticia e a constru¢do da noticia € fulcral para que
compreendamos como o sujeito-jornalista articula-se e percorre o pro-
cesso de apreensdo do acontecimento e produgdo da noticia.

Os meios de comunicagdo estdo empenhados na produgdo regular
de noticias e os fatores de organizacdo burocritica podem incidir so-
bre o que for selecionado, assim como a ideologia profissional dos
sujeitos-jornalistas que vao apontar para o que constitui como “boas
noticias”. Ademais, no que tange a construcdo, envolve a apresen-
tacdo do item ao seu publico, tal como a avaliagdo e o tornar com-
preensivel aos sujeitos-enunciatérios, as escolhas 1éxico-gramaticais e
as fotografias selecionadas para enquadrar o acontecimento e dar-lhe
um sentido.

Moura (2006), ao dissertar acerca da problematica da selecdo le-
xical sustenta que a escolha das palavras estd freqlientemente provida
de carga argumentativa e retdrica; a elei¢do do 1éxico pode revelar a
atitude adotada a respeito do que refere, pela forma de julgi-lo e de
tratd-lo. “Ha palavras que colocadas estrategicamente no texto, trazem
consigo uma carga poderosa de implicitos” (KOCK, 1984, p.156 apud
MOURA, 2006, p.75).

Em relacdo a fotografia é importante destacar que ela € discurso ja
que estd investida de sentido(s); de acordo com Barthes (1984, p.29),

[...] toda fotografia € um certificado de presenga, sempre
traz consigo seu referente, ambos atingidos pela mesma
imobilidade amorosa ou flinebre, no amago do mundo em
movimento: estdo colados um ao outro.

Stuart Hall (1993), citado por Traquina (2005), afirma que no pro-
cesso de construcdo das noticias, a identificacdo e a contextualizagao
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sd0 mecanismos importantes, pois, por meio delas os acontecimentos
podem tornar-se significativos e produzir sentido(s); isso ocorre quando
logram num ambito de inteligibilidade e conhecimento identificacdes
sociais e culturais.

Este processo de tornar um acontecimento inteligivel é um
processo social - constituido por um nimero de praticas jor-
nalisticas especificas, que compreendem (freqiientemente
de modo implicito), suposicdes cruciais sobre o que € a so-
ciedade e como ela funciona (HALL, et.al.1973/1993 apud
TRAQUINA, 2005, p.177).

Assim, na Teoria Estruturalista o processo de producdo de noticias
pressupde a natureza consensual da sociedade e aponta para o papel das
noticias no reforco da constru¢do da sociedade como consensual. Os
mapas de significacdo refletem, de acordo com Nelson Traquina (2005),
valores comuns, formam a base dos conhecimentos culturais e sdo mo-
bilizados no processo de tornar um acontecimento inteligivel.

Os meios de comunicagdo, nessa direcdo, podem definir quais os
acontecimentos sdo mais significativos e propor interpretacdoes de um
acontecimento. Para a Escola Culturalista Britinica, as noticias, como
parte da produgdo da Industria Cultural, contribuem para a constitui¢ao
e legitimacdo de uma “hegemonia ideoldgica™®, ou podem estar im-
bricadas com os detentores do poder ou com aqueles que vislumbram
estabelecer através dos meios de comunicacdo relacdo de poder e de
dominacao.

190 conceito Gramsciano de hegemonia se contrapde, nos Cadernos do cdrcere,
a idéia de “dominag@o”. Somente numa fase tosca e primitiva é que se pode pen-
sar numa nova formagdo econdmica e social como dominag¢do de uma parte da so-
ciedade sobre outra. Na realidade, o que uma hegemonia estabelece € um com-
plexo sistema de relacdes e de mediagdes, ou seja, uma completa capacidade de di-
recdo. Gramsci fornece uma série de exemplos histéricos, em particular o da hege-
monia dos moderados na Franga do século XIX ou na Itdlia. Nao haveria organi-
zac¢io do poder moderado somente com o uso da forca. E um conjunto de ativi-
dades culturais e ideolégicas — de que sdo protagonistas os intelectuais — que or-
ganiza o consenso e permite o desenvolvimento da dire¢do moderada. Nao deve
ser entendida como afirmacdo de uma dominac¢do, mas como afirmac¢do de uma
capacidade superior de interpretacdo da histéria e de solu¢do dos problemas que
ela coloca. Disponivel em: (http://www.acessa.com/gramsci/?page=
visualizar&id=644, acesso em 18/08/2008).
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Da posicdo que Stuart Hall assume como papel ideoldgico dos
meios de comunicacgdo, faz-se necessdrio trazer a superficie as relacoes
intrigantes entre os definidores primdarios e os meios de comunicagao,
haja vista a legitimacao que pode haver do status quo através das for-
macoes discursivas e ideoldgicas que sao enunciadas nos Media, asse-
gurando a hegemonia dominante e a sintonia entre as idéias dominantes
e as praticas dos meios de comunicagao.

Como ja enunciamos, pensamos que tanto os sujeitos enunciadores
como os receptores ndo sdo totalmente assujeitados pelos meios de co-
municag¢do, pela lingua e pela linguagem; ao contrario, acreditamos que
a histoéria é construida exatamente porque esses sujeitos estdo engaja-
dos em lutas muitas vezes interiores pela busca de ruptura, o que denota
que ha resisténcia, existe uma “dobra discursiva”, haja vista que nem a
linguagem, nem os sentidos sao transparentes. Stuart Hall, citado por
Traquina arremata:

Isto ndo pode ser simplesmente atribuido — como algumas
vezes o € em teorias de pura conspiragdo - ao fato de que
os media sdo, em grande medida, pertenca de capitalis-
tas (embora essa estrutura de propriedade seja corrente),
uma vez que isto seria ignorar a “relativa autonomia” do
dia a dia do jornalista e dos produtores de noticias em re-
lag@o ao controle econdmico direto. Em vez disso, que-
remos chamar a atenc¢do para as mais rotineiras estruturas
de producdo de noticias, para observar como € que 0s me-
dia vém, de fato, e em ultima instincia, a reproduzir as
defini¢cdes dos poderosos, sem estarem, num sentido sim-
plista, ao seu servico. Devemos aqui insistir numa distin¢ao
crucial entre definidores primdrios e secundarios (HALL,
et.al, 1973/1993 apud TRAQUINA, 2005, p.178).

As rotinas jornalisticas, tal como os constrangimentos organizacio-
nais, as exigéncias profissionais de parcialidade e objetividade, as ques-
tdes do assujeitamento e resisténcia, combinam-se para proporcionar
0 acesso sistematicamente estruturado aos meios de comunicagdo por
parte daqueles que detém posicdes institucionalizadas e privilegiadas.
Essa predilecdo permite a definicao ou interpretagdo priméria dos topi-
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cos em questdo e poderd impor os termos de referéncia que norteardao
todas as futuras coberturas ou debates.

Para os que compactuam dos pressupostos tedricos da Teoria Estru-
turalista, os meios de comunicac¢ao nao se limitam a criacdo de noticias
e transmissdo da ideologia da “classe dominante” com nuances de cons-
piragdo; sdo, em realidade, os definidores primdrios de acontecimentos
noticiosos, todavia, as relacdes estruturais estabelecidas com o poder,
segundo Stuart Hall, t€m o efeito de fazé-los representar nao um papel
fulcral, sendo secunddrio, ao reproduzir as defini¢des daqueles que tém
acesso privilegiado, como que de direito, aos meios de comunicagdao
como “fontes acreditadas”.

Destarte, levando em conta estes aspectos, 0s media se colocariam
numa posi¢cao de subordinacao estruturada aos definidores primarios e
nessa intrincada relagfo estrutural encontra-se o papel ideolégico® dos
meios de comunicac¢do. Stuart Hall, citado por Traquina (2005), reco-
nhece que esse processo nao se fecha em si, ja que:

a) Os meios de comunicagdo institucionalmente sdo diferentes das
outras “agéncias do Estado™;

b) Possuem légicas e motivos que podem levar a um conflito com os
definidores primérios;

c) A estrutura de poder, por meio das instituicdes que a compdem
podem amidde entrar em disputas e embates.

Ha muitas semelhancas entre a Teoria Estruturalista e a Interacionis-
ta, j4 que ambas conceituam as noticias como construg¢do social; entre-
tanto a grande divergéncia assenta-se nas relagdes entre as fontes e os
jornalistas, porque na Teoria Estruturalista as fontes oficiais sdo, con-
forme Nelson Traquina (2005), um bloco unido e uniforme e nao ha re-
levantes disputas entre os membros das fontes oficiais, ao passo que na
interacionista os definidores sdo encarados como atemporais, imutaveis
e determinadores da a¢do, numa relacdo unidirecional.

20Para Stuart Hall, é importante ressaltar a funcdo, o papel ideolégico dos meios de
comunica¢do como reprodutores da ideologia dominante. Acredita que as primeiras
defini¢des estabelecem os limites para toda a discussdo subseqiiente através do en-
quadramento da natureza do problema.
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Logo, neste ponto a teoria estruturalista € colocada em tela de juizo
por conta de um exagerado determinismo.

Nao hé forma de conceber um espago de manobra por parte
dos jornalistas; os jornalistas nunca tomam a iniciativa,
nunca desafiam os “definidores primarios”, por exemplo,
através de iniciativas como a reportagem, o jornalismo de
investigagcdo, ou os furos. Segundo a teoria estruturalista,
nunca h4 um processo de negocia¢do®' antes da defini¢io
principal. Encarado como um espaco de reproducio da
ideologia dominante, o campo jornalistico perde o seu po-
tencial como objeto de enjeu, como recurso potencial para
todos os diversos agentes sociais (TRAQUINA, 2005, p.
180).

A partir dessas observacdes e formulacdes tedricas, emerge outra
teoria, que, calcada num processo de interacdo de diferentes fatores,
entende que o acontecimento caracteriza-se € constitui-se em um vasto
universo de matéria prima, que vai do fato a noticia, e logo, as relagdes
produzidas entre sujeitos-enunciadores e sujeitos-enunciatarios.

1.8 Teoria Interacionista

Segundo Nelson Traquina (2005), as noticias resultam de um processo
de producgdo definido como a percepg¢do, selecdo e transformacgdo de
uma matéria prima (acontecimentos) num produto (as noticias).

Nessa teoria os jornalistas vivem sob a tirania do tempo e estdo
orientados a cumprir as horas de fechamento; os sujeitos-jornalistas sao
vistos como observadores ativos, participantes na constru¢do da rea-
lidade. As noticias sdo encaradas como uma construcao social, sendo
limitadas pela natureza da realidade, porém registrando nuances tangi-
veis desta.

2 Aqui entendemos negociacdo como conciliagio de interesses divergentes e dis-
tintos, em que hd um “didlogo” entre duas partes. Assim, pensamos que nio existe
uma possivel negociacdo entre o sujeito-jornalista e o acontecimento, pois este foge
do controle de quem os enuncia e as vezes de seus agentes, ou seja, para alguns acon-
tecimentos ndo ha previsibilidade.
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As noticias sdo representacoes (...) [e] ndo um reflexo dos
fatos isentos de valores. H4 sempre maneiras diferentes de
dizer as coisas e elas ndo sdo (...) acidentais. As diferencas
na expressdao contém distin¢des ideoldgicas (e, portanto,
diferencas na representacao)

(FOWLER, 1991 apud SOUSA, 2004, p.19).

Conforme Jorge Pedro de Sousa (2004), as noticias também regis-
tram os constrangimentos organizacionais, os enquadramentos e narrati-
vas culturais que governam a expressao jornalistica. As rotinas orientam
e condicionam a producdo das noticias, os critérios de noticiabilidade e
as negociagdes entre jornalistas e fontes de informacao estao presentes
no produto “fabricado”, que € a noticia.

Como € uma atividade pratica e quotidiana orientada para cumprir
as horas de fechamento, o trabalho e as empresas do campo jornalistico
se véem obrigados a desenvolver estratégias para fazer face ao desafio
duplamente colocado pela natureza da sua matéria prima. Dessa forma,
trazemos a colagdo, na coxia de Traquina (2005), que:

a) Os acontecimentos (a matéria-prima preponderante do trabalho
jornalistico) podem surgir em qualquer parte;

b) Os acontecimentos podem surgir em qualquer momento;

c) Face a imprevisibilidade, as empresas jornalisticas precisam im-
por ordem no espaco e no tempo.

1.8.1 Ordem e Imaginarios de Espaco

A situac@o de comunicacdo € como um palco, com suas
restri¢des de espago, de tempo, de relacdes, de palavras, no
qual se encenam as trocas sociais e aquilo que constitui o
seu valor simbdlico.

Patrick Charaudeau
As empresas jornalisticas tentam constituir uma ordem no espago

por meio da extensdo de uma rede noticiosa responsavel pela “captura”
dos acontecimentos e a conseqiiéncia disso € que os acontecimentos
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noticidveis sucedem em determinados lugares e ndo em outros, fato
que provoca alguns questionamentos em relacio a possibilidade da im-
posi¢ao de uma ordem no espago.

Gaye Tuchman (1973/1978), citada por Nelson Traquina (2005),
apresenta algumas estratégias que sdo geralmente levadas a cabo para a
cobertura de “todos” os espacos, a saber:

a) A territorialidade geogrdfica — as empresas jornalisticas dividem
o mundo em dreas de responsabilidade territorial para conseguir
capturar os fatos mais relevantes;

b) A especializa¢do organizacional — as empresas jornalisticas es-
tabelecem “sentinelas” em determinadas organizagdes que, do
ponto de vista dos valores-noticia, produzem acontecimentos jul-
gados com noticiabilidade;

c) A especializacdo em temas especificos - as empresas jornalisti-
cas se auto-dividem por se¢des que enchem certas “rubricas” do
jornal.

Outros sim, esse imperativo traz algumas conseqiiéncias aos mem-
bros da comunidade jornalistica ja que no afa de levar a cabo seu tra-
balho, de fazer com que acontecimentos sejam julgados como noti-
cidveis, é importante compreender que alguns fatos tenderdo a ocorrer
em certas localidades e ndo em outras, o que acarretard um abismo entre
o dito e o ndo—dito, ja que as realidades locais, as vicissitudes culturais,
0s atores sociais, o tempo e o espaco ndo podem ser controlados pelos
sujeitos-captadores de noticias.

Cristina Ponte (2005) afirma que a determinag¢do dos pontos de colo-
cacdo das redes informativas (expressas metaforicamente por diferentes
malhas de variacao entre informagdo midda e graida), pontos esses de-
signados por beats, vai impor uma ordem no mundo social que podera:

22Cristina Ponte (2005) escreve que na retrospectiva sobre o jornalismo norte-
americano, Gaye Tuchman assinala que a orientacdio para o sujeito-leitor nos jor-
nais populares na primeira metade do século XIX impds a saida das redag¢des, com
0 acompanhamento sistemdtico de locais de onde pudessem provir informacdes, e
uma divisdo territorial do mundo.
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[...] levar a diferentes graus de visibilidade de aconteci-
mentos e problematicas, pois constitui um sistema hierar-
quizado de intervenientes nessa informagdo e impde um
enquadramento sobre ocorréncias que poderdo ser noticia,
pela combinagdo de um complexo sistema organizativo na
redacdo com a dispersdo de repérteres por vdrios locais
(PONTE, 2005, p.131-132).

Destarte, a rede informativa busca a atrac¢do do interesse do sujeito-
enunciatirio e acredita que ele tem uma determinada predilecdo por
fatos em determinados locais, por realizagdes de certas organizacdes e
por determinados assuntos, vinculando a personificacdo ao processo de
noticiabilidade, o que a faz excluir ocorréncias de serem noticiadas por
conta da auséncia de parametros de personalizaciao ou de centralizagao,
como estabelecimento de prioridades na produgio de servigos>.

Concomitantemente, Ponte (2005) assinala a importancia do espago
fisico do jornal, assim como a paginacdo ordenada por titulos, a hierar-
quia e a rubrica como integrantes dos processos de constru¢do da iden-
tidade entre o leitor e o periddico, fato que “constrdi lugares marcados
e relativamente estdveis de categorias de leitura do mundo” (PONTE,
2005, p.133).

O fato de colocar uma informa¢do numa ou em outra série de noti-
cias ndo serd fortuito na proposta de um sentido interpretativo, de dire-
cionamento de leitura num imagindrio especifico. A informacdo toma
e torna-se existéncia quando paginada, e o valor da informacao na sua
série é o valor da sua diferenca, do lugar relacional que cobre, que ocupa
em relacdo as escolhas, as hierarquias na constru¢do renovada e recon-
hecivel de atos de comunicag@o que constitui produtores e leitores.

No que tange a problematica do espaco, Charaudeau (2006), ainda
afirma que por ser uma drea feita de palavras, de desenhos e de ima-

ZPonte (2005) avanca em suas reflexdes na vala comum do investigador francés
Tétu (1993); este diferencia a experiéncia como territdrio vivido e a sua representagdo
simbdlica como carta geografica, em que necessariamente existe distor¢do estabele-
cida a partir do local em que se erigiu como centro. A atualidade do sistema informa-
tivo serd, assim, a retirada dos eventos dos seus territérios para deslocd-los em novos
espacos simbolicos, por processos de manejo de efeitos de real que variam de suporte
para suporte de informag@o e que, no caso da imprensa, viverdo essencialmente da
descricdo e polifonia de vozes.
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gens fixas, nos meios de comunicacdo impressos hd uma antinomia
decorrente da experiéncia do espacgo entre proximidade e distanciagao,
ubiqiiidade e egocentrismo. Essa tradi¢do escrita caracterizar-se-ia, de
acordo com Patrick Charaudeau, por:

[...] uma relacdo distanciada entre aquele que escreve e
aquele que I€, a auséncia fisica da instdncia de emissdo
para com a instancia da recep¢do; uma atividade de con-
ceitualizacdo da parte das duas instancias para represen-
tar o mundo, o que produz l6gicas de produgdo e de com-
preensao especificas; um percurso ocular multiorientado do
espaco de escritura que faz com que o que foi escrito per-
maneca como um trago para o qual se pode sempre retornar:
aquele que escreve, para retificar ou apagar, aquele que 1€,
para rememorar ou recompor sua leitura (CHARAUDEAU,
2006, p.113).

Os contextos geograficos e espaciais que se materializam, que “se
mostram” nas informagdes nao sdo de acesso direto por parte dos sujei-
tos-enunciatarios, as informagdes sdo produzidas e enunciadas por cir-
cuitos afirmativos de uma proximidade temporal que anula as distancias
e criam “uma ilusdo de estar também ld e de afirmagdo de ubiqiiidade”
(PONTE, 2005, p.133).

As noticias presentes nos periddicos impressos carregam certa re-
latividade no que se refere ao tempo e no espago, ao aqui/ld, ja que
sdo construcdes de um imagindrio que produz um deslocamento da
geografia na perspectiva de uma mirada egocéntrica, que ao explorar
a caracterizagdo simbdlica dos espagos de experi€ncia dos sujeitos, tal
como a casa, a comunidade, a igreja e 0 mundo, podem provocar um
envolvimento dos enunciatdrios nas escolhas realizadas pelos sujeitos
enunciadores.

As relacdes de espago ndo se restringem tdo somente as condigdes
de instalacdo, funcionamento dos meios de comunicagdo e de sua rede
noticiosa espalhada pelo mundo; pensamos que pode haver uma rede
mais complexa e transcendental no processo de apreensido/observacao
do acontecimento, sua materializacdo em noticia e seu consumo por
parte do sujeito-enunciatario.
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O aqui e o ld, nos meios de comunicacdo assumem uma relativi-
dade investida de uma no¢ao de ordem e (in)consciéncia do tempo, ja
que € imprescindivel para fabricagdo do produto noticioso, para trans-
porte de um lugar a outro e um tempo para a leitura, ou seja, um de-
sencadeamento sucessivo de momentos operatorios que produzem uma
considerdvel defasagem entre o erigir do acontecimento € o instante
em que o sujeito-leitor toma conhecimento dele, embora dentro de uma
dialética intrinseca, essa defasagem serd compensada por um espago
estratégico de informacdo que diferenciar-se-4 nos diferentes meios de
comunicacao.

1.8.2 Ordem e Imaginarios de Tempo

Entender o tempo jornalistico serd, assim, entender a di-
mensdo sincronica com que um conjunto de acontecimen-
tos se apresenta e situar essa sincronia numa dimensao dia-
cronica, que aponta para processos de identificacio, de me-
moria e de reconhecimento pelas partes envolvidas.

Cristina Ponte

Para que consigam levar a cabo seu labor didrio de apreensdo de
acontecimentos e producdo de noticias, as empresas de comunicagao,
no nosso caso, empresas de jornalismo impresso, impdem uma estrutura
didria sobre o tempo, ja que cada organizagdo tem certo “biorritmo” que
lhe € peculiar e norteador das atividades engendradas pelos sujeitos-
jornalistas e as varidveis que influenciam o processo de produgdo de
noticias e informagdes.

O fator tempo estd relacionado com a pratica jornalistica e a de-
fine; sdo noticias atuais sobre acontecimentos atuais ja que o jornalismo
¢ atravessado e marcado por horas de fechamento em que o imedia-
tismo condiciona o esforco e a capacidade performativa dos sujeitos-
jornalistas.

A problemdtica do tempo estd imbricada com os acontecimentos
e fatos que sdo julgados com valor-noticia, pois espera-se que estes
ocorram em determinados lugares institucionais e ndo em outros e que
concentrem-se durante as horas normais de trabalho, o que compreende
o periodo anterior ao fechamento; nessas horas as organizagdes jor-
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nalisticas dispdem do seu corpo de repoérteres e fotografos presentes
e disponiveis para a cobertura das “estdrias”.

A captacdo do acontecimento estd no bojo de uma percepcdo que
deve pautar-se pela eficdcia e por fatores como a freqiiéncia do sinal,
clareza, amplitude, grau do inesperado, significancia, continuidade,
consonancia e complementaridade. A percepcao de um acontecimento
afetard o conceito, a imagem constituida por meio de elementos cul-
turais, tal como a conex@o do fato com nag¢des ou personalidades do
governo, da elite, a personalizacdo e o sentido negativo ou positivo.

Segundo Traquina (2005), as redes noticiosas podem sofrer lapsos
temporais € a ocorréncia de um acontecimento antes ou depois destas
horas tem que apresentar uma evidéncia clara de caracterizacdo como
acontecimento com valor-noticia, em ordem a justificar a movimentagao
de reporteres e fotografos para sua cobertura.

Percebemos que as empresas jornalisticas fazem uma espécie de
planejamento do futuro por meio de uma agenda que limita e define
0s acontecimentos previstos; esta agenda liga-se inextricavelmente ao
ritmo de trabalho jornalistico que incrustado em valores como o imedia-
tismo e a defini¢do de jornalismo como relatos atuais acerca de acon-
tecimentos atuais, tem como conseqiiéncia uma €nfase nos fatos e ndo
nas problemadticas sociais, politicas e econdmicas que podem mostrar-
se muito mais complexas do que o que € dito, enunciado pelos meios de
comunicacao.

Com todas as mudangas que tém ocorrido nos meios de comuni-
cacdo, mais especificamente no jornalismo impresso, acreditamos que
os acontecimentos estdo conectados e calcados em uma teia de fatici-
dade, no tradicional lide que demarca o espaco e o tempo do aconteci-
mento jornalistico.

A compreensdao do tempo jornalistico € de uma complexidade e
variabilidade fundantes, haja vista a polissemia do conceito de atua-
lidade que recorre as teorias da linguagem e da enunciagdo; essa atua-
lidade estd eivada de ato, enunciacdo performativa que afeta e influi no
nosso perceber dos acontecimentos.

Nesse sentido, damo-nos conta de que o passado recente ou a pros-
pecc¢do futura nos sdo apresentados com nuances de presente, numa re-
lacdo em que passado, presente e futuro fundem-se e causam a sen-
sacdo perene de atualidade diante das noticias que sao enunciadas, con-
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sumidas pelo auditério. Ponte (2005) afirma que o manejo do tempo
presente, em particular nos titulos, evoca um presente narrativo, nao-
historico, ndao-cronoldgico, destinado a uma dramatizagdo de acao re-
latada.

Dentro dos varios olhares sobre o conceito de tempo assinalamos
uma

[...] visdo antropoldgica, segundo a qual perceber o tempo €
ser capaz de localizar um evento, definir um corte entre um
antes e um depois, avaliar a duracao que separa os dois mo-
mentos, orientar-se para um futuro a partir de um presente.
A representacdo do tempo decorre da relacio do homem
com a natureza e com a sociedade, resultantes de tempora-
lidades radicalmente diferentes. Enquanto o tempo da na-
tureza é um tempo cosmico, de grandes ciclos de repeti¢do,
o tempo social apresenta modalidades diversas (ecoldgicas,
técnicas, econdmicas, miticas, histéricas, rituais), decor-
rentes de temporalidades diferentes. Nesta diferenciacao,
o tempo jornalistico serd uma das modalidades mais com-
plexas do tempo social

(PONTE, 2005, p.125).

A atualidade estd imbricada ndo com um tempo que lhe € pecu-
liar sendo com uma maneira de co-presenca do sujeito-jornalista e do
sujeito-leitor-espectador perante qualquer “novo” acontecimento que
seja convertido em noticia.

Traquina (2005) sugere que para potencializar a dinAmica e com-
plexidade do xadrez jornalistico € necessario que posicionemos trés
pessoas dentro e diante da organizagdo jornalistica:

1. Os promotores de noticias — que sdo individuos que tornam ob-
servaveis algumas ocorréncias em especial;

2. Os news assemblers ou produtores de noticias — profissionais que
transformam um conjunto de ocorréncias promovidas em acon-
tecimentos;
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3. Os consumidores de noticia que assistem a certas ocorréncias e
enquadramentos disponibilizados pelos meios de comunicagio
social.

Os sujeitos envolvidos na trama da noticia e do(s) acontecimento(s)
tém propositos diferentes porque estdo arraigados a culturas, estatu-
tos, origens sociais, idiossincrasias e situagdes bastante especificas, fato
que repercute na emissdo € no consumo das noticias. H4 necessidades
distintas de acontecimentos por parte dos diversos agentes sociais, € a
constru¢do da noticia no tempo e no espaco vai da descrigdo/narragao
do acontecimento bruto, ao estado de mundo midiatico construido, re-
presentado. Para Charaudeau (2006), a constru¢do da noticia:

[...] ocorre sob a dependéncia do processo de transacdo
que consiste, para a instdncia mididtica, em construir a noti-
cia em fun¢do de como ela imagina a instancia receptora, a
qual, por sua vez, reinterpreta a noticia a sua maneira. Esse
duplo processo se inscreve, entdo, num contrato que deter-
mina as condi¢des de encenagao da informagao, orientando
as operacgoes que devem efetuar-se em cada um desses pro-
cessos (2006, p.114).

Tempo, espago e sujeitos, numa relagdo dialética e dialdgica in-
trinseca e extrinseca se constituem, e sio constituidos socialmente; a a-
tualidade tem validez numa espécie de contrato enunciativo, num pacto
fiducidrio que liga o sujeito-jornalista ao sujeito-leitor da informacgao
produzida para um horizonte de expectativas numa determinada duracao
varidvel e dentro de um contexto sécio-historico determinado.

k ok ook

Até aqui tecemos algumas observacdes tedricas acerca de como ao
longo da histéria diferentes estudiosos aventuraram variadas teorias pa-
ra a explicacdo do porqué as noticias sdo como sdo e ndo de outra
maneira; fizemos um recorte a partir dos postulados tedricos dos por-
tugueses Nelson Traquina, Jorge Pedro de Sousa e Cristina Pontes (e os
pesquisadores estudados e citados por eles), no que tange ndo apenas
a noticia como produto final, mas também no complexo percurso que
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vai do evento, do acontecimento a constru¢do da noticia e os sujeitos
envolvidos tanto no fato como na esfera da constituicao da noticia, no
interior da organizagao jornalistica.

Ademais trouxemos a arena dessa dissertacdo contribui¢des de in-
vestigadores da Andlise de Discurso Francesa, tal como Patrick Cha-
raudeau e Enni Orlandi, haja vista a pertinéncia de suas pesquisas a
respeito da produgdo de sentidos nos meios de comunicagdo e industria
cultural na sociedade contemporanea.

O que aparentemente poderia conotar o que Vasallo chamou de
“uma ingenuidade tedrica”, ao nosso ver, é um salto tedrico-metodold-
gico, por imbricar as teorias do jornalismo e da noticia com a AD, uma
metodologia tedrica que compreende discurso como produgio de sen-
tido, seja ele textual ou fotografico, considera a teia da faticidade jor-
nalistica dentro da sua complexidade e lanca interpretacdes nao tota-
lizantes para o entendimento da nossa sociedade, uma sociedade de dis-
cursos e de producgdo de sentidos.

Percebemos que uma caracteristica corrente na sociedade coeva — o
fechamento, as conclusdes — muitas vezes ndo leva em conta a movéncia
das investigacOes e observagdes ja engendradas por diversos pesquisa-
dores. Assim, esse intento de perfilar as teorias do jornalismo pode
haver deixado fissuras no que tange a produgdo das noticias, os sujeitos
envolvidos nos processos de comunicagdo e seu imbricamento com a
temporalidade e a espacialidade no ventre de uma sociedade investida
de uma cultura e de maneiras especificas de ver o mundo.

Da tendéncia divisionista, chegamos a outra, a unionista para a ex-
plicagcdo do funcionamento das noticias e as agdes-forcas que sdo evo-
cadas e se evocam concomitantemente antes, durante e depois do pro-
cesso de fabrico de informagdes, a saber, das noticias, ja que estas po-
dem nao “morrer” em si no tempo e no espago e seguir de formas dis-
tintas e qui¢d inatingiveis, indecodificdveis na sua totalidade, fazendo
parte da cotidianidade dos sujeitos receptores.

1.9 A tendéncia “unionista” para explicacdo das noti-
cias

[...] anoticia é um artefato lingiiistico que representa de-
terminados aspectos da realidade, resulta de um processo
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de construc@o onde interagem fatores de natureza pessoal,
social, ideoldgica, histérica e do meio fisico e tecnoldgico,
¢ difundida por meios jornalisticos e comporta informacao
com sentido compreensivel num determinado momento
historico e num determinado meio sécio-cultural, embora
a atribuicdo dltima de sentido dependa do consumidor da
noticia.

Jorge Pedro de Sousa

As teorias acerca das noticias que tiveram seu lugar até aqui, nio
possuem fronteiras muito bem definidas; entre elas percebemos e ob-
servamos que hé pontos de intersecc¢ao, explicagdes comuns, pontes e
didlogos ademais de duelos. Pensamos que os aspectos que as unem sao
mais relevantes que aquilo que eventualmente as separa e desse modo
as teorias unidimensionais podem nao conseguir explicar as noticias em
todas suas nuances e proporcionar um acercamento a uma compreensao
de seu funcionamento, assim como a movimentagao de diversos discur-
sos no interior de diferentes géneros textuais®*.

Michael Shudson (1988), citado por Sousa (2002), afirma que:

[...] as explicagdes para as noticias serem o que sdo sO
terdo interesse se pressupomos que nao € ébvio as noti-
cias serem o que sdo. Se estivermos convencidos de que
as noticias apenas espelham o mundo exterior ou que sim-
plesmente imprimem os pontos de vista da classe domi-
nante, nesse caso niao é necessario mais nenhuma expli-
cacdo (2002, p.6).

Destarte, para compreender as noticias podemos, num audacioso in-
tento, conciliar vérias explicacdes que, isoladas, podem parecer insufi-
cientes para que entendamos as noticias que temos, que fazem parte da
nossa cotidianidade, por que sdo como sdo e que discursos sdo (des)

24Zanchetta afirma que a configura¢io do texto noticioso impresso e da foto jor-
nalistica na televisdo obedecem a fatores histéricos. Cada um desses tipos de texto
constitui o que Bakhtin (1992) chama de género textual. Tais géneros seriam desen-
volvidos ao longo do tempo, na exposi¢ao e revisdo permanentes baseadas no contato
entre esses textos e o publico (2004, p.52).
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construidos em textos que fazem circular diferentes filiacdes de senti-
dos ideoldgicos, ja que, para Orlandi (2007), discurso é producdo de
sentido entre interlocutores e estes sentidos podem materializar-se de
diferentes maneiras nos textos-noticia.

Assim, arrematamos na esteira de Sousa (2004), que o processo de
producdo de noticia é demasiado complexo; ndo conseguimos chegar
a sua imanéncia, uma vez que as condi¢des de producdo e os sujeitos
envolvidos sd@o de uma complexidade infindavel e fundantes.

Souza (2004) cré que diversas acdes influem nesse percurso que
comeg¢a no acontecimento, nas percep¢des do jornalista, suas formas
de ver, agir, sentir, observar, de enquadrar o fato, os constrangimen-
tos organizacionais até a noticia materializada nas paginas dos jornais.
Esse percurso que termina no discursivo e se dirige as mediacdes scio-
culturais dos sujeitos-enunciatarios, estd, conforme o autor, eivado, per-
passado, recortado, cruzado por diversas forcas que atuam ativamente
na producdo, a saber:

Acdo pessoal®: as noticias resultam parcialmente das pessoas e das
suas intengdes, da capacidade pessoal dos seus autores e dos atores que
nela e sobre eles intervém — em especial, o sujeito-jornalista — de seus
pensamentos e de sua subjetividade. Pensamos que o sujeito-jornalista
nao ¢é apenas assujeitado, dominado, ele é, nas palavras de Michel Fou-
cault, um sujeito de resisténcias ja que se s6 houvesse a escravizagdo, a
submissdo e a passividade, seria o fim da histéria®.

Nesse cendrio, os sujeitos-jornalistas fazem um uso adaptado de
rotinas cognitivas familiares para organizar as informacdes e a pro-
ducdo de sentido em informacgdes que confirmem suas conviccdes. Pen-
samos que as rotinas da producdo de noticias estdo situadas a meio ca-
minho entre a for¢a pessoal e a forca social ja que correspondem a for-
mas mecanicistas pessoais de proceder e nesse meandro concebemos
0 sujeito-jornalista ndo como mero agente passivo perante as fontes,
sendo como um negociador de informagdes e significados.

25 A essas agdes, Sousa (2002) também chama de forgas, numa tradugiio matematica
que diz respeito a constru¢@o da noticia numa fung@o N (noticia), direcionada propor-
cionalmente ao produto das forcas pessoal, ideoldgica, cultural, histérica, do meio
fisico e dos dispositivos tecnolégicos, extra-organizacional e sécio-organizacional.

%6Desde que White desenvolveu os estudos do Gatekeeping se predica que a sele¢io
das noticias é um processo subjetivo fortemente influenciado pelas experiéncias, va-
lores, idiossincrasias e expectativas do gatekeeper.
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Acdo social: Os estudos acerca do Newsmaking t€m lancado con-
tribuicdes no que tange as relacdes que se constituem no processo de
fabrico de noticias. Na acd@o/forca social, as noticias sdo frutos das
dindmicas e dos constrangimentos do sistema social, particularmente do
meio no qual foram construidas e fabricadas. A forga social, segundo
Sousa (2002), pode situar-se em distintos niveis — uma forca sécio-
organizacional que estd incrustada nos constrangimentos decorrentes
das organizagdes noticiosas e uma forca social extra-organizacional re-
ferente a todos os constrangimentos que influenciam o jornalismo a par-
tir de uma exterioridade.

Dessa forma, as noticias sofrem a influéncia de fatores como das
redes que sdo estendidas para “pescar” acontecimentos dignos de se
converterem em noticia, o desejo do lucro, os mecanismos de socializa-
cdo que impelem os jornalistas a obedecer as normas da organizagao,
a disputa entre editores e editorias, os recursos humanos e materiais,
a hierarquia e a organizacdo interna, sua dimensdo e burocracia, € os
constrangimentos temporais. Num nivel extra-organizacional, as noti-
cias podem sofrer influéncia de fatores como o mercado, as relagdes
entre jornalistas e fontes, a audi€ncia e os canais de rotina.

Acdo ideoldgica: as noticias sdo oriundas de um conjunto de idéias
que “moldam” processos sociais, proporcionam referentes comuns e
dao coesdo aos grupos, amiide em fun¢do de interesses, mesmo quando
esses interesses ndo sdo conscientes e assumidos?’. Essa forca € e-
xercida na noticia de diversas maneiras, nomeadamente ha ideologias
politicas que interferem na orientag¢do dos 6rgaos de comunicacao social
e no atuar dos sujeitos-jornalistas; nos estados de direito democraticos
as principais ideologias que “moldam” as noticias sdo as profissionais
dos jornalistas, a da objetividade e a do profissionalismo.

Para Sousa (2000/2002), a ideologia do profissionalismo desenvolve
o ideal da coragem para reportar mesmo em situacdes que impdoem
perigo, ja que envolvem desejo e ideais de atuagdo profissional. Am-

2TParafraseando Gregolin (2006, p.136), - ao analisar as obras de Pécheux e Fou-
cault — vemos que esses sujeitos ndo sdo autdmatos, nao aceitam passivamente a todas
as determinagdes do poder. Segundo a autora, os mecanismos de controle e de vi-
gilancia continuos demonstram que os sujeitos lutam e dessa luta deriva o fato de que
nenhum poder é absoluto ou permanente, sendo transitdrio e circular, o que permite a
aparicdo das fissuras onde € possivel a substitui¢do da docilidade pela meta continua
e infinddvel da libertacdo dos corpos.
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pliando um pouco mais, acreditamos que o labor da ideologia é a pro-
ducdo de evidéncias, pondo o homem na relacdo imagindria com suas
condi¢des de producgdo de existéncia.

A ideologia, por sua vez, nesse modo de a conceber, ndo
¢ vista como conjunto de representacdes, como visdo de
mundo ou como ocultacdo da realidade. Nao h4, alids, rea-
lidade sem ideologia. Enquanto pratica significante, a ideo-
logia aparece como efeito da relagdo necessaria do sujeito
com a lingua e a lingua com a histdria para que haja sen-
tido. E como ndo hd uma relac@o termo-a-termo entre lin-
guagem/mundo/pensamento essa relacao torna-se possivel
porque a ideologia intervém com seu modo de funciona-
mento imagindrio (ORLANDI, 2007, p.48).

Acdo cultural®®: As noticias sdo um produto do sistema cultural no
qual sdo produzidas, que condiciona quer as perspectivas que se t€ém do
mundo quer a significagdo que se atribui a esse mesmo mundo (mundi-
vidéncia); cultura, nesse sentido, deixa de ser vista tdo somente como o
conjunto das expressdes espirituais de cada sociedade (nacional) mate-
rializadas nas artes, na literatura, nos monumentos € no carater nacional,
ou como ideologia dominante na sociedade, e passa a ser definida como
“um processo constante de producdo de sentido inseparavelmente li-
gado as praticas individuais e coletivas, por meio das quais a realidade
social se constitui e que inclui, mas ndo limita aquelas” (BURITY, 2003,
p. 46).

Destarte, se compreendemos cultura como producdo de sentido(s),
pensamos que esses sentidos estdo apensos nos textos e discursos jor-
nalisticos, haja vista a relacdo intrincada entre enunciador-enunciatario,
condic¢des de producio e contexto socio-histérico-cultural.

As noticias carregam os frames em que foram produzidas, ja que
sdo construidas no ventre de uma “gramadtica da cultura” (BIRD. E;
DARDENNE, R. 1988 apud SOUSA, 2002); representam essa cultura
e ajudam na compreensdo dos seus valores e simbolos, assim como na

ZPhilip Elliot (1972) aponta para a existéncia de crencas comuns e define a cul-
tura do grupo como sabedoria coletiva e que a adocdo de uma identidade profissional
tem um impacto no pensamento e no comportamento através do desenvolvimento de
ideologias profissionais distintas (TRAQUINA, 2005, p.36).
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constituicao de sentidos no momento em que o produto-noticia € recep-
cionado pelo sujeito-enunciatério.

As noticias, no nosso modo de ver, possuem c6digos simbdlicos re-
conhecidos pela audiéncia. Sousa (2002, p.13), afirma que “as noticias
recriam um sentimento de seguranga ao promoverem certa ordem e ao
estabelecerem fronteiras para o comportamento aceitavel”. O processo
de construcdo de noticias estd eivado de elementos da cultura, assim,
essa mobiliza um inventario de discurso, nomeadamente, de sentidos na
noticia.

Traquina (2005) afirma que ndo € possivel compreender as noticias
sem uma compreensdo da cultura dos profissionais que dedicam as suas
horas e, as vezes, as suas vidas a essa atividade. Desse modo, consti-
tuimos uma relacao entre a cultura apreendida pelo sujeito-jornalista e
a cultura de um modo mais amplo:

O entendimento de cultura estaria muito mais ligado a uma
globalidade que envolve modo de vida, aspectos materiais
e espirituais. Nesse contexto, introduz-se uma abordagem
analitica que segue em dire¢do a incorporagdo das subje-
tividades ou a construcdo de uma teoria do sujeito, estes
vistos como ativos pela existéncia de uma série de normas
que acionam o imagindrio, capazes de perpetuar e redefinir
padrdes, de apropriar-se de géneros e transformd-los em
referéncias, a um s6 tempo, particulares e universalizantes
(SOUSA, 1995, p.13).

Acdo do meio fisico: esta ligada aos dispositivos estruturais e tec-
nolégicos dos quais dispde o profissional na feitura de produtos noti-
ciosos. Embora para Sousa (2002) ndo haja muitas investigagdes acerca
dos dispositivos no trabalho jornalistico, parece 6bvio, todavia, que o
sujeito-jornalista pode produzir mais e melhor num local apropriado e
os meios informdticos permitem a correcao, revisdo e alteracdo de tex-
tos, 0 que ndo acontecia com as antigas maquinas de escrever.

O meio fisico pode influir nos formatos e conteudos das noticias e a
introducao dos computadores e das novas tecnologias da informacdo e
do conhecimento tornou mais fécil e de dificil detec¢do a manipulagdo
digital de imagens e de criacdo. A atividade jornalistica sempre foi pro-
fundamente transformada pelas inovacdes tecnoldgicas € na nossa so-
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ciedade hodierna particularmente, a rede transglobal de computadores
interligados marca as praticas jornalisticas ja que acelera a velocidade
dos processos de produgdo de noticias, corroendo as barreiras do espago
e do tempo.

[...] as novas capacidades que a internet oferece aos jornal-
istas e ao publico na obtencdo de dados e de acesso a infor-
magdo, a proliferacdo de canais e a explosdo de locais de
comunicacao e de informagao, nomeadamente os milhares
de sites no ciberespaco, as novas oportunidades de acesso
aos jornalistas a vozes alternativas da sociedade, sdo fa-
tores que apontam para a debilitacdo do controle politico
do jornalismo e para a existéncia dum campo jornalistico
que € cada vez mais uma arena de disputa entre todos os
membros da sociedade (TRAQUINA, 2005, p.210).

Acdo historica: Aqui Souza (2004) enxerga as noticias como pro-
dutos da histdria, durante a qual agiriam as restantes forcas que as com-
pdem e existem no presente®”. Os avangos nos processos de transmis-
sdo e difusdo de informagdo trouxeram ‘“novas” formas de noticiar e
de enquadrar, e a urbanizagdo assim como a organiza¢do do territério
permitiram a concentragdo de consumidores em nucleos, facilitando a
distribui¢do dos jornais.

Tem havido substanciais mudancas histéricas no escopo do jorna-
lismo, a saber, houve um alargamento do conjunto de temas noticidveis
evocado pela evolugdo dos frames culturais, no “Novo Jornalismo” e
a perspectiva do sujeito-jornalista no cerne da enunciagdo noticiosa, a
evolucdo do jornalismo para a andlise.

Cabe ressalvar nesse momento que a acdo histdrica estd calcada em
como o decorrer da histéria marca e influéncia nos processos de fa-
brico das noticias e concomitantemente emerge a oposicao discurso e

»Sousa (2002, p.14), afirma que um registro curioso da evolucio histérica do jor-
nalismo pode delinear-se a partir da tese do primeiro doutor em comunicacio, Tobias
Peucer. Peucer debrucou-se em 1690, sobre a forma de relatar as noticias, tendo iden-
tificado fendmenos paleo-jornalisticos antigos. Por exemplo, antigos gregos, como
Homero, ou antigos romanos, como Julio César, ja usavam nas suas narrativas formas
de estruturagdo textual (dispositio) semelhantes a técnica da pirdmide invertida. Ele
propunha que no relato “noticioso” se respeitassem escrupulosamente as regras que
mandavam indicar sujeito, objeto, causa, maneira, lugar e tempo.
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historia, pois no bojo do fazer jornalistico estdo os discursos que desta-
cam posicionamentos ideolégicos nem sempre muito bem definidos his-
toricamente na/pela histéria®.

Logo, a teoria da noticia unificada, na visdo de Souza (2004), pen-
saria as noticias como o resultado de uma interag@o historica e a pre-
senca de todas essas forgcas/acdes que tendo efeitos cognitivos, afetivos
e comportamentais sobre as pessoas — sujeitos-jornalistas-receptores —
poderdo propor efeitos de mudanca ou permanéncia e de formacgao de
referéncias acerca das sociedades, das culturas e das civilizagdes.

Pensamos que os sujeitos enunciatdrios fazem parte da emissao tam-
bém, por uma relagio de mediacio’! sécio-histérica e cultural inerente
aos sujeitos enunciadores e que estdo presentes na sua cotidianidade.
Nessa dire¢ao:

As mediagOes estruturam, organizam e reorganizam a per-
cep¢do da realidade em que estd inserido o receptor, tendo
poder também para valorizar implicita ou explicitamente
esta realidade. Por essa razdo, a atencdo concentra-se nos
movimentos, nas dindmicas e dai que a pesquisa sobre os
usos nos obriga, entdo, a deslocar-nos do espago dos meios
ao lugar em que se produz sentido (MARTIN BARBERO,
1987, p.213 apud ESGOSTEGUY, 2005, p.67).

30Benveniste (1966) afirma que a enunciagfo histérica comporta trés tempos ver-
bais, a saber: pretérito imperfeito, mais-que-perfeito e pretérito perfeito. O pre-
sente é enunciado apenas quando se remete a um momento atemporal, enquanto,
por outro lado, no discurso emprega-se todas as formas pessoais do verbo e todos
os tempos sdo possiveis, salvo o pretérito perfeito. A enunciacdo jornalistica estd no
aqui/agora/eu/tu/ele porque faz relevantes critérios de atualidade e um movimento de
captura dos sujeitos-enunciatarios para dentro da cena enunciada.

31“Las mediaciones son entendidas aqui como ese “lugar” desde el que es posi-
ble percibir y comprender la interaccion entre el espacio de la produccién y el de la
recepcién: que lo que se produce en la televisién no responde tnicamente a requeri-
mientos del sistema industrial ya estratagema comerciales sino también a exigencias
que vienen de la trama cultural y los modos de ver” (MARTfN—BARBERO, 1987,
p-49). “As mediagdes sdo entendidas aqui como esse “lugar” de onde € possivel perce-
ber e compreender a interacdo entre o espago da produgdo e o da recep¢do: o que se
produz na televisido ndo responde apenas a requerimentos do sistema industrial e a es-
tratégias comerciais, mas também a exigéncias que vém da trama cultural e das formas
de ver” (Tradugdo nossa).
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O exercicio de compreensdo das noticias traz consigo ndo apenas
imbricamentos entre enunciador e enunciatdrio; guarda, acreditamos, a
fulcral condicao sine qua non do entendimento do(s) sujeito(s)-jornalis-
ta(s) como “agentes especializados” (BOURDIEU, 1993 apud TRA-
QUINA, 2005), dentro de uma “comunidade interpretativa”(ZELIZER,
1993 apud TRAQUINA, 2005), com relagdes de poder e quadros de
referéncias comuns imersos em mediacdes que podem nortear a con-
feccao e construgdo noticiosa da realidade e dos fatos que nela podem
Vir a ocorrer.

1.10 Exercicios de relacao de poder no Jornalismo

N3ao hé relagcdo de poder onde as determinacgdes estdo satu-
radas.

Michel Foucault

Em pleno século XXI ndo podemos deixar de assinalar os exercicios
de poder que sdo levados a cabo nos meios de comunicagdo, a saber,
nos textos e mais profundamente nos discursos que sdo produzidos e
enunciados por eles.

Os meios de comunicagdo, para Lippmann (1922), citado por Tra-
quina (2005), sdo uma imprescindivel ligacdo entre os acontecimentos
no mundo e as imagens que as pessoas tém acerca desses acontecimen-
tos. Assim, o conceito de agendamento evocado por Maxwell Combs
e Donald Shaw em 1972, postula que os meios de comunica¢do “po-
dem ndo dizer as pessoas como pensar sobre os assuntos, mas sao bem
sucedidos ao dizer no que pensar” (TRAQUINA, 2005, p.15). E uma
forma de criar um espago entre o que é difo e o que ndo é dito, mas
que fica no campo do dizer, e “desaparece” por causa de determinados
apagamentos discursivos produzidos pelo sujeito-enunciador.

Trazemos a discuss@o o poder da imprensa escrita, exercido nas ar-
ticulacGes e escolhas 1éxico-gramaticais realizadas pelos sujeitos-jorna-
listas; ndo tratamos apenas do poder em si € para si, mas das relacoes
engendradas por ele na trama ténue e intrincada que vai da emissao a
recep¢ao e que perpassa diversas mediagdes socio-histdricas.

Com o avanco das investigacOes sobre o jornalismo e as relacdes de
poder que se inscrevem e sdo engendradas pelos sujeitos, as conseqiién-
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cias do agendamento vdo muito além de dizer o que os enunciatdrios
devem pensar. Esse agendar noticioso sugere um “como’ pensar e con-
seqlientemente “o que” pensar.

A agenda setting nao elimina as relacdes interpessoais, todavia, tais
relagdes ndo sdo introdutoras de temas. “Elas vivem e se nutrem daquilo
que € difundido pelos Medias, sendo que essas relacdes ndo causam o
agendamento, mas sdo causadas pelos ditames da agenda mididtica”
(HOHFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001, p.112).

Nessa perspectiva, os individuos adquirem sua visdo de mundo a
partir da agenda estipulada ao longo do tempo pelos meios de comuni-
cacdo de massa. Constata-se, portanto, a forca dos meios e a fragilidade
dos individuos, do publico, dos sujeitos-enunciatarios.

Para além das teorias dos efeitos dos meios de comunicagdo, a teoria
do agendamento?? sublinha mudancas substanciais e uma redescoberta
do poder do jornalismo, que agora se situa ndo apenas na seleciao de
acontecimentos ou assuntos noticiaveis, sendo nas diferentes formas de
enquadrar tais acontecimentos, personas e temas.

Reconhecemos que o jornalismo possui um poder que lhe é outor-
gado, qui¢d socialmente, porém esse poder da-se em relacdes, tanto nas
projecdes sociais, nos seus enquadramentos como recurso de uma dis-
cussdo publica. Para Charaudeau “o poder nunca depende de um unico
individuo, mas da instancia na qual se encontra o individuo e da qual
ele tira sua forca” (2006, p.18).

Traquina (2005) acredita que o conceito de enquadramento € fulcral
para a compreensdo do poder que emana das noticias. Enquadramento,
parafraseando Goffman (1975), € uma idéia organizadora central, que

32Embora nio haja aparecido entre as teorias da noticia tratadas neste trabalho dis-
sertativo, o Agendamento ou Agenda setting integra as reflexdes acerca do fazer jor-
nalistico. H4 um desdobramento da agenda setting que leva ao newsmaking, hiptese
preocupada em verificar as rotinas que as midias desenvolvem para alcangar determi-
nado agendamento. E considerada por alguns estudiosos como mais uma teoria do
jornalismo do que da comunicag@o por dar énfase a producio de informagdes, ao po-
tencial de transformacao dos acontecimentos cotidianos em noticia. Abrange estudos
sobre gatekeeping ou filtragem da informacdo — estudos estes introduzidos por Kurt
Lewin, em 1947. Embora essa hip6tese ajude a entender o modo pelo qual a infor-
magao flui de uma fonte primaria para o mediador (que é o sujeito-jornalista) e deste
até o receptor, o newsmaking aparece como uma abordagem que privilegia o processo
de elaboracdo de mensagens sob o enfoque do sujeito-emissor. O sujeito-receptor
participa como consumidor daquilo que se elegerd como noticia.
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d4 sentido(s) aos acontecimentos relevantes e sugere o que € um assunto
interessante. Assim, seriam modelos de cogni¢do, apresentagado e inter-
pretacdo, pelos quais os discursos seriam organizados rotineiramente,
tanto o verbal como o nio-verbal.

Os enquadramentos realizados pelos meios de comunicagdo ofere-
cem defini¢Oes da realidade social e nesse sentido, contam “estorias” e
constroem os pélos da relacdo de poder, numa pugna travada no interior
dos discursos produzidos na matéria do jornalismo que € a noticia.

Ao afirmar que a noticia é uma estdria e estd pletorica de poder,
procuramos validar tal conceito ndo no seu rebaixamento, nem numa
acusacdo de que € pura ficc@o, sendo colocar em tela de juizo o fato de
que a noticia é uma construcao da realidade social. As noticias t€m uma
validez interna que figura nas suas formagdes discursivas e nos sentidos
que nela ficam apensos, “soltos” e variam segundo suas condi¢Oes de
producdo e os sujeitos que as consomem.

Charaudeau (2006), por sua vez, afirma que o discurso manifes-
tado no mundo politico estd intimamente ligado ao poder e 2 manipu-
lac@o, ao passo que o mundo das midias tem a pretensao de se definir
contra o poder e contra a manipulagcdo; o que observamos na contem-
poraneidade é um imbricamento entre o politico e as midias, ou seja,
esta como um instrumento para a manuteng¢do do status quo e mani-
pulacdo da opinido publica®. Poder e manipulagdo integram-se no pro-
duto mididtico e tornam-se um indicador de seus efeitos quando chega
ao sujeito-enunciatario-consumidor.

No que tange ao plano simbdlico®*, “essa maquina de fazer viver
as comunidades sociais, que manifesta a maneira como os individuos,
seres coletivos, regulam o sentido social ao construir sistemas de va-
lores” (CHARAUDEAU, 2006, p.17), tem sido um fildo para as investi-
gacdes, haja vista o movimento que hd em relagdo aos sentidos que sao
construidos pelos meios de comunicagdo e seus produtos noticiosos.

3Reiteramos que nio pensamos 0s sujeitos-enunciatdrios como passivos e atd-
matos, completamente seduzidos pelos contetidos mididticos; acreditamos que sao
sujeitos de resisténcia, que lutam.

3Para além da economia, da tecnologia e da idéia de que a l6gica das midias est4
calcada no comercial e no marketing, vemos a fulcralidade de uma observacdo do
componente simbolico que estd presente nos contetidos e nos sentidos dos discursos
mididticos (no nosso caso, do jornal argentino Clarin — versdo impressa).
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Na realidade, fontes, jornalistas e piblico coexistem den-
tro de um sistema que se assemelha mais ao jogo da corda
do que a um organismo funcional inter-relacionado. No
entanto, os jogos da corda sdo decididos pela forga: e as
noticias sdo, entre outras coisas, o exercicio do poder so-
bre a interpretacdo da realidade (GANS, 1979, p.81 apud
TRAQUINA, 2005, p.197).

Pensamos que pode haver um predominio das fontes oficiais, to-
davia, a0 mesmo tempo percebemos que diversos agentes sociais tém
acesso regular aos meios de comunica¢do, embora muitos movimen-
tos sociais tenham dificuldade em ver seus acontecimentos transforma-
dos em noticias; Traquina (2005) afirma que a cobertura do movimento
social depende em parte da capacidade de criar um aparelho de publi-
citacdo e demonstrar a sua vontade de participar na teia de faticidade
que sustenta o labor jornalistico. Aqui mais uma vez emerge a questao
do poder, ja que os meios de comunicagdo enunciam os conteidos de
acordo com seus critérios de noticiabilidade e ndo segundo os anelos
de movimentos sociais que muitas vezes sao contrarios as politicas de
comunica¢ao engendradas pelos Media e pela Industria Cultural.

Dessa maneira, o conceito de noticiabilidade® guarda em si exer-
cicios de relacdes de poder, ao dar destaque a desvios, a0 pouco co-
mum, ao estranho, ja que os sujeitos-jornalistas se ancoram em normas
e valores sociais evocados nos processos de enquadramento jornalistico,
pois as noticias envolvem acontecimentos, ndo todas as condi¢des que
os engendram, privilegiam pessoas, ndo todo o grupo, dio relevancia ao
conflito, ndo ao consenso, privilegiam os fatos que (retro)alimentam a
“estdria”, ndo os que a explicam. De acordo com Ponte (2005, p.74),

[...] ainda que compostas por conteidos aparentemente a-
leatdrios, ha nas noticias uma estrutura comum que desenha
uma visdo particular do mundo, hd uma representagao do
mundo dotada de coeréncia, constituindo uma unidade ima-
gindria e esta unifica¢do estd implicita na natureza do apelo
a audiéncia das histérias de interesse humano.

3Trabalharemos a partir da pagina sessenta e seis com mintcia e detalhamento,
esses critérios de noticiabilidade.
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A noticiabilidade, logo, como fruto de diversas negociagdes, pode
corroborar o status quo, haja vista que 0s grupos sociais que visam
uma atuacgdo distante do consenso sao tachados como marginais, e esta
marginalidade pode crescer na medida em que se distancia do social
legitimado, por meio de atos de violéncia e busca da afirmacdo. Da
imprescindibilidade de colocar ordem no espago e no tempo deriva a
“estdria” do jornalismo que € descrita como sendo essencialmente da
interacdo de fontes oficiais e sujeitos jornalistas no seu funcionamento
diario.

As fontes provém de uma estrutura de poder estabelecido e € nessa
direcdo que as noticias podem legitimar o status quo e engendrar es-
teredtipos acerca de realidade social. Embora passivel de controvérsias,
na teoria estruturalista e na interacionista, a ligacao entre fontes e jorna-
listas podem converter as noticias em uma ferramenta importante para
o governo e as autoridades que estdo no poder, ja que os recortes feitos
nas noticias poderdo apoiar interpretagcdes oficiosas dos acontecimentos
controversos.

Entretanto, ndo podemos deixar de trazer a colagdo o mito de que
o jornalismo funciona como um contra-poder. O papel do jornalismo
pode localizar-se numa forca conservadora que reconhece o poder de
(re)constituir um recurso para os agentes sociais que contestam a ordem
estabelecida e os valores dominantes. Segundo Traquina (2005, p.201),
se levarmos em conta:

[...] aimportancia da “autonomia relativa” dos jornalistas,
a existéncia de normas e valores profissionais, assim como
a pujanc¢a de toda uma cultura que atrai um nimero signi-
ficativo de jovens que acreditam na mitologia jornalistica, a
crescente capacidade por parte de diversos agentes sociais
em participar e, as vezes, vencer (n) o xadrez jornalistico,
defendemos a posic@o de que seria mais correto afirmar que
o jornalismo € um Quarto Poder que defende sobretudo o
status quo, mas periodicamente realiza o seu potencial de
contra-poder.

Esta antinomia, cravada no ventre das teorias e das praticas do jor-
nalismo, traz a importancia da compreensio da producio das noticias
e seu lugar na construgdo social da realidade social quotidiana, como
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um fendmeno complexo e quicd inapreensivel na sua plenitude ja que,
enquanto uma comunidade interpretativa, os sujeitos-jornalistas estao
imersos num caldo de relacdes e de forcas, sobretudo de poder que
habitam a interioridade de sua exterioridade e a exterioridade de sua
interioridade numa relagcdo de interdependéncia dialégica.

Nessa relacao dialética, em que teoria e prética definem e sdo de-
pendentes uma da outra, possibilita-nos uma visdo mais critica e ampla
do fazer jornalistico, pois 0 complexo precisa ser explicado a partir da
sua complexidade, e embora a tendéncia da contemporaneidade seja
explicar fendmenos complexos de modo simples, estamos e vamos ca-
minhar no sentido oposto dessa inclinagao.

1.11 Sobre a possibilidade de uma Comunidade Inter-
pretativa

[...] o que o jornalismo apresenta ao leitor ¢ um mundo
construido a partir de valores ja estabelecidos, contudo mu-
taveis.

Marconi Oliveira da Silva

A profissionaliza¢do que vem ocorrendo nos meios de comunicacao,
tanto nas universidades como na prética didria da atividade, tem cons-
tituido o que a investigadora estadunidense Barbie Zelizer (1993) de-
nominou de “comunidade interpretativa”, que manteria determinada
coesdo pelo fato de possuirem um arcabougo de acontecimentos do pas-
sado, uma cultura jornalistica que influi no paradigma das a¢des do pre-
sente, € ao que Maffesoli (1988) chamou de “tribo jornalistica®®”,

Dizer comunidade interpretativa, segundo Hymes (1980) citado por
Traquina (2005), remete-nos a um grupo (re)unido por suas interpre-
tacdes da realidade. Zelizer (1993), diz que os sujeitos-jornalistas pos-

suem um enquadramento de referéncia para levar a cabo seu trabalho

3Embora Traquina (2005) acredite que “tribo” transmita mais claramente a idéia de
que seus membros sdo similares ao “biscateiro” do antropdlogo Claude Levi-Strauss,
o adepto do “faga-vocé-mesmo” no desempenho de muitas tarefas, que utiliza uma
l6gica das maos e dos olhos (p.24). Desenvolveremos esse capitulo alternando ambos
0s conceitos, ja que se aproximam da idéia de homens e mulheres de acdo, envolvidos
no complexo processo de producdo de noticias.
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didrio de apreensdo dos acontecimentos e da producdo de noticias. A-
creditamos que, de um ponto de vista antropoldgico, uma comunidade
ou tribo jornalistica pressupde certas caracteristicas e ideologia como
fator crucial na elabora¢do do produto noticioso.

Assim, pensar numa comunidade interpretativa € acercar-nos a pos-
sibilidade de uma ‘“comunidade hermenéutica”, sustentada por formas
comuns de interpretacdo e valoracao ainda que seus membros nao com-
partilhem o mesmo espaco e tempo. Bourdieu (1998) acredita que a
pratica jornalistica estd calcada em multiplas assuncdes e crengas par-
tilhadas, ou seja, hd um compartir de estruturas cognitivas, perceptivas
e avaliativas, haja vista que, os sujeitos-jornalistas carregam consigo re-
presentacdes ideoldgicas que podem dar legitimidade e reconhecimento
as suas praticas de interpretacdo e intervencao da e na realidade.

Zelizer (1993), citado por Ponte (2006), enfatiza que no processo
noticioso sdo relevantes os conceitos de performance, ritual e narra-
tiva. O ritual estaria imbricado com as questdes da linguagem e das
formacdes discursivas; nesse sentido a construcdo da noticia é, na sua
génese, ideoldgica e pletdrica de poder, ja que vislumbra e intenta um
fechamento ao mundo complexo e as suas problemdticas. H4 no in-
terior de determinadas formacdes discursivas um apagamento das con-
tradi¢des da sociedade, dos conflitos e dos sujeitos que engendram os
fatos e acontecimentos; tende-se a simplificar o que é imanentemente
complexo.

Na narrativa jornalistica, segundo Ponte (2006, p.83),

“O interesse humano € plastico a uma construgdo redutora,
repetitiva e evocativa, como proporciona aos leitores fabu-
las e anedotas que sublinham a (aparente) imutabilidade da
experiéncia humana social”.

No que tange a performance do processo noticioso, € importante que
percebamos que os sujeitos jornalistas trabalham as variacdes de tempo
e de espago por meio de processos decorrentes de uma aprendizagem da
profissdo, no bojo do acimulo de préticas e por transmissao de saberes
que envolvem editores, fontes, jornalistas e os textos produzidos; é o
que costumamos designar de “tarimba” jornalistica.

Essa cultura de redacdo configura um léxico e uma gramatica pecu-
liares — uma narrativa — pois tanto léxico como gramadtica estao atrela-
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dos ao recolhimento do tema, procedimentos de predilecdo, tratamento
da informagdo e constru¢do; na peca jornalistica configura-se a perfor-
mance dos sujeitos emaranhados em tal execugdo, pois estd ligada a
um processo que decorre da aprendizagem armazenada no dia a dia da
atividade de apreensao de fatos e construg¢do de noticias.

Ponte (2006) citando Ericson et. al (1991), explica que os sujeitos-
jornalistas podem adquirir trés tipos de conhecimentos pela experiéncia
e contato com a cultura de redacao, a saber:

1) Saberes de (re)conhecimento — estao ligados a localizacdo e ao
situar jornalistico de um evento. Este saber procede de uma re-
presentacdo racional da existéncia dos sujeitos (seres) e dos fend-
menos sensiveis do mundo.

Charaudeau (2006) afirma que o jornalismo compde uma tentativa
de converter o mundo em inteligivel, pondo marcas no continuum de sua
materialidade e criando fronteiras que permitem diferenciar os seme-
lhantes dos diferentes e estabelece relagdes de contigiiidade e de substi-
tuicdo entre os elementos depreendidos e produz conjuntos, subconjun-
tos, hierarquias, ou seja, diversas taxionomias.

Dessa forma, os individuos construiriam conhecimentos a partir da
convergéncia de uma aprendizagem de mao dupla, e que no caso do
sujeito-jornalista, essa aprendizagem € relevante para erigir do fato a
noticia, a nocdo de que a noticia € uma construcdo individual e social,
porque nela subjazerdo diversas vozes no nivel discursivo e cruzar-se-
a0 dados da vida empirica com aqueles logrados por meio das especia-
lidades das ciéncias.

Pela aprendizagem que se desenvolve através de préticas da
experiéncia, as quais se aplica uma observa¢do na empiria
do sentir, do ver e do ouvir, no jogo dos erros e dos acertos,
na predicdo das percepgdes, € que permite ao sujeito de-
preender recorréncias no interior desses fenomenos, e cons-
truir assim uma explicacdo empirica do mundo fenomenal.
E pela aprendizagem dos dados cientificos e técnicos que
tentam explicar o mundo a partir do que ndo € visivel e se
torna apreensivel com o auxilio de um instrumental intelec-
tual (célculo, raciocinio, discursos de explicitacdo mais ou
menos vulgarizados) (CHARAUDEAU, 2006, p.44).
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No que tange aos saberes no seio da pratica e producdo jornalistica,
Patrick Charaudeau (2006) amplia suas observagdes; segundo ele, ha
ainda no saber de conhecimento trés categorias relacionadas com a na-
tureza do que € percebido e a forma como a partir da percepcado dé-se a
sua descri¢do.

a)

b)

2)

3)

A natureza existencial do saber de conhecimento € determinada
pela descricdo da existéncia de objetos do mundo, nalgum lugar,
num certo momento e dentro de um estado, carregando caracteris-
ticas que os identificam e definem na sua factualidade. Este saber
pode aparecer sob uma forma discursiva de defini¢do ou indicacao
factual.

A natureza evenemencial do saber de conhecimento relaciona-
se com uma percepcao determinada pela descricdo do que acon-
tece ou ocorreu, dos fatos que cambiam o estado do mundo; essa
percepgdo € realizada sob o modo da maior ou menor verossimi-
lhancga e varia segundo o consenso no interior de uma comunidade
social, sobre a maneira de (com) partilhar a experiéncia do mundo
e representa-la.

A natureza explicativa do saber de conhecimento estd no bojo de
uma descri¢ao do porqué, da finalidade dos acontecimentos e do
como, das inten¢des e dos motivos que presidiram o surgimento
do acontecimento e de seus desdobramentos dentro de uma deter-
minada comunidade e realidade social.

Os saberes de procedimento ou forma de agir, estdao incrusta-
dos no desenvolver de um tema, implicando que fontes ouvir,
que métodos usar para contatar e interrogar fontes, como gerir
0 tempo e 0 espago, quais cruzamentos realizar no que tange aos
saberes de conhecimento.

Os saberes de narracdo, que estdo imbricados com a apresen-
tacdo de um dado de forma jornalistica, indicando como justificar
uma acdo, determinado enquadramento e escolha lexical no caso
de questionamentos e de pugnas, sobretudo ideoldgicas.

Outros saberes permeiam e sdao condicdo sine qua non no desen-
volvimento da atividade jornalistica, tanto na pratica como na teoria;
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Charaudeau (2006) disserta acerca dos saberes de crenga e dos saberes
de representacdes; os primeiros resultam de uma atividade humana de
explicar e comentar o mundo, a “fazer com que o mundo ndo mais e-
xista por si mesmo, mas sim através de um olhar subjetivo que o sujeito
lanca sobre ele” (CHARAUDEAU, 2006, p.45).

Essas crencas inscrevem-se na dependéncia de sistemas de interpre-
tacdo e procuram dar conta do mundo no que diz respeito a forma de
proceder diante da regulacdo das praticas sociais, ao se produzirem nor-
mas efetivas de comportamento e discursos de representacdo forjados
no ambito social para avaliar tais comportamentos.

No cerne do circuito informativo, essas crengas sdo utilizadas para
fazer com que o(s) Outro(s) comparta(m) os julgamentos sobre o mun-
do, o que cria uma relagdo de cumplicidade, ja que uma informacao a
respeito de uma crenga funciona como interpelacdo, quando o interlocu-
tor toma posi¢ao com relagdo a avaliacdo que lhe € proposta, colocando-
o em posi¢io reativa®’.

No que tange as representacdes, destacamos a relacdo percepcao-
constru¢do que o ser - humano mantém com a realidade e elabora certa
categorizacao dela.

As representacdes, ao construirem uma organizagdo do real
através de imagens mentais transpostas em discurso ou em
outras manifestacdes comportamentais dos individuos que
vivem em sociedade, estio incluidas no real, ou mesmo
dadas como se fossem o préprio real. Elas se baseiam na
observacao empirica das trocas sociais e fabricam um dis-
curso de justificativa dessas trocas, produzindo-se um sis-
tema de valores que se erige em forma de referéncia (CHA-
RAUDEAU, 2006, p.47).

A elaboragdo de uma categorizagao do real revela um determinado
metadiscurso, incrustado na relagdo de “desejabilidade” entre os grupos

3 Charaudeau (2006, p.46) afirma que a questdo da interpelacio do sujeito nio
ocorre necessariamente no caso de informacdes que se referem aos conhecimentos.
Para ele, ao se dizer “Nova York é uma cidade estranha”, interpela-se duplamente o
interlocutor: nao sé sobre o fato de ele conhecer ou ndo Nova York, mas também sobre
a adesdo ou rejeicdo a apreciacao proposta.

www.labcom.ubi.pt



Sentidos de Brasil na Imprensa Argentina 67

sociais e suas experiéncias com o cotidiano e o tipo de comentario de
inteligibilidade do real que € caracteristica imanente deles.

Destarte, os usos e sentidos que os sujeitos jornalistas fazem da
lingua e das linguagens ndo sdo simplesmente acidentais, sdo porta-
doras de determinados valores € podem mobilizar universos de crengas
susceptiveis de produzir diversas interpretacdes, pois parafraseando Pé-
cheux (1988), como o sentido de uma palavra ndo existe em si mesmo,
s6 pode ser constituido em referéncia as condi¢des de produciao de um
determinado enunciado e muda de acordo com a formacdo ideoldgica
de quem o (re) produz, ou de quem o interpreta.

Na comunidade interpretativa, uma percepg¢ao explicativa possibilita
que o sujeito enunciador fornega ao(s) enunciatdrio(s) “os argumen-
tos para tornar inteligiveis os acontecimentos do mundo, ou seja, com
fundamento na razdo” (CHARAUDEAU, 2006, p.45). As astucias da
linguagem, a significacdo e os sentidos ganham vida no percurso que
compreende o ir e vir entre emissdo e recep¢do, possibilitando alguns
efeitos de sentido dentro de uma mesma formacao textual e discursiva,
investida de ideologia e de usos da lingua nem sempre acidentais.

O Iéxico peculiar pode justificar a interpretacdao corrente dos sujei-
tos-jornalistas acerca da sua atividade como eminentemente prética, ndo
tdo organizada, ndo rotinizada nem tampouco sistematizada. Essa inter-
pretagdo, matéria intrinseca do imaginario da cultura dos jornalistas é
perpassada pela metafora do faro para as noticias, dentro do quadro de
que os jornalistas possuem um determinado grau de autonomia relativa
e o entendimento das noticias pode dar-se no interior de uma cultura
jornalistica.

O mundo oferecido aos leitores/espectadores é uma “ima-
gem refratada” que passa através de um “prisma’ — os valo-
res-noticia da comunidade jornalistica — tais como 0 novo,
o fora de uso, o sensacional e o controverso. A politica,
através do prisma da noticia, é principalmente acerca da
luta pelo poder, subordinada ao drama do conflito e da con-
trovérsia, enlameada nas metidforas do campo de batalha e
focada nos meios e ndo nos fins (PATTERSON, 1997 apud
TRAQUINA, 2005, P.25).

O ritual jornalistico estd encravado numa prética em que o que sera
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noticia depende do veiculo de comunicagio, ndo da natureza intrinseca
do acontecimento e dos atores nele presentes; as noticias recebem um
tratamento decorrente do meio de comunica¢do, que imprime suas mar-
cas, suas intengdes a partir de uma série de forcas que atuam no fazer
jornalistico.

Bourdieu (2004) assevera que o jornalismo pode ser um campo, um
microcosmo dotado de leis préprias e que os sujeitos-jornalistas par-
tilham estruturas invisiveis que organizam a percep¢ao e determinam
0 que vemos € 0 que nao vemos, teriam os jornalistas lentes especiais
através das quais veriam determinadas coisas e ndo outras; esse olhar
condicionaria a selecdo, a tessitura e emissao do acontecimento — noti-
cia.

Destarte relevamos a importancia de dimensdes como os sentimen-
tos, inconsciente, os sentidos € 0 imagindrio para a captacdo € uma
compreensao do processo jornalistico, fato que dentro do conceito de
comunidade ganha terreno e legitimidade, haja vista que estas sdo agre-
gadoras de sensibilidades, estilos, rituais, repertorios iconograficos, i-
diossincrasias e registros proxémicos, cujo imagindrio estd no dominio
de uma possivel “estética” e de uma €tica na noticia.

Para Pierre Bourdieu (2004), o universo das ciéncias assim como o
jornalistico € dividido, pletdrico de conflitos, rivalidade e disputas, e seu
pensamento vai ao encontro da idéia de que os produtos provenientes do
jornalismo seriam muito mais semelhantes do que imaginamos, pois as
tendéncias politicas dos meios de comunicacdo estdo tornando-se cada
vez mais evidentes, embora tentem esconder similaridades profundas.

A cobertura noticiosa pode sugerir um sistema de valores-noticia
comuns entre as organizagdes € os sujeitos operantes dentro delas, pois
como pode existir um sistema de proximidade, partilha de informa-
coes e observagao do trabalho de outros sujeitos jornalistas, consultas e
buscas as mesmas fontes oficiais de informagdes e de acontecimentos,
podem compartilhar referentes comuns de enquadramento e significa-
¢do®.

Ainda que nao estejam em contato direto com o acontecimento, para

BTraquina (2005) afirma que diversas investigacdes foram levadas a cabo por es-
tudiosos como Timothy Crouse (1972), Nimmo & Combs (1983) e Shields & Dun-
woody, nas quais descobriram que os sujeitos-jornalistas se acompanham uns aos ou-
tros e compartilham informacao com os concorrentes rotineiramente, 0 que em certa
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Traquina (2005), os jornalistas podem confiar veementemente nos tra-
balhos uns dos outros, como uma prética institucionalizada para idéias
de histdrias e critérios noticiosos. Esse movimento traz uma noticia
insular e auto-reforcadora, todavia, proporciona aos sujeitos-jornalistas
um pouco de certeza para atuar num ambiente incerto e de escassez de
detalhes acerca dos fatos-acontecimentos.

Acreditamos que a noticia € na sua génese um artigo deterioravel,
produzido no seio da atividade jornalistica que estabelece uma relagao
de fetiche do sujeito-jornalista com o tempo € o espaco, ja que o tempo
pode determinar quem € competente e capaz de ndo ser dominado por
ele, fato que produz certa obsessdo com os segundos “que poucos fora
da comunidade conseguem entender como racional” (TRAQUINA,
2005, p.28).

Pensar em uma comunidade interpretativa ou de imaginérios € levar
em consideracdo que estdo perpassadas por varidveis locais, politicas
e temporais e sdo estruturadas em sentimentos de identificagdo. Ponte
(2006, p.123) valendo-se das contribui¢des de Cohen (1985) em refe-
réncia ao estudioso Silverstone (1999, p.98-99), assevera que:

A caracteristica essencial de uma comunidade é seus mem-
bros possuirem, ou pensarem que possuem, uma forma i-
déntica de sentir, seja sobre questdes gerais ou sobre in-
teresses especificos. Mais ainda, pensam que esse senti-
mento € diferente do experimentado pelos que estdo de fora
[...] o triunfo de uma comunidade é ser capaz de conter
uma variedade de divergéncias internas que ndo pdoem em
causa a coeréncia concreta expressa pelas suas fronteiras.
A forga deste argumento € a de que a similaridade e dife-
rencas relativas ndo resultam de apreciacdes “objetivas™: €
uma questao de sentimentos, uma questao que se situa nos
proprios espiritos dos seus membros.

Levando em conta que as noticias sdo produtos de profissionais que
compartilham uma maneira de ver, ter e agir no mundo comum, podem

medida evoca uma tendéncia a vdrios jornalistas cobrirem a mesma histéria da mesma
maneira.
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fazer parte de uma tribo interpretativa transnacional, e a cobertura noti-
ciosa em paises distintos pode apresentar e revelar semelhangas signi-
ficativas porque seguem uma ordem discursiva no interior de um campo
e de uma noticia construida como uma estoria.

O Clarin, nosso objeto de investigacdo, possui correspondentes na
cidade do Rio de Janeiro e Camborid, o que pode condicionar os recor-
tes que tém feito em relacdo ao Brasil e as formas como tem registrado,
representado e enunciado os acontecimentos que fazem parte da nossa
realidade social diante dos sujeitos-leitores-argentinos.

O fazer jornalistico emerge como uma atividade que concomitan-
temente pode construir e destruir por meio de articulagcdes imagéticas,
gramaticais e lexicais a “imagem-conceito” de outra nacdo diante de
determinados sujeitos enunciatérios, disso deriva a imprescindibilidade
de compreender a producao noticiosa dentro de uma cultura, perpassada
pela historia e investida de ideologia.

1.12 O fazer noticioso e os Mitos da atividade jornalis-
tica

...como o fato aparece (no jornal), se ele € comprimido ou
ampliado, se a perspectiva € do que sofre ou do que bate, to-
das essas escolhas sdo feitas por diversas pessoas que atuam
na producdo do jornalismo, construindo, a margem desse
fato, outro fato.

Ciro Marcondes Filho

Ha uma forma especifica de agir inerente a pratica jornalistica, ja
que os sujeitos-jornalistas sdo homens e mulheres mais de a¢do que de
reflexdo diante dos acontecimentos e das noticias veiculadas; muitas
vezes revelam e trazem a tona grandes problemadticas sociais norteado-
res de micro e macro realidades. O pragmatismo marca tal atividade e
estd ligado com horas de fechamento e do valor que se d4 ao imedia-
tismo, a l6gica do concreto.

Para Traquina (2005), a prioridade dada a ag¢do em relacdo a re-
flexdo, explica a dificuldade que os jornalistas t€m em responder a uma
pergunta t3o central da sua atividade profissional — o que € noticia, ou
seja, quais sdo os critérios de noticiabilidade que utilizam no processo
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de producdo das noticias. Dessa maneira, pensamos que o saber que
permeia a atividade jornalistica denota certa perspicédcia jornalistica, e a
cultura jornalistica propicia um elo entre o saber e o instinto do sujeito-
jornalista.

Ainda conforme Traquina (2005), uma linguagem, uma forma de
falar peculiar tem sido desenvolvida no mundo do jornalismo — o jor-
nalés, que carrega como caracteristica fundante a compreensao, a co-
municagdo que transcende as fronteiras étnicas, de classe, politicas e
sociais existentes numa sociedade, levando em conta a necessidade de
um discurso que seja capaz de provocar o desejo de ser lido, visto ou
ouvido.

O jornalés caracteriza-se pelo uso de frases curtas, sintaxe direta
e econdmica, palavras simples, concisdo, linguagem metaférica para
dramatizar o acontecimento, realismo grafico, criacdo de ambientes que
provoquem a sensacdo de que “se estd ali’. Traquina (2005, p.47)
afirma que “o formato jornalistico impde uma estrutura nos aconteci-
mentos” e estd intimamente ligado a um saber de narra¢do, compilagcao
de informagdes em tempo Util e de modo interessante e sedutor.

As formas de ver e de enquadrar os acontecimentos trazem no seu
bojo habitos mentais, nos quais os valores-noticia privilegiariam uma
visdo bipolar do mundo, configurando um embate entre o bem e o mal,
o pré e o contra, o natural e o artificial. A atividade jornalistica esta
encravada nos acontecimentos e ndo nas problemadticas norteadoras da
sociedade. Desse modo, os diferentes meios de comunicagdo, no afa de
noticiar, formam um caleidoscopio de formas da realidade com “uma
visdo temporalmente limitada” (TRAQUINA, 2005, p.48).

Assim, essa maneira de ver o mundo estd imbricada a selecao dos
acontecimentos e a construcao da noticia. Para Zanchetta (2004, p.54),

A selec@o e os modos de apresentacdo do fato e de consti-
tuicdo textual seriam mediados por um cédigo social con-
sentido, regulador dos elementos da noticia. Se por um lado
existe um gosto pelas noticias extraordindrias como as que
reportam acidentes e crimes, configurando-se uma tendén-
cia a negatividade, por outro tais noticias acabam por re-
querer o que Van Dijk chama de “busca do equilibrio”.

Como o sujeito-jornalista-enunciador utiliza determinados esque-
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mas para a confecc¢do das noticias, os sujeitos-enunciatdrios, nomeada-
mente leitores-expectadores, também lancariam mao dos mesmos es-
quemas para a compreensao das noticias, o que traz a tona dentro do
processo cognitivo a intricada conex@o entre expectativas sociais € in-
dividuais. Os meios de comunicacdo, além de valorizar determinada
percepc¢do acerca dos acontecimentos, influenciam em grande escala os
fatos e como eles ocorrem.

Como os sentidos ndo estdo apenas no texto-imagem, senao na re-
lagdo erigida entre destinador e destinatario, quando os meios de comu-
nicacdo engendram certos enquadramentos, podem desenhar um mons-
tro e concomitantemente abrir espaco para o cunhar de um mocinho?”,
haja vista a preocupacdo no evento em si € ndo em seu entorno social,
em seu contexto socio-histérico, em problematicas investidas de per-
sonagens que antes de sujeitos-midiatizdveis sdo seres—humanos, por
tanto complexos na sua génese.

Traquina (2005) assevera que as noticias sdo um valor absoluto em
que amidde meios ilicitos podem ser necessdrios e que para além da
dedicagdo a verdade exaltada na sua ideologia profissional, a dindmica
da concorréncia leva ao encanto de outros mitos que circulam na sua
cultura profissional, tal como o mito do “furo” e o da “grande estéria”.

O mito do “furo” jornalistico — orgulho do jornalista ousado — esta
arraigado a cultura jornalistica e alimenta os interesses dos sujeitos-
jornalistas, pois pode proporcionar-lhes um deleite particular, grande
prazer de um conquistador associado a um brilho profissional, presti-
gio que pode alavancar sua carreira profissional. Tony Schwartz (1985)
afirma que o furo ¢ um fendmeno extremamente raro porque a cir-
culacdo de muitos grandes jornais diminuiu assustadoramente com o
avanco da televisdo e da internet, 0 que provocou uma reconfiguragao
dos jornais impressos no que se refere a apresentacdo de noticias em
primeira mao.

Concomitantemente, o “furo” tem se convertido em um elemento
agudizador da concorréncia e o da grande estéria, instante de gldria,

lsso ocorreu em quase todos os jornais estadunidenses quando Saddam Hussein
foi capturado e o levantamento de um paralelo com o perseguido Osama Bin Laden.
Do mesmo modo, ao lado da informacao sobre a captura do ditador, era preciso aventar
sobre 0 que seria feito dele (a perspectiva do julgamento) e comparar seu destino ao
de outros ditadores (ZANCHETTA, 2004, p.54).
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delirio profissional e sonho de uma vida; sdo vistos como uma fonte de
inspiracdo que ajuda o jornalista a passar o tempo gasto processando
estorias de rotina e a0 mesmo tempo buscando uma producao para além
da passividade, ja que os sujeitos-jornalistas sdo ativos na construgdo e
representacdo da realidade social.

Ha outros mitos que, de acordo com Traquina (2005), circunscrevem
a atividade jornalistica; um deles € o jornalismo como “aventura”, quan-
do a figura do repérter € evocada, ja que se converte em testemunha
ocular do acontecimento, da historia em devir.

Elliott (1978), citado por Nelson Traquina (2005), afirma que os
reporteres foram transformados num mito coletivo no qual representam
o individuo na sociedade de massas, apto a mobilizar o poder da im-
prensa para corrigir a injustica. Dentro dessa dimensdo mitoldgica, a
figura do jornalista também liga-se a um “grande repodrter”, o corres-
pondente de guerra, ou correspondente estrangeiro. Traquina (2005),
na esteira de Elliott (1978), assevera que a histéria do jornalismo tem
sido escrita em grande parte como a biografia de grandes nomes que
deixaram suas marcas na profissao.

Outro mito que percorre a atividade e producao jornalistica é a do
jornalista como “detetive”, aquele que engendra uma busca metafisica
e fugaz pela verdade, como se fosse um voyer, um bisbilhoteiro, fora
da lei; no encontro entre o detetive e o repdrter € que emerge o jorna-
lismo de investigacdo que na década de 1970 deixou sinais que ainda
influenciam o jornalismo dentro e fora dos Estados Unidos. Para Tony
Schwartz (1985), como os jornais impressos perderam seu lugar no
que se relaciona a transmissao de noticias em primeira mao, eles agora
concentram-se no jornalismo de investigacdo, editoriais, comentarios e
criticas. “A primeira pagina de um jornal torna-se quase obsoleta frente
as noticias transmitidas pelo radio e TV” (SCHWARTZ, 1985, P.76).

Esse sujeito-jornalista-detetive € uma figura contemporanea mar-
cada pela caga. Para Traquina (2005, p.58), “0 mito do jornalista caga-
dor invade toda sua cultura profissional: o jornalista vai atrds do acon-

“ONo filme His Girl Friday h4, segundo Traquina uma versdo bem satirica da ob-
sessdo dos jornalistas pelo “furo”: Hildy Jhonson € levada a esquecer o trem, o futuro
marido, e a vida normal em nome do “furo” e do mito da “grande estéria”, isto &, a
cobertura de um “mega-acontecimento” que poderia ser o momento alto da carreira
profissional (2005, p.55-56).

www.labcom.ubi.pt



74 Marcelo da Silva

tecimento, vai atrds da noticia, fura as aparéncias, revela a verdade, caca
apresa’.

Entretanto, € necessdrio apontar que suas relacdes com as fontes
€ fulcral para o desenvolvimento da atividade de selecdo e produgdo
de noticias, que se dd por meio de rondas regulares a fontes de in-
formagdes reconhecidas e que possui interesses proprios em tornar as
informacdes disponiveis aos sujeitos — receptores*!. Tais relacdes estdo
emaranhadas e (re) cortadas pelos critérios de noticiabilidade, nomeada-
mente valores-noticia, do que pode e deve ser dito e do que ndo pode e
nao deve ser dito dentro de certas condi¢des de produgdo.

1.13 Valores-Noticia na producio noticiosa

Sera noticia aquilo que, considerado pertinente pela cultura
profissional dos jornalistas, seja susceptivel de ser traba-
lhado sem demasiadas altera¢des ou subversoes do ciclo de
producdo.

Mauro Wolf

Diferentemente da idéia de que as noticias amiide pautam apenas
o que € inesperado, ou pelo teor “negativo” do acontecimento que serd
“transformado” em noticia, os valores-noticia podem funcionar como
uma estrutura de retaguarda social, escondida e complexa e requerem
um saber consensual em relagdo ao mundo e a realidade social.

Assim como a linguagem, os valores-noticia sdo uma estrutura opa-
ca em sua génese e possuem critérios gerais que versam sobre a So-
ciedade enquanto consenso, um sentido e integracao de ordem variando
segundo formato, natureza das fontes e fatores de organizacao tal como
o suporte informativo e sua periodicidade.

Para Traquina (2005), a compreensao histdrica do jornalismo pode
ajudar-nos a entender a importancia das qualidades duradouras das noti-
cias; ele acredita que os valores-noticia mudaram muito pouco ao longo
da histéria. Na esteira de Stephens (1988), o investigador portugués

41Elliott (1978) citado por Traquina (2005, p.58), afirma que o jornalismo é de
muitas maneiras mais parecido com a agricultura sedentdria do que com a caga e a
busca da presa; diz que tal como na agricultura, nada € inteiramente previsivel na
atividade jornalistica.
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afirma que as qualidades duradouras das noticias sdo o atual, o insdlito,
o extraordindrio, a figura proeminente, a morte, a guerra, a calamidade,
a ilegalidade.

Se remontarmos a 1600, quando ainda ndo existiam periddicos did-
rios, perceberemos que predominava uma circulagdo de informagdes
por meio das chamadas “folhas volantes”, que se debrucavam sobre
um dnico tema e nao eram publicacdes regulares; traziam informacdes,
porém, sobretudo interpretacdes religiosas e avisos moralistas.

As Folhas Volantes apareceram no século XVII na Inglaterra, mas
em Veneza, um século antes ja houvera registro de sua publicacdo; na
Cidade do México em 1541 houve a publicagdo de uma folha, o que
mostra que sua producao nido se restringiu a Europa. Traquina (2005)
conta que em 1616* foram publicadas vinte cinco Folhas Volantes e que
um ter¢o delas dedicou-se a coberturas acerca de assassinatos enquanto
outro ter¢o noticiou a vida das celebridades.

Na era das Folhas Volantes deu-se mais relevancia as catastrofes,
aos milagres, abominacdes e acontecimentos bizarros*’; vdrios fatos
que eram transformados em noticias carregavam no seu bojo interpre-
tacOes eivadas de sinais divinos contra os pecados do povo de Deus na
Inglaterra. A conduta dos herdis, uma batalha naval, eram assuntos que
mereciam um espaco nas folhas, principalmente se eram sobre acontec-
imentos internacionais aos quais o povo inglés nao tinha acesso.

Afirma Nelson Traquina (2005) que um valor noticia bastante pre-
sente na época era o insdlito, acontecimentos que causavam espanto,
horror, surpresa, profunda maravilha, como se a produgdo noticiosa das
Folhas Volantes estivesse calcada na qualidade do extraordindrio, prodi-
gioso e sensacional.

Outro valor era a noticiabilidade do ator protagonista do aconteci-
mento, as palavras, as acdes das pessoas importantes, as cronicas, as an-
dancas das personalidades da “elite”. Havia um deslumbramento com
os homicidios e enforcamentos de assassinos, que se tornavam noticias

“Em 1616 ndo houve qualquer noticia acerca da morte de Shakespeare, uma tnica
referéncia na imprensa da sua época foi numa balada que comenta a morte da Rainha
Isabel em 1603 (TRAQUINA, 2005, p.64).

430 nascimento de um porco de duas cabecas, por exemplo, se convertia em noticia,
entretanto visto como sinal da raiva de Deus em relag@o as atrocidades, aos pecados
dos habitantes da Inglaterra. (Ibidem)
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em forma de relato em primeira pessoa* figurando arrependimento dos
assassinos que esperavam pela morte.

Os milagres e as feiticeiras também eram acontecimentos vistos
como noticidveis; os cometas eram um sinal divino de pressigio; o
aparecimento de monstros assim como de criancas nascidas com defi-
ciéncias e as metamorfoses pelas quais alguns feiticeiros submetiam-se,
passavam a fazer parte do imagindrio noticioso e tornavam-se assuntos
recorrentes nas folhas volantes.

Se no inicio do século XVII predominavam as Folhas Volantes, nas
suas ultimas décadas comecaram a surgir os primeiros jornais na Ale-
manha, Inglaterra, Portugal e Franga. Traquina (2005), diz que ao longo
do século XVIII, publicacdes periddicas como os jornais impressos es-
tiveram sob o dominio do pélo politico e eram tidos como uma arma
politica até o surgimento da “penny press” na década de 30 do século
XIX. Alguns periddicos davam mais énfase as questdes locais, outros
apresentavam histdrias de interesse humano, reportagens sensacionalis-
tas de fatos surpreendentes.

A partir dessa incipiente passagem pela histéria dos valores-noti-
cia® na imprensa escrita pretendemos esbocar quais valores-noticia sdo
vigentes nas formagdes noticiosas do jornalismo impresso na contem-
poraneidade ja que compreendemos que todo “novo” trard no seu ventre
elementos residuais e emergentes, ou seja, constituir-se-4 a partir de um
referencial anterior dentro de configuracdes distintas.

Primeiro com Galtung e Ruger nos anos 60 a respeito da cobertura
de crises politicas internacionais € em resposta a pergunta “como € que
0s acontecimentos se tornam noticia?”’, e mais adiante a partir das re-
flexdes do pesquisador portugués Nelson Traquina (2005), vamos per-
filar as reflexdes que tém sido feitas em relacdo aos valores-noticia na
producdo jornalistica, pois podemos compreender, ou esbogar possibi-

4 As lamentacdes melédicas dos assassinos eram tio conhecidas que passaram a ter
o nome de “hanging tune” — a cantiga do enforcamento (Ibidem, Idem).

“SHerbert Gans (1979) levou a cabo uma investigacdo acerca dos trés principais
telejornais de trés importantes cadeias norte-americanas (CBS, ABC e NBC) e as re-
vistas de informagao Newsweek e Time com o intuito de demonstrar a importancia do
valor-noticia “notoriedade” do ator principal do acontecimento, ou seja, a proeminén-
cia do ator (TRAQUINA, 2005, p.68). Pensamos que tal fato abre a pertinéncia de
um desenho a respeito do que ¢é noticia e dos critérios de noticiabilidade na contem-
poraneidade.
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lidades de entendimento do porqué termos certas noticias nos meios de
comunicacao e nao outras.

1.14 Categorias dos Valores-noticia

Revelar 0 modo como as noticias sdo produzidas é mais
do que a chave para compreender o seu significado, é con-
tribuir para o aperfeigoamento democrético da sociedade.

Felipe Pena

Galtung e Ruge (1965 e 1993), citados por Traquina (2005) e por
Ponte (2005), identificaram de forma exaustiva e sistematica os valores-
noticia que a comunidade interpretativa utiliza e leva a cabo no seu tra-
balho didrio; parece-nos relevante destacar os fatores que influem no
fluxo de noticias, a linguagem dos sujeitos-jornalistas, considerando
caracteristicas como a freqiiéncia, significancia, consonancia, clareza,
amplitude, imprevisibilidade, complementaridade e continuidade, as-
pectos que variam muito pouco em relacdo as culturas e eixos estrutu-
radores do mundo a partir de certas condi¢des de producdo, da circu-
lagdo e da politica de mercado.

A fregiiéncia estd relacionada com o tempo necessdrio para que um
evento/acontecimento tenha visibilidade e adquira significado; é um
critério que estd intrinsecamente ligado e pautado por um imaginério
de cria¢do de um sentido de atualidade, do aqui e do agora com o au-
ditério, com os sujeitos-enunciatdrios. Tende-se a fazer uma cobertura
que centra o evento em si e sua constituicdo como fatalidade, oculta:

[...] a contextualizagdo espacial e a indexicalidade nao ape-
nas a fatores de ordem social e econdmica, mas também a
auséncia de solidariedade. Interpreta essa cobertura dentro
dos quadros da cultura jornalistica: desigualdade da cober-
tura geogréfica, negatividade, consondncia de imagens de
fome com a imagem mental desse espaco outro, manifes-
tacdo das regras da clareza e da simplicidade, qualidades
de qualquer noticia para consumo imediato, digamos da sua
naturalizagdo e da sua reificacdo (PONTE, 2005, p.196).
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Amplitude e a clareza sdo caracteristicas ligadas a facilitacdo de per-
cepgdes ja que ouvimos e vemos melhor aquilo que se mostra de forma
mais intensa e diferente nos seus entornos; a amplitude esté relacionada
com mecanismos de afinidade cultural, de distanciamento e entre con-
teddo e forma, os sujeitos-jornalistas primam pelo mais violento ou ne-
gativo, enquanto a clareza, para Cristina Ponte (2005), esta relacionada
a auséncia de condicionantes, adversativas ou concessivas na apresen-
tacdo de uma histéria com fatos claros e fontes explicitas.

Nesse quadro, a simplificacdo emerge como critério geral de noticia-
bilidade, pois assegura uma clareza aparente do controle da diversidade
de possiveis interpretacdes, da eleicdo de um enquadramento e de um
foco em nivel de escritura e de imagens. Assim, a clareza aparece como
uma tentativa de redugdo da polissemia inerente ao texto noticioso, a
sua significacdo. Traquina (2005) assevera que € preferivel um acon-
tecimento com uma interpretagdo clara, livre de ambigiiidade no seu
significado, ao que é altamente ambiguo*®.

Significancia-proximidade e interesses evidenciam a interpretacio
do acontecimento num quadro cultural do sujeito-leitor-ouvinte eivado
e organizado por critérios de relevdncia e etnocentrismo. Enquanto
aquela traduz significados que interessam ao auditério, esse assegura
um quadro de proximidade cultural por uma maior atengdo ao familiar,
ao corrente, ao cotidiano.

Mauro Wolf (1985) citado por Ponte (2005), afirma que a significan-
cia constitui o alicerce de critérios substantivos articulados ao redor da
importancia e do interesse da noticia.

A importdncia enfatiza a dimensao coletiva do fato e Wolf (1985)
destaca algumas varidveis, a saber:

46Reiteramos na esteira de Orlandi (2007), que o(s) sujeito(s) cria(m) um ideal de
completude, participando do imagindrio de um sujeito mestre de suas palavras: ele
determina o que diz; entretanto pensamos que esse sujeito é também determinado pela
exterioridade na relacdo com os sentidos, o que mostra que mesmo com todo o esfor¢o
engendrado com o objetivo de “fechar” um quadro de interpretacdo, a opacidade se
fard ver na/pela linguagem-discurso, uma vez que ndo ha um sentido prévio, unico,
fixo e irredutivel, sendo um sentido instituido historicamente na relacio do sujeito com
a lingua e que faz parte das condi¢des de producdo do discurso. Isso mostra que por
mais que o sujeito-jornalista tenha a sensacdo de “dominar” os sentidos, esses dar-se-
30 na relacdo entre sujeitos - interlocutores, e ndo estd simplesmente nas palavras.
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1) Releva o grau e o nivel hierdrquico dos individuos nele envolvi-
dos;

2) O impacto sobre o pais e o interesse nacional;
3) A quantidade de pessoas envolvidas;

4) A relevancia do acontecimento quanto a evoluciao de uma deter-
minada situacao.

BN

O interesse do acontecimento estd mais aberto a subjetividade e
julga como interessantes as noticias que buscam dar uma interpretacao
do fato calcada no interesse humano, procurando o insolito, as pequenas
curiosidades, o que pode atrair a atencio dos sujeitos-receptores.

A consondncia estd encravada na compatibilidade entre o que se
percebe e o que se deseja perceber, e estd imbricada na ordem do desejo
e da previsdo; esta de dimensdo cognitiva, construtora de um roteiro
mental que pode facilitar a recepcdo e o registro do evento, ao passo
que aquele € de dimensdo normativa. A noticia se converte numa ex-
pectativa do que receamos e desejamos ao mesmo tempo, mobiliza
um(s) sentido(s) de coeréncia num mundo de experiéncias aparente-
mente cadticas e de desordem da ordem social que se manifesta nos
textos jornalisticos e logo nos discursos.

Ponte (2005) assegura que essas expectativas, sejam elas do am-
bito cognitivo ou normativo, sao necessarias ao reconhecimento de uma
ocorréncia; se ela estiver muito afastada de enquadramentos ou nao for
neles enquadrdvel dificilmente tornar-se-4 noticia.

Os processos de consonancia podem ser percebidos na combinagio
entre interpretacdo e percep¢ao de um acontecimento, fatores intrinse-
camente ligados a construcdo social da realidade e a teoria dos modelos
cognitivos que funcionam a partir da associacdo da memoria episddica e
pessoal a coletiva e social. Para Traquina (2005), a consonéncia conecta
o fato selecionado a uma pré-imagem mental em que o “novo” fato é
construido em funcdo de uma “velha” imagem, ou seja, de uma narra-
tiva que j4 existe, velha.

A imprevisibilidade € um valor-noticia relacionado com o inespe-
rado, pois o que acontece de forma rotinizada, repetitiva e em intervalos
curtos ndo prende, nem atrai a aten¢do; o inesperado pode provocar
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fascinio da emissdo a recepg¢do e estd imbricado no campo do dito a um
atributo de raridade, de raro. Afirma Traquina (2005) que a idéia reside
na insuficiéncia para um acontecimento ser culturalmente significativo
e consonante se este ndo trouxer caracteristicas de ruptura a ordem.

Estes dois componentes (inesperado e raro) permitem se-
parar aquilo que é da ordem do ndo controlado pelos seus
agentes diretos e para eles inesperado (como nos acidentes),
e que se apresenta como raro e insolito mas passivel de ser
aceito como verossimil, apesar da extrema improbabilidade
de ocorréncia, como nos acontecimentos de surpresa ma-
xima (serendipity) (PONTE, 2005, p.209).

O inesperado segundo nosso ponto de vista ndo remete somente
aos fatos que “fogem do controle”, produzidos a margem dos sujeitos-
jornalistas, estd também numa relacdo com o que € novidade, a capaci-
dade de surpreender, diferenciar-se da concorréncia e marcar pontos
dentro da audiéncia, do consumo do produto noticioso e que consiga
fazer-se circular entre interlocutores nas suas diversas mediacdes scio-
culturais.

Continuidade e complementaridade apontam para uma idéia de con-
servagdo, ou seja, como uma noticia tende a permanecer em agenda
ainda que a amplitude seja drasticamente reduzida; Ponte (2005) de-
fende que a complementaridade estimula a diversidade e o equilibrio
no conjunto perceptivo e sdo capazes de mobilizar o sujeito-leitor ndo o
saturando, mas garantindo a sua aten¢do pela variedade de “paisagens
informativas™?’.

A imagem do jornal é construida a partir de recorrentes caracteris-
ticas, assim como segundo as percepcdes profissionais dos sujeitos-
jornalistas, e estd arrolada com a continuidade, concorréncia, auto-refe-
réncia, consonancia; as representacdes culturais de acontecimentos e

#TTraquina ao citar Galtung e Ruge arremata ao exemplificar: “Imagine-se que o
editor de uma estacdo de radiodifusdo, num dia preciso, tem apenas noticias do es-
trangeiro e sO de certo tipo. Alguns minutos antes de entrar no ar, recebe algumas
noticias domésticas insignificantes e algumas noticias do estrangeiro de um género
diferente. Argumenta Traquina (2005) que o valor-noticia minimo necessdrio para
estas noticias serd muito mais baixo do que teria sido de outro modo, devido a um
desejo de apresentar um todo “equilibrado”. E o valor noticia de composicio (2005,
p.71-72).
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ocorréncias que corroboram a constru¢cdo das rubricas com que cada
meio de comunicagdo apresenta-se ao auditério e para a constituicao da
sua imagem como um mosaico.

Os préximos valores-noticia que vamos apresentar no bojo de Ponte
(2005) a partir das reflexdes dos noruegueses Galtung e Ruge (1993),
sdo justificados pela sua influéncia social e cultural em diferentes niveis
dentro do processo noticioso de producdo (relacdo com as elites, per-
sonalizagdo, negatividade).

Nao nos parece raro que as composi¢oes da “elite” em nivel de
nacdes ou de pessoas facam parte das noticias que temos nos meios
de comunicagdo. A relacdo com as elites € um valor caracterizado pela
centragdo®® em pessoas e paises e no que suas acdes podem acarretar e
provocar, sendo o acontecimento visto como de conseqiiéncia de suas
atitudes e acoes.

A Personalizagdo reside e resiste ao tempo e aos cambios que t€m
ocorrido nos meios de comunicagdo, sobretudo com o predominio do
dudio-visual; a apresentacdo dos sujeitos estaria enraizada nos ima-
gindrios de conhecimento da/na histéria. Galtung e Ruge(1993) citados
por Ponte (2005), propuseram cinco explica¢des para essa proximidade,
a saber:

1) Idealismo cultural: O sujeito-adulto € dono do seu préprio des-
tino;
2) Necessidade de significado e identificacdo: Acontece por meio

de empatias e projecdes, sendo negativas ou positivas;

3) Fregiiéncia: A conseqiiéncia da freqiiéncia reside no fato das
acoOes das pessoas adaptarem-se melhor a mancha temporal dos
fatos mididticos que as variagdes estruturais;

4) Concentragdo de elites: algumas vozes sdo enunciadas em detri-
mento de outras, privilegiando pessoas e nacdes no acontecimen-

48Claro que é necessdrio levar em conta que a disputa pelo espaco ptiblico de nacdes
ndo-elites se acentuaram a partir dos anos 70, embora a apresentacdo das noticias haja
privilegiado determinadas vozes em detrimento de outras e o processo discursivo do
apagamento e concentracdo de uma Unica categoria de vozes seja uma das tdnicas
da/na produgao noticiosa.
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to mididtico; Traquina (2005) reclassifica esse valor, chamando-o
de notoriedade do autor.

5) Adaptagdo as técnicas contemporaneas de coleta e apresentacao
de informagdes no que se refere ao texto e a imagem

Assim o valor noticia de personificacdo indica um tratamento em
termos pessoais, muito mais que conceitos, generalizagdes ou proces-
sos; a obsessdo com pessoas pode servir de paliativo para contornar e
desvirtuar discussdes sérias de cunho e fatores econdmicos e politicos
que subjazem,

[...] atuando como um aspecto de uma ideologia hegemd-
nica de representacdo. Nao basta que existam pessoas, €
preciso que correspondam e se adequem ao molde cultural
com que sao pensadas

(PONTE, 2005, p.213).

A negatividade ganha espaco no circuito noticioso ja que pode satis-
fazer mais que a positividade ao critério de fregiiéncia; Ponte (2005) ar-
gumenta que a assimetria basica da vida converte o positivo mais dificil
e exige mais tempo, enquanto a negatividade pode ser mais consoante
e menos ambigua no sentido de ser reconhecida e percebida no social,
pelos sujeitos-telespectadores-leitores.

Van Dijk (1988), citado por Ponte (2005), afirma que a negatividade
desempenha um papel central no processamento da informacdo cogni-
tiva, emocional e social dos sujeitos-leitores, pois a novidade pressupde
a existéncia de um conhecimento prévio e o desvio, a negatividade, e-
xige reconhecimento e conformidade da positividade.

A negatividade pode ser apreciada como expressao dos nossos pro-
prios receios e medos; o sofrimento dos outros pode trazer tanto alivio
como tensdo. Dessa forma a problematica da negatividade pode estar
vinculada a psicanélise.

Liga assim modelos de ocorréncias negativas a esquemas
de autodefesa, em que o fascinio por tudo o que é maligno
constitui uma preparacao efetiva para uma agao de evasio
ou de protecdo. Considera ainda que, em termos cognitivos,
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este processamento da informacgdo se assemelha a uma si-
mulacdo geral de possiveis ocorréncias na nossa propria
vida, e sublinha que, quando envolve quadros de desvio
social proporciona aos membros de um grupo informacao
sobre os outros que ajudam a definir e a confirmar a sua
propria identidade” (VAN DIJK, 1988 apud PONTE, 2005,
p.214).

Todos esses critérios de noticiabilidade ou valores-noticia ndo s@o
puros, estdo entrecruzados, perpassados, e € bastante dificil tracar uma
classificagdo totalizante deles. As abordagens, assim como as pesquisas
em relacdo aos valores noticias t€m sido (pre)ocupacdo de varios estu-
diosos do jornalismo; Nelson Traquina (2005) afirma que ademais de
Galtung e Ruge®, diversos estudiosos tém se debrugcado nos valores-
noticia e a partir de outros olhares e referencial t€ém aportado novas
formas de compreender que aspectos levam a emissdo de uma noticia
em detrimento de outras e os limites entre o que € dito € o que ndo €
dito na producdo de textos-noticia.

Nesse sentido queremos destacar outros valores que sao importantes
para que compreendamos por que as noticias sdo como sdo, porque
temos as noticias que temos € ndo outras. Ademais do que ja expuse-
mos, nos parece pertinente enfatizar e destacar a polémica, a simplifi-
cagdo, a dramatizagdo e a infragdo.

A simplificacdo € apresentada como um fato, um acontecimento
deve e pode ser reconhecivel como significativo e de natureza polis-
sémica; a dramatizagdo esté ligada a personificacdo, onde os aconteci-
mentos sdo tratados (e retratados) a partir de personalidades-chave en-
volvidas naquilo que provocou o desencadeamento do acontecimento.

A infracdo encontra-se na aversdo, ma gestdo ou comportamento
reprovavel socialmente; Traquina (2005, p.76) escreve que:

[...] o policiamento da sociedade assume diversas formas
e leva a comunidade jornalistica a focar a sua atencdo so-

“9Ericson, Baranek e Chan (1987), pesquisadores canadenses, desenvolveram ou-
tros valores-noticia; eles afirmam que “os critérios de noticiabilidade sdo multiplos,
entrecruzados e que ndo sdo imperativos sendo elementos que ajudam os jornalistas a
reconhecer a importincia dos acontecimentos, a proceder a escolhas dentre as alterna-
tivas, e a considerar as escolhas a fazer” (TRAQUINA, 2005, p.73).
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bre a corrupgdo, os procedimentos legais, os direitos hu-
manos. Envolve os jornalistas numa politica de “policia-
mento informativo”, através da obtencao de revelagdes de
informacao que contribuem para a credibilidade publica.

Assim, qualquer contexto que sugerisse impropriedade politica, cor-
rup¢do ou mau uso da maquina publica poderia ser julgado como digno
de cobertura; agOes arbitrdrias no exercicio de cargos publicos sdo re-
levantes enquanto critério de noticiabilidade ja que implicam considerar
aqueles que os meios de comunicacao acreditam ofender os sujeitos-
cidaddos e a vida cotidiana tanto numa estrutura micro quanto macro.

A polémica é um valor-noticia® identificado por Cristina Ponte
(2005); para ela € relevante na medida em que cobre as matérias de
agenda publica, no interior da esfera da controvérsia.

E na disputa entre o que ndo é ainda legal, mas se pode
discutir enquanto probabilidade do vir a ser que um con-
junto de temas de agenda publica s3o capazes de constituir
noticia pelo seu cariter polémico, ainda que com as dificul-
dades de tratamento por formatos curtos, orientagdo para
eventos e para histérias personalizadas (PONTE, 2005, p.
215).

A dramatizacdo € critério de noticiabilidade na medida em que de-
pende do reconhecimento de como um acontecimento pode ser visua-
lizado e enquadrado, sinalizando um desenvolvimento dramatico como
numa cena, num espetaculo em que ha personagens, enredo, espaco,
tempo, climax e interac@o entre os agentes sociais envolvidos.

Ademais, Nelson Traquina (2005) na vala comum de investigadores
como Galtung e Ruge, Ericson, Baranek e Chan (1987) — que tém es-
tudado a questdo dos valores-noticias na sociedade coeva — elaborou

30Zanchetta (2004) desenvolve, no bojo de Erbolato (1991), uma lista de carac-
teristicas que fazem sobressair determinados epis6dios em lugar de outros nas paginas
dos jornais. Segundo o autor sdo elas: Proximidade, impacto, celebridade e culto
aos herdis, aventura e conflito, conseqiiéncias, humor, raridade e originalidade, pro-
gresso, sexo e idade, interesse humano, importancia, rivalidade, utilidade, oportu-
nidade, dinheiro, expectativa ou suspense, confidéncias. Zanchetta afirma que esses
aspectos ajudam os sujeitos-jornalistas a situarem certos processos noticiosos com os
quais convivem e t€m como algo pré-determinado de assuntos que se tornardo noticia
(ZANCHETTA, 2004, p.56-57-58-59).
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duas categorias distintas de valores-noticia que nos parecem interes-
santes para a compreensdo da producao noticiosa e a relagdo entre o
que € dito e o que ndo € dito no jornalismo impresso e noutros meios de
comunicagao.

1.15 Valores-noticia na perspectiva de Nelson Traqui-
na

Dentro da complexidade dos sujeitos da contemporaneidade vemos es-
pecialmente os jornalistas nalguns espectros norteadores da sua ativi-
dade — a procura do acontecimento, do fato passivel de veiculagdo, e
ao final a producgio, a confecgdo, a tessitura noticiosa — numa interio-
ridade organizacional em que diversas forcas atuam e norteiam o fazer
jornalistico.

Nesse contexto e depois de circular pelas varias teorias que tentam
explicar o porqué de termos determinadas noticias e ndo outras, € dos
valores-noticia que t€m circunscrito a produgdo jornalistica impressa,
nds, na perspectiva de Nelson Traquina (2005), julgamos como ful-
cral um ponto peculiar da problemaética dos valores-noticia que leve em
conta o fato de que os sujeitos-jornalistas tém 6culos particulares por
meio dos quais véem e dado relevancia a determinados acontecimentos
em detrimento de outros e circulam dentro de valores de selecdo e de
constru¢ao dos temas e dos acontecimentos selecionados.

Destarte Traquina (2005) aponta para uma série de valores que de
certo modo conquistaram o consenso da comunidade interpretativa e
circulam (ndo de forma pura) dentro da producdo noticiosa, a saber:
notoriedade, proximidade, novidade, tempo, notabilidade, inesperado,
infracdo, controvérsia ou conflito e escandalo sao alguns critérios subs-
tantivos norteadores da selecdo e da construgiio das noticias’!.

Daniel Hallin (1986) citado por Traquina (2005), afirma que é im-
portante imaginar o mundo dos sujeitos-jornalistas dividido em trés

>INido nos aprofundaremos nos critérios substantivos para evitar uma repeti¢io
desnecessdria ja que muitos desses critérios constam dos itens anteriores — “Valor noti-
cia na produg¢do noticiosa, categorias dos valores-noticia e os valores- noticia na pers-
pectiva de Nelson Traquina” — pois, nao hd um consenso totalizante entre os critérios
de noticiabilidade e os investigadores do Jornalismo Impresso.
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regides, cada qual relacionada a aplicacdo de distintos paradigmas jor-
nalisticos, nomeadamente:

1) Esfera do consenso social — regido em que se encontram valores
consensuais da nossa sociedade - liberdade, pétria e maternidade.
Nessa esfera os sujeitos-jornalistas sentem a necessidade de apre-
sentar pontos de vista opostos e amitdde atuam como se lhes fosse
outorgada a responsabilidade e fun¢do de protetores cerimoniais
e advogados de valores de consenso™2.

2) Esfera de controvérsia —impera a objetividade na pratica jornalis-
tica; o equilibrio e a neutralidade sdo caracteristicas essenciais e
reinantes.

3) Esfera de desvio — para além da esfera de legitima controvérsia
e do consenso, estdo o0s agentes sociais (sujeitos) e os pontos de
vista politicos que tanto sujeitos-jornalistas como os valores do-
minantes caracterizam como marginais; assim os meios de comu-
nicacdo:

“[...] desempenham o papel de expor, condenar ou excluir
da agenda publica os que violam ou desafiam os valores de
consenso, € apdiam a distincdo consensual entre atividade
politica legitima e ilegitima” (TRAQUINA, 2005, p.87-88).

Mauro Wolf, académico italiano €, segundo Traquina (2005), quem
sinalizou que os valores-noticia estdo presentes ao longo do processo de
producio jornalistica e estabeleceu a distin¢do entre valores-noticia de
selecdo e de construgdo, que versam dentro de valores substantivos de
escolha.

Os critérios de selegdo estao inscritos no interior de critérios de es-
colha em que os sujeitos-jornalistas decidem entre um acontecimento

2Podemos observar como esta fun¢io se dd em casos recentes como a morte
da garota Isabella Nardoni e o caso do seqiiestro em Santo André-Sdo Paulo-
Brasil que resultou na morte da jovem Elod Pimentel em outubro/2008. Nesse
mega—acontecimento a imprensa fez uma cobertura 24 horas do fato durante quase
cinco dias de negociacdes entre a policia e o possivel seqiiestrador.
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digno de converter-se em noticia e “se olvida” de outros. Dessa maneira,
Wolf citado por Traquina (2005, p.78) faz a seguinte divisdo:

a) Os critérios substantivos — respeitam a avaliacdo direta do acon-
tecimento em termos da sua importancia ou interesse como noti-
cia;

b) Os critérios contextuais — dizem respeito as condi¢des de pro-
ducao das noticias; sdo valores que funcionam como linhas-guia
para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser real-
cado, o que deve ser omitido, o que deve ser prioritdrio na con-
stru¢do do acontecimento como noticia.

Para o pesquisador portugués Nelson Traquina (2005), onde hou-
ver morte haverd um jornalista, pois a morte é um valor-noticia crucial
para a tribo jornalistica, e um dos motivos que explica o negativismo do
mundo noticioso apresentado todos os dias nos jornais, na televisio, no
radio e na internet.

1.15.1 Critérios Substantivos

Ao tratar dos critérios substantivos, Traquina (2005) acredita que todos
um dia serdo noticia pelo menos uma vez na vida, e que isso dependera
da notoriedade como ator principal do fato, caracteristica que para ele é
um valor-noticia presente na comunidade jornalistica. Do mesmo modo
como no periodo das folhas volantes, a importancia hierdrquica dos in-
dividuos envolvidos em acontecimentos tinha valores enquanto noticia
possivel.

Ademais, Traquina (2005), traz a tona alguns valores-noticia que
ja foram citados nesta dissertagcdo, a saber: Proximidade, relevincia,
novidade, tempo, notabilidade, inesperado, conflito ou controvérsia,
infra¢do e ndo nos parece pertinente retoma-los novamente nesse mo-
mento ja que foram enunciados anteriormente.

Para entender as noticias que temos é fundamental que busquemos
suas condi¢des de producgdo, seu contexto socio-histérico e o papel dos
sujeitos que “aparecem’ nos textos e nos discursos noticiosos.

3Traquina (2005) arremata ao afirmar que muitos dos valores que foram estudados
por Galtung e Ruge vao aparecer na sua lista de valores, mas enquadrados em outras
classificacdes e com uma roupagem diferente nalguns aspectos.
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1.15.2 Critérios contextuais nos Valores noticia

No que tange aos critérios contextuais de valores-noticias, Traquina
(2005) destaca a disponibilidade, o equilibrio, a visualidade, a concor-
réncia e o dia noticioso.

A disponibilidade €, para Traquina (2005), a facilidade de levar a
cabo uma cobertura jornalistica do acontecimento, haja vista a impossi-
bilidade de ir a todos os lugares e cobrir todos os acontecimentos com
o envio de um jornalista, algo que exige um dispéndio que precisa ser
justificado para a cobertura.

O equilibrio estd imbricado com a quantidade das noticias acerca
de um mesmo acontecimento ou assunto que j4 foi veiculado e existiu
durante um tempo como produto informativo de uma empresa jornalis-
tica. Dessa forma, para os sujeitos-jornalistas um evento pode ndo ter
valor-noticia simplesmente porque ja fora noticiado num curto espago
de tempo.

A visualidade refere-se aos elementos visuais, tal como filmes e fo-
tografias, cruciais no jornalismo televisivo ja que ajuda na explicacdo
da presencga de noticias sobre desastres, ou seja, acontecimentos nega-
tivos. A existéncia de boas imagens € determinante na selecdo de um
acontecimento como passivel de ser noticiado ou coberto pelo meio de
comunicagao.

No que se refere a concorréncia, Traquina (2005) afirma que cada
empresa tem seus concorrentes de estimagdo e que “o mundo dos jor-
nalistas € um mundo dividido em que ha conflitos, concorréncias, hos-
tilidades” (BOURDIEU, 1997, p.16 apud TRAQUINA, 2005, p.89).

O encontro do “furo” jornalistico, da exclusividade, d4 um valor-
noticia maior ao acontecimento e corrobora a idéia de que a comunidade
jornalistica anda em grupo, como em uma matilha, seguindo-se uns aos
outros na busca infructuosa pelo acontecimento, pelo fato, pelo que a
concorréncia (ndo) tem ou (nao) pode ter como produto noticidvel.

Para ser o primeiro a ver alguma coisa, o jornalista esta
mais ou menos disposto a tudo e, como os jornalistas se
copiam mutuamente cada um deles para ultrapassar os ou-
tros, para fazer primeiro que os outros, ou para fazer de
modo diferente dos outros, acabam por fazer a mesma coisa
(BOURDIEU, 1997, p.13 apud TRAQUINA, 2005, p.90).
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Neste subgrupo de valores destacamos por dltimo o dia noticioso;
vinculado a concorréncia que hé entre acontecimentos no que tange a
quantidade de valor-noticia presente nele e ao fato de que existem dias
pobres e ricos em valores; Traquina (2005) disserta que o més de agosto
(periodo de férias em Portugal), € uma temporada propicia as “Silly
season”*, na qual fatos com pouca noticiabilidade logram converter-se
em noticia de primeira pagina pelo fato de serem dias pobres em eventos
ou acontecimentos com valor-noticia.

Nessa dire¢do, um acontecimento agendado, planejado, tal como
uma conferéncia de um Presidente da Republica pode suceder no dia
em que explode um mega-acontecimento™, como o ataque contra as
torres do World Trade Center, por uma grande chacina ou seqiiestro
relampago, assim como a queda de uma ponte ou o assassinato de em-
presarios, politicos fora do seu pais de origem. A conferéncia pode
perder em nivel de valor-noticia e ceder espaco a emissdo dos outros
fatos como os que acima foram citados.

1.15.3 Valor-noticia de construcio e a Organizacao noticiosa

Os critérios de noticiabilidade dentro de critérios de constru¢do estdo
inscritos e sdo explicados a partir de uma selecdo de elementos que no
interior de um acontecimento sdo dignos de aparecerem na elaboragao,
a saber, na producao e confeccao da noticia. A organizagdo jornalistica,
mais especificamente sua politica editorial pode influenciar diretamente
na selecdo dos acontecimentos de vdrias maneiras.

[...] influencia a disposi¢do dos recursos da organizacdo e a
propria existéncia de espacos especificos dentro do produto
jornalistico através da sua politica de suplementos e, sobre-
tudo de rubricas. A criacdo de espagos regulares, como su-

*Para Traquina (2005, p.90) “Temporada da Bobagem” no Brasil e em Portugal,
“Temporada da Parvoice”. Diferentemente de Portugal e paises da Europa em que as
férias escolares sdo em agosto, no Brasil elas se ddo em julho.

3Um mega-acontecimento seria um protétipo de acontecimento; para Traquina
(2005, p.97) “arrebenta nas redacgdes jornalisticas e provoca uma alteracdo completa
na rotina, como uma nova primeira pagina, boletins de noticias, uma interrup¢do pro-
longada da programacgdo normal”, tal como o acidente e morte da princesa Diana, os
primeiros passos do homem na lua e o atentado as Torres Gémeas nos EUA.
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plementos e rubricas/secdes, tem conseqiiéncias diretas so-
bre o produto jornalistico de uma empresa porque a existén-
cia de espagos especificos sobre certos assuntos ou temas
estimula mais noticias sobre esses assuntos ou temas, por-
que tais espagos precisam ser preenchidos (TRAQUINA,
2005, p.93).

O preenchimento de tais espacos levard em conta a especializa¢io
temadtica ja que os valores-noticia estdo e se ddo no bojo de determi-
nadas rotinas jornalisticas, no contato entre fontes e sujeitos-jornalistas
e na produtividade das rotinas; nessa direcdo, Traquina aponta para al-
guns valores-noticia imersos nas organizacdes € em suas rotinas noti-
ciosas. Traquina (2005) d4 destaque a amplificacdo, simplificacdo, rele-
vancia, personalizag¢do e dramatizagdo.

Embora alguns desses valores hajam aparecido na lista de Galtung
e Ruge (1965 e 1993), e sido comentados anteriormente nesse trabalho,
vamos versar e aprofundar um pouco mais nos cinco critérios enun-
ciados no pardgrafo anterior e intentar uma compreensiao de como fun-
cionam no seio da organizacgdo jornalistica e no produto base do jorna-
lismo impresso — a noticia. A saber:

A amplificacdo esta ligada a 16gica de que quanto mais amplo for o
fato, mais possivel serd a notabilidade da noticia, seja pelo evento, pelo
ato em si, quer por suas conseqiiéncias e forgas atuantes.

Logo a simplificacdo, na seara do jornalismo tem a ver com a am-
bigiiidade e a complexidade: quanto menos complexo e ambiguo for
0 acontecimento, a noticia poderd ser mais fécil, notada e compreen-
dida pelos sujeitos-receptores. Traquina (2005) assevera que os clichés,
os esteredtipos sdo muitas vezes imprescindiveis e que a simplificagdo
estd imbricada com uma tentativa de reduzir a natureza poliss€mica do
acontecimento.

Por relevdncia compreendemos a questdao dos sentidos: quanto mais
sentido a noticia der ao fato noticioso, maior serd a possibilidade de
que a noticia seja notada. Aqui o sujeito-jornalista seria responsdvel no
uso das suas atribui¢des profissionais e cognitivas de demonstrar que o
acontecimento € significativo aos sujeitos-enunciatérios, e a relevancia
desses fatos € gerada pelo enunciador da noticia por meio do uso que
faz da lingua e das linguagens que a envolvem.
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A personalizacdo, tratada anteriormente por Galtung e Ruge (1965/
1993) como “relagdo com as elites”, reside na preocupagdo e valoriza-
¢ao de individuos envolvidos no acontecimento, ja que segundo Traqui-
na (2005), diversos estudos acerca do discurso jornalistico demonstram
que os sujeitos-receptores sdo “agarrados’ por esses conteidos e se in-
teressam pela vida de outras pessoas, seja seu contetido positivo ou ne-
gativo.

A dramatizacdo’® apresenta insistentemente uma reiteracdo dos as-
pectos emocionais do acontecimento, sua natureza conflituosa, o que
torna as noticias relatos investidos de melodrama dentro de temas, fatos
atuais, tratos da realidade, o que nos leva a pensar que o sensaciona-
lismo pode ser uma tendéncia dos meios de comunicag@o, mais especi-
ficamente do jornalismo impresso.

Assim como foi apontado por Galtung e Ruge (1965 e 1993), a
consondncia compode o grupo de valores-noticia de construcdo e esta
dentro da logica de que quanto mais a noticia inserir o acontecimento
numa narrativa ja existente e estabelecida, maior serd sua notabilidade,
ja que seu contexto de apresentacdo poderd corresponder as expectati-
vas do sujeito-receptor dando-lhe a possibilidade de uma interpretacao
que trard consigo as condicdes de produgdo da noticia.

Destarte, compreender as teorias do jornalismo e das noticias que
foram erigidas durante anos de atividade é possibilitar um acercamento
as formas como a producao noticiosa, as organizacdes e os sujeitos en-
volvidos a levam (e levavam) a cabo e que fatores sdo (e eram) nortea-
dores e fundamentais ao desenvolvimento do jornalismo, no nosso caso,
do jornalismo impresso.

Assim, quica possamos compreender porque as noticias que sao vei-
culadas sdo as que temos e ndo outras, porque o jornalismo tem certos
critérios de noticiabilidade e nao outros e que caracteristicas, que ante-
cipacdes possuem do sujeito-receptor para produzir determinados con-
tedidos e sentidos e ndo outros.

Embora Traquina (2005) acredite que os valores-noticia sdo uma das
estruturas mais opacas do jornalismo, acreditamos que podemos aventu-
rar algumas observagdes tedricas acerca da linguagem jornalistica, das

SEstudiosos da comunicacdo tém usado o termo “expetacularizacio da noticia”
para caracterizar a roupagem com a qual as noticias sdo veiculadas e como atuam os
agentes no/do acontecimento, dentro de determinado espago e tempo.
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escolhas 1éxico-gramaticais engendradas pelos sujeitos-jornalistas e da
maneira como fazem articula¢des textuais para que a tessitura da noticia
possa produzir determinado(s) sentido(s).

Assim, parece-nos pertinente trazer a tona algumas contribui¢cdes
no que se refere a lingua e linguagem, e a constru¢do da realidade que
pretendem. As teorias da noticia que foram evocadas neste trabalho
mostraram ao logo da histdria, que diferentes posicionamentos foram
erigidos no que diz respeito a producao noticiosa, os sujeitos envolvi-
dos, constrangimentos organizacionais e os efeitos de verdade e de sen-
tido produzidos nas reportagens, editoriais e fotografias.

& ok ok

Nesse capitulo percorremos as vicissitudes das teorias das noticias
e do jornalismo; turbulentas porque ndo formam uma composi¢ao ho-
mogénea, nem tampouco totalmente heterogénea, ja que vao, ao longo
de sua existéncia mantendo elementos novos repletos de vestigios do
paradigma anterior, do antigo, o que dificulta a possibilidade de uma
categorizagdo totalizante ou que aporte um escopo tedrico capaz de
compreender satisfatoriamente, na sua complexidade, as imbricacoes,
implicacgdes, enfim, a rede que se forma do acontecimento a noticia que
¢ veiculada nos distintos meios de comunicagao.

Primeiro trouxemos a tona a tendéncia divisionista para compreen-
sdo das noticias; ao longo de nossas elucubragdes, da teoria do espelho a
interacionista, percebemos que todas foram erigidas procurando langar
alguns olhares e abrir, na seara comunicacional, explicacdes plausiveis
para o porqué de termos determinadas noticias nos meios de comuni-
cacao e nao outras.

Importante ressaltar o papel da organizag@o noticiosa, dos sujeitos
jornalistas, da ideologia, da linguagem, do discurso e da histéria, pois
todos estdo imbricados, e desse imbricamento surgem possibilidades
de compreender as noticias, os actantes-personagens presentes nelas e
seus sujeitos-produtores, ja que pertencem a diferentes filiacoes de me-
diacdes e sdo a0 mesmo tempo, na sua forma-sujeito, enunciadores e
enunciatarios.

A tendéncia unionista, sobre a qual dissertamos depois de perfilar
a tendéncia divisionista — proposta pelo investigador portugués Jorge
Pedro de Sousa — € a que, no espaco dessa dissertagdo, aproxima-se do
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complexo processo de producao de noticias, ja que considera todos os
elementos que podem influir e determinar a produgdo jornalistica. As
acOes ou forcas que segundo Sousa (2004), atuam e influenciam nas
noticias: acdo cultural, ideoldgica, histdrica, pessoal, social e do meio
fisico, estdo intrinsecamente relacionadas ao ato de produzir noticias
e podem determinar porque as noticias sdo como sdo e ndo de outra
maneira.

A producio jornalistica, que num primeiro momento e sem muni¢ao
tedrica, pode parecer simples, 16gica e transparente, €, ao contrdrio, bas-
tante complexa. Dada tal complexidade e o risco de cairmos num des-
critivismo simplista e reificador, vamos tecer algumas reflexdes acerca
do mundo da linguagem, da lingua, do discurso e da ideologia - a luz
da Andlise de Discurso Francesa - para, nessa direcdo, desbravarmos
e entendermos mais a fundo a produgdo noticiosa do jornal argentino
Clarin, dentro de suas escolhas léxico-gramaticais e fotogréficas, do an-
gulo da imagem enunciada, do papel do sujeito-produtor, assim como
os sentidos que nao aparecem na superficie textual, que estdo soltos nas
diferentes formas de discurso que analisaremos no ultimo capitulo.

i i
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2 DAS TEORIAS DA NOTICIA AOS PROLE-
GOMENOS DA LINGUAGEM E DO DISCUR-
SIVO

Linguagem. Faculdade que tem o homem de exprimir seus
estados mentais por meio de um sistema de sons vocais
chamado lingua, que os organiza numa representacdo com-
preensiva em face do mundo exterior objetivo € do mundo
subjetivo interior.

Camara Jr.

Segundo Maingueneau (2004), uma das caracteristicas essenciais
das pesquisas sobre linguagem na sociedade hodierna, € a emergéncia
de trabalhos que, em vez de reduzirem a linguagem ao arbitrario de suas
unidades e de suas regras, abordam o enunciado como discurso, ja que,
nos meios de comunica¢cdo, nomeadamente no jornalismo impresso, a
mobilidade do(s) sentido(s) discursivo(s) pode tornar-se assimétrica:

[...] a pessoa que interpreta o enunciado reconstréi seu
sentido a partir de indicacdes presentes no enunciado pro-
duzido, mas nada garante que o que ela reconstrdi coincida
com as representacdes do enunciador. Compreender um
enunciado [...] € mobilizar saberes muito diversos, fazer
hipdteses, raciocinar, construindo um contexto que nao €
um dado preestabelecido e estivel (MAINGUENAU, 2004,
p-20).

No ventre dessa assimetria, intentaremos, neste capitulo, compreen-
der a relac@o entre lingua, linguagem, discurso e sociedade, e como
estas relacdes influem na producdo noticiosa, ja que é complexa na sua
génese.

Nesse capitulo traremos a nossa discussdo alguns conceitos que sao
verdadeiros sine qua non para incidir olhares em direcdo a atividade
jornalistica, pois toda ela é engendrada através da lingua, nas suas arti-
culagdes gramatico-lexicais, nas diferentes linguagens que a compdem
e no seio de determinadas instituicdes sociais, pois, parafraseando Ben
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Johnson, a linguagem € o dnico privilégio de que o homem dispde para
exprimir a superioridade de sua inteligéncia sobre as demais criaturas.

Ademais, tracaremos um breve historico da Andlise do Discurso
Francesa e levantaremos alguns conceitos que fazem parte do seu com-
posito tedrico e que serdo utilizados concomitantemente com as teorias
da noticia para a compreensdo da producao noticiosa do periddico ar-
gentino Clarin. Ancorados tanto na AD como nas teorias do Jornalismo
analisaremos algumas matérias sobre o Brasil que foram veiculadas em
seus diferentes cadernos.

A linguagem organiza o pensamento remetendo-se a um sistema de
referéncias que é a0 mesmo tempo produto e processo do trabalho con-
stante dela mesma. Nesse sentido, para Geraldi “a linguagem constitui-
se como lingua e como sistema antropocultural de referéncias, ja que
este processo se dd no contexto socio-cultural” (GERALDI, 2003, p.79-
80).

Dessa perspectiva, uma lingiiistica imanente que se limite ao estudo
interno da lingua ndo podera dar conta do nosso objeto de proposi¢ao; é
necessario um enfoque que articule o lingiiistico e o social e busque as
relagdes entre a ideologia, o discurso e a linguagem. Conforme Brandao
(2004), a linguagem € um sistema de significacdo da realidade e um
distanciamento entre a coisa representada e o signo que a representa.
Reside no intersticio entre a coisa e sua representacao signica — o ideo-
l6gico.

Nas interagdes sociais emergem as palavras e os discursos, sig-
nos ideoldgicos por exceléncia, caracterizados pela plurivaléncia. As
palavras retratam diferentes vozes e pontos de vista, sdo um lugar pri-
vilegiado para a manifestag¢do da ideologia em diferentes formas de dis-
curso. O dialogismo estd intrinsecamente ligado aos discursos, que se
transformam em uma arena de luta de vozes que de diferentes posicoes
sociais querem ser ouvidas por outras vozes, desejam criar espacos de
interacdo ou apagamento, querem enunciar-se, desejam posicionar-se
no campo do dito.

Barros (2003) arremata que o dialogismo bakhtiniano é concebido
como espago interacional entre 0 eu € o fu, ou entre 0 eu € o outro,
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no texto; para ela, o monologismo rege a cultura ideolégica dos tem-
pos modernos, e a ele se opde o dialogismo, caracteristica imanente da
linguagem e principio constitutivo de todo discurso e muitas vezes es-
camoteado, apagado. O dialogismo para Barros, € a condicao do sentido
do discurso, e a presenca do Outro no discurso de determinado sujeito-
enunciador € que pode atestar e possibilitar uma identidade discursiva.

Assim, o discurso, que € a linguagem em movimento, ndo pode ser
encarado como uma entidade sincronica e abstrata, mas como lugar no
qual a ideologia se concretiza; para objetivar-se, o ideoldgico necessita
uma materialidade. Logo:

Cada signo ideoldgico € ndo apenas um reflexo, uma so-
bra da realidade, mas também um fragmento material dessa
realidade. Todo fendmeno que funciona como signo ideo-
l6gico tem uma encarnacao material, seja como som, como
massa fisica, como cor, como movimento do corpo ou como
outra coisa qualquer. Nesse sentido, a realidade do signo
€ totalmente objetiva e, portanto, passivel de um estudo
metodologicamente unitirio e objetivo - um signo € um
fendmeno do mundo exterior. Este € um ponto de suma im-
portancia. No entanto, por mais elementar e evidente que
ele possa parecer, o estudo das ideologias ainda ndo tirou
todas as conseqiiéncias que dele decorrem (BAKHTIN
(VOLOSHINOV), 1929 apud BRANDAO, 2004, P.9-10).

A relevancia do cardter ideoldgico dos signos reside no funciona-
mento da linguagem, que € o espaco no qual se materializa; nesse sen-
tido, entender as relacdes entre lingua, linguagem e sociedade é submer-
gir na condi¢cao humana. Para José Luiz Fiorin “a linguagem humana é
a condensacio de todas as experiéncias histéricas e culturais®’, de uma
dada comunidade; a lingua é a condensacao de um homem historica-
mente situado, é a forma particular pela qual a linguagem se apresenta”
(2003, p.72).

Geraldi (2003) assevera que sem sociedade ndo hd linguagem, as-
sim como tanto lingua como linguagem necessitam da sociedade, dos
sujeitos que no uso e no sentido que vao dando a lingua, concomitante-
mente moldam a lingua (porque ndo sio apenas assujeitados por ela) e

57Grifos meus.
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sdo moldados dialeticamente. Acreditamos na esteira de Barros (2003),
que lingua e linguagem t€m uma relacdo de ir e vir com a sociedade,
sdo elementos sem os quais 0 homem ndo pode se organizar € viver em
sociedade.

Destarte, as praticas de linguagem nos precedem e, em certo sentido,
elas nos sujeitam, € nelas que nos constituimos como seres heterogé-
neos, porque a realidade da linguagem é heterogénea e também pelo
fato de que nosso psiquismo mergulhado nesse caldo de heterogenei-
dade tem diferentes formas de produzir sentido(s), € essa producgdo de
sentido estd inexoravelmente ligada ao discurso, a historia, aos sujeitos
e a ideologia.

Essas questdes sdo importantes para o entendimento da producdo
noticiosa, para uma aproximacgao a algumas interpretacdes no que tange
ao jornalismo impresso, pois as (re) configuracdes engendradas pela
contemporaneidade concebem novas formas de producdo, de tratamento
de texto jornalistico e da posi¢do do sujeito-enunciatdrio na comuni-
cacdo; parece-nos que o sujeito- enunciador é também enunciatdrio e
vice-versa; estd indireta e inconscientemente ligado a produgdo e aos
sentidos presentes nos diferentes discursos.

2.1 Lingua, linguagem e Sociedade

A linguagem € o tnico privilégio de que o homem dispde
para exprimir a superioridade de sua inteligéncia sobre as
demais criaturas.

Ben Johnson

Os estudos da linguagem que tém sido desenvolvidos no Brasil sdo
de alguma maneira tributdrios a Saussure, sendo ele referenciado como
ponto de partida as pesquisas sobre lingua, linguagem e sociedade, acei-
tando seus postulados tedricos ou rechacando-os. Entre suas dicoto-
mias, cabe ressaltar as que se referem a lingua e a fala; ainda que
Saussure haja provocado certa revolucdo lingiiistica, no bojo de suas
reflexdes outros estudiosos descobriram as limitagdes de suas dicoto-
mias.

Segundo Brandao, esses limites foram, “advindos da exclusido da
fala do campo dos estudos lingiiisticos” (2004, p.7). Entre lingua e fala
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a antinomia ¢ total. A fala é um ato, uma manifestacdo atualizada da
faculdade da linguagem dentro de um contexto, enquanto a lingua é um
sistema virtual que apenas se atualiza na e pela fala. De acordo com
Ullmam (1952), referenciado por Brandao (2004), a lingua ndo € sendo
o residuo de inumeraveis atos de fala, enquanto que estes sdo apenas a
aplicagdo, a utilizacdo dos meios de expressao fornecidos pela lingua.

Michel Bakhtin sentiu a camisa de for¢a que postulava que o ob-
jeto da lingiiistica era apenas a lingua, esta concebida como abstrata e
ideal para construir um sistema sincronico e homogéneo; Bakhtin, con-
forme Brandao (2004), antecipa de muito as orientagdes da lingiiistica
moderna.

“[...] palmilhando a trilha aberta por Saussure, parte tam-
bém do principio de que a lingua € um fato social cuja

existéncia se funda nas necessidades de comunicacdo”
(BRANDAO, 2004, p.7).

Todavia, o soviético aprofunda seus estudos na lingua enquanto ma-
nifestacdo individual de cada ser — falante, valoriza os atos de fala e
formula uma teoria do enunciado, atribuindo lugar privilegiado a enun-
ciagdo como realidade inerente a linguagem.

Para Branddo (2004), Michel Bakhtin, atribui a enunciacio o papel
de componente imprescindivel para a compreensdo e explicagcdo da es-
trutura semantica de qualquer ato de comunicacdo verbal, o que leva
a realizacdo da intersubjetividade humana ao lado da interacdo verbal,
que constituem no bojo da sua teoria uma realidade fundamental da lin-
gua.

O interlocutor ndo é um elemento passivo na constitui¢do
do significado. Da concepg¢ao do signo lingiiistico como um
“sinal” inerte que advém da andlise da lingua como sistema
sincronico abstrato, passa-se a uma outra compreensio do
fendmeno: a de signo dialético, vivo, dindmico (BRAN-
DAO, 2004, p.8).

Ao conceber a linguagem como interagdo social na qual o Outro

desempenha e atua num papel fundamental para a constituicdo do sig-
nificado, os atos de enunciagdo individual integram um contexto mais
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amplo e revelam as relacdes inseparéveis (e intrinsecas) entre o lingiiis-
tico e o social.

De acordo com Brandao (2004), o percurso que o individuo faz da
elaboracdo mental do contetido a ser expresso a objetivagdo externa —
a enunciacdo — € orientado socialmente, busca adaptar-se ao contexto
imediato do ato da fala e, sobretudo, a interlocutores concretos.

Nao atingimos jamais o homem reduzido a si mesmo e
procurando conceber a existéncia do outro. E um homem
falando que encontramos no mundo, um homem falando
com outro homem, e a linguagem ensina a propria definicao
de homem (BENVENISTE, 1988, p.285).

Assim, levando em consideragao as reflexdes de Bakhtin e de Ben-
veniste, tanto a lingua quanto a linguagem sao efeitos, e qui¢d, eternos
sine qua non da vida social, do funcionamento das comunidades sociais
e das sociedades humanas; acreditamos que o processo social de pro-
ducdo de lingua sempre demanda alteridade e esta se constréi no uso
da linguagem, no contexto de uma organizacdo social, seus modos de
relacdes e formas peculiares de ser, ter e agir diante do universo que as
rodeia.

Entre lingua e fala reside um componente fulcral para a condicdo
humana — o discurso — que diferentemente do que circula no senso co-
mum, muitas vezes usado como sinénimo de texto ou de fala, € em
realidade produc¢ao de sentido entre diferentes interlocutores, € o mover
da linguagem de um pdlo, o da emissao a um outro, o da recepgao.

2.2 O Discurso — Entre lingua e fala

As palavras tém vida. Vestem-se de significados. Masca-
ram-se. Contagiam-se com as outras palavras proximas.
Dancgam conforme a musica, tocada no saldo do baile onde
estdo. O saldo € o discurso e € ai que elas cristalizam mo-
mentaneamente uma de suas mdscaras.

Maria Aparecida Baccega

Embora possa parecer redundante e 6bvio, o discurso € o objeto da
Andlise de Discurso; a nocao elementar que temos de discurso como
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sindbnimo de informagdo, mensagem e pronuncia¢do nao corresponde
aos interesses basicos da Anélise de Discurso Francesa nas proposicoes
que aqui evocamos a partir de Michel Pechéux, Eni Orlandi, Dominique
Maingueneau, Nagamine Brandao, Patrick Charaudeau entre outros es-
tudiosos do discurso.

A Analise de Discurso pode relacionar-se intrinseca ou extrinseca-
mente a histéria e a sociologia e busca apreender os sentidos produzi-
dos e apreendidos pelos sujeitos ao elaborar/recepcionar um discurso.
Nesse sentido Orlandi (2007, p.21), define o discurso como ‘“‘efeito de
sentidos entre interlocutores”.

De acordo com Branddo (2004), a dualidade constitutiva da lin-
guagem, ou seja, sua roupagem formal e a0 mesmo tempo transposta
por entradas subjetivas e sociais ocasiona um deslocamento nos estu-
dos lingiiisticos que estavam enfocados na problematica opositora entre
lingua e fala.

Estudiosos passam a buscar uma compreensdo do fendme-
no da linguagem ndo mais centrado apenas na lingua, sis-
tema ideologicamente neutro, mas num nivel situado fora
desse pdlo da dicotomia saussuriana. E essa instancia € a
do discurso (BRANDAO, 2004, p.11).

Dessa maneira, o discursivo possibilita a articulagdo imprescindivel
entre o extralingiiistico e o lingiiistico ao entender que a constitui¢dao
das significacdes estd na relacdo entre as condi¢des socio-histdricas e
o texto. Para Brandao (2004), ao fazer referéncia a Michel Bakhtin, no
sistema da lingua se imprimem historicamente as marcas ideoldgicas do
discurso, que estd no entremeio, na relacao e no intervalo entre lingua e
fala.

A linguagem como discurso ndo forma nem € formada por um uni-
verso de signos utilizados somente como instrumentos de comunicagao,
persuasdo, retorica ou suporte de pensamento; nessa dire¢ao a lingua-
gem € um modo de produgdo e interacdo social sem neutralidade, na-
turalidade ou inocéncia, nela hd um espaco de concessao privilegiado a
manifestacdo da ideologia.

E na e pela linguagem que a ideologia se representa, articulam-se
e defrontam-se agentes coletivos na forma de sujeitos, e se legitimam
relacdes intersubjetivas que se dao por meio da lingua e sdo permeadas
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por efeitos de sentido, que ndo sdo totalmente determinados pela es-
fera da emissao, ja que a linguagem € opaca, ndo-transparente; a partir
disso, ndo € possivel pensar no discurso apenas como transmissao de
informacao entre interlocutores, ja que:

[...] Pensar nesses termos conduz a uma concepg¢do de sen-
tido prévio, estabilizado, verdadeiro, inico, sem lugar para
ambigiiidades, para o desvio e o mal entendido. [...] o sen-
tido sempre pode ser outro e isto estd na dependéncia do
lugar em que os interlocutores se inscrevem. Ou seja, nada
garante que um discurso produza o mesmo sentido tanto
para quem o formulou como para quem o interpretou. En-
tre os interlocutores hd um intervalo que vai muito além do
espaco fisico que o separa (INDURSKY, 1998, p.7).

Destarte, para a Anélise de Discurso, a linguagem nao € reflexo de
algo que lhe € exterior; pontuam Rocha & Deusdara>®que toda produgio
de linguagem ndo possui uma motivagdo outra, mas constitui-se de fato
enquanto produto do encontro entre um eu € um fu, em formas de inter-
acdo situadas historicamente.

No interior do discurso instauram-se conflitos e confrontos ideoldgi-
cos, € aquele estd numa relacdo de conjuncdo com a organizagdo So-
cial, o sujeito e o pensamento. Entre a lingua e a fala esta o discurso,
entretanto, precisamos definir e determinar a qual discurso referimo-
nos. Nessa investigacao nos referimos ao discurso jornalistico impresso,
nomeadamente, aos discursos acerca do Brasil que circulam no pe-
riodico argentino Clarin.

De acordo com Bakhtin (1986), ao ignorarmos a natureza dos dis-
cursos, estamos apagando a ligacao entre a linguagem e a vida. Um tipo
de linguagem esta presente no discurso jornalistico impresso, e a partir
de articulacdes 1éxico-gramaticais que lhe s@o inerentes (e extrinsecas
também) ha uma(s) emergéncia(s) de sentido(s).

8 Ademais de historicamente, acreditamos que essa interagio também estd eivada
dos componentes social e cultural em que estd imersa, numa relacio de ineréncia uns
a0 outros.

www.labcom.ubi.pt



102 Marcelo da Silva

2.3 Anadlise de Discurso como método: Algumas ques-
toes de linguagem jornalistica

A analise de discurso nio pretende se instituir em espe-
cialista da interpretacdo, dominando “o” sentido dos tex-
tos, mas somente construir procedimentos expondo o olhar-
leitor a niveis opacos a agdo estratégica de um sujeito; a
questao crucial € construir interpretagdes sem jamais neu-
tralizd-las nem no “ndo-importa-o-que” de um discurso so-
bre o discurso, nem em um espago logico estabilizado com
pretensdo universal” (PECHEUX apud GREGOLIM, Ma-
ria do Rosdrio & BARONAS, Roberto.orgs, 2007).

Parece-nos de suma importincia uma compreensdo da linguagem
como um fendmeno que esté intrinsecamente relacionado com o social,
o cultural, o politico, o idiossincritico, € enquanto um componente ar-
raigado a lingua.

Através da linguagem e do discurso, podemos compreender como
no seio da atividade jornalistica hd um exercicio didrio de produgdo
de sentidos; estes produzidos na inevitdvel relagdo entre sujeitos — o
enunciador e o enunciatario — determinadas condi¢des de produgdo, a
saber, no contexto socio-histérico-cultural e formagdes ideoldgicas que
se materializam no campo discursivo.

Como verificamos anteriormente, nesse espaco dissertativo enten-
demos a lingua como instituicdo social, onde realizamos trocas € vamos
constituindo-nos dentro dela. Gomes (2000) diz que ndo se troca fora
do simbdlico, fora das diferenciacdes, proibi¢des/sancdes estabelecidas
socialmente.

Na lingua enquanto institui¢do social, nos organizamos en-
quanto pacto, sempre levando em conta o estatuto desse
pacto/lingua que nos precede e em relacido ao qual ndo te-
mos escolha. Somos constituidos na linguagem como su-
jeitos singulares e sociais de um s6 golpe (GOMES, 2000,
p-15-16).

Nesse sentido nos damos conta da necessidade de buscar na Lingiifs-
tica os fundamentos de algumas de nossas reflexdes para detectar que
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tanto a atividade jornalistica quanto os elementos que a compdem (0s
fatos, as noticias, os textos, as informacodes, as fotografias, os infografi-
cos) sdo, ou, a0 menos, estdo diretamente relacionados a manifestacdes
da linguagem. A definicdo de Kristeva (1980) anunciada por Gomes
(2000), tem a mesma amplitude daquela formulada por Ferdinand de
Saussure acerca da heterogeneidade da linguagem ao comportar os as-
pectos fisico, social, psicolégico e fisioldgico.

“Mas quem diz linguagem diz demarcacdo, significacdo e
comunicacdo. Neste sentido, todas as praticas sdo tipos
de linguagem visto que tém a funcio de demarcar, de sig-
nificar, de comunicar” (KRISTEVA, 1980 apud GOMES,
2000, p.9).

Assim, a Lingiiistica ¢ uma das disciplinas mais apropriadas para
o0 sujeito-comunicdlogo, interessado em investigar e entender os meca-
nismos lingiiisticos que ele préprio leva a cabo ao converter fatos em
noticias, as noticias em textos, e, por fim, os textos em informacao.

Traquina (2005) assevera que o acontecimento erige a noticia as-
sim como a noticia (re) constrdi o acontecimento, e esse processo da-se
no interior de certas condi¢des de producdo e é engendrado por um(s)
sujeito(s), o sujeito-enunciador; este cria a noticia, enquanto diferentes
atores sociais surgem no seio do acontecimento, seja provocando-o, seja
como uma personagem dele.

Nessa mesma direcdo, a delimitacdo e predilecdo pela Andlise de
Discurso Francesa — sobre a qual discorreremos brevemente a seguir
— justifica-se pela propria concepc¢do de linguagem que adotamos, a
saber, a da linguagem constituida por um aspecto material (a lingua,
a parte visivel "a olho nu") atravessada pela historia e pela ideologia (as
quais caracterizam relagdes essenciais para se detectar a predominancia
de alguns sentido(s)) — relacdes que, ao contrério da lingua, ndo estdao
disponiveis ao observador desprovido de determinado arsenal tedrico
de analise, em nosso caso, a Analise de Discurso Francesa e as Teorias
da noticia.

A AD - tal como é conhecida a vertente francesa da Andlise de Dis-
curso —, na qual buscamos referencial metodoldgico,(que possui uma
teoria propria) para as reflexdes sobre a linguagem e o discurso, coloca-
se em relacdo as Ciéncias Humanas refletindo a vinculagdo sujeito-
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linguagem-histdria, e tem como objeto o discurso, este como produtor
de sentido e lugar onde se da essa intrincada e muitas vezes controversa
relacdo.

Michel Pécheux, em sua obra Semdntica e discurso: uma critica a
afirmagdo do 6bvio propde uma teoria da significacdo fundada numa
posicdo materialista do discurso; ressalta a preocupacdo demasiada dos
l6gicos em tentar estabelecer uma relacdo transparente e direta entre
linguagem e conhecimento. Estes, por meio de uma linguagem nat-
ural, procuravam uma ferramenta vdlida que levasse ao conhecimento
“verdadeiro” e consideravam imperfei¢do da linguagem qualquer meca-
nismo que dificultasse essa busca.

Pécheux opde-se a essa concepg¢do, que ele chama de "logicista",
por considerar que ela trata as oposi¢cdes ideoldgicas e politicas como
resultantes de imperfeicdes da linguagem.

Contrariamente a essa visdo utdpica de linguagem inequivoca e uni-
voca, ele trabalha com a oposicdo entre base lingiiistica e processo
discursivo-ideoldgico, sendo a primeira um sistema comum a todos
os falantes (no que diz respeito ao conjunto de estruturas fonoldgicas,
morfoldgicas e sintdticas), enquanto os processos discursivos sao dife-
renciados de acordo com processos ideoldgicos que os determinam, ja
que estdo eivados de sentidos que ndo dependem apenas do sujeito-
enunciador para “fazer sentido”, estd inerentemente ligado ao outro
podlo, o do sujeito-enunciatdrio.

Pécheux inscreve o processo discursivo em uma relagdo ideoldgica
de classes; ao citar Balibar, Pécheux afirma que:

Se a lingua € indiferente a divisdo de classes sociais e a
sua luta (daf a relativa autonomia do sistema lingiiistico),
estas (as classes sociais) ndo o sdo em relacdo a lingua a
qual utilizam de acordo com o campo de seus antagonismos
(PECHEUX, 1975 apud BRANDAO, P.43, 2004).

Assim, os processos discursivos, ao se desenvolverem sobre as bases
dessas leis, ndo sdo “expressdo de um puro pensamento, de uma pura
atividade cognitiva, que utilizaria "acidentalmente’ os sistemas lingiiis-
ticos” (PECHEUX, 1975, p.91), mas sim um uso consciente € inten-
cionado que “foge” do controle do sujeito-enunciador, porque na lin-
guagem nao hd acidentes, o que existem sdo sentidos apensos, que
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transcendem o que € visivel — o texto e imagem — materializados em
um jornal impresso, por exemplo.

Brandao (2004) assevera que a lingua constitui a condi¢ao de pos-
sibilidade do discurso, ja que “é uma invariante pressuposta por todas

as condig¢odes de produgdo possiveis em um momento histérico determi-
nado” (2004, p.42).

“[...] os processos discursivos constituem a fonte da pro-
ducgado dos efeitos de sentido no discurso, e a lingua é o

lugar material em que se realizam os efeitos de sentido”
(BRANDAO, 2004, p.42).

A AD surge, entdo, como uma disciplina que propde "problemati-
zar"as maneiras de ler, considerando a opacidade como caracteristica
da linguagem. Ao mediar a relacdo entre o mundo exterior e o discurso,
as condig¢des de producdo e o texto, a AD possibilita que enxerguemos
formas de significacdo que dificilmente seriam vistas a "olho nu", ou
seja, que seriam invisiveis sem os dispositivos tedricos e metodoldgicos
de anélise fornecidos por essa disciplina. Maingueneau (1997) mostra,
na esteira de Pécheux que,

[...] a andlise de discurso ndo pretende se instituir como es-
pecialista da interpretacdo, dominando ’o’ sentido dos tex-
tos; apenas pretende construir procedimentos que expon-
ham o olhar leitor a niveis opacos a agdo estratégica de
um sujeito. (...) O desafio crucial é o de construir inter-
pretacdes, sem jamais neutraliza-las, seja através de uma
minucia qualquer de um discurso sobre o discurso, seja
no espaco logico estabilizado com pretensdo universal
(MAINGUENEAU,1997, p.11).

Acrescentemos a essa reflexdo a idéia segundo a qual a Andlise de
Discurso recusa a concepgao que faria da discursividade um suporte de
"doutrinas"ou mesmo de "visdes de mundo". O discurso €, segundo
Pécheux (1989), bem menos do que um ponto de vista, € uma organiza-
cdo de restrigdes que regulam uma atividade especifica. A enunciagdo
ndo é uma cena ilusdria onde seriam ditos conteidos elaborados em
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outro lugar, mas um dispositivo constitutivo da constru¢do do(s) sen-
tido(s) e dos sujeitos que ai se reconhecem.

A Andlise de Discurso cabe nio sé justificar a producio de determi-
nados enunciados em detrimento de outros, mas deve, igualmente, ex-
plicar como eles puderam mobilizar forgas e investir em organizagdes
sociais.

Destarte, a Analise de Discurso fornece um instrumental tedrico-
metodolégico adequado para a realizacdo de uma leitura critica do jor-
nalismo, ao considerar sua fun¢do social de comunicac¢do e divulgacdo
sem desconsiderar a consolida¢do da informagdo como produto de con-
sumo inserido no sistema capitalista em sua recente forma neoliberal.

Esse instrumental permite observar como se da a relacdo entre estes
dois fatores (comunicagao/divulgacdo e produto de consumo) e a ma-
neira como os fatos sdo (re) tratados, ou no bojo de Wittgenstein, como
se da esse processo de “apresentacdo do mundo” (e, de certa forma,
construgio da realidade>®) enquanto fatos/acontecimentos.

Da mesma maneira que se torna impossivel aceitar uma concepgao
de transparéncia da linguagem (considerando-se que ela se encontra em
— e € determinada por — um contexto institucional), cujo sentido se
caracterizaria pela literalidade, também nao ha como acatar uma con-
cepg¢do de transparéncia do jornalismo que prega a existéncia da infor-
magdo enquanto transcricao fiel da realidade.

Acreditamos ser pertinente insistir nessas questdes, ja que, como
apresentamos nos topicos do primeiro capitulo desta dissertacdo, uma
das dificuldades dos estudantes e profissionais de Jornalismo € aceitar
a opacidade da lingua, a ndo-transparéncia da linguagem e o fazer jor-
nalistico como uma “contacdo de estdrias”; estas caracteristicas eviden-
temente mostram que a préopria pratica jornalistica ndo € tdo clara como
se tende a apresentar, investida de uma verdade inabaldvel, de uma fiel
realidade, objetividade e imparcialidade.

Se a estrutura da lingua e as formagdes discursivas ndo sdo um
recorte totalmente fiel da realidade, se o que vemos sdo efeitos de ver-
dades muito mais que uma verdade absoluta e inamovivel, seria o jor-
nalismo um retrato ou um trato da realidade? Logo, se a linguagem —
que é componente essencial da atividade jornalistica — ndo € transpa-

»¥Segundo Gomes (2000), essa idéia de “Construcio da Realidade” foi proposi¢io
de pesquisadores como Lacan, Derrida e Deleuze.
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rente, sO esse fato j4 seria suficiente para afirmar que o proprio jorna-
lismo ndo € transparente. Somemos a isso, entre outros elementos, a
propria carga de axiologizacdo que o sujeito-jornalista invariavelmente
transfere para seus textos.

Parece-nos mais coerente, entdo, a concep¢do do jornalismo, as-
sim como a linguagem, atravessados por elementos que possibilitam re-
lagdes que ndo sdo visiveis apenas pelo cardter material manifestado por
meio da lingua e de suas linguagens. Conseqiientemente, procuramos
falar de noticia/informagdo como recortes da realidade.

Essas reflexdes mostram a discordancia em relagdo a concepgdo de
objetividade jornalistica — atribuida ao sujeito-jornalista e, a0 mesmo
tempo, auto-propagada — fundada na suposta imparcialidade dos profis-
sionais da Comunica¢@o Social, a qual permite uma leitura do jorna-
lismo enquanto transparéncia “perfeita” e “verdadeira” da realidade.

A linguagem, assim, estd perpassada por outros aspectos além dos
lingiifsticos, o que impossibilita a aceitagdo de uma postura idealista de
neutralidade ou isencdo jornalistica. Gomes (2000, p.19) afirma que:

[...] antes de registrar, de informar, antes de ser colocado
pelas condi¢des que o caracterizam, por exemplo, periodi-
cidade, universalidade, atualidade, difusdo, o jornalismo €
ele préprio um fato de lingua.

Trata-se de uma tentativa de olhar para o jornalismo, a partir de de-
terminado arsenal tedrico, enxergar relagdes essenciais para que com-
preendamos o funcionamento discursivo dos meios de comunicagio e
da Industria Cultural. Conforme alerta Corréa (1999, p.1), “o jornalista,
como todo comunicador, (...) deve estar atento ao risco de acreditar que
o fato existe por si s6 e que se d4 a descri¢do, ja pronto”.

O diferencial que a pesquisa lingiiistica, mais precisamente fundada
em pressupostos tedricos do dominio da Andlise de Discurso Francesa,
pode oferecer neste trabalho de observacao e reflexdo consiste em per-
mitir - diferentemente do que ocorre com sujeitos-jornalistas despreocu-
pados (seja por negligéncia, seja por desconhecimento) em admitir uma
concepcdo de linguagem caracterizada pela atuacdo de fatores histori-
cos e ideoldgicos na lingua — que se compreenda que o jornalismo nao
retrata nem cria fatos, ele trata o mundo, a realidade, constréi visdes dos
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fatos, sendo estas propagadas como transcri¢io da realidade e geradora
de verdade(s).

Corréa (1999) assevera que o jornal, assim como os meios de comu-
nicacdo em geral:

[...] é uma instituicdo formadora de opinido. Sabe-se, po-
rém, que, como tal, seu propodsito € legitimar uma opinido
sobre os fatos, aquela que, na melhor das hipéteses, coin-
cide com sua linha editorial — pois pode coincidir com inte-
resses mais imediatos. Ora, se isso que se chama de opiniao
publica pode ser forjado por diversos veiculos, é de se es-
perar que caiba a cada um deles construir os fatos de uma
certa forma. Obviamente, o ptblico (e o alcance) de cada
um desses veiculos € diferente e essa diferenca se deve aos
interesses que sustentam uns e outros. Podemos, pois, afir-
mar que o fato tal como o recebemos enquanto noticia €
uma constru¢do de "visdes"e ndo dos fatos em si (COR-
REA, 1999, p. 1).

Essa preocupacao relaciona-se a critica de Abramo (1991), segundo
a qual a investigacdo € “algo que o jornalismo brasileiro em larga es-
cala desconhece; se a noticia ndo vem de mao beijada, pré-articulada e
filtrada pelo interesse de alguém ou de algum grupo ndo serdo os jor-
nalistas a levantd-la” (p. 6). E aqui nos parece fulcral verificar porque
temos as noticias que temos e ndo outras € porque as noticias sio como
sdo, escapando de uma anélise conteudistica ou apenas focada no nivel
da imanéncia do texto, no nosso caso dos textos jornalistico-noticiosos
presentes no periddico argentino Clarin.

Dada a influéncia que o Jornalismo atingiu (e ainda atinge na con-
temporaneidade) nos acontecimentos da nossa sociedade e os jogos de
interesses por trds das grandes empresas de Comunicacao, ndo ha como
negar a necessidade de investigacao jornalistica tanto no sentido de apu-
racdo dos fatos para producao de noticias quanto no sentido de pesquisa
a respeito da organizacdo dos fatos tal como € realizada pelos meios de
comunicacao.

Do nosso ponto de vista, investigar nao significa alcancar a obje-
tividade, encontrar o furo jornalistico, atuar como detetive, atingir a
transparéncia e a imparcialidade totais. Significa informar, produzir
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noticias, com maior complexidade e mais informagdes/dados acerca do
fato — acontecimento percebido e tratado.

O sujeito-jornalista e o sujeito-comunicélogo que nao aceitam a lin-
guagem como transcricao literal do sentido e o texto jornalistico como
transcricdo fiel da realidade t€m muito mais chances de se tornar obser-
vadores mais atentos dos fatos e, conseqiientemente, mais cuidadosos
tanto em relacdo aos dados que apuram quanto em relacio as noticias
que produzem (e também em relac@o as noticias que ouvem ou Iéem).

A Analise de Discurso, nesse sentido, converte-se numa ferramenta
fundamental para investigar os produtos midiaticos, haja vista que ela
vai ao encontro dos rumos que as pesquisas em linguagem t€ém tomado e
possibilita, por meio de seu método tedrico, a inclusdo de elementos que
estdo além das marcas textuais, penetrando na sua materialidade discur-
siva e trazendo por meio do olhar investigativo do sujeito-pesquisador a
pregnancia de alguns sentidos em relacdo a outros, de certos enquadra-
mentos e apagamentos no campo do dito e do ndo-dito no discurso jor-
nalistico impresso, nosso foco.

H4é uma visao mais generalizante dos enunciados, a partir da Andlise
de Discurso que possibilita um aprofundamento nas investigacoes, al-
cancando outras superficies de sentido, e ndo sé textual — a matéria,
a noticia, o editorial. Assim, sons e imagens também devem ser vis-
tos como passiveis de estudo, porque compdem juntos com o texto, um
emaranhado de sentidos do/no discurso. Sdo signos que participam da
construcdo das diferentes formas de discurso.

Na nossa pesquisa pretendemos destacar primordialmente o texto
verbal, todavia também levaremos em conta as imagens fotogréficas,
por construirem, simultaneamente, representacdes da realidade brasilei-
ra no discurso jornalistico do periddico argentino Clarin. Nossa pesqui-
sa foca a produgdo noticiosa, preocupando-se em trilhar os caminhos
possiveis da enunciacao que levaram ao produto mididtico enunciado.

No processo de producdao dos enunciados, dos textos e na selecdo
das fotografias, inimeras varidveis estdo correlacionadas, algumas con-
troladas pelos profissionais e por sua subjetividade, outras ndo, ja que o
percurso do acontecimento a noticia veiculada mostra-se bastante com-
plexo.

Destarte, quando analisamos os sentidos das reportagens, sabemos
que o sentido produzido e o recebido nunca sdo idénticos e variam con-
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forme condig¢des diversas. O sentido ndo € estdtico, imobilizavel, mas
fluido, variando inclusive para o mesmo sujeito-enunciatdrio em mo-
mentos diferentes. Ademais, o sentido escapa até mesmo ao sujeito-
produtor no momento de construir determinado enunciado.

Essa dimensdo do processo comunicacional nao serd abarcada nesta
pesquisa, mas sublinhamos desde ja a importancia desses estudos para
o entendimento da mutabilidade e efemeridade dos sentidos que po-
dem estar arraigados nos diferentes discursos acerca do Brasil no jornal
Clarin, haja vista que, pensar em discurso € transcender a significagao,
situar-se entre a lingua e a fala, e buscar morada nos sentidos. Para tanto
nosso instrumento teérico e metodoldgico serd a Andlise de Discurso
proposta por Michel Pécheux; ela possui vdrias ramificagdes tedricas
que ora dialogam, ora se contrapdem conforme suas diferentes linhas
de pesquisa.

2.4 Escola Francesa da Analise de Discurso: Michel
Pécheux e sua abordagem

As matrizes fundadoras da Anélise de Discurso®® na abordagem de Mi-

chel Pécheux podem ser localizadas na articulacdo de diferentes disci-
plinas orientadas na segunda metade dos anos 1960 pelo estruturalismo.

Dessa forma, essa tendéncia de andlise de discurso surgiu atrelada
ao mesmo tempo, ao Marxismo, na sua vertente Althusseriana, a psi-
candlise Lacaniana e ao estruturalismo lingiiistico. Pécheux e Fuchs
(1975, p.165) esclarecem que a regido do materialismo histérico que
lhes diz respeito € o da superestrutura ideoldgica em sua ligagdo com o
modo de produgdo que domina a formagdo social considerada. Brandao
arremata ao afirmar que:

“[...] a AD nasceu tendo como base a interdisciplinaridade,
pois ela era preocupacgdo ndo apenas de lingiiistas, como de
historiadores e de alguns psicélogos™ (2004, p.16).

0Temos, ao longo deste trabalho dissertativo, utilizado a abreviacdo AD como
referéncia a Escola Francesa de Andlise de Discurso, levando em conta os postulados
tedricos de Eni Orlandi, Michel Pécheux, Nagamine Branddo, Patrick Charaudeau,
Dominique Maingueneau entre outros.
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Os tedricos da primeira fase da Andlise de Discurso tinham como
preocupacio central a problemdtica da articulag@o entre a formagado so-
cial e o discurso; privilegiavam o estudo do discurso politico de es-
querda e de textos impressos, o que se explica, em determinada medida,
pela propria composi¢do do grupo de pesquisadores fundadores da AD,
formado por intelectuais engajados no mundo da politica de seu tempo
e do seu pais.

Nesse sentido nao € por acaso que a obra de Pécheux Andlise Au-
tomdtica do Discurso data de 1969. A partir de 1970, quando foi pu-
blicado o trabalho de Althusser — Ideologia e Aparelhos Ideoldgicos do
Estado, este e os demais estudos althusserianos se converteram em uma
referéncia constante para Pécheux e seus discipulos.

Para Orlandi (1986), “a Andlise de Discurso pressupde a lingiifs-
tica e € pressupondo a lingiiistica que ganha especificidade em relacdo
as metodologias de tratamento da linguagem nas ci€ncias humanas”
(1986, p.110). Esse pressuposto tedrico e metodolégico da lingiiistica
distingue a AD das outras dreas das ciéncias humanas com as quais
confina e dialoga; todavia, isso ndo serd suficiente para (de)marcar sua
especificidade nos estudos da linguagem, “sob o risco de permanecer
numa lingiifstica imanente” (BRANDAO, 2004, p.17).

As pesquisas em Andlise de Discurso foram orientadas para o dis-
curso, porém necessitaram outros dimensionamentos e observacdes, co-
mo as apontadas por Maingueneau (1997, p.13-14):

“No quadro de institui¢des que restringem fortemente a e-
nunciacdo; nos quais se cristalizam embates historicos, so-
ciais; que delimitam um espaco préprio no exterior de um
interdiscurso limitado™.

Dessa forma, entendemos a predilecdo da Andlise de Discurso pelo
estudo do discurso politico ja que nele essas condicdes se apresentavam
mais bem configuradas. “O instrumento da pratica politica é o dis-
curso, ou mais precisamente, a pratica politica tem como fun¢do, pelo
discurso, transformar as relagdes sociais, reformulando a demanda so-
cial”(PECHEUX & FUCHS, 1997, p.24).

Na abordagem de Pécheux, o sujeito € interpelado pela ideologia e
pela formacdo discursiva, as quais o constituem em sujeito universal. O
sujeito empirico, agente histérico, real, nao € considerado na andlise, e
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o sujeito enunciador, por sua vez, como produtor do seu enunciado, de
um texto e de sentidos, ¢ compreendido como uma forma de ilusdo do
sujeito, a ilusdo de ser a fonte do sentido do seu dizer.

A referida ilusdo seria decorrente do fato de que o discurso efeti-
vamente organiza-se em referéncia a situagdo de enunciacdo (eu, aqui,
agora), ou seja, eixos referenciais que o individuo experimenta subje-
tivamente, e que se constituem como necessidade de estabilidade para
qualquer atividade da linguagem. Segundo Brandao, ao citar Pé&cheux
e Fuchs (1975, p.20-21), o sujeito € afetado por dois tipos de esqueci-
mentos e, em conseqiiéncia, cria uma realidade discursiva iluséria:

Esquecimento 1: o sujeito coloca-se como origem do que
diz, a fonte do seu discurso. E de natureza inconsciente
e ideoldgica, e este € o ponto de articulagdo da linguagem
com a teoria da ideologia. Por causa desse esquecimento
0 sujeito rejeita, apaga, inconscientemente qualquer ele-
mento que remeta ao exterior da sua formacgdo discursiva;
por ele é que o sujeito recusa essa € ndo outra seqiiéncia
para que obtenha esse e ndo outro sentido.

Esquecimento 2: caracteriza-se por um funcionamento do
tipo pré-consciente ou consciente na medida em que o su-
jeito retoma o seu discurso para explicar a si mesmo o que
diz, para formuld-lo mais adequadamente, para aprofundar
o que pensa. E a operacio de selecdo lingiiistica que todo
falante faz entre o que € dito e o que deixa de ser dito, em
que no interior de uma formacdo discursiva que o domina,
elege algumas formas e seqiiéncias que se encontram em
relacdo de parifrase e “esquece”, oculta as outras. Essa
operacdo da ao sujeito a ilusdo de que o discurso reflete o
conhecimento objetivo que tem da realidade (PECHEUX ;
FUCHS, 1975 apud BRANDAO, 2004, p.20-21).

Essa teoria admite, portanto, a existéncia de um espaco subjetivo da
enunciacdo, que permite ao sujeito falante retornar sobre seu proprio
discurso, incluindo-se nessa zona “as estratégias discursivas, a interro-
gacdo retdrica, a reformulacdo tendenciosa e o uso manipulatério da
ambigiiidade” (PECHEUX ; FUCHS, 1990, p.239). Entretanto, € e-
xatamente essa possibilidade que permitiria ao sujeito manter a ilusao

www.labcom.ubi.pt



Sentidos de Brasil na Imprensa Argentina 113

de ser a fonte do seu discurso. Esse sujeito € o sujeito de ordem do signo
e é determinado pela posi¢ao que pode e deve ocupar para ser sujeito de
determinado discurso.

A modalidade particular do funcionamento da instancia i-
deoldgica quanto a reproducdo das relagdes de producdo
consiste no que se convencionou chamar interpelacdo, ou
assujeitamento do sujeito como sujeito ideoldgico de tal
modo que cada um seja conduzido sem se dar conta e tendo
a impressao de estar exercendo sua livre vontade, a de ocu-
par o seu lugar em uma ou outra das duas classes sociais
antagonistas do modo de producdo ou naquela categoria,
camada ou fracdo de classe ligada a uma delas (PECHEUX
; FUCHS, 1990, p.165-166).

A nocdo de interpelacdo ou assujeitamento do sujeito no discurso
faz parte de um sistema conceitual que tem como base o conceito de
condic¢des de producdo do discurso. De acordo com Michel Pécheux
(1990), integram as condicdes de producdo do discurso a situagdo e o
contexto histdrico, social e ideoldgico. Esses componentes das condi-
coes de produgdo do discurso sdo pensados, todavia, ndo como re-
alidade empirica, sendo como representacdoes, como formagdes ima-
gindrias, isto €, pontos de vista de cada um dos protagonistas, suas for-
mas de ver, sentir e ter o mundo.

Assim, sujeito-enunciador e sujeito-enunciatdrio ndo sdo vistos co-
mo individuos reais, mas lugares determinados na estrutura de uma for-
macao social; as condi¢des de producdo seriam representacdoes desses
lugares, “uma série de formacdes imagindrias que designam o lugar que
A e B (sujeito-enunciador e sujeito-enunciatdrio) se atribuem cada um
a si e ao Outro, a imagem que eles se fazem de seu préprio lugar e do
lugar do Outro” (PECHEUX, 1990, p.82).

Esses lugares que um atribui ao outro sdo enigmaticos, represen-
tagdes imagindrias ndo atestadas, sdo considerados como uma rede de
representacOes imagindrias determinadas pela estrutura econdmica e
tidas como espacadigas ao dominio dos sujeitos. Nao é uma remetén-
cia a pessoas em concreto mas a papéis, lugares de donde enunciam, se
mostram, (se) dizem.
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Nesse sentido, no cerne do processo discursivo, “o enunciador pode
antecipar as representagdes do receptor e, de acordo com essa antevisao
do “imaginério” do outro, fundar estratégias de discurso” (BRANDAO,
2004, p.44). Antecipar no sentido de, no uso da lingua e de suas lingua-
gens, formular estratégias e engendrar escolhas, praticas linguageiras
com o intuito de criar uma pré-no¢do dos sujeitos-enunciatarios.

Em qualquer formacgao social existem regras de projecao que esta-
belecem as relacdes entre as situagdes e as posi¢des destas. O conceito
de condi¢des de produgdo contribuiu para a aproximacao entre os estu-
dos da linguagem e as Ciéncias Humanas, colocando em pauta o desafio
para o estabelecimento de relacdes entre discurso e sociedade.

2.5 Sobre a nocao de condicoes de producao de discur-
sos (CPD)

Acerca do conceito de condi¢des de producdo, cabe ressaltar que, se-
gundo Courtine (1981), esse conceito tem origem na Andlise de Con-
teudo, tal como € praticada na Psicologia Social e esté indiretamente li-
gado a sociolingiiistica na medida em que admite varidveis sociolégicas
e tem origem implicita no texto de Harris, Discourse Analysis (1952),
no qual o termo situacdo (condi¢des de produgdo) € posto em correlacio
com o de “discurso”.

No bojo dessas nocdes de condi¢des de producdo surgem outras
duas concepcgdes, ja que as anteriores mostravam-se insuficientes e es-
tavam presas as discussoes tedricas feitas pela andlise de contetido da
psicologia social ou da sociolingiiistica.

De acordo com Brandao (2004), uma dessas concepcoes foi nomea-
da por Courtine como “defini¢des empiricas”, nas quais as condicoes de
producdo do discurso tendem a se confundir com a definicio empirica
de uma situagdo de enunciagdo; o outro, diz respeito a defini¢des tedri-
cas que aparecem na Anélise de Discurso desde 1971, ao lado da no¢ao
de formagao discursiva.

Conforme Orlandi (2007), as condi¢des de produgao podem ser con-
sideradas em um sentido estrito, que é o contexto imediato, as circuns-
tancias da enunciacao, e em um sentido amplo, em que as condi¢Oes de
producdo inscrevem-se num contexto socio-histérico e ideolégico.

Muitos pressupostos tedricos que marcaram o inicio dos estudos e
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trabalhos da Anélise de Discurso foram se redefinindo. Na década de
70, foram incorporados os conceitos de Formacao Ideoldgica e de For-
macao Discursiva, trazidos respectivamente da obra de Louis Althusser
e de Michel Foucault.

2.6 Formacoes Ideologicas (FI) e Formacoes Discursi-
vas (FD)

Segundo Brandado (2004), num determinado momento histérico e no in-
terior de aparelhos ideoldgicos, as relacdes de classe podem caracteri-
zar-se pelo afrontamento de posi¢des politicas e ideoldgicas que se or-
ganizam de forma a entreter entre si relacdes de alianca, de antagonis-
mos ou de dominagdo. Destarte, nesse imbricamento entre posi¢des
politicas e ideoldgicas é que se constituem as formacdes ideoldgicas.

A formacdo ideoldgica era concebida por Haroche et al.(1971) cita-
do por Nagamine Brandao (2004, p.47) como:

[...] um elemento susceptivel de intervir como uma forca
confrontada a outras for¢as numa conjuntura ideolégica
caracteristica duma formagao social em um momento dado;
cada formacdo ideoldgica constitui, pois, um conjunto
complexo de atitudes e de representacdes que nao sao nem
individuais, nem universais, mas se relacionam mais ou
menos diretamente a posicoes de classes em conflito umas
em relacdo as outras.

A seu turno, a formacao discursiva é o lugar da constitui¢do do sen-
tido que deriva de condi¢des de producdo especificas e que, segundo
Pécheux (1975), em uma formacao ideoldgica dada, a partir de uma
posicdo numa conjuntura, determina, pelo estado da luta de classes, o
que pode e deve ser dito no discurso.

Entendemos o discurso como uma das instdncias em que a mate-
rialidade ideoldgica se concretiza, assim, “é o discursivo uma espécie
pertencente ao género ideoldgico” (BRANDAO, 2004, p.47). “Uma
formacao discursiva € constituida — margeada pelo que lhe € exterior,
logo por aquilo que ai € estritamente nao-formuldvel, ja que a deter-
mina” (PECHEUX ; FUCHS, 1997, p.177).

www.labcom.ubi.pt



116 Marcelo da Silva

As formacgdes ideoldgicas comportam necessariamente como um
dos seus componentes, uma ou vdrias formacdes discursivas interli-
gadas que determinam o que pode e deve ser dito; as formagdes dis-
cursivas, assim, intervém nas formacgdes ideoldgicas enquanto compo-
nentes.

Nesse meandro, Foucault citado por Brandao (2004), problematiza
o conceito de formacgdo discursiva; para ele, esta € regida por algumas
“regras de formacdo” que possibilitam a determinacdo dos elementos
que compdem o discurso:

1. Os objetos aparecem e coexistem e se transformam num espago
comum; a enunciagcdo em que diferentes tipos podem permear um
discurso;

2. Os conceitos em suas formas de aparecimento e transformagao
em campo discursivo, relacionados em um sistema comum;

3. Temas/teorias, sistemas de relacOes entre diversas estratégias ca-
pazes de dar conta de uma formagdo discursiva, permitindo ou
excluindo certos temas ou teorias.

Pécheux (1988) ainda define formacgao discursiva como espago de
reformulag¢des-parafrases, ou seja, um sistema de enunciados, formas e
seqiiencias em relacio de parafrase, do qual o sujeito falante seleciona
um desses enunciados e seqiiéncias e nao outro. Para ele, é nesse espaco
que se constitui o sentido. A nocdo de formacdo discursiva representa,
para a Andlise de Discurso, um lugar fulcral da articulac@o entre lingua
e discurso.

Cada formacdo ideoldgica pode corresponder a vérias formagdes
discursivas inter-relacionadas, a partir das quais é que as palavras, pro-
posicdes e expressdes recebem seu sentido. Assim, o conceito de for-
macao discursiva regula a mengdo ao assujeitamento do individuo em
sujeito do seu discurso.

Segundo Brandao (2004), é a formacgdo discursiva que permite dar
conta do fato de que sujeitos falantes, situados numa determinada con-
juntura histérica, possam concordar ou ndo com o sentido a dar as
palavras; isto leva a comprovar que uma formacao discursiva ndo é uma
Unica linguagem para todos, ou para cada um uma linguagem, mas que,
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numa formacdo discursiva, o que ha sdo vérias linguagens e formas de
expressao em uma. De acordo com Courtine e Mandarim (1981), cita-
dos por Brandao (2004, p.49-50):

Uma formacao discursiva é, portanto, heterogénea a ela
propria: o fechamento de uma formacao discursiva é funda-
mentalmente instavel, ela ndo consiste em um limite traga-
do de forma definitiva, separando um exterior € um interior,
mas se inscreve entre diversas formacgdes discursivas como
uma fronteira que se desloca em funcio dos embates da luta
ideoldgica.

Nessa heterogeneidade propria, inerente a toda formagao discursiva,
Courtine (1982) pde em evidéncia seu carater de unidade dividida, que
tem como principio constitutivo a contradicdo e toma como ponto de
apoio a afirmacdo de Foucault (1969):

Tal contradi¢do, longe de ser aparéncia ou acidente do dis-
curso, longe de ser aquilo de que € preciso libertd-lo para
que ele libere, enfim, sua verdade aberta constitui a prépria
lei da sua existéncia: € a partir dela que ele emerge, € ao
mesmo tempo para traduzi-la e para superd-la que ele se
poe a falar, € porque ela estd sempre aquém dele e ele
jamais pode contornd-la inteiramente, que ele muda, que
ele se metamorfoseia, que ele escapa por si mesmo a sua
propria continuidade. A contradi¢do funciona, entdo no
fio do discurso, como principio da sua historicidade (FOU-
CAULT, 1969 apud BRANDAO, 2004, p.50).

Como uma formacao discursiva determina o que deve e pode ser dito
e busca uma homogeneidade discursiva, as contradi¢gdes ideoldgicas de
classe e seus efeitos podem ser recuperados no cerne da unidade dos
conjuntos de discursos. Dessa forma, € fun¢do da andlise de discurso
trabalhar o discurso inscrevendo-o na relacao intrinseca e extrinseca da
lingua com a historia, “procurando na materialidade lingiiistica as mar-
cas das contradicdes ideolégicas” (BRANDAO, 2004, p.50).

Para Foucault (1986) referenciado por Brandao (2004), a formacgao
discursiva € um espacgo de dissensdes multiplas, e analisar o discurso

www.labcom.ubi.pt



118 Marcelo da Silva

¢ fazer desaparecer e reaparecer as contradi¢des, € mostrar o jogo que
jogam entre si; € manifestar como pode exprimi-las, dar-lhes corpo, ou
emprestar-lhes uma fugidia aparéncia. Foucault arremata afirmando que
analisar o discurso € descrever o sistema de dispersdo dos enunciados
que o compdem através das suas regras de formacao.

A inscricdo de uma formagao discursiva no discurso se faz por meio
dos pré-construidos, que, para Pécheux, € um dos pontos fundamentais
da articulacdo da teoria dos discursos e da lingiiistica. Entendidos como
construgdes anteriores, exteriores a0 momento da enunciagdo, os pré-
construidos estdo ao alcance do sujeito e a ele impdem os limites do seu
dizer, uma vez que ele identifica-se com o sujeito universal da formagao
discursiva. Esse sujeito é que garante o que cada um conhece, pode
ver ou compreender. E, assim, “o elemento que irrompe na superficie
discursiva como se estivesse jd-ai”’ (BRANDAO, 2004, p.48).

Remetendo-se as evidéncias, € por meio do pré-construido que o
sujeito conhece os objetos do seu discurso. E de acordo com Brandio
(2004, p.49), “o que cada um sabe e, simultaneamente, o que cada um
pode ver em uma situagao dada”.

Portanto, sdo os pré-construidos que fornecem a matéria prima com
a qual o sujeito constitui-se como sujeito falante. Eles se inscrevem
numa seqiiéncia discursiva, como o discurso transverso, articulando o
sujeito falante com a formacao discursiva que o assujeita. Esse feno-
meno € denominado interdiscursividade, a relacdo de sentidos entre
diferentes discursos inscritos em distintas formagdes sociais, distintos
momentos histdricos e espaciais.

A priori, a formagdo discursiva era concebida como perfeitamente
delimitada e dela participavam determinados enunciados e suas para-
frases, sempre numa correspondéncia univoca em relagdo a formacao
ideoldgica a qual ligava-se e, portanto, a uma determinada posi¢cao de
classe.

Entretanto, ja em 1975, quando engendrava um labor de atualiza-
cdo de seu quadro tedrico, Michel Pécheux e Fuchs (1975) referem-se
ao conceito de formacdo discursiva considerando que, mesmo quando
desaparecem enquanto tais, elas “fornecem ingredientes para novas for-
macoes discursivas, observando-se a dificuldade em delimitar as fron-
teiras dos objetos reais correspondentes aos conceitos” (1990, p.168).

Na segunda metade da década de 70, quando de uma configuracdo
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tedrica na Franca, amplia-se a influéncia das teorias da enunciagio,
incorporam-se as contribui¢des de Bakhtin, ganha relevo a perspec-
tiva pragmadtica, e o campo da Andlise de Discurso torna-se mais com-
plexo. H4, nesse momento, uma pluralidade de abordagens tedrico-
metodoldgicas na Andlise de Discurso.

Problematiza-se a homogeneidade das formacgdes discursivas tendo
em vista que, embora determinadas pelo estado das formacdes sociais,
podem fornecer elementos a novas formagdes discursivas, engendradas
em novas condicdes socio-historicas. Nessa dire¢do, podemos encon-
trar elementos, por exemplo, do discurso dos jesuitas em textos esco-
lares e didaticos, ou marcas do discurso politico no religioso, assim
como elementos atualizados de determinadas formagdes discursivas ja
enunciadas.

A formacao discursiva passa a ser concebida, entdo, como um es-
paco de tensdes. Logo, ndo é uma, mas cont€ém no seu interior elemen-
tos de outras formacdes discursivas, o que dilui as fronteiras entre elas e
corrobora a idéia de que uma formacao discursiva pode carregar no seu
ventre muitas outras formacoes.

A nocdo de interdiscurso permite-nos compreender o processo de re-
configuracdo incessante de uma formacdo discursiva pela incorporagdo
de pré-construidos origindrios no seu exterior, provenientes de outras
formagdes discursivas. Por meio desse processo, a formacgdo discur-
siva reorganiza seus elementos, apagando alguns deles, destinados ao
esquecimento, enquanto outros sao reiterados e repetidos.

Em todo discurso materializado em enunciados se identificaria uma
formacdo discursiva bésica, que Courtine (1981) chama de Formacao
Discursiva de Referéncia (FDR), na qual intervém diversas outras for-
macodes discursivas, que a ela ligam-se de modo contraditério ou com-
plementar.

A constatacdo da presenca de diferentes formacdes discursivas no
mesmo discurso conduziu a formulag@o dos conceitos de Heterogenei-
dade e de Memoria Discursiva, abrindo um extenso campo de alternati-
vas tedricas e analiticas a Andlise de Discurso.
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2.7 Heterogeneidade e Memoria Discursiva

Construido sobre a no¢do de dialogismo formulado por Bakhtin, o con-
ceito de heterogeneidade foi desenvolvido por Authiez-Revuz (1990)°';
segundo ela, no mesmo enunciado, diferentes vozes se manifestam de
forma explicita ou nao. No primeiro momento, temos a heterogenei-
dade mostrada, que aparece no uso das aspas, citagcdes e também no
discurso direto e indireto. Nesse instante, conforme Pécheux (1990,
p.316), “o sujeito reconhece a presenca do outro, coloca o outro em
cena e instaura explicitamente a separacao entre seu dizer e o dizer do
outro, ou se coloca em cena como o outro”.

No segundo momento, encontramos a heterogeneidade constitutiva,
na qual o outro nao se revela ao proprio sujeito — sua presenca decorre
de processos que se dao no inconsciente em que o sujeito € necessaria-
mente descentrado, barrado, clivado, dividido. A presenca do outro se
faz por um lapso, revelando a natureza clivada do sujeito. No lugar da
ordenacdo consciente da heterogeneidade mostrada, a heterogeneidade
constitutiva dd-se como um emaranhado.

Esses conceitos referem-se, portanto, a presenca de vozes que, no
interior de um discurso, estabelecem relacdes de complementaridade,
alianca, dominacdo ou antagonismo, a partir de diferentes formacdes
discursivas existentes num mesmo campo discursivo.

No que tange ao ponto de vista do arcabouco tedrico da Anélise de
Discurso, a incorporacdo dos conceitos de heterogeneidade e interdis-
cursividade constituiu um elemento de desestabilizagdo e exigiu refor-
mulagdes e revisdes. Pécheux observa, dessa forma, que as tendéncias
que se desenvolviam em Anélise de Discurso colocavam em risco al-
guns dos principais pilares de seu edificio tedrico, j4 que rompiam com
o mecanismo univoco de interpelacdo do individuo em sujeito por uma
formacdo discursiva investida de uma ideologia.

De acordo com Pécheux, a insisténcia da alteridade na identidade
discursiva pde em discussao o fechamento desta identidade e, com ela, a
propria no¢do de maquinaria discursiva estrutural e quicd, também, a de

10 conceito de heterogeneidade discursiva (Authier-Revuz, 1990) revela que todo
texto € marcado por espagos reservados ao interlocutor, cabendo a este compor o
tecido do texto como um todo, ocupando os espacos que lhe sdo determinados. Este
conceito se sustenta pela definicdo de dialogismo em Bakhtin e pela noc¢do de sujeito
definida em Freud-Lacan.
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formacdo discursiva. Doravante, os dispositivos de andlise automatica
informatizados — que, supostamente, seriam a garantia de uma anélise
rigorosa e objetiva — foram sendo abandonados e substituidos pela in-
terpretacio do proprio analista percorrendo as mais diversas hipoteses.

Em 1981, Pécheux analisa o grito de vitdria que ecoou pelas cidades
francesas com a elei¢do de Francois Mitterrand, decompondo o enun-
ciado “On a gagné”, os sentidos que recobrem o verbo “ganhar” e a
pluralidade de sujeitos que poderiam estar presentes no enunciado e ao
fazé-lo, Pécheux explicita como a opacidade deste enunciado, em ter-
mos de estrutura lingiiistica, apaga o acontecimento em si, no caso a
vitdria nao sé de Mitterand, como a do socialismo.

Seus estudos apontaram para sujeitos que se localizam ndo apenas
em lugares determinados no social ou politico, mas também para aque-
les que se encontram dispersos. Essas observagdes vieram no contra-
fluxo do que houvera proposto quando do assujeitamento do sujeito,
pois Pécheux se dd conta de que a maquinaria da formacao discursiva é
desestabilizada, assim como o discurso e o sujeito.

[...] este é um sujeito constitutivamente heterogéneo, de
uma incompletude fundante que mobiliza o desejo de com-
pletude, aproximando-o do outro também incompletude
por defini¢cdo, com esperanca de encontrar a fonte restau-
radora da totalidade nunca alcancada; construindo-se nas
relacdes sociais, entendidas estas como espago de imposi-
coes, confrontos, desejos, paixdes, retornos, imaginacao e
construgdes (GERALDI, 1996, p.20).

Nessa dire¢do, Pécheux percorre uma “nova” trilha analitica, bus-
cando multiplos sentidos; para leva-la a cabo, recorre a acontecimen-
tos outros, discursivos ou ndo, com 0s quais constréi uma espécie de
cendrio enunciativo.

Em suas andlises, ndo se identificam questdes formalistas ou es-
quematizadoras, que ocupavam o centro das suas reflexdes nas fases
anteriores. Segundo ele, a Andlise de Discurso, tal como se desen-
volvia em 1990, dava-se precisamente como objeto, explicitar e des-
crever montagens, arranjos socio-histéricos de constelagdes de enun-
ciados, apreendendo suas distintas filiagdes de sentidos quando estes
eram lancados a sua exterioridade.
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A partir das (re)formulagdes engendradas por Pécheux, algumas
mudangcas vio ocorrendo no cendrio da AD®?, tal como a problematica
do sujeito assujeitado, que ele mesmo vai afirmar ser um sujeito de re-
sisténcias em relacdo a lingua. Ademais, pensamos que essa dobra do
sujeito, essa resisténcia figura na postura dos sujeitos-enunciatirios em
relac@o aos contetdos e sentidos engendrados pelos meios de comuni-
cacdo na produgdo noticiosa.

Como enunciamos no primeiro capitulo desta dissertacdo, irfamos
nos valer da no¢do de sujeito da Andlise de Discurso para buscar uma
possivel compreensdo do papel do jornalista na produgdo noticiosa; ful-
cral na contemporaneidade, essa no¢ao de sujeito traz uma forma de
observar os individuos dentro da complexidade, ja que do nosso ponto
de vista, o complexo deve ser explicado pela complexidade, principal-
mente nas pesquisas em Comunicacdo que se mostram cada vez mais
multifacetadas, ressignificaveis e repletas de fissuras.

2.8 Sobre a noc¢ao de sujeito na Comunicacao Midiati-
ca

Na Analise de Discurso Francesa, um dos pilares de suas formulacdes
tedricas € a nocao de ideologia imbricada com a de sujeito a partir da
consideracdo dos fendmenos da linguagem, pois € nela que reside a
constitui¢do da subjetividade, do sujeito e das suas representacdes de
mundo.

Embora seja um conceito bastante amplo e ao qual pensadores como
Michel Pécheux e Michel Foucault debrucaram-se arduamente, procu-
raremos neste intento, tecer algumas observacdes tedricas a respeito
dele na sociedade hodierna, e também para uma compreensdo de seu
papel na produgdo noticiosa da imprensa argentina, especificamente no
periddico Clarin.

2Além da AD aqui enunciada, uma outra linha erigiu-se e tem sido explorada prin-
cipalmente por investigadores da comunicacgio —a Andlise Critica do Discurso (ACD).
Um dos grandes diferenciais da Andlise Critica do Discurso € sua atencdo aos estu-
dos comunicacionais e da midia. A comunicag@o € uma das disciplinas que mais tem
recorrido a AD a fim de estudar o discurso da midia. Com isso, j4 existem na histéria
da AD autores que sdo oriundos da Comunicagio e que t€m procurado moldar cada
vez mais esse método critico aos objetivos da pesquisa na drea. Norman Fairclough,
Jorge Pedro Sousa, Cristina Ponte e Allan Bell sdo alguns desses estudiosos.
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Dentro do percurso da concepcao do sujeito, Orlandi (1983), citada
por Brandao (2004, p.54-55) distingue algumas etapas cruciais, a saber:

a) Relacdes interlocutivas centradas na idéia de intera¢ao, harmonia
conversacional, trocas entre eu € tu;

b) As relagdes intersubjetivas estdo eivadas de conflito, sao gover-
nadas por uma tensao basica em que o fu determina o que o eu diz,
ocorrendo uma espécie de tirania do primeiro sobre o segundo;

c) A AD rompe com o binarismo da concepc¢do anterior e reco-
nhece no sujeito um cardter contraditério que, marcado pela in-
completude, anseia pela completude, pela vontade de “querer ser
inteiro”.

Na esteira dessas reflexdes emerge a figura de Benveniste, que in-
corpora em seus estudos lingiiisticos a no¢ao de subjetividade, donde
estd a capacidade de o locutor propor-se como sujeito do seu discurso,
e ela se funda no exercicio da lingua, ja4 que de acordo com Brandao
(2004) toda enunciacdo €, explicita ou implicitamente, uma alocugdo,
quando eu e tu sdo protagonistas da enunciagao.

A medida que as pesquisas na contemporaneidade avancam na com-
preensdo da relagcdo entre cultura e comunicagdo, de uma saida tedrica e
politica para os problemas na América Latina que perpassam a questio
da hibridagdo, da mesticagem cultural, tal intento, afirma Jacks (1995),
contempla necessariamente o reconhecimento do sujeito e da pertinén-
cia de uma teoria que parta das percepgdes deste sujeito e de sua subje-
tividade. Uma saida tedrica “que acolhe as vacilagdes da significagao;
que entrevé a comunicagdo como um processo dialégico onde a ver-
dade, que nunca serd mais a mesma, nasce da intersubjetividade” (MAT-
TELART, 1989, p.201 apud JACKS, 1995, p.151).

Nao se trata aqui de tracar uma trajetoria historica totalizante do
sujeito, apenas conceber o que se quer revelar dele em meio a singu-
laridade das culturas, as diversas formas de materialidade discursiva e
ideoldgica, a um mundo que perpassa o planeta “global”, “pretensa-
mente” unificado.

Nessa busca temos a subjetividade ndo como espaco que se desloca
somente para o ponto psicolégico/individual, nem se sintetiza ao reflexo
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do mundo social/sistémico, mas o que queremos € investigar o lugar
social da subjetividade, definida como sendo:

“[...] a vida interior, as opcdes mais intimas marcadas por
um ethos em que a sociabilidade assume um tom carac-
teristicamente marcante”, constituinte do sujeito (VELHO,
1991 apud SOUSA, 1995, p.33).

Parece-nos complicado dimensionar o quanto € individual e o quan-
to € social na formacdo da subjetividade, o fato é que a medida que
novas formas de subjetivacdo sdo descobertas no meio social, surgem
novos prismas de estudos: como, na prética cotidiana, as pessoas en-
contram elos para relacionar-se consigo mesmas; como se véem a si
mesmas e como constroem sua identidade de sujeito.

A prépria Comunicacgio Social como processo ou os veiculos que
ela utiliza, participa da construcdo da subjetividade. Dai porque, diz
Sousa (1995) que a relagdo entre subjetividade e mundo simbélico®
faz desse ultimo uma ponte para outro angulo da questdo, qual seja, a
propria constru¢do do imagindrio.

De acordo com Figaro-Paulino (2001) o homem ¢ individual/social
porque tem na constituicdo de sua subjetividade, a subjetividade de
um corpo social, histérico, cultural, marcado e distinto de outras so-
ciedades, que foi apropriada de forma particular e pessoal; € um indi-
viduo/sujeito universal, fruto das relacdes sociais e da luta de classes e,
simultaneamente, absolutamente tinico e particular apto a compreender
e ser compreendido nos sentidos basicos e préprios do humano.

Estamos, pois, falando de um sujeito tnico, singular, um ser ativo
que produz sentido em relagdo ao mundo por ele vivido na filogénese
e na ontogénese, ou seja, enquanto um ser fruto do processo histoérico
humano e como processo de seu proprio tempo de vida, ja que € um
sujeito que luta e trava consigo mesmo uma batalha, batalha por ser
sujeito do seu dizer, da sua existéncia e ndo apenas assujeitado pela
lingua e pelo sistema social, econdmico, politico e cultural no qual esta
1merso.

93Se s6 conhecemos o real através do simbélico, sé temos acesso ao simbélico
através do imagindrio. O simbdlico em si mesmo ndo nos é dado... é o processo
subjetivo pelo qual os homens se ap6iam no real e tentam imaginariamente resolver
suas contradi¢des (SILVEIRA; DOARY apud SOUSA, 1995, p.34).
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Esse sujeito constitui-se inserido numa determinada época historica,
num determinado espaco, num determinado conjunto de relacdes so-
ciais e contexto cultural. Os sujeitos sdo plurais na medida em que vai
se constituindo da polifonia dos discursos que circulam na sociedade.
E atuam na cotidianidade polifonicamente. Baccega (1998) pontua que
0s enunciatdrios ndo sdo meros nimeros ou participantes de uma classe
social, eles reagem e interagem via meios e discursos interpessoais.

Figaro-Paulino (2001) adverte que esse sujeito ndo deve ser enca-
rado como um EU auténomo e autémato, livre no sentido de estar desli-
gado, desprendido do conjunto que € a sociedade. O sujeito ndo € uma
fonte absoluta de significacdo, capaz de tirar e criar de si mesmo todos
os sentidos, pois também € produto da sociedade, das condicdes, das
contradicoes e pulsdes sociais.

Sousa (1995) argumenta que muito embora esse sujeito da comuni-
cacdo na tardomodernidade ndo esteja configurado teoricamente, sabe-
se que ocupa um espaco contraditorio, o da negociagdo, o da busca de
significagdes e de produgdes incessantes de sentido na vida cotidiana.

O receptor deixa de ser visto, mesmo empiricamente, cOmo
consumidor necessario de supérfluos culturais ou produto
massificado apenas porque consome, mas resgata-se nele
também um espaco de produgdo cultural (SOUSA, p.26-
27).

E um enunciatério melhor percebido no universo da cultura em pro-
ducdo, da cultura popular, em que a prépria comunicacdo encontra-se,
surgindo da observacgao dessas novas situacdes empiricas, dando chance
para o encontro do sujeito.

Destaca-se que essa mudanga metodoldgica, donde o sujeito € in-
serido, que dos meios passa as mediagoes, a trama cultural, aos modos
de ver, € resultado de uma l6gica menos ligada a razdo e mais sensivel
ao mundo social plural, a percep¢do da pluralidade dos atores sociais.

Tal pluralidade que possibilita outras costuras explicativas na identi-
ficagdo do lugar da comunicacdo na contemporaneidade. Costuras estas
que propiciam a admissdo de légicas especificas, em torno das quais
ha que se levar em conta os processos politicos, econdmicos, envol-
vendo inclusive esferas ideoldgico-culturais, ja que o ideoldgico, cul-
tural, politico e econdmico faz morada no plano discursivo.
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Conforme diz Thompson (1998, p. 152), muitas das formas cultu-
rais do mundo de hoje, em varios graus de extensao, sao culturas hibri-
das em que diferentes valores, crencas e praticas se entrelacam profun-
damente. Isso ndo implica que a globalizagdo da comunicagdo através
da midia eletronica ndo tenha produzido novas formas de dominagdao
e de dependéncia culturais. Mas isto também ndo quer dizer que nao
possamos entender estas novas formas, suas conseqiiéncias € como 0s
sujeitos se apropriam disso.

O fato é que a comunicacdo ndo deve mais ser resumida, afirma
Sousa (1995), apenas aos veiculos que a compdem, mas exige ser en-
tendida, dissecada, nos processos em que os veiculos atuam e que, por
conseguinte, dao a ela um lugar social também de parceiro de vida e
ndo apenas de instrumento-veiculo. Tanto na esfera da producdo quanto
do consumo mididtico, o processo nao existe isoladamente, compde
uma pratica conjugada. Interagdo/producio/consumo materializada jus-
tamente na diversidade de géneros, linguagens, discursos e formatos.

Temos que o sujeito € dialético e dialdgico, conflui na contradi¢io
propria do seu existir uno e social. Dialégico por apenas ser sujeito
quando capaz de constituir-se também do outro, e dos outros que cons-
tituem sua histdria pessoal de vida; dialético porque se constitui nesse
ir e vir uno e social. Estamos falando de um sujeito constitutivamente
heterogéneo, com esperanca de encontrar a fonte restauradora da tota-
lidade nunca alcancada, que se constrdi nas relagdes sociais, entendi-
das como espaco de imposi¢des, confrontos, desejos, paixdes, retornos,
imaginacgdo e construgdes (GERALDI, 1996).

Morin diz que se tentarmos pensar no fato de que somos seres ao
mesmo tempo fisicos, bioldgicos, sociais e culturais, psiquicos e espiri-
tuais, torna-se evidente que a complexidade é aquilo que tenta conceber
a articulacdo, a identidade, e a diferenga de todos estes aspectos, en-
quanto o pensamento simplificante separa estes diferentes aspectos, ou
unifica-os por uma reificacao mutilante.

O sujeito é compreendido entdo como um organismo complexo ca-
paz de pensamento. Morin (1996, p.45 apud GALEMBECK; VEASEY,
2008) define sujeito como o individuo, considerado em duas dimensoes:
a autonomia e a dependéncia. Com efeito, o sujeito € autdbnomo, e tem
consciéncia de que € um individuo unico, dotado de identidade propria.
Todavia, esse individuo esté ciente, ademais, de que depende de outros
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seres (da mesma ou de outra espécie) para construir a propria indivi-
dualidade®. Assim, asseveramos que fora da relacdo com o outro, ndo
pode haver sentido:

Mesmo que os outros sejam o inferno, o homem esta ine-
lutavelmente preso ao outro naquilo que ha de mais carac-
teristicamente humano, a linguagem. A alteridade é uma
dimensao constitutiva do sentido. Nao ha identidade dis-
cursiva sem a presenca do outro (FIORIN, 2003, p.36).

Para Morin, citado por Galembeck e Veasey (2008), ser sujeito nio
¢é ser consciente nem ter afetividade, mas tdo somente colocar-se no
centro de seu préprio mundo. E ocupar-se de si: “Computo ergo sum’.
Esclarece dizendo que todo mundo pode dizer “eu”, contudo, cada um
de nds sé pode ser “eu” por si préprio (autonomia). Ninguém pode
dizer “eu” pelo outro. Ser sujeito € colocar-se no centro do seu proprio
mundo; € ao mesmo tempo, ser autbnomo e dependente. Dependente
do meio, que € anterior e autbnomo enquanto ocupa-se de si. J4, ser
consciente € ter a capacidade de sair de si, de transcender a centralidade
da subjetividade, percebendo, a0 mesmo tempo, que nosso modo de ser
€ ser o centro de nosso mundo.

Ao propor uma nova hipétese sobre a relagdo entre emissores e re-
ceptores, substituindo a idéia de manipulagcdo da midia, vigente até hoje,
pelos conceitos de seducdo e constru¢do de imagindrios®, o jornalista
e pesquisador Juremir Machado da Silva lembra que o imagindrio €

% A nogio de sujeito, em Morin, fundamenta-se em dois principios, insepardveis e
associados, o principio da exclusio e o da inclusdo. O principio da exclusdo baseia-se
na instituicdo do “eu” como elemento Unico e central: é a consciéncia da individua-
lidade e da subjetividade. Mas a exclus@o pressupde a inclusdo, pois o “eu” sé existe
em func¢d@o do outro com o qual mantemos relagdes (“vocé”) e de outros seres com 0s
quais nos integramos (“nds”’). Em outros termos, pode-se admitir que o ser humano
- dotado de linguagem e cultura - institui-se a si mesmo como um ser tnico (o “eu”,
seguramente, ndo tem plural, mas, do mesmo modo, ele ndo pode deixar de levar em
considerag@o o interlocutor (“vocé€”) e o grupo no qual ele se insere (“nés”). O “eu”
isolado ndo existe, porque o sujeito e o outro se complementam e € nessa comple-
mentaridade que o ser humano pode exercitar a sua liberdade, como tal entendida a
capacidade de escolha (GALEMBECK; VEASEY, 2008).

95Segundo Galembeck e Veasey (2008), Morin na década de 60 j4 atribufa a es-
trutura do imagindrio a explica¢do para a contradicdo padronizagdo/individualidade.

Paradoxo presente na industria cultural, pelo qual é possivel compreender os mean-
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muito mais que um simples dlbum de fotografias mentais ou um museu
da memoria individual ou social.

“O imagindrio € uma rede etérea [sublime, celestial] e mo-
vedica de valores e de sensacdes partilhadas concreta ou
virtualmente” (SILVA, J.M.S , 2003 apud FERNANDES,
2004, p. 150).

O imaginério €, a0 mesmo tempo, reservatorio e motor: depdsito
de imagens, sentimentos, lembrangas e experiéncias, e uma forca que
impulsiona a concretizagdo da realidade. A realidade € o que nosso
imagindrio arquiteta e constroi.

Destarte, pensamos que hd uma dobra nesse sujeito que € a garantia
mesma da liberdade de acdo. “A acdo dos sujeitos estd implicita na
noc¢ao de resisténcia: produzir um dentro e, necessariamente, resistir;
em outras palavras, a dobra que constitui os sujeitos € a garantia mesma
da liberdade de agdo desses sujeitos” (ROCHA apud VEIGA-NETO,
2003, p.151-152).

Sujeito que se constitui em todas as formas de discurso. Sabemos
que o pensamento humano é expresso na sua génese através de ima-
gens. Assim pensamos a imagem fotografica como discurso ja que esta
arraigada de sentidos construidos individual e socialmente por um su-
jeito que capta a imagem, da-lhe um foco, a enquadra e ao lado do texto

dros de uma organizacdo burocratico-industrial que busca a novidade e a originalidade.
Dizia: o imagindrio se estrutura segundo arquétipos: existem figurinos-modelo do es-
pirito humano que ordenam os sonhos e particularmente, os sonhos racionalizados
que s@o os temas miticos ou romanescos. Regras, convenc¢des, géneros impdem es-
truturas exteriores as obras, enquanto situagdes-tipo e personagens-tipo lhes fornecem
as estruturas internas. A industrial cultural persegue a demonstra¢do a sua maneira
padronizando os grandes temas romanescos, fazendo clichés dos arquétipos em es-
teredtipos. Praticamente fabricam-se romances sentimentais em cadeia, a partir de
certos modelos tornados conscientes e racionalizados, com a condi¢do de que os pro-
dutos resultantes dessa cadeia sejam individualizados. Tanto que, os palimpsestos sdo
constantemente tomados por diretores de nucleo televisivos, que rememoram cenas
cinematograficas e transferem essa construgdo para cenas televisivas. Como o caso do
novo seriado global “Guerra e Paz”, cujas cenas e personagem principal foi inspirado,
segundo Carlos Lombardi, em um cldssico do cinema americano dos anos 70, “Sér-
pico”. Al Pacino viveu o personagem titulo do filme: o de um policial incorruptivel,
odiado pelos colegas e que se disfarca para realizar suas investigagdes.
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no jornalismo impresso, produz sentido e traz a sua propria arena ou-
tros discursos, outras formas de enunciar, de dizer, de comunicar e criar
efeitos de verdade, de realidade, de sentido.

A tesoura do sujeito fotografo marca uma forma peculiar de ver
a realidade, de representd-la por meio da fotografia jornalistica, e de
fazer no seu interior circular uma filiacdo de sentidos e nao outra, con-
siderando todas as acdes que atuam no processo de producdo noticioso.

Como a fotografia jornalistica para nés € uma forma de discurso, va-
mos tecer algumas observacdes acerca que como o nao-verbal materia-
liza-se no jornalismo impresso investido de sentido e sdo uma forma de
representacdo do real, um recorte, um tratamento da realidade objetiva
perpassado por subjetividades.

2.9 A fotografia jornalistica como discurso — Discurso

imagético

Ao se pensar a imagem através do verbal, acaba-se por de-
screver, falar da imagem, dando lugar a um trabalho de seg-
mentacdo da imagem em unidades discretas. A palavra fala

da imagem, a descreve e traduz, mas jamais revela a sua
matéria visual [...] E a visibilidade que permite a existén-

cia, a forma material da imagem e ndo a sua co-relagdo com

o verbal.

Tania Clemente de Souza

Existem muitas discussdes e abordagens tedricas para a problema-
tica da andlise de imagens, por isso, neste item, pretendemos abordar
alguns aspectos que nos parecem pertinentes para o estudo de caso desta
dissertacdo — a edi¢do impressa do jornal argentino Clarin. Vamos,
nesse sentido, trazer a tona alguns aspectos que julgamos relevantes
no espectro das teorias da imagem e que poderdo contribuir com nossa
investigacdo e com a leitura/interpretacdo que engendraremos.

Assim, ao analisar algumas imagens, vamos desenvolver conside-
racOes sobre apontamentos tedricos de Roland Barthes (1990), Couti-
nho (2008), Joly (1996), Sousa (2004) e Souza (2001), em relacdo a fo-
tografia jornalistica impressa, inserida no contexto da sociedade hodier-
na.
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Nosso método estratégico para o desenvolvimento desta dissertacao
€ o estabelecimento de uma relacdo dialética entre o imagético e o
lingiifstico, pois acreditamos que no fotojornalismo, tanto a fotografia
como o texto s@o estruturas heterogéneas, opacas, e que ndo existe foto-
jornalismo sem texto. Verbal e ndo-verbal completam-se e complemen-
tam-se.

Pensamos que no atual cendrio, a globalizacdo e as novas formas
e nuances que o capitalismo neoliberal tem adquirido, expuseram as
mazelas estruturais da nossa sociedade, fato que tornou a informagdo
ficar cada vez mais “pletdrica”, mais aparentemente cheia de conteu-
dos, de dados, o que explica, de certo modo, a busca por diferentes for-
mas de informar e comunicar, realizada pelos Meios de Comunicagio e
pela Industria Cultural, a intrincada e as vezes tensa, do ponto de vista
discursivo, relagcdo entre o textual e o fotografico.

Nossa sociedade mididtica contemporanea, marcada tanto por avan-
¢os como por controvérsias, tem engendrado um sem nimero de ima-
gens, tanto na publicidade, como no jornalismo, seja o impresso, seja
pela televisdo ou pela internet). Joly (1996) afirma que a utilizacdo
de imagens generaliza-se e, contemplando-as ou fabricando-as, todos
os dias somos levados a decifra-las, interpreta-las e utiliza-las. Sousa
(2004) arremata ao dizer que as fotografias podem contribuir para infor-
mar, dar mais énfase as reportagens, atribuir sentido e enquadramento
de um acontecimento e ter funcdes estéticas.

[...] nunca ninguém possa separar “a palavra” do seu sen-
tido, a ndo ser que se recorra a metalinguagem de uma
definicdo: se a distin¢do permite descrever a estrutura da
imagem de uma maneira coerente e simples e se a descri¢ao
assim feita prepara uma explicagdo do papel da imagem
na sociedade, julgamo-la justificada” (BARTHES, 1990,
p-30).

De uma polissemia genésica, a expressdo imagem aponta em di-
versas direcdes; Coutinho (2008)%® diz que tal palavra vai da medicina
ao elogio da arte e passa pela leitura de exames de alta tecnologia e

%Coutinho (2008) assevera que a ato de perceber imagens, a faculdade de per-
cepcdo visual, seria um dos mais conhecidos modos de relagdo entre o homem e o
mundo. Nessa perspectiva, diz que podemos afirmar que a andlise de imagem se-
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custo, astronomia, meteorologia, geodinamica, astrofisica, biologia e
informdtica. “Imagindria ou concreta, a imagem passa por alguém que
a produz ou reconhece” (JOLY, 1996, p.13).

Nessa direcdo, realizar andlise de imagem significa fechar o foco,
precisar o objeto a ser analisado e apreender o(s) sentido(s) que ndo
figura(m) na estrutura visivel da fotografia, sendo em lugares opacos da
linguagem fotografica, pois acreditamos que a opacidade®” é inerente
a todas as linguagens, inclusive a imagética, que para nds é também
discurso, ja que investida de sentido(s).

Destarte, realizar um trabalho de anédlise de imagem € buscar uma
possivel compreensdo das mensagens visuais enquanto produtos comu-
nicacionais, sobretudo aquelas que figuram nos meios de comunicagao
e na Industria Cultural — antincios publicitarios, filmes, fotografias im-
pressas em periddicos e revistas, imagens difundidas pela televisdo e
disponiveis na Internet.

O trabalho de interpretacdo da imagem, como na interpre-
tacdo do verbal, vai pressupor também a relagdo com a cul-
tura, o social, o histérico, com a formacgdo social dos su-
jeitos. E vai revelar de que forma a relacdo imagem/inter-
pretacdo vem sendo “administrada” em vdrias instancias
(SOUZA, 2001, p.5-6).

A relevancia de se analisar imagens reside, entre varios motivos, no
espaco que as imagens ocupam nhos registros visuais da nossa sociedade,
no (re) conhecimento do homem desde sua génese na concepgao reli-
giosa cristd, que corrobora e reforca os conceitos de imagem e seme-
lhanca na constituicao do ser humano.

[...] de um modo mais ou menos confuso, lembramos que
“Deus criou o homem a sua imagem. Esse termo, imagem,
aqui fundador, deixa de evocar uma representacao visual
para evocar uma semelhanca. O homem-imagem de uma

ria uma espécie de faculdade “natural” de todo ser humano, uma de suas formas de
comunicagdo com o Outro, a Sociedade.

7Souza (2001) escreve que a imagem lida nio é imagem na sua materialidade in-
trinseca. E sustentacio de discursos outros.
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perfeicdo absoluta para a cultura judaico-crista une o mun-
do visivel de Platdo, sombra, “imagem” do mundo ideal e
inteligivel, aos fundamentos da filosofia ocidental. Do mito
da caverna a Biblia, aprendemos que nés mesmos somos,
seres que se parecem com o Belo, o Bem e o sagrado (JOLY,
1996, p.16).

Assim, um dos pontos comuns entre as diferentes significagdes da
palavra imagem, seja ela material ou imaterial, natural ou ndo, visual ou
ndo é, “algo que se assemelha a outra coisa” (JOLY, 1996, p.38), mesmo
quando tratamos de uma imagem nao concreta, como a mental. Logo,
pensar na imagem do ponto de vista da semelhanga, ou da analogia é,
po-la na categoria das representacoes.

Se ela parece € porque ela ndo € a prépria coisa: sua fungio
¢, portanto, evocar, querer dizer outra coisa que nao ela
propria, utilizando o processo de semelhanca. Se uma i-
magem € percebida como representacdo, 1sso quer dizer
que a imagem € percebida como signo” (JOLY, 1996, p.39).

Coutinho (2008) afirma que nas pesquisas em comunicacio®®, e-

xistem trés grandes grupos de investigadores que tém realizado anélises
de imagens e tecido diferentes consideragdes a respeito da fotografia, a
saber:

a) Imagem como documento® — Os pesquisadores dessa linha pro-
pdem-se a analisar a imagem como registro de uma determinada
realidade, desde uma abordagem de cardter mais etnografico.

b) Andlise da narrativa da imagem — Nesse grupo destacamos Ro-
land Barthes (1984/1990); este investigador Francés ressalta a

58Como ja dissemos, ndo temos a pretensdo de, neste espago, tecer um histérico,
nem adentrar os embates tedricos que podem existir na andlise de imagem, senio
formular um escopo com alguns apontamentos e utilizd-los nas andlises que faremos
no ultimo capitulo.

®Coutinho (2008, p.331) afirma que “[...] a preponderancia desse tipo de andlise,
cuja eclosdo nas chamadas ciéncias humanas ocorre, sobretudo na década de 1980,
teria relag@o direta com a aproximacéo entre a fotografia e o registro técnico, e isento,
da imagem”.
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c)

ligacdo direta entre a imagem fotografica e o objeto represen-
tado, donde a fotografia partilharia a prépria histéria do mundo.
Barthes sentencia: “...toda fotografia € um certificado de pre-
senca, sempre traz consigo seu referente, ambos atingidos pela
mesma imobilidade amorosa ou flinebre, no dmago do mundo
em movimento: estdo colados um ao outro.” (BARTHES, 1984,
p-29). Assim, a pesquisadora Coutinho arremata ao afirmar que:

[...] cada fotografia representa um recorte da sociedade
ou de fato, situagdo, e, portanto, pressupde varias es-
colhas realizadas quando entra em a¢do a “tesoura” do
fotografo. As imagens a serem analisadas se consti-
tuiriam assim nao na realidade objetiva, mas em uma
forma de olhar, registrada pela acdo humana em asso-
ciacdo a processos técnicos, quimicos no caso da fo-
tografia (COUTINHO, 2008, p.332).

Defensora da necessidade de Exercicios do Ver, com proposi¢des
de Jests Martin-Barbero e German Rey, pretende refletir acerca
da hegemonia do audiovisual na sociedade coeva. “[...] pela
fragmentacdo exigida pelo espetaculo transforma-se o desejo de
saber em mera pulsdo de ver.” (BARBERO & REY, 2001 apud
COUTINHO, 2008, p. 333). Coutinho (2008) cita em seus estu-
dos o investigador Squirra (1999) que afirma: “[...] as represen-
tacOes pictorico-iconograficas constituem parte preponderante no
processo de apreensdo do conhecimento e de expressdo; a infor-
macdo visual € o mais antigo registro da histéria humana”.

Assim, estudar o discurso fotografico é compreender como a ima-
gem ndo produz apenas um efeito visivel e que € fulcral vé-la para além
desse visivel por meio de um trabalho de interpretacdo, de leitura que
considere “o efeito de sentido que se institui entre a imagem e o olhar”
(SOUZA, 2001, p. 5). Souza (2001) ainda assegura que enquanto a
leitura da palavra pede uma direcionalidade (da esquerda para a direita),
a da imagem ¢é multidirecionada, dependendo do olhar de cada sujeito-

leitor.

Quando se recorta pelo olhar, um dos elementos constitu-
tivos de uma imagem produz-se outra imagem, outro texto,
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sucessivamente e de forma plenamente infinita. Movimento
totalmente inverso ao que ocorre com a linguagem verbal:
quanto mais se segmente a lingua, menos ela significa
(SOUZA, 2001, p.6).

Sousa (2004) afirma que a fotografia é ontogenicamente incapaz de
oferecer determinadas informacdes, e que, portanto, teria de ser comple-
mentada com textos que norteassem a construcao de sentidos no interior
de certas mensagens noticiosas’’.

A relagdo de ineréncia estabelecida entre imagem e texto abre um
campo “novo” de investigagdes, ja que “o processo de perpetuacdo da
histéria € bem mais complexo do que uma simples cadeia de comuni-
cacdo oral e que a imagem — dentre outras formas de expressdao nao-
verbal — é também discurso” (SOUZA, 2001, p.11).

Roland Barthes (1990), semidlogo francés, busca compreender e
desvelar o que subjaz as fotografias, o que elas portam no campo do
invisivel, do que ndo pode ser visto a “olho — nu”. Para ele, a fotografia
produz ao infinito o que ocorreu apenas uma vez (por exemplo, um
acontecimento mididtico, como um acidente aéreo), repetindo de modo
mecanico o que jamais ocorrerd material e existencialmente da mesma
maneira, ja que o momento impar apreendido pelo sujeito-fotégrafo nao
mais poderd voltar com as mesmas caracteristicas, cendrio, cor, perso-
nagens, angulos, enquadramentos.

Pensamos que a fotografia ndo mostra o tempo de forma linear, se-
qiiencial, mas representa um tempo proprio, peculiar, distinto do tempo
cronometrado pelo relégio. Ela entrega-se ao olhar do Outro sem pedir
licenca e torna possivel um passeio pela memoria psicoldgica e discur-
siva, e pelo tempo.

[...] S6 a oposi¢ao do cédigo cultural e do ndo-cddigo na-
tural pode, parece, dar conta do cardter especifico da fo-
tografia e permitir medir a revolucdo antropoldgica que ela

00 estudioso portugués assegura que, por exemplo, a imagem nio consegue
mostrar conceitos abstratos, como o de “inflacdo”. “Pode-se sugerir o conceito, fo-
tografando, por exemplo, etiquetas de precos. Mas em todo o caso, o conceito que
essa imagem procuraria transmitir sé seria claramente entendido através de um texto
complementar. Nas fotografias de uma guerra, se o texto ndo ancorar o seu signifi-
cado, podem ser simbolos de qualquer guerra e ndo representagdes de um momento
particular de uma guerra em particular” (SOUSA, 2004, p.113).
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representa na histéria do homem, pois o tipo de consciéncia
que ela implica é verdadeiramente sem precedentes; com
efeito, a fotografia instala, ndo uma consciéncia de estar
ld da coisa (que toda a cOpia poderia provocar), mas uma
consciéncia do ter — estado — ld. Trata-se, pois, de uma
nova categoria do espago-tempo: local imediato e tempo-
ral anterior: na fotografia produz-se uma conjuncao ilégica
entre o aqui e o outrora (BARTHES, 1990, p.35-36).

Roland Barthes (1990), afirma que as fotografias possuem dois ele-
mentos que as constituem, se entrecruzam € estao imersos em sua com-
posicdo, os chamados studium e punctum.

O studium € amplo, vasto, unimodo. E o abundante da fotografia, de
interesse geral, universal e nao propriamente algo peculiar; estd ligado
ao campo da sabedoria e da cultura, e permite-nos a busca das razdes e
intencdes das praticas sociais e das representagdes construidas sobre a
realidade.

O punctum é o elemento que provoca a impressao, comove, mexe
com nossos mais reconditos sentimentos de alguma maneira, e causa
uma subitinea emocdo. E o instante que nos atinge e inflama como
uma picada de abelha, pode ser algo que nos proporciona um sentir-se
bem, agraddvel ou ndo.

A partir de tais conceitos, Barthes (1990) explana-nos o que sdo
0 6bvio e o obtuso da/na fotografia. Enquanto o primeiro refere-se a
algo apresentado ao entendimento, como um dominio de um saber e
de uma cultura inteligivel, que pode ser apoiado na ciéncia para obser-
var o 6bvio, o obtuso € o que tange, abala, excita, como um siléncio”!
encantador que pode nos abater e irromper nossa tranqiiilidade.

Para Barthes,

[...] uma foto pode ser objeto de trés praticas (ou de trés
emocoes, ou de trés intencdes): fazer, suportar, olhar. O
Operator € o fotografo. O Spectator somos todos nos, que

7! Acerca do siléncio, Orlandi (1992) observa que ndo pode ser confundido com o
implicito. Ao contrdrio do implicito (ndo-dito), que significa por referéncia ao que foi
dito, o siléncio ndo precisa ser referido ao dizer para significar. O siléncio significa,
ndo fala (SOUZA, 2001, p. 7).
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compulsamos, nos jornais, nos livros, nos dlbuns, nos ar-
quivos, colecdes de fotos. E aquele ou aquela que é fo-
tografado, € o alvo, o referente, espécie de pequeno simu-
lacro, de eidolon emitido pelo objeto, que de bom grado eu
chamaria de Spectrum da Fotografia, por essa palavra man-
tém, através de sua raiz, uma relagdo com o “espetdculo”
e a ele acrescenta essa coisa um pouco terrivel que hd em
toda fotografia: o retorno do morto (1984, p. 20).

Nesse sentido, acreditamos que a composi¢do da fotografia com
seus elementos 6bvios e obtusos acompanhada de uma legenda, pode
atribuir a expressao lingiiistica algumas fungdes, ja que o fotojornalismo
sem texto pode ndo ter tanta legitimidade e qui¢d nao existir. Barthes
(1990) escreve que o texto dirige o leitor entre os significados da ima-
gem, faz-lhe evitar uns e receber outros, “através de um dispatching
muitas vezes subtil, ele teleguia-o para um sentido antecipadamente es-
colhido” (BARTHES, 1990, p.33).

De acordo com Sousa (2004), o texto em relac@o a fotografia, apre-
senta algumas fungdes na producao jornalistica, a saber:

I.

Chamar a aten¢do para a fotografia ou para alguns dos seus ele-
mentos;

. Complementar informativamente a fotografia, inclusive devido

a incapacidade que a imagem possui de mostrar conceitos ab-
stratos;

. Ancorar o significado da fotografia, norteando o leitor para aquilo

que a fotografia representa;

Conotar a fotografia, abrindo o leque de significagdes possiveis;
orientar o leitor para os significados que se pretendem atribuir a
fotografia;

Analisar, interpretar e/ou comentar a fotografia e/ou seu conteti-
do.

Através do texto os sujeitos-jornalistas procuram denotar ou co-
notar a imagem, atribuir-lhe sentido(s) a partir de gestos e ex-
pressdes dos sujeitos-actantes que figuram na imagem fotogra-
fica captada no fato ou acontecimento, o sujeito-captador cuida,
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segundo Sousa (2004), numa atividade consciente, do embeleza-
mento da imagem, valoracdo da presenca de certos objetos, uti-
lizagcdo de varias imagens, truncagem’?, etc.

No que tange a denotagdo, a imagem denotada, destarte, estd mais
proxima da realidade, pois ndo ha uma imagem literal no sentido mais
puro;

[...] compreende-se que numa perspectiva estética a men-
sagem denotada possa surgir como uma espécie de estado
adamico da imagem; desembaragada utopicamente das suas
conotacdes, a imagem, tornar-se-ia radicalmente objetiva,
isto €, ao fim e ao cabo, inocente (BARTHES, 1990, p.34).

Em relacdo a conotacdo, Barthes (1990) diz que ela arrasta um sig-
nificado estético, quicd como a entonagdo e que € um significante iso-
lado da linguagem; eivada de um cardter cultural, a imagem no nivel da
conota¢do pode ter um variado nimero de leituras, leituras estas nio-
andrquicas, ja que variard de acordo com os saberes investidos na ima-
gem. Barthes (1990) assevera que a lingua da imagem ndo é somente
um conjunto de palavras emitidas, sendo um conjunto de palavras re-
cebidas, e que a lingua precisa incluir as surpresas provocadas pelo(s)
sentido(s).

A variabilidade das leituras nao pode, pois, ameacar a “lin-
gua” da imagem, se admitirmos que esta lingua é com-
posta por idiolectos, 1éxicos ou subcddigos: a imagem € in-
teiramente atravessada pelo sistema do sentido, exatamente
como o homem se articula até o fundo de si préprio em
linguagens distintas (BARTHES, 1990, p. 38).

Para que compreendamos a producdo de sentido na Comunicagio
Mididtica na relacdo entre fotografia-imagem no jornalismo impresso,
parece-nos condi¢do sine qua non, tecer mais algumas consideragdes
sobre a importancia das peculiaridades de um jornal impresso e sua
relevancia na vida cotidiana de determinados grupos sdcio-culturais.

"2Para Sousa (2004), a truncagem consiste na introdugo, modificagio ou supressio
de elementos numa fotografia.
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A primeira delas refere-se a construcido prépria da realidade ob-
servavel em cada um desses jornais de grande porte, moldando o ho-
rizonte de conhecimento do sujeito-leitor sobre uma determinada reali-
dade enquadrada e focada em certos sentidos, cuja variacdo da-se muito
mais pela caracteristica genésica da linguagem — a opacidade e a “in-
transparéncia” — que por uma manipulacdo literal por parte do sujeito-
enunciador.

A segunda diz respeito a onipresenca da midia como dimensao es-
sencial da contemporaneidade, sendo impossivel escapar a essa repre-
sentacdo. A midia constréi experiéncia e apreende sentidos sobre o
mundo e a realidade. Lembremos que os meios de comunica¢do moder-
nos, conforme Soares (2007), s@o a concretizagdo tecnolégica méxima
da representacdo no sentido da figuratividade da imagem, cumprindo
um papel testemunhal.

A terceira particularidade do jornal trata da fotografia, que (re)define
o conteddo da experiéncia cotidiana, colocando-nos em contato com
pessoas, eventos, lugares que ndo presenciamos; estd imbricada com
nossas mediac¢des, donde como sujeitos interagimos, produzimos sen-
tido também, ja que para nds cultura € sentido existencial.

De acordo com Pignatari (2009), a fotografia aparece mediando a re-
lagc@o acontecimento-sujeito-leitor, propiciando ao sujeito-enunciatario
imaginar o cendrio e a acdo daquele registro fotografico. Mais es-
pecificamente, as fotografias jornalisticas sdo produtos do fotojorna-
lismo, que muito mais que técnica e pragmadtica, € conhecimento. Para
Sousa (2004), a tarefa do fotojornalismo envolve informar, contextua-
lizar, oferecer conhecimento, formar, esclarecer ou opinar através da
cobertura de assuntos de interesse jornalistico.

Travar o movimento € a opcao mais comum no fotojorna-
lismo. Os gestos significativos, as posi¢des sugestivas, pre-
cisam frequentemente de ser “congeladas” para que lhes
possa ser imposto um sentido. A mdquina fotografica tem a
capacidade de “sacar” a realidade um fragmento de tempo
que potencia o nosso limitado poder de visdo (SOUSA,
2004, p.123).

Imediatismo e inesperado demarcam o cardter das fotografias jor-
nalisticas. Enquanto uma foto-documentério carrega uma relevancia
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intemporal, a foto jornalistica tem uma relevancia momentanea. No
entanto, acreditamos que dependendo do evento, de seu cariter sécio-
histdrico, a fotografia jornalistica pode adquirir também um valor in-
temporal 3.

Todavia, qual seria a funcdo da foto, seu significado em relagcdo a
noticia (texto) e da prépria foto como noticia? Na esteira de Barthes
(1990), a fotografia assume uma série de funcdes como a de representar,
surpreender, dar significa¢do, provocar desejo. Acrescentemos ainda a
fun¢do de: documentar, testemunhar, comunicar, realcando, a funcao de
fornecer informacdes. A fotografia adquire, entdo, um carater de noti-
cia, pois possui informagdes sobre algum acontecimento, transmitindo
algo, algum(s) sentido(s).

Enquanto caréter de noticia e ndo s6 uma imagem de noticia, a fo-
tografia torna-se uma muni¢do para o sujeito-jornalista, que busca dar
veracidade aquilo que escreve. E uma impressio da verdade, um efeito
de verdade que fornece provas. O registro fotografico denuncia.

Aqui trazemos as contribuicdes do analista de discurso francés Pa-
trick Charaudeau; embora aparentemente ele trabalhe apenas com ané-
lises textuais, suas investigagdes extrapolam o campo lingiiistico e vao
as imagens, entendendo-as como discurso também, como complemen-
tares dos elementos textuais que compdem uma noticia.

O efeito de verdade estd mais para o lado do ‘“‘acreditar
ser verdadeiro” do que para o do “ser verdadeiro”. Surge
da subjetividade do sujeito em sua relacio com o mundo,
criando uma adesdo ao que pode ser julgado verdadeiro
pelo fato de que é compartilhdvel com outras pessoas, e se
inscreve nas normas de reconhecimento do mundo. Dife-
rentemente do valor de verdade, que se baseia na evidén-
cia, o efeito de verdade baseia-se na convicgdo, e participa
de um movimento que se prende a um saber de opinido,

3Como exemplo, podemos tomar a famosa foto da garotinha vietnamita em Handi,
atingida por uma napalm. Outra mais recente, a foto das torres gémeas (World Trade
Center) estampada em vdrios jornais do mundo e talvez no caso do Brasil, o incéndio
do galpao da TAM, considerado o maior da histéria aerondutica brasileira, com 186
mortos ou os recentes crimes praticados contra a jovem Elo4d Pimentel, assassinada
pelo namorado depois de mais de quatro dias de seqiiestro, € a menina Isabela Nardoni
de apenas cinco anos, supostamente assassinada pelo pai e a madrasta.
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a qual s6 pode ser apreendida empiricamente, através dos
textos portadores de julgamentos. O efeito de verdade ndo
existe, pois, fora de um dispositivo enunciativo de influén-
cia psicossocial, no qual cada um dos parceiros da troca
verbal [ou ndo-verbal-grifos nossos] tenta fazer com que
o outro dé sua adesdo a seu universo de pensamento e de
verdade. O que estd em causa aqui ndo € tanto a busca de
uma verdade em si, mas a busca de ‘“credibilidade”, isto é,
aquilo que determina o “direito a palavra” dos seres que
comunicam, e as condi¢des de validade da palavra emitida
(CHARAUDEAU, 2006, p.49).

Nao apenas no que tange a palavra, mas também em relacdo a fo-
tografia, acreditamos que dentro do pensamento de Charaudeau (2006),
podemos pensar a imagem fotogréfica inserida em determinadas condi-
coes de validade e de verdade, ja que a adesdo dar-se-ia por meio de
um contrato de veridic¢do entre sujeito-enunciatario e enunciador, € no
seio de certas condi¢des de produgdo. Segundo Charaudeau (2006), o
homem tem necessidade de basear sua relacio com o mundo num “crer
ser verdade”, o que (de) marca uma questdo de verdade, mas também
de crenga’.

Segundo Lage (1999), a fotografia € atividade especializada; trata-
se de selecionar e enquadrar elementos semanticos de realidade, de
modo que, congelados na imagem fotografica, transmitam informacgao
jornalistica. Assim, a producdo jornalistico-fotografica molda a reali-
dade, partindo dos critérios de noticiabilidade tal qual a produgdo tex-
tual, além de principios técnico-pragmaticos’.

74Charaudeau (2006) argumenta que: “Nas sociedades ocidentais, por exemplo, a
verdade depende da crenca de que ela preexiste a sua manifestacdo, de que ela se
encontra em estado de pureza e inocéncia, e de que sua descoberta se faz ao término
de uma pesquisa na qual o homem seria, a0 mesmo tempo, o agente (movido pelo
desejo de saber), e o beneficidrio (ele descobre a resposta a pergunta: “quem sou
eu?”’)* (CHARAUDEAU, 2006, p.48-49).

750 texto jornalistico transforma a realidade fragmentada (matéria-prima do fazer
jornalistico) em informacdo e noticia. Assim, as noticias sdo o resultado de um
processo de produgido, definido como a percepcdo, sele¢do e transformacdo de uma
matéria-prima (os acontecimentos) num produto (as noticias). Mais do que narrativas
comuns, as noticias sdo resultados de um processo que envolve um conjunto de nego-
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A pragmatica do fotojornalismo contribui para a constru¢do de um
imagindrio relacionado aos acontecimentos traduzidos como fragmen-
tos da realidade do mundo pelo jornal. A cena informativa nasce, con-
forme Vilches (1993), de onde o fotégrafo decide apontar sua camera.
De acordo com Rodrigues (1994) a fotografia jornalistica converte o
acontecimento em fato notavel, porque seu status de testemunho da rea-
lidade € acrescido de cargas axioldgicas. Nessa mesma direcao opina o
semidlogo francés Roland Barthes:

Fotografia € inclassificavel porque ndo ha qualquer razao
para marcar tal ou tal de suas ocorréncias; (...) sdo signos
que ndo prosperam bem, que coalham como leite. Seja o
que for o que ela dé a ver e qualquer que seja a maneira,
uma foto é sempre invisivel: ndo € ela que vemos (BAR-
THES, 1984, p. 16).

A fotografia jornalistica opera um corte (espaco-tempo) e uma fo-
calizacdo (objetos, individuos envolvidos na cena) e os reverbera, per-
mitindo sua conservacdo e seu transporte. Nesse sentido, o sujeito
foto-jornalista, conforme Aumont (1993), realiza um enquadramento,
no sentido de seu olhar recortar um determinado objeto do cendrio a ser
registrado. Esse recorte é orientado pela linha editorial, pelos critérios
de noticiabilidade’®, sem descartar a carga de espontaneidade no pro-
cesso do registro e o instante jornalistico.

Charaudeau (2006) afirma que no labor de ordenamento do sentido
ha um sujeito que possui uma dupla faculdade, a primeira, de perce-
ber por meio da experiéncia direta, ndo conceitualizada; “Aquilo que os
fendmenos tém de potencialmente estruturdvel em relacdo ao tempo e
ao espaco” (CHARAUDEAU, 2006, p.98-99). A segunda, a faculdade
de estruturar o mundo, dando-lhe uma configuragdo com o auxilio da

ciacdes e disputas, de reprodugao social da realidade. E o sentido produzido a partir
do texto ndo se esgota na noticia em si, no produto, mas perpassa o processo de pro-
ducdo e recepgdo. Por isso, o jornalismo ndo sé informa, ele comunica conformando
uma rede de sentidos, quando se pensa nas interlocucdes na producdo e na recepgao,
por exemplo.

76Tais critérios foram enunciados no primeiro capitulo desta dissertacio, quando
buscamos compreender as diferentes Teorias da Noticia e quais motivos nos levam a
ter determinadas noticias e ndo outras.

www.labcom.ubi.pt



142 Marcelo da Silva

linguagem. Segundo o investigador francés, esse trabalho depende da
capacidade do sujeito integralizar suas percep¢des num sistema de ex-
periéncia e pensamento que preexistem ao aparecimento do fendmeno,
e que isto exige trés tipos de aptidao, a saber:

Reconhecimento do sistema de pensamento e das referéncias organi-
zacionais que devem permitir perceber e interpretar os acontecimentos
internos ao sistema; percepgcdo de um elemento novo, perturbador, o
qual surge fora de sistema e que deve permitir a depreensao dos acon-
tecimentos externos, acidentais, inesperados; a reintegra¢do do acon-
tecimento acidental a um dos sistemas de pensamento preexistentes que
deve permitir cambiar tais sistemas e garantir sua evolugdo.

Assim, o processo evenemencial’’, terd como um dos protagonistas,
o sujeito-fotografo, que através de sua camera capta alguns sentidos do
fendmeno, do acontecimento num efeito de saliéncia que se inscreve
“numa rede coerente de significa¢des sociais por um efeito de pregnén-
cia” (CHARAUDEAU, 2006, p.100).

Esse efeito de saliéncia remete a uma operagao perceptivo-
cognitiva que faz com que seja o sujeito que impde seu o-
lhar sobre o mundo, fazendo-o passar, segundo um jogo
de acaso e de necessidade, de um estado de determinismo
absoluto a um estado de movimento aleatério, de um estado
de ndo-acontecimento ao de acontecimento (CHARAU-
DEAU, 2006, p.100).

Ampliando as contribui¢des de Charaudeau, Vilches (1993) afirma
que as fotos sdo como textos que se oferecem para serem lidos e a per-
cepcdo é um processo de abdugdo, atravessados por referenciais afe-
tivos, sociais, materiais. A imagem jornalistica é entdo produto de di-
versas transformagdes discursivas. Por meio dessas imagens e da leitura
delas a realidade histdrica € atualizada e ressignificada diariamente.

As fotografias no jornalismo impresso ndo sdo meras ilustragdes,
mas narrativas dotadas de uma mensagem especifica e intencionada.
Intencionalidade que cria uma interdependéncia continua entre texto e

70 Processo evenemencial é o de construgdo do acontecimento por meio da lin-
gua em suas diferentes formas de linguagem. Charaudeau (2004) afirma que para
um acontecimento ser depreendido, é necessario que se produza uma modificagdo no
estado do mundo fenomenal, geradora de um estado de desequilibrio.
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imagem. Diagramacao, titulos, legendas possuem papel decisivo na per-
cepcdo da fotografia jornalistica realizada pelo sujeito-enunciatario.

A Fotografia ndo fala (forcosamente) daquilo que nao é
mais, mas apenas e com certeza daquilo que foi. Essa su-
tileza é decisiva. Diante de uma foto, a consciéncia nao
toma necessariamente a via nostdlgica da lembranca (quan-
do fotografias estdo fora do tempo individual), mas, sem re-
lac@o a qualquer foto existente no mundo, a via da certeza;
a esséncia da Fotografia consiste em ratificar o que ela re-
presenta (BARTHES, 1984, p. 127).

Para Sousa (2004), ndo existe fotojornalismo sem texto, os textos
seriam complementares a construcdo de sentido da mensagem; ja para
Vilches (1993), o fotojornalismo € dotado de certa autonomia, como
ocorre, por exemplo, com as fotos de Sebastidio Salgado sobre a In-
dia, a tematica é a fndia, e existem algumas fotos sem nenhuma le-
genda, ja que elas “falam” por si, emanam sentidos, sentidos apreendi-
dos por quem a vé, a consome e interpreta, entretanto, diferentes para
cada sujeito-observador.

Para Barthes, o texto — ancoragem de sentidos flutuantes — fun-
ciona como método de conotacdo da imagem fotografica; é a imagem
que se torna conotada e tem o texto como aliado nesse processo. Joly
(1996) diz que na relacdo texto-imagem héd muito mais que exclusdo
ou interacdo, hd complementaridade. A imagem ndo estd ligada ape-
nas a palavra, mas a interpretacdo. Palavras e imagens revezam-se,
complementam-se e esclarecem-se com uma energia revitalizante; isso
aponta para a dilaceracdo estrutural da idéia de sentido total e fixo na
comunicacao mididtica, haja vista que:

[...] as obras das comunica¢des de massa conjugam todas,
através de dialéticas diversas e diversamente conseguidas, a
fascinacdo de uma natureza, que € a da narrativa, da diege-
se, do sintagma, com a inteligibilidade de uma cultura refu-
giada em certos simbolos descontinuos, que os homens “de-
clinam” ao abrigo da sua fala viva (BARTHES, 1990, p.41).
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Os textos relacionados a fotografia tomam trés formas: 1) as man-
chetes (titulos e subtitulos), 2) as legendas e 3) o texto da matéria jor-
nalistica em si. Ivan Lima (1988) nomeia da seguinte maneira: 1)
fotografia-legenda, 2) fotografia-manchete e 3) fotografia-texto.

Para Lima (1988), a legenda pode tanto endossar o que se passa na
imagem quanto modificar inteiramente o que se v€ na fotografia. Muniz
Sodré (1979) afirma que a legenda serve para realcar os significados da
imagem em sua polissemia. Para Guran (1992), sua fun¢ado € ativar
no leitor todos os conhecimentos e sentimentos correlatos aquela cena
enunciada.

O fato € que as associacOes entre texto e imagem possibilitadas
pelas fotos ddo margem a uma abertura dos sentidos da mensagem foto-
jornalistica, sem que a informacdo bdsica perca-se. O fotojornalismo
€ uma pratica que possui uma linguagem, uma composicdo (forma)
propria, um conteudo (acontecimentos) e seus sentidos transitam en-
tre os contextos da producdo e da recepcio, pensando atentamente na
chamada “cadeia comunicativa de sentidos” que emerge tanto do dis-
curso fotografico quanto do textual.

Portanto, a fotografia jornalistica ndo s6 informa, mas também co-
munica. Representa e comunica uma realidade social, cultural, histérica
e ideoldgica, que ndo € a realidade em si, mas uma representacdo dessa
realidade conformada pelo sujeito enunciador/enunciatdrio dos discur-
sos sociais, que sdao parte do processo comunicacional. Charaudeau
(2006) diz que as representacdes, ao construirem uma organizacdo do
real por meio de imagens mentais transpostas em forma de discurso ou
em outras manifestacoes comportamentais dos individuos que vivem
em sociedade, estdo incluidas no real, ou sido dadas como se fossem o
proprio real na comunica¢do mididtica.

As imagens fotograficas sdo “narrativas” que por conta dos critérios
de noticiabilidade, de pauta, orientacdo editorial e do contato com o
evento em si - com os sujeitos envolvidos (inclusive o sujeito-profissio-
nal-fotojornalista) que partilha do discurso (imagem) a ser construido,
recortado, valorado - também constituem parte do real ja& domesticado.
A representagdo por meio da fotografia, segundo Charaudeau (2006),
aponta para um desejo social, produzem normas e revelam sistemas de
valores (2006, p.47).

Assim, a fotografia jornalistica ndo transmite apenas informacao,
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mas representa um ciclo de transformacoes, resultado de uma série
de acordos e disputas, até chegar aos leitores, interlocutores que irdo
atribuir-lhe sentidos. A foto depois de publicada também serda domesti-
cada outras tantas vezes pelo jogo de sentido negociado entre os sujei-
tos-leitores dentro de diferentes mediacdes, considerando que, o que o
sujeito-enunciador “quis-dizer” pode ndo ser o que o sujeito enunciata-
rio “quis-depreender”.

Ninguém tem a menor idéia do que o autor quis dizer; o
proprio autor ndo domina toda a significacio da imagem
que produz. Tampouco ele € o outro, viveu na mesma época
Oou No mesmo pais, ou tem as mesmas expectativas [...]
interpretar uma mensagem, analisd-la, ndo consiste certa-
mente em tentar encontrar a0 maximo uma mensagem pre-
existente, mas em compreender o que essa mensagem, nes-
sas circunstancias, provoca de significagdes aqui e agora,
a0 mesmo tempo que se tenta separar o que € pessoal do
que € coletivo (JOLY, 1996, p.44).

Incidir uma leitura, um olhar investigativo em direcao a uma ima-
gem-fotografia significa, dessa forma, apreender sentidos que ndo se
mostram na superficie, no visivel; € dialogar com a conotagdo e a de-
notacdo e ndo perder de vista o dominio comum dos significados de
conotacdo, que € a ideologia e a retdrica, esta como face significante
daquela.

O destaque a aspectos como a perspectiva, a utilizacdo da luz e das
cores, a composi¢do da imagem e seu enquadramento, as distintas for-
mas de significar e interpretar deveriam ser pensados como vozes, que
comporiam a policromia de uma imagem. Como imagem para nds €
discurso pensar na sua policromia € enfatizar sua polifonia, as diversas
vozes que clamam por ser ouvidas, depreendidas e ditas.

Sousa (2004) afirma que a cor no fotojornalismo permite atrair a
atencao e € um agente conferidor de sentido, variando segundo as condi-
coes de produgdo e a cultura. A relacdo das cores no fotojornalismo,
do enquadramento, iluminagdo, os processos de conotagdo fotografica,
marcam diferentes formas de significar, marcas que de acordo com
Souza (2001) deveriam ser pensadas e ligadas ao conceito de policromia
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discursiva, ja que recobre o jogo de imagens e cores, elementos consti-
tutivos da linguagem ndo-verbal, das vozes que se dizem e daquelas que
se situam no nao-dito.

[...] a policromia revela também a imagem em sua na-
tureza heterogénea, ou melhor, como conjunto de hetero-
geneidades que, ao possuirem uma correlagdo entre si, em-
prestam a imagem a sua identidade. Essa correlagdo se faz
através de operadores discursivos ndo verbais: a cor, o de-
talhe, o angulo da cdmara, um elemento da paisagem, luz
e sombra, etc, os quais ndo s6 trabalham a textualidade da
imagem, como instauram a producao de outros textos, to-
dos ndo-verbais (SOUZA, 2001, p.10).

Dessa forma, se pensamos o campo lingiiistico-discursivo como po-
lifénico, podemos pensar o imagético-discursivo como policromico,
haja vista que as imagens, as fotografias, também carregam na sua
constituicdo marcas de heterogeneidade, como a ironia, o implicito, o
subentendido e o siléncio.

Para Souza (2001), as relacdes e os jogos de imagens, luz, cores,
sombra, e formas remetem-nos a semelhanga das vozes do texto, a uma
perspectiva outra instaurada pelo eu na e pela imagem, fato que favorece
tanto a percepcdo dos movimentos no plano sinestésico, como a apreen-
sdo de diferentes sentidos no plano discursivo-ideoldgico.

Joly (1996) diz que temos de considerar a imagem como uma men-
sagem visual composta de diversos tipos de signos (sentidos) e, por-
tanto, como uma ferramenta de expressiao e comunicacio; para a autora,
levar em conta sua expressdo e comunicagdo, € admitir que uma imagem
sempre vai constituir uma mensagem para o outro. E a questdo do dia-
logismo na imagem, onde uma imagem constitui outra num movimento
infindavel, pois é o dialogismo uma caracteristica inerente a todas as
formas de discurso.

Destarte, trabalhar com algumas imagens de imprensa significa
compreendé-las como producdo humana que objetiva estabelecer uma
relagdo com o mundo e com a realidade, € trazer a tona determinado
contexto sécio-histérico e certas formacdes ideoldgicas que se tornam
matéria no ventre dessas imagens, investidas de retoricidade, policro-
mia e uma cadeia flutuante de sentidos, dos quais o sujeito-leitor pode
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escolher uns e ignorar outros. Parafraseando Barthes (1990), a lingua da
imagem ndo € apenas o conjunto das palavras emitidas, sendo também
o conjunto das palavras recebidas, donde a lingua inclui as “surpresas”
do sentido.

Neste capitulo pudemos mergulhar na seara do plano discursivo e
compreender como ao longo da histéria, o escopo da Andlise de Dis-
curso Francesa, desde os pressupostos tedricos erigidos por Michel Pé-
cheux, tem sido utilizado para depreender determinados sentidos pre-
sentes nas formacdes discursivas constituidas nos diferentes meios de
comunicacao, nas diferentes midias.

A conceituacdo que realizamos acerca de lingua, fala e linguagem
evidencia que a atividade jornalistica estd intrinsecamente ligada a lin-
gua e as distintas formas de linguagem, ja que ndo conseguimos na con-
temporaneidade conceber o homem sem a lingua e suas variadas formas
de expressdo — linguagens. Antes do aparecimento e da formulagdo
da lingua tal qual a encontramos hoje, tinhamos uma cultura primeira-
mente voltada a expressdo, a comunicacdo por meio de desenhos, de
imagens, € noutro momento, uma cultura eminentemente oral, que se
comunicava, que transmitia noticias a respeito de acontecimentos por
meio da fala.

O dominio da estrutura lingiifstica aporta a0 homem uma estrutura
de fala e no intersticio entre as duas — lingua e fala — encontramos o dis-
curso, que para nds é producdo de sentido entre interlocutores, sentido
este movel, como um rio; quando o homem se “apropria” de determi-
nados codigos da lingua e da linguagem e na forma sujeito-enunciador
produz uma noticia — por exemplo — faz circular uma cadeia de senti-
dos que se entrecruzam, dialogam e rechacam-se concomitantemente,
porque o discurso ndo esconde os sentidos, estes aparecem quando 0s
diferentes discursos presentes nos produtos mididticos entram em con-
tato com o sujeito-enunciatdrio.

Ademais, ao fazermos o percurso da AD desde sua apari¢do como
uma metodologia tedrica em 1960 e pelos principais conceitos que a tem
norteado, pretendemos ndo apenas descrever e narrar aleatoriamente
proposicoes, defini¢des e conceitos, mas sim abrir desde j4 um espago

www.labcom.ubi.pt



148 Marcelo da Silva

conceitual que possa ser utilizado nas andlises que aparecerao no dltimo
capitulo desta dissertacao.

Abrir um espago para a AD e compreender a problematica da fo-
tografia (no nosso caso no jornalismo impresso), representa para nds um
salto, ja que os principais pesquisadores que tém se debrucado sobre a
temdtica tém afirmado que ha uma relacdo de interdependéncia entre o
textual e o imagético, que diferentemente do que podemos pensar laica-
mente, a lingua da fotografia pode trazer caracteristicas e sentidos tao
relevantes para a analise como os do plano textual.

Discurso, dentro do campo conceitual que elegemos e evocamos
neste espaco nao sdo explanagdes acalentadas e muitas vezes fervorosas
de politicos, religiosos e representantes da sociedade civil diante de
varios individuos; para nds o plano discursivo compreende campos ver-
bais e ndo-verbais que carregam na sua materialidade formacdes ideo-
16gicas que conduzem o olhar, a interpretacdo, os valores dos sujeitos
enunciatérios a certas direcdes e ndo outras, a determinados campos do
dizer que estdo além do dominio total de quem enuncia, ou deixa-se
enunciar através dos textos e imagens da comunicacao midiatica.

k ok ok

Para nds, desvelar determinados contetidos enunciativos e imagéti-
cos de forma a ndo fechar autoritariamente e estancar as contribui¢des
tedricas dos vdrios autores que aqui apareceram € trazer para esse €s-
paco uma apurada nocao de dialética, pois o ir e vir que temos engen-
drado nunca serd o mesmo, sempre estard eivado de novos olhares e
formas de interpretar, de manifestar certos conceitos e defini¢des.

Nosso recorte epistemoldgico é ndo-totalizante, € nossa andlise esta
ancorada em uma abordagem discursiva que leve em conta a contem-
poraneidade liquida e fragmentada na qual estamos imersos, o que nos
conduz a uma possivel leitura dentre vdrias e ndo a um fechamento da
problematica, que cremos ndo encerrar-se em si, mas ao contrario, deixa
vdrias fissuras.

Nossos discursos, frutos de outros discursos produzem “novas” for-
mas de dizer, que estdo dentro da nossa abordagem tedrico-metodolo-
gica investidos de opacidade, da falta de algo que estd ndo sabemos
onde, porque a medida que construimos esta dissertacdo, construimos
a nés mesmos enquanto sujeitos, e compreendemos que mesmo apos
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muitas elucubracdes tedricas, proposi¢des, didlogos e duelos, sempre
permanecera a sensacao de que temos muito mais dividas que certezas.
A andlise de discurso francesa balizada sobretudo nos postulados e
pressupostos tedricos de Michel Pécheux e Eni Orlandi (2007), imbri-
cada com as observacdes e apontamentos que fizemos acerca da imagem
fotogréfica no jornalismo impresso a partir de Souza (2001), Coutinho
(2008), Barthes (1990), Joly (1996) e Sousa (2004), serd nosso suporte
para compreensao, interpretacao e leitura dos textos sobre o Brasil vei-
culados pelo periddico argentino Clarin, que surgiu em 1945 em um
pOs-guerra que deixou marcas indeléveis na histéria da humanidade.
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3 ASPECTOS HISTORICOS E CONCEITUAIS
DO Clarin

3.1 Do criador a criatura: Roberto Jorge Noble: A
saga do lider fundador

...Jas industrias de la informacién y la comunicacién en
América latina siguen siendo peculiarmente opacas a la ho-
ra de brindar publicamente informacién sobre su compor-
tamiento econdémico, hecho paraddjico si se lo contrasta
con la legitima exigencia de transparencia que los medios
sostienen para otros estamentos y actores de las sociedades
latinoamericanas.

Martin Becerra y Gillermo Mastrini

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo e das Inddstrias Cul-
turais na América Latina revela um cardter de exclusdo em relacdo ao
acesso e do usufruto dos principais bens e servi¢os de informacao, cul-
tura e comunicacdo. Becerra e Mastrini (2008), afirmam que o alto
nivel de concentra¢do da propriedade e de centralizacdo das produgdes
conspira contra as expectativas de maior disposicdo dos recursos de co-
municagcdo no contexto da constru¢do de sociedades paradoxalmente
chamadas ““da informacgao”.

As empresas encarregadas, entre outras tarefas, de infor-
mar a sociedade sobre acontecimentos sociais, politicos,
econOmicos e culturais (as empresas de comunicagdo e cul-
tura) sdo sumamente opacas a hora de informar sobre si
mesmas (BECERRA & MASTRINI, 2008, p.71, traducdo
nossa).

Nao € possivel analisar a estrutura econdmica das industrias cul-
turais sem levar em conta as principais dimensdes politicas, sociais e
econOmicas pelas quais a regido tem passado; na ultima década as politi-
cas impulsionaram uma direcionada e peculiar abertura dos mercados,
liberacdo dos fluxos financeiros e privatizacdo de importantes estatais
na Argentina.
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Esse processo ganha forca sobretudo apds 1945 quando surge o
Clarin na cidade de Buenos Aires, jornal que vai paulatinamente en-
trando no gosto popular e galgando espaco dentro da comunidade por-
tenha e posteriormente de todo o pais. A saga do lider fundador € bas-
tante obnubilada e estd investida de denudncias de crimes, associagdes a
ditadura, favorecimentos, fechamentos e acdes ilicitas. Como nosso ob-
jetivo maior € trabalhar com as questdes discursivas, ndo adentraremos
exaustivamente as questdes que tangem a constitui¢ao no que € hoje um
dos maiores grupos de comunicacdo da América Latina e do mundo, o
Grupo Clarin.

O fundador do Clarin, Roberto Noble, nasceu antes do final do
século XX e “desde crianca seu coracdo esteve perto do socialismo”
(ULANOVISKY, 2005, p.112). Antes de formar-se em Direito em
1928, protagonizou, ao lado de outros politicos, a cisdo do Partido So-
cialista argentino, fundando uma ala independente. Os primeiros passos
como jornalista teriam acontecido logo apds sua insercao no periédico
Critica Social e posteriormente no La Nacion. Mais tarde, Noble cria
aquele que seria seu préprio jornal, o Libertad, de linha esquerdista.

A ascensdo mididtica atrelada aos seus anseios patridticos impul-
siona-o em 1928, a chegar ao poder como deputado nacional pela ca-
pital federal — Buenos Aires, aos 27 anos de idade. No entanto, sua per-
manéncia na posicao politica € interrompida por um golpe de estado em
1930. Quatorze meses depois, quando a situacdo politica estabiliza-se
institucionalmente, Roberto Noble volta a ser eleito pela capital federal,
numa lista conjunta com os conservadores, com uma votagao expres-
siva. Articulagdes politicas tornam-no, em 1936, ministro de governo,
no mesmo periodo em que a Provincia de Buenos Aires fica a cargo de
Manuel Fresco, colega politico de Noble.

Durante seu mandato como ministro propde diretrizes na drea de
educacdo inclusive referentes a construcdo de escolas. Tem participagdao
no projeto de edificacdo do Hotel Provincial e do Cassino de Mar del
Plata. Concomitante, no setor de Comunicac¢ao interfere na criacdo da
Rddio Provincia. Outra intervencao na drea se deu pelo viés intelectual
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ao sancionar uma lei, a de niimero 11.723"%, a fim de salvaguardar os
direitos autorais e protegendo a atividade intelectual.

Em 1939, forcado a abandonar o cargo de ministro pelo presidente
Roberto Ortiz, refugia-se em uma de suas propriedades no campo. O
episodio estd marcado pela acusacdo por parte de Ortiz de que No-
ble lidava com fundos de capitais publicos de forma ndo tdo transpa-
rente. Driblando a fase politica obnubilada, Noble dd vazao ao seu lado
jornalistico-empresarial e materializa, em 1945, aquele que seria seu
maior projeto comunicacional: o periodico Clarin.

3.2 Clarin: soou estridente na Argentina de 1945

A fundagdo do Clarin deu-se sob a égide de um discurso que evocava
diretrizes jornalisticas como a ética e a independéncia, e sob a idéia de
modernidade, arrojo e pujanca.

O Clarin ndo tem vinculos, nem compromissos com ne-
nhuma das agrupagdes politicas tradicionais. Assim, como
€ e serd um jornal informativo e independente, ndo poderia

"8Ley 11.723 (235).- Propiedad intelectual Art. 1° - A los efectos de la presente ley,
las obras cientificas, literarias y artisticas, comprenden los escritos de toda naturaleza
y extension; las obras dramdticas, composiciones musicales, dramético-musicales; las
cinematograficas y pantomimicas; las obras de dibujos, pintura, escultura, arquitec-
tura; modelos y obras de arte o ciencia aplicadas al comercio o a la industria; los
impresos, planos y mapas; los plésticos, fotografias, grabados y discos fonograficos,
en fin: toda produccidn cientifica, literaria, artistica o didactica sea cual fuere el pro-
cedimiento de reproduccién. Art. 2° - El derecho de propiedad de una obra cientifica,
literaria o artistica, comprende para su autor la facultad de disponer de ella, de pu-
blicarla, de ejecutarla, de representarla, y exponerla en publico, de enajenarla, de tra-
ducirla, de adaptarla o de autorizar su traduccién y de reproducirla en cualquier forma.
Lei 11.723 (235) — Propriedade intelectual Art 1° - Por efeito da presente lei, as obras
cientificas, literdrias e artisticas, compreendem os escritos de toda natureza e exten-
sd0; as obras dramdticas, composi¢cdes musicais, dramdtico-musicais; as cinematogra-
ficas e pantomimicas; as obras de desenhos, pintura, escultura, arquitetura; modelos e
obras de arte ou ciéncia aplicada ao comércio ou a industria; os impressos, mapas; 0s
plésticos, fotografias, gravuras e discos fonograficos, enfim, toda producéo cientifica,
literdria, artistica ou didatica, seja qual for o procedimento de reproducdo. Art. 2° - O
direito de propriedade de uma obra cientifica, literdria ou artistica, compreende para
seu autor a faculdade de dispor dela, de publicd-la, executi-la, de representd-la, e de
expd-la de qualquer maneira (Tradugfo nossa).
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te-las. O dnico e exclusivo compromisso que assume € com
a nacdo e consiste em refletir exata e objetivamente os fatos
da vida coletiva, analisa-los, julgi-los a luz da verdade e
das conveniéncias nacionais (ULANOVSKY, 2005, p.109).

Com poucos colaboradores, o Clarin saiu as ruas com a idéia de
apoiar as mudancas de um pais tradicionalmente de economia agrope-
cudria para sedimentar-se no setor industrial e despontar como uma pos-
sivel poténcia no cendrio de subdesenvolvimento da América Latina,
sobretudo no p6s Segunda Guerra Mundial.

No primeiro dia de circulagdo foram vendidos 60.000 exemplares
do Clarin. Desde o inicio, Roberto Noble por meio de seus editores,
inculcou a necessidade da equipe buscar as pulsacdes e vibragdes das
pessoas nas ruas, nos bairros e, dessa forma, fazer do periédico um
espacgo configurado pelas aspiracoes da populagdo argentina. Noble, ao
contrério da rotina de outros jornais, objetivou um periddico que fosse
matutino e cuja opinido se mantivesse durante toda a jornada. Como ele
mesmo dizia, “um jornalismo de alta funcao publica”.

3.3 A marca Clarin™

Segundo Ulanovsky (2005, p.110), o nome Clarin que quer dizer trom-
beta, antes de ter se tornado um dos maiores periddicos da América
Latina, estava timbrado em uma pequena revista sindical, ligada ao
comércio. Para ceder o nome, ou melhor, a marca, a Noble lhe foram
cobrados cerca de 10.000 mil pesos. No entanto, as negociacdes foram
fechadas pela metade do preco.

A tiragem inicial foi de 150.000 exemplares no formato tabldide
(inspirado no londrinense The Mirror) e editado nas rotativas de Noti-
cias Graficas. Barreto (1999), afirma que pédgina por pagina foram mi-

Segundo o diciondrio on line da Real Academia Espanhola, Clarin pode sig-
nificar: Instrumento musical de viento, de metal, semejante a la trompeta, pero mas
pequefio y de sonidos mds agudos. Persona que ejerce o profesa el arte de tocar el
clarin. Trompeta pequeia usada para toques reglamentarios en las unidades montadas
del Ejército. “Instrumento musical de vento, de metal, semelhante a trombeta, porém
menor e de sons mais agudos. Pessoa que exerce ou professa a arte de tocar o clarim.
Trombeta pequena usada para toques de retirada e exigéncia nas unidades montadas
do exército” (Traducdo nossa).
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nuciosamente estudadas, desde a apresentacdo, as secoes do jornal, até
chegar as caracteristicas que apresenta hoje, com certo predominio do
vermelho tanto na capa como nas chamadas para as matérias.

Um dado técnico interessante e que se atribui a jornada esquerdista
de Noble € a escolha vermelha do logotipo, timbrada na capa do pe-
riédico e em algumas secdes. Marca que ainda hoje figura em todos os
meios de comunicacdo que integram o Grupo Clarin de Comunicagao.

3.4 O Jornal Clarin e seu éxito na Argentina

Entre 1945 e 1950, periodo que marca o pds-guerra, as acoes € influén-
cias do Clarin no universo politico, econdmico e social eram tao subs-
tanciais quanto as suas vendas e sua popularidade. Conforme Ulanovs-
ky:

Cada madrugada o jornal chegava aos locais de venda antes
dos outros matutinos. Nos primeiros anos, renunciou a uma
peleja por um espaco no interior do pais; apelou basica-
mente aos temas locais e comecou a dar mais importincia
a secdo de esportes e espetdculos que os outros diziam ser
banais e popularescos. Ganhou fama de independente du-
rante o primeiro governo Peron. Em 1948, o fecharam por
alguns dias por causa de uma infracdo de regulamentos tra-
balhistas. Teve que lutar com as mesquinhas quotas de pa-
pel que desde 1948 imp0Os o governo peronista. No inicio,
0 peronismo ndo controlou excessivamente o jornal porque
ndo o reconhecia como poderoso, apesar de sua circulacdo
e vendas estarem permanentemente em alta (2005, p.111-
112, traducao nossa).

De acordo com Ramos, citado por Barreto (1999), em 1980 varios
jornalistas protestavam porque o regime militar da época havia dado ao
Clarin, La nacion e La Razon o monopdlio da produgdo de papel pela
empresa Papel Prensa, associando-os ao Estado; essa medida provocou
um embate contra os interesses de uma centena de jornais de todo o
pais.
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N3ao apenas o governo dos militares concedeu tais privilégios. Hoje
continuam associados ao Clarin e La Nacion uma aura protecionista
cujo coadjuvante € apontado como sendo o Estado.

Todos os protestos eram levados as reunides anuais da Sociedade
Interamericana de Imprensa, mas os monopolios pareciam nao se abalar.
A partir de 1988, as pugnas generalizaram-se porque o grupo Clarin
iniciou seu plano de expansao total sobre os meios de comunicagdo na
Argentina.

Obtém a Radio Mitre, as transmissOes de futebol, a telefonia modvel,
compra centenas de cabos de televisdo direta, domina uma das princi-
pais agéncias de noticias nacional, incursiona satélites e depois de con-
seguir 800.000 assinantes de cabo, tenta mudar a lei de radiodifusdo em
1996.

Atualmente, o Grupo Clarin é considerado o segundo maior grupo
de comunica¢do no mundo hispanico, € responsavel pela AGEA, Arte
Grifico Argentino S.A., que edita o Clarin, o jornal esportivo Olé e ad-
ministra a versdo eletronica Clarin Digital. No brago grafico incluem-
se a Editora de Televisao Transandina que publica a versdao argentina
da revista Elle e a Artes Graficas Rio Platenses, editora e impressora de
revistas, fasciculos, livros e guias telefonicos.

O grupo detém segundo Barreto (1999, p.4), a empresa PRIMA,
que controla o provedor do grupo, Ciudad Internet. Na drea de dudio-
texto hd a empresa Audiotel e no ambito do rddio o grupo detém as
Réadios Mitre AM 80, FM 100 e a FM Top. A Companhia Inversora
Nacional S.A. controla, desde julho de 1998, a operadora Multicanal,
quando comprou por US$322 milhdes os 30% que estavam nas maos
da espanhola Telefonica Internacional. Buenos Aires Television € sua
produtora televisiva e Artear S.A. controla seu canal 13, de TV aberta
além dos canais por assinatura Volver e Todo Noticias.

Segundo Getino (1995), Clarin y Telefé na Argentina, antigos gru-
pos empresariais de meios de comunicacio, deixaram de ser apenas
canais de televisdo ou produtores de jornais para transformar-se em
conglomerados, do mesmo modo que a Rede Globo. O grupo Clarin
tem 30% de ac¢des na produtora de cinema Patagonik, ao lado da Walt
Disney que possui outros 30% e Telefonica Espanhola, que também
participa desta produtora com uma porcentagem similar, dividindo-se o
resto entre investidores menores.
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De acordo com o site “Diario sobre diarios da Argentina”, desde
1958 o jornal Clarin aumentou vertiginosamente sua tiragem; cresceu
uma média de 100 mil exemplares por década, principalmente por causa
da decadéncia de jornais como “Critica” e “El mundo”, os quais além
de terem perdido forca e decretado faléncia, viram seus leitores e jorna-
listas migrarem para o Clarin. As décadas de 70 e 90 foram os periodos
de maior crescimento do jornal; ainda de acordo com o mesmo site,
num domingo de margo de 1995, o Clarin vendeu o maior nimero de
exemplares de toda sua historia: um total de 1.215.000 mil.

Por todos esses dados, compras, licitagdes que revelam relacdes
no campo politico, econdmico e social demarcando fases histéricas da
composicdo do Clarin®, temos uma rede que transcende o apenas con-
tado, exposto, e essa rede pode tornar-se visivel a partir do desvelar das
condic¢des de producdo de seus discursos e das formagdes discursivas e
ideoldgicas que se mostram e sdo mostradas nas paginas do jornal.

Historicamente Brasil e Argentina mantiveram relagdes ora de a-
poio, ora de atrito e rechago, principalmente no que tange aos aspectos
politico-econdmicos, que de certo modo conduziram tais pugnas a ou-
tros ambitos, como o dos esportes, por exemplo, no qual ambos paises
guardam um historico de rivalidade, de poder e hegemonia. Mas nos
perguntamos: até que ponto tais informagdes — tdo incipientes — po-
dem nortear a produgio noticiosa de um meio de comunicagdo impresso
como o periddico Clarin?

Na medida em que os sujeitos enunciadores — jornalistas — pro-
duzem noticias acerca da realidade brasileira, dos acontecimentos que
caem na teia da faticidade nos meios de comunicacdo do Brasil e em
agéncias fomentadoras de noticias, como sdo tratados pela imprensa ar-
gentina especificamente nas paginas do Clarin?

Considerando a opacidade constituinte da linguagem e os varios
sentidos que podem residir num mesmo discurso, vamos empreender
uma analise de algumas noticias veiculadas pelo Clarin sobre o Brasil
entre dezembro de 2006 e janeiro de 2007, e depreender que senti-
dos podem ir do processo evenemencial a recep¢do, aos sentidos que o
sujeito-enunciatario pode apreender de certos contetdos e noticias, do

80Segundo o site www.diariosobrediarios da Argentina, hoje oClarin tem
uma tiragem de 370.538 jornais por dia, nimero que em 1993 chegou aos 717.177
mil.
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ponto de vista enunciativo e imagético. E que sentidos nds, enquanto
sujeitos-pesquisadores percebemos nas noticias analisadas, ja que na
forma-sujeito-pesquisador podemos apreender alguns sentidos e “olvi-
darmos” de outros.
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4 SENTIDOS DE BRASIL NA IMPRENSA AR-
GENTINA — A TEIA NOTICIOSA DO PERIO-
DICO Clarin

Para realizar uma leitura de produtos jornalisticos impressos tendo a
Andlise do Discurso como método de andlise, parece-nos relevante levar
em consideracdo alguns elementos constitutivos do periddico que serd
analisado, principalmente as circunstancias do fendbmeno que estd sendo
estudado, o contexto sécio-histérico no qual estd imerso, e o conheci-
mento cientifico relevante para a interpretacao dos dados recolhidos.

Iniciando nossas observacdes sobre o Clarin, cremos que ele insere-
se num modelo Ocidental de Jornalismo, seja pela liberdade que tem
dentro do sistema politico-social argentino e seu envolvimento com a
populacdo, seja pelas articulagdes que os sujeitos-jornalistas fazem com
a lingua e as diferentes linguagens para enquadrar determinados acon-
tecimentos e fatos nas pdginas, nos cadernos desse jornal. Sousa justi-
fica esse modelo, considerando que nele:

[...] a imprensa tem o direito de vigiar, reportar, comen-
tar, interpretar e criticar as atividades dos agentes de poder,
inclusivamente dos agentes institucionais, sem censura, re-
pressdo ou ameaca de repressao (SOUSA, 2004, p.12).

Apesar das limitagdes impostas aos sujeitos-jornalistas, pela ética
profissional, pela deontologia e pelas leis, alguns autores, como Herman
e Chomsky (1988), citados por Sousa (2004), tentam sustentar a idéia
de que o jornalismo estadunidense, paradigma teérico do Modelo Oci-
dental de Jornalismo, funciona como modelo de propaganda, ou seja,
estaria imbricado e beneficiaria os interesses do poder econdmico e go-
vernamental.

Sousa (2004) afirma que o funcionamento do jornalismo como sis-
tema propagandistico estd intrinsecamente relacionado com a concen-
tracdo oligopdlica da propriedade dos media, a dependéncia da publici-
dade, a confianca nas informagdes transmitidas pelo governo e empre-
sas poderosas, e as imposi¢Oes da audiéncia a publicacdo de matérias
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com teor parcial e pletéricas de juizos de valor®!, de utilizagdes ndo-
acidentais da lingua para a criacdo de um imagindrio as vezes estereoti-
pado e controverso; incorpora posicoes politicas e exerce efeitos politi-
cos na materialidade de seus textos e discursos, perpassados pela cul-
tura, que como ja afirmamos, também ¢é produtora de sentidos. Nessa
direcdo Kellner afirma que:

[...] a cultura da midia em geral tem sido um campo de
batalha entre grupos sociais em competi¢do: algumas de
suas producdes defendem posi¢des liberais ou radicais en-
quanto outras defendem posi¢des conservadoras. De modo
semelhante, alguns textos da cultura da midia defendem
posicdes e representacdes progressistas de coisas como
sexo, preferéncia sexual, raca ou etnia, enquanto outras
expressam formas reaciondrias de racismo ou sexismo
(KELLNER, 2001, p.77).

Existem algumas criticas em relacdo ao modelo ocidental de jor-
nalismo por sua rotinizagdo e burocratizacdo; Sousa (2004) comenta
que a partir da década de 90 do século XX, hd um despontar bastante
incipiente do jornalismo civico ou de cidadania, cujo escopo propde
uma atitude de envolvimento com a comunidade local, sugerindo maior
atencdo a cada tema, em substitui¢do da fragmentagdo noticiosa vigente
nos periddicos atuais.

Portanto, para compreender as imagens dominantes, seus discursos
e seus elementos estético-formais e como os meios de comunicagao
incorporam certas posi¢oes politicas e ideoldgicas e produzem efeitos
politicos, € imprescindivel “situd-lo em sua conjuntura histérica” e levar
em conta como sua cultura influencia na producdo noticiosa (KELL-
NER, 2001, p.76).

O modelo ocidental de jornalismo, com caracteristicas de cidadania
€ onde encaixa-se o periddico investigado nesta dissertacdo de mestrado
— Clarin — que leva na sua primeira pagina o seguinte enunciado: “Un
toque de atencion para la solucion Argentina de los problemas argenti-

81Sousa (2004), diz que os ditames da audiéncia podem levar, por exemplo, nos
Estados Unidos, a publicacdo de matérias anticomunistas.
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nos”%* (Observar Figura le 2), fato que desde sua fundagdo em 1945,
foi posto como uma filosofia de labor didrio no seio das condi¢des de
fundacgao e criacao do jornal.

Em um pais marcado historicamente por relacdes de trocas de favor,
facilitagdes e favorecimentos entre status quo, meios de comunicacio
e os proprietdrios de organizacdes capitalistas, proprietarios do capital,
do poder e de praticas hegemonicas, eivadas de dominagao e resisténcia,
o Clarin veio logrando seu espaco na sociedade argentina e no mundo
hispanico; assim, a cultura organizacional do Clarin e seus discursos
politicos, podem ter ajudado a estabelecer a hegemonia de determinados
grupos e projetos politico-ideoldgicos.

82¢Um toque de atengio para a solucdo argentina dos problemas argentinos”
(Traducgao nossa).
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Figura 1: Primeira capa do Clarin — 26 de agosto de 1945
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O diério Clarin nasce sob o signo da mudancga que aponta o
tragico final da Segunda Guerra Mundial com sua manchete
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“Todavia arde Nagasaki®*”, e no quadro da ascensdo do

peronismo, 0 mais perverso governo na relagdo com a im-
prensa argentina (BARRETO, 1999, p.28).

Para Barreto (1999), uma das caracteristicas do Clarin, mantida até
os dias de hoje, e valorizada na ultima reforma grafica implantada no
tltimo trimestre de 1998, o logotipo e o icone do canillita® soprando
o Clarim, surgiu de um projeto desenvolvido por Luis Llano e Gue-
vara; a utilizacdo da cor vermelha, adotada na logotipia e em algumas
manchetes, levou em conta as caracteristicas do modelo jornalistico im-
presso do tabloide inglé€s The Mirror, assevera Barreto.

A periodicidade de um jornal influi nos conteddos e discursos vei-
culados, haja vista a mudanga que provoca no conceito de atualidade;
o horizonte de atualidade do Clarin é o dia, ja que chega as bancas
e aos assinantes todos os dias, de domingo a sibado; de acordo com
Charaudeau (2006), a maquina de processar informagdes € complexa
sobre vérios pontos, € a atualidade aporta-lhe ao jornalismo impresso,
“um percurso ocular multiorientado do espaco de escritura”, embora
ndo haja coincidéncia entre o tempo da escrita, da producdo da infor-
macao e tempo de leitura (CHARAUDEAU, 2006, p.113).

No que se refere a propriedade do jornal diario Clarin — como dis-
semos no capitulo anterior - foi pensado, sonhado e fundado pelo jorna-
lista e politico Roberto Noble em 1945; atualmente é responsdvel pela
direcdo sua vituva, Ernestina Herrera de Noble, ndo apenas do jornal im-
presso, mas também do que compde, hoje, um dos maiores grupos de
comunicacao de todo o mundo — o Grupo Clarin.

Desde que iniciamos nossa investigacao cientifica, o jornal impresso
Clarin, possuia dois correspondentes no Brasil; Eleonora Gosmén, res-
ponsavel pela cobertura dos acontecimentos brasileiros de carater poli-
tico, econdmico e social, instalada no Rio de Janeiro, e Nicolas Kis-
chner, responsével pelas coberturas de eventos turisticos, festas, diver-
sdo e entretenimento, radicado em Floriandpolis.

Percebemos que nos jornais observados, as matérias e noticias cen-
tram-se em assuntos restritos ao eixo Santa Catarina — Rio de Janeiro,

83«Ainda queima Nagasaki” (Tradugio nossa).
84Segundo a Real Academia Espanhola de Letras, significa “Vendedor callejero de
periodicos”. Que vende jornais na rua (Traduc@o nossa).
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0 que corrobora o fato dos correspondentes haverem fixado residén-
cia nesses dois estados, e nos d4 ja, alguns sinais para que entendamos
porque temos certas noticias e ndo outras a respeito do Brasil; de acordo
com Sousa (2004), os territdrios tidos como de maior importincia nor-
malmente tem um jornalista profissional como correspondente, e aos
restantes € atribuido um colaborador.
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Figura 2: O Clarin hoje: Capa de 28 de julho de 2009
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Tecer algumas observacdes no que tange a estrutura do jornal, pare-
ce-nos importante, pois acreditamos que a existéncia de determinadas
secdes podem nos ajudar a compreender por que razdo certos aconte-

www.labcom.ubi.pt



Sentidos de Brasil na Imprensa Argentina 165

cimentos sdo noticia e outros ndo, por que alguns fatos e temas fazem
parte do jornal e de suas pautas, e outros ndo, e porque hd pregnancia
de determinados assuntos em detrimento de outros.

O jornal impresso Clarin, assim, estd dividido em cadernos/secdes
da seguinte forma:

Sumario — € o nome que ddo a segunda pédgina do jornal; abarca
um editorial de opinido, uma charge, geralmente com temas voltados a
politica, personas e histéria da Argentina; também contém em todas as
edicdes a opinido de um leitor sobre o que lhe agradou ou nédo na edi¢dao
anterior, assim como um indice dos principais cadernos e tematicas do
dia, como informacdes curtas de pessoas especificas da politica, esporte,
economia, literatura, televisio, etc.

El Pais — Esse caderno é um dos maiores da edi¢do impressa do
Clarin; abarca assuntos estritamente argentinos e de interesse publico
e social, como politica e economia nacional, conflitos com os paises
vizinhos, direitos humanos, privatiza¢des, seguranca publica, dentincias
de corrupcao e apuragdes de casos historicos de crimes e negociagdes.

El mundo — Esse caderno, de maior importancia para as nossas
andlises, abarca conteidos informativos acerca de todas as nacdes do
mundo, e versam freqiientemente sobre o campo da politica interna-
cional, dos presidentes latino-americanos, e de outros paises. Nesse
caderno podemos ler sobre atentados, convénios, filiagdes politicas e
acordos internacionais, terrorismo, massacres, atentados, violéncia e
guerras Civis.

Sociedad — Parte do jornal que trata de questdes eminentemente
portenhas, como problemas em companhias aéreas, atrasos nas estagoes
de Onibus, metros, transito, mas também retrata, durante o verdo, as
tendéncias da temporada, medicina, descobertas e avangos.

Zona — Trata de informagdes acerca de temas relacionados a sauide,
descobertas cientificas, educacdo, alimentac¢do, politica com um espago
voltado aos leitores. Algumas temadticas sdo trabalhadas por meio de
articulistas, entrevistas, etc.

Cultura — Abarca temas relacionados a arte, literatura, histéria, po-
vos, exposi¢des, museus, livros, tanto da América Latina como dos ou-
tros continentes.

Espectdaculos — Caderno que abarca contetidos do mundo dos shows,
atores, atrizes, cantores famosos, apresentadores de televisdo, cinema,
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musica, danga, assim como a programacao teatral, cinematografica e en-
trevistas com personagens mididticos de fama nacional e internacional.

La ciudad — Trata de assuntos que tangem a arquitetura de cidades
argentinas e de outros paises do mundo, shows, acidentes, compras,
obras, solicita¢des, shoppings, etc.

Policiales — Cuida de assuntos relacionados a criminalidade em ge-
ral, assassinatos, tiroteios, trafico de entorpecentes, narco-terrorismo,
vingangas, suspeitas, investigacdes criminais, violagoes, etc.

Deportes — Abarca sobre tudo informacdes e dados sobre o fute-
bol argentino, com pelo menos meia pagina dedicada a cada equipe
nacional de grande porte; trata também do futebol sul-americano e eu-
ropeu, assim como, de forma sucinta das outras modalidades esportivas.

Carreras — Trata de temas relativos ao hipismo e ao jockey, assim
como das competi¢des realizadas na Argentina e no mundo.

Servicios y juegos — Abarca informacdes a respeito do tempo no
pais e no mundo, condi¢des do trifego aéreo, telefones de urgéncia,
hordscopo, palavras cruzadas e agenda do dia.

Humor y chistes — O jornal dedica uma pégina inteira ao humor, as
piadas e as tiras de personagens mundialmente conhecidas, tal como
“Mafalda”, “Yo, Matias”, “Clemente”, “Didgenes y el linyera”, “La
Nelly”, entre outros; ademais hd uma histéria contada a partir de leituras
filoséficas, sempre com uma moral ao final, que € o que encerra a edi¢ao
impressa e se situa ao lado do ISSN do jornal.

Negocios y mercados — Caderno de temas que envolvem estratégias
imobilidrias, exportagdes, importagdes, finangas, comércio, etc.

Opinién — Sao duas paginas dedicadas a textos enviados por leitores
comentando reportagens e matérias veiculadas pelo periédico ou acon-
tecimentos, discussdes de carater e relevancia social. Ha também textos
de professores universitarios, escritores e jornalistas sobre temas mais
gerais, tal como democracia, politica, economia, literatura e sociedade.

Aos domingos, o jornal inclui os cadernos “viajes” e “econémico’;
o primeiro cuida de temas relativos a lugares de atracdo, tours, pacotes
turisticos, precos, hotéis, itinerdrios, circuitos, e locais de festas e in-
teresses; o segundo, por sua vez, versa sobre o sistema financeiro in-
ternacional, progndsticos, produgdo da agricultura e pecudria argentina,
marketing e publicidade, mercados e movimentagdo, moedas, juros, tec-
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nologia, empreendedorismo, empregabilidade no pais e no mundo, re-
cursos humanos, e alguns andncios classificados.

k %k ok

Sabemos que a Argentina passou por graves momentos de crise
politica, econdmica e social, em que diferentes governos impuseram
propostas que representaram cambios em diversos campos da socieda-
de; nos anos 80 e 90 o pais sofreu uma crise paradigmatica engendrada
pela lei de conversibilidade de 1991, quando a moeda argentina per-
maneceria, por mais de 10 anos, atrelada ao délar dos Estados Unidos
na paridade de um para um.

Para Paulo Nogueira Batista Junior (2002), a agonia prolongada do
currency board® argentino, teria conseqiiéncias draméticas e nefastas,
ndo previstas nem mesmo pelos seus criticos mais contundentes.

Entre 2000 e 2001, o presidente De la Riia, eleito em oposi¢do ao
desgastado governo Menem, insistiu em preservar o regime monetario-
cambial. Essa insisténcia produziria um verdadeiro desastre econdmico
e terminaria por provocar a sua renincia em dezembro de 2001. Em
meio ao caos econdmico, politico e social, o governo Duhalde iniciou,
em janeiro de 2002, uma completa revisdo do sistema monetdrio ar-
gentino.

As mudancas pelas quais o pais tem passado podem ter provocado
alguns cambios na forma como a imprensa tem (re)tratado os aconte-
cimentos, tanto os nacionais como 0s internacionais; sabemos que para
o Brasil, a crise da Argentina e os fatos politicos e econdomicos dos
associados ao Mercado Comum do Sul sdo, evidentemente, da maior
relevancia.

85Conselho da moeda. Esse modelo era recomendado particularmente para pafses
que, como a Argentina, experimentaram crises monetdrias agudas e prolongadas,
¢ uma variante rigida da ancoragem cambial. Suas caracteristicas sdo: a fixacdo
da taxa de cambio em relagdo ao délar (ou alguma outra moeda de credibilidade
internacional); a conversibilidade (a eliminagdo de restri¢cdes a transformacdo de
moeda nacional em moeda estrangeira e vice-versa; definicdo de um "lastro"para
a moeda nacional (uma regra que subordina a emissdo de passivos monetarios a
existéncia de reservas em délares) http://www.scielo.br/scielo.php?
pid=S0103-40142002000100006&script=sci_arttext, Acesso em 10/
02/2009).

www.labcom.ubi.pt


http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0103-40142002000100006&script=sci_arttext
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0103-40142002000100006&script=sci_arttext

168 Marcelo da Silva

De acordo com Paulo Nogueira Batista Junior (2002), hd um inte-
resse em que a Argentina seja bem-sucedida em suas tentativas de recu-
perar soberania sobre aspectos essenciais da politica econdmica. Dentro
de suas possibilidades, o governo brasileiro deve estar disposto a aju-
dar, ja que a Argentina comecou a enfrentar os seus problemas centrais,
dando relevancia ao papel do Brasil nesse cendrio.

Assim, pretendemos desenvolver uma leitura de reportagens-maté-
rias que fizeram parte do peridédico Argentino Clarin, noticias que leva-
ram em conta a realidade brasileira, e estiveram no bojo de fatos e acon-
tecimentos que foram noticia aqui no Brasil; nesse sentido, compreen-
der a realidade social da Argentina, onde o periddico estd imerso, €,

[...] entender o envolvimento discursivo das fontes noti-
ciosas, entender as preocupacdes jornalisticas pela auscul-
tacdo de determinadas fontes, entender por que razao o a-
contecimento adquiriu valor noticioso (SOUSA, 2004, p.
17).

Dentro das limitagdes do sujeito-produtor desta dissertacdo, nossa
selecdo dar-se-4 por meio de uma amostra arbitraria; do total de trinta
(30) jornais impressos, vamos eleger oito (08) matérias para imprimir-
mos um olhar investigativo da producao noticiosa do Clarin a respeito
do Brasil. Assim, nosso discurso de andlise seguird, na coxia de Cha-
raudeau (2006), as seguintes propriedades:

1. Construcao de um objeto segundo critérios precisos, que possi-
bilite conferir os resultados das analises;

2. Determinagdo de um instrumento de andlise que sirva de base as
interpretacdes produzidas ulteriormente.

3. Processo de interpretacdo que implique uma critica social, ndo
apenas como ideologia, mas também como processo que procure
compreender o nao-dito, o oculto, as significacdes que se situam
por tras do jogo de aparéncias.

Logo, nossa decisao serd por uma amostragem arbitrdria porque in-
fere caracteristicas do todo (condi¢des de Producdo) a partir das partes
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(unidades investigadas e analisadas); arbitraria porque as escolhas ted-
rico-metodoldgicas e do corpus foram realizadas de acordo com aquilo
que parece razodvel ao sujeito investigador, seus objetivos de pesquisa e
“em func¢do das condic¢des que tem para a fazer” (SOUSA, 2004, p.52).

[...] por vezes a necessidade determina a utilizagcdo de a-
mostras de conveniéncia, que, embora ndo conduzam a re-
sultados que possam considerar-se totalmente representa-
tivos (em termos de validade externa), nao deixam de poder
fornecer pistas para a resolucao de determinados problemas
cientificos (SOUSA, 2004, p.55).

Linguagem e ideologia, ndo como visdo de mundo, nem escamo-
teacdo da realidade, mas como “mecanismo estruturante do processo
de significacdo” (ORLANDI, 2007, p.96), serao analisadas no processo
de producio noticiosa acerca do Brasil no periddico portenho Clarin;
traremos a arena alguns conceitos que foram referenciados nos capitulos
tedricos e de contextualiza¢do da problemdtica, ou seja, neste espaco
vamos promover um didlogo entre a Andlise de Discurso, as teorias da
noticia e a andlise de imagem, com o objetivo de compreender alguns
sentidos de Brasil preponderantes na imprensa argentina. A ideologia a
qual fazemos referéncia aqui:

[...] se liga inextricavelmente a interpretagdo enquanto fato
fundamental que atesta a relacdo da histéria com a lingua,
na medida em que esta significa. A conjunc¢ao lingua/histo-
ria também s6 pode se dar pelo funcionamento da ideolo-
gia. E € isto que podemos observar quando temos o objeto
como lugar especifico em que se pode apreender o modo
como a lingua se materializa na ideologia e como esta se
manifesta em seus efeitos na propria lingua (ORLANDI,
2007, p.96).

Pensamos que o acontecimento mididtico — a noticia — realiza-se
pela eficcia da linguagem e pela forma como a ideologia toma corpo no
interior de determinadas formacdes discursivas. Compreender os sen-
tidos de Brasil na imprensa argentina é rechacar a evidéncia, o lugar-
comum, e seguir em dire¢do ao caminho da descoberta, do sujeito do
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discurso que se faz na e pela histéria. Se o sentido ¢ histéria e os sen-
tidos de Brasil estdo inscritos no discurso e o atravessam, significa su-
jeito, significa mundo, significa Brasil.

A intransparéncia e opacidade da linguagem guardam determinados
sentidos que ficam no ténue limiar entre o dito e o ndo-dito. Embora
os sujeitos jornalistas afirmem veementemente que estdo comprometi-
dos com a verdade, que sdo objetivos e transparentes, se a esséncia da
linguagem nao € transparente, como poderia uma atividade norteada,
levada a cabo através de diferentes formas de dizer, de linguagem ser
transparente? O jornal impresso Clarin enuncia com transparéncia por
meio de algo que ndo € transparente, como podemos criar didlogos den-
tro dessa antinomia? Os diferentes discursos tém morada efémera nos
meios de comunicac¢ao, mas no imagindrio do sujeito-enunciatario deixa
rastros, marcas, sinais, muitas vezes armazenados na estrutura do seu
inconsciente e conduzidos para suas mediagdes socio-culturais.

Na nossa concepg¢do, a ndo-transparéncia da linguagem pode deixar
alguns sentidos apensos e os processos discursivos, desse modo, ndao
seriam nas palavras de Pécheux (1975), apenas expressdes do puro pen-
samento, de uma atividade cognitiva que utilizaria acidentalmente os
sistemas lingiiisticos. Vejamos que sentidos as articulacdes e aciona-
mentos imagético-lingiiisticos do Clarin produzem no seio de sua pro-
ducdo noticiosa.

Realizamos uma pesquisa de campo para coleta de materiais, no-
meadamente de jornais impressos, do dia 29 de dezembro de 2006 a 26
de Janeiro de 2007, momento em que pudemos estar na Argentina e eri-
gir uma quantidade de exemplares de jornais considerdvel metodologi-
camente, para assim, levar a cabo a selec¢do e posteriormente as anélises.

No periodo no qual estivemos na Argentina, identificamos que o
Brasil foi enunciado em diferentes reportagens, noticias e cadernos 63
vezes, a saber:
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Grifico 1: Nimero de reportagens sobre o Brasil no Clarin

W 25- Sociais-Policiais

® 15-Politica Internacional
® 15-Turismo

B 4-Esportes - Futebol

m 3-Negocios e
Oportunidades

B 1- Cultura-Espetaculos

Assim, por uma questdo de predominéncia e diferenciacdo de pe-
riodos-datas, resolvemos investigar que sentidos de Brasil foram pro-
duzidos em oito matérias diferentes, uma chamada de capa, cinco do
caderno “El mundo”, uma sobre o discurso esportivo e outra acerca dos
sentidos de Brasil no discurso turistico-policial, considerando os cader-
nos que mais matérias veicularam noticias/informacdes no periodo de
coleta e selecdo sobre o Brasil.

Ao utilizarmos a AD, consideramos nao apenas os elementos que
estdo no texto-fotografia, mas também sua exterioridade constitutiva,
afim de evidenciar “o jogo discursivo em que ora se revelam, ora se
calam as vozes que o determinam”(LEITE, 2007, p.112).

4.1 Sentidos de Brasil no discurso politico-econémico
internacional

A partir da assinatura do Tratado de Assuncdo, em mar¢o de 1991, o
Mercosul foi marcado por diferentes fases de desenvolvimento interno
e externo, tanto em fungdo do seu calenddrio préprio — definido de
maneira bastante otimista, de estabelecimento progressivo e de conso-
lidacdo do mercado comum (como ainda hoje tem buscado atingir) —,
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como em virtude de processos internos e externos que impactaram de
forma negativa essas diferentes etapas, sem que os Estados membros
lograssem controlar, a cada vez, o itinerdrio e o desenrolar das forgas
econOmicas e politicas em jogo nas tendéncias de curto prazo do futuro
mercado comum sul americano.

As grandes e dificeis questdes com que se defronta o Mercosul t€ém
a ver, com o seu relacionamento externo, especificamente o desafio
da ALCA, e seu reforco em um contexto de continuas demandas por
maior liberalizacdo e aceitacdo ampliada dos principios de tratamento
nacional e ndo-discriminacdo no contexto regional e no plano multila-
teral.

Para Paulo Roberto de Almeida (2001), isso ndo significa que a so-
brevivéncia do Mercosul esteja ameacada de modo absoluto, uma vez
que o bloco € uma construcao politica (e 1deoldgica) que pode resis-
tir a desafios de cardter comercial ou econdmico. Dada sua identidade
integracionista e sua vocacdo ao progresso, o Mercosul deve apontar
para patamares ainda mais avancados de coordenacdo de politicas se-
toriais e macroecondmicas, quando ndo de projetos societais, a fim de
fortalecer-se e implementar “confidence building measures™ entre 0s es-
tratos dirigentes e responsaveis pela conducao politica e diplomaética do
processo.

O Mercosul, assim como sucede no exemplo dos fendmenos mo-
netdrios, representa basicamente, para Paulo Roberto de Almeida
(2001), uma questao de confianga entre os participantes: confianca em
sua capacidade de “manter valor”, de permitir atingir determinados ob-
jetivos valorizados socialmente (emprego, renda, desenvolvimento hu-
mano, educacio etc.), que possam ser intercambiados segundo as pre-
feréncias do “sujeito-consumidor”, e a seguranga de que sua presenca
permeia o conjunto das relagdes humanas e econdmicas cada vez que a
necessidade se faga sentir.

Nesse contexto de unides, negociacao de objetivos sdcio-politicos,
aliancas, disputas e pugnas no ventre da América do Sul, uma parte do
continente americano castigada por uma histéria de colonizacdo e ex-
ploragdo, tanto das riquezas que possuia como de seu povo e da sua
cultura, vamos analisar do ponto de vista discursivo, quais sdo os sen-
tidos que hé sobre o Brasil dentro da politica do Mercado Comum da
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América do Sul na produgdo e enquadramento jornalisticos do jornal
Clarin.

Destarte, abrimos um paréntese sem limites, ja que os discursos pro-
duzidos acerca do Mercosul, assim como nosso proprio discurso nesta
dissertacdo, ndo se fecham em si, vao produzindo outros discursos e
relacionando seus fragmentos de linguagem com sua exterioridade e
formacao social. Parafraseando Maingueneau (1982), o discurso € uma
encruzilhada de trocas que se situam na histéria e propde a determi-
nacdo de um espaco de interacdo semantica que explique, a0 mesmo
tempo, os fundamentos dos discursos que dialogam e a relacdo polémica
existente entre eles.

Pretendemos compreender, a partir da Anélise de Discurso France-
sa, andlise de imagem e das teorias do jornalismo, como o Mercosul
e as relagOes entre os presidentes dos paises coligados t€m sido en-
quadrados pelo Clarin, ou, mais especificamente, que sentidos de Brasil
apreendemos na produc¢do noticiosa do Clarin acerca do Mercado Co-
mum Sul Americano? Por que temos exatamente determinadas noticias,
enquadramentos, sentidos e nao outros?

Se o Mercosul ¢ um bloco inserido numa constru¢do politica, so-
cial e ideoldgica que pode resistir a desafios de cardter comercial, social
e econdmico, objetivamos entender e langar alguns olhares analiticos
sobre como o Brasil tem sido construido discursivamente dentro desse
cendrio de desafios, negociagdes, transacdes, cupulas, encontros, de-
bates, dados estatisticos e informacdes.

ekesk

Em matéria veiculada no dia 21 de janeiro de 2007, um domingo,
no Caderno “El mundo”, vamos tecer algumas consideragdes para ulte-
riormente tratar dos sentidos que depreendemos. Em relacdo ao titulo
da matéria, a manchete:

“Brasil le prometio a Bolivia mejorar el precio del gas y una salida
al mar.” — “O Brasil prometeu a Bolivia que vai melhorar o preco do
g4s, e uma saida para o mar®®”,

A direita ha uma foto do presidente Luiz Indcio Lula da Silva abra-
cando o dirigente Boliviano Evo Morales; na legenda consta (Figura 3,

da agéncia Reuters):

8 (Traduciio nossa).
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“Amigos. El abrazo del ex cocalero y el ex lider sindical, el viernes
durante la cumbre del Mercosur”. - “Amigos. O abraco dos ex-cocalei-
ro%’ e do ex-lider sindical, sexta-feira durante a cipula do Mercosul”.

Do ponto de vista imagético e cromatogréfico, apreendemos os se-
guintes sentidos da fotografia tirada e veiculada pelo Clarin:

Figura 3 — Clarin 21 de Janeiro de 2007.

Brasil le prometio
a Bolivia mejorar el
preciodel gasy
una salida al mar

87 A palavra “cocalero” aparece no Dicion4rio on-line da Real Academia Espanhola,
como “Que cultiva o explota la coca” (Traducdo nossa).
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1. O presidente brasileiro durante o abrago retratado demonstra certa
distancia pela forma como articula e compde o abrago com o pre-
sidente Evo Morales; seu olhar, voltado para outra dire¢do e nao
especificamente a da face de seu “amigo”, pode conotar um en-
godo, um abrago voltado apenas ao cumprimento de um proto-
colo, e ndo dentro do significado que temos para saudar uma pes-
soa pela qual temos grande apreco. O rosto de Lula da Silva pode
demonstrar um sentido de cansaco e tédio, marcado pelo suor, por
um aspecto de fadiga e de necessidade de repouso.

2. Quanto ao presidente boliviano Evo Morales, observamos que seu
olhar estd voltado muito mais para o broche presente no terno do
presidente Lula da Silva que para a expressdo de um contenta-
mento e satisfacdo diante do momento tnico de estar ao lado do
representante politico do “gigante” sul-americano no mercado in-
ternacional, e segundo o sujeito-enunciador, amigo também. O
abraco, que na cultura brasileira, assim como em diversos paises,
representa a externalizacdo de um sentimento impar, de compro-
misso, relacionamento e intimidade, na foto, estd eivado de uma
incompletude que rompe com a idéia de amizade, anunciada pelo
sujeito-jornalista responsavel pela matéria

3. A composic¢do da fotografia mostra ao fundo uma predominéncia
do branco no lado de Evo Morales, enquanto no de Lula da Silva,
um azul acinzentado com as mesmas nuances da sua roupa, do seu
cabelo e barba. A ordem prépria dos discursos presentes nessa fo-
tografia, tanto no que tange as cores como ao enquadramento da
cena, nos deixam alguns sentidos apensos, a saber: a) O branco,
que conota pureza, pensamento e despertar, associado ao azul,
cor do infinito, do sonho, serenidade e afeto. Nessa ultima ca-
racteristica encontramos na confusao de sentidos entre enunciado
e fotografia uma intencdo de harmonizar os elementos fulcrais
para a constituicdo da fotografia (Lula da Silva e Evo Morales)
e corroborar a questdo da amizade que € trazida a arena pelo
sujeito-produtor da matéria. Isso vai de encontro a possivel in-
tencdo primeira do enunciador, quando congela a imagem na sua
camera e detecta como em um flagrante a troca de um abraco que
ndo corresponde ao de um amigo, e concomitante a isso, pelos
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sentidos das cores, da sua dindmica na comunica¢do, harmoniza
a imagem através do pano de fundo em azul e branco intentando
promover um sentido de amizade diferente do que se evidencia
na cena os dois dirigentes sul americanos.

Estamos trabalhando com algumas categorias; é evidente que os
sentidos apreendidos nas fotografias, tal como na sua relacdo com os
enunciados destacados por nés e com sua exterioridade, estdo no bojo
das reflexdes tedricas que viemos realizando ao longo desta dissertacao;
acreditamos que, o que se mostra claro e evidente, pode enganar e por
1ss0, asseveramos que os olhares lan¢ados podem nao ser os melhores,
os mais adequados, nem os mais teéricos e com melhor correspondéncia
com o que poderiamos chamar de realidade.

Destacamos nessas andlises, alguns enunciados cruciais para um o-
lhar sincrético, que una o imagético e o enunciativo:

1. O enunciado sob a imagem 3, “Amigos. El abrazo del ex cocalero
y el ex lider sindical, el viernes durante la cumbre del Mercosur”,
marca a insisténcia de alguns meios de comunica¢do em destacar
a origem profissional de determinados presidentes de nacdes da
América Latina, e com muito menos freqiiéncia de outros paises
do mundo. O adjetivo “cocalero”, é usado para quem cultiva
ou explora a coca — numa tradug¢do nossa —, deixa marcas de
juizo de valor pejorativas e concomitantemente, coloca a prova e
em questionamento a legitimidade do presidente boliviano, assim
como cria uma nao-ruptura com sua histéria, evocando um em-
bate entre seu passado e presente; € como se o sujeito-enunciador
trouxesse a arena discursiva, sentidos de vida de um individuo que
continuam, sdo intrinsecos e a ele estdo arraigados, ao acionar a
memoria discursiva do sujeito-enunciatdrio, podendo ofuscar a
trajetéria de um lider sindical - que foi “cocaleiro” — e se conver-
teu em presidente de um dos paises mais pobres da América do
Sul.

Ao eleger o sintagma “Ex-lider sindical”, o sujeito-enunciador,
ndo apenas retoma a trajetoria politica de Lula, como ndo desven-
cilha o passado do presidente brasileiro a sua condic¢do de diri-
gente de uma das maiores e mais emergentes nacdes do mundo.
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Ao mesmo tempo, produz uma aproximacao entre os dois presi-
dentes, ja que embora ndo figure no campo do dito, Evo Morales
também foi lider sindical — de “cocaleiro” — e sempre esteve en-
gajado com o ideal de igualdade social e de expansdo da produgao
da coca legal.

Assim, fica a confusio entre as identidades e a historia dos dois
presidentes, pois o acionamento de ambas as ocupagdes, em um
mesmo enunciado, traz, para a exterioridade do enunciado duas
formas de fazer politica pletéricas de divergéncias, de embates,
sonhos, e problemas scio-econdmicos que ora se acercam, ora
se distanciam, j4 que embora fazendo parte do mesmo grupo de
livre comércio e sejam grandes parceiros, ndo podemos ignorar as
vicissitudes de cada pais, sua cultura, histéria, povo e realidade
social. Fica, cremos, no campo do implicito, uma aproximagao
entre os dois em termos de caracteristicas, valores, formagdes,
passado, ou seja, assim como Lula é como Evo, a reciproca é
verdadeira.

2. A palavra “amigos”, em negrito e maidsculo no inicio do enun-
ciado-legenda, demarca um campo significativo cheio de para-
doxos; primeiro, precisamos compreender a nocao de amigo na
contemporaneidade: segundo o Diciondrio Aurélio, amigo € com-
panheiro, protetor, que estd ligado por lagos de amizade. O abraco
“frouxo” posado na foto dos dois presidentes vai de encontro a
no¢do de amigo, pois para uma relagdo de amizade, se esperaria
um abrago mais afetuoso e de comprometimento, 0 que nao ve-
mos na fotografia. Ademais, o destaque marcado pelo negrito,
uma caracteristica do Clarin, pode ser uma referéncia negativa
ao relacionamento que ha entre os dois presidentes, ja que o ne-
gro mobiliza sentidos de destrui¢do, desgraca, temor e dentro dos
padrdes estéticos de um jornal impresso pode deixar um sentido
de ironia, pois no enunciado apenas a palavra “amigo” estd em
negrito. Pode representar uma pergunta: “Evo e Lula realmente
sa0 amigos?”.

Sabemos que a inteng¢do foge do controle do sujeito-enunciador,
portanto destacamos essa antinomia porque nos parece que o fun-
cionamento discursivo posto em jogo pelo enunciador nao produz
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sentidos de amizade, nem mesmo no nivel politico, que conotaria
menos expressividade na troca de cumprimentos, por uma im-
posi¢ao dos protocolos que regem esse tipo de relagdao presiden-
cial, e claro, a cultura que subjaz a cada nacdo e a cada sujeito.
Vemos um descompasso entre o sentido do enunciado e aqueles
que categorizamos na imagem fotografica.

. Ao tecer o texto, o enunciador utiliza termos como “paquete de

bondades” (Pacote de bondades), “Falta de generosidad brasile-
fia” (Falta de generosidade brasileira®®) que aportam no interior
do texto, sentidos que remetem ao enunciado da legenda, man-
tendo a confusdo ja observada da nocdo de “amigo”, pois sabe-
mos que no universo politico, os jogos de interesses freqiiente-
mente deixam de costado as necessidades do povo, suas buscas,
ascensao social e econdmica.

Tanto o pacote de bondades como a falta de generosidade brasi-
leira remetem a promessa do presidente Lula da Silva em pagar
mais pelo gas boliviano — como faz a Argentina - falar menos
e fazer mais para a melhoria das relacdes entre os dois paises e
desenvolvimento do Mercado Comum do Sul. Falta de generosi-
dade contradiz a no¢ao de amigo, j4 que num nivel de amizade
haveria mais “flexibilidade e amor” para negociar.

Nas primeiras linhas do texto (no lide), o sujeito-enunciador es-
creve que os presidentes participantes do Encontro do Mercado
Comum do Cone Sul ficaram hospedados no “Espectacular Hotel
Copacabana Palace”,(Espetacular Hotel Copacabana Palace®®),
0 que nos parece irrelevante para a problematica da matéria e as
tensas relagdes que sabemos existir, entre Luiz Inicio Lula da
Silva e os presidentes da Bolivia e da Venezuela; desprivilegia e
mais uma vez engendra um embate no interior mesmo das for-
macodes discursivas acionadas na cena, tanto na fotografia como
no texto, haja vista as caracteristicas dos dois governos — volta-
dos ao desenvolvimento social das classes populares trabalhado-
ras, com uma politica de alargamento das camadas sociais mais

8 (Traduciio nossa).
89bidem, idem.
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baixas, rumo a uma possivel igualdade — o que contradiz com a
estada em um dos hotéis mais caros do Rio de Janeiro e quica do
mundo.

O enunciador rompe com o contrato de fala ao enunciar tal in-
formacao e quebra a expectativa no que tange ao tema central da
matéria, que foi a promessa de Lula em melhorar o pre¢o do gés
comprado pelo Mato Grosso e a contengdo dos inflamados dis-
cursos do presidente venezuelano Hugo Chdavez, que prejudica
a imagem do Mercosul diante das grandes poténcias do mundo,
nomeadamente dos Estados Unidos da América, pais que tem
sofrido sérios ataques verbais por parte do presidente venezue-
lano.

Logo, ndo fechamos nossas andlises, procuramos compreendé-las
na sua relacdo inextricdvel com as condicdes de produgdo, tanto da
emissdo, como nossa, da recep¢do. Pela arrogancia que pode cono-
tar, ndo apresentamos essas explicagdes relativas como verdade abso-
luta, nem tampouco as realizamos sem acreditar em sua pertinéncia;
aqui queremos entender a produgdo noticiosa do Clarin, descrevé-la
propondo possiveis interpretacdes para ulteriormente pd-las em debate
social.

Nao temos a pretensao de concluir, de fechar essa investigacdo, nem
tampouco de, nas palavras de Foucault, ir em direcdo a um ntcleo in-
terior e oculto, sendo a partir do préprio discurso, de sua apari¢cdo e
regularidade chegar as suas condicdes externas de possibilidade e de
producao.

4.2 Discurso da violéncia — sentidos do crime organi-
zado no Clarin

Conflito no Rio de Janeiro. Na passagem de 2006 para 2007, no marco
de uma transi¢do politica com a saida do poder do casal Garotinho e o
revés de Sergio Cabral diante do forte oponente bispo Marcelo Crivella,
0s grupos responsdveis pelo crime organizado, a saber, pelo controle do
trafico, pela “organizacdo juridica e social” dos morros e das prisdes em
todos quase todos Estados do Brasil, mas especificamente em Sao Paulo
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e no Rio de Janeiro fecharam o cerco e investiram contra a populacdo e
contra os aparelhos repressores do Estado.

Diante da gravidade e do considerdvel nimero de mortos e feridos,
além dos prejuizos a imagem do Rio de Janeiro e do novo governador —
Sérgio Cabral -, este, em reunido com os ministros Tarso Genro, Waldir
Pires, comandantes das Forcas Armadas e auxiliares da Secretaria de
Seguranca do Estado solicitou participa¢do do Governo Federal no com-
bate aos ataques ocorridos entre dezembro de 2006 e janeiro de 2007.

Segundo o Jornal Estaddo, apesar de ter solicitado a presenca da
Aerondutica, do Exército e da Marinha, foi anunciado que Cabral teria o
auxilio de 400 policiais da For¢a Nacional de Seguranca e de 200 a 300
membros da Policia Rodovidria Federal - o que sinalizaria a chegada de
mais agentes ao Estado.

O quadro social torna-se ainda mais grave devido a aproximacao do
inicio das comemoracdes do Carnaval em fevereiro e dos Jogos Pan-
Americanos do Rio de Janeiro que se dariam a partir do dia 13 de julho
de 2007; para apaziguar a onda de ataques e de conflitos, a solicitacdao
feita pelo governador eleito Sérgio Cabral foi atendida e tanto a con-
tensdo como a repressao dos grupos dominadores do narcotrdfico no
Brasil comegaram.

% k ok

Esse é o quadro em que se encontra o Rio de Janeiro em Janeiro de
2007°°, marcado por bastante inseguranca social e tremores no paradig-
ma politico vigente. No dia 15 de janeiro de 2007, segunda-feira, estava
estampado no caderno “El mundo” do periédico Argentino Clarin:

“Tropas federales de elite llegan a Rio para combatir la violencia”.

Na Linha fina:

“Unos 500 hombres de la Fuerza Nacional de Seguridad estdn desde
anoche en la capital carioca para unirse a la policia en la lucha contra

las bandas de la droga. Hasta julio se unirdn otros 5.500 agentes®"”.

PPeriodo em que estdvamos em Buenos Aires na Argentina fazendo uma coleta
de jornais, visitando bibliotecas e entrevistando jornalistas para levarmos a cabo esta
investigacdo cientifica.

91“Tropas federais de elite chegam ao Rio para combater a violéncia — Uns 500
homens da For¢a Nacional de Seguranga estdo desde ontem a noite na capital carioca
para unir-se a policia na luta contra as quadrilhas da droga. Até julho se unirdo outros
5.500 agentes” ( Traducdo nossa).
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Na fotografia posada em Brasilia (Figura 4 da Agéncia Folha de
Sao Paulo), alguns homens da Tropa do exército com a indumentaria
propria de seu labor aparecem com armas em maos realizando seu ul-
timo treinamento antes de partir em direcdo ao Rio de Janeiro. Na
legenda o seguinte enunciado: “Apontem...Tropas do exército, ontem,
realizam seu tiltimo treinamento de combate em Brasilia antes de partir
em missdo para o Rio de Janeiro.”

% ok ook

Os meios de comunicagdo estdo empenhados na produgdo regular
de informacdes e noticias; os fatores burocraticos podem influenciar
sobre o que serd selecionado para “ser noticia”, assim como a ideologia
profissional dos sujeitos jornalistas. A constru¢do do acontecimento
mididtico passa por diversas instancias, e envolve a apresentacdo do
item ao publico, tal como sua avaliacdo, escolhas léxico- gramaticais
e as fotografias selecionadas para enquadrar e dar sentido ao fato noti-
ciado.

A presenga do Brasil na imprensa Argentina estd vincada na contex-
tualizagdo e identificagdo, mecanismos importantes ja que tornam signi-
ficativos e inteligiveis determinados acontecimentos; nesse sentido, as
noticias, como parte da maquinaria produtiva da Industria cultural, con-
tribuem para a constitui¢cdo e legitimagao de uma hegemonia ideoldgica,
ou podem estar atreladas aos detentores do poder ou aqueles que anelam
estabelecer através dos meios de comunicagao relacdes de dominagdo e
de poder.

A justificativa para termos o Brasil que temos na imprensa argentina
e ndo outro estd diretamente ligada aos imagindrios de espago e de
tempo; além da importancia do Brasil no cendrio politico, econdmico
e cultural na América latina, a territorialidade geografica, sendo que a
colocacdo das redes informativas em diferentes malhas de variagdo en-
tre informag¢do miuda e graida, impondo uma ordem no mundo social
por meio do discurso.

www.labcom.ubi.pt



182 Marcelo da Silva

Figura 4 - Clarin 15 de Janeiro de 2007

EL MUNDO

G eI 8 e

EL CRIMEM ORGANIZADO EN BRASY,

AE DIE PRESIDEN M

Tropas federales de elite llegan
a Rio para combatir la violencia

» Unos 500 hambres de la Fuerza Naconal de Segundad estan desde anoche en 1a capital canioca para
unirse a la polic:a en ia lucha contra las bandas de 1a drogs. Hasta juho seé uniran otros 5.500 agentes.

Ao enunciar a chegada das tropas federais ao Rio de Janeiro, o su-
jeito enunciador apresenta ao leitor um mundo construido a partir de
valores ja estabelecidos; a noticia dada € uma organizacdo do real ob-
servado, aparece como se fosse o proprio real, quando o que oferecem é
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uma imagem refratada que passa através de um prisma sobre a situacio
da violéncia e o trafico no Rio de Janeiro, o que pode gerar equivocos
na relacdo entre a problematica “real” e o recorte engendrado no ato da
enunciacdo e da apresentagdo da noticia como produto final.

Zanchetta (2004) afirma que os modos de apresentagcdo do fato e
de constitui¢io textual sdo mediados por um cédigo social consentido,
regulador de elementos da noticia. Assim, na relac@o entre a fotografia
e o texto, discursos pertencentes a tipologias distintas, mas nos quais
circulam filiacdes de sentidos que confluem a uma mesma direcdo, fi-
cam apensos, segundo nosso olhar interpretativo, os seguintes sentidos
de Brasil:

1. Ao deixar o verbo “Apontem...” em negrito e letras maitdsculas
na legenda da fotografia, o sujeito enunciador estimula o gosto
pelo extraordindrio, configurando uma tendéncia a negatividade
noticiosa, da énfase determinante a manifestacdo da dicotomia
“mocinho e bandido”, e por meio dessa visdo maniqueista coloca
de um lado as forcas das tropas repressoras e o crime organizado;
além disso, desperta na memoria discursiva, por meio dos pontos
suspensivos, os ruidos, as imagens que cada sujeito-enunciatdrio
tem guardadas em seu inconsciente de outros acontecimentos,
de outros conflitos a at€é mesmo das guerras que avassalaram o
mundo. Estimula as experiéncias j4 vividas pelo receptor e causa
um sentimento de medo, de pavor e expectativa de um possivel
enfrentamento civil, asseverado pelo enunciado “...em missdo em
direcdo ao Rio de Janeiro.”

De fato ao acionar as for¢as armadas para diminuir e retrair a
forca das organizagdes criminosas que atuam no Brasil, o gover-
nador Sérgio Cabral - mandatario havia menos de 15 dias — dese-
java que realmente fosse feita uma forcga tarefa missiondria. Mis-
sd0, que € termo muito recorrente no Cristianismo, vem do latim
"mitto"e significa "enviar".

O exagero radica na escolha do termo em consonancia com a fo-
tografia, que estd provida de carga argumentativa e retdrica; a
estratégia de colocar certas palavras no texto refere a maneira
como o sujeito enunciador julga e trata o “fato bruto”, e nesse
caso, guarda sentidos de guerra, de combate acirrado, marcagao
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forte ao crime e principais atores sociais que o promovem. Deixa
também um espaco para a constituicdo de um sentido negativo
de Brasil diante do povo argentino, ja& que no campo do ndo-
dito escamoteia os embates sociais € os fomentadores do crime,
muitas vezes sujeitos pertencentes a camadas mais altas, politi-
cos, grandes empresdrios € membros dos aparelhos repressivos,
que paradoxalmente reprimem o crime e sdo financiadores dele.

O enquadramento feito pela instancia da emissao organiza a idéia
central da noticia (chegada das tropas e alerta no Rio de Janeiro),
sugerindo o que € mais relevante no acontecimento bruto a partir
de modelos de cognicdo, apresentacdo, interpretacao e exercicio
de poder, ja que a mdquina mididtica faz viver as comunidades
sociais, manifesta a maneira como os individuos, seres coletivos,
regulam o sentido social ao construir sistemas de valores. Como
afirma Gans (1979), os jogos da corda no mundo noticioso, en-
tre fontes, jornalistas e publico, sdo decididos pela forga, e esse
fator € relevante para determinar o que serd noticia e como serd
apresentada ao auditorio.

A guerra prevista pelos sujeitos jornalistas que compuseram a
noticia (apontem e missdo), embora entre nos critérios de noti-
ciabilidade da Midia — no nosso caso do Clarin — tanto pela con-
tinuidade como pela complementaridade, haja vista a permanén-
cia insistente de noticias em destaque sobre a violéncia no Rio
de Janeiro nas paginas do jornal argentino, também assinala para
a negatividade no jornalismo impresso; de acordo com Van Dijk
(1988), desempenha um papel central no processamento da infor-
magdo cognitiva, emocional e social dos sujeitos-leitores/destina-
tarios, pois a novidade pressupde a existéncia de um conheci-
mento prévio e o desvio, a negatividade, exige reconhecimento
e € apreciada como expressdo dos nossos proprios receios € me-
dos.

Assim, esse medo gerado pelo enunciador pode mostrar que o
sofrimento dos outros (brasileiros) traz tanto alivio como tensio
aos leitores nativos — argentinos — do periddico, constituindo uma
preparacdo efetiva para uma acao de evasio ou de prote¢do e sub-
linha que, quando envolve quadros de desvio social (crime orga-
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nizado), proporciona aos membros de um grupo informacao a-
cerca dos outros que auxiliam a definir e confirmar a sua prépria
identidade.

A dramatizagc@o na cena retoma aspectos emocionais de aconte-
cimentos ja vividos, j4 materializados em noticia na Midia, pois
a fotografia, certificado de presenca traz consigo seu referente e
torna-se o que Charaudeau (2006) chamou de imagem-sintoma,
j& que estimula no inconsciente e imagindrio dos sujeitos leitores
mecanismos de ativagdo de memoria e de sentidos, abrindo uma
lacuna para (re) viver, retomar experiéncias anteriores € acionar
as defesas para a possibilidade do acontecimento no pais do outro
poder chegar ao seu.

3. Na tessitura de seu texto o sujeito jornalista traz a cena noticiosa a
realizacdo da Cipula de Presidentes do MERCOSUL e a chegada
de centenas de turistas em virtude das festividades do Carnaval:

“A partir de amanhd estardo chegando as comitivas dos presi-
dentes que participardo da Cuipula do Mercosul, e no més pro-
ximo a cidade se encherd de turistas pelo famoso carnaval...*”.

Se em determinado momento da producao de seu discurso o enun-
ciador deixa evidente uma preocupagdo com os avangos do co-
mércio ilegal, da lavagem de dinheiro, ataques a populacdo civil e
aos aparelhos repressores de Estado, aos dezenove individuos que
resultaram mortos em virtude dos ataques coletivos comandados
pelos chefes do narcotréfico, as atengdes voltam-se para o viés
politico e econdmico, num espaco de dissensdo dentro de uma
mesma formacao discursiva.

Embora a complexidade do problema nao esteja apenas no ambito
social, o enquadramento que realizado pelo enunciador, causa
certa confusdo, desfoca a discussdo sobre a chegada das tropas
federais ao Rio de Janeiro e as mudancas que isso acarretaria na
cotidianidade de milhdes de cidadaos comuns que vivem sob a

92Em espanhol: “Desde mafiana ya estardn llegando las comitivas de los presidentes
que participaran de la Cumbre del Mercosur, y el mes préximo la ciudad se colmara
de turistas por el famoso Carnaval...” (Tradugdo nossa para o portugués).
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égide do poder dos grupos milicianos e de suas formas de organi-
zacdo da vida social.

Assim, ao atender a solicitacdo feita pelo governador Sérgio Ca-
bral, identificamos na formagdo discursiva enunciada a atencao
do produtor voltada mais para os turistas que estardo no Estado e
ao encontro dos representantes do Mercado Comum do Cone Sul
que ao apelo e a dor coletiva partilhada por aqueles que perderam
parentes nas investidas e sequer ganharam importancia nos meios
de comunicagdo.

Ademais, corroboramos a escamoteacdao dos embates entre dife-
rentes classes sociais e concentracdo do valor noticia nas elites; quando
vai ao auditério para levantar testemunhas que pudessem comprovar as
informacdes que levou a noticia, o enunciador faz referéncia ao diretor
do Hospital Getilio Vargas, Paulo Almeida, vitima de um atentado; a
noticiabilidade, como fruto de diversas negociagdes, pode legitimar o
status quo, haja vista que os grupos sociais que visam uma atuacao dis-
tante do consenso sdo tachados como marginais, quando no seio dessa
formacao discursiva, o produtor generaliza o crime, como se este fosse
privilégio apenas daqueles que vivem nas favelas e morros cariocas.

O enunciador apaga as vicissitudes da vida nos morros e precon-
ceitualiza o cidadao comum desprovido de bens materiais de camadas
sociais mais baixas, mas que nas suas mediagdes socio-culturais leva
uma vida desvencilhada de praticas criminosas, envolvimento com o
trafico, o crime e a co-participacdo na organizacdo social que o nar-
cotrafico tem proposto em diferentes favelas do Rio de Janeiro.

4.3 Lula na teia da faticidade do discurso politico do
Clarin — por alguns sentidos

As politicas — sobretudo as sociais — adotadas pelo presidente Luiz
In4cio Lula da Silva lograram varios adeptos e criticos ao longo do
seu primeiro mandato, que comegou em 2002, apds uma surpreendente
vitéria sobre o candidato do PSDB José Serra.

Em 06 de outubro de 2002, no primeiro turno das elei¢cdes, Lula é
o mais votado e disputa o segundo turno com o "tucano"José Serra. No
segundo turno, em 27 de outubro de 2002, Lula finalmente € consagrado
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vencedor e € eleito o novo presidente do Brasil, com mandato iniciando
de 01 de janeiro de 2003 até 31 dezembro de 2006.

O "governo de transi¢ao"¢ criado no dia seguinte — 28.10.2002 —
pelo entdo presidente Fernando Henrique Cardoso e, assim, democrati-
camente, o Brasil inicia uma fase diferente de sua histéria: um represen-
tante do partido de oposicao, representante dos trabalhadores — partido
de esquerda —, assume o poder no Brasil; Lula, fundador do Partido dos
Trabalhadores — PT — é o primeiro candidato de esquerda a vencer as
elei¢des presidenciais no Brasil; com 61.3 % dos votos vélidos toma o
poder e inicia sua politica, calcada em um mandato popular e participa-
tvo.

) kock

No dia 2 de janeiro de 2007, uma ter¢a-feira o Caderno “El mundo”
do jornal argentino Clarin tinha como uma das manchetes:

“Lula pidio coraje y prometio que su segundo mandato serd “popu-
lar®>.

Na fotografia posada pelo sujeito-fotégrafo (Figura 5 da Agéncia
EFE) o presidente Lula € enquadrado de traje negro e gravata vermelha
ao lado de sua esposa em um carro da presidéncia da republica, es-
coltado por guardas civis montados em imponentes cavalos em Brasilia;
um adepto invade o cerco de seguranca € com uma camiseta do P.T
posiciona-se para tirar uma foto e registrar uma imagem do “novo”
presidente e sua esposa. Na legenda da fotografia aparece o adjetivo
“penetra, intruso” como referéncia ao partidario do primeiro presidente
de esquerda da histdria do pafs.

As relagdes econdmicas, politicas e sociais do Brasil na América do
Sul, tanto por sua relevancia territorial como pela importancia que lhe é
outorgada como integrante e poténcia do Mercado Comum do Cone Sul
e um dos principais paises inseridos no grupo dos emergentes, dao, do
ponto de vista das teorias da noticia, um espago de fregiiéncia ao Brasil
na agenda noticiosa da imprensa argentina.

Nessa noticia — acerca da reelei¢c@o do presidente Lula — vérios senti-
dos ficam soltos no texto; levando em conta os valores noticia, a imagem

%+“Lula pediu coragem e prometeu que seu segundo mandato serd popular”
(Traducgao nossa).
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anunciada, e a Andlise de Discurso depreendemos da matéria dentro de
suas condic¢des de produgio:

Figura 5 — Clarin 2 de Janeiro de 2007.
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1. No que tange a manchete “Lula pediu coragem e prometeu que
seu segundo mandato serd “popular”, cabe buscar a etimologia
da palavra popular para que compreendamos que sentidos reco-
brem o termo “aspado” pelo sujeito jornalista. Tal termo significa
"préprio do povo'e "democratico"numa conotagdo positiva, mas
também € sinonimo de "vulgar", "trivial"e "ordindrio".

O dicionario de latim nos da basicamente o mesmo sentido, inclu-
sive quando € empregado para expressar "conterraneo"ou "conci-
dadao", como em aclamado por populares.

Assim, a contraposi¢do que se estabelece no texto entre pop-
ulismo e popular (“Su gobierno no serd populista, seguird siendo
popular’”) conota uma postura teoricamente democratica por acla-
macao social, fato que d4 legitimidade a Lula como aquele que foi
eleito pela maioria — maioria igual a ele —, popular. (O que pode-
mos confirmar pela expressiva votacdo que recebeu no nordeste
brasileiro, chegando a mais de 75% dos votos no segundo turno).

Embora haja varios sentidos para a palavra “popular”, nesse con-
texto ela pode caracterizar a postura ideoldgica do presidente elei-
to, e o uso das aspas, ao invés de isentar o enunciador de sua
responsabilidade pela transmissdo da informagdo, confere uma
antinomia e gera uma confusio. Confusdo que atende a polémica,
pois cobre a matéria da agenda publica no interior de uma esfera
de controvérsias, que € a politica, seus axiomas, duelos e didlo-
gos. Esse critério de noticiabilidade considera a notoriedade do
autor e o privilegia — Lula — por sua importancia como chefe de
Estado do pais que de certa forma dirige o Mercado Comum do
Cone Sul.

Trata-se de um efeito de sentido produzido pela carga ideol6-
gica do enunciador/jornalista, em um tom de critica, transmitindo
sua visdo sobre o governo Lula ao enunciatério/leitor, no sentido
de tentar manipuld-lo, enredd-lo na sua teia de sentido, de levé-
lo a crer em sua verdade, ou seja, que o primeiro mandato nao
havia sido "popular", por isso fazia promessas para o segundo.
Diriamos que ele (Lula) trabalha com o processo da fentacdo, a
medida que ao fazer-crer do destinador corresponde o crer (fazer
interpretativo) do destinatério, na veracidade de sua promessa di-
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ante da populacdo argentina, o que pode fazer-crer em sentidos
muitas vezes estereotipados, inverossimeis em relagdo ao presi-
dente e seu governo.

A escolha lexical feita pelo sujeito enunciador deixa subjacente
a estereotipia que tem criado raizes na cotidianidade brasileira,
quando alguns individuos colocam em cheque a credibilidade, a
inteligéncia, assim como a capacidade de um ex-sindicalista, ori-
undo de camadas pobres da populagdo, dirigir uma nacao tio ex-
tensa como a brasileira. Da formacgdo discursiva que encabeca
a matéria emerge a historia do presidente ao pedir coragem —
energia moral diante de situacdes aflitivas — constréi uma nova
imagem, uma imagem-sintoma, incitando a participa¢do da po-
pulacdo e dos trés setores para a consolidagdo de uma sociedade
mais justa e de inclusdo no Brasil.

A continuidade e complementaridade, — presentes na informacao
enunciada — apontam para uma idéia de conservagdo, estimulam
a diversidade e o equilibrio no conjunto perceptivo e sdo capazes
de mobilizar o sujeito-leitor, pela variedade de paisagens infor-
mativas que produz, ou seja, ainda que o presidente Lula, assim
como as decisdes, as mudancgas politico-econdmicas que tem pro-
posto e levado a cabo, tenham lugar certo na cadeia noticiosa do
Clarin, o exercicio de (retro) alimentac¢do, de complementagao
e continuacdo estd arraigado a prdtica diaria do jornalismo im-
presso, haja vista que o acontecimento medidtico € selecionado e
construido em funcdo de seu carater de atualidade, socialidade e
imprevisibilidade (CHARAUDEAU, 2006).

Na matéria, Lula aparece apds a vitéria alcangada nas elei¢des
presidenciais de 2006, mas freqiientemente estd na agenda da im-
prensa argentina, haja vista que suas a¢des adaptam-se melhor a
mancha temporal dos fatos mididticos que as variacdes de estru-
tura; ao afirmar que vai adotar uma politica de “mao-firme” con-
tra os traficantes, retoma reportagens enunciadas anteriormente
no mesmo periddico, e alimenta informagdes ja ditas, pois a pro-
blematica do combate do narcotrafico € emergente e estd na agen-
da do presidente, assim como dos meios de comunicagao.
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3. Embora Lula ndo seja “o Brasil”, ele é representante de uma
nagdo e por isso, ao ter sido fotografado e enunciado no periédico
argentino, o sujeito-enunciador traz a arena noticiosa o critério
de personalizacdo, haja vista os estimulos que amidde provo-
cam no imagindrio coletivo de conhecimento do ator enquadrado
na histéria — Lula, no caso —; retoma seu passado, sua histéria
pessoal e pontilha para o sujeito-leitor uma possivel leitura de
mundo, uma interpretacdo do presidente a partir da construgao
que dele é feita dentro da noticia; isso ocorre porque ha necessi-
dade de significacdo e identificacdo do presidente diante da so-
ciedade argentina.

Esse arquétipo de Lula pobre e “popular” nos meios de comu-
nicagdo, especificamente na imprensa argentina, é corroborado
quando ao final da matéria o jornalista escreve que “...nascido no
seio de uma humilde familia de camponeses no estado de Per-
nambuco, no empobrecido nordeste brasileiro®”, estabelecendo
um contrato de fiddcia do presidente brasileiro frente a populacao
argentina, de um individuo que corresponda e seja adequado ao
molde cultural vigente; a personificacao, destarte, pode funcionar
como paliativo para contornar e desvirtuar discussoes sérias de
cunho e fatores econdmicos e politicos que subjazem a noticia ou
simplesmente nao aparecem porque o enunciador “apaga’” as con-
tradicdes sociais, politicas e econdmicas que norteiam a gestio de
Luiz Inécio Lula da Silva.

Esse acontecimento sob descri¢do, ou acontecimento individua-
lizado, recorta o mundo da politica em um determinado nimero
de universos de discurso tematizados, transformando-os em rubri-
cas e erigindo uma confusao entre o que Charaudeau chamou de
acontecimento mididtico — tal como aparece na configuracao dis-
cursiva — e o espacgo publico, ou seja, entre o Lula midiatizado
e o Lula fora dos enquadramentos e dos sentidos impressos pelo
sujeito-jornalista.

A imagem que o Clarin constr6i do Brasil através do presidente

**Em espanhol: “...nacido en el seno de uma humilde familia de campesinos en el
estado de Pernambuco, en el empobrecido noreste de Brasil” (Tradu¢do nossa para o
portugués).
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Lula estd arrolada com a continuidade, relevincia, interesse e
visualidade. O acontecimento, em rela¢do a sua significacao, é
sempre o resultado de uma leitura, de uma narrativa da narrativa —
uma contacio de estoria -; esta leitura que o constréi na formacao
discursiva noticiosa enunciada, leitura construida de Lula muitas
vezes investida de esteredtipos e da busca de vinculagdo do pre-
sidente ao popular, ao simples, ex-lider sindical e ex-camponeés,
deixando vdrias duvidas sobre sua forma de governar e sua ca-
pacidade de fazé-lo.

Essa ligacdo a idéia que Pécheux chamou de pré-construidos,
emerge na matéria nos seguintes trechos: Lula afirmou que:
“Deus foi muito generoso com ele”, “Sério, mas sem que lhe
saltassem ldgrimas como hd quatro anos”. Essas construgcdes an-
teriores, exteriores ao instante da enunciagdo estdao ao alcance do
sujeito universal da formagdo discursiva, sdo elementos que ir-
rompem na superficie discursiva como se estivessem jd-ai.

O chamamento a presenca de Deus e as lagrimas nas elei¢des,
aportam mais um sentido intrinsecamente vinculado ao popular,
um apelo a emocdo exacerbada, a expressdo de sentimentos re-
pudidveis na esfera politica, j4 que é um espago racional que
rechaca na enunciac¢do a emogao e formas fervorosas de expressiao
de gratiddo e de vitdria. A interdiscursividade, a relacdo de sen-
tidos entre diferentes discursos inscritos em distintas formagdes
sociais, distintos momentos histdricos e espaciais produz no en-
torno da figura do presidente uma multiplicidade de discursos,
de sentidos, que nessa matéria tendem a certa confusao signica,
materializada na linguagem noticiosa engendrada pelo sujeito jor-
nalista no Clarin.

No que tange a imagem — figura 4 —, Lula, o presidente “popu-
lar” do povo, estende o braco a um individuo com uma camiseta
do Partido dos Trabalhadores — PT — que burlou e passou pela
estrutura de seguranca do presidente eleito; é um convite a que
participe da cerimdnia e uma sang¢ao positiva para a foto que dese-
java tirar de Lula. O dedo do “intruso” apontado para cima aporta
um sentido que dialoga e legitima as palavras de Lula, quando
afirma que “Deus foi muito generoso com ele”; o dedo apontado
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pode representar agradecimento a Deus por ter podido adentrar
ao recinto e enquadrar o presidente em uma foto inusitada, que
evoca a generosidade de Deus com o adepto do Partido dos Tra-
balhadores também.

Vemos duas fotos congeladas na imagem veiculada pelo Clarin,
a saber: uma que estd nas pédginas do jornal e outra, do “sujeito-
penetra”, que emerge como elemento estranho que tem o consen-
timento, a permissdo do presidente Lula, quando numa extensao
de braco convida o manifestante a participar da celebracao, a subir
ao carro presidencial.

O imediatismo e inesperado sdo caracteristicas das fotografias
jornalisticas que representam nas Teorias da Noticia critérios de
noticiabilidade; a relevancia de uma fotografia nas piginas de um
jornal ¢ momentanea e podem adquirir uma caracteristica intem-
poral®® ja que registradas nos imagin4rios coletivos como sintoma
de acontecimentos que produzem um efeito de espelho em relacdo
a realidade concreta, visivel.

Nesse sentido essa fotografia estimula e retoma nossa memoria
discursiva, no campo da significacdo, provoca desejo, surpreende-
nos, testemunha o ato de posse do presidente brasileiro e abre um
abanico de sentidos e de possibilidades de transformacdes e de
legitimacdo das politicas engendradas em seu primeiro mandato;
deixa interrogacdes sobre a governabilidade de Lula e sua aceita-
cdo diante da populacdo brasileira e frente a outras nagdes, prin-
cipalmente daquelas com as quais tem relacdes comerciais.

Lembremos que travar o movimento € a op¢do mais comum uti-
lizada no foto-jornalismo e que os gestos mais significativos e
as posi¢des que sugerem, tém a capacidade de trazer para fora
da “realidade” palpavel um fragmento de tempo que potencia o
nosso limitado poder de visao e de apreensdo do real. A imagem
lida, estética, veiculada pelo Clarin € uma representagdo, é perce-

% Charaudeau (2006) exemplifica com a estrela amarela dos judeus, os arames
farpados, as sentinelas, corpos descarnados e cranios raspados dos campos de con-
centracdo, as filas de pessoas andando lentamente com o corpo curvado sob o peso
de suas trouxas, fugindo da miséria e da perseguicdo; também cita a foto da menina
vietnamita correndo nua dos horrores da guerra (p.246/247).
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bida como signo que evoca e sustenta discursos outros, produzi-
dos na truncada teia da existéncia noticiosa.

Imagem lida ndo é imagem na sua materialidade intrinseca, é
a constituicdo de outros discursos que “dizem”, que lutam por
enunciar-se, por mostrar-se; ao recortarmos uma imagem através
do nosso olhar, produzimos novas imagens € erigimos novos sen-
tidos, diferentes posicdes de observacao e interpretacao.

A imagem de Lula “satisfeito” ao lado de sua esposa leva a ins-
tancia da recepg¢ao a fotografia com uma funcdo mimética, como
se pudesse tratar a complexidade da realidade, quando o fato, o
enquadramento € carregado de efeitos emocionais por causa de
sua fun¢do de sintoma que irrompe nas memdrias discursivas dos
sujeitos enunciatdrios, ja que torna possivel a toda formacao dis-
cursiva fazer circular formulagdes anteriores, ja enunciadas.

No discurso analisado, a no¢do de memdria discursiva permite, na
rede de formulagdes que constitui o intradiscurso de uma formacao dis-
cursiva acerca do presidente Lula e de seu governo, o aparecimento,
o rechacgo ou a transformacdo de enunciados pertencentes a formacdes
discursivas historicamente contiguas; o ato de enunciar estd vinculado a
um ja-dito que se constitui no Outro do discurso (dialogismo); a foto e o
texto complementam-se, somam-se e estimulam uma série de sentidos
de discursos que enquadraram o presidente de determinado modo e ndo
de outro.

Ademais, suscita uma reflexdo sobre seu governo, as mudangas que
ocorreram e as melhoras nos quadros sociais durante o primeiro manda-
to, abrindo um leque de possibilidades para o segundo mandato e crian-
do uma sensa¢do de expectativas, como num, “...a seguir vamos Ver o
que o presidente Lula fez e o que fard pela nacao brasileira...”, mesclan-
do passado, presente e futuro dentro dos critérios de noticiabilidade do
Clarin, que determinam aquilo que pode e deve fazer parte da agenda
noticiosa e ganhar as paginas do jornal que hoje compde um dos princi-
pais conglomerados de comunica¢do da América Latina.
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4.4 Um Brasil em guerra civil? Brasil-Iraque: Alguns
sentidos

Para entender as noticias selecionadas, vamos imbricar os estudos do
jornalismo e das noticias e a Andlise de Discurso e de Imagem, bus-
cando compreender por meio desse arsenal tedrico-metodoldgico e suas
articulacdes o predominio de alguns sentidos de Brasil na produgdo
noticiosa do jornal argentino Clarin.

De acordo com Ponte (2005, p.74), “ainda que compostas por con-
teddos aparentemente aleatdrios, hd nas noticias uma estrutura comum
que desenha uma visdo particular do mundo, hd uma representacdo do
mundo dotada de coeréncia, constituindo uma unidade imagindria e esta
unificag@o estd implicita na natureza do apelo a audiéncia das historias
de interesse humano”, o que justifica a predominancia de determinadas
noticias (e ndo outras) a respeito do Brasil nas paginas do Clarin.

Sendo as noticias uma representagdo lingiiistica do mundo, h4 sem-
pre valores sociais e econdmicos que perpassaram diferentes formacgdes
discursivas; as noticias ndo sdo um reflexo dos fatos isentos de valores,
ha sempre diferentes formas de enunciar, de dizer as coisas € ndo € por
acaso que alguns acontecimentos mididticos ganham as piginas dos jor-
nais e de outros meios de comunicacdo enquanto alguns simplesmente
nao sdo noticiados, ndo entram na agenda didria dos meios de comuni-
cacgao.

A edi¢do do Clarin de 17 de janeiro de 2007, uma quarta-feira,
trouxe, entre as varias manchetes do dia (na capa), uma foto de dois
onibus em chamas e o seguinte enunciado sob a fotografia (Figura 6
Agéncia EFE):

“No es Irak, es Rio de Janeiro” (“Nao € o Iraque, € o Rio de Janei-
107%).

Sabemos que desde 1980, o Iraque envolveu-se em trés guerras num
intervalo de apenas um quarto de século. Bombas enderecadas por trés
nagoes diferentes (Ird, Israel e Estados Unidos) atingiram seu territdrio.
Os motivos de cada conflito variavam, mas o personagem central era

%Tradugio nossa.
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sempre o mesmo: Saddam Hussein, o tirano de Bagd4, figura truculenta,
incendidria e sedenta de poder. Na primeira vez que o pais foi tema de
uma reportagem de capa da Revista Veja, Saddam havia acabado de
invadir o vizinho Ird. A guerra estender-se-ia por anos, com resultados
desastrosos e nefastos para toda a regido.

Quando se viu perseguido pelo governo dos Estados Unidos, Sad-
dam escondeu-se numa toca, foi encontrado em dezembro de 1993, e
executado trés anos depois. Todavia, os americanos nao estavam livres
do problema chamado Iraque. Removido o poder de Saddam, surgiu
outro ainda mais perverso: o terrorismo islamico que mergulhou o pais
num mar de sangue.

Restou a Bush, desmoralizado pelos fiascos dentro e fora dos Es-
tados Unidos, buscar uma saida honrosa para os norte-americanos no
atoleiro da guerra. O terrorismo seria entdo, 0 maior protagonista na
histéria a arranhar a hegemonia e desvelar a fragilidade do sistema de
seguranca estadunidense quando houve o ataque as torres gémeas em 11
de setembro de 2001. Esse evento ocupa lugar nas memorias coletivas,
como sintoma de acontecimentos dramadticos; as imagens produzidas
eram imagens-sintoma, ja vistas, remetendo a imagindrios profundos
de vida.

Por outra parte no Brasil, o crime organizado e o banditismo tém
crescido absurdamente no Rio de Janeiro e em todo o Brasil; diante
dessa realidade os governos Estadual e Federal resolveram unir forcas
para combaté-lo. Os embates sdo acirrados, truculentos e as vezes san-
guindrios, sobretudo nas favelas, territorios dominados pelo trafico, pela
marginalidade, pelas milicias, pelo sufocamento e envolvimento de al-
guns individuos da comunidade local na criminalidade.

Apds uma operagdo engendrada pela Policia, hd uma reagdo por
parte da comunidade, uma apresentacao corriqueira para a populacdo
carioca e brasileira, haja vista a freqii€ncia com que a onda de violéncia
tem sido manchete nos principais meios de comunica¢@o no Brasil e no
mundo.

Este € o quadro cé€nico que podemos estabelecer ao considerarmos a
exterioridade, os contextos de dois dos principais agentes presentes na
noticia — Brasil e Iraque — e ao acercamos a fotografia e o enunciado,
uma série de sentidos “mostram-se”.
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Do ponto de vista cromatografico’’, a mescla de cores presentes na
imagem suscita uma série de observagdes a partir da memoria discur-
siva®® que estimula:

1. O negro é uma cor usada para caracterizar o fascismo, os conser-
vadores, os que estdo em conformidade com o status quo. Mobi-
liza sentidos do medo, de repressao;

2. O vermelho esta intrinsecamente imbricado aos transformadores,
as posigoes revoluciondrias, a busca de mudangas sociais que po-
dem ser radicais;

3. O branco faz apelo a paz, ao futuro, a vida.

Dessa forma, a selecdo de cores “ditas”, veiculadas, foi exata-
mente essa porque estd em jogo uma intencdo que pode ndo ter
sido detectada pelo sujeito enunciador, que na ilusdo de que €
“dono” e a fonte do seu discurso pde em cena sentidos que rela-
cionados ao enunciado podem proporcionar-nos reflexdes outras
que ndo as que estdo num olhar focado apenas na superficie tex-
tual, no que parece a olho-nu mais evidente.

“No es Irak, es Rio de Janeiro” (“Nao é o Iraque, é o Rio de
Janeiro”) deixa apensos alguns efeitos de sentido:

4. A inevitdvel comparacdo que produz entre o Rio de Janeiro e o
Iraque, acionando a memoria discursiva do sujeito enunciatario
no que se refere a realidade inerente ao Iraque, seus conflitos,
problemas sociais e politicos;

5. A suspeita de que, assim como no Iraque, no Brasil vivemos um
grande conflito interno engendrado por grupos extremistas pela
busca do poder ou pela legitima¢ao e dominagao de suas ideolo-
gias e formas de ter e ver o mundo;

“7Embora as cores sejam uma decorréncia do real, elas estio nas paginas dos jornais
ndo apenas por uma questdo de estética; estdo ao nosso entender, investidas de sentidos
que conferem no plano imagético e textual legitimidade as ideologias que se mostram
na formacao discursiva.

%De acordo com Branddo, a meméria discursiva torna possivel a toda formagio
discursiva fazer circular formula¢des anteriores, ja enunciadas (p.95.2004).
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6. Se o governo ndo combater o crime organizado, tornar-nos-emos
uma réplica do Iraque e a populacdo viverd sob uma constante
ameaca, sob um regime sanguindrio, avassalador e truculento.

7. Nao sé coloca em contraponto a “na¢do” iraquiana com a “nagao”
brasileira, mas reduz perigosamente a luta interna iraquiana a uma
imagem num contexto de outro pais (como se as demandas inter-
nas brasileiras sobre a violéncia dos morros se assemelhasse as
iraquianas). O Iraque € muito mais que a representacdo de um
onibus em chamas, € um pais em perene guerra civil.
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Figura 6 — Clarin — 17 de janeiro de 2007
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Com todas essas posi¢des postas em jogo nessa cena discursiva,
pensamos que nossas leituras confluem para um mesmo caminho: o
perigo, a ameaga do crime organizado no Rio de Janeiro, que € ao
mesmo tempo uma forca revoluciondria que aspira transformacoes so-
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ciais (que lhe atribuiria poder e dominag@o) por meio do trifico, da
criminalidade e da marginalidade contra o conservadorismo, a ordem
social possivel sobretudo pelos aparelhos repressores e ideoldgicos do
Estado.

Fica evidente a dicotomia Policia/Governo x Crime Organizado, o
primeiro representado pelo negro e o segundo pelo vermelho, e no cerne
dessa batalha estd a comunidade, e num nivel maior a populagio, ca-
racterizada pelo branco (paz) que emerge entre o negro e o vermelho
na fotografia. Isso nos mostra que numa dada formacgdo discursiva
ha diferentes sentidos e vozes. Vejamos como num mesmo enunciado
materializam-se diferentes formacdes ideoldgicas; a matéria das repre-
sentacOes estd inextricavelmente ligada ao discurso.

Ao assumirmos essa posi¢cao diante dos discursos apresentados, pro-
curamos transcender o que esta dito, o que se localiza na superficie das
evidéncias. H4a uma mobilizacdo de imagens na fotografia e de palavras
no enunciado, o que essa mobilizacdo pode mostrar além das aparén-
cias?

Para que compreendamos como isso ocorre, é necessario que pro-
duzamos uma parafrase® desse enunciado, que seguiria sob a fotogra-
fia; ao invés de “No es Irak, es Rio de Janeiro”, poderiamos ter: “Si,
es Rio de Janeiro”. Neste modo de dizer, outras palavras, outras cores,
seriam mobilizadas para produzir efeitos de sentido outros.

O novo enunciado contraporia as belezas da cidade considerada
“maravilhosa” a cena enunciada, com certa nuance de indignacao cria-
da pelo advérbio de afirmacdo “Si”’, que pode trazer um sentimento de
surpresa, de absurdo numa cidade simbolo de turismo internacional,
belezas, riqueza ambiental e repleta de magnitudes.

Conforme Eni Orlandi (2007, p.30), “as diferentes filiacdes de sen-
tidos ndo estdo apenas nas palavras, nos textos, mas na relacdo com a
exterioridade, nas condi¢des em que eles sdo produzidos e que nio de-
pendem somente das inteng¢des do sujeito”. Isso significa que para ndo
ficarmos numa andlise de imanéncia (que seria contraditério a nossa
metodologia de andlise), precisamos sair da estrutura textual e caminhar
em direcao as formacdes sociais, aos contextos nos quais os aconteci-
mentos aparecem, explodem.

%Segundo Eni Orlandi, a parifrase representa o retorno aos mesmos espacos do
dizer. Produzem-se diferentes formula¢des do mesmo dizer sedimentado (2007, p.36).
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Assim, o que foi dito tanto na fotografia como no enunciado, tem a
ver com o que foi dito em outros lugares, em outros suportes mididticos,
em outro tempo e espaco, bem como o que nao foi dito e o que poderia
ser dito, porém, ndo o foi. Esses apagamentos fazem parte da tessitura
dos textos e fazem emergir diferentes discursos que se entrecruzam, se
contradizem, se complementam, num movimento dialético e dialégico
a0 mesmo tempo.

Percebemos que esse enunciado nos remete a imagens, a discursos
que foram veiculados em outras midias, através de outros suportes; os
sentidos estimulados estdo imbricados com nossa memoria discursiva:
acontecimentos diferentes, mas que dentro de determinadas estruturas
provocam-nos sentidos semelhantes, que ao mesmo tempo dialogam-
se, discutem e nos proporcionam uma forma de ver e ter com o mundo
representado; é nesse movimento que a relacio estabelecida é um entre-
cruzar de idiossincrasias e o(s) sujeito(s) vai(vao) constituindo-se pau-
latinamente numa relacdo individual e social concomitante.

Essa construcgdo estd diretamente ligada, também, aos meios de co-
munica¢do e a Indudstria Cultural, (no nosso corpus, ao jornalismo im-
presso), ao periddico argentino Clarin, pois insere-se nos critérios de
noticiabilidade do jornal. Serva (1997) assevera que o procedimento
jornalistico procura destacar o raro, o imprevisto e paradoxal, um caos
aparente ou verdadeiro; afirma ainda que ao mesmo tempo em que a
imprensa tira sua matéria prima do caos, procura ordené-lo, dispondo
“as noticias que emergem da geléia geral em um plano organizado, hie-
rarquizado, categorizado” (SERVA, 1997, p.118).

As forcas que condicionam e permeiam a producdo de noticias pro-
vocam alguns sentidos, muitas vezes que transcendem a inten¢do do
enunciador, pois, como a linguagem € opaca e de transparéncia fala-
ciosa, traz no seu bojo uma luta de sentido que resiste as suas andangas
e que, ademais, mostram que uma noticia muito mais que um retrato, €
um trato da realidade.

4.5 Sentidos de Brasil no Turismo — O discurso do Cla-
rin
Brasil e Argentina possuem grandes riquezas naturais e culturais que

os levam ao topo da lista dos paises latino-americanos mais visitados
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ao longo do ano; em 2008 a moeda brasileira se desvalorizou e vem
se acomodando frente ao ddlar; o peso argentino demorou, mas vem
seguindo a mesma tendéncia.

O Brasil € o primeiro destino turistico internacional para a Argenti-
na, e a maioria dos turistas que visitam o pais, acabam optando pelas
praias da regido sul. Floriandpolis e seus arredores sdo as localidades
mais visitadas por turistas argentinos, principalmente pela localiza¢ao
geografica, ja que o pais portenho faz fronteira com a regido sul do
Brasil, o que € facilitador de locomocgao e barateia os custos da viagem.

Tanto o Brasil como a Argentina sofreram os efeitos da crise de fins
de 2001 que de certo modo impulsionaram a valorizagdo do turismo na
regido, haja vista a considerdvel perda de poder financeiro ocorrida ao
largo da crise e do pds-crise; a incerteza do mercado financeiro, assim
como o desaquecimento das trocas comerciais, no turismo provocaram
a busca de destinos mais vidveis espacialmente, sobretudo nos periodos
de férias, alta temporada em todo o mundo.

) k ock

O ano de 2007 configurou um periodo de readequagdes politicas
e sociais no Brasil e na Argentina; a relevancia dos dois paises no
contexto sul-americano lhes outorga a frente na tomada de decisdes
voltadas aos interesses do MERCOSUL; dessa forma, € natural que o
Brasil, o maior pais entre os membros do mercado comum, esteja em
posicdes de destaque na imprensa Argentina. Como dissemos anterior-
mente, o jornal argentino Clarin possui um correspondente na cidade
de Floriandpolis — o jornalista Nicolas Kischner —, a de maior movi-
mentacao turistica que recebe argentinos ao longo do ano em diferentes
temporadas.

E muito freqiiente vermos no Clarin matérias acerca do Brasil; nos
jornais coletados para andlise durante o periodo de um més, houve 16
matérias sobre turismo e cultura no jornal, fato que demarca a importan-
cia que o pais tem nas malhas noticiosas do periédico no que tange a
tais temdticas. No dia 11 de janeiro de 2007, quinta-feira, a manchete
na primeira pagina do caderno “Policiales” era a seguinte:

“Desvalijaron a dos familias que estdn de vacaciones en Brasil'%”

100«Saquearam duas familias que estdo de férias no Brasil” (Tradugio nossa para o
portugués).
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Na linha fina da matéria constava:

“Son dos matrimonios de Santa fe. Habian alquilado un chalé.
Cuando fueron a la playa les robaron 3.500 délares, 5.000 pesos y otras
cosas de valor. Dicen que en la policia los trataron con desgano'®"”.
Abaixo uma fotografia (Figura 7) rica em cores e beleza natural da Praia
das Palmas com a legenda: “Paraiso. Praia das palmas es el lugar
donde las familias pensaban pasar 15 dias de vacaciones'**”.

101S50 dois casais de Santa fé. Haviam alugado um chalé. quando foram 2 praia
lhes roubaram 3.500 délares, 5.000 pesos e outras coisas de valor. Dizem que na
Policia os trataram com sem vontade (Tradug@o nossa).

102¢Paraiso. A Praia das Palmas é o lugar onde as familias pensavam passar 15 dias
de férias” (Tradugado nossa).
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Figura 7 — Clarin 11 de janeiro de 2007
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Casos de roubos, saques e de assaltos sdo bastante comuns no Brasil
e estdo intrinsecamente vinculados a realidade social e econdomica do
pais, que apresenta em certas regides, indices altos de familias que
vivem sob a linha de pobreza, em condicdes desumanas e margeadas
pelas politicas sociais dos governos estaduais e federal; embora o crime
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ndo seja privilégio das camadas mais baixas, sua ocorréncia reside espe-
cialmente entre aqueles que nao tém acesso aos direitos bdsicos cons-
tituidos em lei (educacdo, moradia, satide e seguranga), € como esse
tipo de valor e de atitude inscreve-se nos critérios de noticiabilidade
dos meios de comunicagdo, freqiientemente determinardo o que serd
noticia.

Ao darem destaque ao que € pouco comum, ao raro, 0s sujeitos jor-
nalistas ancoram-se em normas e valores sociais evocados nos proces-
sos de enquadramento noticioso, mostrando que as noticias envolvem
acontecimentos, € nao todas as condi¢des que os engendram, privile-
giam pessoas, ndo todo o grupo, dao relevancia ao conflito, ndo ao con-
senso e ddo privilégio aos fatos que retroalimentam a estdria, ndo os
que a explicam, o que pode gerar equivocos, um real noticioso constitu-
tivamente estranho a univocidade l6gica e um saber jornalistico que ndo
se transmite, ndo se aprende, ndo se ensina, € que, no entanto, existe
produzindo efeitos de sentido.

Destarte, vemos que tanto na manchete como na linha fina, o enun-
ciador do Clarin ja pontilha quais sentidos deseja que o enunciatdrio
palmilhe para compreender a noticia e fique centrado em certos senti-
dos impressos na enunciacdo e nao em outros. Na dialética entre texto
e fotografia depreendemos alguns sentidos de Brasil, a saber:

1. A fotografia conota o que poderia ser um “paraiso” (muito embora
nao tenhamos uma imagem concreta do que seria um paraiso, pois
o cristianismo o descreve, ndo o desenha a partir do real), como
consta na legenda. A aparéncia do local, cheio de belezas na-
turais, as arvores nas montanhas que rodeiam o mar levam-nos a
pensar no ideal de férias que carregamos em nosso imaginério, ja
que estd atrelada a tranqiiilidade, natureza, paz e diversao.

Entretanto, se relacionarmos os principais actantes do aconte-
cimento mididtico: dois casais, policia e ladrdes, no espaco que
€ Governador Celso Ramos no sul do Brasil, percebemos que ja
na linha fina da matéria ha uma carga axioldgica imposta pelo
sujeito-jornalista, quando escreve que os casais foram tratados
pela policia local com “falta de vontade.” Esse léxico verbal e
nao-verbal (imagético também), pode justificar nas palavras de
Bourdieu (2004), a divisdo, os conflitos, disputas e rivalidades
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que norteiam a prdtica jornalistica e materializam-se na noticia
apresentada ao auditério, constituindo quadros comparativos en-
tre paises, pautados numa visdo maniqueista, com vitimas ar-
gentinas e culpados, delinqiientes brasileiros.

Se nas Folhas volantes do século XVII predominavam os fatos
que provocavam o espanto, o insolito, na noticia analisada, parece
predominar a significancia, etnocentrismo e proximidade, assegu-
rando um quadro de acercamento cultural por uma maior atencao
ao familiar, corrente e cotidiano. Tais valores produzem e le-
gitimam esteredtipos na cotidianidade argentina, conferem um
sentido negativo ao que é brasileiro, podem causar medo e in-
seguranca por um acontecimento que € de certo modo corriqueiro
em paises que t€ém um fluxo turistico intenso como o Brasil. O
conceito de Brasil toma dimensdes outras pelo enquadramento e
pelos sentidos que sdo impressos pelo sujeito enunciador; a con-
traposicao entre “paraiso” e “saque” de familias argentinas, erige
um paradoxo conceitual de Brasil frente a populacio argentina e
fica a ddvida: paraiso ou inferno?

Na formacao discursiva emerge uma formacao ideolégica de pro-
tecdo ao que € argentino, de prestacdo de servico, quando dentro
da problemadtica do roubo, o jornalista abre uma caixa e dispde a
populacao dois nimeros de telefones de emergéncia do consulado
argentino em Florianépolis.

Ademais, explicita que j4 sdo quatro casos em diferentes praias de
Santa Catarina, com saques, assaltos, roubos e agressoes fisicas;
para o enunciador parece ser revelador por tratar-se de argentinos,
como se fossem as tnicas vitimas e prejudicados com a aluvido
de crimes que tém sido registrados nas zonas turisticas do Brasil.

Na sua autonomia relativa, o sujeito jornalista revela sua indig-
nacdo, como se os fatos fossem arquitetados e articulados exata-
mente contra eles; tal proposi¢cdo € corroborada durante a noticia,
quando aparece: “Para as familias assaltadas houve coisas pouco
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claras com a imobilidria que lhes alugou o Chalé, e isso é o que
lhes chama a atengdo'®”

A importincia de seguir ortodoxamente determinadas regras de
seguranga, principalmente por parte de turistas estrangeiros nao
€ enunciada como condi¢do sine qua non para uma estada “tran-
qiiila” fora do pais de origem; o sujeito jornalista, ao contrario,
produz no discurso, insinuacdes de envolvimento da imobilidria
brasileira no crime, ji que “os ladroes ndo causaram nenhum
dano as instalagoes do Chalé e o alarme ndo funcionou quando
os ladroes adentraram o local”, afirmaram na matéria os casais.

Fica apenso nessa formacdo discursiva o descaso do brasileiro
com o Argentino, e a especialidade com que os vizinho € com-
panheiros do MERCOSUL deveriam ter em nivel de tratamento
em terras brasileiras; contraditério, uma vez que a mesma familia
afirma que “comecaram a procurar em vdrias imobilidrias e en-
contraram uma (casa) de cinco ambientes, sendo trés banheiros
e um jardim grande localizada a quatro quadras do mar”. Em
principio demonstram certa satisfacdo que € rechagada apds o as-
salto; ao revés, na formacgdo discursiva testemunhal expressam
descontentamento e indignacdo. Na teia da faticidade noticiosa
do Clarin esse tipo de discurso produz alguns sentidos de Brasil
investidos de equivoco, e de escamoteagdo das contradicdes e dos
conflitos sociais de seguranga publica pelos quais o pafs atravessa;
maneja e leva ao leitor argentino muito mais um efeito de verdade,
um “acreditar ser verdadeiro”, pois o efeito de verdade esté cal-
cado na convicg¢do, e participa, segundo Charaudeau (2006), de
um movimento que se prende a um saber de opinido, a qual s6
pode ser apreendida empiricamente, através de textos portadores
de julgamentos.

O intento do enunciador estd vincado a uma busca por credibili-
dade, que determina o direito a palavra e d4 validade a palavra, a
imagem emitida, constituindo um mosaico de negatividade e de
esteredtipo em relagdo ao Brasil; ficam subjacentes os embates
que perpassam nossa formacao social e as demandas da popu-

103Em espanhol: “Para las familias asaltadas hubo cosas poco claras con la inmobi-
liaria que les alquild el chalé, y eso es lo que les llama la atencién”.
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lagdo brasileira no que tange nesse caso a criminalidade e a le-
gitimidade da policia como aparelho repressivo e ideoldgico de
Estado.

. Intitulado de “Golpe”, o “Punto de vista”, quadro caracteristico

do jornalismo empreendido pelo Clarin foi escrito pelo jornalista
Eduardo Parise; ele escreve acerca do valor simbdlico das férias,
afirmando que sdo um prémio, ji que muitas vezes sao fruto de
poupangas, décimo terceiro, de algumas privacdes feitas durante
doze meses de arduo trabalho. Finaliza argumentando que por
conta desse valor que carrega o gozo das férias, o golpe, embora
afete apenas no material, d6i mais.

O lamento levado a cabo pelo sujeito jornalista evidencia sua
indignagdo frente ao acontecimento bruto, e vai ao encontro da
critica que os casais fizeram a policia brasileira: “Ndo deram im-
portdncia para nossa dentincia, e como a Policia Cientifica de-
morou muito para chegar ao chalé, terminamos tirando as fotos
das portas quebradas nés mesmos'*"”.

Nesse sentido, o problema estaria centrado no fato de serem ar-
gentinos e nao turistas; a forma como a formacao discursiva esta
posta no campo do difo, com as estruturas e selecOes lexicais
e gramaticais utilizadas pelo sujeito jornalista denota uma es-
tratégia legitimadora do que € apresentado na linha fina, quando
afirma que a familia foi tratada com “falta de vontade”; logo,
coloca em cheque a atuagao da Policia brasileira ndo apenas nesse
fato, mas como Institui¢do, como aparelho repressor responsavel
pela ordem, pela aplicacdo das leis, assim como pela punicao de
criminosos de toda estirpe.

4.6 Sentidos de Anarquia social no Rio Janeiro

Mauro Wolf afirma que serd noticia aquilo que for considerado perti-
nente e plausivel pela cultura dos sujeitos jornalistas, aquilo que pode
ser explorado sem excessos de alteracdes nem de subversdes e “invada

194Em espanhol: “No le dieron importancia a nuestra denuncia y como la Policia
Cientifica tardé mucho en llegar al chalé, terminamos sacando las fotos de las puertas
rotas nosotros”.

www.labcom.ubi.pt



Sentidos de Brasil na Imprensa Argentina 209

tacitamente” o imagindrio e o inconsciente do sujeito-leitor/enunciaté-
rio.

Os critérios de noticiabilidade, desde o periodo das folhas volantes
no século X VII estiveram vinculados ao insdlito, ao espanto, a surpresa,
a qualidade de prodigioso. Nesse sentido, a noticia veiculada para con-
sumo imediato estd atrelada a busca de naturalizacdo e reificagdo do
acontecimento construido na noticia, haja vista que a noticia é uma re-
presentacao, um recorte e nao o fato na sua totalidade.

Na quinta-feira, 28 de dezembro de 2006, as principais cadeias de
noticias e meios de comunica¢do do mundo deram especial atencao a
uma onda de ataques ocorrida no Rio de Janeiro que explodiu na madru-
gada do dia 28, deixando em menos de 24 horas, pelo menos 19 mortos
e mais de 30 feridos. Foram quinze ataques em série em diversos pontos
do Rio de Janeiro, da Zona Sul do Estado a Baixada Fluminense.

Durante a noite os ataques continuaram. Numa contagem extra-
oficial o nimero de atentados poderia ter passado de 26. Um Onibus
foi incendiado no fim da noite no bairro do Cantagalo (o segundo), pré-
ximo ao Largo da Batalha, em Niteréi. Criminosos fizeram vdrios dis-
paros contra duas bases do Batalhdo de Policiamento de Vias Especiais
(BPVE) - uma na Linha Vermelha, perto da entrada da Ilha do Gover-
nador, e outra na Linha Amarela, pr6ximo ao acesso da Avenida Brasil.
Também na quinta-feira foram registradas ocorréncias na Taquara, em
Jacarepagud, Zona Oeste da cidade. Um 6nibus foi saqueado e um posto
da Policia Militar metralhado. Todas as lojas fecharam as portas e houve
“arrastdao”. Em varios outros pontos da cidade o comércio também fe-
chou mais cedo.

Esse € o quadro social da capital do Rio de Janeiro durante alguns
dias, provocador de medo e desconfianca por parte da comunidade local,
dos turistas e da populagao brasileira no geral, pois varios cidadaos tém
perdido suas vidas nos ataques engendrados por fac¢des criminosas e
dominadoras do trifico em distintas favelas da cidade do Rio de Janeiro.

* ok ok

No dia 29 de dezembro de 2006, sexta-feira, o jornal argentino
Clarin anunciou na manchete do caderno El Mundo:
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“Ofensiva de los “sefiores de la droga” en plena temporada turis-
tica — Dia de terror en Rio de Janeiro:10 muertos por ataques narco™'®
(Figura 8 Agéncia AP e EFE).

Figura 8 — Clarin 29 de dezembro de 2006
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105“Ofensiva dos senhores da droga em plena temporada turistica — dia de terror no
Rio de Janeiro: 19 mortos em ataques do narcotrafico” (Traducdo nossa).
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Entre os elementos 6bvios presentes na fotografia posada, vemos
dois bombeiros retirando restos de um Onibus com vestigios de chamas
e fumaca na favela Cidade Alta a esquerda da matéria, dando destaque a
palavra incéndio; a direita, o sujeito fotografo enquadrou um automoével
cinza com o farol direito aceso e o pé de um individuo apontando para
fora do porta-malas do carro — provavelmente o pé esquerdo -; na le-
genda o jornalista anuncia: “Caddver de um narcotraficante no porta-
malas de um carro na Zona Oeste do Rio de Janeiro™ e a palavra morte
em negrito.

Essas informagdes e dados preliminares compdem o que Barthes
chamou de Studium, porque marca e demarca na fotografia o interesse
geral do sujeito-leitor, concatenado a cultura e a uma forma peculiar de
representar, de construir a realidade na noticia e apresenté-la ao publico.
Além disso, nossa metodologia, a Andlise de Discurso predica a im-
portancia de irmos as condi¢des de produgdo do acontecimento midiati-
zado mergulhando na formacao social, para conseguirmos depreender a
intricada relag@o entre o acontecimento “bruto” e a noticia que o cons-
truiu nas paginas do periddico. O acontecimento constrdi a noticia, e
esta, o acontecimento.

Do ponto de vista das teorias do jornalismo e da noticia, o critério
que Wolf chamou de importdancia pode ser uma das explicagdes para
determinar o porqué desse acontecimento ter ganhado destaque dentro
da producao noticiosa do Clarin e ndo outros.

A relevancia dos atores sociais envolvidos no fato (policia, Governo
Estadual e Federal, narcotraficantes, milicias, sociedade civil), assim
como o impacto da problemadtica em nivel nacional (as imagens enun-
ciadas nos meios de comunica¢do mostraram o poder da ofensiva do
narcotrifico e podem ter deixado no inconsciente coletivo um sentido
de medo, inseguranca e ansiedade frente a tais acontecimentos).

A quantidade de envolvidos e a pertinéncia do acontecimento quanto
a evolugdo de determinada situagdo, desvelando o avanco do trafico
nas favelas e em bairros mais nobres, dominio das favelas por parte
das milicias, que tem se tornado uma forma de “novo-governo comu-
nitario”, que estabelece regras, vende produtos diversos, monopoliza
bens e servigos imprescindiveis a comunidade e institui paulatinamente
um “Quarto Poder”, com leis, mercado, concorréncia, determinacdes e
justica proprias).
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Ademais, a escolha feita pela jornalista Eleonora Gosman, busca
proporcionar uma interpretacdo do fato calcada no interesse humano,
nas “pequenas curiosidades”, o que pode ter atraido a aten¢do do sujei-
to-leitor e determinado certa predominancia e estrutura de sentidos no
imagindrio coletivo argentino, ji que, embora o trifico e o dominio
politico, social e ideoldgico nos morros por parte de grupos parami-
litares ndo sejam tao recentes, o fato constituido na noticia, estd na or-
dem do inesperado, do surpreendente, daquilo que irrompe no seio da
sociedade e produz axiomas através dos meios de comunicagdo e das
mediacdes sOcio-culturais das quais fazem parte diferentes sujeitos, ac-
tantes diretos ou indiretos no acontecimento mididtico.

O processo evenemencial, constru¢do engendrada pelo sujeito jor-
nalista responsavel pela cobertura do fato traz, segundo nosso olhar in-
vestigativo, alguns sentidos na relacdo entre o verbal e o ndo-verbal, a
saber, entre as diferentes formas de discurso apresentadas na peca noti-
ciosa. Para depreender esses sentidos mididticos vamos utilizar alguns
conceitos/observagdes tanto da Andlise de Discurso, como da anélise de
imagens'%.

A imagem tem sentido proprio, sua visibilidade permite sua existén-
cia, todavia nesta dissertacdo, estamos na esteira do investigador Jorge
Pedro de Sousa que relaciona o imagético ao textual, porque no jornal-
ismo impresso ambos travam uma relagcdo de interdependéncia; o texto
¢ insuflador de sentido a imagem e aos elementos que fazem parte dela,
tal como a presenca de certos objetos, a truncagem e a pose.

Assim apreendemos alguns sentidos nessa noticia — obtusos —, pois
irrompem nossa tranqiiilidade, abala-nos, excita-nos:

1. O destaque dado as palavras INCENDIO ¢ MORTE além de ser
uma estratégia na estética editorial do jornal, estdo intrinseca-
mente ligadas a imagem posada; as duas palavras estabelecem
uma relacido de contigiiiddade, de legitimacdo de uma formacao
discursiva em relacdo a outra. A cor preta, que na cultura brasilei-
ra e argentina estd ligada a morte, ao terror, corrobora alguns sen-
tidos apensos na fotografia; na primeira, dois bombeiros retiram
restos de destrocos (e possivelmente de pessoas) de um Onibus

106 Ainda que parega redundante, queremos reiterar que a imagem para nés, é uma
forma especifica de discurso, ja que também estd investida de sentidos.
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atacado pelos narcotraficantes, enquanto na segunda aparece ape-
nas um pé que reconhecemos como de um traficante. Esse re-
gistro € um certificado de que o sujeito-jornalista “esteve ali”,
denuncia o estado social emergente no Rio de Janeiro e produz
no imagindrio social argentino um recorte eivado de panico, de-
sespero, descontrole e “anarquia social”.

2. Ha certo descompasso temporal de uma fotografia em compara-
¢do com a outra no que diz respeito ao momento do dia: a da direi-
ta foi tirada de manha ou a tarde e a segunda a noite; o sentimento
de compaixao, de emocao, o punctum que emerge da fotografia
atinge-nos e abala-nos e erige um dinamismo contraditério entre
o corpo dentro do automdvel e o caixdo que € conduzido pelos
dois bombeiros dentro do 6nibus queimado. O farol ainda aceso
no carro pode denotar movimento de emergéncia, ja que a luz
brilhante estimula no campo da memdria discursiva, outros acon-
tecimentos mididticos que vém a tona e nos atingem como num
golpe, pletérico de uma filiagdo de sentidos que se aproxima a
noticias e experiéncias discursivas ja vividas, como em um déja
vUu.

A luz do carro pode remeter também aos sons — sentidos — emi-
tidos pelas ambulancias ou “carros oficiais de socorro” quando
vao em direcdo a um acidente, resgate, tragédia; traz a arena as
problematicas sociais emergentes no Rio de Janeiro, como um
sinal de alerta; € uma luz acesa como sindnimo de necessidade de
mudanca social.

Numa simetria contraditoria, morte e incéndio se complementam
e guiam o sujeito-leitor para sentidos antecipadamente escolhidos
pelo enunciador. A morte do traficante e a luz nao dialogam dire-
tamente. A morte, fim de uma jornada nesse espaco e tempo e a
luz como “um sinal de esperanga”. Morte de um traficante, mas
que ndo mata o trafico nem as articulagdes que t€m feito no in-
terior de diferentes aparelhos de Estado, tanto no Rio de Janeiro,
como em outras partes do Brasil, ja que € uma rede social que aos
poucos dd novas nuances a criminalidade e o narcotréafico no pafs.

3. No segundo pardgrafo do texto, a jornalista afirma que “Os golpes
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Sforam muiltiplos e ndo perdoaram sequer bairros ricos como Bar-
ra da Tijuca, Botafogo, o Centro e Lagoa™".

O recorte, as escolhas lingiiisticas feitas pelos sujeitos jornalis-
tas ndo sdo acidentais e evidenciam o olhar subjetivo'® que im-
primem ao mundo e a realidade tratados na noticia, com uma
carga axioldgica; é uma apresentacdo tanto da realidade como do
mundo; nesse enunciado seu produtor tenta gerar alguns efeitos
de verdade, enuncia algumas informacdes e dados, olvidando-se
de outros, posiciona-se como fonte, origem do que diz, rechacan-
do, apagando inconscientemente qualquer elemento que remeta

ao exterior da sua formagao discursiva.

Ao dizer que a ofensiva do narcotrdfico ndo perdoou os bairros
mais ricos da cidade, o enunciador desconsidera que o tréifico, o
consumo de drogas e a criminalidade podem nao estar ligados
apenas as classes populares. O termo “rico”, que tem um campo
de significados vasto, tanto de fértil, abundante, como opulento,
que possui bens ou coisas de valor, tem etimologicamente uma
vinculacdo com a palavra pobreza, com a mesma sufixacdo que
riqueza.

Os critérios de escolha gramdtico-lexical do sujeito produtor es-
comoteiam as contradi¢cdes de classes e a concentragdo de renda
no Brasil, ndo mostram a origem, as implica¢des do crime or-
ganizado e contribui para uma visdo estereotipada e reduzida do
Brasil diante da sociedade argentina, pois as mencionadas regides
atacadas sdo de concentracdo de turistas, de grande fluxo de ca-
pital e de belas paisagens. Violéncia, trafico, suborno, ataques
e criminalidade ndo sdo privilégios de classes sociais populares,
estdo arraigadas a todas classes, e chega até mesmo aos aparelhos
repressivos e ideoldgicos de Estado que por multiplos interesses
vinculam-se, negligenciam e deixam subjacente tais teias de “re-
lagdes”.

A complexidade do acontecimento dentro de sua formacao social
ndo € enunciada; os critérios de noticiabilidade que impregnam e

107(Tradu(;€10 nossa).
108 Mesmo que ndo admitam, o processo de construgio de discursos est4 literalmente
ligado a subjetividade e aos sentidos.
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norteiam a cultura jornalistica fazem um recorte e levam a comu-
nidade jornalistica a focar sua atencdo ao que € 6bvio, deixando
o obtuso num segundo plano.

Essa atitude, muitas vezes inconsciente, outorga a imprensa um
carater de policiamento informativo € a0 mesmo tempo revela
como associa fatos a fendmenos do acaso, a simples atuagdes
de atores como se a vida fosse um espetiaculo no qual cada in-
dividuo representaria um papel; uns seriam inocentados e out-
ros culpados numa perspectiva maniqueista e reificadora das pro-
blematicas e mazelas sociais brasileiras,!” que ndo sdo questdes
isoladas da histdria do pais, tem seus germes no descobrimento,
na independéncia e na constru¢@o do Brasil enquanto nagao.

4. No quinto parédgrafo o sujeito enunciador sentencia: “Depois des-
se fato bestial, o comandante da Policia Militar declarou que ndo
havia como impedir a agressdo”, mais adiante “...tanta impotén-
cia ndo deixa de ser estranha se pensa-se que a investida brutal
ocorreu em um lugar central e em plena luz do dia, com trinta
homens armados que se moveram com a maior facilidade.”'\°

Como escrevemos no primeiro capitulo desta dissertagdo, a ob-
jetividade almejada pela comunicacdo mididtica, pelos sujeitos
que fazem a maquinaria comunicacional funcionar ndo € a re-
cusa da subjetividade, j4 que esta perpassa e se materializa em
diferentes formagdes discursivas. Nos enunciados traduzidos o
sujeito-enunciador axiologiza o acontecimento ao chamd-lo de
“bestial”, estupido, indignacdo que rompe com o lugar assumido
pela forma sujeito-jornalista, que deixa entrever sua forma sujei-

109Sabemos que ha uma variada tipologia de jornalismos. Nio propomos que o
jornalismo impresso cuide de todas as nuances dos fatos enunciados, porque tratar de
toda a realidade material ndo € possivel. Nessa investigacdo abrimos um paréntese
para avaliar que sentidos de Brasil ficam soltos nas diferentes formagdes discursivas
do periédico Clarin acerca do Brasil, ndo € uma proposi¢ao de mudanca do paradigma
noticioso adotado pelo jornal analisado.

""9Em espanhol: “Después de ese hecho bestial, al comandante de la Policia Militar
declar6 que no habia cdmo impedir la agresion.”, ... tanta impotencia no deja de ser
extrafia si se piensa que la brutal arremetida ocurrié en un lugar central e a plena
luz del dia, con una treintena de hombres armados que se movieron con la mayor
tranquilidad” (Tradugdo nossa para o portugués).
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to-cidadado frente ao que viu e vivenciou no Rio de Janeiro. O
sentido de “besta” que imprime a jornalista descaracteriza a in-
vestida dos traficantes e a0 mesmo tempo abre espago para uma
“impoténcia estranha” da sociedade civil e dos Aparelhos que de-
veriam reprimir e repreender tal movimento criminoso.

Coloca em cheque a atuacdo da policia carioca e brasileira € o
fragil papel e poder do Estado diante de novas formas de articu-
lacdo politica e criminosa, haja vista que assegura a presencga de
trinta homens do trafico movimentando-se tranquilamente pelo
centro do Rio de Janeiro. A denuncia feita pelo sujeito jorna-
lista estigmatiza o estado brasileiro e afirma que os “senhores da
droga” estavam forjando uma a¢do espetacular, capaz de desartic-
ular a Policia Militar e o poderio das diferentes institui¢des que
deveriam cuidar e zelar pela seguranga publica no pais. A im-
poténcia e precariedade de tais aparelhos é corroborada na fala
de uma das vitimas que, de acordo com o jornal, voltava para sua
casa depois de passar as festas de natal na casa de parentes: “Pude
escapar pela janela. Foi a méo de Deus que me ajudou'''”. Deus
fez o que a policia deveria ter feito antes, evitado os ataques e
agido com todo seu arsenal e inteligéncia frente as arremetidas
dos traficantes, senhores da droga e senhores apenas abaixo de
Deus, responsavel pela salvacdo de uma das vitimas que estava
no Onibus que foi assaltado e incendiado pelos delingiientes.

5. No quadro “Punto de vista”, uma caracteristica marcante do jor-
nalismo do Clarin, o jornalista responsdvel pelo caderno “El mun-
do” Marcelo Cantelmi comenta o acontecimento tratado na noti-
cia enunciada e enquadrada pela correspondente do periédico no
Rio, Eleonora Gosman; o titulo do comentario “ANARQUIA” e
a frase “Rio de Janeiro é a vitrine mais evidente de uma crise
de seguranca que se estende por todo Brasil. Na cidade mais
amada pelos turistas hd centenas de favelas”''?. Mais uma vez

11«pyde escapar por la ventana. Fue la mano de Dios la que me ayudé” (Tradugio
nossa para o portugués).

112¢R{o de Janeiro Es la vidriera mds evidente de una crisis de seguridad que se
extiende por todo Brasil. En La ciudad mas amada por los turistas hay dos centenares
de favelas” (Tradugdo nossa para o portugués).
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o sujeito-jornalista aproxima a seguranca publica do Rio e o tu-
rismo, grande gerador de capital e atrativo para milhdes de es-
trangeiros que vém de férias ou de passeio ao Brasil. Sabemos
que o turismo € um agravante da violéncia e da criminalidade
no mundo, haja vista a mudanca na dindmica, do modus vivendi
de algumas cidades em virtude da chegada de turistas de todo o
mundo. Esse fenomeno pode despertar interesse naqueles que es-
tao envolvidos com a criminalidade, desde acdes mais simples,
como um roubo, as mais complexas como assassinato, latrocinio,
assim como ofensivas mais bem organizadas como a que ocorreu
no Rio e em outros Estados. Entretanto, o problema da violén-
cia ndo estd somente vinculado ao turismo, € uma questao social
amplamente ligada as politicas publicas, ao alargamento das dife-
rencas de classe e concentragdo de renda, a auséncia de prestacao
de servigos publicos de qualidade e a institui¢do familia.

O enunciador, nas suas articulacdes e escolhas lingiiisticas deixa
subjacente a complexidade da violéncia social e formagdo de gru-
pos paramilitares no Rio de Janeiro em contraposicdo ao status
quo, e passam a ter seu proprio “Status quo ilegal”. Ao mesmo
tempo, generaliza sua observagdo afirmando que a crise na se-
guranca estende-se por todo pais. Essa pentria e colapso social,
presentes nos ataques que houve em diferentes estados ndo ocor-
rem com freqii€ncia no pafs, mas quando acontecem, estdo nas
principais capas de jornais de todo o mundo; a ofensiva no Rio
sucedeu no marco de uma transi¢ao politica com envolvimento de
agentes federais e Policiais Militares nas mafias dos caca-niqueis
e no negécio das drogas tanto nas favelas como nos bairros de
familias mais abastadas.

O exagero, as generalizacOes dessa formacao discursiva, deixam
entrever que o sujeito enunciador foi atrds do fato, furou as apa-
réncias e revelou a verdade numa busca fugaz e metafisica; a sim-
plificacdo, um dos vdrios critérios de noticiabilidade, tenta asse-
gurar a clareza aparente do controle da diversidade de possiveis
interpretacdes, o enunciador reduz a polissemia inerente ao texto,
mas se esquece da opacidade da linguagem.

O termo anarquia, empregado pelo jornalista, no senso comum
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significa e soa como arruaca, zona, bagunca; etimologicamente
carrega outros significados que de certa maneira duelam com os
presentes na formacao discursiva levada as paginas do jornal; uma
formacdo discursiva € heterogénea a ela propria e é onde os em-
bates da luta ideoldgica sdo travados. Anarquia € uma sociedade
sem poder, sem Estado. Sartre (1982) assevera que sentido da so-
ciedade anarquista é o de uma sociedade na qual o homem nio
tem poder sobre o homem, sendo sobre os objetos. Ele afirma
ainda que a idéia de viver anarquicamente estd diametralmente
vinculada a constru¢do de grupos que tentem viver e pensar fora
do poder, procurando destruir a idéia de poder no vizinho. Comu-
nidades que exercem poder sobre as coisas, mas jamais sobre os
homens.

Destarte, na intricada relagcdo entre as teorias da noticia, o arsenal
tedrico da Andlise de Discurso e de imagens para uma possivel inter-
pretagcdo dos sentidos de Brasil apensos na noticia analisada, percebe-
mos que em varios momentos o sujeito produtor utiliza-se de uma carga
pejorativa na forma de enquadrar discursivamente o Brasil.

Na confluéncia entre as fotografias posadas e a formacao discursiva,
o sujeito jornalista deixa apensos sentidos de alerta a “zona”, a ausén-
cia de poder no Brasil em virtude do crescimento de grupos de crime
organizado e dos enfrentamentos que tais grupos tém travado com a
Policia Militar e outros aparelhos repressores de Estado. Apds entrar
na maquina de informar, o acontecimento bruto, nas palavras de Cha-
raudeau, passa por uma série de filtros construtores de sentidos, € o
relato resultante, assim como o comentario, escapam a intencionalidade
de seu autor, o que pode trazer sentidos que fogem a intencdo primeira
do enunciador ao produzir seu discurso.

Como uma formagao discursiva determina o que deve e pode ser
dito e busca uma homogeneidade discursiva, as contradi¢des ideoldgi-
cas e seus efeitos podem ser recuperados no cerne da unidade dos con-
juntos de discursos e revelar como inconscientemente o sujeito enun-
ciador produz discursos (sentidos) tentando fazer desaparecer suas con-
tradicoes e as contradi¢des da sociedade; para compreendermos essas
formagdes discursivas, as inscrevemos na sua intrinseca relacdo com a
histéria, a lingua e suas condi¢des de producdo, ou seja, transcender
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o contexto proposto e tratado no texto, evitando assim uma lingiiistica
imanente.

Obedecendo aos critérios de noticiabilidade que norteiam a ativi-
dade jornalistica, o sujeito enunciador privilegiou alguns aspectos em
detrimento de outros, tanto no campo verbal como no nao-verbal; a
imagem veiculada remete a imagindrios profundos da existéncia, da
vida humana, tem uma apari¢do recorrente, tanto na histéria como no
presente, e fixa-se nas memorias, torna-se um instantaneo e ocupa um
lugar nas memdrias coletivas dos sujeitos-leitores na Argentina.

Nessa anélise percebemos que as causas do acontecimento bruto sao
apresentadas pelo sujeito-jornalista de forma global, geral, e os atores
como entidades abstratas; o cuidado necessério estd em como o sujeito-
leitor, muitas vezes toma certas imagens em sua fun¢do mimética, “dan-
do conta da realidade do mundo, quando de fato é carregada de efeitos
emocionais por conta de sua fungdo de sintoma” (CHARAUDEAU,
2006, p.248), erigindo assim uma série de esteredtipos que se disse-
minam na cotidianidade familiar e nos diferentes grupos sociais na Ar-
gentina.

Assim, o Brasil enunciado estd eivado de informagdes e dados que
condizem com nossa “realidade”, situacio social e 20 mesmo tempo traz
no seu bojo uma série de esteredtipos, reificacoes e simplismos que es-
camoteiam as contradi¢des, as desigualdades, as diferengas e enfrenta-
mentos sociais que muitas vezes nio figuram nas piginas dos jornais
porque nao satisfazem seus critérios de sele¢io e de relevancia.

Tal enquadramento e escolhas léxico-gramaticais na fotografia e na
formagdo discursiva produzem uma fusdo dos efeitos de emogdo e de
razdo, desencadeiam imagindrios e apresentam fatos complexos como
simples e isolados da formagdo social; marcam como numa sociedade
de abundancia (no caso do Rio de Janeiro, natural, turistica), os proble-
mas e dramas cotidianos de cada um nao se resolvem, e o sujeito-leitor,
nao diretamente implicado no fato (porque ndo perdeu parentes, nio
mora nas proximidades, nem tampouco no Estado) refugia-se no es-
petdculo do sofrimento do Outro e produz uma nova imagem a partir
das imagem enunciadas, que pode estar carregada de uma “realidade”
e efeitos de verdade reais e verdadeiros apenas nas paginas do jornal, e
qui¢d nao condizente com a problemdtica e mazelas sociais emergentes
na cotidianidade brasileira.
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4.7 Lula, Chavez e Kirchner: o discurso da “sintonia-
tensa”

Ao utilizarmos a Anélise de Discurso, de imagem e as Teorias das
Noticias, (especificamente dos valores noticia), para compreendermos
porque temos determinadas noticias em detrimento de outras, € condi-
cdo sine qua non relacionarmos o conceito de discurso com o de situa-
cdo. Orlandi (2007) assevera que situagdo de discurso, ou condicdes
de produgdo, podem ser consideradas em sentido estrito, que € o con-
texto imediato — circunstincias da enunciagdo —, € em um sentido mais
amplo em que as condi¢des de produgdo inscrevem-se em um contexto
socio-historico e ideoldgico.

Interessa-nos a problemaética das condi¢des de producdo num con-
texto social, historico e ideoldgico, pois ainda que possamos lancar al-
guns olhares e levar a cabo algumas andlises sobre o sujeito-jornalista
produtor de noticias e construtor do mundo material e palpavel (por
meio de diferentes linguagens), ndo logramos vé-lo de dentro dele, do
seu eixo existencial, o que nos leva a fechar o foco para além das
condi¢des de enunciagdo e ir em direcdo a sua exterioridade, ao sécio-
historico.

As relagdes ténues e conflituosas entre Brasil e Argentina sdo hist6-
ricas e marca registrada na construcao das duas nagdes; as semelhancas
entre o cendrio brasileiro e argentino, de acordo com Couto & Baia
(2004), foram assumidos por Lula e por Kirchner repleto de instabi-
lidade, principalmente na economia, j4 que “Como coroldrio da curta
recessao e do crescimento ainda incipiente que se seguiu, o desemprego
aumentou” (COUTO & BAIA, 2004, p.239).

No que tange especificamente ao Brasil, no primeiro mandato petis-
ta, conforme Couto e Baia (2004), o nivel de atividade econdmica cedeu
diante da redugdo dos investimentos produtivos iniciada em 2001; os
efeitos da turbuléncia financeira de 2002 e a restri¢do representada pelas
politicas fiscal e monetdria cuja austeridade foi intensificada em 2003,
foram grandes dbices para a proposi¢cdo e o engendrar de politicas que
contemplassem e sanassem as dificuldades, os problemas e os dilemas
que afetavam diretamente a populagdo brasileira.

Nesse cendrio de instabilidade, queda acentuada dos indices pela
retracdo econdmica e acirramento do desemprego e da desigualdade so-
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cial e econdmica, a emergéncia do Mercado Comum do Cone sul tem
estreitado, possibilitado e reforcado os lacos entre Brasil e Argentina;
apesar das divergéncias no comércio bilateral, a questdo energética na
regido, o desenvolvimento da industria naval e créditos a empresas,
além dos excessos retdricos do presidente da Venezuela Hugo Chavez
tém sido assuntos norteadores de longas reunides entre os presidentes
Luiz Indcio Lula da Silva e Néstor Kirchner!!3.

Entre as conversas e os acordos realizados pelos dois governantes,
Lula chegou a dizer que ele e Kirchner tém a clareza de que € necessario
discutir com mais profundidade a situagdo energética do nosso conti-
nente, sobretudo a situacdo do Brasil e da Argentina, privilegiando a
posicdo que os dois “gigantes” do Mercosul t€ém em relagdo aos parti-
cipantes do bloco econdmico.

Nesse sentido, Lula opinou em 2007, segundo o portal Uol Noticias,
que Argentina e Brasil ainda ndo exploraram o potencial que tém para
trabalhar, seja do ponto de vista da energia elétrica, seja do ponto de
vista da energia nuclear, do biodiesel, da biomassa ou até da edlica, as
termoelétricas de carvao, gas, biodiesel para que os dois paises possam
aumentar a independéncia no setor energético e gerar mais reservas aos
paises.

Esse € o cendrio, o contexto sécio-histérico em que a matéria que
serd analisada tomou as paginas do caderno “El mundo” do jornal didrio
Clarin da Argentina. Num sabado, dia 20 de janeiro de 2007, a manche-
te que ganhou espago no periddico foi:

“Kirchner y Lula acordaron que tienen que moderar a Chdvez —
coincidieron en la necesidad de que baje el tono de su discurso para
no perjudicar los intereses del bloque regional. Y concluyeron que
acelerar los proyectos de integracion serd clave para contener al vene-
zolano”"'* (Figura 9 — Fonte: Presidéncia da Nagdo).

13N30 nos esquecamos que estamos tratando de dezembro de 2006 e janeiro de
2007, periodo em que fechamos nosso recorte analitico. Em outubro de 2007, Cristina
Kirchner, esposa de Nestor Kirchner havia sido eleita presidente da Argentina e
tomaria posse a partir do dia 10 de dezembro. A candidata da Frente pela Vitéria
venceu a elei¢do realizada dia 28 de outubro com mais de 40% dos votos.

H4“Kirchner e Lula concordaram que tem que moderar Hugo Chévez. Coincidiram
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Figura 9 — Clarin 20 de janeiro de 2007
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na necessidade de que o presidente da Venezuela abaixe o tom do seu discurso para
ndo prejudicar os interesses do bloco regional. E concluiram que acelerar os projetos
de integragdo serd fulcral para conter Hugo Chavez (Traducao nossa).
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Sob o enunciado hd uma fotografia posada com o presidente Lula a
esquerda e ao seu lado, em um gesto de abraco o presidente argentino
Néstor Kirchner, e a legenda “Em sintonia. Os presidentes Lula e Kirch-
ner, ontem, ao final de seu encontro no Hotel Copa Cabana Palace”.

A presenca do Brasil na imprensa argentina ndo ¢ nenhuma novi-
dade, haja vista a importancia que o pais tem, ndo apenas no cendrio
politico e enondmico da América do Sul, mas também em relacdo as
grandes potencias do mundo, seja por seu considerdvel crescimento
econdmico, seja pelas mudancas promovidas pelo primeiro governo de
esquerda que assumiu o poder no pais desde sua independéncia.

O estreitamento das relacdes entre Brasil e Argentina por causa do
Mercosul e da lideranca do bloco que lhes tem sido outorgada (sobre-
tudo pela Midia, embora essa hegemonia argentino-brasileira possa afe-
tar a soberania dos governos dos paises menores do bloco econdmico),
e muitas vezes legitimada, € freqlientemente tratada pelos meios de co-
municagdo, que situam os dois paises na sua agenda publica noticiosa.

Percebemos que o sujeito-jornalista imprime, ao fechar o foco, ao
enquadrar e demarcar os elementos constitutivos da noticia, um sentido
de atualidade caracterizado pela fregiiencia — tempo necessario para que
um acontecimento tenha visibilidade e adquira significado.

Ademais, a significdncia, interesse € proximidade sao valores noti-
cia presentes nessa formacao discursiva, pois traduzem significados in-
teressantes para o auditdrio, assegurando um quadro de proximidade
cultural por uma maior atencdo ao que lhes é familiar: a aceleracdo
de projetos de integracdo para conter a retdrica agressiva do presidente
venezuelano e a necessidade de abordar assuntos bilaterais e de inte-
resse da populacdo dos dois paises.

O interesse do fato medidtico estd ligado a subjetividade e as noti-
cias sdo julgadas interessantes e noticidveis se estas procuram dar uma
interpretacdo calcada no aspecto humano, no insétilo e nas curiosidades
que podem atrair a atencdo dos sujeitos-enunciatdrios — no interior de
uma dimensdo cognitiva —; a noticia converte-se em uma expectativa
do que receamos e desejamos a0 mesmo tempo, mobilizando na super-
ficie discursiva, sentidos de coeréncia em um mundo de experiéncias
aparentemente cadticas e de desordem da ordem social que se mani-
festa nas diferentes formas de discurso jornalistico.

Na matéria analisada a personificagcdo € valor noticia marcante com
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centracdo nas elites, tanto em pessoas como em paises € no que suas
acoOes/atitudes podem acarretar e causar, sendo o acontecimento cons-
truido na noticia, visto como conseqii€éncia das decisdes tomadas pelos
actantes do que € noticiado, pois caem na teia da faticidade do meio de
comunicacao, dando privilégio a determinadas vozes em relagdo a ou-
tras; o presidente brasileiro, assim como o argentino sao aproximados e
o tratamento que recebem vinca-se a pessoalidade, muito mais que em
conceitos, processos ou generalizagdes, isso evidencia-se no primeiro
pardgrafo, quando o sujeito enunciador afirma que:

“Lula e Kirchner primeiro deram um forte abraco e o brasileiro
cedeu ao argentino o lugar com a melhor vista para o Atlantico'">” .

Além de tecer uma estratégia (muitas vezes sem dar-se conta, ja
que sua autonomia € relativa) para nortear possiveis leituras e interpre-
tagdes acerca do acontecimento, o sujeito-enunciador comega a ponti-
lhar dentro do seu discurso o caminho pelo qual deseja que seu enun-
ciatdrio/leitor palmilhe; assim, depreendemos na confluéncia entre fo-
tografia e texto, pelo aporte tedrico das teorias que aqui tem morada, a
saber a AD, as Teorias da Noticia e da imagem fotografica, os seguintes
sentidos:

1. No enunciado “Lula e Kirchner primeiro deram um forte abraco
e o brasileiro cedeu ao argentino o lugar com a melhor vista para
o Atlantico”.

Faz parte da atividade jornalistica do Clarin, deixar alguns tre-
chos de texto em negrito, quicd porque procura dar relevancia
a determinados aspectos da noticia e guiar o ato interpretativo
do sujeito-leitor, levando-o a sentidos prévios, estabelecidos pelo
enunciador na enunciacido e materializados no discurso jornalis-
tico.

O privilégio do presidente argentino ao tomar assento num lugar
com vista a beleza e imponéncia do Oceano Altantico é corrobo-
rada na fotografia, onde Lula estd a esqueda e Kirchner a direita,
com um olhar de estranhamento diante de Lula, que com a boca

1SEm espanhol: “Lula y Néstor Kirchner se dieron primero un fuerte abrazo y el
brasilefio le cedi6 al argentino el asiento con la mejor vista al Atlantico” (Traducdo
nossa para o portugués).
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aberta, a mao adentrando o paleté do representante portenho, e-
videncia uma mirada de admiracao, de certa emogao por estar ao
lado do dirigente politico mais importante da Argentina.

Ademais, o direcionamento do olhar do sujeito-receptor € para os
lugares que ocupam ambos os presidentes, Lula, primeiro presi-
dente brasileiro de esquerda, a esquerda e Kirchner a direita. O
encontro entre os dois, de acordo com jornal, teve como tema a
contencdo dos inflaméveis discursos do presidente venezuelano
Hugo Chévez, considerado de extrema esquerda e idealizador do
que seria um ‘“‘socialismo contemporaneo”.

O jogo de posicdes realizado pelo enunciador traz a tona a di-
cotomia entre esquerda e direita, e a inconstancia e variedade
de seus discursos ideoldgicos, as freqiientes inversdes e enxer-
tos conceituais mutuos que, conforme Carvalho (2005), tornam
dificil a apreensdo da diferenca entre essas duas correntes politi-
cas, principalmente nos enquadramentos e conceituacdes que 0s
meios de comunicacdo fazem, deixando uma carga de implicitos,
equivocos e esteredtipos resvalarem na opacidade da linguagem
jornalistica.

Carvalho (2005) assevera que direita e esquerda, muito antes de
serem diferencgas ideoldgicas ou de programa politico, sdo duas
maneiras diferentes de vivenciar o tempo histérico, e arremata
que tanto uma como a outra servem a grupos politicos atuantes,
que as utilizam nao sé como simbolos de auto-identificacdo, mas,
inversamente, como indicadores esquemadticos pelos quais dese-
nham em imaginagdo a figura do seu adversario ideal e a proje-
tam, historicamente, sobre este ou aquele grupo social.

Fato este observavel na noticia analisada, haja vista a posicao
do presidente Lula, sua expressdo facial e a temédtica do encon-
tro versar acerca de Hugo Chdvez; aproxima, assim, a figura do
presidente brasileiro e venezuelano, acionando na memdria dis-
cursiva do enunciatdrio/leitor alguns “sentidos de Chavez” (Lula
e Kirchner estavam aborrecidos pelas ultimas declaracoes ex-
plosivas de Chdvez, que durante sua assun¢do, anunciou que a
Venezuela entrava na via socialista'!®.) e de suas politicas so-

"6Em espanhol: “...Lula y Kirchner estaban molestos por las dltimas declaraciones
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ciais e econdmicas, provocando uma confusio de sentidos e um
apagamento na noticia, das diferencas e divergéncias histdricas
entre ambos os governos e, em contrapartida, atribui ao presi-
dente argentino posi¢do de destaque e de “comando” diante do
cendrio de polémica e controvérsias engendrado pelo socialismo
venezuelano vislumbrado por Chédvez.

Ao mesmo tempo, ao escrever que: “Ndo falta muito para que
Chdvez seja declarado uma ameaga aberta, algo que ele deseja
(...) é dificil imaginar que Kirchner e Lula ndo estejam pensando
nisso''’”, o sujeito-jornalista — na forma de Walter Cria — cons-
tréi por meio de seu ponto de vista uma formacgdo discursiva e
uma ideoldgica num conjunto de representacdes e atitudes direta-
mente ligadas a posi¢des politicas em conflito umas em relacao as
outras, e a constitui¢ao do sentido através da formacao ideoldgica
vai determinando o que pode e deve ser dito.

Assim entre o dever e o poder, o sujeito enunciador — consideran-
do que o campo discursivo € uma espécie pertencente ao género
ideoldgico —, faz emergir no discurso noticioso, o perigo e a a-
meaca que nao apenas o presidente Chavez representa, mas prin-
cipalmente a forma de governo e de organizacdo social que pre-
tende instaurar, pautada pela escassez e desabastecimento de pro-
dutos nos supermercados privados (e formacao de filas interminé-
veis no “Mercado Popular” idealizado por ele, condicionando as
camadas mais pobres aos produtos fornecidos pelo Estado com
“melhores” precos, e deixando as camadas mais altas sem opcdes
nos mercados particulares); privatizacdo dos meios de comuni-
cacdo contrdrios ao status quo e das grandes organizagdes produ-
toras de petréleo e bens diversos.

Um conceito, uma imagem de Chavez vem a superficie como
um alerta a necessidade de diminuir o tom retérico do presidente

explosivas de Chdvez, quien durante su asuncién, anuncié que Venezuela entraba en
la via socialista” (Traducdo nossa para o portugués).

"Em espanhol: “No falta mucho para que Chdvez sea declarado una amenaza
abierta, cosa que acaso intimamente desea. . .el dificil imaginar que Kirchner y Lula
no estén pensando en esto” (Tradug@o nossa para o portugués).
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venezuelano, que pode prejudicar os interesses do bloco, sobre-
tudo da Argentina e do Brasil.

Kirchner, de acordo com Clarin, “de centro-esquerda” (...comen-
tou ontem uma fonte diplomdtica que Kirchner transmitiu a Chd-
vez o que ele pensa da centro-esquerda, em um MERCOSUL
que vd em direcdo a modernidade e ndo que o leve trinta anos
atrds''8.) e a direita na imagem fotografica — fragmento de acio
no tempo — constréi, nas palavras de Guimardes, um vicuo en-
tre os trés politicos, ao ampliar um espago tdo normal entre au-
toridades em um lugar protocolarmente disposto de forma con-
fortavel e natural, mas investido, na fotografia, de sentidos super-
ficiais, que se levados a formacdo social e a partir de uma leitura
apurada deixam-se avistar como em uma revelacdo, revelar esse
que coloca frente a frente Lula e Chavez e nao Lula e Kirchner,
como estd na noticia, fala ndo daquilo que €, mas apenas daquilo
que foi e ratifica aquilo que ela representa.

Kirchner a direita também retoma a tdo afamada frase do Cristia-
nismo, “a direita do trono”, outorgando ao presidente argentino
lugar de privilégio diante do MERCOSUL e dos presidentes Lula
e Chavez, pois aquele que a direita se encontra, a lideranca as-
sume diante de todos e de tudo.

2. A foto posada converte o encontro entre os dois presidentes um
fato notdvel, pois seu status de testemunho da realidade € acresci-
do de cargas axioldgicas; além disso, opera um corte no espago e
no tempo e uma focalizacdo (objetos materiais, actantes envolvi-
dos na cena, olhares, formas de expressdo ndo-verbal), e os rever-
bera, permitindo sua conservacao e transporte na memoria discur-
siva dos sujeitos-enunciatarios.

A fotografia de Lula a esquerda de Kirchner ndo é uma mera ilus-
tracdo, mas uma narrativa dotada de mensagem especifica e in-
tencionada; intencionalidade que produz interdependéncia con-
tinua entre imagem e texto, onde hd complementaridade. Na

"'8Em espanhol: “...como comentd ayer una fuente diplomatica, Kirchner transmitié
a Chavez que €l “piensa desde la centroizquierda en un Mercosur que vaya hacia a la
modernidad y no que lo lleve 30 afios atrds” (Tradug@o nossa ao portugués).
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legenda da noticia consta: “Em sintonia. Os presidentes Lula
e Kirchner, ontem, ao final de seu encontro no Hotel Copacabana
Palace''®”. O negrito, caracteristica do Clarin, conota relacio de
amizade e de certa harmonia entre os dois presidentes, eliminando
suas contradi¢des e escamoteando as vicissitudes do governo ar-
gentino e brasileiro, assim como a dindmica cultural, econdmica e
politica que perpassa as duas nacdes, com semelhancas sim, mas
ao mesmo tempo com diferencas que os distanciam na histéria
nos mais distintos aspectos.

Muniz Sodré assegura que a legenda serve para realgar os signifi-
cados da imagem na sua polissemia, ativando no sujeito-leitor os
conhecimentos e sentimentos correlatos aquela cena enunciada;
esta eivada de sentidos flutuantes, dentro de uma cadeia comu-
nicativa de sentidos, jd que representa e comunica uma realidade
social, cultural, histérica e ideoldgica em forma de discurso.

A sintonia entre os presidentes € corroborada no lide e no quadro
“Punto de vista” escrito pelo jornalista responsavel pelo caderno
“El Pais”, Walter Curia; no primeiro momento, o sujeito jornalista
afirma que “os presidentes deram um forte abragco”, enquanto no
quadro opinativo o enunciador diz “...a tnica estratégia dos dois
para assimilar o desconforto gerado por Hugo Chdvez reside no
fato de que contam um com o outro'?*”. Essa relacdo de amizade
proposta pelo enunciador, ganha terreno quando figura no dis-
curso jornalistico que:

“...Lula contou com riqueza de detalhes seu proprio processo
de reeleicdo, as dificuldade que teve e como conseguiu elevar
sua situagdo entre o primeiro e o segundo turno...” “...Kirchner
ocupou-se de uma das suas questoes favoritas: a economia. Con-
tou a Lula detalhes do crescimento sustentdvel que tem logrado a
Argentina'?"”.

119En sintonfa. Los presidentes Lula y Kirchner, ayer. Al cabo de su encuentro en
el Hotel Copacabana Palace”(Traducio nossa para o portugués).

120“La dnica estrategia de Kirchner y Lula para asimilar la incomodidad que genera
Chévez radica en que cuentan uno con el otro” (Tradugdo nossa para o portugués).

121“L_yla Le cont6 con lujo de detalles a Kirchner su propio proceso de reeleccion,
las dificultades que tuvo y cdmo logré remontar su situacién entre la primera y se-
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O campo enunciativo dialoga diretamente com o imagético, € uma
relacdo dialdgica e dialética, um ir e vir que promovem a legi-
timagao, no palco da politica internacional do MERCOSUL de
certa informalidade e ruptura de protocolos oficiais linguageiros
e de praticas sociais; observamos como na maquina medidtica a
necessidade de determinado formalismo na linguagem jornalis-
tica deixa espago para a informalidade e a um “romantismo noti-
Cl0s0”.

Dizer ou pressupor amizade entre Lula e Kirchner, é entender
que, considerando a etimologia da palavra amigo, que deriva da
expressao latina amicus, a qual, por sua vez, vincula-se ao campo
semantico do verbo amare, amar, os presidentes se amariam.

Na origem, o vocabulo amicus designa precisamente “a pessoa a
quem se ama”, e essa relacdo de amor ndo se mostra no contexto
socio histdrico, nas condicdes de producdo que transcendem a
enunciacdo e a formacao discursiva enunciada. Esse sentido de
amor, de amizade ndo reproduz as ténues e conflituosas relagdes
entre Brasil e Argentina, nem tampouco com as formagdes dis-
cursivas que circulam em suas cotidianidades.

Destarte, pensamos que as condicdes da encenagdo da informa-
cdo, calcadas no processo de transformacdo do acontecimento
bruto em mididtico e a transagcdo — que marca a construcdo da
noticia segundo a forma como a instancia mididtica imagina o seu
auditdrio e reinterpreta contetidos — a conjunc¢do imagem-texto se
esclarece, reveza-se e complementa-se com energia revitalizante,
dilacerando a idéia de sentido literal e fixo.

Pode haver sentido claro e evidente na superficie discursiva, mas
a “olho-nu” nao conseguimos enxergar para além de uma lingiiis-
tica imanente, portanto, no caminho entre o que o enunciador
“quis-dizer” e nds “conseguimos-depreender”, percebemos que
ninguém tem a menor idéia do que o autor quis dizer e que nem
ele mesmo domina toda a significagdo do discurso que produz.

gunda vuelta electoral”. .. Kirchner de ocupé de una de sus cuestiones favoritas: la
economia. Le contd a Lula detalles del crecimiento sostenido que ha logrado la Ar-
gentina” (Traducgdo nossa para o portugués).
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Nesse sentido, acreditamos que interpretar uma forma especifica de
discurso consiste, conforme Joly (1996), em verificar o que dentro de
certas circunstancias, provoca de significacdes no aqui e agora, e em ter-
mos pessoais e coletivos, emergindo elementos do ébvio e do obtuso,
que sdo compreensiveis e apreensiveis no seio de qualquer formagao
social, j& que possui regras de projecao que estabelecem relagdes en-
tre situagdes e posicdes sociais, entre direita e esquerda, popular e po-
pulista, amigo e inimigo, dominador e dominado, pobre e rico.

4.8 Brasil x Argentina — Do futebol a producao de sen-
tidos na noticia

A rivalidade esportiva entre Brasil e Argentina remonta hd décadas,
quigd esteja ligada a época de maior reconhecimento e visibilidade para
os dois paises diante das diversas nagdes do mundo — a do futebol arte
de Pelé — e para a Argentina da era Maradona — momento em que Brasil
e Argentina despontam como fortes equipes no universo do futebol.

Para além dos noventa minutos e dos limites dos campos, acredita-
mos que no futebol pode haver nascido uma série de esteredtipos que
tém sido (retro)alimentados e legitimados nos contextos sécio-histori-
co-culturais de ambos paises e enfatizados pelos Meios de Comuni-
cacdo. Essa estereotipia, que toma forma nas préticas e formagdes soci-
ais, € erigida na e pela linguagem:

Trata-se, na verdade, de interdiscursos que tendem a ser re-
produzidos e se materializam em diferentes textualizacdes
que interagem e dialogam entre si. A forca de serem repeti-
das e retomadas, essas referéncias interdiscursivas e inter-
textuais vao se consolidando e se cristalizando como repre-
sentacoes socialmente partilhadas, ou seja, como estereoti-
pos (LYSARDO-DIAS, 2005, p.25).

Na cotidianidade brasileira circula em diferentes discursos uma es-
tereotipia de sentidos no que tange as duas nagdes; € comum escutar-
mos nas ruas e no dia a dia dos brasileiros discursos-falas como!??:

122Embora nio vamos trabalhar especificamente com a composicio social de es-
teredtipos acerca do Brasil na cotidianidade familiar e social Argentina, parece-nos
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“Ah, so podia ser argentino mesmo!”, “Os argentinos sdo demasiado
arrogantes”, “Eu jamais iria a Argentina, tratam-nos muito mal ld
porque somos brasileiros”, “Eles ndo entenderam ainda que somos
melhores no futebol e em tudo”, “Sem dividas Pelé foi melhor jogador
que Maradona”, e centenas de enunciados dotados de sentidos que po-
dem ndo corresponder com o que pensam os argentinos em relagdo ao
Brasil.'?}

Se ha uma estereotipia, esta pode (ou ndo) materializar-se nos dife-
rentes discursos jornalisticos e ser reciproca; no que se refere ao Clarin,
o sujeito-produtor, dentro de suas mediacdes socio-culturais esta eivado
de determinadas formacgdes sociais, idiossincrasias, formas de ter com
tomadas na sua forma-sujeito — um lugar social nas palavras de Fou-
cault - pode produzir alguns sentidos que, fora do seu controle cons-
troem e corroboram esteredtipos que podem resumir e reduzir, tanto
Brasil quanto Argentina aos campos de futebol. Sousa assevera que “um
acontecimento que caia dentro dos enquadramentos pelos quais tende-
mos a ver o mundo, freqlientemente estereotipados (pré-concebidos),
tem mais hipdteses de tornar noticia”. (2004, p.23).

No interior dessa circularidade ecoam sistemas de relacionamento,
distintas formas de atuacdo social e representacdes aparentemente in-
questiondveis e homogéneas. Diferentes filiacdes de discurso sdo ati-
vadas; parafraseando Lysardo Dias (2005), determinados cédigos po-
dem criar uma ilusdo de unidade em termos de visdo de mundo, per-
cepcao da realidade e efeitos de verdade na comunicagdo mididtica.

conveniente tecer algumas observagdes acerca de tal tema, ja que a estereotipia € pos-
sivel na e pela lingua e linguagem.

123 embramo-nos de uma publicidade do Guaran4 Antartica veiculada tanto na Ar-
gentina como no Brasil na qual o protagonista da cena é o jogador argentino Diego
Armando Maradona; este sonha que em um estadio de futebol estd com a camiseta da
selecdo brasileira e cantando o hino nacional brasileiro. Quando acorda, vé sua mesa
cheia de latas vazias de guarand e diz: “Acho que tomei demasiado guarand Antar-
tica”. A publicidade, além de marcar a entrada do produto brasileiro no vizinho do
Mercado Comum d Cone Sul, traz a tona a rivalidade histdrica entre os dois paises no
futebol, o que pode ter produzido esteredtipos, ou legitimado aqueles ja cristalizados
nas relagdes sociais.
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Figura 10 — Clarin 19 de Janeiro de 2007
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Pretendemos uma leitura que entre na teia da produgao de sentidos,
da faticidade e perceba tendéncias discursivas dominantes no jornal ar-
gentino com tiragem diaria — Clarin.
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Logo, vamos analisar uma matéria do dia 19 de Janeiro de 2007,
sexta-feira, veiculada na se¢do de esportes do Clarin; esta reportagem,
escrita pelo jornalista Fernando Gourovich, enviado especial do pe-
riédico a Assuncdo, teve como manchete: “Di Maria y Moralez, dos
que siempre quieren “romperla”'?*, e no centro da pagina uma foto de
dois jogadores segurando uma camiseta da selecdo brasileira, provavel-
mente em um campo de futebol ou nas imediacdes de um, haja vista
a grama que aparece fazendo uma rima com a gola e as mangas da
camiseta brasileira, ambas verdes (Figura 10 Fonte: Gustavo Garello).

Do ponto de vista do discurso imagético, vemos que o sujeito-foto-
grafo, manipulador da cena fotografada, articula diferentes filiacdes de
cores e de sujeitos que, do nosso ponto de vista deixam apensos 0s
seguintes sentidos:

1. O sorriso estampado na face dos dois jogadores deixa entrever que
a foto foi manipulada pelo sujeito-fotégrafo, pois ndo conota uma
atitude de quem realmente estd iracundo e deseja vencer o Brasil
“a qualquer custo”; nos rostos dos dois atletas nao ha indices de
seriedade no que tange a idéia de arrasar a selecdo brasileira. Pen-
samos que a forma como os actantes estao dispostos na fotografia,
promove-nos a visdo de uma realidade “organizada por um dis-
curso com uma ordem propria”, e estereotipica (MARIANI, 1999,
p-103).

2. A relacdo inevitdvel entre o verde da grama e os detalhes em
verde da camiseta da selecdo brasileira estimula sentidos diver-
sos; acreditamos que o recorte que engendramos por meio do o-
lhar € produto de outras imagens — dialogismo Backtiniano — con-
cepcao precipua do discurso, traz a partir do verde, cor integrante
da bandeira nacional — um sentido para nds enquanto nagdo, de
esperanca, vir a ser. Presente no uniforme brasileiro, sugere no
contexto da foto, descanso e relaxamento, equilibrio, coragem,
e ideal. Equilibrio exatamente pelo sentido de rivalidade que
sempre existiu entre Brasil e Argentina no futebol, relaxamento
porque, “jogando como sabe”, a selecdo argentina vai sair vence-
dora da partida, e realmente rasgar a camiseta brasileira; porém,

124“Dji Maria e Moralez, dois que sempre querem rasgé-la” (Traducdo nossa).
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ndo somente a camiseta, sendo a honradez, a legitimidade, a qua-
lidade de futebol brasileiro, pondo em cheque nossa supremacia
e historico de vitérias em torneios internacionais. Ademais, esti-
mula um confronto extra-campo (desnecessario) entre torcedores,
contribuindo para a legitimacdo de estere6tipos no imagindrio co-
letivo argentino.

Assim, pensamos que as articulagdes realizadas para a composi¢ao
da fotografia relacionam histéria e linguagem, e os sentidos de Brasil
“soltos” na imagem resultam da interacdo entre fotografia e sujeito —
leitor-pesquisador. “Leitor e texto, portanto, vao se integrando e se
desvencilhando a medida em que a historicidade de ambos emerge no
processo de leitura” (MARIANI, p.106). O que significa que estamos
imprimindo um olhar investigativo, ndo o fechando em si, nem no uni-
verso da investigacdo engendrada.

Cremos que o ato de noticiar ndo € neutro nem desinteressado, por
isso, a maneira como a fotografia foi posada, organiza um flagrante
e produz a sensagdo, a ilusdo, de que o que foi tratado pelo sujeito-
enunciador pode corresponder a uma “verdade” pautada em um “real”;
cremos que desprovido de um referencial tedrico, um “sujeito-leitor co-
mum”, entenderia e interpretaria a foto apenas do ponto de vista da
ironia'?®, do sarcasmo, da brincadeira, ndo a relacionando 2 histéria e
as condi¢des de producdo de tal discurso, nem tampouco as relacdes
histdricas de rivalidade entre Brasil e Argentina que nao se restringem
as competicdes esportivas.

Do ponto de vista lingiiistico-discursivo, o enunciado, tema da ma-
téria analisada, promove algumas reflexdes e categorias de sentido, haja
vista a mobilizacdo de representacdo que produz, e a instauracdo de
identidades, de esteredtipos, estratégia discursiva calcada em um *ja-
dito”, e na ativacdo da memoria discursiva dos sujeitos enunciatérios.
Em um enunciado hé transmissdo de palavras de ordem, seja de um
enunciado a outro, seja no interior de cada enunciado, “uma vez que o

125Embora Silva (2007), afirme que “o interpretador como agente desempenha um
ato — atribuir tanto sentidos quanto motivos — e o faz numa situacdo e num contexto
particulares, com um propdsito particular e por meios particulares. Atribuir ironia en-
volve, assim, inferéncias tanto semanticas quanto avaliadoras” (HUTECHEON, 2000
apud SILVA, 2007, p.102).
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enunciado realiza um ato, e que o ato se realiza no enunciado” (GO-
MES, 2004, p.9).

Acerca dos sentidos pregnantes no enunciado:

“Di Maria y Moralez, dos que siempre quieren “romperla”.

1. O uso do advérbio “siempre” mostra uma espera exaustiva pela
partida contra o Brasil, e uma oportunidade de avassalar a se-
lecdo brasileira, como se os jogadores argentinos ficassem toda a
temporada na expectativa de jogar contra o Brasil. O prazer da
selecdo argentina, mesmo com todos os adversdrios que tem no
mundo, reside em vencer o Brasil, selecdo que ganhou o maior
nimero de Copas do Mundo — maior torneio de futebol do Uni-
verso — até hoje.

2. O verbo “quieren” no presente do indicativo traz uma vontade,
um desejo, anseio de realizar algo; no enunciado, além de haver
na sua opacidade constitutiva um sentido ideoldgico de rivalidade
“acima de tudo e de todos”, também permite que escape, ao lado
de “siempre” um esteredtipo do ponto de vista de um sentimento
nacional, ja que, embora os dois paises estejam entre os melhores
do futebol mundial, suas “realidades” ndo se resumem aos esta-
dios e as competicdes internacionais. Como todo discurso remete
a outro discurso, os sentidos do enunciado analisado retomam
outros sentidos, ditos em outros contextos, em outro momento
social e histdrico, todos perpassados pela ideologia, que para nés,
assevera a relacdo da histéria com a lingua, na medida em que
esta significa.

3. O verbo “romper”, acompanhado do pronome objeto direto “/a”,
constituindo “Romperla”, guarda vérios sentidos; o pronome ob-
jeto direto substitui a palavra camiseta, que ndo aparece escrita,
sendo na fotografia, fato que leva automaticamente o sujeito-leitor
a relacionar imagem e enunciado. O verbo romper, segundo o
Diciondrio on-line da Real Academia Espanhola'?® tem vérios
significados, a saber: a) Separar com mais ou menos violéncia,

126(A tradugio é nossa). Os significados foram retirados do site da Real Academia
Espanhola. http://buscon.rae.es/drael/. Acesso em 12/02/2009.
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as partes de um todo, desfazendo sua unido, b) Quebrar ou des-
pedacar algo, c) Causar uma abertura em um corpo ferindo-o,
d) Abrir espago suficiente para passar, e) Cortar ou tirar todo o
verde vicioso da videira. Destarte, pensar do ponto de vista dis-
cursivo todo o enunciado, significa apreender um sentimento de
desrespeito dos jogadores da selecdo argentina em relacdo a se-
lecdo brasileira e ao Brasil, pois todos os significados que com-
preendem o verbo “romper” trazem sentidos negativos, de pugna,
conflito, peleja, rivalidade, forca, etc. Concomitante a isso, o sig-
nificado da letra “e” ataca outra vez um dos simbolos nacionais,
que € a bandeira, porque tirar o verde €, na nossa opinido ofus-
car o possivel talento do futebol brasileiro e de seus jogadores,
guarda um sentido ideoldgico de destrui¢ao, rendi¢do e quebra da
supremacia brasileira no futebol mundial.

Nossas observagdes sdo legitimadas nas duas primeiras linhas do
texto-matéria, quando o sujeito-enunciador escreve: “Querem rasgi-la
por inteiro [...] deix4-la feito pedacos!'?’”. Para Orlandi (1988, p.53), “o
discurso é caracterizado duplamente pela dispersao: a dos textos e a do
sujeito”, desse modo, o reconhecemos como investido de vozes sociais,
que ou reiteram-se, ou se polemizam, completando-se e respondendo-
se umas as outras; assim, o enunciado traz consigo um efeito de vozes,
pois do seu interior diversas vozes emergem, quicd, da populacdo, quica
do sujeito-jornalista que no momento da producdo deixa entrever uma
voz (sua), na forma de sujeito-torcedor.

Essa agressividade presente na formagao discursiva analisada é pos-
ta em jogo pelo enunciador na tessitura de seu texto, ajuda-nos a en-
tender, dizer e captar elementos acerca da dindmica de uma sociedade,
pois aciona nossa memoria discursiva, e faz-nos retomar outros mo-
mentos da histéria, quando Brasil e Argentina duelaram, em Copas do
Mundo, torneios Sul-Americanos e Olimpiadas. Todavia, os confrontos
entre Brasil e Argentina também fazem parte do dia a dia dos clubes,
pois a rivalidade que apreendemos da matéria e da sua exterioridade
estende-se a outros niveis, categorias, eventos € campeonatos.

As vozes que tomam materialidade no enunciado adquirem formas

127Em espanhol: “La quieren romper toda...Dejarla hecha pedazos” (A traducio é
nossa).
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sujeito-torcedor, um lugar social em que algumas formagdes discursi-
vas seguiriam sua ordem discursiva, ja que dentro do contexto sécio-
historico. A compreensao de tais sentidos de Brasil faz-nos perceber
que o discurso jornalistico tem uma prética discursiva especifica, visto
que produz uma leitura do presente, “podendo vir a reconfigurar resi-
duos produzidos no passado e, a0 mesmo tempo, organiza os germes de
sentidos ainda por vir’ (MARIANI, 1999, p.111).

Moura (2006) assevera que em relacdo a selecdo lexical, a escolha
das palavras esta freqiientemente provida de carga argumentativa e reto-
rica; a elei¢do do 1éxico pode revelar a atitude adotada a respeito do
que refere, pela forma de julgi-lo e de tratd-lo. H4 palavras e ima-
gens que colocadas estrategicamente no texto trazem consigo uma carga
poderosa de implicitos, de sentidos que nao emergem de lugares ja pron-
tos, pois os sentidos estdo em movimento dialético, ndo sao estaticos.

Logo pensamos que a linguagem adotada no interior da formacao
discursiva enunciada no jornal funciona como um mapa, quadriculando
o mundo e o universo do futebol brasileiro, de maneira a fazer emergir
uma estereotipia que resgata na histdria, relacdes de confronto, de du-
elo e rivalidade. Parafraseando Gomes (2004), a linguagem quadricula
eixos de latitude e longitude, € um aprendizado dual que ela nos propde
entre sujeito e objeto; desenhando um quadro de oposi¢des a linguagem
faz um recorte da realidade e delineia sua paisagem. Satisfaz os critérios
de noticiabilidade dos Meios de Comunicagdo dentro do imagindrio de
tempo e espago que norteiam a atividade de produgdo noticiosa.
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CONSIDERACOES FINAIS

Parte I

Quadro nenhum est4 acabado, disse certo pintor;
Se pode sem fim continué-lo,

Primeiro, ao além de outro quadro

Que, feito a partir de tal forma,

Tem na tela, oculta, uma porta

Que da a um corredor

Que leva a outra e a muitas portas.

Jodo Cabral de Melo Neto

Licia Santaella (2001) afirma que “em suma, sem paixao nao ha
ciéncia, pois ela ndo vinga, do mesmo modo que, sem esse mistério -
o da paixdo -, que é sempre uma forca estranha, ndo vingam muitas
outras coisas na vida”. Nesse sentido, no espectro desta dissertagao
foi estabelecida e empreendida uma relagdo de paixao entre o “‘eu” —
sujeito-produtor — e a temdtica que norteia e perpassa todas suas pagi-
nas: O discurso sobre o Brasil na imprensa Argentina — desenredando
alguns nos.

Imprescindivel nesta dissertacao a no¢do de sujeito e de condi¢cdes
de producdo — contexto socio-histérico — em que interlocutores inter-
agem, € 0s sujeitos se constituem e sdo constituidos. A relacdo que
instauramos entre signo, objeto e interpretante confere uma observacao
e uma leitura de mundo, produtiva e reprodutiva, gera novas relacdes
e reproduz significados ja estabelecidos. O sujeito € um lugar social
que € atribuido a quem enuncia, vive e trava relacdes dentro de certas
condicdes de existéncia, de producio, de emissdo e de recepgao.

Parafraseando Turin (2007), rapidez e fluidez de raciocinio ndo nas-
cem prontas para ninguém, sio processos de elaboracdo e de constru-
cOes mentais conscientes. A possibilidade de transitar entre vdrias lin-
guagens depende de aprendizados e o aprendizado depende do ensino,
pois estdo estreitamente vinculados; o ensino e aprendizado fazem parte
de um mesmo processo individual e social.

Esse processo busca materialidade nesta dissertacao, aporta-lhe um
sentido de ruptura do lugar comum, e o assumir de um caminho in-
vestido de um risco balizado por um método de pensamento seguro
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— ndo rigido, muito pelo contrdrio — e sim seguro por acreditar que
cada momento decisivo no pensamento sustentar-se-d, menos por pon-
tos fixos e mais pela consciéncia do movimento. Esse trabalho, calcado
num método dialético, representa para nds, um movimento do movi-
mento, um ir-e-vir que nunca termina, perpetua-se na sua propria e-
xisténcia.

Na construcdo desta dissertacdo, processos associativos e relacio-
nais foram captados em um sentido produtivo, na formacao de novas
semioses, Ja que a no¢do de experiéncia € empreender, por a prova,
vivenciar. Experiéncia € experimentacdo, ensaio, verificagdo. O valor
de um trabalho como este reside no seu processo, nos degraus de pas-
sagem de um estdgio a outro, na incorporacdo do conhecimento, con-
catenacao de dados e informacdes. A informacao rara e o estranhamen-
to fazem parte do jogo dialético de producao desta dissertacao.

Quando captamos a logica desse processo, passamos a ser 0s gran-
des colaboradores da nossa prépria transformagdo. Tornamo-nos um
projeto existencial, capaz de redesenhar o percurso de nossos pensa-
mentos e, conseqiientemente, de nossas vidas.

Nosso pensamento € acdo, acdo que traduz. Quando pensamos no
nosso recorte epistemoldgico, no Clarin, ndo € o objeto (Clarin), o fend-
meno, o fato, que estd sendo pensado, e sim imagens mentais que deles
emanam, adquiridas pelas nossas vivéncias, experiéncias e aprendiza-
dos das linguagens que nos cercam. Sao os diagramas, os sentidos que
apreendemos no nosso existir, redes de associatividades que nos per-
mitem inteligir, que indicam o design de nosso pensamento acerca de.

Pensamos que o que representamos, forma significados e forja a re-
alidade de nosso intelecto, do nosso pensar. Tudo que nao logramos ver,
cheirar, tocar, sentir, ouvir, separar, encaixar, separar, comutar, cons-
truir, para nés nao € realidade, ndo existe.

Esses saberes existem no mundo externo, porém, apenas se realizam
como linguagem e propriedade de comunicacdo quando tivermos con-
seguido aprender e apreender os processos de representacdo ou subs-
tituicdo que os significam; portanto o que foi representado, enunci-
ado, veiculado e materializado nesta dissertagao faz parte de préticas
de inteleccao do sujeito produtor e dos didlogos e duelos que estabele-
ceu com as teorias, os autores, seu objeto de investigacdo e o recorte
epistemoldgico analitico que levou a cabo para lancgar olhares acerca
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da problemadtica da produgdo de sentido na sociedade contemporanea
mididtica.

Parte 11

O papel do analista € o de observar a distancia, para tentar
compreender e explicar como funciona a maquina de fa-
bricar sentido social, engajando-se em interpretagdes cuja
relatividade deverd aceitar e evidenciar. Apresentar como
verdade absoluta uma explicagdo relativa e acreditar nela
seria arrogancia. Fazé-lo sem acreditar seria cinismo. En-
tretanto, entre arrogancia e cinismo, hd lugar para uma a-
titude que, sem ignorar as convicgdes fortes, procure com-
preender os fendmenos, tente descrevé-los e proponha in-
terpretacOes para colocé-los em foco no debate social.

Patrick Charaudeau

Coerentes com nosso aporte tedrico, das Teorias da Noticia a Anéli-
se de Discurso e de imagens, podemos chegar a algumas conclusoes,
nao-totalizantes e ndo-fechadas, marcadas mais pela consciéncia do mo-
vimento inerente a comunicag¢do mididtica, que por pontos rigidos e
fixos, irremoviveis. Cada passo dado, cada degrau subido ndo pres-
supde chegada a um fim, mas chegada a uma reticéncia eterna, se con-
siderarmos a movéncia das ciéncias sociais € 0 movimento do movi-
mento que tem conduzido, numa perspectiva dialética as pesquisas em
comunicag¢ao, no nosso caso, no campo do jornalismo impresso.

Se o surgimento da Cibermidia em algum momento deixou antever
o desaparecimento do jornalismo impresso, percebemos muito mais
um esfor¢co de ressignificacdo do produto impresso que a aceitacdo e
a proposicao do seu fim; € claro que o niimero de assinantes de jornais
caiu muito nos ultimos anos, mas concomitantemente a isso, novos for-
matos, géneros e linguagens tém sido construidos e aplicados nos meios
de comunicagdo impressa, tornando o produto mais préximo do género
televisivo e com caracteristicas da internet também.

No que tange ao nosso recorte epistemoldgico, podemos afirmar que
o periddico argentino Clarin trata o Brasil, muitas vezes, de maneira
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estereotipada porque nosso olhar interpretativo nos conduz a opacidade
da linguagem, as fissuras e a carga axioldgica que o sujeito enunciador
“deixa aparecer” por sua relativa autonimia no momento de transformar
0 acontecimento bruto em midiatico.

Acreditamos ser impossivel aceitar uma concepcdo de transparén-
cia da linguagem (considerando-se que ela se encontra em — e é de-
terminada por — um contexto institucional), cujo sentido se caracteri-
zaria pela literalidade; também nao ha como acatar uma concepg¢ao de
transparéncia do jornalismo que pregue a existéncia da informacao en-
quanto transcri¢do fiel da realidade.

Se a linguagem, que é componente essencial do jornalismo, nio é
transparente, podemos afirmar que o préprio jornalismo tampouco o é.
Somemos a isso, entre outros elementos, a propria carga avaliativa que
o jornalista invariavelmente transfere para seus textos. E mais coerente,
entdo, a concep¢do do jornalismo, assim como a linguagem, atraves-
sado por elementos que possibilitam relacdes que ndo sdo visiveis ape-
nas pelo carater material manifestado por meio da lingua. Conseqiien-
temente, s6 se pode falar de noticia/informagao enquanto recortes e for-
mas de tratar a realidade.

Essas reflexdes mostram a discordancia em relagdo a concepgdo de
objetividade jornalistica - atribuida ao jornalista e, a0 mesmo tempo,
auto-propagada e fundada na suposta imparcialidade dos profissionais
da Comunicacgdo, a qual permite uma leitura do jornalismo enquanto
transparéncia da realidade. A linguagem estd atravessada por outros as-
pectos além dos lingiifsticos, o que impossibilita a aceitacdo de uma
postura idealista de neutralidade ou isencdo jornalistica. Assim de-
preendemos da constru¢do e do enquadramento noticioso do Clarin a-
cerca do Brasil alguns sentidos pregnantes, a saber:

1. A insisténcia do Clarin em destacar a origem profissional de de-
terminados presidentes de nacOes da América Latina (principal-
mente o Lula), e com muito menos freqii€éncia de outros paises
do mundo, deixando marcas de juizo de valor pejorativas e con-
comitantemente, colocando a prova e em questionamento a legi-
timidade do presidente brasileiro; o sujeito jornalista produz (in)
conscientemente uma série de comparagdes do presidente Lula
com os anteriores que governaram o Brasil e com outros mo-
delos de presidentes “com formacao” que estiveram a frente da
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nacdo brasileira. Dizer “ex-lider sindical” ou ‘“ex-cocaleiro” es-
timula a memoria discursiva dos sujeitos enunciatérios, levando-
os a outros lugares e tempo mididtico em que o enquadramento
feito radicava numa filiagdo de sentidos outra, mais proxima da
estereotipia, do pejorativo, do negativo.

. A presenca de quase todos de valores-noticia, principalmente a

continuidade, negatividade, complementaridade, relevancia, in-
teresse, visualidade, personalizacdo, atualidade, significacdo, i-
dentificacdo, socialidade e imprevisibilidade, que desempenham
um papel central no processamento da informacdo cognitiva, e-
mocional e social aos sujeitos-leitores/destinatarios. Esses crité-
rios vao ao encontro dos “acontecimentos brutos” que erigem no
Brasil e pelo alcance das malhas de correspondéncia do jornal
Clarin no pais, determinando o que serd dito e o que permanecera
no campo do nao-dito; assim, tende a ser noticia aquilo que além
de privilegiar o que € valor para o jornal, estd no territério de
atuacdo do jornal no Brasil, sobretudo no Rio de Janeiro e Flo-
rianopolis.

Ao mesmo tempo em que tenta informar, o Clarin — tal como o
jornalismo — perde a no¢do de funcionamento do mundo; é como
se os meios de comunicacdo atuassem e surgissem como uma
mae, “gratificadores do desejo de dominar (ou compreender) o
mundo que pelas determinacdes reais se mostra exatamente in-
domavel, incontrolavel, incompreensivel” (SERVA, 1997, p.99).
A justificativa do jornal como made que nos acalma diante do
pior dos monstros, a sociedade ele justifica-se como uma agéncia
racionalizadora, uma instancia que produz uma imagem de coe-
réncia, de ordem discursiva de um mundo que ndo € mais do que
cadtico. Logo, no intento de dar ordem a desordem, faz instau-
rar conteidos e discursos dentro de uma danga ideoldgica con-
tinua que prima pela objetividade, pela transparéncia, pela ver-
dade, mas deixa escapar “pelos vaos da teia noticiosa”, sentidos
eivados de estereotipia, rétulos sociais e posi¢cdes desfavordveis
ao Brasil frente aos sujeitos leitores argentinos, haja vista que
tais valores ndo correspondem a nossa concep¢do de linguagem
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— opaca, ndo-transparente — e marcada muito mais por efeitos de
verdade que verdades em si.

3. Para que compreendamos o Brasil e os actantes que temos tido
na imprensa “Clarinete”, precisamos pressupor que ndo € ébvio
que seja apresentado de tal forma e nao de outra. O Brasil noti-
ciado representa a volubilidade, a natureza conflituosa da nossa
realidade e a imprevisibilidade de certos acontecimentos. Assim,
ao permitir que tais acontecimentos ndo permanecam no limbo
do aleatdrio e trazé-los aos campos do significado, instaura na
ordem do espaco e do tempo um palco mididtico reificador e in-
tensificador, generalizador e estereotipador de acontecimentos.

Essa leitura do presente que € produzida no discurso jornalistico
pode reconfigurar residuos constituidos no passado, € a0 mesmo tempo,
organizar os germes de sentidos ainda por vir, levando a diferentes me-
diagdes, formacdes ideoldgicas inverossimeis, equivocadas.

Sabemos que as noticias sofrem a influéncia de fatores como das
redes que sdo langadas para “pescar” fatos dignos de se converterem
noticia; o desejo do lucro, os mecanismos de socializacdo que impelem
os sujeitos jornalistas a obedecer as regras e normas da organizagcao
jornalistica, a disputa entre editores e editorias, os recursos humanos e
materiais, a hierarquia, a dimensao da organizacdo interna e sua buro-
cracia; fatores que podem dizer-nos e explicar-nos porque as noticias
sdo como sdo e determinar o que serd noticia, o que estard no campo do
dito e do ndo-dito.

Ademais, as noticias podem sofrer a influéncia de fatores como:
mercado, relagdes entre jornalistas e fontes, audiéncia, canais de rotina
e mediacdes socio-culturais das quais a “forma sujeito-jornalista” per-
tence, e que pode ser elemento fulcral na “contacdo” de estdrias; a nar-
rativa jornalistica composta de vdrias estdrias evidencia em seu discurso
diferentes vozes e filiacdes de sentidos que trazidas a formacao social e
ao contexto social e histérico se mostram, falam, comunicam, e podem,
portanto fazé-lo pletdrico de formulagdes e proposi¢cdes que manipu-
lam e reduzem o campo discursivo, € o levam a uma estereotipia e a
um recorte preconceituoso, reducionista e simplista, escamoteando as
contradi¢des sociais brasileiras.
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Na complexidade imanente do sujeito, que muitas vezes inconscien-
temente, deixa escapar por meio do seu discurso algumas formas de
dizer “Brasil” que legitimam esteredtipos que circulam no senso comum
e produzem uma aluvido de novos equivocos, investidos de contetdos
e evocativos de um mundo que € apenas “domindvel” pela imagem que
cria no conjunto das noticias. Um Brasil que:

* “Nao € o Iraque, é o Rio de Janeiro™.

* “Di Maria e Moralez, dois que querem rasga-la” (Com a camiseta
da selecdo brasileira em maos).

* “Ex-lider sindical” (sobre Lula).

* “Falta de generosidade brasileira”.

* “Apontem... Tropas do exército, ontem, realizam seu dltimo treina-
mento de combate em Brasilia antes de partir em miss@o para o Rio de
Janeiro”.

* “A partir de amanha estardo chegando as comitivas dos presidentes
que participardo da Cipula do MERCOSUL, e o més proximo a cidade
se enchera de turistas pelo famoso carnaval”.

* “Lula pediu coragem e prometeu que seu segundo mandato serd
“popular”.

* “... nascido no seio de uma humilde familia de camponeses no
estado de Pernambuco, no empobrecido nordeste brasileiro”.

* “Sério, mas sem que lhe saltassem lagrimas como ha quatro anos”.

* “Saquearam duas familias que estdo de férias no Brasil. Dizem
que na Policia os trataram sem vontade”.

* “Ofensiva dos “senhores da droga” em plena temporada turistica —
Dia de terror no Rio de Janeiro: 10 mortos por ataques do narcotrafico”.

* “Os golpes foram multiplos e ndo perdoaram sequer bairros ricos
como Barra da Tijuca, Botafogo, o Centro e Lagoa”.

* ¢ .tanta impoténcia ndo deixa de ser estranha se se pensa que a
investida brutal ocorreu em um lugar central e em plena luz do dia, com
trinta homens armados que se moveram com a maior facilidade”.

* “Lula e Kirchner primeiro deram um forte abrago e o brasileiro
cedeu ao argentino o lugar com a melhor vista para o Atlantico”.

* “Em sintonia. Os presidentes Lula e Kirchner, ontem, ao final de
seu encontro no Hotel Copacabana Palace”.

* ¢...0s presidentes deram um forte abraco”(Lula e Kirchnner).
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Nossa concepcao de linguagem caracteriza-se pela atuacdo de fa-
tores histéricos e ideoldgicos na lingua, dessa forma, compreendemos
que o Clarin, tal qual o jornalismo, nio retrata nem cria fatos, e sim
constréi visoes dos fatos (os trata), sendo estas propagadas como trans-
cricdo da realidade, no nosso caso de uma realidade marcada e tratada
por uma visdo que simplifica, descontextualiza e apaga as antinomias
proprias da nacdo brasileira e do “ser-brasileiro”.

O jornal € uma institui¢do formadora de opinido. Sabemos, porém,
que, como tal, seu propdsito € legitimar uma opinido sobre os fatos,
aquela que, na melhor das hipéteses, coincida com sua linha editorial
- pois pode coincidir com interesses mais imediatos. Obviamente, o
publico (e o alcance) de cada um desses veiculos é diferente e essa
diferenca deve-se aos interesses que sustentam uns e outros. Podemos,
pois, afirmar que o fato tal como o recebemos, enquanto noticia, € uma
constru¢do; construcdo de "visdes ideoldgicas"e ndo dos fatos em si.

Destarte, o Brasil tratado, ou seja, a visdo de Brasil presente no
Clarin, traz a tona discursos mididticos que podem enquadrar-se no con-
junto de discursos irrefutdveis, tidos como retratores da realidade ima-
nente, como se fossem porta-vozes de outros discursos também tidos
como incontestaveis (como o préprio discurso cientifico, o histérico, o
juridico, o religioso, o financeiro) e que geram uma forma de “ver o
Brasil” encravada numa estereotipia noticiosa, na confusao de sentidos
ao tratar diferentes acontecimentos (que nem sempre dialogam) numa
mesma formacao discursiva.

O jornalismo € a prova da auséncia do que designa, organiza-se num
sistema de satisfacdo ja que anseia a compreensio e acompanhamento
do mundo no qual nos queremos confortdveis e seguros; concomitante-
mente, a auséncia de imagens e informacao € utilizada para elidir o real,
para bloquear a consciéncia mediante uma satisfacao falseada em es-
teredtipos, generalizagdes e ironia no interior de tentativas quixotescas
engendradas pelos sujeitos jornalistas, que ao produzirem, ao contarem
estdrias, pensam que estdo dando consciéncia, no exato instante no qual
injetam seus toxicos ideoldgicos em diferentes formas de discurso.
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