JORNALISTAS PORTUGUESES: ELEMENTOS SOCIOGRAFICOS

Pedro Alcantarada Silva

Egte artigo tem como objectivo redizar uma sintese das principais tendéncias de
evolucdo do universo dos jorndistas portugueses. A primeira pate é condituida pela
andise de dguns dados sociograficos deste grupo profissona, seguindo-se uma
segunda dedicada a andlise da escolaridade e das formas de acesso a profissdo, que séo
aguns dos eementos integrantes dos novos perfis profissonais. Os dados em andise no
ponto 1 do artigo foram veiculados pelo Sindicato dos Jorndistas, 0 segundo conjunto
de dados apresentados (ponto 2) referem-se aos resultados do 2° Inquérito Naciona aos

Jornaistas Portugueses.

1. Contribuicédo para a sociografia dos jornalistas portugueses

Tdvez ndo sga indtil recordar que 0 universo profissond dos jorndigstas
portugueses, no inicio da década de 40, era condtituido apenas por 208 jornalistas com
cateira profissond, nimero que foi aumentando lentamente durante os trinta anos
seguintes, esimando-se em 700 nos primeiros anos da década de 70. SO a partir da
revolucdo de Abril de 1974 é que 0 seu aumento se deu a um ritmo superior, devido a
diversficacéo e ao crescimento do nimero de dérgéos de comunicacdo socid, existindo
um aumento entre 1975 e 1980 de 821 novos registos.

Se nos centrarmos mais no perfodo de 1987 a 1997,% verificamos que o aumento
do nimero de jorndistas portugueses com carteira profissond € anda mas
sgnificativo. Como se pode observar no seguinte quadro de sintese para esse periodo de
dez anos, o nimero de jorndistas mais do que triplicou, passando de 1281 para 4247
profissonais. Como também se pode condtatar, este crescimento € acompanhado por
uma tendéncia para a recomposicdo sexua do grupo profissonal, em que o peso rdativo
dos jornaigtas face as jorndidas dtera-se em 23%, exitindo um crescimento acentuado
das mulheres que acedem ao profissonadismo. Se, em 1987, as jorndigas somam

apenas 19,8% do total dos profissionais, em 1997 a percentagem é de 32,8%.2

" Sociélogo.
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Quadro 1: Universo dosjornalistas portugueses segundo o Sexo.

Sexo 1087 | ) | 1990 | @) | 1994 | (@) | 1997 | ()

Masculino 1027 80,2 1772 74,6 2724 70,8 2853 67,2

Feminino 254 198 602 25,4 1126 29,2 1394 32,8

Total 1281 100 2374 100 3850 100 4247 100

Fonte: Dados cedidos pelo S. J. e Comisséo da Carteira Profissional dos Jornalistas Portugueses.

Egte dargamento acentuado do contingente de jorndigtas, que se iniciou no periodo pos
revolucionario até aos nossos dias, ndo se deu, como 0s nUmeros apresentados
demonstram, de uma forma regular e gradua, mas sm por sdtos e rupturas, que — como
referem José Luis Garcia e José Castro* — “reflectem, sobretudo, processos decorrentes
das dteragOes paliticas e das transformacBes no universo dos media e na estrutura das
empresas de imprensa’. Uma prova disto, tem a ver com a entrada das mulheres para o
jornalisno. Segundo estes dois autores® este facto “é um processo quase cabamente
rlacionado com a restauracdo das liberdades publicas. Entre 1950 e 1970 era
extremamente reduzido o nimero de mulheres no jorndismo, e ingresssvam na
profissdo uma a duas por ano”.

No que diz respeito a pirdmide etaria, os jorndistas caracterizam-se por serem
um grupo profissond jovem. Os grupos et&ios até aos 44 anos representavam, em
1990,° 70,1% de todos os jorndistas e quase um quarto dos profissonais tinha menos de
30 anos. Em 1997 a tendéncia para a juvenilizacdo da profissio continua a acentuar-se,
exisindo mais de 2% (25,4%) de jorndistas com menos de 30 anos e 40,6% para o
grupo dos 30 aos 40 anos. Assm, os jornalistas com menos de 40 anos de idade
representam 66% da profissib. Segundo Garcia’ exise um processo  de
rguvenescimento e “juvenilizacdo” do universo dos jorndistas portugueses. Isto porque
0 rgjuvenescimento € acompanhado pela baixa antiguidade na profisséo, podendo-se por

isso “fdar de umaverdadeira‘juvenilizacdo'™.
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Quadro 2: Jornalistas com titulo profissional por grupos etarios em 1990.

Grupos Etarios | Valores Absolutos (%)
Até 29 anos 556 23,4
30 a 44 anos 1109 46,7
Mais de 45 anos 709 29,9
Total 2374 100

Fonte: Dados cedidos pelo S. J. e Comisséo da
Carteira Profissional dos Jornalistas Portugueses.

Quadro 3: Jornalistas com titulo profissional por grupos etarios em 1997.

Grupos Etarios | Valores Absolutos (%)
Até 29 anos 1078 25,4
30 a 40 anos 1725 40,6
41 a 55 anos 1089 25,6
Mais de 55 anos 355 84
Total 4247 100.0

Fonte: Dados cedidos pelo S. J. e Comisséo da
Carteira Profissional dos Jornalistas Portugueses.

Segundo 0 mesmo autor, o grande crescimento do universo dos jorndistas, que
tem tido como base a entrada de jovens na profissdo, grande parte do sexo feminino,
implicou uma profunda recomposicdo do conjunto dos profissonais e ndo deixa de se
repercutir Nnos comportamentos profissonais, acrescentando ainda que “0 processo de
recomposicdo socid tem sdo, dids, dimentado por uma tendéncia em que o jorndismo
se assume como uma profissdo onde ndo O se entra @do como também se sai cedo,
comparativamente com outras profissdes’ .

Reativamente a digtribuicdo geogréfica dos jorndidtas, a sua concentragdo na
metropole de Lisboa continua a ser o dado mais sdiente. Como pode ser observado no
quadro seguinte, tendéncia reforcase em 7% entre 1990 e 1997. Quanto aos
jorndistas da metrépole do Porto, embora tenham crescido em numeros absolutos,

exige um ligero decrécimo em termos relativos, parecendo exidir uma certa
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edtabilidade do contingente profissoral na metrépole do Porto quando comparado com
Lisboa e o resto do pais.

Quadro4: Jornalistas com titulo profissional por regiéo.

Regido 1990 (%) 1997 (%)
A. M. Lisboa 1203 50.7 2451 57.7
A. M. Porto 329 13.9 571 135
Resto do pais 255 10.7 834 19.6

Sem informacéao 587 24.7 391 9.2

Total 2374 100.0 4247 100.0

Fonte: Dados cedidos pelo S. J. e Comisséo da Carteira
Profissional dos Jornalistas Portugueses

Andisando, de seguida, a didribuicdo de jornalistas por tipos de meos de
comunicacdo socid, verificase que o0 conjunto da imprensa escrita continua a
predominar com mais de metade de todos os profissonais nesse sector, crescendo cerca
de 10% entre 1990 e 1997. No que diz respeito aos outros dois meios, hum quadro de

crescimento generdizado, os jorndistas da TV e da Radio aumentam 3% e 5%,

respectivamente.

Quadro 5: Jornalistas com titulo profissional por tiposde M. C. S.

M.C.S. 1990 | @) | 1997 | (%)
TV 270 | 114 | 621 | 146
Radio 328 | 138 | 783 | 185

Imprensa Escrita | 1233 51,9 2605* 61,3

Regime Livre | ------ -—-- 238 5,6

Sem Informacéo 543 229 | - | -

Total 2374 100 4247 100

Fonte: Dados cedidos pela Comissao da Carteira Profissional
dos Jornalistas Portugueses.

*2605 jornalistas na Imprensa (2133 na Imprensa Nacional e
472 na Imprensa Regional).
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Se cruzarmos os dados relativos a distribuicdo por tipo de meio e grupos etarios,
podemos concluir que, em termos percentuas, a tdevisito é claamente o meio de
comunicacdo social onde se concentram mais jorndistas com mais idade, ao contrario
do que acontece na radio, onde cerca de ¥ do seu contingente tem menos de 40 anos de
idade, seguido de perto pela Imprensa Regiond. E de sdientar ainda o facto de mais de
50% dos jornaistas em regime livre terem idades superiores a 40 anos de idade.

Quadro 6: Distribuicdo dos jornalistas com titulo profissional segundo aidade e ostiposde M. C. S.

- - Imprensa Imprensa
Televiséo Radio pr pr Free-lancers Total
nacional regional
Grupos
etarios viliwe | s ]lv] v | lv]|s|w]lv]w|»]|v]®» ||| »
abs abs abs abs abs abs
L c : L c : L c : L c : L c : c
Até 29 10, 18, 25, | 34, 48 24, 14 33 107 | 25,
anos 115 7 5 27 1 6 526 3 7 159 7 7 7 06 | 29 p P
30a40 15, 17, 39, 52, 42, 10, 36, 31, | 172 40,
anos 261 1 42 | 308 o 3 908 A o 174 1 o 74 43 f 5 6
41 a 55 6 | 18 3B, | sg | W | 20 | g | % | 2 % a7 | 2 o gq | 38 | 108 | 25
anos 9 2 5 2 5 3 ' 1 ' 2 9 6
+
andoesss 30 | 12 | 63 | 4 | 12 | 59 | 100 415~ 75 | 4 15' 93 | e 1g 277 | 355 | 84
Total 620 | % | 100 | 783 | 8 | 200 | &3 | 50 | 100 | 472 | | 100 | 238 | 56 | 100 | 4 | 100
6 4 3 2 1 7
Fonte: Listagens fornecidas pelo S. J. e Comissao da Carteira Profissional dos Jornalistas Portugueses.

2. Escolaridade e formas de acesso a profissao®

As ftrgectorias escolares dos jorndistas sG0 uma questéo particularmente
importante de se andisar na medida em que esta directamente relacionada com a forma
como se entra na profissao.

Como se pode observar no quadro relativo a escolaridade completa, cerca de
metade dos jorndistas inquiridos (51%) frequentaram o Ensno obrigatério ou o
Complementar, seguindo-se 0s que completaram uma licenciatura, que somam 36,7%.
Em percentagens mais baixas etéo os que frequentaram um curso médio (onde se
incluem cursos do dominio do jorndismo), com 53% e os que frequentaram um
bacharelato, com 6,9%.

No entanto, exitem 32,3% de jornaistas que referem ter frequentado outros

nivels de escolaridade sem nunca os terem completado. Quanto a este aspecto, o dado
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mas sgnificativo refere-se ab nimero de jorndistas que frequentaram cursos superiores
sem os acabarem (18,3%), seguindo-se os bacharelatos (7,6%). 5,6% refere ndo ter
completado o ensino obrigatorio ou 0 complementar e somente 0,8% o curso médio.

Edte Ultimo dado reveste-se de particular importancia no que se refere ao acesso
a profiss®o. J. L. Garcia e J. Castro,'® na andise que redizaram aos dados do 1°
Inquérito aplicado em 1991, fdam da “ incdusfo do jorndismo numa especifica
modaidade dos actuais processos de reconversdo socia em Portugd, na medida em que
entre os jorndigtas se encontra um eevado nimero para quem o jorndismo se configura
como opcao em fungdo de percursos escolares interrompidos’. No entanto, parece
exigtir uma evolugdo no sentido de esta tendéncia ocorrer cada vez menos, ja que existe
um numero cada vez maior de jovens licenciados disponivels para ingressar na profissio
potenciado pela proliferacdo de cursos, disponibilidade gue deu ja origem a uma
desproporcdo entre a oferta e a procura, que o mercado dos media néo consegue
equilibrar, tornando cada vez mais dificil 0 acesso por parte dagueles que possuem

nivels de escolaridade mais baixos.

Quadro 7: Escolaridade completa dos jornalistas com titulo profissional.

Niveis de escolaridade %

Ensino Obrigatério (até 9° ano) / Complementar ou 12°ano 51

Curso médio 53
Bacharelato 6,9
Licenciatura 36,7
Total 100

Desta forma, comparativamente com dados anteriores trabahados por estes dois
autores, continua a exigtir uma evolugéo no que e refere ao credencialismo escolar dos
jorndigas. O nimero de jorndistas com curso superior continua a subir e se a de
juntarmos 0s que o frequentaram mas ndo acabaram, juntos perfazem mas de metade
dos jornalistas (55%), constata-se um aumento de jorndistas com escolaridades mais
elevadas, correspondendo este facto, em parte a crescente exigéncia por pate das
entidades patronais do sector no que se refere as qualificagdes e, porventura, também a
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vontade que os proprios jorndistas sentem de vaorizar a sua profissio, que se reflecte
no aumento de escolas e universdades que se dedicam ao ensno especifico do
jormdismo!! E de referir tanbém que, para o aumento das quaificagdes escolares,
contribuiu a inditucionaizacdo obrigatéria do curso complementar para 0 exercicio da
profissdo a partir de 1982. O que acabou de ser referido e 0 que os dados continuam a
demongtrar, na linha do que ja havia sSdo referido pelos autores citados, “faz antever
ndo SO a consumacdo do fim da tarimba como meio de formacdo profissond, mas
também que o jornaismo deixe de ser uma op¢do de segunda escolha para individuos
com percursos escolares interrompidos que procuram na profissio as hipoteses de
progressio socid e econdmica gproximada a que lhe podia conferir a posse de
licenciaturas’,*> o que, por outro lado, provocava uma forte diferenciacio interna da
profissBo, entre os profissonais que desenvolveram a sua gprendizagem com base na
tarimba e os que detém credenciais escolares.

Ao cruzar o nived de escolaridade pela idade e sexo verificase que a
representatividade de jorndigtas licenciados tem tendéncia a aumentar a medida que a
idade diminui, particularmente no que diz respeito & mulheres® Isto vai de encontro ao
gue j& havia sdo referenciado anteriormente sobre 0 crescimento do universo dos
jorndigas que tem tido como base a entrada de jovens na profissdo, acompanhado por
uma recomposicdo sexual do grupo profissond, com o crescimento acentuado das
mulheres que acedem ao profissondismo. Como se pode observar no quadro seguinte,
exite uma clara bipolarizacdo entre os jorndistas que tém até 40 anos e os que tém
idades superiores relativamente a escolaridade, exisindo um peso maior de licenciados
no primero pdlo e uma consequente diminuicdo da escolaridade obrigatdria e
complementar, e um maor peso deste grau de escolaridade no segundo pdlo e uma
diminuicdo muito acentuada da representatividede de jorndistas com licenciaturas. Edta
bipolarizacdo de idades vai também de encontro a0 que anteriormente foi assndado
acerca da diferenciacdo interna da profissio no que diz respeito a sua aprendizagem,
correspondendo o primeiro pdlo (até 40 anos) aos que a fizeram com base na
escolaridade e 0 segundo polo (mais de 40 anos) aos que a desenvolveram com base na
tarimba

Um aspecto ainda interessante de focar € a eevada percentagem do totd de

mulheres com idades compreendidas entre 41 e 55 anos com licenciaturas (80%) contra
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23,7% de homens que frequentaram 0 ensno superior. Ito parece indiciar que, numa
época em que eram poucas as mulheres na profissdo e que conseguiam obter carteira
profissond, praicamente s as que tinham um capita escolar elevado conseguiam
aceder a profissdo, ainda para mais se atendermos ao facto de que ha 25 anos aras néo

existia uma massificagdo do ensino superior ta como hoje o conhecemos.

Quadro 8: Escolaridade segundo aidade e o sexo dos jornalistas com titulo profissional (%).

Idade
Escolaridade Até 29 30a40 41a55 Mais de 55

M F M F M F M F
Elrjsligt?a%)grigatério (até 9° ano) / Complementar 548 | 351 | 586 | 448 | 632 | 10 90,9 0
Cursos Médio 7,1 7 5,2 6,9 0 0 9,1 0
Bacharelato 71| 53| 34 | 103| 132 | 10 | o* 0
Licenciatura 31 52,6 | 32,8 | 379 | 23,7 | 80 0 0
Total 100 100 100 100 100 100 100 0

O cruzamento dos nivels de escolaridade com os dversos meios de comunicacéo
socid permite condtatar que os jorndistas com escolaridades mais baixas (ensno
obrigatorio ou complementar) concentramse mas na imprensa naciond e
particularmente na regiond. Por sua vez, os licenciados estéo mais representados nas
televishes e também na imprensa naciond, 0 que parece indiciar a exigéncia neste
Gltimo tipo de 6rgéo uma certa bipolarizacdo entre os jornalistas que sdo detentores de
Cursos superiores e os que frequentaram apenas aé ao 12° ano de escolaridade,
encontrando-se aqui menos representados os nivels intermédios, com apenas 5,7%. E
nas radios, a par da televisdes, que exise maior tendéncia para se concentrarem
jorndistas com nivels de escolaridade acima dos requisitos minimos em termos de
hebilitagbes escolares para se ser jorndista com titulo profissond, que s é atribuido
por le a quem tem peo menos o 11° ano de escolaridade ou equivdente, ndo sendo
exigido qual quer formacso especificanadrea™

O facto de exidir, como ja foi referido anteriormente, um nimero sgnificaivo

de jorndistas com percursos escolares interrompidos, isto € que frequentaram um curso
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Superior mas que ndo acabaram, para quem o jorndismo se configura como um factor
de ascensdo socid, contribui para a precariedade em certos sectores de comunicacéo
socid, em particular na imprensa regiond e naciond e parte da rédio,'® 6rgdos onde se
concentram mais jorndisas com niveis de escolaridade mais baixos, podendo-se
concluir que nestes sectores, a obtencdo da carteira profissona assenta ainda na via da
tarimba. Por outro lado, o credencidismo ou sga, a posse de capita culturd, tende a
condituir uma €lite que se concentra mais na TV, em aguma imprensa naciond, e em
dgumas rédios!’ Este credencidismo esta ligado ndo sb aos cursos universitéios de
comunicacdo socia, mas também aos cursos de jorndismo do CENJOR e do CFJ,

estando estes Ultimos mai's representados nas radios.

Quadro 9: Escolaridade dos jornalistas com titulo profissional segundo os M.C.S. (%).

Escolaridade Televisdo Radio Imp.ﬁ?cion Imp.Izlegion
Egos;r:]%Obrigatério (até 9° ano) / Complementar ou 395 441 52,1 86,7
Cursos Médio 2,3 8,5 5 5
Bacharelato 16,3 10,2 1,7 13,3
Licenciatura 41,9 37,3 41,3 0
Total 100 100 100 100

Através do cruzamento dos nivels de escolaridade com o cargo que os jorndistas
ocupam nos 6rgdos de comunicagdo socid onde trabaham, verificase que a maoria
dos directores (directores, directores-adjuntos ou subdirectores) (62,5%) e metade dos
chefes (chefes de redaccéo e chefes de redaccdo-adjuntos) (50%) sd0 0s que menos
habilitagbes escolares possuem. Os jorndidtas licenciados estéo mais representados nos
cargos de editores e redizadores, bem como nos de executantes (redactores, reporteres
fotogréficos e operadores de imagem), ainda que nestes Ultimos exista ainda um grande

peso de jorndistas com apenas 0 ensino obrigatdrio ou curso complementar.
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Quadro 10: Escolaridade dos jornalistas com titulo profissional segundo os cargos que exercem (%).

Editores/
Escolaridade Directores Chefes realizadore E;(ﬁ)cuuttre:)nste
s
Egos;r;]c‘)aObrigatério (até 9° ano) / Complementar ou 62,5 50 481 518
Cursos Médio 0 33 0 6,6
Bacharelato 0 23,3 7.4 3,6
Licenciatura 37,5 23,3 44,4 38
Total 100 100 100 100

Na medida em que, como ja foi dito, o jornadismo é uma profissio cujo acesso
ndo requer habilitacbes escolares elevadas, uma vez que ao candidato a jorndista ndo €
exigida quaquer formagdo especifica na area, interessa saber quantos sfo os jorndistas
gue tém uma formacdo especifica em jorndismo, formacéo esta que engloba ingtituigdes
como o CENJOR ou similares e de nivel universitdio. Das respostas obtidas, um pouco
mais de metade (57%) afirma que tem, antra 42,6% que ndo, existindo ainda 0,4% que

esta ater actuamente.

Quadro 11: Formag&o especificaem jornalismo.

Formacgéo %
Tem 57
N&o tem 42,6
Esti a ter 04
Total 100

O motivo gpontado por mais de metade dos jorndigtas (55,3%) devido ao qua
ndo tém formacdo especifica na &ea é a inexisténcia deste tipo de cursos quando
iniciaram a profissio. A fdta de flexibilidade no horaio da empresa para os
frequentarem depois de ja estarem a trabahar num 6rgéo de comunicacdo € o segundo

motivo mais apontado, com 12,6%. A invocacdo de motivos pessoals e a sobrecarga de
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trabalho ndo imputavel a propria empresa s as razdes menos dadas, com 10,6% e
6,8% respectivamente.

Quadro 12: Motivos segundo os quais os jornalistas ndo tém uma formacéo especificaem jornalismo.

Motivos %
N&o existirem cursos quando iniciou a profisséo 55,3
Falta de facilidades no horéario da empresa 12,6

Sobrecarga de trabalho ndo imputavel a prépriaempresa | 6,8

Motivos pessoais 10,7
Outras 14,6
Total 100

Todavia, como se pode observar no quadro 13, gpesar de sO um pouco mais de
metade ter uma formacdo especifica em jorndismo, td facto parece ndo condituir
quaquer problema para os jornaistas, ja que quando questionados sobre qua deveria
S a via apropriada para 0 acesso a profissdo, a resposta mais dada e com destagque
(34,3%), é a que afirma que deveria ser a frequéncia do ensino superior ou licenciatura
em qualquer &ea com edtdgio profissond, vindo depois com cerca de metade desta
resposta (17,1%) a que refere que deveria ser a frequéncia de uma licenciatura em
jorndismo e estégio profissona numa empresa. E interessante notar que apenas 12,7%
concorda com a actua Situagdo, iso € que O requisto minimo para se ser jorndista
profissond sga 0 11° ano de escolaridade complementado com estdgio profissona na
empresa de comunicagdo socid. Também aqui parece clara a intencéo de vaorizar cada
vez mas a profissSo, mesmo que o credencidismo ndo edega ligado directamente a
profissio. A légica ndo € a de dotar os jorndistas de saberes técnicos ligados a prética
do jorndismo, até porque esta muito disseminada a conviccdo de que o jorndismo se
aprende na prética das redacches, mas antes acompanhar os jorndistas de mais dto
nive de credencidismo proprio das profissies intdectuais. Até porque, como se
observa no quadro a seguir, as respostas que contemplam os bacharelatos nas areas de
comunicagdo socid e jorndismo encontram-se em percentagens diminutas,  mesmo
guando a estes cursos se atribuem méitos no que diz respeito a sua parte pratica na

aorendizagem. E, no entanto, como argumenta M&io Mesquital® “a questdo da
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educacdo para o jornaismo ndo passa gpenas pela perspectiva do training, ou sga, da
gprendizagem das formas de expressdo e do dominio de certas tecnologias dos media.
Pressupde [também] que o jorndismo sga encarado ndo SO na perspectiva das préticas e
das retéricas da profissdo, mas também dos saberes pluridisciplinares que a sua volta se
foram condituindo”, sendo este também um dos motivos peo quad exige tantos

jornaistas sem formac@o especificana area.

Quadro 13: Viaapropriada de acesso a profissdo dejornalista.

Via de acesso a profissao %
Menos 11° ano de escolaridade e estagio profissional numaempresa 2,8
11°ano de escolaridade e estagio profissional numa empresa 12,7
Licenciatura em Comunicacdo Social e estagio profissional numa empresa 12,0
Licenciatura em Jornalismo e estagio profissional numa empresa 17,1
Bacharelato em Comunicagao Social e estagio profissional numa empresa 0,8
Bacharelato em Jornalismo e estagio profissional numa empresa 6,4

Frequéncia do ensino superior ou Licenciatura em qualquer area com estagio profissional | 34,3

Outra 8,4
NS/NR 5,6
Total 100

Quanto a0 a profissio, os jorndistas tornamrse profissonas
essencidmente aravés de duas formas, embora com pesos bastante digtintos. A
principa (41,7%), € aravés da colaboracd numa empresa de comunicacdo socid,
profissondizando-se de seguida, e a outra (28,3%) por via da entrada directa como

candidato e estagiario remunerado.
Um dado importante € o facto de somente 19% dos jorndistas terem redizado

edagios ap abrigo de um protocolo entre os estabedecimentos de ensno que
frequentavam e as empresas, contra a esmagadora maioria (81%) que o fez por
inicigtiva individud. N&o € portanto, de estranhar que as opcles relativas a forma de
acess0 a profissio que contemplam estégios ou entradas nas empresas em  articulacéo
com os estabelecimentos de ensino sgam té pouco eficazes, como esta demonstrado
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nos dados do quadro 14, todas com vaores abaxo dos 15%, indiciando pouca
preocupacéo e consequentemente baixa accéo da parte das ingtituigdes escolares no que
repeito a0 acesso a profissio dos seus adunos, num mercado de trabaho téo

competitivo e em que a oferta € muito superior a procura.

Quadro 14: Formas de acesso & profisszo. *°

Formas de acesso %

Comecgou a colaborar numa empresa de comunicag&o social e depois profissionalizou-se | 41,7

Entrou directamente como candidato e estagiario remunerado numa empresa de 283
comunicacgéo social ’

Enquanto estudante de um curso superior da &rea da Comunicacdo Social e do

Jornalismo realizou um estagio e ficou na empresa 14.6
Frequentou um curso de formacdao profissional (radio, jornal, televiséo, etc.) e isso deu- 10.9
Ilhe entrada na empresa ’

Frequentou um curso do CENJOR 6,9
Outra 10,5

Quanto a forma como os jornalistas consderam que deveria sr 0 etégo
profissona, a maioria (65,7%) concorda na sua reparticdo entre um tempo a trabalhar
numa empresa e um tempo a frequentar um centro de formacdo com a participacdo de
jorndistas, enquanto cerca de 1/3 (33,5%) considera que deveria ser a trabalhar somerte

numa empresa de comunicagéo.

Quadro 15: Como deveria ser realizado o estagio.

Modalidades %
Fundamentalmente a trabalhar numa empresa de comunicacéao 335
social '
Reparticdo entre um tempo atrabalhar numaempresa e um tempo a 65.7
frequentar um centro de formac&o com a participacdo de jornalistas ’
NS/NR 0,8
Total 100

Na medida em que o exercicio profissond do jorndismo exige legdmente a
obtencdo da Carteira Profissona, podendo colocar-se a posshbilidade de esta estar
dependente de uma avaiacd do estdgio, perguntourse entdo qua a opinido dos
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jorndlistas sobre este aspecto. Como indica o quadro 16, cerca de % (73,3%) € de
opinido que a carteira profissonal deve estar dependente da avdiacdo podtiva do
estégio, enquarto 19,1% pensa que nao.

Quadro 16: Relacado entre a obtencdo da Carteira Profissional e o estagio.

Opiniao %

A carteira profissional ndo deve estar dependente da avaliag&o positiva do estadgio | 19,1

A carteira profissional deve estar dependente da avaliagao positiva do estagio | 73,3

NS/NR 7,6

Total 100

Para 0 exercicio da actividade € importante passar, em primeiro lugar, por uma
redaccdo através da redizacdo de um estdgio, 0 que quer dizer que para se ser jorndista
€ necessaio ter um vinculo a uma empresa, antes mesmo de s s jorndidta
profissond. A atribuicio da carteira profissona é passada e autenticada por uma
comissdo que é formada por representantes dos jorndistas e do patronato, presidida por
um Jiz. Sgnifica que quem quer ser jorndista profissona, na grande maioria dos
casos jovens que acabam de chegar a profissdo e que se encontram numa Situagéo de
precariedade devido a sua condicdo de estagiario, sGo obrigados desde logo a participar
na edratégia da empresa de que faz parte, vulnerdvel perante os constrangimentos sobre
S exercidos no que diz repeito as limitagbes de autonomia derivedas da congtante
pressdo do factor comercia, entre outras, sendo por vezes confrontados com sSituagoes
que se apresentam contrérias as suas convicgdes profissonais ou éicas. Com receio de
colocar em perigo 0 seu relacionamento com 0S Seus superiores (que irdo guizar se
pode ou ndo s jornalista com carteira profissond), os jovens jorndistas acabam em
muitos casos por abdicar das suas convicgdes, hipotecando em parte os seus direitos e
assmilando vicios de trabaho que se iréo reflectir durante a sua préatica enquanto
jornalista, subestimando vaores que lhe estéo inerentes e que a definem. Essa abdicacéo
das suas convicgdes e 0 hipotecamento dos seus direitos acentua-se anda mas s
consgderarmos 0 facto de 83,1% dos jorndistas terem iniciado a sua actividade no

jornalismo na mesma empresa onde redizaram 0 estagio logo a gpds a sua conclusio,
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indicdando que a ndo existéncia de conflito e a ndo relvindicacdo parece ser uma
redidade no actud quadro das empresas medidticas cada vez mais comercias inscritas
num ambiente dtamente competitivo na luta congante por audiéncias e quotas de
publicidade. Desta forma, cada empresa tem a oportunidade de escolher para 0s seus
quadros de entre 0s seus edtagiaios os jorndistas que mais se adgptam as Suas
estratégias e projectos. >’

Tendo os jorndigas uma responsabilidade socid, da qual devem edar
conscientes, que advém da importdncia que uma informacdo livre e plurd tem no
reforco e na manutencéo da democracia (obrigacéo socia e politica), devemn ter o dever
e a preocupacd0 de lutar contra 0 dominio de uma Unica forma de pensamento,
rgeitando o jornalismo norteado apenas pelos interesses econdmicos e/ou politicos dos
detentores dos meios.

A evolugdo do actud sstema medidtico submeteu os media a mercantilizacdo e
a mercadorizacdo da cultura e da informacdo, originando concepgdes e préaticas que
tendem a tranformar a informacd num produto comercia destinado a0 cidaddo
encadado como mero consumidor, produto esse que € redizado pelo jorndista
convertido em comunicador. O jorndista, que pertence a uma organizacdo de
comunicacdo socid, aravés da sua actividade, € obrigado a participar numa edtratégia
empresarid, que se orienta segundo graus e combinagdes diversas que se podem
relacionar com objectivos econdmicos, paliticos €/ou culturais, mas que tem sempre que
s submeter a imposicBes comerciais, imposicies estas que advém da preocupacdo em
conquistar um lugar privilegiado no mercado, fazer subir as vendas, aumentar as
audiéncias e portanto captar mais publicidade, que originara por suavez maiores lucros.

Assm, pode-se dizer que quem manda redmente na informacdo nNdo Sf0 0S
jormaigas, que estéo submetidos a demasiados condiciondismos decorrentes de
edratégias e objectivos que se prendem com a crescente comercidizagdo, e com uma
concorréncia cada vez mais feroz, em que existe o predominio de grandes grupos
econdmicos que reproduzem e tornam dominante nos media uma logica empresarid,
gue tende cada vez mais a subdternizar a logica informativa, subaternizacdo esta que
condrange a autonomia dos jornadistas, e que condiciona a praica do jorndismo
enquanto mediacdo socid. Dedta forma, deve-se encarar as questdes ligadas a éica

numa perspectiva mais ampla, e ndo focdizar apenas a andise na rdacdo entre
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jorndista e deontologia, sem ter em conta esse ambiente concorrencid, entendendo
essas actuaches desviantes como smples resultado de uma decisio individud, n&o
olhando para os contextos profissonals e extra-profissonals que gudam a entender
essas actuagfes. Uma abordagem deste género seria vantgjoso do ponto de vista do
patronato, uma vez que ficariam disfarcadamente a margem de um problema que € em
grande pate por ees provocado, omitindo-se ou secundarizando-se assm factores

edtruturals que podem condicionar a actividade e o comportamento ético dos jornalistas.

1 O presente artigo retoma de modo sucinto alguns dados por mim operacionalizados no ambito de um
estudo que teve como base parte dos resultados do 2° Inquérito Nacional aos Jornalistas Portugueses
datado de 1997. A realizagdo deste inquérito resulta da proposta do Sindicato de Jornalistas a José L uis
Garcia de voltar a inquirir este grupo profissional, no seguimento do que ja tinha acontecido em 1990,
data do 1° Inquérito, de uma forma ainda mais ampla e aprofundada. Para levar a cabo tal empreendi-
mento foi constituido um grupo de trabalho sob orientacdo de José Luis Garcia, formado por alunos do
curso de Sociologia do ISCTE e de Comunicacdo Social da Universidade Catélica Portuguesa, que
trabalhou na concepcdo e aplicacdo do inquérito sem qualquer retribuicdo pecuniéria. A informacgao foi
recolhida através da aplicagéo de inquéritos por questiondrio a 251 jornalistas, que constituiram a amostra
representativa do universo de 4247 jornalistas portugueses com titulo profissional. A amostra foi
construida apenas para este universo, uma vez que nao existem quaisquer dados sobre os jornalistas
portugueses que ndo possuem carteira profissional. Sobre os jornalistas que exercem a profisséo fora do
enquadramento legal presume-se que possam assumir uma dimensdo significativa, particularmente em
alguns 6rgdos de comunicagdo social como na imprensa regional e radios locais, que contam nos seus
guadros com profissionais em situagdo de precariedade, que os impede de requerer a carteira profissional.
O método de seleccdo da amostra escolhido foi 0 da amostra probabilistica. No quadro da construgdo da
amostra optou-se por uma amostra estratificada proporcional em que se agruparam os elementos do
universo segundo os critérios de sexo, idade, regido, tipo de 6rgao de comunicagéo. Estes estratos sdo
homogéneos no seu interior e heterogéneos entre eles, estando representado na amostra cada um deles
com um peso idéntico ao que assumiam na populagdo. Admitindo-se um erro maximo de 6%, recorreu-se
a férmula apropriada para populagdes finitas, através da qual foi definido um universo amostral de 251
guestiondrios, ocorrendo a sua posterior aplicacdo entre Junho e Agosto de 1997.

2 Dados disponiveis para serem trabal hados e apresentados no 3° Congresso dos Jornalistas Portugueses,
ocorrido no més de Fevereiro do ano seguinte, universo este (4247 jornalistas) que serviu de base parao
calculo daamostrado 2° Inquérito Nacional aos jornalistas Portugueses, a partir do qual se extrairam os
resultados deste presente trabal ho.

3 A este respeito ver Subtil, Filipa (2000), “As Mulheres Jornalistas’ in Actas do 3° Congresso Portugués
de Sociologia— Préticas e Processos da Mudanca Social, APS, Oeiras: Celta Editora (Edicéo em CD-
Rom).

* Garcia, José Luis (1994), “Principais Tendéncias de Evolucéo do Universo dos Jornalistas Portugueses”,
Vértice, Lishoa: M aio-Junho, n° 60, 22 série, p. 69.

® Idem p. 70.

® Data de aplicagdo do 1° Inquérito Nacional aos Jornalistas Portugueses.

" Idem, p. 70.

8 |dem, p. 70.

® Neste ponto os dados referem-se a0 2° Inquérito Nacional aos Jornalistas Portugueses.

19 Garcia, José Luis e José Castro (1993), “Os Jornalistas Portugueses. Da Recomposicdo Social aos
Processos de L egitimacdo Profissional”, Sociol ogia-Problemas e Préticas, Lisboa: CIES, n°13, p. 102.
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1 Estavalorizacgo do credencialismo escolar dos jornalistas e consequentemente da propria profissio esta
patente na criacdo, muito recentemente, com base num protocolo entre o Instituto Superior de Ciéncias do
Trabalho e da Empresa e a Escola Superior de Comunicagdo Social do Instituto Politécnico de Lisboa, do
“curso de poés-graduacdo/extensdo universitaria em jornalismo”, cujo objectivo é proporcionar uma
formacgdo especializada em areas chave desta profissdo, ndo se exigindo aos candidatos o grau de
licenciado como condic¢ao prévia de acesso a este curso.

12| dem p. 103.

13 A's percentagens deste e de todos os cruzamentos seguintes referem-se ao total de respostas
efectivamente obtidas, ndo sendo consideradas validas para este efeito as respostas NS/NR e os casos
perdidos.

14 Ao assumir-se um erro maximo amostral de 6% significa que existe a probabilidade de os resultados
apresentados conterem enviezamentos, e que cada resultado de acordo com esse erro pode variar dentro
de umaamplitude conhecida. Quando por exempl o, neste quadro aparece 0% de probabilidade de
exigtirem jornalistas com mais de 55 anos que frequentaram uma licenciatura ou bacharelato, tal facto ndo
significa que ndo existam jornalistas nestas condic¢des na popul agdo para aqual se pretende extrapolar 0s
resultados, apesar daidade ter sido um critério central na construcéo daamostra. Significa sim que néo foi
inquirido qualquer jornalista com estas caracteristicas. No entanto, com base no erro e no método
amostral utilizado, que é nas ciéncias sociais 0 mais eficiente no conjunto de métodos amostrais
existentes, € possivel concluir que a suarepresentatividade na populagdo dos jornalistas com carteira
profissional é efectivamente muito baixaou quase nula.

15 A emissdo da carteiraprofissional &, por lei, apartir de 1982, da competéncia da organizacdo sindical
dosjornalistas, ndo dependendo da qualidade de sindicalizado do requerente.

16 0 estudo anterior de 1990 demonstrava que estes jornalistas encontravam-se mais representados, para
além daimprensaregional, nasradios locais e algumaimprensa nacional didria.

17 O mesmo estudo de 1990 revelava que estas elites se concentravam mais, paraalém daTV, nos
semandrios e nas radios de &mbito nacional.

18 Mesquita, Mério (1994), “A Educacdo para o Jornalismo - Uma Perspectiva Sobre Portugal», Revista
Brasileira de Conunicacéo, S. Paulo: Intercom, vol.17, n°2.

19 pergunta de resposta miltipla.

20 A l6gicacomercial eindustrial que norteiaas empresas mediéticas actuais, em que a estratégia seguida
val no sentido de conquistar audiéncias (quanto mais publico mais publicidade e quanto mais publicidade
mais lucro) ndo significa que que todas as organizagtes fiquem reduzidas meramente a objectivos
econdémicos excluindo todos os outros. O grau de submisséo aldgicacomercial depende em grande
medida do tipo de projecto |evado a cabo por cada 6rgdo de informag&o, particularmente no que diz
respeito aimprensa escrita, ndo se devendo cair em generalizagdes abusivas. Emboratodo e qual quer
media defina a partida o seu publico alvo, em funcéo do qual estabel ece as suas orientacGese prioridades,
tentando captar parasi amaior audiéncia possivel, existem contornos diferentes para a conquista desse
publico. A tendéncia para a conquistafacil do pablico € muito mais evidente nas televisdes e radios
comerciais, do que noutro tipo de 6rgdos. A este respeito Cf. Correia, Fernando (1997), Os Jornalistas e
as Noticias Lishoa: Editorial Caminho.
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