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Resumo

Este artigo busca evidenciar inquietagdes que hd muito assolam o
campo do jornalismo. Nas paginas que seguem serd abordada a hipétese
de agenda, ou agenda setting, como forma de compreender os desdo-
bramentos que um acontecimento atinge quando veiculado. Como, afi-
nal, um profissional chega a escolha definitiva do que serd abordado?
Quais implicacdes isso pode ocasionar? Para estudar tais fendmenos,
foi escolhido um fato real — um escandalo que abalou as bases governa-
mentais hd exatos 15 dias das elei¢des presidenciais brasileiras de 2010,
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vencidas por Dilma Roussef — e a histéria cinematogréfica, contada no
filme Mera Coincidéncia (EUA, 1997), onde o entdo candidato a Casa
Branca, que tinha a elei¢cao aparentemente garantida, se v€ envolvido
em escandalos sexuais, coincidentemente, nos mesmos 15 dias que an-
tecedem o pleito.

Palavras-chave: Jornalismo, Teoria do Jornalismo, Agenda Setting,
Zero Hora

Introducao

corrente artigo, desenvolvido para o curso de Comunicagdo So-
O cial — com habilitacdo em Jornalismo — da Universidade de Santa
Cruz do Sul (Unisc), objetiva ampliar o conhecimento sobre a cultura
jornalistica de noticiabilidade ao longo da histéria, com foco principal
sobre a hipétese de agenda ou agenda setting. Hip6tese, e ndo teoria,
pois se trata de um fendmeno aberto, flexibilizado pelos acontecimen-
tos e os desdobramentos incégnitos que determinada situagdo, até certo
momento estabilizada, pode alcancar. Os autores que explicam tal abor-
dagem, projetam formacdo de opinido a longo prazo. Logo, os resulta-
dos e as conseqiiéncias dificilmente poderdo ser previstas de antemio!.

Em tempos onde teorias estaticas, contundentes e definitivas, como
as antigas hipodérmicas e a escola de Frankfurt, com seus fundamenta-
listas radicais Adorno, Horkheimer e Walter Benjamin ja ndo sao mais
os norteadores da comunicag@o contemporanea — todavia, sempre serao
importantes, mesmo que como parametro —, hipdteses surgem para “ten-
tar” explicar como algo pode ser destacado na midia, em detrimento de
outro acontecimento semelhante, ou quem sabe, até mesmo mais im-
portante.

Virios sdo os fatores que podem determinar a escolha desta ou
daquela matéria, deste ou daquele assunto. E, mesmo selecionado o
texto, ainda ha a selecdo do espaco, da ordem que ele serd exibido as
massas, € do enfoque que ele terd. Diante disso, percebe-se a subje-
tividade e a ingeréncia que os mass media tém sobre o que a audiéncia

'HOHLFELDT, Ant6nio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-189.
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receberd “para consumir”. Logo, nada mais racional, com tantas es-
colhas que podem mudar a percep¢cao dos receptores, que tratemos de
hipéteses abertas, onde os media jamais terdo uma certeza total de como
suas matérias serdao absorvidas pela grande massa.

Mesmo considerando-se que tudo saia perfeito, do ponto de vista
técnico, haverd toda essa ingeréncia do jornalista sobre a recepc¢io do
que estd sendo noticiado. Agora, alia-se a isso, as famosas dificuldades
didrias de uma redacdo. A fonte que nao quis falar, a foto que nao tem
qualidade para ser publicada, o dificil acesso a informagdo, os profis-
sionais escassos € o famoso e temido dead line também ajudam a sele-
cionar o que serd publicado, e qual o destaque que terd dentro de uma
publicacdo, mesmo sendo de ingeréncia, muitas vezes, do jornalista.

E € justamente isso que serd abordado nas paginas seguintes: como
um profissional chega a escolha final do que serd abordado, visto que
essa € uma pergunta didria — em muitas reda¢des — que todo jornalista
se faz. Para tanto, serd utilizado um estudo de caso, envolvendo o filme
Mera Coincidéncia, onde o presidente que lidera as pesquisas para a
presidéncia norte-americana, vé€ essa condicdo ameacgada a 15 dias do
pleito final, devido a um escandalo sexual que vaza a midia, e trés abor-
dagens didrias (18, 19 e 20 de setembro) do jornal Zero Hora, de Porto
Alegre, com relacdo, também, a uma disputa presidencial, a brasileira.
E, mais do que isso, como este jornal tem abordado os escandalos que
tém envolvido a base aliada, que ja culminou com demissdes e afasta-
mentos no alto escaldo do governo.

1 A Agenda Setting a Luz da Teoria

A imprensa ndo ensina a pensar, mas diz sobre o que falar, ela pauta os
acontecimentos e agenda o dia das massas. Esse € o principio basico do
agendamento. Hohlfeldt, quando enumera trés pressupostos da hipotese
de agendamento®, resume magistralmente tal ideia. Exemplifica ele,
primeiro, que “com o fluxo continuo de informacao, o processo de co-
municagdo ndo €, como parecem pressupor as antigas teorias, um pro-
cesso fechado”. Depois, salienta que “os meios de comunicagdo in-

ZHOHLFELDT, Antdnio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-190.
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fluenciam sobre o receptor ndo em curto prazo, também como boa parte
das antigas teorias pressupunham, mas sim a médio e longo prazo”.
E, por fim, conclui embasando a ideia inicial deste capitulo, ensinando
que “os meios de comunicagdo, embora nao sejam capazes de impor o
qué pensar em relacdo a um determinado tema, como desejava a teoria
hipodérmica, sdo capazes de, a médio e longo prazos, influenciar sobre
0 qué pensar e falar, o que motiva o batismo desta hipétese de trabalho™.

A agenda setting, formulada e desenvolvida a partir do final dos
anos 60, pelos professores Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972),
para explicar os fendmenos da comunicacao, passa a interferir também a
nivel individual, e até mesmo, na agenda social da comunidade. O autor
Nelson Traquina, defende que “o agendamento € vital para uma melhor
compreensio da comunicacdo politica®. Como se percebe, a agenda
setting surgiu com o intuito primeiro de explicar o comportamento noti-
cioso com relacdo exclusiva a politica. Como os mass media e a politica
como um todo se agendavam um em relacdo ao outro. No entanto, com
a profundidade e o alcance da nova forma de pensar os fendmenos co-
municacionais, a hipétese do agendamento foi se inserindo como nova
forma de pensar a intervengao dos media na sociedade.

Virios elementos fizeram com que um estudo aprofundado fosse de-
senvolvido nessa drea da comunicacao, contestando as teorias paradig-
maticas fechadas ja existentes. Um dos principais elementos foi, certa-
mente a crescente urbanizagao da sociedade que se presenciou durante o
ultimo século. O autor Antonio Hohlfeldt destaca que “numa sociedade
urbana complexa, temos necessidade da media¢do dos meios de comu-
nicacdo: niao podemos ser testemunhas oculares das decisdes do Pal4cio
do Planalto ou do Congresso Nacional™.

Contudo, segundo os pensadores da hipdtese do agendamento, os
mass media nao influenciardo pontualmente nas decisdes sociais, mas,
todavia, como um efeito cognitivo sobre o conhecimento individual,
conforme propde Mauro Wolf:

Na evolugdo que a questdo dos efeitos estd a sofrer desde

3STRAQUINA, Nelson. O Poder do Jornalismo: Anilise e textos da teoria do agen-
damento. Coimbra: Minerva, 2000, p.14.

4HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-192.

www.bocc.ubi.pt



O agendamento noticioso na Era da Tecnologia 5

ha algum tempo, muda, em primeiro lugar, o tipo de efeito,
que ja ndo diz respeito as atitudes, aos valores, aos compor-
tamentos dos destinatarios, mas que é um efeito cognitivo
sobre os sistemas de conhecimento que o individuo assume
e estrutura de uma forma estavel, devido ao consumo que
faz das comunicac¢des de massa.’

Outro grande incentivador desse novo pensar a comunicacgdo, igual-
mente importante, foi a constante presenga da politica na midia e, a par-
tir dela, o “manter-se imparcial” dos profissionais, haja vista que a ideia
de agendamento surgiu, justamente, a partir de uma pesquisa desen-
volvida por Maxwell McCombs, da Universidade da Califérnia, acerca
da campanha eleitoral nacional dos Estados Unidos, no ano de 1968.
E tdo forte a ideia de agendamento quando o assunto é politica, que
Hohlfeldt dissertou acerca disso: “Verificou-se que o politico € extrema-
mente sensivel a tal processo e, assim, em sociedades em que, como
a norte-americana, a atividade politica é extremamente valorizada, a
midia alcanca uma importancia superior na constituicao das relacdes
politicas™®.

Em suma, ndo hd como encerrar este capitulo sem citar Donald
Shaw que, citado por Mauro Wolf, traz uma das melhores e mais sucin-
tas explicagdes acerca de que, realmente, se trata a agenda setting:

Em consequéncia da acdo dos jornais, da televisdao e dos
outros meios de informagao, o publico sabe ou ignora, pres-
ta atenc@o ou descura, realca ou negligencia elementos es-
pecificos dos cendrios publicos. As pessoas tém tendén-
cias para incluir ou excluir dos seus proprios conheci-
mentos aquilo que os mass media incluem ou excluem
do seu proprio contetido. Além disso, o publico tende a
atribuir aquilo que esse conteido inclui uma importancia
que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos
acontecimentos, aos problemas, as pessoas.7

SWOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. 5. ed Lisboa: Presenca, 1999, p.140.

“HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-199.

TWOLF, Mauro. Teorias da comunicag¢do. 5. ed Lisboa: Presencga, 1999, p.144.
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Assim, pode-se afirmar que o que as pessoas realmente sabem, é
“aprendido em segunda ou terceira mio, através dos mass media’®. Dai
a importancia de uma comunicagdo consciente e legitima. Se nao pode
ser totalmente imparcial, visto que isso parece ndo existir, que seja, ao
menos, a mais transparente possivel.

2 “Mera Coincidéncia” ou uma Rotina que Foge aos
Olhos

Ao analisar atentamente o filme Mera Coincidéncia (EUA, 1997), per-
cebemos uma série de “meras coincidéncias”, onde a vida real e coti-
diana copia a fic¢do. O filme, de 1997, conta a histéria de um presidente
norte-americano que, as vésperas das eleicoes, se vé envolvido em um
grande escandalo sexual. A elei¢do, que j4 parecia ganha a 15 dias da
votacgdo, ganha tracos dramdticos, e algo tem que ser feito para que uma
reviravolta no cendrio e nas pesquisas seja evitado.

O mais conceituado profissional de marketing do mercado é chama-
do. Com ele, vem um dos maiores produtores de Hollywood, espe-
cializado em superproducdes. Os dois, acompanhados pela assessora
de imprensa do governo, lideram uma grande e surreal manobra, com
plantac@o de noticias falsas, e 0 municiamento da midia com historias
que visam tirar o foco do escandalo.

Pois bem, a histéria ndo passa de ficcdo. Mas serd mesmo que esta
ficcdo estd tao distante da nossa vida cotidiana? Isso tudo seria im-
pensado na nossa realidade, ou o diretor de Mera Coincidéncia, Barry
Levinson, apenas se valeu de demasiado exagero, de hipérboles para
exemplificar algo que estd mais préximo do que parece?

Como se ndo bastasse todos os ingredientes politicos que envolvem
a trama, a equipe foi brindada com outra “mera coincidéncia” incrivel:
menos de um ano apds o lancamento do filme, estoura nos Estados
Unidos um dos maiores escandalos sexuais da histéria. O famoso e
mundialmente conhecido caso da estagidria Monica Lewinsky, envolvi-
da em um affair com o entdo presidente, Bill Clinton, em 1998, tornou
a historia de Levinson inesperadamente verossimil.

Além de, conforme exposto acima, tratar-se de uma grande obra ci-

8WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. 5. ed Lisboa: Presenca, 1999, p.143.
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nematografica, Mera Coincidéncia dd uma aula de agendamento da mi-
dia em fungdo da politica. Através de uma equipe altamente capacitada,
e de altos investimentos, a equipe de campanha do presidente passa a
agendar, a pautar a midia, definindo, basicamente, o que serd apresen-
tado a grande massa, e o que, efetivamente, ndo deve ser veiculado.

Incrivelmente a midia se deixa levar pelo agendamento politico,
sendo sarcasticamente manipulada e influenciada pelo que ela imagina
ser noticia. Logo, surge a segunda ideia de agendamento, onde os mass
media, mesmo que equivocadamente, passam a definir o que o publico
deve ver. Eles agendam socialmente a populacdo, com um jornalismo
que ndo se preocupa em investigar, e na sede de dar a informacdo em
primeira mao, fica totalmente a mercé da equipe do candidato da si-
tuacdo a presidéncia.

Apesar do curto espaco de tempo que o marqueteiro presidencial
tem — sdo aproximadamente duas semanas — para exaurir o escandalo
sexual e reeleger seu candidato, ele em nenhum momento desmente ou
nega o fato em si. Apenas muda o foco. Ignora o escandalo e mina
a imprensa com outras informa¢des mais impactantes, como a guerra
que estd sendo anunciada contra a Albania. Observa-se que a midia,
como define o conceito da agenda setting, em nenhum momento tenta
persuadir seus consumidores de noticia, mas sim pautar suas discussdes.

Levando a hipétese ao pé da letra, a midia vai, em longo prazo —
embora faltem poucos dias para as elei¢cdes — influenciando e agen-
dando a sociedade com outro assunto. Outro conceito da hipétese do
agendamento, escarrada no filme, € a ideia de que as pessoas sao mais
suscetiveis a manipulacdo em campos e assuntos de grande relevancia,
e nos quais elas possuem menos conhecimento:

A influéncia do agendamento por parte da midia depende,
efetivamente, do grau de exposi¢do a que o receptor esteja
exposto, mas, mais que isso, do tipo de midia, do grau de
relevincia e interesse que este receptor venha a emprestar
ao tema, a saliéncia que ele lhe reconhecer, sua necessi-
dade de orientacao ou sua falta de informacao, ou, ainda,
seu grau de incerteza, além dos diferentes niveis de comu-
nicacdo interpessoal que desenvolver.’

YHOHLFELDT, Anténio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
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Logo, para concluir, o filme exemplifica diversos conceitos basi-
cos do que € a agenda setting, sob a visdo de Hohlfeldt'. A acumu-
lacao, capacidade da midia em relevancia a um determinado tema; a
relevancia, no que tange a veiculagc@o da suposta guerra a Albania por
todos os media; o frame temporal, com a cobertura de mais de uma
agenda no caso em destaque; a centralidade, pois além de noticiar, esta
tal suposta guerra transformou-se em destaque, tanto na midia norte-
americana quanto, por conseguinte, pelos receptores; a tematizacao,
sob a forma dos mais variados desdobramentos que a midia deu para
o caso, explorando todos os elementos disponibilizados pela equipe do
candidato a presidente; e, ao que tudo indica, também houve a explo-
racdo do conceito de focalizac¢dao, com toda a contextualizacdo que o
assunto aparentara merecer.

3 Um outro Escandalo Balanca as Bases
Governamentais

As vésperas de eleicdes, principalmente presidenciais, a imprensa bra-
sileira parece “pisar em ovos” no tratamento das noticias. Contudo,
novamente, um caso de corrup¢do envolvendo os politicos de Brasilia
abala as estruturas da base aliada, causando afastamentos e demissdes
em série, aparentemente com o Unico intuito de blindar a candidata da
situacdo a presidéncia, Dilma Roussef.

Como exposto no capitulo anterior, o filme Mera Coincidéncia pare-
ce nao estar tdo alienado da realidade como parece. Légico, as dimen-
sOes anteriormente citadas eram demasiadamente exageradas compara-
das com nossa realidade, embora ainda, nos fagcam refletir e alertem
para acontecimentos cotidianos. Ademais, aqui ndo temos produtores
hollywoodianos para “limpar a barra” dos candidatos.

Mas, enfim, como estaria a midia abordando tais questdes, a apro-
ximadamente 15 dias das eleicdes — exatamente 0 mesmo prazo que 0s
profissionais norte-americanos tinham para manter os altos indices de

rias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-200.

YHOHLFELDT, Ant6nio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-201-202.
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seu candidato a reelei¢do (mas isto € mera coincidéncia...), onde a can-
didata Dilma lidera com grande vantagem sobre o segundo colocado?

Para tentar responder esse questionamento, sob o ponto de vista do
agendamento, serdo analisadas trés edi¢des em sequéncia do jornal Zero
Hora: sabado, 18 de setembro de 2010; domingo, 19 de setembro de
2010; e segunda-feira, 20 de setembro de 2010. Nessas edi¢des, todos
os textos que abordam o escandalo envolvendo a base governista foram
destacados e mapeados quanto a pagina e o destaque dado pela midia
(Anexos).

Em uma primeira anélise, fica claro que trata-se de um caso onde a
midia estd agendando a politica e, por consequéncia, a sociedade. Foi
uma reportagem da Folha de S. Paulo, do dia 16 de setembro de 2010,
denunciando irregularidades na gestdo da entdo ministra chefe da Casa
Civil, Erenice Guerra, que culminou com um afastamento em série no
alto escaldo do governo.

Logo apds a dentncia da Folha, advertindo para a prética de lobby
envolvendo uma empresa de Campinas, a revista Veja também divulgou
material alertando para irregularidades de Guerra com os Correios. A
partir dai, do agendamento da Folha de S. Paulo e da revista Veja, uma
série de acontecimentos e novas informagdes se sucederam. Todos os
meios de comunica¢do passaram a destacar o envolvimento de Erenice
Guerra em irregularidades.

A prépria candidata a presidéncia, Dilma Roussef, se viu obrigada a
gravar novos programas para serem veiculados em seus espacos de radio
e televisdo, se defendendo do caso, onde ela diz que “bateu o desespero
nos adversdrios”, e estes estariam “partindo para a violéncia e para o
jogo desleal”.

No sdbado, dia 18 (Anexo 1), ja é possivel perceber alguns dos feno-
menos que identificam a agenda setting, no que Hohlfeldt chama de
conceitos basicos'!. O frame temporal, a tematizac¢iio e, principal-
mente a focalizacdo. Também nessa edi¢cdo deve ter ficado implicito o
conceito de saliéncia, visto o grande destaque que foi dado para este as-
sunto nas edicdes posteriores, como veremos a seguir. Conceitos como
acumulacio, onipresenca, relevancia e centralidade, ficardo expli-

I'HOHLFELDT, Antdnio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teo-
rias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 5. ed. Petrépolis: Vozes, 2005,
p-201-202.
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10 Wesley Braga Soares

citos nas proximas edi¢des. Todavia, nesta primeira edi¢do analisada, o
assunto € destacado apenas em meia pagina, na pagina 6.

Na edi¢do de domingo, 19 (Anexo 2, Anexo 3 e Anexo 4), o as-
sunto Erenice Guerra ja toma outra dimensdo. Amplamente abordado,
o assunto ganha um destaque (ainda timido) na capa. Sem foto, ape-
nas com uma manchete e um pequeno texto (Anexo 2), a chamada leva
para maiores desdobramentos nas paginas 12 e 13. Na pégina 12, o
escandalo € abordado pelo colunista Klécio Santos, que escreve direto
de Brasilia. Trata-se de um texto critico de tamanho médio (Anexo 3).
E, por dltimo, a edi¢do de domingo traz também a pagina 13 inteira
dedicada ao escandalo proporcionado por Erenice Guerra e sua drvore
genealdgica. Nesta pagina, um grande texto entitulado “O berco es-
pléndido do lobby” vem acompanhado de uma entrevista com Cldudio
Weber Abramo, diretor executivo da ONG Transparéncia Brasil (Anexo
4).

Agora sim, nesta edicdo de domingo, praticamente todos os con-
ceitos definidos por Hohlfeldt sao premiados. A acumulacio, pela
quantidade de espaco disponibilizado; a onipresenca, quando ultra-
passa o campo da politica; a relevancia, visto que em todos os meios
o escandalo esta sendo noticiado e a centralidade. Enfim, tornou-se
um grande assunto. A midia transformou a agenda publica e politica,
conforme Nelson Traquina'?, e logo, passou novamente a ser agendada
pela agenda politica, visto os desdobramentos que o caso ganhou.

Por fim, chegamos a terceira e dltima edicdo analisada. A edig¢do
de segunda-feira, dia 20 de setembro (Anexo 5, Anexo 6 e Anexo 7).
Agora, a quase uma semana da divulgacdo do escandalo, o agendamento
¢ inevitdvel, e trata dos desdobramentos que o caso alcanga a cada dia.
Logo, o espaco dispendido no jornal Zero Hora segue muito parecido
com o da edi¢do anterior. Uma chamada de capa, e duas paginas inter-
nas, sendo uma da colunista de economia Rosane de Oliveira.

Na capa, apenas a manchete, sem foto, evidenciando para o quarto
afastamento causado pelo escandalo (Anexo 5). Depois, na editoria
de politica, na pagina 6, um texto e uma recapitulacio com a ordem
cronolégica dos acontecimentos, 0 que caracteriza a tematizacao de
Antonio Hohlfeldt (Anexo 6). E, por fim, a colunista Rosane de Oliveira

2TRAQUINA, Nelson. O Poder do Jornalismo: Anlise e textos da teoria do agen-
damento. Coimbra: Minerva, 2000, p.18.
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traca, em sua “Péagina 10”, um paralelo entre a corrup¢do e quanto ela
custa aos cofres publicos, em um texto médio, de trés colunas (Anexo
7).

Esta ai, apesar da pequena amostragem, um limpido exemplo de
agendamento, sendo tao nitidamente escancarado como na fic¢do, re-
presentado pelo filme Mera Coincidéncia, legivel e legitimo o suficiente
para ser encarado como tal, o que, apesar do curto espago de tempo, ja
provocou alteragdes no quadro das eleicdes presidenciais, segundo as
pesquisas oficiais, nos resultados de intencdo de voto.

Consideracoes Finais

Com essa pequena amostragem, concluiu-se que varias sdo as formas de
agendamento, ndo sendo essa uma “via de mao dnica”. As agendas po-
dem acontecer pelas mais diferentes formas, seja ela piblica, mididtica
ou politica. Todavia, trata-se de um conceito de pensamento a partir de
ideias propostas, e ndo impostas.

Como conclui Nelson Traquina, a “agenda setting é consideravel-
mente mais do que a cldssica asser¢do de que as noticias nos dizem so-
bre o que pensar. As noticias também nos dizem como pensar nisso”!?,
no entanto, um pensamento construido gradativamente, especificamente

a longo prazo.
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Die 18/09

ZERO HORA DOMINGO, 19 DI SETEMBRO DE 2010 Politica 13

Cany 13

¢
P e

de Brasilia Heca santos Cruporas.comr
Na sopa do poder

Erenice Guerm foi idealizada & campariha da escolhida, Lula ‘tico”e “errotada”. Presungosa,
pera sera Difma de Dibma Roussef].  oferecéu a cabega de Evenice. mwladmm’auammpwm
Teria lugar central er um eveniual A oposigio agridece, e, por mass  petista e talvez tera sido s
governo da madiha. Davitrine que o P tente desidratar o Mmpnmmdﬁ‘bdoqmm
ao patibulo, no entanto, Eneviice s¢ nubabfgmumvm‘wl wiiltima  demincias respondidas o vello
mwnuwh P&)&wﬁumﬂm teatyy das denrissles e dos pedidos

Siiitese.do parasitirio apanto que jogar a foatha, mas agora wino  de imestigacdo. E bean provedvel que
Thabita a mdquisa pibica, a ministra ﬂ:ﬁa‘omﬂdm il Dl o 11 reci

tinha a drvore genealdgica sugando  reanota = dspmmnmmglm do lobby da filho de Erenice, mas a
aseiva do poder. UnB, Anac, GDE Huartio, preseniga de suia ex-assessona na Casa
ECT A sopa de letrinhas estatal A pripria Ereruce tratou de Chil ¢ heranga, al da candidata,

e variada ¢ tinkia cofher pam avmentar o barulho, ao lagar ima— a confrogosta do PT e do priprio
toda a fenitia. Termendo prejuizos nofa ma qual acusava José Servadle  Lula Unnna heranga igrta.

Demagogia

Pbdc-;crd‘:acstpem mas jd L
cheira & demagogia. A promessa
José Serra de aumentar o salirio
mfnimo para RS 600 contraria

H_SEM RODEIOS

«Com 2 reagn 6o Lindverg Farias {FT),
o Rio, 6 G Nagueira (PF), no Pias,

possiviicade

saft um Sanado obedients. O patists
‘agoia estd engajado nas campanhas
da Cléudia Vignatt (PT), em Santa Ga-
‘tanina, o 66 Wikna de Faria (PS8, no
Rio Grands do Norls, ampliando ainda
mais a bancada chapa-brancs.

= OTSE piansjg juigar as
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EMOCAO NA AVENIDA

Paginas 34, 35 e
Almanaque Gaucho (S0}

aerasioia CasQ Erenice tem
—==me - a quarta demissao

Trabalhistas acham que

Pompeo esti sendo pouco £ Mei0 @ suspeitas de prética de propinas e tréfico de influéncia na Casa Givil,
acionado. Pégina 12 hoje serd a vez de um diretor dos Correios pedir desligamento. péginas 6 ¢ 10
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MAIS UMA BATXA <

Diretor nomeado por Erenice
pede demissao dos Correios

Eduardo Rodrigues Silva teria ligagtes com a empresa MTA, pivd da crise que derrubou a ministra

fsiis  Entenda o caso
Nove dias depois da divulga-
o de suspeitas de priticade 11 DE SETEMBRO
propina e trafico de influéncia | - Reportagem da revists
nia Casa Civil, mais um envolvido ~  Veja revela que lsrael,
nas dentincias deixa o cargo. fiiho g2 Eranice Guerr,
0 coronel Edundo.ulm Ro- tedi interoedido em favor
drigues Silva disse ontem que da emprosa MTA Linhas
apresentard hoje sua carta de Adreas para a obtencdo
demissiio do cargo de diretor de ‘da um conirale com 05 Coreios me-
Operagoes dos Correios. daante taxa de exito. fsrael também
todia faciitado & renovacio dé icenga
iva teria ligagdes com a empresa anire 8 MTA &2 Agincia Macoral da
Master Top Linhas Adrcas (MTA), Aviagio (Anac). Emw wu usado
pwﬁdxrrmqmdmu!munu—ml ‘$tea Infiudntia em (avor
nistra Erenice Guerra, e estaria atuan-
do para transformar a MTA na empre-  « Em nota oficial. & minista diz que s
sa de carga aérea oficial dos Coreios | acusagbes 5o infUndedas.
apds as eleigtes. O coronel seria tam-
bém o testa de ferm do empresirioar- 16 DE SETEMBRO
genting Alfonso Rey, dono da MTA. « A Folha de 5 Paulo revela novo ca-
- Pego demissdo porque nio
aguento mais tanta pressio, tanta
mentira. Todo isso estd d d Ontem, = id 1 Dilma
minhavida ¢ minha familia - disse.  Rousseff (PT) ironizou a decisio
0 coronel é o quarto a se demitir  do Alvaro Dias (PSDB-PR)
desde que vieram 3 tona as deniin-  de convidd-la para prestar esclare-
cias envolvendo a familia de Erenine  cimentos a¢ Senado diante das de-
Guerra. Ele admitiu conhecer 0 em-  niincias de corrupgio na Casa Civil.
presdrio mas negou qual-  No sdbado, o tucano havia dito que
quier i ridade. O dirétor sai do  pretendia apresentar nesta segunda-
cargn menos de dois meses apds ser  eira requerimento convidando a pe-
nomeado para a funcio por Erenice.  tista a falar sobre o tema.

S R R

50 da Iobby anyolvends o filho
da Erenics: o consultor Ruanel
Quicoll, da empresa EDAB do
Brasil, de Campinas, acusa ls-
rael de fer cobrar dinheiro para
& Rbaricho de empréstime no.
ENDES.

« Depols de s& raunic com o presidents.
Lul, Erenics pade demissd,

da Casa Givil e-sdcio do fiho da ax-mi-
nistra Erenice, isaol.

= Segunda & reportagam, em il 0o ans

-0 senador Alvaro Dias sistemati-
camente tenta tumultar essas cleighes.
Eu ji fui acnsada de tudo. Convite do
senador Alvaro Dias eu nio aceito

acusagies de que hd umesqumnde
facilitagio de negdcios funcionan-

do dentro da Casa Civil, Dilma disse
desconhecer o advogado Vinicius

passado, ola teria 59 surpreendida |
0 encontrar AS 200 mil na gavela
da sua mesa de irabalhe. Segundo

OABe
imprensa
reagem

a Lula

0 presidente da Ordem dos Ad-

servigo
as crilicas feitas & imprensa pelo
presidente lmr,lnéﬂnLuIndnSﬂ—

Dilma Rousseff,
Campinas (SP), Além da OAB, en-
tidades de defesa da liberdade de

a Voja, tratava-se propina para que se manifestarany contra
mantivesse silincia sobre a suposta. F odiscurso feito pelo presidente.
| idente da OAB,
to Temiflu - usado pata combater & H -at:lud:dehnin"dnmnstm uma
0@ Suing ~, que cusiou 60s coftes. certa intolerincia com um princi-
pilblicos RS 547 mildes. pio constitucional qué ¢ vital para
: o fortalecimento da democraci:
= Alnda de acordo coma ravista, © ma- a liberdade de expressio”. Lula
rio.de Erenice, 0 engenheiro ekéinco. ‘havia dito, no comicio, que alguns
Josh Roberto Camarg Campas, tam jornais e revistas se comporfam
bimvaleuse da plincs daseming- | come partido politico, ’
nmwammmrhm ~ Essa gente (imprensa e fuca-
o CONSeQUASE UMA 105} 10 me tolera = Comentou.
concessAn s Anstal para operar s~ Para Cavalcante; “a imprensa
foria celular em S&o Paulo em 2005, brasileira vern formulando dentin-
UG negociata de RS 100 mithdes. clas a partir de fatos”,

Castro, outro demitido da Casa Civil.

~ Eu ndo me sinto traida porque
ndo nomeei esse senhor. Nio o co-
nhecia. Ele nda era da minha con-
fianga, Era da confianca d-ch (Erzm-
ce) - insistiu a

No sdbado, Serra hlvlil dm) que

“se Dilma sabia (da corrupgda) é

crime; se ndo sabia, ndo ¢ boa ad-
ministra

- O governante pode até nio
gostar das criticas que sio feitas,
mas cabe & ele apurar ¢ conviver
com esse tipo de critica que éalgo
mmnxrmnmi destacou.

A Associacso Nacional de Jor-
nais (AN]) divulgou nota em que
reage s palavras de Lula. O presi-
dente, diz a nota, “jamais eriticou
o trabalho jornalistioo quando as
negativas para seus opositores”.
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Rty (0
ROSANE DE OLIVEIRA & 12154087

Pé.gina 1

rosane.oliveira®zerohora.com.br

Com Letfcia Duarte leticiaduarte®@zerohora.com.br|

Negocios de familia |

cada novo detalhe revelado sobre a
atuagao de Erenice Guerra na Casa
Civil, reforga-se a impressio de que a
prioridade dela no goverio diamnfiro  futire
| dafamilia. A campanha sordida’a que ela se
refere na entrevista a revista IstoE ndo teria
chegado a lugar algum se ela ndo tivesse usado
sua influéncia no governo para beneficiar o fitho,
o marido, os irmaos e os antigos. Vale, neste caso,
a comparago com a chamada “indtstria da
muita’de transito: ela quebraria se os motoristas
1o cometessem infragoes.
Odesabafo de Erenice soa falso diante de todas
as evidéncias de uso da mdquina priblica pelos
parentes que empregote. As mais recentes, @ de

ﬁvormmnmdamﬂdamp:ﬁm
telefonia celular e banda larga e
duﬂ'wlsma'mmm;gmpubﬁm
A revista Veja do firn de semana veio com
Hova carga de acusagdes contra @ ex-ministra. De

todas, a mais grave é paradoxalmente, a menos
consistenite. U funciondrio da Casa Civil, que
ambadesedarmrm@dapdamdndabda
semnana passada, teria sido ao
encontrar dentro de sua gaveta ur envelope com
R$ 200 mil. Assim, sem mais nem menos, apenas
como compensagito pelo silénicio em relagdo a
stipostas negociatas feitas dentro da Casa Civil,

Eamenos consistente ponjue diz que o dinheiro

seria propina pela compra de Tarniflu, o aige

F
£
H

PREGACAO MISSIONARIA

+ Emisua primeira visita a Pelotas, no sul do
Estado, a presidencidvel Marina Silva (PV)

. intercalou a agenda politica com a religiosa.
Depois de inaugurar uma Casa de Marina,
espécie de comité instalado na residéncia de
eleitores, trocou o blazer escuro, as calgas,
os ténis e o rabo de cavalo por um visual
evangélico: vestido languhlaurhmnco,sal’m
€ coque.

Encarnando o de missiondria, durante
encontro da Jgreja Assembleia de Deus,
subiu a0 palco, orou, entoou cinticos com cerca
de 5 mil pessoas ¢ tomou a palavra. Convertida
hé 13 anos e missionaria desde 2004, evitou
falar sobre politica ali. Destacou sua trajetéria
pessoal e sua fé. Enquanto citava passagens
biblicas. virou o alvo das lentes de crentes, que

www.bocc.ubi.pt

Dois pra l4, dois pra ca

da epidemia de gripe A. Por que alguém
propin pela compra de Tamifl, se naguela
q;omom;dumadtpmao
mmwwmam
Qﬁnﬁmmm@rﬂ%

da Saiide? O ministro José Gomes meﬂa
jd contestou a reportagem da Veja, mas serd
‘necessdria wna investigagdo rigorosa par quie

urgéncia, o que hd de verdadeiro nessa historia.

A oposigdo vai usar as demtincias da revista
Veja para tentar impedir a vitéria de Dilma
Rousseff (PT) no primeiro turno, mas o governo
mpm‘etrmrmnmﬁmquwtemndm |

Depois de Yeda Crusius (PSDB) ter chamadoa !
ﬁ:vmgnfadadangmdﬁaost_)mde |

Farroupilha, no Parque o Sirotsky
Nasébado.ocandldam]mﬂ’o@c;(PMDB}mmbém
passou pelo parque.
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