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lismo impresso de qualidade, mas siérios
jornalismos impressos de qualidade, eventu-
Sumario almente com diferentes perspectivas futuras.
No que respeita ao suporte, ha jornais e re-
: | , '~ vistas e, se quisermos ser pormenorizados,
nalismo impresso “de qualidade”, especial- 514 outros veiculos, como os jornais de pa-
mente a longo prazo. Porém, 0 autor pro- reqe N que respeita aos contetidos, exis-
cura, baseando-se, essencialmente, na 0bsetym mejos impressos generalistas e especia-
vacao e na reflexao, tracar algumas das li-i,540s, todos eles crescentemente segmen-

nhas que poderdo condicionar a manuten¢ao,os. No que respeita a implantagéo, temos
e evolugdo do jornalismo impresso genera- yeios internacionais, nacionais, regionais e

lista “de qualidade” num horizonte a medio |,cais. No que respeita ao custo, existem
prazo. Des§as linhas fazem parte 0S S€guIN-yains caros e baratos, embora até onde vai
tes factores: 1) Respeito pela identidade da; meu conhecimento ainda ndo temos meios

imprensa generalista de qualidade; 2) Inte- ;5 hajisticos impressos de qualidade que se-
gracdo em grupos multimédia e criacdo de jam gratuitos.

*Comunicagéo apresentada nas “Jomnadas Interna-  Falar do futuro do jornalismo impresso
cionais de Jornalismo — Horizontes do Jornalismo” re- de qualidade implica relembrar também que

alizadas no dia 23 de Fevereiro de 2006, na Universi- g5 geracGes mais novas, de quem depende
dade Fernando Pessoa, Porto.
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a sobrevivéncia dos meios jornalisticos im- A conjuntura global anteriormente des-
pressos a médio e longo prazo, se vol- crita permite-nos langar varias questdes so-
tam crescentemente para as edi¢cdes on-linepre o futuro a médio e longo prazo do jor-
para 0s servicos noticiosos recebidos em nalismo impresso de qualidade, em particu-
suportes portateis, para os blogs e paralar dos jornais generalistas de qualidade. A
as mensagens instantdneas em detriment@rimeira dessas questfes, desde logo, € a
dos velhos jornais. As revistas ndo foram seguinte: sera que esse tipo de jornalismo
muito afectadas pelas circunstancias. Se-esta condenado a desaparecer a médio ou a
gundo dados do Audit Bureau of Circulati- longo prazo? A seguir a esta, ha muitas ou-
ons (www.accessabc.com), tem até aumen-tras questdes interligadas a essa interrogacéo
tado o numero global de leitores de revis- central, por exemplo:

tas informativas, generalistas e especializa-

das, mais e menos segmentadas. O Bareme e As pessoas continuaréo a ler jornais, em
da Imprensa Regional Portuguesa de 2005,  particular jornais generalistas diarios?
conforme noticiado no numero de Dezem-
bro da revista portugueddedia XX| tam-
bém da conta do crescimento dos leitores
da imprensa regional e local. Contudo, al-
guns jornais generalistas de qualidade tém-

e Se as pessoas continuarem a ler jornais,
pagardo por eles, aceitardo pagar por
eles?

e Os anunciantes continuarao a publicitar

se ressentido dessa conjuntura de crescente
adesdo ao on-line em detrimento do papel,
vendo as suas vendas baixar e a sua circu-
lacdo diminuir. Alias, os jornais generalis-
tas de qualidade contam também com uma
certa competicdo dos jornais gratuitos, em-
bora o publico-alvo ndo coincida totalmente.
Embora ndo oferegcam informacéo de quali-
dade, os jornais gratuitos competem com 0s
jornais tradicionais, minando a estabilidade
do mercado, apesar de também terem um
efeito positivo ao captarem leitores para os
veiculos impressos. Alias, o sucesso dos jor-
nais e revistas gratuitos prova que as pessoas
|éemjornais, desde que tenham um acesso

NOs meios impressos?

Quem pagard aos jornalistas dos meios
impressos, se 0s anunciantes voltarem
as costas a esses meios?

Como € que as pessoas receberdo a mai-
oria das noticias? Através dos meios
tradicionais? No seu telemovel, no seu
Ipod, no seu computador multifuncbes
portatil que da acesso, através da Inter-
net, a um numero enorme de webradios,
webtelevisdes, jornais on-line, blogs e
outrossitesinformativos?

. . ~ . Ha vérias respostas a essas e outras ques-
comodo ao seu exemplar, em especial se naotc”)es umas maiz essimistas do que oﬂtras
tiverem de pagar por ele, tanto quanto o su- ' P q

. em relacdo a viabilidade a médio e longo
cesso dos livros de Harry Potter mostra que (220 d(;;ne 6cio dos meios iornalisticos i?n
as criancas e adolescentes gostam de ler li-P 9 J

vros, desde que o tema e a linguagem IhesPr€ss0s- O patrdo da News Corp, 0 mag-

~ A n media R rt Mur h r exem-
captem a atencao e correspondam as suas e nata dos media Rupert Murdoch, por exe

pectativas. plo, esta pessimista em relacdo ao futuro dos
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meios jornalisticos impressos, em particu- déncias Ambos assumem, indirectamente,
lar dos jornais generalistas. Ele comentava a visdo de que com uma gestado adequada e
numa entrevista Bress Gazetteem Novem-  marketing aplicado € possivel assegurar a so-
bro de 2005, que sempre havera espaco pardrevivéncia dos jornais e revistas de quali-
o0 bom jornalismo e para os bons jornalis- dade a médio e longo prazo. O tedrico dos
tas. Porém, Murdoch também advertiu, cer- media Dennis McQuail também acredita que
tamente com conhecimento de causa, que oa imprensa nao esta em risco a médio prazo.
bom jornalismo podera futuramente ndo ser Numa entrevista a revistdedia XX| publi-
veiculado em papel, mas apenas através dacada em Dezembro de 2005, McQuail expli-
Internet. No mesmo sentido, Philip Meyer cita que os meios vao-se adaptando uns aos
(2004), no seu livroThe Vanishing News- outros e as novas conjunturas, pelo que as
paper, também defende, provocatoriamente, mudancas no sector dosediando serdo dra-
que por volta de 2040 ja ndo haverd jor- maticas. McQuail salienta, inclusivamente,
nais impressos. Mas outros actores centraisque a imprensa de qualidade, direccionada
do negocio jornalistico tém uma visao niti- para as elites eventualmente dispostas a pa-
damente optimista. Entre eles encontra-segar pela exceléncia da informacédo, e bene-
0 s6cio director da Innovation International ficiando da portabilidade, maneabilidade e
Media Consulting Group, Juan Antonio Gi- restantes caracteristicas préprias do suporte
ner, que sustenta que o jornalismo impresso impresso, tem mais probabilidades de sobre-
de qualidade tem futuro no quadro de em- viver a médio e longo prazo do que a im-
presas multimediaticas, que complementem prensa “popular’ paga, que tera, essa sim,
a publicacao de jornais impressos com edi- de confrontar-se directamente com os jornais
¢cbes on-line multimédia na Internet, envio gratuitos, “populares” pela sua prépria natu-
de noticias para os telemdveis e ainda comreza.
estacoes de radio e televisdo. Todavia, Giner Os dados que temos hoje em dia ndo nos
acrescenta um sendo: as empresas e 0s jornggermitem, naturalmente, fazer futurologia a
listas tém de ser interactivas com o publico e longo prazo, seja no que ao jornalismo diz
com 0s anunciantes. A mesma ViSao posi- respeito, seja no que diz respeito a outras re-
tiva emana das obras de autores que abor-alidades. E muito dificil determinar como
dam a imprensa desde a Optica da gestdosera a sociedade daqui a cem anos e muito
do marketing e do mercado, como 0 espa- menos daqui a varios séculos. Ha sempre im-
nhol Alfonso Sanchez-Tabernero (2000), no ponderaveis desconhecidos que interferem
seu livro Direccidn Estratégica de Empre- nas equacdes futurologistas. No inicio do
sas de Comunicaci¢re do portugués Jodo século XX, por exemplo, previa-se que no
Paulo Faustino (2004), no seu livi Im- ano 2000 todos teriamos carros voadores e
prensa em Portugal - Transformacdes e Ten- morariamos em gigantescos aglomerados ur-
RP— . banos, cercados de arranha-céus e fabricas,
Giner ja actuou em Portugal (participando, por . .
exemplo, nas reconversdes do Expresso e do PL’Jinco).quando narealidade os automoveis ainda an-
No caso, intervinha no°1Encontro de Propaganda e dam bastante colados a estrada e uma das
Marketing, da Escola Superior de Propaganda e Mar- grandes ambic¢des dos citadinos € viver com
keting, S&o Paulo, Brasil. bastante verde a volta. No entanto, se o0s
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padrées de funcionamento da sociedade ndariodos de uma semana ou mais. Jornais e re-
se alterarem radicalmente, podemos admitir, vistas sédo um dispositivo tecnologicamente
como ponto de partida, que sempre haveraperfeito para esse fim, dada a sua funcionali-
necessidade de acesso a informacéo de quadade e portabilidade.

lidade, ainda que, eventualmente, seja uma A reacc¢do, ainda que lenta, da industria
minoria elitista a necessitar dela, ou a que- dosmedianoticiosos impressos mostra tam-
rer usufruir dela, por motivos que vao da bém que ha consciéncia de que é necessario
formacédo pessoal, aos negdcios, a interven-fazer algo para responder aos novos desafios.
¢cao politica ou mesmo ao simples entrete- Assim, as condi¢des para a sobrevivéncia
nimento. A sociedade necessitara também,do jornalismo impresso generalista de quali-
possivelmente ainda mais do que hoje, de- dade a médio prazo passam, a n0Sso ver, por
vido aoverdosale informacdo circulante, de quatro factores: respeito pela identidade; in-
profissionais que sejam capazes de selecciotegracdo em empresas multimédia e criacao
nar, hierarquizar, e processar a informacao, de interfaces e pontes entre as edi¢des im-
incluindo analisa-la. Portanto, caso a socie- pressas e as on-line; qualidade e marketing.
dade nado se modifique profundamente, € cri-

vel que §X|st|rajornallsmo ameédio prazo,ou 1 |dentidade

algo muito semelhante ao que hoje conce-

bemos como jornalismo, e portanto também A primeira das condi¢cbes para a sobrevi-
€ crivel que continuardo a existir jornalistas, véncia dos jornais e revistas generalistas de
ou pelo menos técnicos especializados na re-qualidade reside no respeito pela sua identi-
colha, seleccéo, hierarquizacao, analise, pro-dade, nomeadamente no aproveitamento do
cessamento formal e difusdo de informagéo. suporte impresso como dispositivo extrema-
Mas havera jornalismo impresso de quali- mente bem adaptado a veiculacdo e arquivo
dade a médio prazo, em particular existirdo de informacdes, sob a forma de texto es-
jornais generalistas impressos de qualidade?crito, fotografia, ilustracées ou infogréficos,
Estamos convencidos de que sim, desde queem especial se o design contribuir para néo
o jornalismo impresso de qualidade se saibaapenas dar sentido de ordem e hierarquia a
adaptar as mudancas que estdo a ocorrer nanformacao, mas também para tornar os jor-
sociedade. Talvez as pessoas ndo venhamnais e revistas esteticamente belos. O design
futuramente, a comprar jornais e revistas ge- também deve contribuir para que o leitor re-
neralistas de qualidade para saberem de noti-conheca que tipo de jornal tem pela frente.
cias “quentes”, mas, senao todas as pessoas) respeito pela identidade da imprensa, po-
pelo menos as elites, continuardo a consumi-rém, ndo impede reformulacbes. Por exem-
los para acederem a noticias seleccionadasplo, os meios impressos precisam de apro-
aprofundadas, correlacionadas, hierarquiza-veitar licbes de outros meios, como fez o
das, comentadas, interpretadas, explicadaslJUSA Today que beneficiou dos ensinamen-
analisadas, e ainda, sobretudo no caso das retos dados pelo telejornalismo. Noutro exem-
vistas e jornais semanais, para acederem a siplo, varios jornais de grande formato tam-
nopses, com correlacionamentos entre noti-bém comecgaram a propor aos leitores, com
cias, sobre o que ocorreu de relevante em pe-grande sucesso, versées em formato tabloide
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Ou mesmo menor, bastante mais manejaveis. A orientacdo multimédia das empresas
A introducdo de suplementos teméticos, em jornalisticas grupos € vital para permitir ndo
alguns casos sob a forma de revista, € um ter-s6 a criacéo de interfaces entre os meios im-
ceiro exemplo de como os jornais se podem pressos, radiofonicos e televisivos e as suas
reconverter sem atraicoar a sua identidade,versdes on-line, mas também para se atingir
mas indo ao encontro das necessidades e exum factor determinante para os negocios ac-
pectativas do leitor. tuais: oaproveitamento de sinergiasNum
Neste quadro, os jornais diarios talvez se- certo sentido, os jornais e revistas percebe-
jam aqueles cuja viabilidade a médio e longo ram isso bem cedo, ao comecarem a migrar
prazo mais pode estar ameacada. As revis-para a Internet, com edi¢des on-line, ha mais
tas de informacéo geral de qualidade estéo, ade dez anos atras.
NOSSO ver, menos ameacadas, gracas as suas Inevitavelmente, a integracdo ou recon-
peculiaridades gréficas e formais, a sua pe-versao das empresas monomédia em empre-
riodicidade, normalmente semanal, que per- sas multimédia passa também pela admis-
mite a sinopse comentada e correlacionadaséo politica e legislativa de um certo grau de
do que aconteceu de relevante ao longo deconcentracéo da propriedade aosdig que
um periodo de varios dias, e ainda gracas aopermita 0 aparecimento de empresas mais
sucesso das vendas por assinatura, que pofortes e saudaveis, capazes de mobilizarem
tencia as tiragens e a circulagdo. A periodi- recursos mais relevantes para a producéo de
cidade é também um dos principais trunfos conteudos informativos de qualidade e para a
de jornais semanarios comdpresso contratacao de jornalistas especializados. O
aproveitamento de sinergias, seja na area ad-
2 Integracdo em empresas mNinistrativa e'técnica, seja na area qla produ-
S C ¢ao de conteudos, em que sobressai 0 recurso
multimeédia, criagdo de a jornalistas multimédia, capazes de elabo-
interfaces entre as versoes rar a mesma noticia para varios meios, re-
impressas e on-line e duz os custos e potencia a sobrevivéncia das
aproveitamento de sinergias empresas e 0s |ucros, pois, quer se queira
quer ndo, o jornalismo € um negocio, em-
A sobrevivéncia dos meios impressos passa: bora seja mais do que um negdcio, e 0s em-
) . . presarios, legitimamente, pretendem ganhar
e Pelasuaintegracdo em grupos multimé- ginheiro quando investem nas empresas jor-
dia; nalisticas. Por seu turno, a criagéo de interfa-
ces entre o papel e o on-line permite cativar

e Ou pela reconversédo das empresas mo- X
mutuamente leitores.

nomédia de imprensa em empresas
multimédia;

L . 3 Qualidade
e Ou pela associacdo ou fusdo de em-
presas monomeédia especializadas cadaFalando de jornalismo impresso de quali-
uma num meio, formando grupos mul- dade, torna-se obviamente necessario expli-
timédia. citar quais os factores que déo qualidade a

www.bocc.ubi.pt



Jorge Pedro Sousa

um jornal ou a uma revista, pois sdo eles
gue, necessariamente, vao assegurar, no fu-
turo, que a qualidade se mantenha ou quica
melhore, correspondendo as expectativas do
seu publico consumidor.

A qualidade global de uma publicacdo im-
pressa atinge-se, a n0osso ver, quando séo sa-
tisfeitos varios requisitos sectoriais de quali-
dade, a saber:

e Qualidade empresarial - Uma em-
presa jornalistica, como qualquer ou-
tra, deve assumir que ha risco no ne-
gocio jornalistico. Para mitigar esse
risco, deve apresentar-se organizada, ter
uma estrutura leve e flexivel, o mais
contida possivel, e deve ainda orientar-
se por critérios de gestdo e marketing,
0 que implica um excelente conheci-
mento das necessidades e expectativas
do mercado. Implica também uma forte
interaccdo com leitores e anunciantes.

e Qualidade dos recursos humanos
Uma empresa jornalistica que quer
apresentar ao mercado publicagdes im-
pressas de qualidade tem, necessaria-
mente, de contar com os melhores jor-
nalistas especializados, capazes de fa-
zer analises pertinentes, que ultrapas-
sem o limiar da simples opinido, de que
as vezes os jornalistas abusam com o
argumento da liberdade de expressao,
beneficiando de um acesso aos meios
que outras pessoas nao tém. Para con-
tar com os melhores jornalistas e para
0s manter motivados, também tem de se
lhes pagar bem, o que implica raciona-
lidade nas contratacdes e capacidade fi-
nanceira.

e Qualidade na forma e nos conteudos

- As publicacfes impressas, talvez mais
do que qualquer outro meio, tém de
se apresentar ao mercado num formato
adequado, em papel de qualidade acei-
tavel, com design apelativo e capaz de
contribuir para gerar sensacao de or-
dem, hierarquia e clareza na informa-
cdo, e com conteudos que satisfacam as
necessidades e expectativas dos leitores.
A informacédo ndo pode ser produzida
com base em intuicbes, nem em audi-
éncias presumidas, mas sim com base
no que os leitores realmente precisam e
guerem, o0 que implica constantes pes-
quisas de mercado. Os jornalistas, os
jornais e as revistas, para sobreviverem,
tém de se colocar ao servigo do leitor,
interagindo com ele, e ndo esperar que
seja o leitor a colocar-se ao seu ser-
vico. Por exemplo, descobrindo-se que
as pessoas querem saber o que de rele-
vante é publicado n®iario da Repu-
blica, no que respeita aos anuncios de
concursos publicos, ou as novidades le-
gislativas, por que ndo criar uma secgao
num jornal com os resumos do DR?

A qualidade na forma e nos conteu-
dos também passa pela capacidade de
inovar, de surpreender o leitor e de
ser comedidamente diferente, indo mais
longe do que a concorréncia. E a di-
ferenca entre noticiar “Ministro anuncia
subida do IVA para X%" ou, indo mais
longe, analisar a situagao para enunciar
“Subida do IVA vai diminuir o cresci-
mento econdémico e aumentar o desem-
prego”.

A qualidade passa também pela capaci-
dade de adaptar os conteudos a perio-
dicidade, tendo em conta uma questéo
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4

cadavez mais relevante: a aparente faltade compra e héa elites de varios tipos (inte-
de tempo das pessoas para consumiremlectuais, econémicas, culturais, etc.). Por-
informacéo pausadamente. Os diarios, tanto, importa encontrar um preco que per-
neste aspecto, perdem para os semanamita a generalidade das elites aceder a infor-
rios. De qualquer modo, é preciso que macao generalista de qualidade sem sacrifi-
0s conteudos veiculados nos meios im- cios relevantes para os orcamentos domésti-
pressos se adaptem ao tempo de que asos e familiares, cada vez mais disputados
pessoas dispdem para os consumir. Nospor multiplos apelos consumistas. A aposta
diarios de qualidade, podera vir a ser em assinaturas com descontos maci¢cos So-
determinante a capacidade de recursobre o preco final, eventualmente com preé-
a informacao visual, nomeadamente a mios e outros brindes, podera ser outra va-
infograficos de qualidade, e a capaci- ridvel a gerir para assegurar a sobrevivéncia
dade de sintese e seleccdo da informa-dos meios impressos.

cdo, sem abandono da perspectiva pa- A distribuicdo também é fundamental no
noramica e analitica, ou seja, sem aban- marketing das empresas jornalisticas. A uti-
dono da “noticia interpretada, correlaci- lizacéo intensiva do automovel torna menos
onada e explicada”. apelativos os pontos de venda tradicionais,
gue obrigam os consumidores a deslocar-se,
ou apassar por la para comprar um jornal

Marketin . - . .
9 ou uma revista. Dai que uma politica de assi-

As empresas jornalisticas tém de aplicar os naturas conjugada com uma politica de dis-
principios do marketing a gest&o. As vezes a tribuicdo adequada, que permita as pessoas
a tendéncia em confundir marketing com co- receber atempadamente jornais e revistas na
municacgdo, mas o marketing ndo € s6 comu- comodidade das suas casas, parece ser fun-
nicacdo. O marketing é antes de mais, comodamental para viabilizar a imprensa a mé-
0 seu proprio nome indicapnhecimento do  dio prazo. Para os diarios, € mais dificil,
mercado orientacdo para o mercadoPor pois significa ter a capacidade diaria de fa-
isso, a questdo primordial que as empresaszer o consumidor receber o seu jornal bem
jornalisticas do sector impresso tém de es- cedo pela manha, mas provavelmente é fun-
tabelecer é, como ja dissemos, a seguinte:damental. O que ndo se pode querer € obri-
0 que querem os leitores? Se uma empresagar o consumidor a sair do seu comodismo
jornalistica oferecer informacédo que va ao natural, porque ele ndo saira. Os correios
encontro das necessidades e expectativas daradicionais talvez ndo sejam a solugéo para
publico-alvo, certamente que tem ai um dos os diérios (ao contrario do que acontece em
filbes que, bem explorado, pode contribuir Portugal), até porque, normalmente, ndo tém
para o sucesso da publicacéo. distribuicdo ao fim-de-semana e a correspon-

A questao do preco também é outra varia- déncia chega tarde a grande parte dos lares.

vel importante da equacdo. Pode presumir- Portanto, terdo de ser as distribuidoras, sob
se que as elites estao dispostas a pagar unpressdo das empresas jornalisticas do sec-
certo preco pela informacédo de qualidade, tor impresso, a assegurar uma distribuicéo
mas as elites ndo tém todas o mesmo podereficaz dos jornais diarios. Para as revistas

www.bocc.ubi.pt



8 Jorge Pedro Sousa

semanais, desde que sejam publicadas nunde qualidade, mesmo que direccionados para
dia util da semana, a distribuicdo por correio elites intelectualizadas, com poder de com-
continua a ser uma vantagem. pra e tempo para ler. Tendo leitores, ainda
Para além disso, conforme se observa, ospor cima pertencentes a uma elite, os jor-
jornais e revistas sdo excelentes meios paranais e revistas de qualidade certamente con-
incentivar a compra de outros produtos, ofe- seguirdo manter ou mesmo aumentar as re-
recendo mais-valias relevantes as empresaseitas de publicidade, o que os viabilizara.
jornalisticas. As empresas jornalisticas do No entanto, e recapitulando, as perspecti-
sector da imprensa podem aproveitar o seuvas da imprensa dependerdo sempre de qua-
potencial para fabricar conteldos especiaistro factores: 1) Respeito pela identidade da
(anuérios, dossiers especiais, quem € quemjmprensa de qualidade, mesmo que intro-
enciclopédias, atlas geogréficos e politicos, duzindo mudangas; 2) Integracdo em gru-
etc.) para serem vendidos com os jornais pos multimediaticos fortes, com criacdo de
e revistas, por exemplo sob a forma de li- links entre o impresso e o on-line, aprovei-
vro. Podem também vender produtos cul- tamento de sinergias e reducéo de custos, o
turais que contribuam para a estabilizacdo que implica admitir politicamente um certo
das vendas e fidelidade dos clientes, comograu de concentracéo da propriedaderdes
DVD’s com filmes e documentarios, livros, dia; 3) Investimento na constante melhoria
suplementos infantis, guias, etc. Menos bem da qualidade empresarial, no aprimoramento
conseguido seria, hipoteticamente, envere-da forma e dos contetudos e na qualidade dos
darem por um ldgica que atraicoe o préprio recursos humanos; e finalmente (4) uma po-
significado da imprensa de qualidade, como litica eficaz de marketing, o que, ndo ex-
a venda de faqueiros ou servigos de jantar cluindo a comunicagdo de marketing, néo
com os jornais e revistas de qualidade. passa, somente, por este tipo de comunica-
Finalmente, € importante que as empresascéo, mas sim pela capacidade de fixar precos
jornalisticas saibam comunicar e comunicar- atraentes, de ter uma politica de distribuicéo
se, investindo, como qualquer outra empresa,adequada aos novos tempos e de vender com
na comunicacéo integrada para criarem e ge-0s jornais e revistas produtos que gerem im-
rirem marcas distintas, notérias e apelativas, portantes mais-valias para as empresas.
ou seja, para criarem e gerirem titulos que A finalizar, uma chamada de atencao para
saibam sobressair entre a concorréncia e ca-a questao da formacao e recrutamento de jor-
tivar o consumidor. nalistas e para o papel da Universidade.
Podemos, de facto, admitir gue as mudan-
¢as no jornalismo e na estrutura das empre-
sas jornalisticas irdo afectar a politica de re-
Em jeito de concluséo, pode dizer-se que € crutamento de jornalistas. O mercado ira,
dificil determinar qual sera o futuro do jor- crescentemente, exigir jornalistas multimé-
nalismo impresso “de qualidade”, especial- dia especializados numa ou em mais areas
mente a longo prazo. Porém, é licito ad- do saber. As universidades anteciparam essa
mitir que num futuro proximo e a meédio exigéncia do mercado, pois 0S Cursos superi-
prazo continuardo a existir jornais e revistas ores de Comunicacao tenderam, desde o ini-

5 Em jeito de conclusao
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cio, a oferecer abordagens multimediaticas 0/25/ixcoms.html. Consultado a 2 de
do fenémeno jornalistico, a par do cultivo Janeiro de 2005.

da capacidade de leitura do mundo. Cabe-
Ihes zelar, agora, pela formacéo tecnolo- _ _ o ¢ _
gicamente avancada e multimediaticamente ~ 0nais regionais aumentadedia XX|
performativa dos candidatos ao exercicio da ano X, n? 84: 47.
profissdo de jornalista. A formacéo na ta- MEYER, Philip (2004).
rimba ou 0 acesso ao jornalismo através de
cursos fora da area da Comunicacéo estara
assim, estamos em crer, cada vez mais con-
denada ao fracasso.
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PRESS GAZETTE (29 de Novembro
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http://br.news.yahoo.com/051110/25/z4 gazette__excusive_interview. Consul-
zv.html. Consultado a 2 de Janeiro de tado a 2 de Janeiro de 2005.
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