A vitéria da retdrica no ultimo spot politico de Lula,
no segundo turno das eleicdes, em 2002
Sérgio Roberto Trein

Introducao uma interpretacdo e uma discussao mais
tedrica. Algo que um simples olhar néao
A palavra pode ser tdo magica, que, emconsegue detectar, sem correr o risco da
muitas oportunidades, ndo importa sequer osimplificacdo. Ao eleger os estudos de John
seu significado. Um individuo pode até ndo B. Thompson para esta pesquisa, o objetivo
saber o0 que uma palavra significa, ainda assimfoi o de encontrar um autor que desse énfase
ela tem a capacidade de convencé-lo, deas formas, mas, também, aos processos sociais
envolvé-lo, de encanta-lo. O mesmo resul- dentro dos quais 0s elementos simbdlicos
tado pode ser conseguido, também, atravédoram construidos.
do uso de imagens e de sons. Para tanto, o autor propde, como
Praticamente tudo pode ser representadareferencial metodolégico, a Hermenéutica de
pela linguagem verbal ou nao-verbal. Amor, Profundidade (HP) para este processo de
raiva, poder, medo, esperanca, culpa, alegriajnterpretagdo, pois, segundo Thomgsdas
cada emocéao ou cada sentimento possui umdormas simbolicas sdo fundamentalmente um
palavra, um simbolo, um gesto ou um som, problema de compreensao”. Ainda mais
que a descreva e a torne compreensivel. quando sao mensagens verbais ou mesmo
Todo esse poderio das palavras vemndo-verbais ricas em termos de representa-
servindo ndo apenas na comunicacdo entrg;0es, como € o caso da politica.
os individuos, mas, também, para que os Todavia, ndo se pode dar a estes elemen-
politicos tentem prevalecer a sua vontade, emtos uma preocupac¢do exclusiva com a inter-
relacdo & opinido dos outros. Através de pretacdo. E preciso ir mais além. Por isso,
figuras simbolicas de linguagem, a retdrica o autor divide a HP em trés fases, que nao
pode transformar o objeto da mensagem emdevem ser entendidas como separadas, mas
algo mais simples e mais facil de ser assi-interligadas e em movimento constante uma
milado na comunicacdo; do mais simples em relagdo as outras.
cidaddo ao mais culto; do mais politizado ao A primeira fase é a analise soécio-histo-
mais alienado politicamente; do mais pobre rica, na qual Thompson (1999) propde a
ao mais rico; facilitando, desta forma, a reconstrucao das condicdes sociais e histo-
velocidade de compreensdo da mensagemricas de producgdo, circulacdo e recepgéo das
O objetivo desta pesquisa foi o de in- mensagens. Por serem construcdes simboli-
terpretar e compreender o uso de figurascas, que tém uma estrutura articulada, o autor
retéricas na propaganda politica do candida-propde uma segunda etapa de andlise, que
to Luiz Inacio Lula da Silva, a Presidéncia pode ser definida como analise formal ou
da Republica do Brasil, em 2002. E, de quediscursiva. Embora estas expressoes e objetos
forma, a utilizacdo destes elementos simbd-da linguagem sejam construg8es baseadas em
licos tornou-se um instrumento de conven- regras e recursos, elas dizem algo mais do
cimento persuasivo, com vistas a mudangasque esta posto.

de comportamento no eleitorado. O processo de analise formal ou
discursiva pode ser feito de varias maneiras,
Fundamentacado tedrica dependendo do objeto e das circunstancias

particulares de investigagcdo. Thompson

Mesmo que a retérica seja criativa em (1999) apresenta cinco formas de analise: a

sua esséncia, 0 objeto de andlise € umaanalise semidtica, a andlise da conversacgéo,

construcdo simbolica significativa, que ndo a andlise sintatica, a analise narrativa e a
faz parte somente do campo pratico. Ele exigeanalise argumentativa.
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Nesta pesquisa, a andlise argumentativatexto foi surgindo, uma locucdo ewff
e a analise semiotica foram eleitas para oacompanhou a mensagem.
estudo, uma vez que esses tipos de inves-
tigacdo permitiram uma coligacdo com o0s Texto:
estudos desenvolvidos por Perelman (1996), Dia 27 de outubro de 2002.
sobre as técnicas de argumentacdo, em es- Se Deus quiser esse dia entrara para
pecial, a nova retorica; por Farina (1994), a histéria do nosso
sobre a cor; por Sperber (1980), sobre os sons; pais como o dia em que a esperanga
e por Chevalier (1992), sobre os simbolos.  venceu.

A terceira e Ultima fase da HP é a in-
terpretacdo/reinterpretacdo, que é facilitada No canto inferior da tela, junto ao final
pelo processo de andlise formal ou discursiva,da frase, entrou em cena a estrela-simbolo
mas é distinta dela. As analises argumentativado Partido dos Trabalhadores, em vermelho,
e semidtica ocorrem através de procedimen-com o numero 13, inserido em branco no
tos de quebra, de divisdo, de desconstrucdomeio da estrela.
ao procurarem compreender os padrfes e
efeitos que constituem uma mensagem. AA dimensao socio-histérica:
interpretacdo, ao contrario, constroi sobre esta
andlise, baseada, também, nas implicagbes A eleigdo de Lula, em 2002, concluiu uma
sécio-historicas. sequéncia de tentativas, que comecou em

1989. Naguela oportunidade, depois de muitos
O spotveiculado no dia 25 de outubro de anos de regime militar, finalmente o povo
2002 foi as urnas para escolher o Presidente da

Republica. Vinte e um candidatos disputa-

O dultimo programa eleitoral de Lula ram a eleicdo. No primeiro turno, Fernando
reservou exatos trinta segundos para a exi-Collor de Mello — do Partido da Reconstru-
bicdo dospot Um espaco altamente privi- cao Nacional (PRN) — recebeu 30,5% dos
legiado, porque encerraria o horario gratuito votos. Enquanto Luiz Inacio Lula da Silva
de propaganda eleitoral. A Ultima oportuni- — do Partido dos Trabalhadores (PT) — ficou
dade para o candidato aparecer e pedir o votoem segundo lugar, com 17,2% da preferén-
Mas Lula sequer apareceu. Seu nome naccia. No segundo turno, Collor venceu com
foi mencionado diretamente nem na locug¢éo pouco mais de 35 milhdes de votos, o
em off, apenas em um dos versos cantadosequivalente a 53% do total, contra 31 mi-
pelo coro mostrado no inicio dgpot Ihbes de votos de Lula.

A mensagem pode ser dividida em dois As eleicfBes seguintes, em 1994, aconte-
momentos distintos: na primeira partespmt ceram ainda na euforia do “Plano Real”, o
iniciou mostrando um auditorio de programa plano de estabilizagcdo econdmica langado
de televisdo, composto por diversos integran-poucos meses antes do pleito, para combater
tes ilustres do Partido dos Trabalhadores, ema inflagdo. O candidato vitorioso, com 54,3%
primeiro plano, e demais figurantes, num dos votos, no primeiro turno, foi o ex-
segundo plano. Todas estas pessoas estavaMinistro da Economia no Governo Itamar
em pé, acenando lengos brancos e cantandé&ranco — Fernando Henrique Cardoso, do
a “Valsa do Adeus”, musica que se tornou Partido da Social Democracia Brasileira
conhecida por ser cantada nos estadios d€PSDB). O segundo lugar coube, mais uma
futebol, quando a partida vai chegando aovez, ao petista Lula, com 27% dos votos.
seu final e a torcida ja comega a comemorar  Em 1998, a grande novidade do processo
a vitdéria, antes mesmo do jogo terminar. eleitoral foi a possibilidade da reeleicdo a

Na segunda parte depot a musica Presidéncia da Republica. O entdo presiden-
continuou sendo cantada pelo coro. Porém,te, Fernando Henrique Cardoso, venceu mais
0 cenario agora era uma tela totalmente pretauma vez a eleicdo. Obteve 53,1% dos votos
sobre a qual, de baixo para cima, surgiu umcontra 31,7% de Lula, que, apesar de ter
texto de letras brancas. O texto permanecewonseguido sua melhor votacao, perdeu a
na integra no video. Na medida em que odisputa pela terceira vez consecutiva.
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Em todas as campanhas anteriores a 2002, Mesmo que a mensagem da “Valsa do
Lula sempre apareceu na televisdo como oAdeus” tenha sido inspirada nas comemora-
lider sindical, o lider de oposicédo, do dis- ¢des comuns em estadios de futebol, a pla-
curso agressivo, ideologico e partidario. téia que estava ali ndo era composta por
Quase sempre usando camisas ou camisetagessoas comuns. Ao contrario disso, era uma
apertadas. Pouco se importava em surgir numaudiéncia selecionada e qualificada, forma-
debate com os cabelos em desalinho, o terngla, basicamente, por lideres partidarios,
amassado e a testa brilhando de suor. Esséeputados, governadores e prefeitos do
era o perfil que ele havia construido ao longo Partido dos Trabalhadores. Para Roiz (1994),
de sua vida sindical e perante seus eleitoresS80 personagens que contagiam o publico.
Era coerente com a trajetéria pessoal doS@0 o que Bourdiéudefine como “porta-
candidato, mas insuficiente para buscar avozes autorizados”.
confianca necesséria junto aos ndo-eleitores Além de cantarem, os personagens ace-
de Lula e leva-lo a vitéria. navam lencos brancos. A cor, de acordo com

O Lula “guerreiro” perdeu, em 1989, para Farina (1994), € uma referéncia de paz. Os
0 “bom mocismo” de Collor e a imagem que lencos fa2|am uma aluséo a nova imagem
o candidato construiu, na época, de ”ca(;adorde Lula, mais ameno em seus dl_scu_rsos,
de marajas”. O mesmo Lula perdeu, em 1994, MeNOS agressivo e mostrando-se mais dispos-

para a esperanca de estabilidade, a nov4® & negociar com todos os setores da so-
moeda e a figura simbélica de “pai” do Real, ci€dade. Uma prova disso € a aproximacao
construida por Fernando Henrique Cardoso.d® PT com a direita politica do pais, ao

E perdeu, novamente, em 1998, para o mesméascolher o0 empresario José Alencar — do

candidato, quando este apontou para 0s ris-st?;gio Liberal (PL) — para ser o vice na

cos de mudanga naquele momento, a partir A imad ; tade do t d
da estabilizacdo conquistada pelo “Plano proximadamente na metade do tempo de
duracéo daspot esta seqiiéncia foi interrom-

Real”. Ou seja, o discurso agressivo de Lula . ot . L
pida. A musica continuou, mas ao invés das

estava perdendo, basicamente, para a reto* . p .
. . cenas da platéia, a tela no video ficou total-
rica dos outros candidatos.

mente preta. De baixo para cima, sobre esta
tela escura, comegou a surgir o texto em letras
brancas. A opgdo do movimento, como afirma

Comparato (1983), ocorre toda a vez que a
intencdo é chamar a atengdo. A forma como
esta mensagem apareceu no video, lembrou
0s avisos de utilidade publica veiculados pelas
emissoras de TV. Para o autor, 0 movimento
de baixo para cima significa, também, a

A dimensao formal ou discursiva:

Por ser uma mensagem tao rica de sig-
nificados retéricos, a investigagdo foi divi-
dida em duas formas de linguagem: a verbal
e a nédo-verbal. Ou, de acordo com a clas-
sificacdo de Péninou (1976), em elementos
verbais e elementos iconicos. Os primeiros perspectiva de crescimento.
seriam toda comunicagdo textual. Ja os ele- A ascolha das cores preta, no video, e
mentos ndo-verbais sdo todos aqueles Cédibranca, nas letras, também teve um grande
gos que servem de suporte a uma informacaqsignificado persuasivo. De acordo com Farina
semantica, cOmo a cor, 0S sons, as formas;994), o branco e o preto — colocados juntos
etc. A combinacdo dos diferentes tipos de _ geram um contraste, onde o preto, o escuro,
elementos permite uma leitura de multiplas ¢ jjyminado pela alvura do branco. A cor
interpretacdes. exprime um despertar sobre o preto, sobre

O primeiro elemento retérico analisado aquilo que est4 escondido. Esse despertar
foi a musica “Valsa do Adeus”. De acordo pode ser a “esperanca”, que é referida no

com todas as pesquisas de intencdo de votojexto.

realizadas naquele periodo, a vitoria de Lula O branco é, também, a cor que repre-
era praticamente certa. Ao eleger a musica,senta as nuvens, o lugar das divindades, o
como tema dospot a intengéo foi criar o lar deste Lula messianico que, com seu
que Sperber (1980) define como uma atmos-discurso retérico de esperanga, tentou colo-
fera emocional. car-se numa posi¢ao acima do bem e do mal.



344

ACTAS DO lil SOPCOM, VI LUSOCOM e Il IBERICO — Volume I

Em toda essa antitese entre o claro e o  Evidentemente, a referéncia ao nome de
escuro, houve uma tentativa persuasiva de‘Deus” ndo é algo gratuito e sem sentido.
simplificacdo, reduzindo a interpretacdo e A citagdo tem um forte objetivo de conven-
tentando influenciar a decisdo a apenas doiscimento. Em primeiro lugar, o vice de Lula
campos maniqueistas: aquele que esta impregpertence ao Partido Liberal. Tanto José
nado de valores positivos, representado peloAlencar, como o préprio partido, sdo mais
branco da mensagem do candidato; e o outraconservadores e fortemente ligados a Igreja.
que esta impregnado de valores negativos, Da mesma forma, a afirmagédo teve a
que é apresentado pelo preto, pelo escurojntengcdo de amenizar um sentimento
pela auséncia de luz. “anticomunista” em rela¢do ao candidato, em

Dentro do contexto especifico da elei¢cdo funcdo daqueles que acreditavam que Lula,
de 2002, o preto — na mensagem de Lulasendo um “socialista”, do Partido dos Tra-
— significava a continuidade do modelo po- balhadores, pudesse ndo acreditar em Deus.
litico da situacao, representado pelo candi- Outra “figura de comunhédo”, a Enalage
dato José Serra. Enquanto que o branco erala Pessoa, é utilizada quando, para conse-
a esperanca de mudanca, representada pelguir a comunh&o com o auditério, é feita a
perspectiva de vitéria do candidato petista. substituicao do pronome do candidato, o “eu”

Em relagéo a linguagem verbal utilizada, ou o “ele” pelo “nds”. No caso dspot
0 spotapresentou diversas técnicas de argu-politico exibido no dia 25 de outubro, sequer
mentacado retorica, conforme os estudos dehouve a referéncia ao nome do candidato
Perelman (1996). Em primeiro lugar, a men- Lula. Ao invés disso, no texto da mensagem
sagem recorreu a uma “figura da escolha”, apareceu: “...esse dia entrara para a histéria
a Perifrase. De acordo com o autor, nestado nosso pais...”
figura, ao invés do candidato ter citado o seu  N&o era o proprio candidato quem falava
nome, € feita uma substituicdo, qualificando- as pessoas, também ndo era alguém que
o por algum tipo de expressdo. E exatamenteestava ali para falar dele. Ao invés disso, foi
0 que aconteceu no spot. Em vez do nomefeita uma mengédo ambsso pais’ O objetivo
de Lula, foi utilizada a seguinte expresséo: foi tentar construir um clima de unanimida-
“... esse dia entrara para a histéria do nossode. Como a vitéria era praticamente certa,
pais como o dia em que a esperanga venceu’segundo as pesquisas, ja seria possivel ao

Em segundo lugar, o spot utilizou uma candidato falar em nome do pais em seu
“figura da presenca”’, a Amplificacdo. De programa eleitoral.
acordo com Perelman (1996), a figura projeta ~ Complementando a mensagem, apareceu a
o candidato como uma espécie de semi-Deusgestrela. Como afirma Chevalier (1992), € um
alguém que poderia ser comparado a um mitoelemento icOnico que representa a esperanca.
e dotado de uma capacidade e quase que dAo longo de muitos anos, a figura esta presente
um poder supremo. A intencao ndo era apenaso imaginario dos povos, como o caminho da
mostrar que o pais teria um novo Presidente,luz para uma vida melhor. A estrela do partido
mas um Salvador. Na cena onde aparecia umara o Unico elemento visual a ter cor. No caso,
platéia acenando lencos brancos, é possiveb vermelho. A cor que impulsiona a acdo. Ou
dizer que estes personagens ocupavam o papealeja, a adesdo aquela manifestacdo. O verme-
dos apostolos, justamente aqueles que antetho é chama, € vida, € provocador. Para Farina
cedem a chegada desse Lula messianico. na for¢ca do vermelho “ha um elo de ligagdo

Por fim, ospotapresentou duas “figuras que determina 0 nosso comportamento”. Na
retéricas de comunhao”: a Citagdo e a Enalageescuriddo do preto, a estrela é o caminho de
da Pessoa. A Citagdo é utilizada, segundoluz e de esperanca.

Perelman (1996), quando o objetivo é en-

contrar apoio em uma autoridade ou algo A dimenséo da interpretagéo/reinterpretacéo:
superior. No caso, a mensagem citou nada

menos do que Deus, ao afirmar “Se Deus O que mudou na imagem de Lula, em
quiser...”. Ou seja, se 0 mais Supremo dos2002, em relacao aos pleitos anteriores, foi
seres assim o desejar, qual ser inferior seriao fato do candidato ter recorrido a uma série
capaz de contrapor-se a esta idéia ? de elementos retéricos verbais e ndo-verbais,



RETORICA E ARGUMENTACAO 345

que produziram um efeito de sentido dife- Consideracdes finais
rente no publico. A intengdo da pesquisa foi
a de tentar interpretar que efeitos foram Em 2002, em oposicdo ao que havia
produzidos junto aos eleitores e, de queocorrido nas eleicdes de 1989, 1994 e 1998,
forma, o discurso politico do candidato, Lula se apropriou de uma nova linguagem.
representado pelas figuras retéricas, ganhouO contetdo politico e ideolégico permane-
mais credibilidade e confianca. ceu, mas a estrutura das mensagens ganhou
Técnicas como a construgdo de imagemum formato retérico, recheado de figuras
pessoal, a construcdo de um ambiente deverbais e ndo-verbais, suficiente para dar uma
congregacdo em torno do candidato, a per-nova interpretacdo persuasiva ao discurso do
cepcao da estética, a associagao de simbolosandidato.
na campanha e a identificacdo do individuo  Os elementos simbdlicos utilizados bus-
com o coletivo ajudaram a melhorar o carisma caram uma interface com a emog&o e com
do candidato. os desejos de mudancas verificados na
Weber (1946) define duas formas de populacdo. Houve uma tentativa de
carisma. A primeira € o carisma institucional, reformulagdo na imagem do candidato, numa
gue pode ser herdado ou transmitido noespécie de “apagamento” do passado e a
acesso a uma funcdo, com o objetivo deconstrugdo de uma outra imagem, que pu-
legitimar determinada entidade ou concederdesse traduzir a ampliacdo do discurso
poder ao individuo. O segundo caso é opolitico adotado por Lula, demonstrado,
carisma que tem origem numa forgca emo- inclusive, na alianga com o Partido Liberal.
cionalmente intensa e envolvente. As formas simbdlicas verbais e nédo-
O fato de Lula sequer aparecer e nemyverbais tiveram, também, como objetivo,
seu nome ser mencionado diretamente naaproximar o candidato de valores conside-
locucdo emoff, apenas em um dos versos rados mais contemporéneos, modernos e
cantados pelo coro, é uma forma de diluir plurais, que permitissem, desta vez, a sua
a imagem do candidato entre os lideresvitéria a Presidéncia da Republica; ndo mais
partidarios, que aparecem na primeira partecomo o representante de alguns segmentos
do spot Estes personagens emprestam seusociais, mas como uma lideranca mais ampla
carisma institucional ao candidato e, ain- de toda a sociedade.
da, permitem a construgdo de um ambiente A argumentacgdo retérica usada spot
de congregacdo em torno da imagem deanalisado procurou afastar Lula da imagem
Lula. tradicional da linguagem politica, em espe-
A acdo destas pessoas, de acenarem lencasal, caracterizada pela marca do Partido dos
brancos, reforga, também, a idéia de modi- Trabalhadores, da linguagem agressiva de
ficar a imagem construida por Lula, ao longo palanque. Ao contrario disso, a mensagem
de sua trajetéria politica. Ao invés do Lula flui num ambiente de paz, serenidade e pros-
agressivo e combativo, o que se vé é aperidade, enfatizada, sobretudo, pelo termo
perspectiva de um Lula conciliador, aberto “esperanca e pelos contornos que o refor-
ao debate com todos os setores da sociedadegaram.
Do ponto de vista do carisma, é a identi- Além dele, simbolismos como a cancédo
ficacdo do individual com o coletivo. Como “Valsa do Adeus”, a presenca de persona-
0 préprio Lula se auto-definiu, em um gens conhecidos do Partido, o contraste de
comicio, “é o Lulinha paz e amor”. linguagem entre o branco e o preto, as figuras
E assim, reforcado por figuras retéricas de retérica verbal e a imagem da estrela
verbais, visuais e sonoras, Lula passou depossuem significados, que permitiram encan-
simples candidato a mito. De candidato tar, emocionar, convencer e despertar senti-
derrotado em trés eleicbes a simbolo dementos positivos no plano consciente e/ou
esperanca. De candidato sem a credibilidadeinconsciente do eleitor. Conjuntamente com
suficiente a Salvador. De candidato do dis- outros recursos de convencimento, estes
curso agressivo a lider carismatico. De elementos desencadearam uma acgdo que se
perdedor a Presidente da Republica. materializou na opgdo por Lula.
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Com esta pesquisa, portanto, verificou- de 2002, os elementos verbais e nao-ver-
se que a retorica oferece grandes possibi-bais utilizados ndo apenas melhoraram o
lidades. Sua eficiéncia, no campo politico, carisma do candidato petista, como tam-
estd em realgar as virtudes de um candi-bém construiram a imagem de um Lula
dato ou tirar dele algumas caracteristicasmessianico, um candidato a mito. Para
consideradas inconvenientes pelo grandequem a Presidéncia da Republica talvez
publico. Em relacdo a campanha eleitoral fosse até pouco.
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