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A opinido publica tem merecido, ao longo atingir um ndmero grande de pessoas da
dos anos, a atencdo de estudiosos das areaociedade.
da Sociologia, Filosofia, Psicologia, Hist6- Neste caso, temos a possibilidade de
ria, Direito, Educacéo, Politica, Economia e refletir sobre um processo através do qual
da Comunicagdo. No caso da comunicagdo,um grupo de individuos, que pode expressar
especialistas, através do Jornalismo, dassuas idéias, nos mais diversos espacos, entre
RelagBes Publicas e da Publicidade e Pro-os quais a televisédo, ou qualquer outro veiculo
paganda, procuram de forma constante res-midiatico, dita o comportamento de toda a
ponder questées como: O que é opinidosociedade, fazendo com que grande parte da
publica? Como se forma a opinido publica? populacao passe a se comportar de maneira
Qual a relagéo entre o publico e as mensa-relativamente homogénea através das idéias
gens veiculadas pelos meios de comunica¢gdala midia. Mais que isso, os meios de co-
de massa na formacdo da opinido publica?municacdo de massa possibilitam a socieda-
Os meios de comunicacdo de massa sele 0 acesso a conteldos que antes desco-
caracterizam como representantes da opinidmhecia, sob a o6tica especifica da midia, ou
publica? Sao os meios de comunicacdo dede formadores de opinido que dela se uti-
massa representantes da opinido publicalizam.
contemporanea, ou sao somente intérpretes  Luhmann (1978, p. 97-8) faz uma cri-
de uma opinido publica formada externamentetica ao conceito classico da opinido publica,
a eles? Existem publicos que formam a apresentando a idéia da tematizacéo, colo-
opinido publica? cando que na sociedade pés-industrial: a
Considerando essas questfes como alguopinido publica deve ser concebida como
mas de nossas premissas de reflexdo sobrestrutura tematica da comunicagdo publica,
a opinido publica, podemos ir além, pensan-fundada no fato de que, perante o ndmero
do: Existe de fato uma opinido publica? Serailimitado de temas que podem ser veiculados
a opinido publica a opinido de publicos pela comunicacdo, a atengédo do publico so
especificos? O que é de fato a opinido publicapode se manifestar de forma limitada; nao
e quem sao os seus agentes de formacao@eve ser concebida causalmente como efeito
Essas sdo apenas algumas das maiproduzido ou continuamente operante; antes
variadas questfes que, ao longo de nossaleve ser concebida funcionalmente, como
formacgdo académica e profissional, na areainstrumento auxiliar de selecéo realizada de
de Relacdes Publicas e a frente de Assesuma forma contingente.
sorias de Comunicagado, temos formulado e A opinido publica ndo consiste na gene-
gue nos instiga, ao longo desse tempo, aralizacdo do conteddo das opiniées indivi-
refletir sobre essa categoria, pois o queduais através das férmulas gerais, aceitaveis
notamos é que, a partir de cada area dopor todo aquele que faca uso da razao, mas
conhecimento, poderia existir um infinito sim na adaptacdo da estrutura dos temas do
namero de questbes acerca do assunto. processo de comunicagdo atrelada as neces-
Podemos refletir se a opinido publica é sidades de decisdo da sociedade e do seu
a opinido da maioria da populacdo ou de umasistema. A opinido publica se forma no calor
minoria representativa, ou seria a opinido da discussdo dos componentes do publico e,
publica a expressao de voz de uma parte dgara Andrade (1996), caracteriza-se por nao
populacdo que consegue manifestar a susser necessariamente uma opinido unanime,
opinido através de grupos sociais organiza-uma opiniao da maioria; muitas vezes é
dos e de canais de comunicacdo capazes ddiferente da opinido de qualquer elemento no
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publico; é uma opinido composta, soma deisso, supde-se que todas as opinides tém valor
varias opinides divergentes existentes noe se equivalem na composi¢do da opinido
publico; estd em continuo processo de for- publica. Na verdade, pelo simples fato de se
macéo e em direcdo a um consenso com-colocar a mesma questdo a todo mundo, fica
pleto, sem nunca alcanga-lo. Enfim, no dizer implicita a hipétese de que ha um consenso
de Andrade, a opinido publica ndo € mais sobre os problemas, ou seja, que ha um
do que a harmonia entre as opinides indi- acordo sobre as questdes que merecem ser

viduais. colocadas. Nenhuma dessas suposi¢cdes séo
Podemos ainda considerar, nesse procesevidentes.
so de formacéo da opinido publica, a exis- O termo “opinido publica” ja se tornou

téncia de grupos organizados, como 0Salgo de dominio publico, ou seja, os meios
movimentos sociais ou as ONGs, que cons-de comunicagdo de massa e individuos de
tantemente se articulam em torno de temastpda ordem social utilizam o termo para

da sociedade ou sobre os temas da midia Qesignar diversas situagdes; entre elas as
que podem ter suas opinides consideradas N@esquisas de opinido, nas quais
campo dacontra-opinido pu,blllca Na mai-  qguantitativamente, a soma das opinides in-
oria das vezes, essas idéias representamngjyiduais significa a opinido publica; o ato
grupos que ndo possuem voz na sociedadge ym grande nimero de pessoas sairem as
e que ndo conseguem difundir, através _dosruas para chorar a morte de um idolo; um
meios de comunicagéo, seus pontos de V|stagrupo de pessoas que se reine para invadir
de forma a atingir uma grande parte da . gynermercado que cobra pregos acima
populacdo, quer seja por ndo fazerem part€y,g ogtinylados pelo governo; ou, ainda, a
da politica vigente, quer seja por nao des- ., icinacao do piblico na construcdo da cena

pertEasrz?s Oantggezngg?n Trlizr?(.jo uma soci final de um programa televisivo.
grup E ainda comum vermos a relagdo entre

edade periférica de pessoas que ndo poden% formacé@o da opinido publica e as infor-
ser tratadas como revolucionarias, sem im- ~ . . .
macoes veiculadas pelos meios de comuni-

portancia. Um dos grandes exemplos sdo os__ % : S
P o : ~_cacao de massa. Até porque, historicamente,
préprios cientistas que muitas vezes néo

vivemos a era da sociedade de massa, com
conseguem expor seus trabalhos e suas - . A

. o .. __caracteristicas inerentes a existéncia de um
descobertas na area cientifica ou tecnolégica.

Muitas vezes essas pesquisas ou invengc”)eslparato tecnol()gico_ informacional, impossi-
poderiam até transformar o proprio caminhar vel de ser desconsiderado para compreensao

da sociedade, mas ndo chegam a ser conheo-Ia formacdo da someldade atual, ~ .
Nesse processo ha uma correlagdo evi-

cidas. Sem eles, a sociedade perde a opor-

tunidade de conhecer novas idéias e podefi€nte e.ntreda formagaoNdadoplnlao p‘;)b“(’:a
refletir sobre elas. e 0s meios de comunicacdo de massa. Porém,

Nesse sentido, devemos entender essé OPini@o publica € algo que antecede a
conceito como um reforgo & hipétese da existéncia dos veiculos de comunicagdo de
existéncia ndo de uma opinido publica de fato,Massa €, mesmo nos dias atuais, ndo esta
mas de uma opinido manifestada, publicadaunicamente ligada a existéncia de_sses vei-
ou conhecida socialmente, excluindo as idéiasCulos ou das mensagens por eles divulgadas,
daqueles que ndo tém oportunidade de seité porque, onde houver comunicacdo entre

expressarem para a grande massa. as pessoas, havera terreno para a formacéo
Sobre isso, Bourdieu, em seu ensaio da opinido publica. -
L’opinion publique n'existe papublicado no Opiniéo publica € um bindbmio de domi-

livro Questions de sociologid984) de uma  Nio linglistico para toda a sociedade, porém
forma direta e extremista afirma: “A opinido de conhecimento para poucos. Suas aplica-
publica ndo existe”. O autor explica que: ¢@es nos discursos cotidianos da midia e dos
qualquer pesquisa de opinido supde que todaatores sociais nem sempre traduzem seu real
mundo pode ter uma opinido; ou colocando significado. Sua forma de construgdo nem
de outra maneira, que a producdo de umasempre representa a vontade e as idéias da
opinido esta ao alcance de todos. Mais quegrande massa.
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A hipo6tese da forca de uma opinido Numa relacé@o de troca de valores, bens,
publica diferenciada de todos os conceitos servicos e ideologias, a universidade e a midia
classicos nos leva a pensar sobre dois pélose marcam pela simbiose e pela forma que
sociais: a midia e as universidades. Issopodem atuar na sociedade para a construcao
porque os oOrgaos de difusdo permitem quede um pensamento critico e formagdo da
uma idéia seja exposta e disponivel social-opiniao publica.
mente e, ainda que nao represente a visdo Uma das caracteristicas deste inicio do
da maioria da populagcdo, a forma como novo milénio é a necessidade de
normalmente a midia exp8e conceitos levareaprendermos os conceitos antes tidos como
grande parte da sociedade a acreditar que sejamtocaveis. A quebra de paradigmas, a pré-
a visdo da totalidade da sociedade, denomi-pria reestruturacdo do mundo em termos de
nando o processo depinido publica. aliancas politicas e sociais, fazem-nos ver que

Paralelamente a isso, a universidade comoa informacdo é algo muito importante, mas
organismo de cultura, de conhecimento, deo conhecimento é fundamental. A informa-
educacdo formal e de desenvolvimento ci- ¢80 é perecivel, o conhecimento € a susten-
entifico-tecnoldgico, apresenta-se como umtacdo de um pensamento critico e transfor-
espago privilegiado de pensamento critico mador. O ideal € que a informacéo seja usada
sobre o desenvolvimento social e de reflexdoa servico do conhecimento.
sobre os proprios meios de comunicacdo de A busca incessante de uma universidade
massa; por outro lado, é também responsavebeve ser pela formacdo de individuos com
pela formacdo dos bacharéis que estardo aima boa base académica e um pensar es-
frente da midia, entre eles os Jornalistas, ogratégico desenvolvido. Do contrario, estari-
Relacdes Publicas e os Publicitarios, queamos a frente de individuos que conhecem
estardo desenvolvendo os produtos da Indismuito bem a técnica, mas que, ao primeiro
tria Cultural. sinal de mudanca, ndo saberiam se posicionar

Ao mesmo tempo, a universidade preser-a frente das novas realidades. O mundo do
va uma heranca de saberes secular, constartrabalho esta dentro da vida, por isso, a
temente reexaminados e atualizados parauniversidade ndo pode ser somente uma
serem novamente aplicados na sociedaderansmissora de conhecimentos, mas um
sobre um efeito de regeneracdo dos saberesspaco privilegiado de reflexdo e de cons-
e da memoria. Na visdo de Morin (2002, trucdo de como os conhecimentos devem ser
p.13), a universidade gera saberes e valoregplicados no cotidiano.
gue constantemente se renovam para fazer Muitas falas colocam separadas as acoes
parte da mesma heranca social. da universidade, como se houvessem mun-

Por isso, ela é simultaneamente conser-dos distintos entre o trabalho e a vida. Muitas
vadora, regeneradora e geradora. A Univer-vezes a falta de preocupacdo com um ser
sidade tem uma missdo e uma func&ohumano integral transforma os conhecimen-
transecular que vao do passado ao futuro pottos académicos em algo dissociado daquilo
intermédio do presente; tem uma missdoque ele precisa para poder articular idéias
transnacional que conserva, porque dispdeem ocasides de toda ordem social.
de uma autonomia que a permite efetuar esta N&o é suficiente termos uma prética
missdo, apesar do fechamento nacionalista daslesenvolvida se nédo formos capazes de
nacdes modernas. refletir sobre ela. Assim, se por um lado, o

Num trabalho individual, os integrantes de ensino da técnica e a utilizacdo das novas
uma universidade podem nado chegar a settecnologias aproximam cada vez mais o aluno
individuos transformadores da sociedade dedo mercado de trabalho, por outro lado, a
forma isolada (e nem é esse o papel daconsciéncia da necessidade de uma reflexdo
universidade), mas todos que passam por umaobre o ensino das técnicas é fundamental,
universidade conseguem uma transformacéoa fim de n&o tornar os alunos meros
pessoal, ou seja, cada um avanga a partir doepetidores.
ponto de consciéncia e reflexdo adquirida “A capacidade técnica que supera o
anteriormente, e isso ja se configura como algoadestramento em direcdo a criatividade néo
importante para a transformagao da sociedades6 possibilita a apropriacdo de uma parcela
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maior desse poder como, vencido o medo Para Barros Filho (1995, p. 220-223), o
a liberdade, pode determinar o seu uso emser humano tem horror ao isolamento opi-
favor da reinvencédo da sociedade”. (Meditsch; nativo. Sustentar uma opinido contraria a
Braganca, 1988, p. 34). da maioria traz desconforto. Esse medo é
O bindmio técnica-ciéncia ainda ndo esta generalizado e estatisticamente comprovado.
totalmente resolvido na Universidade, porém, O medo do isolamento serd tanto mais
ndo podemos desconsiderar o fundamentaldecisivo na tomada de posi¢do quanto menor
papel que a academia representa como esa confianga que tiver o individuo na sua
paco de discussdo, de questionamento e dargumentacao, que, por sua vez, é dependen-
critica social. E um espaco que, no Brasil, te de todo o conjunto de elementos
ainda é restrito a uma parcela pequena daconstitutivos do grau de educagédo, conheci-
sociedade, por problemas sociais basicosmento ou politizacao.
ainda a serem resolvidos. Por isso, a Uni-  Outro fato a se considerar é quando néo
versidade é fundamental para a formacédo dese faz qualquer tipo de pesquisa para se
individuos cada vez mais transformadores deconhecer a tendéncia das opinides, fazendo
si e do ambiente que os cerca, assumindocom que a opinido publica se forme segundo
a funcdo de formacdo de individuos a visdo de uma celebridade midiética que,
multiplicadores de idéias. a partir dos poderes de persuasdo previa-
Assim, se afirmarmos que a opinido mente conquistados junto ao publico, terd uma
publica é produzida através da consciéncia dogendéncia a formagéao de idéias junto aos seus
agentes sociais capazes de pensar criticameradmiradores e fas.
te os processos que envolvem a coletividade, E importante destacar que, mesmo nos
poderemos ter a Universidade como um espagcaneios de comunicagdo de massa atingindo
privilegiado de reflexdo e de pesquisas. uma imensa quantidade de publicos com suas
E comum encontrarmos pesquisas demensagens, o fendmeno ndo pode ser con-
opinido que tomam como objeto o recolhi- siderado como recepcéo coletiva, uma recep-
mento de dados para se apurar o estado dgao de grupos, com possibilidade de discus-
opinido publica, quer seja para se conhecersdo e assimilagcdo comuns. O processo de
a aceitacao de um produto, uma organizacdorecep¢do € amplo, mas individualizado,
um assunto publico, um politico. permitindo uma distancia entre o significado
Nessa Otica, tendo em vista que asreal de uma mensagem e a forma como é
pesquisas séo feitas normalmente a partir deabsorvida por cada individuo.
um grupo limitado de pessoas da sociedade Colocamos em questionamento o termo
(com excecdes para as eleicbes diretas), &comunicacdo de massa”, rotineiramente
posicao dos individuos pesquisados, utilizado como algo que envolve toda a massa
selecionados a partir daquilo que o0s e que, ao nosso ver, deve ser repensado. Se
idealizadores da pesquisa desejam, e deconsiderarmos que comunicar pressupde o ato
valores que julgam significativos, sera de duas ou mais pessoas interagirem sobre
divulgada para a grande massa, ou para am mesmo assunto, logo, o que existe em
grupo de interesse, e se caracterizara comaim processo de mao Unica como a midia é
sendo a visdo da opinido publica. informagdo de massa, ou mais que isso,
Essa visdo, com idéia de significar aquilo informac@o para a massa.
que todos pensam, sera passada para a massa Nao consideramos, contudo, que toda a
e esta tera a tendéncia a absorvé-la e repromassa seja passiva, até porque, acreditamos
duzi-la. A hip6tese da espiral do siléncio no oposto. Porém, ela ndo possui o poder
explica esse fendmeno, mostrando que a partide se comunicar no momento de transmissao
dai existira uma tendéncia a silenciar-se de mensagens pela maioria dos meios de
aqueles que pensam diferentemente da idéi@omunicacdo de massa. As excec¢les ficam
apresentada como sendo unanime, fazendgor conta de alguns programas produzidos
com que as idéias contrarias normalmente nédgelos veiculos eletrénicos que contam com
sejam expostas. Esse é o medo do isolamena participagdo do publico, cartas de leitores
to, que tem sua base firmada nas questbegara os veiculos impressos ou interages nas
psicolégicas. novas midias como a Internet.
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Além dos modelos acima, a comunicacdo  Essa consciéncia é opaca a toda uma série
€ algo que se dara ou nao, posteriormentede informagbes que ndo passam em razdo
a depender da possivel reacdo que os indiimesmo de sua estrutura, enquanto outras
viduos terdo sobre o assunto proposto pelanformacbes passam, e outras, enfim, s6
midia, desencadeando um processo real dgpassam de maneira deformada. Muito fre-
comunicagcdo como as préprias teorias dequentemente, na verdade, quem olha do
comunicacao propdem. exterior e tenta comparar o que foi emitido

A opinido publica é algo de interferéncia com o que foi recebido constata que apenas
social, geogréfica e histérica. Algo tem que uma parte da emissdo foi recebida e que
acontecer no lugar certo, no momento certomesmo essa parte, ao nivel da recepcao,
e com as pessoas certas para que se coradquiriu uma significacdo assaz diferente da
figure o carater de opinido publica. Muitas que fora enviada. Trata-se ai de um fato
vezes uma nova idéia pode precisar de umaextremamente importante que leva especial-
oportunidade de local e de momento social mente a repor em discussao toda a sociologia
para que venha a ser absorvida pela opinidccontemporanea na medida em que ela € mais
publica. centrada sobre o conceito de consciénei

Assim, um determinado assunto ou des- que sobre o conceito de consciérmiasivel
coberta tem inicio, mas nao adquire o for- O real é a realidade que o receptor
mato de algo que envolve a sociedade porqueonhece a partir das possibilidades de sua
socialmente ainda ndo é o momento. Algo interpretacdo. Uma mesma mensagem sofre-
como opinido de grupo (ou ndo publica) que ra interferéncias de recepcdo em cada indi-
ainda nao adquiriu o formato de opiniao viduo a partir dos valores que cada receptor
manifestada para poder evoluir para opinidoja possui.
publica. A sociedade é mutavel, inconstante e deve

Principalmente no tocante a ciéncia, ser considerada pela sua geografia, pelo seu
fatores comerciais também sé&o relevantes paraspaco fisico, principalmente num Pais con-
determinarem se um novo produto ou umatinental como o Brasil, que agrega varios
nova droga médica deve ser lancada, con-‘brasis”, onde 0os meios de comunicacao de
siderando-se que podera exterminar com ummassa normalmente desprezam o carater
produto ja existente no mercado e causar umregional de interpretacdo de mensagens
caos econdmico-social. veiculadas pela midia.

Nesse sentido, num Pais onde grande Se pensarmos na importancia da reflexdo
parte da populagdo é analfabeta, conseguidos acontecimentos sociais, por cada indi-
uma sociedade critica no tocante a informa-viduo, reportar-nos-emos a fungdo das Re-
¢do é um processo evolutivo. Os meios delagdes Publicas como agentes de formagéo
comunicacao de massa falam muito mais dade varios nucleos sociais determinados por
previsdo do tempo ou de algo que possa seinstituicdes prestadoras de todo tipo de
compreendido por pessoas de qualquer nivelservico. Os Rela¢gbes Publicas séo
de escolaridade. Os cientistas se tornamintermediadores entre 0s meios de comuni-
periféricos, quer seja pela possibilidade decacdo de massa e as organizacdes, e isso é
ndo compreensdo, quer seja por interessesundamental para que a sociedade possa
econdmicos, politicos ou sociais da midia. conhecer o que se passa dentro de varios

Os fatores psicoldgicos também tém poélos de existéncia social, em instituicdes
interferéncia na formacdo da opinido publi- pablicas ou privadas.
ca. Segundo Goldmann (1972, p.8), “numa A sociedade se constréi a partir da
transmissdo de informacdes ndo ha apena®xisténcia de cada organismo social e, ao
um homem ou um aparelho que emite in- mesmo tempo, as instituicbes precisam ter
formag6es e um mecanismo que as transmi-conhecimento da forma como estdo sendo
te, mas também, em qualquer parte, um sewistas pela sociedade, precisam também
humano que as recebe.” apresentar a sua parcela de importancia para

E vai além, explicando a consciéncia do que o todo seja funcional. Na verdade, os
receptor. Relagbes Publicas agem como intérpretes dos
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acontecimentos de uma instituicdo para acapazes de instigar a massa com suas inter-
sociedade, usando como canal os veiculos d@retacdes de fatos.
comunicacao. A hipétese deagenda-settingrabalha o

Se considerarmos que, além dos meiosconceito de orientacdo das massas sobre o
de comunicacdo de massa, as organizacdesontetdo e a forma como algo que deve ser
sociais sdo representativas, na construcao dgpensado pela sociedade, fazendo com que as
opinido publica, o trabalho de Relacdes celebridades mididticas se transformem em
Pdblicas torna-se muito importante. atores dessa posicao.

Se pensarmos no bindmio “opinido pu- Relevante se pensar sobre as varias formas
blica” ndo como algo que é de todos, dade construcdo da opinido publica. A valo-
massa, mas como algo que se refere aosizacdo do papel da universidade e a con-
publicos, podemos destacar a forma de vidacepc¢ao de privilégio que possuimos com
moderna, que constroi espacgos publicosrelacdo aos individuos que frequentam a
extremamente privados. Ndo é publico no universidade e que podem questionar os
sentido de livre acesso, mas no sentido deproblemas sociais de um Pais onde grande
distingdo de publicos. parte da populacdo passa o dia lutando por

Ainda que dentro de uma filosofia de que condi¢gBes minimas de sobrevivéncia para si
todos possam vir a utiliza-los, as regras parae para sua familia. Mais que isso, a impor-
utilizacdo dos espacos publicos colocamtancia da reflexdo sobre a construgdo da
barreiras para muitos individuos, quer sejaopinido publica por aqueles que vivem em
através do poder aquisitivo determinante paraum Pais que ndo possui destaque no mundo
se freqUentar determinado restaurante ouglobalizado, mas que sdo obrigados a pensar
parque tematico, quer seja pela aparéncia bentiariamente como aqueles que vivem nos
cuidada, roupas da moda e o pé calgado, par®aises de ponta da economia mundial para
se freqUentar shopping centere as ruas que ndo se tornem ainda mais distantes deles.
dentro dos condominios residenciais. Por fim, tomemos como ultima palavra

Tal como os espacos publicos, a inteli- a visao de Habermas (1984: 277), quando
géncia coletiva e as novas tecnologias for-defende que a Opinido Publica reina, mas
mam uma globalizagdo que ndo agrega ando governa. De fato, a opinido publica ndo
todos. A sociedade de massa ajuda a consgoverna, porque os publicos ndo atingiram
truir, cada vez mais, individuos distintos, um grau organizado de imposi¢do e pressédo
grupos distintos e formas de existéncia dis- sobre seus direitos e suas aspiracdes de forma
tintas. a terem voz na sociedade; mas reina, em cada

A propria televisao, veiculo supremo de grupo social, em cada espacgo de reflexao que
comunicagdo de massa, ja distingue seusconsegue promover uma contra-opiniao
publicos entre TV aberta e TV por assina- publica, a espera de que um dia se torne uma
tura, criando sociedades distintas. As cama-opinido manifestada e consiga, de fato,
das periféricas ndo sdo mais marcadas so<€onstruir uma opinido publica no sentido de
mente por questdes geograficas, mas pelasnanifestacdo das massas.
novas tecnologias que recriam 0S grupos
sociais. A Titulo de Explicagao

Os herdéis e as celebridades da midia sdo
reafirmados no processo. A iluséo de ser e Necesséria se faz uma explicagdo sobre
ter aquilo que ndo se é e ndo se pode tem opgao pela grafia do titulo deste trabalho
reconstréi a celebridade, como alguém quee a forma como este se apresenta: Univer-
tudo tem, tudo pode e se configura como sidade e Midia — A Opinido Publica In-
representante dos fads para o mundo ndoFormacao.
acessivel. O titulo aborda os dois principais

A midia é responséavel pela formacdo da enfoques de construgdo da opinido publica
opinido publica, através de suas mensagensapresentados neste trabalho, quais sejam: a
de seus codigos linguisticos, de suas formasnfluéncia da universidade, um local de
subliminares de transmisséo de informacfesreflexdo e ao mesmo tempo, um organismo
e pela construgédo e reafirmacdo de idolos,social integrante da formagéo dos profissi-
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onais da area de comunicacdo dos varios A escolha se da por acreditarmos que tanto
orgaos ligados a comunicagéo; e a influénciaa midia, quanto a universidade, representam
dos meios de comunicacgdo, veiculos deessas duas realidades para a formagéo da opinido
formacgdo e propagacdo de valores simboli- piblica. In-Formagédo é, portanto, um neolo-
cos contribuintes para a formagéo da opinidogismo criado para tematizar as circunstancias
publica, conforme exposto ao longo de todo em que se encontra a opinido publica para as

este trabalho. duas instituicdes (midia e universidade).

No titulo podemos verificar ainda o Valido ainda deixar claro que, apesar de
binbmio opinido publica ponto central de né&o termos optado pela utilizagdo do prefixo
nosso estudo. “In” como forma de negacéo, de privacao,

In-Formacéo foi a op¢éo encontrada parano sentido da origem latina, esta leitura
elucidarmos dois aspectos: também fica a disposicao do leitor que podera

- 0 aspecto da midia e da universidade entender a expressédo “In-Formacao” sob a
como polos de Informacao, no sentido de perspectiva de “ndo formagédo” ou falta de
transmissdo de conhecimentos obtidos atra-informacao. Isso porque os objetos de estudo
vés de investigacdo ou instrucao; deste trabalho (midia e universidade) podem

- 0 aspecto de algo que se encontra emadquirir um carater de falta de informacéo
estagio inacabado, ainda em construgdo, nou auséncia no processo de informacao para
sentido de “em formagdo”, como algo que a sociedade, numa o6tica de omissao de
indica movimento em direcdo a uma meta, informag¢des que poderiam contribuir ainda
um objetivo, um ponto de chegada. mais para o desenvolvimento social.
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